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Další hodnocení:
Obrázek 2 by měl být předělán do češtiny, vzhledem k k tomu, že práce je psána v tomto jazyce. Při před výzkumu
byli využiti jako respondenti studneti oboru Marketing, jak autorka uvádí, nicméně i výběr respoendtnů pro
předvýzkum podléhá určitým kritériím (viz. otázka č. 1 k obhajobě). Str. 30 - překlep - "Na druhu stranu ..." Celkově
práci hodnotím jako nadstandarní a kvalitně zpracovanou. Práce využívá celkem 46 odborných zdrojů, z toho 27
zahraničních včetně odborných vědeckých článků z celé řady vědeckých impaktovaných časopisů.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Kdo by měl být respondentem při předvýkumu k ověření dotazníku, jaké by měl mít charakteristiky vzhledem k
následnému samotnému výzkumu?

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
Mohla by autorka uvést příklad guerillové kampaně pro společnost Nike, tak aby opravdu zaujala, jak uvádí na str.
30?

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:
Budou dané výsledky výzkumu prezentovány managementu značky Nike v ČR, nebo jak budou tyto výsledky
prakticky využity?

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:
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velmi dobře
dobře
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nevyhovující
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