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Hodnocení práce podle dílčích bodových kritérií (udělejte dle bodové stupnice): 
1. Vymezení a splnění cílů práce   

Definice cíle práce; vymezení dílčích cílů; zda cíl odpovídá zadání práce a zda byl 
naplněn (počet udělených bodů se do celkového součtu dvojnásobí) 

 

2. Náročnost zpracování tématu  
Originalita zvoleného tématu; zaměření na studijní obor; složitost řešené problematiky; 
náročnost na teoretické a praktické informační zdroje; neexistence či nedostupnost 
řešení pro zkoumané podmínky 

 

3. Úroveň zpracování teoretické části  
Dodržení citační normy; provázanost praktické a teoretické části; úroveň informačních 
zdrojů; použití cizojazyčných zdrojů  

 

4. Zvolený postup a použité metody  
Adekvátnost použitých metod; správnost použití zvolených metod (správná aplikace); 
náročnost použitých metod 

 

5. Úroveň zpracování praktické části 
Schopnost interpretovat výsledky analýz ve vztahu k navrhovaným řešením 
(počet udělených bodů se do celkového součtu dvojnásobí)  

 

6. Vlastní přínos autora – návrhová část  
Praktická využitelnost výsledků (navrhovaných řešení); zda v práci je identifikovatelný 
přínos autora a úroveň/ originalita navrhovaných řešení 
(počet udělených bodů se do celkového součtu dvojnásobí) 

 

7. Formální náležitosti a úprava práce   
Zda odpovídá vyhlášce školy; použitá terminologie; grafická a jazyková úprava textu; 
logický sled textu 

 

 Celkový počet bodů (max. 100 bodů):  

 

 

Hodnocení kritérií: 
Každé kritérium je hodnoceno v rozmezí 0 – 10 bodů, přičemž jednotlivé body znamenají: 

0 - 4 bodů – nesplněno (odpovídá stupni „F“ podle ECTS) 

5 - 6 bodů – splněno pouze na úrovni základních požadavků (stupeň „E“) 

7 bodů – splněno s výraznějšími, ale ne kritickými nedostatky (stupeň „D“) 

8 bodů – splněno, nedostatky neovlivňují podstatně celou práci, zejména výsledky (stupeň „C“) 

9 bodů – splněno zcela bez výhrad (stupeň „B“) 

10 bodů – splněno nadstandardně (stupeň „A“) 

 

 

Celkové hodnocení práce: 
100 – 91 bodů – A 

90 – 81 – B  

80 – 71 – C 

70 – 61 – D 

60 – 50 – E 

49 bodů a méně – F 


	nadpis: [oponenta]
	katedra: [Katedra marketingu a managementu]
	autor: Zavadilová Markéta
	nazev: Využití nástroju marketingového mixu v cestovní kancelári Fisher, a.s.
	opoved: [Oponent]
	oponent_vedouci: Ing. Mgr. Juraj Cheben, PhD.
	Celkovy: 64
	pripominky: Celú teóriu by bolo vhodné aplikovať na oblasť služieb.
V teoretickej časti je analyzovaná predovšetkým marketingová komunikácia vo všeobecnosti, ale Keďže cieľom práce je marketingový mix a v praktickej časti je pozornosť venovaná aj produktu, distribúcii a komunikácii, špecifiká jednotlivých marketingových aktivít by bolo vhodné analyzovať aj v teoretickej časti. Bolo by vhodné, aby cieľ záverečnej práce bol lepšie merateľný. Navrhujem stanoviť ciele pre každú skupinu nástrojov marketingového mixu.
Metodike práce sú venované 3 vety, cieľu 1. Metodika a cieľ by si vyžadovali hlbšiu analýzu.
Súvis medzi teóriou a praktickou časťou vidieť až od strany 52.
V časti cena by bolo vhodné definovať spôsob cenotvorby a tiež voľbu vhodných cenových stratégií. Odpovede na otázky k obhajobe by mali byť zároveň námetom na zlepšenie predkladanej práce.

	otazky: 1. Do ktorej aktivity marketingovej komunikácie by ste navrhovali investovať najviac zdrojov a ako by ste investíciu vyhodnocovali?
2. Do ktorej aktivity marketingovej komunikácie by ste navrhovali investovať najmenej zdrojov?
3. Akou metodikou je tvorený rozpočet na marketingovú komunikáciu v CK Fisher, a.s.?
4. Je pre CK Fisher rentabilnejšie investovať do komunikácie prostredníctvom dennej tlače, časopisov,katalógov, adresnej reklamy alebo bilboardov? Odporúčate regionálne alebo národné médiá?
5. Ako by ste porovnali konkurenciu z pohľadu marketingového mixu medzi CK Fisher a CK Bubo Travel?
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