Univerzita Palackého
Filozoficka fakulta

Katedra medialnich a kulturalnich studii a Zurnalistiky

Studijni obor: Zurnalistika

KOMPARACE CESKOSLOVENSKE
A BRITSKE EDICE CASOPISU VOGUE

Comparison of Czechoslovak and British edition of
Vogue magazine

Bakalaiska prace

Vedouci bakalatské prace: Autor:
Mgr. Sarka Loukotova Novotna Denisa JURICKOVA

Olomouc, 2020












Anotace

Predmétem bakalaiské prace ,,Komparace ceskoslovenské a britské edice ¢asopisu Vogue* je
srovnani dvaceti Ctyi ¢isel modniho Casopisu Vogue od zatri 2018 do zari 2019. Prvni cCast
préace tvoii teoreticka Cast, kterd je rozdélena na vymezeni terminu masova média a Casopis,
poté je zde Cast vénovana historii vzniku Casopisu Vogue, déle historie zkoumanych edic.
V praktické casti charakterizuji obsah obou vydani s piiklady. V zavéru prace je finalni
srovnani a shrnuti zjisténych rozdila ¢i shodnych ryst.

Annotation

The goal of the submitted thesis: “Comparison of Czechoslovak and British edition of Vogue
magazine” is to compare twelve publication from one-year period, from September 2018 to
September 2019. First part is about definition of mass media and magazine term, then there is
part, which is about history of whole magazine and about history of each selected edition. In
the second part there is description of the content both editions with examples. In final part
there is ultimate comparison and the summary of differences or identical features.
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Uvod

Ke své bakalarské praci jsem si zvolila téma moddnich titulti. Konkrétné jsem si vybrala
srovnani dvou edici jednoho z nejznaméjsSich svétovych Casopisi, ktery se primarné vénuje
mode a zivotnimu stylu. Jedna se o ¢asopis VOGUE. Zvolila jsem ¢eskoslovenskou a britskou
edici.

Ma prace je rozdélena na teoretickou a praktickou cast. V teoretické Casti se budu
vénovat popisu obecnych pojmu a historii ¢asopisu Vogue. Déle tomu, jakou nabidku pro
&tenafe modnich Gasopistt méla Ceska republika v minulosti, konkrétné po roce 1989 a které
tituly se udrzely vsekci ,,moéda a lifestyle” dodnes. Dale ptedstavim britskou edici
a podrobnéji se budu vénovat ¢eskoslovenské mutaci Vogue.

V praktické ¢asti podrobné popiSu obsah ceskoslovenské edice, ktery srovnam s tim,
co nabizi obsah britského vydani. Vybrala jsem si obdobi od zafi 2018 do zati 2019 a to
z toho diivodu, Ze prvni &islo Vogue v Ceské republice a na Slovensku vyslo pravé v zaii roku
2018. Zamétim se na to, zda se vénuji stejnym tématlm, jak vypadaji jednotlivé rubriky, zda
jsou zde né&jaké vyznamné rozdily.

Samostatnou kapitolu jsem vénovala hlavnimu tématu casopisu, coz jsou modni
fotografie, v této Casti na piikladech ukéazu, jak moda v téchto ¢asopisech vypada a jak se
ptipadné lisi. JelikoZ se jedna o magazin, ktery se vé€nuje i Zivotnimu stylu, bude mé zajimat,
zda se vénuje 1 jinym spoleCenskym tématim neZ jen mode. V zavérecné Casti se budu
vénovat srovnani obou edic. Cilem préce je zjistit, nakolik se obsah téchto edici lisi a kolik

podobnosti je v nich moZzné najit.

11



12



1 MASOVA MEDIA A JEJICH CHARAKTERISTIKA

Rozhlas, televize a internet jsou dalsi média, kterd vedle novin a Casopisii oznacujeme
jako média masova. Pfedstavuji zplisob vetejné komunikace, diky které se sdéleni dostanou
k velkému poctu konzumentl. Masova média jsou predevSim zdrojem informaci, jejich
funkce vSak mohou byt rizné. Masova média vyznamné ovliviiuji vefejné minéni
a interpretuji informace do SirSiho kontextu a jsou také nositeli zabavy. Podle Veceti (2015)
napiiklad maji média své misto i v procesu socializace, tam totiz predavaji tzv. ,,sumu
poznani‘ dal$Sim generacim. Podileji se na spoluvytvareni politickych nazorli a rovnéz mohou
pfispivat k vytvareni spoleenskych postoji.

Pojem masova média ma tadu dalSich definic, jednim z odborniki, ktefi se masovym
médiim vénovali, byl Denis McQuail, ktery definoval masovd média témito slovy:
»~Prostiedky umoznujici komunikovat oteviené, na velkou vzddlenost, k velkému mnoZstvi lidi
v kratkém case.” (McQualil, 2010).

Podle Niklesové a Biny (2010) jsou masmédia konstituovana tim, ze se zaméiuji
vyhranéné kvantitativng, tj. na celé¢ skupiny piijemci a na popularni témata. Proces celého
jejich fungovani ve spolecnosti ma specifickou strukturu: ptrevahu ekonomického modelu,
v ramci, kterého se potlacuje autor, dochazi k faktické absenci kategorie individudlniho
adresata, coZ znamena, Ze jsou urcena pro Siroké publikum a nemohou tak cilit na jednotlivce.
Masmédia vykazuji neustaly, skryty, manipulacni, kontrolni ¢i organiza¢ni tlak na adresaty
(Niklesova a Bina, 2010).

Winfried (2004) vysvétlil, Ze od vétSiny masovych médii se oc¢ekava, Ze piinaseji
zpravodajstvi odpovidajici demokratickym hodnotam, tedy takové, které se nemusi shodovat

J A

s ekonomickymi ¢i politickymi cili novinaiti ani vlastniki médii.

1.1 CASOPISY

Mezi tisténa média patii také Casopisy, které mohou cilit na konkrétni skupiny ¢tendit.
Vyhodou ¢asopisti je, e mohou rozvadét témata dikladnéji (Pospisil, 2011). Casopisy se od
novin po strance obsahové mohou odliSovat také piredpokladem, Ze koncovy Ctendi je jiz
zpravodajsky informovan a vyhledava si v konkrétnim oboru detailngjsi ¢i specializované

udaje (Osvaldova, 2002).
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Na pocatku 18. stoleti se prvni ¢asopisy ,,zamétovaly na doméci a kulturni zdjmy vyssich
sttednich vrstev a nakonec se vyvinuly v masovou trzni zalezitost vysoké trzni hodnoty
a nesmirné $ife zab&éru.” (McQuail, 2009).

Casopisy miizeme primarné rozdélit na tii zakladni druhy a témi jsou popularni
Casopisy, odborné Casopisy a inzertni periodika. Popularni Casopisy se snazi Ctenaie naldkat
primarn¢ svym vzhledem, upoutavaji vyraznou, barevnou grafikou a hodné pouzivaji
fotografie, nejlépe slavnych osobnosti. Odborné casopisy nabizeji potencidlnim ctenarim
hlubsi néhled do problematiky témat, o kterych se mohli docist v novinach nebo jinych
médiich, zaméfeni téchto Casopisi muze byt odborné v rdmci Siroké palety obort. Inzertni
periodika mohou byt k zakoupeni i k dostdni zdarma. Specificky druh jsou pak firemni
zaméstnaneckeé listy, jejichz vydavani si zajistuje kazda firma sama (Pospisil, 2011).

Existuje ale i jiné déleni casopisti, naptiklad na konkrétni kategorie. Témi viibec
nejrozsifenéjSimi jsou ty, které se oznacuji jako tzv. ,,nenirocné Cteni®, zpravidla se jedna o
periodika, ktera nejsou pfili§ draha a jejich obsah neni naroc¢ny jak na cteni, tak na pochopeni.
Ctenafi jsou Casto lidé s niz§imi piijmy se zakladnim ¢&i stiedoskolskym vzdélanim (Pospisil,
2011).

Do dalsi kategorie miizeme zatadit tzv. tradicni tituly, které jsou urceny pro celou
rodinu, jejich forma se vétSinou nemeéni a udrzuji si stabilni Groven. Do této skupiny se
ptidavaji 1 spolecenska ¢i politicko-hospodaiska periodika. Patii sem také Casopisy pro déti
a mladez (Pospisil, 2011).

Rozsitenou skupinou jsou exkluzivni tituly — tato periodika jsou, jak pro muze, tak i1 pro
zeny, ptedevsim ze vzdelanéjsi vrstvy s vysSimi piijmy. Popularni jsou také ty asopisy, které
¢tenaiim poskytuji tzv. vSeobecny piehled o veskerém déni. Nedilnou soucasti trhu jsou také

erotickd periodika opét vénovana Zenam 1 muZim.

111 MODNi CASOPISY

Casopis, ktery se vénuje modé, mimo jiné, vyuZzivd mnoho vizualnich prostiedku,
vyznamnou roli zde hraje grafické zpracovani celého Casopisu. Jde také o to, aby udrzel
Ctenafe 1 pozdéji pii jeho Cteni, proto si redakce, které Casopisy vytvari, davaji zalezet na tom,
jak fotografie a jind grafika v Casopise vypada, zda je dostatecné kvalitni a samoziejmé chtéji

nabidnout to nejlepsi a nejaktudlngjsi ze svéta mody.

14



Casopis ma zpravidla mohutngjii rozsah, vyuziva se kvalitn&jsi, pevngjsi papir a ma
obalku, kterd ma zaujmout Ctenafe na prvni pohled. Diky tomu se Casopisy i po piecteni
nekdy stavaji interiérovym doplnkem, jelikoz jsou tenci nez vétSina knih, daji se do polic
navrstvit, a tak dokézou vyplnit prostor v knihovné. Pravé vizudlni citlivost hraje velkou roli
v moédni komunité, a proto nemizeme tento sekundarni cel, coz je el potencionalniho
interiérového doplitku, zanedbat. V praktické roviné se tento fakt promitne v kone¢né sumé,
ktera je o dost vyssi nez u novin. U modnich Casopist to plati dvojnasob.

Vymezeni ¢ist€¢ modniho Casopisu neni viibec snadné, zadné periodikum, které je
dostupné na nasem trhu, se nevénuje jen tématiim, ktera jsou spojena s odivanim. Casto v nich
najdeme texty, které jsou orientované¢ na uméni, kulturu, zivotni styl, spolecenské déni,
psychologii i sex. Casopis Vogue, ktery jsem si pro svou praci zvolila, neni vyjimkou
(Kadlecova, 2006).

Periodika, kterd se vénuji mode, jsou vétSinou adresovana zenam, ovSem ne vSechny
Casopisy pro Zeny spliuji kritéria modnich cCasopisi. Barbora Osvaldova ve své knize
Prakticka encyklopedie Zurnalistiky z roku 2002 zminuje jako magaziny pro Zeny, které se
vénuji mode€ tyto periodika Tina, Viasta, Katka, Elle a Cosmopolitan (Vogue zde nemiiZze byt
zmingén, jelikoz zacal vychazet az v roce 2018).

Tato publikace je tedy stara 18 let, 1 pfes tento fakt, vSechny vySe zminéné tituly stale
vychazeji a jsou mezi Ctenarkami i ¢tenaii velmi populdrni. Faktem je, Ze v soucasné dobé je
na trhu vice Casopisi, které se vénuji mod¢, nez tomu bylo v minulosti.

Za zminku stoji 1 ryze muzské mésicniky Playboy a Penthouse, ten jiz od roku 2013
nevychazi (Reflex.cz, 2013). Tyto tituly nejsou jediné panské, dalSim panskym cCasopisem je
ForMen. Zde nardzime na fakt, ze casopisl, které se vénuji jen muzskym tématim
a Zivotnimu stylu je opravdu malo.

V udajich ¢tenosti ¢asopisti na webu MEDIAGURU (2019) se uvadi hned dvé zenské
kategorie — Casopisy pro Zeny a Casopisy zivotniho stylu pro zeny. V prvni jmenované se na
nejvyssich ptickach drzi Blesk pro Zeny, Chvilka pro tebe, Prekvapeni. V druh¢ kategorii je na
prvnim misté Zena a Zivot, druhy Svét Zeny a na tietim misté Glanc (MediaGuru.cz, 2019).
Ani v jedné z téchto kategorii neni na nejvyssi pficce ryze modni ¢asopis, aZ na paté pozici je

Casopis Elle, coz je jediny pfimy konkurent ¢asopisu Vogue.
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Na oficialnich strankach vydavatelstvi se piSe, Ze Zena a Zivot je ,lifestylovy casopis urceny
Zenam ve veku 25-45 let, ktery jako jeden z mdla na ceském trhu dokdze kombinovat prvky
svetovych trendii s ceskou realitou, a to nejen v mode, kosmetice, ale i vareni, dekoru apod.*,
(Mafra, 2020).

Vitézem druhé¢ kategorie je Blesk pro Zeny, ktery mésicné ¢te zhruba 400 tisic ¢tenait.
Podle jeho vydavatelstvi, kterym je CZECH NEWS CENTER a. s. je to ,,Nejprodavanéjsi
tématiim, kterd zeny zajimaji, jako je moda, kosmetika, vztahy, zivotni styl, ale také zde

najdou recepty, skute¢né zivotni ptibéhy, poradny odbornikti ¢i aktualni témata.
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2 CSSR A MODNi CASOPISY PO ROCE 1989

Po roce 1989, se do Ceskoslovenska, pozd&ji Ceské republiky zacaly dostavat
i magaziny a deniky ze zahrani¢i. Prvnim modnim &asopisem byla Elle, ktera za¢ala v Cesku
vychazet v roce 1994. Licenci, ktera byla potieba k vydavani, ziskal Martin Shenar spole¢né
s Antoninem Herbeckem a jejich spole¢nosti Komunikace 2000 s.r.o. Pozd¢ji se spolecnost
piejmenovala na Hachette Filipacchi 2000 s.r.0., soucasnym vydavatelem je spole¢nost Burda
Media 2000 s.r.o. (MediaGuru, 2011).

Krom¢ Elle se tak k novému vydavateli dostal i mési¢nik pro muze Maxim, magazin
pro zeny Marianne, Marianne Apetit a Marianne bydleni. Burda Praha s.r.0., kterd spolecnost
Burda Media 2000 s.r.o. vlastni, dale vydava ¢asopisy zivotniho stylu, a to konkrétn¢ InStyle,
Joy a cCasopis Burda, ktery je pivodné némecky a slouZil jako modni inspirace pro Zeny
v Ceskoslovensku pted rokem 1989.

Dalsi vyznamnou roli hrala spole¢nost Stratosféra, kterd vlastnila polovinu spole¢nosti
Hearst-Stratosféra naptl s Hearst Communications. Stratosféra spolecné s Hearts-Stratosféra
se az do roku 2012 starala o vydavani mési¢nikit Cosmopolitan, Harper’s Bazaar, Dolce Vita,
Top Gear, Esquire, Speed. V roce 2012 celou svou konkurenci odkoupilo vydavatelstvi Bauer
Media v.o.s. (Mediat.cz, 2012). To bylo mimo jiné vydavatelem nejcten¢jSiho Casopisu
o zivotnim stylu pro Zeny u nas, kterym je vySe zminény &asopis Zena a zivot, ktery
momentalng ¢te vice nez 280 tisic ctenaith mésicné (MediaGuru.cz, 2019). Toto vydavatelstvi
v roce 2018 koupila medialni skupina MAFRA, (MediaGuru.cz, 2018)

Vydavatelstvi, kterd se také zaméfuji na vydavani Casopist, vénujici se Zivotnimu
stylu jsou napfiiklad VItava Labe Media a.s., které¢ vydava ¢asopisy Glanc, Pfekvapeni, Vlasta,
Kondice a casopis Marie Claire, ktery do roku 2013 vydavalo, dnes uZ neexistujici
vydavatelstvi Sanoma Media (to se stalo soucdsti pravé Vltava Labe Media a.s.)
(Aktudlng, 2013). Od listopadu 2013 vydava Casopis Marie Claire vydavatelstvi Burda Media

S.r.0.






3 HISTORIE CASOPISU VOGUE

Casopis Vogue vznikl v roce 1892. Tehdy byl nejpopularnéj$im modnim magazinem
Harper’s Bazar (pozd¢ji se jeho nazev lehce upravil na Harper’s Bazaar). Vogue poprvé vysel
na Vanoce, Arthur Baldwin Turnure jej uvetejnil jako pfilohu k tehdejSim newyorskym
novinam.

Byl tistény na novinovém papifre, v pruméru mél Vogue 30 stran a byl vydavan jako
tydenik. Vydavatel ho sméfoval k vyssi, vzdélangjsi vrstvé obyvatelstva. Ctenafi se v ném
mohli doc¢ist o modé jak pro Zeny, tak i pro muze, dozvédét se rady, jak se chovat na
spoleCenskych akcich a nechybély recenze na nejriznéjsi divadelni hry a knihy. V podstaté se
tedy jednalo o tydenik, ktery pojednaval o newyorském zivotnim stylu. Mezi velmi oblibené
kapitoly ve Vogue patiily ty, které se veénovaly prezentaci nejriznéjSich réb, vecirkd,
a dokonce 1 interiérim obydli slavnych a bohatych rodin z New Yorku. Cely €asopis byl
¢ernobily a plny nejriiznéjsich ilustraci. Tyto ilustrace zacaly byt od roku 1901 tvofeny
barevné (Lidovky, 2014).

V této podobé& vychazel pravidelné celych 17 let, tedy aZz do roku 1909, kdy nastala
zména majitele. Po smrti Baldwina a dlouhych jednanich se kupcem stal pravnik Condé
Motrose Nast (dnes se vydavatelstvi jmenuje Condé Nast International). S Nastem nepfisla
jen zména ve vedeni, ale zména celého Vogue. Stal se z néj Casopis zaméteny Cisté na zenské
¢tenatky. Velkou novinkou bylo navySeni poctu stran z pivodnich tficeti na sto. Taktéz
vydavani bylo upraveno, uz nevychéazel kazdy tyden, ale jednou za dva tydny a cena vzrostla
z deseti na patnact centl. Ackoliv nastaly zmény ve vedeni Vogue, chtél novy majitel
zachovat 1 néco pivodniho, co do té doby fungovalo, na kiesle §éfredaktorky a jeji asistentky
proto ziistaly Marie Harrisonova a Edna Woolman Chaseova (Britannica, 2010).

V roce 1914 se z Edny Woolman Chaseové stala $éfredaktorka. Nova séfredaktorka
tak zacala Vogue pietvafet do modniho magazinu, ktery dodnes vyrazné ovlivituje mddni
business. Byla obrovskou milovnici mddy a jednim z jejich citath je: ,,Modu si muzZete koupit.
Styl musite mit.* (Quotations Page, 2010). Thned po nastupu do této pozice musela fesit velké
problémy, které ohroZovaly casopis. V Evropé zacala valka, kvili ¢emuz byly omezeny
dodavky magazinu. Do té¢ doby byla Pafiz hlavnim centrem moddy, ale valka také
zkomplikovala moznosti doddvani mody do USA. Chaseova se proto rozhodla angazovat na

poli americké modni tvorby.
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Spojila tak bohaté obyvatelky New Yorku a americké néavrhate, kteti tehdy neméli
dostatek prostoru a zajmu na to, aby mohli predvést svou tvorbu. Uspotadala tak charitativni
modni prehlidky, kde si prave tyto damy mohly poftidit luxusni kousky do svych Satniku. Diky
jejimu napadu tak byly polozeny zaklady pro tydny moddy, které se dnes potadaji
v nejriznéjSich zemich svéta (Chase Woolman, 1954).

Nasledovaly uspésné roky, kdy se Casopis zlepsSoval, snazil se jit s dobou. Napftiklad
v roce 1932 piisel s velkou novinkou. Poprvé mél na své obélce barevnou modni fotografii,
ktera zabirala celou plochu. Do tohoto roku se ve Vogue vyuzivaly pouze cernobilé
fotografie, které byly doplnény barevnymi titulky s ilustracemi. Ilustratofi, ktefi se zaslouzili
o tvorbu ilustraci a vizualni vzhled byli George Plank, Carl Erickson, Eduardo Garcia Benito
a Georges Lepape. Od roku 1932 s Vogue zacali spolupracovat tspésni a znami fotografové
jako Richard Avedon, Norman Parkinson nebo Irwin Penn. Témito kroky se Vogue postupné
posouval na $picku v kategorii médnich magazinti.

Art direktorem pro vydavatelstvi Condé Nast Publishing se v tomtéz roce stal uspesny
grafik a fotograf, pivodem z Turecka, Mehemed Fehmy Agha. Jeho fotografie zaznamenaly
velky uspéch v Berling a Pafizi. Jeho smysl pro detail a preciznost se promitla pii tvorbé
layoutd. Bylo pro n¢j dilezité, jak dvoustrany piisobi jako celek. Zasadil se o to, aby z Vogue
zmizely zbytecné dekorativni elementy a prvky. Cely Vogue se tak stal designové Cisty
a jednoduchy (Raizman, 2010).

V roce 1942 jeho misto obsadil Alexander Lierberman, ktery byl sochafem a malifem.
Velky diiraz kladl na to, aby vSechny jeho layouty byly hlavné piehledné a Citelné, pokracoval
tak v zavedeném trendu.

Dalsi zasadni osobnosti, diky které Vogue dosdhl svého umeéleckého vrcholu, byla
Diana Vreelandova, ktera se stala Séfredaktorkou v Sedesatych letech. Diana Vreelandova
byla znama pro své umélecké megalomanstvi, kdy se snaZila za kazdych okolnosti vyniknout,
chtéla ¢tenate prekvapit a ohromit. Tento cil se ji podafilo splnit a mimo jiné posunula Vogue
i obsahové na lepsi uroved. v jiz zavedeném stylu. Clanky, které publikovala, se vénovaly
problémim generace sexudlni revoluce a zaroven ptinasela jejich fenomény, coz byly hvézdy
spjaty s touto generaci jako Cher, Barbra Streisand nebo kapely Beatles a Rolling Stones.
Ve Vogue se objevovaly 1 slavné modelky jako Twiggy, Veruschka nebo Marisa

Berensonova.
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Osobni filozofii nové $éfredaktorky bylo heslo: ,.Jedind prava elegance prameni z mysli; kdyz
tohle mate, ostatni prijde prave diky ni.* (Kulturio, 2013). Diky této filozofii byla schopna
elegantné skloubit modu s textovym obsahem i s inzerci tak, aby byl celek ctivy.

Je oznaCovéna jako jedna z nejlepSich osobnosti, kterd se mohla do vedeni Vogue
dostat (Vanity Fair, 2011). Vznikaly propracované editoridly, které vytvarela s nejlepSimi
fotografy, modelkami a néavrhafi. Méla moznost, dostat se na nejriiznéj$i mista po celém
svete, a tak mohla Ctenaium nabidnout fotografie z krasnych plazi, kde se fotily fotografie
plavek a plazové mody. Zpét do Ameriky chtéla vzdy piivézt to nejlepsi, co bylo mozné
vytvoftit (Vogue, 2020).

Tato forma uméleckého megalomanstvi byla ov§em narusena v roce 1971, kdy Dianu
Vreelandovou v $éfredaktorském kiesle vysttidala Grace Mirabellaova, kterd chtéla Vogue
a jeho obsah umirnit, tim bohuZzel negativné ovlivnila jeho uméleckou kvalitu. Jeji filozofii
bylo zobrazovat zeny tak, aby se snimi bézné ctenditky mohly vice ztotoznit, aby vice
odrazely jejich kazdodenni zivot. Naptiklad vytvarela fotostory s dostupnym, ale zaroven
stylovym obleCenim pro Zeny. Ze zacitku byla tato strategie odsuzovana, ve finile se
Mirabellaové vyplatila. Zisky rostly a z piivodniho dvou-tydeniku se stal mési¢nik. Ackoliv
Vogue vydélaval, postupné se zacCalo vytracet to, co ctendfe tak dlouho dobu velmi
pfitahovalo, a to byla uméleckd hodnota. Mirabellaova se totiZ na rozdil od Vreelandové
nevénovala modnim fotografiim a editoridlim v takovém rozsahu a kvalité, jak na to byli
ctenafi zvykly v minulosti (NY Times, 1995).

V srpnu roku 1988 se §éfredaktorkou stala Anna Wintourova. Zena, ktera je ve Vogue
mody. VSechny slavné osobnosti si davaly velmi zaleZet na tom, co si obleknou, kdyZ se s ni
mély setkat. Pokud byl n¢kdo na poli mody, kdo rozhodoval o tom, zda se tato osobnost
umisti na zebticku nejlépe nebo naopak nejhiife oblecenych osobnosti, byla a je to stale prave
Anna Wintourova. Po nastupu na pozici $éfredaktorky méla za ukol opét navratit Casopisu
uméleckou hodnotu, o kterou kviili byvalé $éfredaktorce pfiSel, zmodernizovat ho a také
zvysit jeho Zurnalistickou hodnotu, kterd stejné¢ jako ta umeélecka velmi utrpéla. Grace
Mirabelleova totiz nevénovala ani jednomu z téchto aspektii dostatecnou pozornost, jelikoz
chtéla mit ¢asopis dostupnéjsi i pro méne vzdélané lidi. Snazila se proto do Vogue opét vratit
vice publicistiky a zajimavych textl, které se vénovaly modé i zivotnimu stylu (Britannica,

2009).
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Podle ctenaft i s ohledem na historii Casopisu dokézala Wintourova do Vogue
promitnout to nejlepsi, co ptinesly vSechny jeji predchiidkyné, a vybudovala nejprodavanéjsi
modni titul na svété. Dokazala skloubit uméleckou stranku se strankou lidskou, zachovala
kvalitni publicistiku, kterd je dostupna pro Sirsi vetfejnost. Fotografie, které se ve Vogue
nachazeji, nemaji jen ilustra¢ni hodnotu, ale maji svou vlastni atmosféru, styl a kazda
fotostory ma svij ptibéh (Vogue, 2017).

Momentalné po celém svété existuje 26 edic Casopist (k roku 2020). V nésledujicich

kapitolach se budu vénovat britské a ceskoslovenské mutaci.

3.1 VOGUE UK

Jako prvni predstavim britskou mutaci Vogue, jelikoz vychazi déle nez ta
ceskoslovenska. Jak je vySe zminéno, kvlli prvni svétové valce a problémim s dovozem
amerického Casopisu se v Anglii zacala vydavat vlastni britskd edice. Prvni ¢islo vyslo na
podzim roku 1916. Casopis byl v podstaté stejny, jako ten americky, jen se upravila
angli¢tina, a to z americké na britskou (Vogue, 2020).

Prvni $éfredaktorkou se stala Elspeth Champcommunalova kterd byla z vysSich
spolecenskych kruhtl, a tak se vydavateli, kterym byl i v Anglii Condé Motrose Nast, zdala
jako vhodnou adeptkou, kterd dostane Casopis na stejnou uroveii, jaké dosahoval v Americe.
Champcommunalova byla velmi vzdélanou Zenou, kterd méla moderni pfistup k otdzkdm
feminismu, sexuality a pacifismu. Jeji snahou bylo z Vogue udé¢lat néco vic, nez jen ,,pouhy*
moddni magazin. Pfidala do néj ¢lanky na téma zdravi, krasa, spole¢nost, ale také cestovani
a sport. Specialni misto mély 1 nazory vyznamnych osobnosti na vySe zminéna témata.
Ackoliv se snazila lidem rozsifovat obzory a nabidnout jim otevieny pohled na rlizna témata,
Ctenafi byli stale vétSinou velmi konzervativni, a tak jeji zdmér Casopisu spiSe uskodil. Pocet
ctenafid se v roce 1922 zastavil na deviti tisicich, a protoZe vydavatelstvi chtélo pocty ¢tenata

zvySovat, dohodli se na tom, Ze na pozici $éfredaktorky nastoupi nekdo jiny (Vogue, 2017).
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Elspeth Champcommunalovou nahradila vroce 1922 Dorothy Toddové, kterd
puvodné o misto Séfredaktorky usilovala v dobé&, kdy Vogue ptichdzel na britsky trh. Nast m¢l
za to, ze Toddova ptinese do Vogue zpét Zurnalistiku, coz mu vyslo. Dorothy Toddova méla
zcela jiny pohled na to, jak by se mél Vogue ve spolecnosti prezentovat, chtéla nabidnout vice
literarniho kontextu, mén¢ maddy a tipi na cestovani. Americky Vogue byl ale vyrazné proti,
jelikoz Vogue mél byt pravé plny uméni, moédnich trendit ¢i typd na restaurace, nikoliv
zaméfeny na literaturu. Kvili tomu Toddova v roce 1926 o své misto pfiSla, nahradila ji
Alison Settleova (CultureTrip, 2017).

Alison Settleova byla zurnalistkou, ktera psala naptiklad pro Daily Mirror, a pod jejim
vedenim zacal Casopis nabirat na popularité. Dokazala spojit kulturu, kvalitni Zurnalistiku
a modu tak, aby vSechno fungovalo. Podporovala ¢lanky, které obsahovaly skvélou grafiku,
ilustrace a fotografie. Casopis uz nebyl jen pro jednu kategorii Zen, zaméfoval se i na
aristokratky, pracujici zeny ze stfedni vrstvy a feministky. Poprvé se v obsahu objevila
politika, uméni, a dokonce i vareni. Dale se v ¢asopise zam¢étila na vysvétlovani pojmu ,,haute
couture® (Spickova modda tvofena znamymi ndvrhafi) mladym Zendm a poskytovani tipii na
modely, které byly vyrazné levnéjsi, nositelngj$i a Zeny si je mohly dovolit. Po prvni svétové
valce se totiz zdjem o modu rozsifil 1 do nizsich vrstev.

V roce 1935 byla Alison Settleova propusténa. Tehdy feSil Condé Nast jeste¢ dalsi
zasadni problém, Ctenafi a investofi z USA nevéfili, Ze by mohl Vogue v Britanii fungovat
bez neustdlého dozoru n¢koho z vedeni americké mutace. Do vedeni byla dosazena Betty
Penroseova, ktera méla bohaté zkuSenosti pravé z amerického Vogue a funkci ziskala diky
udajnému pomeru s vydavatelem Nastem. Jejim hlavnim ukolem bylo pfinést do britského
Vogue piisny rezim a omezit jeho az pfili§ bujny obsah (Vogue, 2017). Pentroseova ovsem
o pét let pozdé¢ji oznamila, ze se vraci zpét do Ameriky a jako svou ndhradu zvolila svou
asistentku Audrey Withersovou.

Withersova hned na zacatku zazila spoustu problému spojenych s druhou svétovou
valkou. Nedostatek papiru omezil vydavani cCasopisu, z Ctrnictideniku se stal mési¢nik
a zajemci o pfedplatné byli automaticky zafazeni na cekaci listinu (CultureTrip, 2017).
Béhem valky, byly Casopisy Ctené témét kazdou Zenou v domécnosti. Byly tak velmi
dalezitym zdrojem informaci a poradenstvi, krasa §la v tomto obdobi, pochopitelnég, stranou.
Vogue byl chvili 1 v existen¢ni krizi, byl problém jak s papirem na tisk, tak i s distribuci.
Jelikoz se za n¢j u tehdejSitho ministerstva informaci pfimluvil generédlni feditel britského

Vogue, mohl vychazet dal.
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Zajimavosti z této €ry je naptiklad to, zZe zeny, které pracovaly v tovarnach, odmitaly
nosit ochranné vybaveni, které by ochranilo tfeba pravé vlasy pred poSkozenim, a tak dostala
Withersova tkol, aby prostiednictvim Casopisti Zeny nabadala k opatrnosti pii praci a davala
jim zaroven tipy, jak i v takovych podminkach vypadat zensky. Cely Vogue byl ladén tak, aby
odrazel vale¢nou dobu. Byly zde rady, aby se zeny mohly zapojit a pomoci prekonat vale¢né
obdobi. Tato $éfredaktorka ve Vogue stravila celych dvacet let a diky jeji praci ho pretvotila
do stylu, ktery je podobny tomu dnesnimu (Vogue, 2020).

Vroce 1960 se Séfredaktorkou stala Alisa Garlandova. S pfichodem tzv. kulturni
dekady ptichdzeji nova témata, kterym by se ¢asopis mél vénovat, naptiklad emancipace Zen,
protesty na podporu ob¢anskych prav a vyzkum vesmiru. VSechna se do Vogue promitla, jak
jinak neZ ve formé mody. Obleceni bylo ovlivnéno britskou populdrni scénou a nové napady
se Cerpaly pravé z hudby. Alisa Garlandova byla béhem ¢tyt let, kdy vedla Vogue, zvolena za
jednu z nejvlivnéjsich zen v moédnim pramyslu. (CultureTrip, 2017)

Na jeji misto vroce 1964 nastoupila Beatrix Millerova, kterd zlstala na misté
Séfredaktorky dvacet let. Svou kariéru zacinala v magazinu The Queen. Prvni ¢islo, které jako
Séfredaktorka pro Vogue vydala, mélo 470 stran, coz bylo historicky nejvice. Milovala vyzvy,
chtéla po vSech zaméstnancich, aby zkusili v redakci i jinou praci nez tu, kterou standardné
vykonavaji. Diky tomuto ,.experimentu” se méla zlepSit dynamicnost celého casopisu.
Odstartovala kariéru vyznamnym fotograflim, zajimavé je i to, ze se podilela na foceni
portréth kralovské rodiny. Na titulni strané se tak objevila napiiklad i princezna Diana
(Vogue, 2020).

Dalsi $éfredaktorkou britského Vogue byla Anna Wintourova. Ta je neodmyslitelné
spojena s americkym Vogue, nez se ale stala jeho Séfredaktorkou, dva roky byla ve vedeni
britské edice, do které pfisla z konkuren¢niho casopisu Harper’s Bazaar. Jak fekla v The
Evening  Standard:  ,Je tady novy typ Zeny,  kterou  zajimd  business
a penize. Nema uz cas na nakupy. Chce védet co, kdy, jak a kde.* Proto se snazila obsah
Zasopisu piizplisobit Zenam tak, aby byl piehledny a odpovidal na vyse zminéné otazky. Zeny
chtély i v praci vypadat reprezentativng, proto byla moda dileZitou &asti jejich Zivota. Slo
hlavné o to, aby dostaly jasné informace a presné védély, do jakého obchodu maji jit, aby si
mohly zboZi zakoupit (Britannica, 2009).

Liz Tilberisova ptisla do Vogue v roce 1988 a pod jejim vedenim se zvysily prodeje.
Jako $éfredaktorka, byla mezi svymi zaméstnanci velmi respektovand, zaroven se ale snazila,

aby nebudila strach, protoze ten podle ni zabijel kreativitu (Vogue, 2017).
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Po ctytfech letech, v roce 1992 do redakce nastoupila Alexandra Shulmanova a zGstala
vni celych patnact let. Do povédomi vefejnosti se dostala svymi vyroky o nezdravé
vypadajicich modelkach, jako byla Kate Moss, ktera byla jednou z nejslavnéjSich modelek
devadesatych let. Diky tomu se rozbéhla diskuse na téma vztahu poruchy pfijmu potravy
a mddniho primyslu. Shulmanové jakoukoliv spojitost mezi médnim primyslem a poruchami
piijmu poptela. Uvedla ale, Ze ona sama by byla spokojen¢;jsi, kdyby modelky byly trochu
silngjsi a vypadaly zdravéjsi (Independent, 2015). I kdyz se snazila navrhare presveédcit, aby
brali v potaz, ze jsou modelky kvili Stihlosti pod velkym stresem, neposlouchali ji.

V roce 2009 se proto rozhodla k radikdlnimu kroku, napsala otevieny dopis velkym
modnim domtim, kde nechybél Chanel, Dior, Prada a Versace. Stézovala si na jejich oblecenti,
které obléknou jen modelky ,kost a kize®, coZ neni jako inspirace vhodné. Odmitla také
publikovat tipy na diety ¢ kosmetické zdkroky. Od chvile, kdy nastoupila na post
Séfredaktorky, pocet Ctenartit Vogue presahl jeden milion.

Od roku 2017 je ve vedeni Vogue upln¢ prvni muz, Edward Enninful. Sdm zacinal
jako model, v devatenacti letech se stal mdédnim feditelem mddniho magazinu i-D. Byl také
kreativnim a modnim feditelem magazinu W, kde vyznamné pomohl se zvySenim prodeje
a povédomi o nékterych znackach. Diky jeho vSeobecnému povédomi o marketingu
s inovativnimi pfistupy a citem pro modu se snazi o to, aby Vogue dovedl do nové éry
a z ¢asti ho zmodernizoval (Bussines Of Fashion, 2017).
nejziskovéjsi edici na svété, hned po USA a Cin&. Mési¢ni néklad je zhruba 190 tisic kust

(Condé Nast, 2019).

3.2 VOGUE CS

Vogue CS je vpofadi 24. mutaci, momentaln¢ jich tedy vychazi 26.
Po ceskoslovenské edici ptibyla jeste feckd a edice pro Hong Kong. Prvni zminka o Vogue
probéhla tuzemskymi médii na zacatku roku 2018. V té dobé nov€ vznikla spole¢nost V24
oznamila, Ze se ji podafilo ziskat licenci na vydavani Casopisu. Velmi dlouho dobu se
o ziskani licence snazily velké medialni domy v ramci Ceské republiky, viechny pokusy ale

byly netspésné.
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V24 Media zalozili Michaela Seewald a Fabrice Biundo (V24media, 2018). Az tato
spolecnost byla pfi svém pokusu UspéSna. Zastupitelstvi Condé Nast na serveru Business of
Fashion informovalo, Ze region stiedni Evropy je dostate¢n¢ ekonomicky stabilni, roste tak
poptéavka po luxusnim zbozi. Dale uvedlo, ze v tomto regionu je i silna navrharska a umeélecka
scéna, zaroveti se v Cesku pravidelné kona Mercedes-Benz Prague Fashion Week. To vie
tvofi idedlni podminky pro vznik lifestylového titulu jako je Vogue (BusinessofFashion,
2018).

Séfredaktorkou se stala Andrea B&hounkovd, ktera dlouha léta vedla v podstaté jediny
konkuren¢ni casopis na cCeském trhu, a tim je Elle. Nejen Béhounkova ocenila novou
spolupraci s Vogue, fada redakci lifestylovych magazini musela byt obménéna, protoze
spoluprace timto magazinem zaujala autory zavedenych tituli v Cesku i na Slovensku.
Vogue CS se v roce 2018 podafilo zaplnit mezeru na ¢eském a slovenském trhu. Dokdze
svym Ctenaifim podat velmi osobity a uznavany obsah, ten presahuje koncept mody, krasy,
femesel, designu. Snazi se poskytovat kvalitni obsah jak v tisténé, tak i v online verzi
(Vogue.cz, 2019). Do ceskoslovenské edice ptispivaji topmodelky Eva Herzigova, Karolina
Kurkova, Tereza Maxova, Daniela PeStova a Daniela Kocianova.

Protoze je to Casopis zaméteny hlavné na modu, predpoklada, ze ¢tenati mode rozumi,
neobsahuje tak pfiliS mnoho vysvétlovani zavedenych moddnich pojmt. Jako tieba ,haute
couture”. Vénuje se tématim jako je lokalni mdda, aktudlni déni, historie mdédy nebo
osobnostem, které jsou spjaty s médou. Ve Vogue CS je prostor pro mladé tvirce, ktefi
pfichédzi do svéta mody s novymi vizemi. Rozebira aktualni modni témata, napiiklad trendu
udrzitelnosti, kvalité obleteni a také rozhovoriim s nejriiznéj$imi osobnostmi nejen z Ceska
a Slovenska.

Vogue se neprezentuje jen v tiSténé podobé, ale zapojuje web a také socialni sité
(pfedevsim Facebook a Instagram). Diky socidlnim sitim mohou se ¢tenafi sdilet vice obsahu
a zajimavosti, které se nedostanou do tiSténého casopisu, napiiklad odkazy na tvorbu
navrhafi, tipy na modni udélosti aj. Podle dat z webu Media Guru byl primérny mésicni
prodany naklad 15 800 kust. Pocet odbératel predstavoval v priiméru 4119. Celkovy pocet
sledujicich na sociélnich sitich, Facebooku a Instagramu je 115 000 (MediaGuru.cz, 2020).
Za prvnich pét meésicti na trhu, tedy od srpna 2018 do ledna 2019, byl primérny pocet
prodanych vytiskii ¢asopisu Vogue CS 20 000 kust. Pro srovnani za stejné obdobi mél
casopis Elle 28000 wvytiski a casopis Harper’s Bazaar necelych 21 000 kust.

Vytvofil si tak vyznamnou pozici na naSem trhu. (Mediaguru.cz,2019).
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4 CILOVE PUBLIKUM

Cilovym publikem casopisu Vogue jsou kategorie cCtenaiti, které spojuje zdjem
o médu a lifestyle. Ctenafi Vogue se velmi &asto pohybuji v oblastech, kterym se Easopis
vénuje. Roli hraje i jeho vysS$i cena, kterd je 129 K¢ za vytisk. U britské edice se cena v
Britanii pohybuje kolem dvou liber. Britsky Vogue se vSak da sehnat 1 na jinych mistech,
naptiklad na feckém ostrové Kos jsem britskou edici zakoupila za deset euro a padesat centd,
coz je vice nez Ctyfnasobek ptivodni ceny.

Dle informaci z oficidlni tiskové zpravy britského Vogue se i cena odrazi na struktuie
Ctenafli, kterymi jsou primarn¢ dobie ekonomicky zajisténi lidé s vySSim vzdelanim.
Z informaci vydavatelstvi Condé Nast Britain je zndmo, Ze praimérny veék ¢tenarti magazinu
Vogue v Britanii je 35 let (Vogue Media Kit Britain, ©Condé Nast Britain, 2019).
U ceskoslovenské edice neni tento tidaj znam. Uvadi se pouze vékova kategorie 25—45 let

(Vogue CS Media Kit, V24, 2019).
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5 METODOLOGIE VYZKUMU

Jako metodu vyzkumu ve své bakalafské praci vyuzivam komparaci a deskripci.
Zkoumanym vzorkem jsou vydani ¢eskoslovenské a britské edice za obdobi od zaii 2018 do
zari 2019.

Stanovila jsem si vyzkumné otazky:
1. Lisi u jednotlivych edic struktura ¢asopist a podoba rubrik?
2. Zam¢étuji se spiSe na tuzemské ¢i zahrani¢ni tvlirce nebo je to smiSené?
3. Vénuji se edici 1 socialnim tématiim, kterd jsou spjata se Zenami?

Drabovéa a Zubikova (2011, str. 39) popisuji komparativni metodu jako zjiStovani
shodnych a rozdilnych charakteristik ur€itych jevii a procestt jejich porovnavanim.
Komparativni metoda se zpravidla rozliSuje mezi prostym srovnanim dvou a vice historickych
jevil a mezi uzitim komparativni metody. Samotné srovnani tedy neni komparaci, proces
srovnavani je povazovan za techniku prace, komparace pak za metodu s propracovanou teorii.

Uplné zékladnimi pravidly pro komparaci jsou: 1) definice objektu komparace, 2)
urceni cile komparace, 3) stanoveni kritérii pro vlastni analyzu zvolenych objekti a vymezeni
vztahu komparace k casové ose. Obvykle se komparativni metodou snazime dospét
k rozpoznani shod a rozdilli mezi objekty komparace.

Vlastni komparaci v uz8im slova smyslu je pak snaha vysvétlit pfi¢inné vztahy mezi
jevy a procesy a definice dil¢ich zakonitosti vyvoje (Dvotdk a kolektiv, 2014). Podle
Sirokého (2011) je komparace jednou z nejpouzivanéjsich metod vyzkumu védecké prace.
Srovnavaci kritérium miZe byt vymezeno vécné, prostoroveé nebo ¢asové.

Deskriptivni neboli popisny vyzkum dava obraz specifickych podrobnosti situace,
ptipadné jevu nebo vztahl. Popisny a prizkumovy vyzkum maji nékteré znaky spolecné
a mnohdy splyvaji. Popisny vyzkum popisuje jevy a soustfedi se na otazky: kdo, jak a kolik.
Pouziva techniky jako statistické Setieni, terénni pozorovani a ptipadova studie (Hanzl, 2014).

Obé& metody se fadi do kvalitativniho vyzkumu. Kvalitativni vyzkum vychézi z véd
jako je fenomenologie nebo entometodologie. Opira se o indukci. Je to nenumerické Setieni a
interpretace. Jeho cilem je zjistit vyznam informaci. Kvalitativni vyzkum formuluje a vytvari
teorii. Pfiklady kvalitativnich metod je tfeba zakotvena teorie, analyza dokumentl a textl

nebo piipadové studie (Sebera, 2012).
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PRAKTICKA CAST

6 TITULNi STRANA CASOPISU

Soucasti této kapitoly je popis titulnich stran obou edic. Nejprve proberu ¢eskoslovenskou

edici a poté britskou. Zamétim se i na to, jaké osobnosti se na titulnich stranach objevily.

6.1 VOGUE CS

Vogue CS na svych titulnich stranach pfedstavuje primarné modelky. Za zminku
rozhodné stoji ty titulni strany, na kterych se objevila topmodelky, které pochazeji z Ceské
republiky. Uplné prvni vydani Vogue CS, které vyslo 17. srpna 2018, bylo vénovano
svobodé&. Na titulni stran€ ztvarnila nékdejsi prvni ddmu Olgu Havlovou topmodelka Karolina
Kurkova. V lednu 2019 se na titulni strané objevila Eva Herzigovd a v srpnu téhoZ roku
Tereza Maxova, kterou fotil zpévak, Bryan Adams. Toto vydani vznikalo ve spolupraci prave
s britskym Vogue.

Dvéma vyjimkami, kdy na titulni stran€ nenajdeme modelku, jsou vydani ¢isla
10 a 11, tedy ty na mésice Cervenec a srpen. Na titulni stran€ i ve fotostory &isla 10 je
vyfocena prvni slovenska prezidentka, pani Zuzana Caputova. Zaroven poskytla Vogue
rozhovor 1 moZnost nafotit s ni specidlni fotostory k jejimu zvoleni do cela Slovenské
republiky. V ¢isle 11 se na jedné z titulnich stran objevila sportovkyné Ester Ledecka. Vogue
CS se ovSem primarné stale drzi konceptu modnich titulnich stran. V €eskoslovenské verzi
prevazuji hlavné modelky, a to ty zahrani¢ni. Z Ceskych a slovenskych topmodelek se na
titulni stran€ objevily topmodelky Eva Herzigova, Karolina Kurkova a Tereza Maxova.
Dalsi zajimavosti je fakt, Ze Vogue CS nevychazi kazdy mésic jen s jednou titulni
stranou, ¢tenafi dostavaji na vybér, n€kdy ze dvou titulek, nékdy i ze tii. VEtSinou je nafocena
jedna osobnost na vice zptisobi, ale n¢kdy, jako u vySe zminéného jedendctého vydani se na

titulkach  vystfidaly dvé osobnosti, a to Ester Ledeckd a Tereza Maxova.
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6.2 VOGUE UK

V britské edici se na titulni stran¢ tzv. coveru nejcastéji objevuji herecky, zpévacky ¢i
moderatorky. Ve zkoumaném obdobi, coz je zari 2018 az zafi 2019 se na titulni strané
britského Vogue objevilo ne€kolik celosvétoveé znamych tvari. Hned v zéfi to byla zpévacka
Rihanna, v fijnu zpévacka, nyni pfedevSim modni ndvrharka Victoria Beckhamovd, v lednu
zpévacka Dua Lipa, v tnoru herecka a drzitelka Oscara Emma Stoneovd, v bieznu zpévacka
a hereCka Naomi Scottova, v ¢ervnu zpévacka Madonna, v Cervenci herecka Zoe Kravitzova.

V zafi byla titulka vytvofena z fotografii na pocest vyznamného fotografa Petera
Lindbergha, ktery v lofiském roce zemiel. Objevily se na ni herecky Jane Fondova, Salma
Hayekovd, Gemma Chanova, Jameela Jamilovd, Yara Shahidiova a Laverne Coxova, ta je
zaroven obhdjkyni prav a svobod LGBTQ+ komunity. Dale Greta Thunbergova, aktivistka
v oblasti ekologie a Zivotniho prostfedi, spisovatelky Chimamanda Ngoziova a Sinead
Burkeova, primabalerina Francesca Haywardova a Jacinda Ardenova, ktera je premiérkou
Nového Zélandu. VSechny tyto zeny maji k médé né&jaky vztah, jak je uvedeno
v rozhovorech, ale nejsou z ryze médniho prostiedi. VSechny tyto osobnosti se objevily na
obadlce 1 proto, Ze se dle ndzoru redakce, snazi v riiznych oblastech pomahat ke zlepSeni svéta.

V ptipad¢ britské edice jsou na Ctyfech titulnich stranach tuzemské celebrity, na tfech
z nich jsou modelky, na ¢tvrté modni navrhaika a zpévacka. Zbytek tvoii zahrani¢ni
osobnosti. VSechny tyto osobnosti jsou bud’ modelky, zpévacky anebo herecky. Vyjimkou je
titulni strana s Victorii Beckhamovou a taky titulni strana, na které je dvanact Zen z riiznych
odvétvi.

Nejvetsi rozdil v provedeni byl v Eisle, s jehoz realizaci pomahala Meghan, vévodkyné
ze Sussexu. Titulni strana je sestavena z fotografii celkem patnacti Zen. Zajimavosti této
titulni strany je také to, Ze misto jedné fotografie je zde umisténa zrcadlova folie, ktera

doptavda  kazdému  Ctendfi  pocit, Ze  mezi tyto  Zeny  také = patfi.
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7 UvOD CASOPISU

V této Casti rozeberu ivod Casopisu, a co v ném mohou ¢tenafi najit. Prvni podkapitola bude

vénovana ¢eskoslovenské edici a nasledné v druhé podkapitole rozeberu uvod edice britské.

7.1 VOGUE CS

Zajimavosti u uvodnich stran Casopisu je, ze obsah jednotlivych ¢isel neni na zacatku,
jak byva zvykem. Tyto strany jsou vénovany editorialu $éfredaktorky a reklamam, hlavné
tém, které jsou zaméfeny na modu. Vogue CS se snazi vénovat ¢ast téchto stranek ¢eské nebo
slovenské modé a zbytek zahrani¢ni. Rozsah cisla se liSi podle sezény, ve které vychazi.
Naptiklad v zafijovych a prosincovych ¢islech byva vice stran z diivodii konani podzimnich
moddnich akci. V zim€ se vydani vénuji Vanocim a reklamdm spojenym s timto obdobim,
takze se poCty stranek s reklamami na zacatku kazdého ¢isla 1isi.

Pro ptedstavu prvni ¢islo Vogue CS, které vyslo v srpnu 2018, obsahuje deset
reklamnich dvoustran, po nich pfichazi obsah, ktery zabira tfi strany, seznam ¢lenid Vogue
CS, kteti se podileji na vzniku jednotlivych ¢isel a na dalsi stran¢ seznam ¢lenii vydavatelstvi
Condé¢ Nast International, které mé na starosti vSechny edice Vogue po celém svéte. Mezi
témito stranami je dalSich devét stran vénovanych reklamég. Editorial $éfredaktorky je umistén
az na stran¢ 34. Oproti tomu v dubnovém vydani je reklamnich stran pfed editorialem pouze
patnact. VétSina téchto stran je vénovana damské maode, prevazné té svétové, ovSem diiraz se
klade 1 na ¢eskou a slovenskou tvorbu, ta zaplnila pfevaznou vétSinu stran z druhého vydani,
tedy cisla na mésic fijen roku 2018. Objevuji se zde 1 Sperky, parfémy ¢i make-up
a kosmetika, vyjimecné reklamy na automobily. Reklamy pravé na automobily se objevily na
pfednich stranach v uplné prvnim cisle (zati 2018), dale v fijnovém, lednovém, dubnovém,
cervnovém a opét zarijovém.

Do popiedi Casopisu se obCas dostavaji i1 jiné reklamy nez ty vySe zminéné. Napiiklad
ve vydani leden-tinor 2019 (v tomto obdobi vyslo specialni dvojéislo spojené¢ do jednoho
vydani) se objevila dvoustrana jako pozvéanka na koncert Leose MareSe v O2 Aréné. Dalsi

s modou nesouvisejici reklamy byly na Sampaniské Miimm a mineralni vodu Rémerquelle.
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7.2 VOGUE UK

V britském Vogue reklamni obsah v prvni ¢asti ¢asopisu zabird témeét padesat stran,
coz je témer pétina z celkového poctu stran, a to jde jen o prvni Cast reklam. Reklamy v této
¢asti se nejvice vénuji mode, kterd je prevazné ze znamych modnich domt, jako je Dior,
Chanel, Louis Vuitton, jez jsou zahrani¢ni, ale také znacky, které jsou pro Brity domaci.
Z téch nejznaméjsich to jsou Jimmy Choo, Burberry, Manolo Blahnik, Alexander McQueen,
Vivienne Westwood a Stella McCartney.

Obcas se zde objevi reklamy s jinou tématikou, jako naptiklad v ¢isle z fijna 2018, kde
je v pfedni ¢asti ¢asopisu umisténa reklama na kosmetiku Esteé Lauder. Také se zde daji najit
reklamy na parfémy, naptiklad znacky Dior a Lancome, nebo Sperky Chanel a Tiffany & Co

(¢isla z bfezna a dubna 2019).
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8 EDITORIAL

Obsah této kapitoly se bude vénovat popisu editorialu Séfredaktorky ceskoslovenské edice

a Séfredaktora britské edice.

8.1 VOGUE CS

Dalsi podstatnou casti, ktera nasleduje po reklamnim bloku a obsahu c¢asopisu je
editorial, coz je v tomto piipad€ pravodni slovo $éfredaktorky. Editorial je vétSinou vénovan
tomu nejzajimavéj§imu, co se ¢tenafi v Casopise dozvi. Nékdy v ném $éfredaktorka popisuje
své pocity z jednotlivych vydani a taky sviij vzkaz pro ¢tenare. Kazdy editorial je jiny a nema
ve vSech vydénich jednotny styl.

V kazdém editorialu $éfredaktorka blize predstavuje hlavni téma, kterému se aktualni
vydani bude vénovat. Naptiklad vydani z bfezna 2019 se vénovalo nové sezoné a trendim,
vydani ze zafi 2019 se vénuje udrzitelnosti mody, ¢islo z ¢ervence 2019 se vénuje tématim
spojenym s feminismem. Kazdé vydani je jiné a témata se pokazdé netykaji jen mody.
Piikladem je editorial z vydani ze zati 2019. Oslavuje prvni rok na trhu, k tomu se také vazou
slova §éfredaktorky a zaroven oslovila své spolupracovniky, ktefi se mohli vyjadiit k tomu, co
pro né ten rok znamenal.

DalSim ptikladem je editorial z vydani ze srpna 2019, kdy se, jak je vySe zminéno na
titulni strané¢ objevila topmodelka Tereza Maxovd, ale 1 sportovkyné Ester Ledecka.
Séfredaktorka v ném zmifuje udalost, kdy Ledecka ziskala v inoru roku 2018 dvé zlaté
medaile a tentyz rok v srpnu se na ¢eském 1 slovenském trhu objevilo prvni vydani Vogue CS.
Ovsem §éfredaktorka Andrea Béhounkova uZz tehdy, po jejim triumfu, chtéla, aby se jednou
na obdlce objevila pravé Ledecka. O rok a pil pozdé&ji se tak opravdu stalo, navic se setkali tfi
lidé, kteti se maji radi. ,,Ester miluje Bryana (Adamse). Bryan miluje Terezu (Maxovou).
Tereza miluje Vogue (tu nasi). Tedy doufejme. Kazdy miluje Vogue, prece?* (Béhounkova,
2019). Ve finale jesté sama Ester udé¢lala rozhovor s hokejistou Jaromirem Jagrem. VSechny
tyto informace a to, jaké méla z vysledku pocity, sdéli Séfredaktorka prostiednictvim

editorialu, ktery  je sice docela kratky, ale nabity informacemi.
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8.2 VOGUE UK

V Britské edici je $éfredaktortiv editorial nazvan ,,Editor’s letter. Séfredaktor se také
vénuje tomu, co je specidlniho na kazdém vydani a prostfednictvim editorialu vyjadiuje své
pocity a také zkuSenosti, které béhem tvorby jednotlivych ¢isel Casopisti ziskal. Napiiklad
v dubnovém vydani z roku 2019 se $éfredaktor zmifluje o jednom z aspekti, které ho na jeho
praci bavi. Pise tam, Ze ho na jeho praci bavi moznost spolupracovat se spoustou zajimavych
lidi.

Britska edice ma kazdé ¢islo vénované jinému tématu, tady se jednd hlavné o témata
spojena modou. V lednu 2019 slo o budoucnost mddy, v dubnu téhoz roku a moderni glamour
anebo v Cervnu 2019, kdy byla na obalce zpévacka Madonna, se Casopis vénoval spojeni
mody a hudby.

Specialni bylo i ¢islo ze zafi 2019. Vyse jsem zminila ¢islo, na kterém spolupracoval
s vévodkyni ze Sussexu, Meghan, kterd tak méla moznost se podilet na tvorbé ¢asopisu.
Dostala také svlij prostor na napsani editorialu, kde zdaraznila, ze ¢islo je o sile kolektivu
a dilezitosti inkluze. Oba tyto texty se, mimo jiné, tykaly okolnosti, diky kterym se v redakci
britského Vogue mohli setkat. Zaroven vévodkyné Meghan umoznila ¢tenariim nahlédnout do
jejiho Zivota a také do zivota jejiho muze, prince Harryho. Ten zastal roli reportéra
v rozhovoru s doktorkou Jane Goodallovou. Goodallovd je biolozka, kterd se zabyva
vyzkumem primatiim, vénovala se pfedevSim Simpanzim.

Toto vydani je inspirovano vyjime¢nymi a silnymi Zenami, které riznymi zpusoby
méni svét kolem sebe. Prostor pro vyjadieni zde dostaly vSechny zeny, které se objevily na
obélce, ale navic 1 par dalSich, tteba byvala prvni ddma USA, Michelle Obamova. Ackoliv se
s timto Cislem poji z vétsi Casti pozitiva, setkalo se 1 s negativnimi nazory. Vévodkyné
Meghan byla natfknuta, Ze napad na obéalku okopirovala podle zndmé knihy spisovatelky
Samanthy Brettové s ndzvem ,,The Game Changers®. Vévodkyné, tehdy jesté jako herecka
Meghan Markleova do této knihy pfispéla svym poselstvim. Sama autorka knihy se tehdy
vyjadtila, Ze ji tento krok lichoti a pokud ma jeji kniha inspirovat k dobrym vécem, je to jen
dobte. Zaroven spisovatelka ptiznala fakt, Ze vztah mezi tehdy témét neznamou Meghan

a princem Harrym udélal z jeji knihy bestseller (Aktudlné.cz, 2019).
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9 PRAVIDELNE RUBRIKY

Tato Cast bude zamétfena na pravidelné rubriky, které jsou soucasti kazdého vydéani ze

zkoumaného vzorku a obsahu téchto rubrik.

9.1 VOGUE CS

Jak jiz bylo vySe zminéno, redakce Vogue predpoklada, ze jeho ¢tenaii maji zékladni
znalosti ze svéta moddy, proto vétSinou neobsahuje texty vénované piehledu mody.
Vydavatelstvi po€itd s tim, Ze ¢tenaii maji alespoit minimalni informace o tom, co se v tomto
odvétvi d&je. Jelikoz je edice Ceskoslovenskd, nepravidelné se v ni stfidaji Cesky a slovensky
psané texty.

Vogue CS zacinal s péti pravidelnymi rubrikami nazvanymi IN VOGUE, VOGUE Q,
VOGUE LIFE, VOGUE LAB a VOGUE. V soucasné dob¢ se jejich pocet snizil na Ctyfi,
zruSila se rubrika VOGUE Q a jeji obsah byl rozdélen mezi ¢tyfi zbyvajici rubriky. Prvni
vydani, které vyslo s novym délenim, bylo ¢islo 10, které vyslo v ervenci 2019.

Prvni rubrikou v ceskoslovenském vydani je IN VOGUE, ta se vénuje nejriznéjSim
tématiim, hlavné novinkam, a to nejenom v oblasti médy, ale 1 designu, filmovym a hudebnim
novinam, kosmetice, parfémim aj. Zaroven piinaSi i ptfehled udalosti, které jsou spojeny
s modou, lifestyle, naptiklad zprava o navrhafi Gambattistovi Vallim, ktery spolec¢né
s odévnim fetézcem H&M vytvoril mddni kolekci, kterd byla k dostani ve vybranych
obchodech v Praze a na oficidlnim e-shopu tohoto fetézce (vydani ¢islo 12, zatri 2019).
V kazdé rubrice jsou podtémata, ktera se ale v kazdém cisle lehce odlisuji.

Sviij podil na tom maji zaméfeni jednotlivych cisel, naptiklad dubnové ¢&islo z roku
2019 vénuje Givod rubriky legendarnimu modnimu navrhati Karlu Lagerfeldovi, ktery tou
dobou zemtel nebo Eislo z ¢ervna 2019, které obsahuje text vénovany popisu hlavni fotostory,
kterou nafotil fotograf Jan Saudek stopmodelkami Hanou Soukupovou a Maggie
Maurerovou. V tvodu Casopisu dostaly obé topmodelky maly dotaznik, aby se o nich ¢tenari
mohli dozvédét néjaké zajimavosti. Objevila se napiiklad otidzka, jaké by vykonavaly
povolani, kdyby nebyly modelkami, nebo jakou vlastnost u lidi nesnasi.

Samoziejmosti jsou 1 otazky vénované maode, takze se Ctenati dozvi, kterého modniho
navrhafe by si vybraly, aby je oblékal do konce Zivota nebo jestli lituji néceho, co za svou

modelingovou kariéru udélaly.
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Soucasti nekterych ¢isel jsou i medailonky jednotlivych spolupracovnikt Vogue, at’ uz
se jedna o fotografy, modelky, navrhafe ¢i osobnosti jinak spjaté s ¢asopisem. Témata otazek
se vzdy odrazi od hlavniho tématu celého ¢asopisu a méni se 1 respondenti.

Déale nésleduji stranky vénované ndkupim a trendim jednotlivych sezoén, které,
samoziejmé, zavisi na mésicich, ve kterych dané Cislo vychazi. Se strankami uréenymi
trendiim se poji ty s tématikou nakupt. Najdete zde tipy na konkrétni produkty, s fotkami
a ve vetsin¢ pripadl 1 cenami. Z Casti se zde objevuji 1 drahé kousky znaméjSich mddnich
znacek, jejichz ceny se Casto pohybuji v fadech statisicii. Tyto znackové véci se objevuji
v této Casti Casopisu ve vetsi mife nez klasickd konfekce, kterd je k dostani v fetézcich
s obleCenim, ale par vyjimek v nékterych ¢islech Ize najit. Ke kazdé¢ strané trendd je napsan
kratky popis, ktery shrnuje jednotlivé modni tipy (ptiloha B).

Dalsi rubrikou bylo v prvnich deviti ¢islech VOGUE Q, jeji obsah se poté pfemistil
do rubriky VOGUE LIFE, jelikoz je v mém zkoumaném vzorku vétSina Cisel jesté z doby,
kdy tato rubrika byla souc¢asti kazdého vydani, je dilezité zminit jeji obsah. Cely obsah je
tvofen pfevazné textovym materidlem, nejriznéjsi ¢lanky ¢i rozhovory na urcité téma, které
ve vétsing piipadii koresponduje s hlavnim heslem, které provazi jednotliva vydani. Nebylo to
zcela pravidelné, ale ve vétSing cCisel Casopisu, byla rubrika VOGUE Q o dost kratsi nez
pfedchozi IN VOGUE.

Jako ptiklad jsem si zvolila vydani, které bylo vénovano Andymu Warholovi, ackoliv
by se mohlo zdat, ze cela tato rubrika bude vénovéana pravé tomuto slavnému umélci, neni
tomu tak. Uvodni text je opravdu o ném a jeho tvorbg, ale hned ten dalsi se vénuje vztahu otec
a dcera, je to rozhovor mezi zpévakem Richardem Miillerem a jeho dcerou Emou, ktera cely
rozhovor vede. Rozhovor se vénuje Siroké skdle témat, a jelikoZ je vydani Ceskoslovenské, je
cely ve slovensting. Dalsi ¢ast rubriky se opét vénuje mode a to tzv. soft power dressingu. Ani
tady se Ctenaf nedocka presného vysvétleni, jelikoZ se pocitd s jeho znalosti, text je kratky
a pouze poskytuje tipy na filmy, ve kterych je mozné tento zplisob odivani najit.

Dalsi kratkou ,,zpovédi“ je text redaktora, ktery je vénovan zenam. Cely text je o tom,
co podle jeho nazoru déla Zeny zenami. Nésleduje rozhovor, opét na téma rodi¢ a dite,
tentokrat mezi topmodelkou Danielou Pestovou a jejim synem. Nejedna se o klasicky vedeny
rozhovor, tento spojuje dohromady dvé generace, které vnimaji odlisné trend popkultury a je
pojat tak, aby byl ten rozdil opravdu patrny. Pak uz se dalsi ¢lanek vraci, i kdyZ mozna trochu
skryté, k hlavnimu témat cisla, kterym je Andy Warhol. Dalsi text uz je opét o ném,

o lasce k jeho dilu a k jeho osobé.
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Poslednim textem v této rubrice je dopis, coz je Casta soucdst vydani Vogue. Autofi
zde &as od ¢asu pisou dopisy, bud’ jiz zemielym osobnostem jak z Ceska nebo Slovenska, tak
1 ze zahranici, anebo zahrani¢nim osobnostem, se kterymi nemaji moznost se setkat, ale piSou
otazky, které by jim jisté¢ polozili, kdyby méli tu moznost. V tomto konkrétnim ptipadé pise
spisovatelka Barbara Nesvadbova dopis Bozené Némcové (piiloha A), soucasné problémy
jako domaci nasili, financni zéavislost na partnerovi piipodobniuje k historickému prostiedi,
které BoZzena Némcova znala. Cast dopisu zni nasledovné: ,Jak moc byla Viktorka Tvym
viastnim obrazem? Vzdyt vétsina Tvych textii reflektuje Tvé proZitky. Nestastné, dohodnuté
manzelstvi plodici tezkou nemoc v povidce Obrazek vesnicky je pregnantnim zrcadlem Tvého
snatku. Vzpominas, jak jsi tvrdila, Ze Zeny, ac¢ neviditelnym zpiisobem mocné, nejsou
svobodné, protoze Ziji v podruci marnivosti, paradivosti a zpozdilosti a svou moc uzivaji jen
ke klevetam a pleticham?* (Nesvadbova, 2018).

Dalsi dulezitou Casti této rubriky jsou i texty, které se netykaji mody. Napiiklad jsou
zde clanky vénované seberozvoji, at’ uz se to tyka toho, jak umét byt sdm se sebou, nebo
o genderovych stereotypech, které se s postupem Casu meéni. Ackoliv je casopis hlavné
o modé a krase, snazi se ¢tenarky naucit i néco navic. Napftiklad to, ze je dilezité, aby se mély
rady. Také ukazuje, jak se s problémy vyporadavaji slavné osobnosti (¢islo ze zatfi 2019, kdy
se zpévaCka Ariana Grande svéfila, jak zvladdala problémy — rozchod, sebevrazdu jejiho
byvalého partnera a atentat na jejim koncerté¢ v anglickém Manchesteru), tento ¢lanek je
prejaty z americké edice. DalSi rozhovor v této rubrice byl tfeba s hudebnikem Ivanem
Kralem, rozhovor vedla Emma Smetana, ktera je dcerou Kralova kamarada, Jifiho Smetany.
Rozhovor se odehraval necelé dva roky po Smetanové smrti. V rozhovoru tak oba
vzpominaji, dle se Smetana ptala na Krallv Zivot v Americe, kam emigroval v roce 1966.
Nechybély zminky o slavnych kapelach a zpévacich, které mél moznost Ivan Kral poznat
a spolupracovat s nimi. V rozhovoru tak zaznivaji jména jako David Bowie, Amy Winehouse
nebo Iggy Pop. Tato rubrika se také obCas veénuje tématim spojenym se sexem, vztahy
a laskou. Napfiklad v ¢isle ze srpna 2019 je ¢lanek vénovan pratelstvi mezi zenami a tomu,
jak vlastnég pratelstvi mezi Zenami muze fungovat.

Cela tato rubrika je hlavné o Cteni, ale jediné pravidlo, kterého se drzi, je nepravidelné
sttidani dlouhych a kratkych texti. Jinak je tady mozné najit rozhovory na rtizna témata, texty
o modeé, zpovédi nebo tieba texty vénujici se tématim genderu, jak z pohledu muzl, tak

z pohledu Zen.

33



Rubrika VOGUE LIFE je rozdé€lena na jednotlivé podkapitoly, vénujici se kulture,
vzpominkam z historie a také tzv. ,tastemakeriim*, coz jsou rozhovory s osobnostmi, které se
veénuji jinym obortim nez jen mdde, ale zaroven svou tvorbou piispivaji k vytvareni vkusu.
Ptikladem mutze byt rozhovor se sochaiem a skldfem Ronym Pleslem, s expertkou na
soucasné¢ uméni a spolumajitelkou DSC Gallery Olgou Trckovou, malitkou Irou Svobodovou
nebo architektkou Evou Jifiénou. Ctenaitim tak asopis ukazuje, ¢ modnimi a vkusnymi
vécmi nemusi byt jen odivani, ve kterém se navrhati drzi jistych trendi, ale Casopis poskytuje
i tipy na designové dopliiky. Cast rubriky vénovana kultufe se zaméfuje na koncerty, které se
v blizké dobé uskutecni, na novinky v kinech, na divadelni a tane¢ni pfedstaveni, na novinky
ze svéta hudby, ale i na nejriznéj$i vystavy. Tato rubrika je ze vSech ve Vogue nejkratsi,
zabira zhruba deset stran celkového poctu.

Rubrika s oznatenim VOGUE LAB se vénuje hlavné kosmetice a make-upu.
Redak¢ni obsah je zaméten celkové na beauty business. Mimo tato témata se zde objevuji
¢lanky o vlasovych trendech, fitness i o novinkéch v oblasti parfému.

Ptedstavuji se zde jak zahranicni, tak i ¢eské, pfipadné slovenské kosmetické znacky,
navody a tipy. Nechybi ani nejriiznéj$i zajimavosti ze svéta kosmetiky. Rubrika je casto
doplnéna i o drobné fotostory, naptiklad s ukdzkami liceni. Jelikoz kosmetika neni jen o té
dekorativni, je zde redak¢ni materidl, ktery se zabyva pecCujici kosmetikou, kterd se vénuje
péci o plet’ i t€lo. Prostor zde maji 1 nejriizné;si kliniky estetické mediciny, které v této rubrice
propaguji své sluzby. Témata se ptizpisobuji ro¢nimu obdobi, takze je témét samoziejmosti,
Ze se v Cislech, ktera vychazeji v letnich mésicich, objevuji ¢lanky s tipy na opalovaci krémy,
vodéodolnou kosmetiku ¢i tzv. prvni pomoc pii spaleni. V jednom z ¢lanku, ktery se vénuje
pravé opalovacim krému, je vysvétleno péar anglickych termint, na které pfi ndkupu mohou
¢tenafi narazit.

Ackoliv je tato ¢ast Vogue hlavné o kosmetice, daji se zde najit ¢lanky, které se vénuji
zdravému jidlu a cviceni, které ma pomoci udrzet mladistvy vzhled. Své misto zde maji 1 tipy
na nejriznéjsi fyzické aktivity, naptiklad cvi¢eni nazvané voga, coz je spojeni tane¢niho stylu
Vogue a klasické jogy. Toto originalni cviceni vytvoftila cvicitelka Juliet Murrelova, ktera ho
pravé v této rubrice diky rozhovoru mohla ¢tenaiim piedstavit. Na konci rozhovoru jsou

pfidany tipy na jiné a netradicni styly klasické a momentalné dost oblibené jogy.
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Posledni pravidelnou rubrikou je VOGUE, jejiz hlavni naplni jsou velka fotostory,
ktera jsou nositelem hlavniho obrazového materialu dan¢ho ¢isla. Je nutno dodat, Ze hlavni
fotostory nemusi byt vzdy soucasti této rubriky, vyjimkou je naptiklad cislo, kdy byla na
titulni strang slovenské prezidentka Zuzana Caputova. Fotostory s ni, véetnd rozhovoru, byla
umisténa v rubrice VOGUE LIFE.

Rozhovor sni je vénovan hlavné tématim, kterd se poji sjejim vitézstvim
v prezidentskych volbach, redaktorka se ale zeptala i na otazky, které se tykaly vztahu
Caputové ke sportu, vafeni i tomu, jak vnima spojeni Zen s politikou. Z fotografii v této
rubrice je vétSinou vybirana ta, kterd je umisténa na titulni strané. V této Casti se nenachdzi
vzdy jen jedna fotostory, mize jich zde byt vice. Je zde i prostor, ktery je vénovan osobnosti,
ktera je hlavni postavou titulni stranky tzv. ,,cover girl®.

Je zde prostor pro rozhovor, ktery se tykd jak samotného foceni, tak i jinych témat.
Z hlediska fotografie je tato rubrika tou nejpropracovanéjsi a graficky nejlepsi. V nékterych
¢islech Vogue jsou v této rubrice naptiklad dvé vyznamné fotostory, na které se upozoriuje
nejen titulni stranou, ale i na pfednich strandch samotného Casopisu. Piikladem je fotostory
s Pamelou Anderson, ktera byla na titulce ¢ervnového Vogue z roku 2019. V tomto cisle se
totiz objevila i fotostory, kterou nafotil Jan Saudek, ktery vybral své oblibené fotografie, které
nafotil s top modelkami Hanou Soukupovou, Maggie Maurerovou a s performerkou Tessou
Kuragiovou.

V tomto ptipad€ dostaly prostor modelky i fotograf, coz neni zcela bézné. Modelky,
jak je vySe zminéno, odpovidaly na rizné otdzky v tvodu Casopisu a fotograf poskytl
rozhovor v prostoru mezi svymi fotografiemi. Otazky polozila spisovatelka Barbara
Nesvadbova a tykaly se hlavné Saudkovy prace, zda pro fotografie existuje tabu, jestli se
n¢kdy za néco, co nafotil, stydél, anebo otazka, jestli dokaze definovat ky¢. Zajimavosti je

1 fakt, ze se jeho odpovédi se neprepisovaly, ale pretiskl se pfimo jeho rukopis.

9.2 VOGUE UK

Britsky Vogue ma hlavnich rubrik celkem deset — Regulars (pravidelné), Vogue trends
(Trendy Vogue), Arts & Culture (uméni a kultura), Vogue living (Vogue ziti), Viewpoint
(pohled), Tech (technologie), Archive (archiv), Spotlight (pozornost), Beauty & Wellness

(krasa a welness), Fashion & Features (mdda a jeji prvky).
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Britské vydani jako prvni v Casopisu predstavuje ty nejnovejsi trendy (Vogue trends),
které nesmi chybét v Satniku, at’ uz jde jen o barvu nebo o konkrétni kousky. Tyto strany jsou
vénované tipim na obleCeni, boty, kabelky, ucesy, ale také tipim na podniky, jako jsou
kavarny nebo restaurace. V fijnovém vydani z roku 2018 je tim nejlepsSim kouskem odévu,
podle redakce a modnich trendii, dlouhy kabat, kterému je vénovan samostatny text, ktery
piipravila Jo Ellisonova, kterd je modni editorkou Casopisu The Financial Times. Pfedstavuje
ho jako ,,nesmrtelnou klasiku, kterd nesmi chybét v Satniku zadné Zeny*, vybrala si znacku
Max Mara, ktera je, podle ni, expertem na kabaty. Cely text je, doplnén o ¢asovou osu, ktera
ukazuje, jak se kabaty v prab¢hu let ménily.

Britsky Vogue dava prostor hlavné fotografiim, i kdyz se zde kratsi texty objevuji,
vétSinou se jedna o citaty editord. I v této edici se objevuji mezi stranami s novinkami
reklamy, tady uZz se jedné o reklamy znacek z riznych zemi, nejen téch tuzemskych. Reklamy
se opét vénuji hlavné obleceni, Sperkiim ¢i parfémtm.

Dalsi rubrikou je ta vénovana kultufe a uméni (Culture & Arts), kde se objevuji

novinky z oblasti hudby, literatury, vytvarného umeéni a tipy na vystavy ¢i koncerty, které se
v blizké dobé konaji. Jsou zde i1 rozhovory, jako napiiklad ten s vychéazejici hvézdou Joem
Alwynem, ktery se vénuje herectvi a modelingu.
Rozhovor vedl novinaf Giles Hattersley. Dal§im piikladem je tieba rozhovor z dubnového
vydani, ktery je s hereCkou Suranne Jonesovou o tom, jak pro ni byla role promiskuitni lesby
obrovskou zkouskou. V této rubrice byl uvetejnén 1 rozhovor s violoncellistkou a zpévackou
Kelsey Luovou. Byl pfedevsim o jejim debutovém albu, sile hudby i o tom, jak dokézala svou
viru spojit s hudbou.

Zajimavou rubrikou je Vogue living, kterd se zabyvd bydlenim a nejriznéj$imi
novinkami v bytovém designu. Jsou zde i tipy na designové doplitky do domécnosti, jako
tieba kvétiny, bytové ving, nabytek aj. Ctenafi maji ob¢as i moznost, prostiednictvim
fotografii, navstivit domy slavnych osobnosti, kdy pfimo jejich majitelé piedstavuji
a vysvétluji, pro¢ si dim ¢i byt zafidili zrovna v takovém stylu, co by jesté vylepsili a bez
¢eho si své bydleni neumi predstavit. Naptiklad v prosincovém vydani z roku 2018 ukazala
své bydleni designérka Faye Toogoodova, kterd preferuje minimalismus a svétlé prostory.
Spolecné s manzelem, kterym je Matt Gibberd, ktery se zabyva modernim designem interiéra,
postupné ukazuji jednotlivé mistnosti ve svém domé a popisuji, jak probihaly jejich debaty

o tom, jak bude finalni mistnost vypadat.
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V této rubrice jsou zminény i tipy na jidlo, v asopise ze zaii 2019 je text vénovan té
,nejlepsi® pekarné v Londyné, a jelikoz je toto Cislo, jak uz jsem vySe zminila, vénovano
zenam, které se snazi dé¢lat svét lepSim, zajimavosti na této pekdrn¢ je fakt, ze se snazi
dodavat odvahu zenam, které jsou pracovné znevyhodnéné, napiiklad byly ve vézeni, staly se
obét'mi nasili, anebo zily na ulici. Timto zplisobem se majitelky snazi dat druhou Sanci tém
zenam, které maji obavy, Ze by se nemohly bez problému zaclenit do pracovniho procesu.

Rubrika ,,Viewpoint* je hlavné o ¢lancich, které se vénuji riznym tématiim, ¢asto jsou
to osobni zpovédi, které priblizuji ¢tenaiim soukromi zndmych osobnosti. V této rubrice maji
pozornost tématiim, kterd jsou spojena s zenami a jejich zivotem ve spolecnosti a také bourani
spolecenskych stereotypt. V Cisle, které jsem zvolila jako konkrétni ptiklad (zati 2018) je to
text od designérky Paige Adamsové Gellerové, kterd se vném svéfuje o nepiijemné
zkuSenosti tykajici se sexualniho obtézovani a jak se s touto zkuSenosti vyrovnavala. DalSim
text je vénovan spojeni mody a viry. Muslimska Zena Dina Torkiaova spojuje modni trendy
s tradici, kterd se v odivani oekavd od muslimskych Zen. Prostfednictvim socidlnich siti tak
zenam, které chtéji tradice trochu zmodernizovat, radi, jak na to. Podle ¢lanku je oblibena
napfi¢ celym svétem, chodi ji pfiznivé od Zen z Maroka i z Indonésie.

Dale jsou zde texty vénované Zenské sexualité nebo 1 tomu, jak se Zije Zenam, které se
rozhodly zistat svobodné a bezdétné. DalSim piikladem textu této rubriky je popis jednoho
dne, ktery stravila redaktorka Sarah Mowerova s hlavni navrhatkou moédniho domu Alexander
McQueen. Text ukazuje detaily z prace samotné navrhéarky 1 to, v jakém prosttedi pracuje
a jak pasobi na své kolegy.

Zhruba uprostied Cisla je obsah vénovan osobnosti, ktera je aktudlné na titulni strané
daného Vogue. V zéfijovém Ccisle zroku 2018 se na titulce objevila znamd barbadoska
zpévacka Rihanna. Predstavila se jako modelka, ale také ji vyzpovidal piimo $éfredaktor
britsk¢ho Vogue Edward Enninful. Rozhovor se tykal hlavné jeji kariéry a pland. V britském
casopise Vogue je hlavni fotostory umist'ovana zhruba v poloviné kazdého ¢isla a pokazdé je
trochu jind. I rozhovory se tykaji odliSnych témat.

V disle zdubna 2019, kdy byla na titulni strané herecka Naomi Scottova, kterd
ztvarnila princeznu Jasminu v hrané verzi Disney pohadky Aladdin, se rozhovor nevénoval
jen jeji herecké kariéfe. Mluvila o nata¢eni tohoto filmu, o tom, jak nechce byt hodnocena jen
podle této jedné role. Déle zminila fakt, ze obdivuje silné nezavislé Zeny, jako ptiklad uvedla

svou matku.
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Také se rozhovor tykal jeji obCasné obavy o dalsi kariéru, ona sama se pry parkrat
pfistihla pii myslence, Ze moZna neni tak dobra herecka, jak si mysli. ReSeni je pry, podle
jejich slov, pile a tvrda prace.

Ve vydani z ¢ervna 2019 byl rozhovor se zpévackou Madonnou, ktery se vénoval jak
jejim vystiednim kostymiim, které ji pomohly na vysluni popové hudby, tak i o tom, jak tézké
to, podle svych slov méla, jako zena umélkyné. Rijnové &islo z roku 2018, kde byla na titulni
stran¢ Victoria Beckhamova se svymi détmi, se vénovalo nejprve jeji rodiné a jaka je v roli
matky. Déle odpovidala na otazky ohledné jejiho, uz vice nez dvacet let trvajiciho, manzelstvi
s fotbalistou Davidem Beckhamem. V rozhovoru zaznélo, ze n¢kolikrat ¢elili famam o jejich
vztahu, postupem c¢asu se tyto smyslené historky naucili ignorovat.

Co se tyka prostoru pro rozhovor s jednotlivymi osobnostmi, které se objevuji na
titulnich stranach, jeho rozsah je pokazdé jiny. V nékterych ¢islech je to jedna strana, v jinych
tteba strany tfi. Vogue ovSem nemad striktni pravidla pro to, kolik volného prostoru, kterd
osobnost dostane. Na obalce britské edice se neobjevuji neznamé tvare, takze neni jasné,
podle ¢eho se urcuje, jak dlouhy rozhovor tato osobnost ¢asopisu poskytne.

Cast obsahu, kterd je vénovana technologii snizvem Vogue tech se zabyva
modernimi technologiemi a novinkami v této oblasti. Naptiklad ve vydani z listopadu 2018 je
Clanek, kde zakladatelka seznamovaci aplikace Bumble, Whitney Wolfe Herdova piedstavuje
svoje oblibené produkty z fad elektroniky. Zminuje i oblibené telefonni aplikace (kromé té
vlastni). U vSech zminénych produkti nechybi stru¢ny popis a odkaz, kde je mohou ¢tenati
zakoupit.

V britském vydani se objevuje 1 specialni rubrika vénovana historii s ndzvem Archive.
V této rubrice si Ize prohlédnout, jak vypadal Vogue napiiklad v 70. letech a co v té dobé
plnilo obsah ¢asopisu. V dané rubrice je obvykle jen jeden clanek, ktery se celkové hodi do
obsahu Casopisu. Napiiklad se v ném objevila vzpominka na fotostory, kterou fotil fotograf
Brian Duffy nebo tieba fotografie Guye Bourdina.

Nasleduje rubrika Spetlight, kterd ctendiim piedstavuje osobnosti, které se v tom
obdobi, ve kterém jednotliva ¢isla vychazi, né¢im vyznacuji. Tato rubrika nema jednotny styl,
ktery je dodrzeny v kazdém vydani. Piikladem jsou designéti Sperki, kteti mluvi o tom, co je
pro n¢ nejvetsi poklad. VSichni zminéni designéii se shodli, Ze nejveétsim pokladem jsou pro
né jejich matky. V dalSim cisle je potom clanek o zakladateli mdédni znacky Pyer Moss,
kterym je Kerby Jean-Raymond. Tato znacka ziskala ocenéni pravé v ramci Vogue Fashion

Fund a Raymond tak jako vitéz dostal ¢tyfi sta tisic liber.
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Rubrika Beauty & Welness se vénuje kosmetice, make-upu, parfémam aj. Ctenafi zde
najdou inspiraci v liceni, Clanky vénované naptiklad parfémtm, které sama redaktorka
testovala v Pafizi, kde se vyrab¢ji. Nechybi péce o vlasy, o télo. Jelikoz se ¢lanky vénuji i
cviceni, je vhodné zminit prostfedky k regeneraci svalt.

Posledni rubrika je vénovand mod¢ s vystiznym oznacenim Fashion & Features, tato
rubrika je vétSinou tou nejdelsi, kterd nabizi nejvice grafického obsahu. Hlavni naplni jsou
fotostory, které jsou vénované trendiim sezony, které je vydani soucasti. V této Casti Casopisu
jsou zminény svétoveé znamé znacky, ale 1 navrhari, ktefi jsou znami hlavné v ramci Britanie.

Uplné posledni ¢ast Gasopisu je vénovana reklamnimu bloku, kde jsou piehledné
rozdéleni navrhati odévu, Sperkt, dale kosmetické znacky nebo nejriznéjsi dopliky (boty
nebo kabelky). V této casti je vzdy fotografie produktu a kni kratky popis o autorovi
a kontakt na n&j (hlavné jsou zde zmin&ny socidlni sit&). Ctenéfi zde ale kromé téchto reklam
najdou i tipy na cestovani. Redakce Vogue také vybira produkty, které¢ jsou podle nich ty
nejlepsi. Tyto produkty pak podle pfislusnych kategorii sefadi. V této sekci se tak objevi

obleceni, kosmetika, ale také tfeba vytvarna dila ¢i bytové dopliky.

39



10 FOTOSTORY

Jelikoz je Vogue predevSim cCasopisem, ktery se zaméiuje na graficky material,
napliuji fotografie vétSinu jeho obsahu, z toho divodu jsem se piedposledni kapitolu své
prace rozhodla zaméfit praveé na fotostory, které se ve Vogue objevuji.

At uz se jedna o britskou ¢i ¢eskoslovenskou edici, obé si na této nejdilezitejsi casti
davaji zalezet, ale kazda z nich trochu jinak.

Fotografie, které¢ se v Casopisech objevuji 1ze rozdélit predevsim na ty, které jsou Cisté
produktové, coz jsou hlavné reklamy na kosmetiku, na navrhare ¢i jiné produkty, kterymi jsou

napiiklad auta. Dalsi kategorii jsou modni fotostory, které vzdy prezentuji uréité modni téma.

10.1VOGUE CS

Prvnim piikladem je fotostory z dubnového vydani zroku 2019, jejimz hlavnim
tématem jsou damské puncochy. Fotografie nafotil slavny fotograf Tono Stano, ktery pochazi
ze Slovenska. Hlavni roli zde hraji puncochy a prevazné nahé Zenské t€lo. Snimky jsou sice
velmi vkusné, ale i tak miizou u ¢tenafi vyvolavat rozporuplné reakce, protoze podle mého
nazoru ne kazdému muze toto provedeni pfipadat jako vhodnd prezentace mody (ptiloha C
a D). V Ceskoslovenském Vogue se ale téchto extrémil a vystfednosti nikdo neboji, naopak.
Modda je rozmanita a ptesné takovou ji predstavuji ¢tenaifim ve Vogue. Vogue ma prezentovat
modu jako uméni a jinak, neZ ji lidé vnimaji naptiklad pii ndkupech obleceni v obchodech ¢i
na internetu.

Jelikoz je cCasopis urCen nejen lidem, ktefi modu radi sleduji, ale i tém, ktefi se
v modnim svété pohybuji, je zde urcita forma tolerance a ocekéavani, Ze obsah Vogue naplni
piedstavy, které o ném maji predev§im Ctenafi.

Podrobné;ji jsem se zaméfila na rozsahlejsi fotostory, které se nachazi v kazdém disle,
ve kterych figuruji napiiklad Sperky ¢i kabelky. Jednou znich byla fotostory, kterd
prezentovala kabelky od nejznaméjSich modnich domt, jako je Dior, Chanel, Hermés atd.
Ctenaiim tak poskytla informace o jednotlivych modelech i diivody, pro¢ si ziskaly takovou
popularitu a kdo vlastné za jejich proslavenim stoji. Jednou z osobnosti, diky které je
momentalné tento model kabelky od Dioru klasikou, byla Lady Diana. Na jeji pocest dostala

kabelka jméno Lady Dior.
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Zvolila jsem také dvojcislo pro leden a tinor roku 2019, na kterém ukazu, jak mohou
fotostory v tomto Casopise vypadat. I kdyz leden i tnor jsou stale zimni mésice, v prostredi
modnich Casopisti je to uz Cas na ukazky prvnich jarnich modelt, piesné takova je prvni
fotostory. Hlavnim motivem je pfistav a rybolov, ktery ma ¢tenafe upozornit, ze pfichazi Cas,
kdy by me¢li pfemyslet na prvnimi mdédnimi tlovky nového roku. Fotostory je celkové na
¢trnact stran obsahu a nachazi se v prvni rubrice, tedy v IN VOGUE. V tomto pfipad¢ je
upfednostnéna moda zahrani¢ni. Modelka je fotografovdna na plazi, v pfistavu. Na n¢kolika
fotografiich drzi v rukou rybu a na posledni fotografii, kterd celou story uzavira, je vyfocena
tak, jako by jeji hlavu sviral zralok.

Dalsi série fotografii je zaméfena na dopliky, tentokrat na ty, které jsou z drahych
kament, jako jsou smaragdy, topazy, safiry aj. Je zde moZnost vidét Sperky jak od znamych
navrhafi, jako je Cartier, tak 1 od zac¢inajicich navrhati, naptiklad EliSky Monsporové, ktera
svij Sperk vytvofila v ateliéru Skla pod UMPRUM (Vysoka Skola uméleckoprimyslova
v Praze).

Protoze se Vogue nevénuje jen ukazkdm mody a tipiim, kde je mozné sehnat obleceni,
boty ¢i dopliikky, které budou trendy, je zde prostor i na vaznéjsi, spoleCenska témata.
Jak uz jsem vySe zminila, Vogue prezentuje primarné graficky material, proto vétSinu text
dopliiuji fotografie, které souviseji jak s tématem samotnym, tak 1 s modou. Takovymto
tématem a s nim spojenou fotostory byla genderova neutralita. Herec a model Ezra Miller
nedodrzuje genderové stereotypy v oblékdni, a proto kromé rozhovoru vznikly i fotografie,
které ho prezentuji jak v ryze damském, tak ryze panském obleceni.

Na konci rozhovoru je odkaz na webové stranky. Na né se Ctenafi, ktefi by se o tomto
tématu chtéli dozvédet vice, mohou podivat. K tomuto ptikladu bych podotkla, Ze v dnesni
dobé se spousta navrhait snazi vytvaret obleceni tak, aby bylo neutradlni a mohli ho nosit
vSichni bez ohledu na pohlavi. Nékdy ale obleceni navrhuji tak, aby spojovalo muzské
1 zenské prvky zaroven a dovolilo tak lidem vybrat si to, v ¢em se citi ptijemné¢.

Na titulni strané tohoto ¢isla je top modelka Eva Herzigova, nicméné jeji fotostory
neni v tomto Cisle nejdelsi. Tésné pied ni je série fotografii, které jsou potizeny na Polaroid,
coz lehce ubira na kvalité fotografii, které maji pisobit dostatecné autenticky. Cela fotostory

je o znamych znackach a je zasazena do 50. letech 20. stoleti.
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Mezi fotkami v luxusnich Satech s drahymi Sperky a jinymi dopliiky se objevuji i nahé
fotografie, které jsou dle mého ndzoru velmi vkusné a umeélecky ladéné. Celéd fotostory se
jmenuje ,,Get everything™ v piekladu tedy dostain vSe, ktera odkazuje na to, jak vypadal
luxusni zivot ve spojeni s mddou v této éfe. V tomto piipadé se jednd i o zprosttedkovani
moddni nahoty, tedy takové, kdy jsou modely prezentovany na nahych télech. V modnich
Casopisech byva Casto pojiména jako umeéni (ptiloha E).

V piipadé Vogue vznikaji nékteré¢ snimky z jednoduchych napada, prikladem je prave
fotostory, s vySe zminénou Herzigovou. Topmodelka, i podle slov z editorialu $éfredaktorky,
m¢éla byt na titulce hned prvniho vydani Vogue, ale nakonec nebyla, protoze chvile, kdy bude
»cover girl“ méla teprve prijit. Fotografie fotila na Ibize se slavnou fotogratkou Pamelou
Hansonovou. Krom¢ dvou vyjimek jsou fotografie cernobilé a hlavni roli zde hraje voda, plaz
a modelka. Oproti jinym fotostory je tahle velmi jednoduché a prosta, modelka ma na kazdé
fotografii vzdy jen jeden kousek obleCeni, bud’ plavky, Saty, pfipadné kalhoty. Ani make-up
neni tak vyrazny, jako to byva v ptipadé vétSiny ostatnich fotostory. Co se tykd moddy, ve
vSech zminénych fotostory se z 90 % objevuji zahrani¢ni znacky.

Vogue se vénuje tématim jako je napiiklad vySe zminéna genderova neutralita ¢i
s pohlavim spojena vyména roli, kdy muz ztstdva doma a zena chodi do prace. Pro nékteré
Ctenafe moznd 1 Silenou mddu s jemnosti a minimalismem, a proto Ceskoslovenska edice

nabizi kazdému ctenafi presné takovy obsah, jaky hleda.

10.2VOGUE UK

V britské edice jsem si zvolila vydani z podzimu roku 2018. V ramci tohoto ¢&isla
vznikla hlavni fotostory s rodinou Beckhamovych.

Fotografie se zde potizuji zvlast na titulni stranu a zvIast’ do samotného Casopisu. Co
se tyka samotného obsahu, zejména v prvni ¢asti prevladaji reklamni a produktové fotografie,
zejména ty, které ukazuji nejnovéjsi trendy a tipy na navrhare ¢i sit€ obchod, kde je mozné
tuto modu nakoupit.

Prvni mddni fotostory je vénovana Sperkiim a je velmi rozdilna oproti té, kterd je
v Ceskoslovenském Vogue. V britském Casopise se sice také zaméfili na Sperky z drahych
kamenti, ale misto vyfotografovani jen samotnych Sperkli je nakombinovali a vyfotili na

modelkach, jejichZ obleceni je vzdy doladéno do tonl zvolenych Sperk.
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Story je velmi kratkd, ma pouze Ctyfi strany, ale i pfesto nabizi ¢tenaiim pohled na vice nez
dvacet nejruznéjsich Sperk.

Dalsi fotostory je vyjimecna, jelikoz neprezentuje drahé médni kousky, ale konfekei,
kterou lze nakoupit v siti obchodi Primark, ktera je znamé nizkymi cenami a dobrou kvalitou
vyrobkd. Tato prezentace je ovSem vyjimkou, neni pravidlem, Ze se ve Vogue objevuji
kolekce téchto fetézcti s modou. Tento obchodni diim se nezaméiuje jen na obleceni ¢i modni
dopliiky, ale i na make-up ¢i interiérové doplitkky. ProtoZe jsem zvolila vydani z fijna, hlavnim
motivem této fotostory je podzim a snim spojené obleCeni. Je zde vidét, Ze
i obchodni fetézce se inspiruji vysokou moddou. Neni zcela bézné, aby se ve Vogue
vyskytovaly fotostory, které by se zamé&fovaly &isté na konfekci. Castdjsi je spojeni vysoké
mody s par dopliiky, které jsou cenové dostupné;jsi, tak to naptiklad bylo ve fotostory, ktera se
objevila ve vydani zbfezna 2019. V rubrice, ktera se vénuje make-upu jsou fotografie
ukazujici trendy v liceni, opét jsou, co se tykd modnich magazint velmi bézné a umirnéné.

Hlavni fotostory je spojena s rozhovorem s osobnostmi z obalky. Jelikoz na obdlce je
nejen sama Victoria Beckhamova, ale 1 vSechny jeji déti (chybi jen manZzel David). VétSina
fotografii je s celou rodinou, tady uz vcetné samotného fotbalisty Davida Beckhama. Ackoliv
je vidét, Ze jsou fotografie aranzované a nejsou foceny spontanné, jsou pro ¢tenare prijemnym
doplnénim textu, ktery se tyka rodiny, ale i prace Victorie, kterd se naplno vénuje moédnimu
navrhafrstvi.

V tomto ¢isle jsou jesté dalsi Ctyfi vétsi fotostory, ale ja si jako ptiklad zvolila dvé,
které¢ naruSuji koncept Casopisu a prezentuji médu podobné odvazné jako ceskoslovensky
Vogue. Jenda z nich je také vénovana podzimnim trendim, ale zcela jinym nez tém, které
prezentuji modelky na fotografiich v obleceni z Primarku. Tady jde o vyhradné o modu
z piehlidkovych mol, kterd neni Gplné€ na béZné noSeni, ale ukazuje prvky jako je barva, stfih
nebo materidl, které se nadchazejici sezonu budou objevovat v nejriznéjSich podobach ve
vétSin€ obchodli s mdédou. Modelky jsou pievazné odény v neforemnych modelech,
v metalickych kuklach nebo obrovskych zimnich bunddch. Jako dalsi jsem si vybrala
fotostory s top modelkou Kate Mossovou, kterou nafotil fotograf Nick Knight.

Fotostory je nazvana ,From dusk till dawn* coz je v piekladu od ,,zapadu do
rozbfesku“ a oproti piedchozi fotostory je pojata tak, jak si vétSina lidi modu
predstavuje — luxusni latky, pfesné padnouci modely na hubené, vysoké modelce, kterd ma

dokonaly make-up i Gces.
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Fotografie ukazuji nejriznéj$i modely, na prvni fotografii jsou naptiklad dlouhé, vecerni Saty
vrudé barvé a na posledni fotografii metalicky kabat od navrhafe Marca Jacobse.
Nepravidelné se zde stiidaji barevné a Cernobilé fotografie a jedna se skute¢né jen o fotostory,

kde je jedinym textem u kazdé fotografie pouze popis toho, co md modelka na sob¢
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11 SROVNANI OBOU EDIC

Velky rozdil je vidét uz pii vybéru osobnosti na titulni stran¢. U britské edice skoro

pokazdé¢ Ctenar poznd, jaka osobnost na ni je, nebot’ vyuzivaji celosvétoveé znamé celebrity.
U ceskoslovenské edice je nutnd opravdova znalost modniho odvétvi, jelikoz na titulni strané
této mutace jsou prevazné modelky. Zajimavosti je i to, ze u vétSiny ¢eskoslovenskych vydani
ze zkoumaného vzorku, byla moznost si vybrat z vice titulnich stran, n¢které z nich byly
k dostani pouze v omezeném mnoZstvi.

Dalsim rozdilem mezi t€émito edicemi je ten, Ze britskd na rozdil od Ceskoslovenské
edice, mé na titulni strané¢ vzdy unikatni fotografii. Tato fotografie uz neni obsahem c¢isla.
V Ceskoslovenském vydani se vzdy vybira fotografie z hlavni fotostory, tim padem se
v ¢asopise objevi dvakrat. Konkrétné fotostory souvisejici s titulni stranou maji rozdilné
rozsahy, ani u jedné edice neni vzdy jasné dany pocet stran, které budou vyhrazeny pro
fotografie.

Podstatnym rozdilem mezi témito dvéma edicemi a vlastné i1 mezi tou
¢eskoslovenskou a v§emi ostatnimi je ten, Ze edice vydavana u nas a na Slovensku je jedinou,
ktera spojuje dvé zemég, které uZ navic dlouho dobu jednu zemi netvoti. Uvnitt se tak stiidaji
Cesky a slovensky psané texty. Jelikoz je na Ceském a slovenském trhu teprve néco malo pfes
rok, pozvolna si buduje své postaveni na trhu. Vogue CS se snazi udrzet si stejny standard
jako zahrani¢ni edice, ovSem neustdle pracuje na svém zlepSeni. Mezi ty nejlepsi
a nejpropracovanéj$i mutace se fadi prave britska spolu s americkou a francouzskou.

Co se tyka samotného obsahu a rozdéleni rubrik, hlavnim rozdilem je jista piehlednost
u britské edice, kde uz z obsahu Casopisu poznate, k jakym tématiim se jednotlivé ¢lanky
vztahuji. V pfipadé ¢eskoslovenského vydani musite nalistovat prvni stranu ptislusné rubriky,
na které najdete, kterym tématiim se vénuji.

Uz v prvni Casti obou Casopist je vidét rozdil. Britsky Vogue je spiSe umirnénéjsi
a opravdu je vidét, na kterou cilovou skupinu se zamétuje, u Ceskoslovenského vydani je
patrnd jista davka kontroverze, hlavné u fotostory. Jak jsem vySe zminila, Vogue necili jen na
ctenafe, ktefi se o modou zajimaji, ale i na ty, ktefi se v ni pohybuji. Od ¢tenaiti se ocekava
zajem a jista davka pochopeni pro mddu, ktera je prezentovana jako uméni. Objevuji se zde
1 véci, které by mohly byt vnimany negativné, at uz z oblasti prezentace make-upu,

obleceni aj.

45



Naprtiklad make-up je ukazan jako forma uméni, kdy nemusi rténka nutné na rtech
anebo ocni stiny jen na o¢nich vickach. Srovnani dvou piiklada fotografii, které prezentuji
make-up jsem pridala do piiloh (Ptiloha F a G).

Na rozdil od Ceskoslovenské edice v britském Vogue nenajdeme rozsédhlou rubriku
vénovanou textim jako v Ceskoslovenském Vogue. Texty jsou rozprostifeny po celém vydani
a nijak na sebe nenavazuji. V ¢asti vénované hlavné textiim se edice nedaji pfili§ srovnavat,
protoze jsou ob¢ koncipovany jinak. V obou edicich je ale viditelné, ze se texty vénuji
1 zivotnimu stylu, rozhovoriim s osobnostmi na téma moda 1 nejriznéjsi detaily z mdodniho
svéta.

Ob¢ edice jsou si dost podobné naptiiklad v tom, ze ac¢koliv nemaji shodné rozdélené
rubriky, je v nich prostor, ktery je vyhrazeny pro témata, kterd se vénuji kultute, uméni a také
bydleni. Bydleni dostava v britské edici vice prostoru. Ctenaiim ukazuje to, jak bydli slavné
osobnosti, to se shoduje s Ceskoslovenskou edici, ta ale vice ukazuje bydleni zahrani¢nich
osobnosti, jako naptiklad v Cisle ze zari 2019, kde se Ctenaii mohli docist o tom, jak bydli
hlavni navrhar znacky Paco Rabanne, Julien Dosseny. Obé¢ edice se v€nuji tématu Zivotniho
stylu i1 z jiného pohledu nez jen z pohledu maody.

V ¢&asti vénované kosmetice se obsah obou edici asi nejvice shoduje, ob¢ se vénuji
podobnym, casto stejnym tématiim, ktera zobrazuji podobnou formou. V ceskoslovenské
edici je kosmeticka rubrika o néco delsi a obsahlejsi nez ta britska. Objevuji se zde reklamy
vénované klinikdm estetické mediciny, coz v britském Vogue chybi. V britské mutaci se v
této Casti Casopisu objevuji hlavné reklamy na kosmetické ptipravky, jak pecujici, tak
dekorativni nebo reklamy na potravinové doplnky, naptiklad kolagenové ndpoje. Oba
Casopisy obdobné vyuzivaji v rubrice o kosmetice fotostory kombinované s texty s
vysvétlivkami a tipy na konkrétni produkty.

Pokud se zamé&time ¢Cisté na vzhled titulnich stran jednotlivych edici, u britské edice se
jedna, kromé jedné vyjimky, o portrétni fotografie, na kterych se osobnosti divaji ptimo do
fotoaparatu. Snazi se tak navazat ocni kontakt s potencionalnimi kupci, u €eskoslovenské
edice se jedna o lehce méné konvencni piistup, kdy se na titulkdch objevuji i fotografie z
profilu ¢i dokonce zezadu.

Zatim jedinym c¢islem, na jehoz titulce neni vidét tvai modelky, je uplné prvni ¢islo

ceskoslovenského Vogue, kdy je na titulni stran¢ top modelka Karolina Kurkova.
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Predstavuje se jako prvni ddma Olga Havlovéa, kdy se na zadech objevuje cast
Antikodi jejiho muZe, nékdejsiho prezidenta Ceskoslovenska, Vaclava Havla. Dalsim
rozdilem v titulnich stranach obou edic jsou osobnosti, které se na nich objevuji.

Britska edice je stale ryze mddni a témér nepiipousti modernéjsi kreace, které se poji s
umeénim, takze vSechny fotografie jsou piesn¢ takové, jak je Ctenaf ocekava, jednoduse
dokonalé¢, skvéle zpracované a bez jediné chyby. Britsky Vogue ma mén¢ modnich fotografii
nez Ceskoslovensky Casopis, v britském pievladaji fotogratie modnich kampani a reklamni
fotografie. Celkové¢ je Ceskoslovenska edice odvaznéjsi a modu piedstavuje vice jako uméni.
nesetkala jsem se s fotografiemi, které by mohly ¢tenare jakymkoliv zptisobem pohorSovat.
V ceskoslovenské edici je viditelna daleko vétsi svoboda v tvorbé.

Poslednim rozdilem je absence reklamnich a dopliikovych stran na konci
ceskoslovenské edice, které se ale nachdzi v edici britské. Pro m¢ osobné jsou tyto strany
zajimavé, protoze ukazuji strucny piehled toho, co mohli ¢tenaii vidét v ¢asopise a taky jim
davaji moznost dozveédét se néco vic o jednotlivych produktech, pokud je dostate¢né zaujaly.
Zaroven je zde prostor pro vyjadieni celé redakce, kterd spole¢n¢ dava dohromady ty nejlepsi
produkty, které méli moznost otestovat.

Pfesto jsou v obou edicich viditelné podobné rysy, v obou edicich znacnou c¢ast
prostoru zabiraji reklamni sdéleni, vénuji se stejnym tématim — hlavné v oblasti mody,
kosmetiky, ale také spolecenského déni. Hlavné se obé vénuji tématiim, kterd jsou urcitym
zpusobem spojena se Zenami. Ctenaftim také poskytuji rozhovory se zajimavymi osobnostmi,
které se vénuji nejriznéj$im tématiim, z nichz hlavnim byva moda, ovSem neni to pravidlem.

V obou Casopisech je viditelna shoda, co se tykd preciznosti zpracovani obrazového
materidlu. Vice ho najdeme v britské edici, kterd v obsahu nenabizi az tolik textl jako
ceskoslovenska.

Z mého srovnani vychazi, Ze Ceskoslovensky Vogue, si dokézal vzit to nejlepsi ze
zavedenych edici. Mozna i diky tomu, Ze je dostupny na trhu jen néco malo pfes rok. K tomu
pfidal néco navic, co z néj nedéld jen moédni magazin, ale svym zpisobem takovou mensi
knihu. Obsah je pfizpisobeny CcCtenafim, které zajima cely modni svét, nejraznéjsi
spolecenskd témata i takova, ktera byla jest¢ nedavno tabu.

V britské edici, ktera v Britanii vychazi uz vice nez sto let, je asopis jinak koncipovan
a celkové je stale konzervativnéjsi, ale i tady se ¢tenat dostane ke spoleCenskym tématim a

mode, coz je to hlavni cil Vogue.
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12 ZAVER

V mé bakalatské praci jsem se veénovala tématu srovnani ceskoslovenské a britské
edice médniho ¢asopisu Vogue.

V teoretické Casti jsem se zaméfila na vSeobecné vymezeni tiSténych médii a poté
jsem se piesla k Casopist, konkrétné tém, které souviseji s modou. Hlavnim cilem praktické
¢asti bylo pomoci srovnani odpovédeét na vyzkumné otazky, jestli se u edic lisi struktura
Casopist, ptipadné podoba rubrik. Poté to, zda se zamétuji na tuzemské nebo spise zahrani¢ni
tvlirce a taky, jestli ma Casopis prostor pro socialni témata, spjata se zenami. Tyto otdzky se
v ramci mé prace podatilo naplnit.

Zvolila jsem si vydani za obdobi zati 2018 az zati 2019 z toho divodu, Ze prvni Eislo
Vogue CS bylo pravé zarijové za rok 2018. V praktické c¢asti jsem se vénovala podrobnéji
obsahu ceskoslovenské edice a jednotlivych rubrik, vcetné fotostory, které se v Casopise
nachdzi, jsem srovnéavala s obsahem britského vydéani. Postupné jsem prostudovala veskery
obsah obou edic, ktery jsem poté srovnala.

Téma bakalatské prace bylo obohacujici pfedevsim v tom, ze jsem se dozvédéla, ze
1 kdyz Casopisy maji stejny nazev, nemusi byt zcela totozné. Zjistila jsem, ze se ob€ vydani ve
spousté vécech lisi, jelikoz jsem méla moznost se jim takto detailn€ vénovat.

Pro oba tyto magaziny, hlavné pro ¢eskoslovenskou edici, ktera je na trhu kratce, je
dilezité neustale budovat a zlepSovat svou image tak, aby dostaly ve svété znacce, ktera
nabizi to nejlepsi z mody, ur¢uje mddni trendy a poskytuje ¢tenaim kvalitni Zurnalisticky

obsah.
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