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Abstrakt

Tato bakalarska prace se zabyva tvorbou firemni identity pro nové vzniklou internacionalni
filmovou produkcni spoleénost Cinergetik, kterd se déli na tii Casti — agenturu, edukativni
platformu a filmovou produkci. Prace vychazi z definic pojmt firemni identity a z definice
marketingu se zaméfenim na digital. Prace zkouma oblast filmového primyslu a analyzuje

vybrané koncepty filmovych a kreativnich spolecnosti.

Vysledkem definovani a porozuméni téchto poznatki je tvorba nového firemniho stylu
spoleCnosti Cinergetik. Cilem prace je takovy jednotny vizualni styl, ktery svou dynamikou
dokaze propojit rozdilné departementy spoleCnosti a zaroven kazdé dat jedineCny a osobity

nadech, aby se s nimi jejich cilova skupina dokazala ztotoznit.
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dynamicka vizualni identita, film, filmovy a kreativni primysl, online marketing



Abstract

This bachelor's thesis is about the creation of a corporate identity for the newly established
international film production company Cingertetik, which is divided into three parts — agency,
educational platform and film production. The work is based on the definitions of corporate
identity and digital marketing. It explores the area of the film industry and analyzes selected

concepts of film and creative companies.

The result of defining and understanding the knowledge is the creation of a new
corporate style for Cingertetik. The goal of the work is such a uniform visual style, which with
its dynamism can connect the existing and new departments of the company and at the same

time give each a unique and distinctive touch so that their target group can identify with them.

Keywords

dynamic visual identity, film, film and creative industry, online marketing
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UvVOoD

Pti vybirani tématu pro mou bakalafskou praci bylo urcujici, abych meéla k tématu blizko a néco
o ném vedéla. Vzdy jsem byla fascinovana svétem filmu a lakala mé jeho umeélecka hodnota.
Velkou inspiraci se stala ma navstéva filmového festivalu v Locarnu, kde jsem obdivovala
kreativitu napfi¢ festivalovou architekturou, propaga¢nimi materialy a dalSimi detaily. Tato
zkuSenost mé vedla k rozhodnuti oslovit zakladatele filmové a video produkéni spole¢nosti
Cinergetik a vypracovat pro jeho firmu navrh firemni identity. Cinergetik nabizi kompletni
balicek sluzeb tvoreny z filmové a video produkce, ale tvofi i edukativni obsah pro filmafe po
celém svété. Usiluje o vytvoreni mezinarodni sit€¢ filmaft a kreativell a chce fungovat plné
online. Cilem mé prace je vytvofit optimalni firemni identitu, ktera bude jasn€ komunikovat

firemni hodnoty spole¢nosti Cinergetik

V teoretické Casti bakalatské prace vysvétluji pojmy dilezité pro vznik firemni identity
a vénuji se popisu marketingové komunikace a prostfedkiim pro komunikaci online. V druhé
Casti popisuji filmovy prumysl, jeho pestré slozeni a vlivu na okoli. A analyzuji vizualni styl

a komunikaci jednotlivych filmovych a kreativnich spolecnosti.

V praktické casti vychazim z poznatkli, které jsem nasbirala v Casti teoretické
a vyuzivam jich pro tvorbu firemni identity. Na zakladé popisu spolecnosti, ktery jsem spolecné
se zakladatelem firmy vytvofila, jsem ziskala poznatky pro definici firemni filozofie
a firemnich hodnot. Pii dalSim postupu jsem se zaméfila na identifikaci stavu spole¢nosti na
trhu a cilové skupiny. Pracuji s t€émito poznatky a vytvaifim koncept pro firemni identitu. Dale
predstavuji své feSeni vizualniho stylu a zptisob komunikace, ktery vzhledem k ptisobnosti

spoleCnosti piizptuisobuji zejména socialnim sitim. V zavéru prace aplikuji prvky do vystuput.



TEORETICKA CAST

1 Corporate Identity

Firemni identitu mizeme vnimat jako soubor nastroju, ktery firmam pomaha naplnit touhu po
jedinecnosti a rozpoznatelnosti od ostatnich. Pfi definovani firemni identity dochazi k rozvoji
filozofickych hodnot, za kterymi si firma chce stat. V tomto procesu firma také formuluje své

poslani a cile, jez otiskne do své komunikace s vefejnosti.!

Firemni identita je zdsadni stavebni kdmen pro vzorec chovani uvnitt firmy i navenek.
Uspésné zvoleny vzorec chovani je takovy, ktery ve vysledku ptisobi jednotné a prehledné jak

pro zaméstnance, tak pro zakazniky.?

1.1 Corporate Image

Stejné tak, jako si tvofime nazor po setkani se s lidmi, tvofime si nazor po setkani se s produkty.
Hodnotime, jak na nas pasobi a poté je obvykle roztfidime dle zkuSenosti s nimi. Bud byla
zkuSenost s produktem pozitivni anebo byla negativni. Corporate Image je celkovy nazor
verejnosti na dany subjekt, ktery je ovlivnén faktory jako je chovani subjektu, jeho postoje nebo

jeho piedstavy. 3

2 Subsystémy Corporate Identity

Corporate identity je sloZzena z n€kolika prvka, které zastituji jenotlivé aktivity. Patfi sem
corporate design (jednotny vizualni styl), corporate culture (jednotna firemni kultura), corporate

communication (marketingova komunikace) a product (produkt).*

! helder.design, online.

2 Kafka, Kotyza 2014, s. 8-9.
3 Kafka, Kotyza 2024, s. 8.

4 Kafka, Kotyza 2014, s. 10.



2.1 Corporate Culture

To, jak dobfe se zaméstnancim uvnitf firmy pracuje, jaka je tam pracovni atmosféra
a komunikace mezi zaméstnanci i navenek se zakazniky, nazyvame firemni kulturou. Je to
urcity kodex hodnot a pravidel, podle kterych se zaméstnanci chovaji. Jednotna firemni kultura
se z velké casti podili na uspésnost subjektu, protoze pfimo zavisi na tom, jaka je uvnitf firmy

nalada a spokojenost zaméstnancii.’

2.2 Corporate Communication

Corporate Communication zastituje vnitfni i externi komunikaci firmy. Mezi komunikacni
nastroje, které znaCka muze vyuzit patii reklama, podpora prodeje, direct marketing, event

marketing, public relation ¢i digital

I kdyz znacka meéni svij ton ve své komunikaci vzhledem k odlisSnym skupinam
vefejnosti, jeji hlas musi zustat stejny. Firemni komunikace by méla vzdy vychazet
z marketingové strategie. Ta nastavuje urcita firemni jazykova pravidla, aby se ve veskeré
firemni komunikaci nachazeli ijeji filozofické hodnoty. A firemni komunikace tak ptsobila

tonalneé.

2.3 Produkt

Produkt je nejdilezit€)si Casti ze subsystému Corporate Identity. Chronologicky to napadem na
originalni produkt zacCina a nasledné se veskeré dalsi subsystémy stavi okolo n¢j. Dochazi
k vytvofeni marketingové strategie ak definovani cilové skupiny. S ohledem na cilového
zakaznika je produktu pfifazena cena, distribucni umisténi a zptisob marketingové komunikace

tak, aby ho dokazal oslovit.’

5> Kafka, Kotyza 2024, s. 11-12.
6 Karli¢ek a kolektiv 2018, s. 197—207.
7 Karligek a kolektiv 2018, s. 19-23.
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2.4. Corporate Design (jednotny vizualni styl)

Corporate Design je ta Cast firemni identity, ktera vizualné reprezentuje znacku a vizualné
promlouva k zakaznikovi a k okoli. Kromé vzhledového dojmu, vizualni styl na nas také ptisobi
emocemi, pfedava nam informace a Sifi povédomi o konkrétni znacce. Hlavnimi prvky tvofici

vizualni styl je logo, typografie, barevnost a slogan.

Dobife promysleny jednotny vizualni styl firmé zaruci, ze se stane rozpoznatelna
a odlisitelna od konkurence. Funkéni koncept vizualniho stylu by mél vychazet z filozofickych
hodnot, cili apotieb firmy. Mél by odpovidat tomu, za ¢im si firma stoji ato vizualné

prevypraveét verejnosti.

Vizuélni styl se neobejde bez grafického manualu, ve kterém jsou znazornény principy
a navody, jak tvofit v daném vizudlnim stylu, aby komunikace skrz firemni materialy byla

ucelena a sjednocujici.®

2.4.1 Logo

K oznaceni predmétd majetku ¢i sluzeb bylo logo vyuzivano jiz velmi davno. Tato jeho funkce
do dnesni doby pretrvava a vyuzivaji ji vSechny rizné spolecnosti a instituce ke své prezentaci.
Spravné navrzena graficka znacka musi spliiovat jisté faktory, které jsou predpokladem uspésné
vizualni prezentace vetejnosti. Méla by byt Citelna i pfi zmenSeni, srozumitelna, odliSitelna od

konkurence a méla by vychazet z filozofie subjektu. °

Loga rozdélujeme do skupin dle jejich struktury. Do znacek obrazovych, typografickych

nebo kombinovanych. !

8 Kafka, Kotyza 2014, s. 12—13.
° Kafka, Kotyza 2014, s. 37—40.
10 Kafka, Kotyza 2014, s. 41.
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Obrazek 1:0brazové logo Shell

Zdroj: https://logos-world.net/shell-logo/

Obrazek 2: Typografické logo Vans

Zdroj: https://www.downloadfonts.io/vans-logo-font/
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LACOSTE

Obrazek 3:Kombinované logo Lacoste

Zdroj: https://logowik.com/lacoste-vector-logo-263.html

Obrazové znacky rozdé€lujeme na inicidly, piktogramy, emblémy a abstraktni symboly.
Ptikladem vyuziti inicidly jsou firmy Unilever, Pinterest ¢i Facebook. Hlavnim prvkem je

pocateéni pismeno firmy, které miize byt riizné zdobené a tvarové upravené.'!

I'Wheeler 2017, s. 56.

13
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Obrazek 4:Inicidla, logo Pinterest

Zdroj: https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Pinterest-logo.png

Piktogram vyuzivaji spoleCnosti jako je Apple nebo Twitter. Piktogram by mél stat za

doslovnym piekladem nazvu spole€nosti, pisobit symbolicky ¢i obsahovat misi spole¢nosti.'?

A

Obrazek 5:Piktogram, logo Apple

Zdroj: https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Apple logo black.svg

Emblém muazeme najit v logu spolecnosti Ford, Rauch nebo Ikea. Soucasti je vzdy nazev

spole¢nosti a tvarem v pozadi. Dobfe vyniknou na obalech nebo textilu.'?

12 Wheeler 2017, s. 58.
13 Wheeler 2017, s. 62.
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Obrazek 6:Emblém, logo Ford

Zdroj: https://cs.m.wikipedia.org/wiki/Soubor:Ford logo flat.svg

Abstraktni symboly vyjadiuji velkou zastresujici myslenku a ptisobi neurcité. Jsou tak vhodnou
volbou pro velké spolec¢nosti s odliSnymi departementy. Spolecnosti jako je Microsoft, Slack

nebo Nike. '

Obrazek 7: Abstraktni symbol, logo Slack

Zdroj: https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Slack_icon_2019.svg

2.4.2 Barevnost

K identifikaci pfedméta vyuzivame jako prvni smysl zrak. Stejn€ to funguje, kdyz se snazime
rozpoznat znacku. Jako prvni se zaméfujeme na jeji barevnost a pak az na ostatni prvky jako je
pismo ¢i tvar. Proto je definovani typickych firemnich barev velmi dilezité. Okoli tak bude
schopné znacku jednoduseji odlisit od ostatnich. Barvy maji také vliv na nase emoce a kdyz

jsou barvy zna&ky dobie zvoleny, vice na zakaznika pisobi. '

14 Wheeler, 2017, s. 60.
15 Kafka, Kotyza 2014, s. 53.
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Pii vybéru barev je potfeba zamyslet se nad tim, co barva vyjadiuje a jaké pocity vyvolava.
V souladu s tim zalezi taky na tom, kde se barva pouziva. Napriklad Cervena je typicka barva
pro znaceni zakazovych ceduli a ke znaCeni chyb v testech. Muze tak byt vnimana jako néco
negativniho. Obecné se dlouhou dobu pravé pro pocit negace banky vyhybali Cervené barvé a
obavali se, ze by zvoleni takové barevnosti bylo pro jejich byznys deformujici a vetrejnost by
bance nedvéfovala. Reeni se mize skryvat ve spravné kombinaci barev, kdy se docili
odstranéni negativnich pociti. Takovym smérem se rozhodla jit Komer¢ni Banka, ktera

kombinaci Cervené, bilé a Cerné barvy piisobi velmi moderné a profesionalné.

V ramci firemnich barev barvy rozdélujeme na zakladni a doplitkové. Zakladni barvy
jsou hlavni pro komunikaci firmy a nemélo by jich byt mnoho. Dopliikové barvy jsou ty, které
se vazou na barvy zakladni, a pfitom je nepfebiji. Mohou rozvijet a ozvlastnit firemni

komunikaci.'®

Vybrané firemni barvy jsou definovany pro vsechny barevné systémy. Pro tisténé
materialy je tfeba definovat barvu v systému pfimych barev PANTONE a barev soutiskovych
CMYK. PANTONE zaruci reprodukovat tisk vzdy presné podle vzorniku barev. CMYK nabizi
produkci tisku slozeného ze Ctyt barev. Pro digitalni materialy jsou barvy definovany systémem
RGB, ktery se sklada z barvy cervené, zelené a modré. Dokéze z téchto barev vytvofit celé

barevné spektrum.!’

2.4.3 Typografie

Pfi vybéru pisma je tfeba brat ohled na jeho zivotnost ve firemni komunikaci. Populéarni pisma,
ktera jsou zrovna v modé by neméla byt upfednostiiovana pred pismem klasickym. Fonty, které
jsou trendy, neobstoji v ¢asové linii pfili§ dlouho, a to pro firmu znamena, ze si bude po kratké

dobé muset najit font novy, aby neptisobila zastarale.

Aby znaCka pusobila sjednocené, méla by komunikovat jedinenym pismem, které

odpovida osobnosti subjektu a jeho umisténi na trhu. Je dulezité, aby dané pismo obsahovalo

16 Kafka, Kotyza 2014, s. 55.
17 Kafka, Kotyza 2014, s. 56—58.
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vétsi Skalu fontt. To dovoli znacce s pismem hierarchicky pracovat a Cinit obsah poutaveéjsi.

V neposledni fadé ¢itelnost pisma by méla hrat v jeho vybéru velkou roli.'8

3 Marketing

Pojem marketing by se dal popsat jako soubor ¢innosti, které maji za cil uspokojit potieby
zékaznika. Cinnosti odpovidajici spravng definovanym hodnotam zakaznika, piinasi poptavku
po produktu, ze kterého ma firma zisk. K definicim hodnot a pfani zakaznika slouzi
marketingova strategie a taktika. V tvorbé strategie si firma musi odpoveédét na otazky typu,
kdo je jejich cilovy zakaznik a co potiebuje? Co udéla proto, aby byl zakaznik spokojeny a stal
se vérnym zakaznikem? Cim na trhu vznika ajak si tuto vyjime¢nost udrzi? Na strategické
otazky navazuji takticka rozhodnuti, ktera urci vzhled produktu, jeho cenu, zptisob propagace

produktu a jeho dostupnost. Mluvime tak o nastrojich marketingového mixu.'

3.1 Digital

Digital je marketingova komunikace, kterd promlouva k zdkaznikovi zejména skrz webové
stranky a socialni sité. Prehlednost a srozumitelnost obsahu webovych stranek firmy by méla
byt na prvnim misté. Je také na misté, aby webova stranka svym vzhledem pusobila na
zékazniky aktualné a vizualné poutavé. Takové faktory jsou pro navstévnika webu klicové.
Dokaze se diky nim na webu rychle zorientovat a v pfipadé zajmu o produkt, produkt jednoduse

zakoupit.?°

Socialni sité se staly velmi popularnim médiem pro firemni komunikaci. Firma skrz
platformy jako je Facebook, Instagram, LinkedIn ¢i Twitter dokéaze §ifit povédomi o sobé
samotné a také o produktu, ktery nabizi. Tim muaze ovlivnit navstévnost webovych stranek.
Socialni sité funguji na bazi algoritmt a ukladaji interakce, ze kterych je mozné analyzovat to,
jak uspésné firma komunikuje. A diky tomu hledat nova feSeni klep$i komunikaci se

zékazniky !

18 Wheeler 2016, s.132.
19 Karli¢ek a kolektiv 2018, s. 19—20.
20 Karligek a kolektiv 2018, s. 206.

2l Hayes, investopedia 2023, online.
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To, ¢im sociélni sité¢ disponuji, je velkym pfinosem pro firmy. Firma se dokaze propojit,
komunikovat a zaroveni sbirat data a zpétnou vazbu na jednom misté. Vysokou ucinnost,
dulezitost a potencial socialnich siti si dnes uvédomuje vétSina spolec¢nosti. Doklada to také
fakt, ze socialni sit€ pouziva vice nez polovina svétové populace. Doslo k takovému narastu
uzivatell, ktery socialni sit€¢ umistil pred televizni a rozhlasovy obsah. Firmy, které piisobi

pfevazné online, by méli tyto dva nastroje plné ovladat.??

4 Definice segmentu filmového prostredi

4.1 Vznik filmu

Dnes si nedokdzeme predstavit, ze kdysi filmy neexistovali. Zvykli jsme si chodit na
celoveCerni filmy do kina, pustit si je v televizi ¢i je sledovat na online streamovacich
platformach, jako je Netflix. Filmy se tak staly neodmyslitelnou sougasti kultury.>* Vypravéni
pfibéht se pravdépodobné zrodilo uz v obdobi praveéku, kdy lidé shromazdeéni kolem ohneg,
vyuzivali svétla a stinu k ilustrovani piibéht. I Kdyz dnesni divaci uz nesedi u ohné, ale
u obrazovek, jsou to ti sami lidé pohlceni pribéhem. Vraceji se k samému pocatku filmu, ktery

dale vypravi slovy a obrazy.?*

4.2 Filmovy prumysl

Produkty filmového primyslu miazeme rozdélit na celovecerni a kratkometrazni filmy riznych
kategorii. Jako jsou komedie, drama, sci-fi, dokumentéarni filmy, animované filmy ¢i horory.
Filmy vznikaji diky kolaboraci odlisnych departmentii filmového primyslu. Od filmové
produkce, pujcovny filmovych nastroja, distribuce, produkce, postprodukce az po food
catering. I Kdyz se nékteré slozky filmového prostiedi jevi jako neviditelné, jejich pfitomnost

je nepostradatelna. Proto je spoluprace, propojenost a rozmanitost pro svét filmt velmi dilezita.

22 Hayes, investopedia 2023, online.
23 Atkinson, Palffy 2016, s. 18.
24 Atkinson, Palffy 2016, s. 13.
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Filmy se staly v prabéhu minulého stoleti vyznamnym sektorem primyslu v pfednich
produk¢nich centrech. Svou rozmanitosti poskytuje mnoha lidem profesionalni uplatnéni. Jsou
jimi producenti, editofi, animatofi, make-up artisti a mnozi dal§i. V navaznosti tento sektor
muze také ekonomicky ovliviiovat cestovni ruch. Takovymi misty, které filmovi nadSenci
navstivi, mohou byt mésta znama pro slavné filmové festivaly. Jmenovité naptiklad mésto
Cannes, Locarno ¢i Karlovy Vary. V Hollywoodu to miiZeme fict i o svétoznamé promenade¢,
Hollywood Boulevard. Vysoka navstévnost mist pro filmovou popularitu je pfinosem pro rizné

podniky v okoli, jako jsou restaurace, hotely nebo obchody se suvenyry.?

Popularita rychle se vyvijejiciho filmového praimyslu, kli¢i z potencialu, ktery umélcam
nabizi. Ti se diky nému mohou stat vypravéci pribéha a vytvaret jedinecna dila, kteryma divaka
vtahuji do svého svéta. Filmy funguji na principu zrcadla, odrazeji spolecenské a kulturni
problémy. Divaci se tak s filmem mohou ztotoznit, reflektovat své vlastni zkusenosti ¢i zmenit
svllj nazor na néco, co predtim pro né nebylo uchopitelné. Jeho funkce je zejména tvorit zabavu,

muZe ale také slouzit jako edukativni format.¢

5 Reference vizualnich stylu filmovych a kreativnich spolecnosti

Cilem praktické Casti bakalaiské prace je navrh firemniho stylu filmové produkéni spolecnosti
Cinergetik. Firma chce svou pusobnost sméfovat na mezinarodni trh a je tak dulezité zmapovat
okolni trh. Zaméfila jsem se na resersi spolecnosti, které maji mnoho spole¢nych prvki s firmou
Cinergetik. K detailnéjsi analyze jsem vybrala subjekty, které piispivaji k rozvoji a podpore

filmového a kreativniho pramyslu.

Zajimala mé hlavné jejich prace s vizualni identitou a zptsob komunikace ke svym
pfizniveim a okoli. Vice detailné pak pusobeni v online svété, na webovych strankach

a socialnich sitich.

25 Jenkins, brilliantio 2023, online.

26 Jenkins, brilliantio 2023, online.
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5.1 A24

A24 je velmi uspé$na a unikatni, nezavisla americka filmova produkéni spolecnost, ktera se
specializuje na produkci a distribuci nezavislych filma. Je znama napfiklad za snimky

,Moonlight*, ' The Whale®, ,,Everything Everywhere All At Once” ¢i serial ,,Euphoria®.

29 2 9

Spole¢nost je pojmenovana po italské dalnici A24, po které jeden ze zakladatelt jel,

t.%7 Jeji logo je typografické a vyb&rem fontu ptisobi secesnim

kdyz se rozhodl spolecnost zalozi
stylem. Balanci tenkych a silnych ¢asti liter vyvolavad dojem nekonvencnosti a jedinecnosti.
Zpracovani loga neni nezbytné stale, objevuji se dalsi odlisné varianty napii¢ propagacnimi

materialy.

Obrazek 8:Logo A24

Zdroj: https://www.grandarmy.com/projects/a24

Tato spolecnost je velmi kreativni v oblasti propagacnich materialt. Diky tomu, ze ma vlastni
e-shop, filmovi fanousci mohou zakoupit merch spjaty s jejich oblibenym filmem. Spolecnost
nabizi Siroky sortiment od knizek, obleCeni az po psi obojky. Produkty jsou obrandované logem
A24 v riznych barevnych variantach. Nebo se zejména vizualem piimo vztahuji k filmu ¢i
serialu produk¢ni spolecnosti. SpoleCnost svym stylem a atraktivitou dokaze uspokojit jeji

filmové nadSence.

%7 thewoodwardpost 2019, online.
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Everything Everywhere Pet Rock™
$35

Nylon Logo Hat
$35

Obrazek 9:Merch A24

Zdroj: https://shop.a24films.com/

Celkovy jednotny vizualni styl na me pusobi kompaktné a minimalisticky. Ikdyz jsou
jednotlivé sekce na webovych strankach volnéji umisténé, nerusi navstévnika webu od
porozumeéni obsahu. Vysoko kvalitni fotografie a grafické kolaze obsah webové stranky velmi
vyzdvihuji. Komunikace spolecnosti je velmi pratelska a nestrojena. Nesnazi se divakim
a filmovym fanousktim nic zbytecné prodavat dlouhymi komentari. Rad€ji voli kratky a uderny

popis prispévku.

Euphoria
Fashion
by Heidi
Bivens

—>  SHOPNOW

If You
Build It
They Will
Come
with

Obrazek 10: Web A24

Zdroj: https://a24films.com/
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Obrazek 11: Instagram A24
Zdroj: https://www .instagram.com/a24/
5.2 Filmmakers Academy
Filmmakers Academy je platforma, ktera vytvaii edukativni obsah pro filmate. Nabizi spektrum

lekci zamétenych na rozvoj filmatského femesla. Sdili teoretické a praktické znalosti v oblasti

komer¢nich a celovecernich filmu.

Logo je slozeno ze dvou pocate¢nich pismen — F, A. Jako dynamicky prvek v logu,
vnimam mezeru, ktera vznikla odstranénim levé Casti pismena A. Kromé tohoto prvku je logo

spiSe korporatniho neutralniho vzhledu.

Obrazek 12: Logo Filmmakers Academy

Zdroj: https://play.google.com/store/apps/details ?id=tv.uscreen.filmmakersacademy
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Vizualni styl svym vzhledem plsobi pomérné plose a technicky. Pozitivni je volba zelené
barvy, ktera evokuje rust a sebevzdélani. Komunikace k uzivatelim platformy je formalniho

a edukativniho charakteru s cilem predat novy poznatek.

ERS ACADEMY 'BECOME A MEMBER

Industry knowledge
you won't learn
anywhere else.

. BECOME A MEMBER

LEARN MORE

Obrazek 13: Web Filmmakers Academy

Zdroj: https://www filmmakersacademy.com/

( filmmakers_academy
D) @ & (e

Content Press ¥ Testimonials Make It Ep...

!J L

I51
COVERAGE

L
2

Obrazek 14:Instagram Filmmakers Academy

Zdroj: https://www.instagram.com/filmmakers_academy/

23


https://www.instagram.com/filmmakers_academy/

5.3 MIDPOINT Institute

,MIDPOINT Institute je mezinarodni vzdélavaci instituce, kterd se zamétuje na dramaturgii
a vyvoj scénafu a organizuje fadu raznych programi pro tvirce celoveCernich i kratkych filma,
televiznich a webovych serialt.“*® Tato instituce funguje pod zastitou Akademie muzickych

umeéni v Praze.

Typografické logo dopliiuje specificky kruhovy ornament vyvolavajici moaré efekt.
Tento prvek pusobi napfi¢ celou vizualni identitou a chova se proménlivé. Nabizi mnoho
moznosti, jak s nim ve vizualni identité¢ pracovat. MIDPOINT Institute ho vyuziva ve formeé

ikonek, patternu nebo s nim hybe a méni jeho tvar v animaci.

MIDPSEINT

INSTITUTE

Obrazek 15: Logo MIDPOINT Institute

Zdroj: https://www.voala.cz/en/design work/midpoint-institute-i-phase/

Webové stranky jsou velmi prehledné. Cernobila barevna paleta navozuje spoleéné s kruhovym
ornamentem filmovou a kreativni atmosféru. Navstévnici webové stranky si rychle uvédomi,
ze se pohybuji v uméleckém prostoru a vizual tak udrzi jejich pozornost. Naopak na Instagramu
se instituce nedrzi Cernobilé palety barev, ale pracuje s riznymi pastelovymi barvami. Nedrzi
se ani moc typografické hry, ktera se na webovych strankach povedla. Misty pfispévky pasobi

nevyrovnan¢ a prehusténé.

28 kreativnievropa, online.
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—SHARING VALUES o e gl

production in your country

We accelerate cooperation among
European content creators

ABOUT US

Established talent incub for
European film and series industry

4 PROFESSIONALISM # DRIVE

# FRIENDLINESS # CONTINUOUS FEEDBACK # DIVERSITY

prof We continually ev.

Obrazek 16: Web MIDPOINT Institute

Zdroj: https://www.midpoint-institute.eu/en/home

midpointinstitute

Dajte novy impulz .
=

[

Obrazek 17: Instagram MIDPOINT Institute

Zdroj: https://www.instagram.com/midpointinstitute/
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5.4 Superside

Superside je predni spolecnosti Creating-as-a-Service. Pomahéa velkym svétovym znackam
s reklamou, designem znacek a videem, jako jsou Google, Meta nebo Amazon. Superside

funguje plné remote se 750 Eleny tymu v 72 zemich a 17 ¢asovych pasmech.?

Logo puasobi hravé amoderné diky zvolenému bezserifovému pismu. Pocatecni

pismeno S je pfeménéno do symbolu. Symbol funguje taky o samotg.

Superside

Obrazek 18: Logo Superside

Zdroj: https://photutorial.com/superside-review/

Tato spolecnost komunikuje velmi pestrym a barevnym vizualnim stylem plného ilustraci.
K vlastni prezentaci se rozhodli pro vesmirné téma, které se promitd celym designem.
K obrandovani dochézi opravdu vSude, prvky ilustraci se dostavaji i do profilovych fotek

zaméstnancu a klientt.

Na webové strance jsou ilustrace i nékteré sekce animované a vytvari tak velmi celistvy
moderni dojem. Ke komunikaci Superside pfistupuje aktivné a kazdy jejich piispévek je nabity
informacemi a predan zabavnou, atraktivni formou. Jazyk je neformalni a hravy, s davkou

humoru.

2 ycombinator 2023, online.
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Our customers can't
imagine life without
Superside

The better way to
design done

s
Ll Superside was the solution !
Imoving faster P b

J. Henrickson
Creative Operations Manager, Amazon

Obrazek 19: Web Superside

Zdroj: https://www.superside.com/

supersidehq

This logo @
cost only

Obrazek 20: Instagram Superside

Zdroj: https://www.instagram.com/supersidehq/

5.5 Locarno Film Festival: Locarno Pro

Locarno Pro je platforma, kterd vznikla pod zastitou mezinarodniho filmového festivalu

v Locarnu ve Svycarsku. Nabizi program pro nezavislé tvirce a producenty. Naplni programu
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jsou workshopy, networking ¢i poradenstvi na téma hledani investic, vyvoj filmovych projektt

a inovaci.

Filmovy festival je znamy pro vyraznou postavu leoparda. Ten je zachycen skakajici
ptimo v logu. Leopardi flicky na vyrazné zluté barvé se objevuji ve velkém mnozstvi po celém
meésté Locarno, na propagacnich areklamnich materidlech. Kazdy rok je vizualni identita
festivalu jina. Méni se podle vybraného vitézného reprezentativniho navrhu plakatu, na ktery je

usporadana mezinarodni soutéz.

# Locarno
Film Festival

Obrazek 21: Logo Locarno Film Festival

Zdroj: https://www.fiafnet.org/pages/Community/Supporter-LOCARNO.html

* A | =

Water Bottle Meridian SIGG
Candle - Locarno Film Beanie - Locarno Film x Locarno Film Festival - Monopoly - Monopoly
Festival Festival Edition 0.5L Locarno edition

2023 Official Poster - 76th 2022 Official Poster - 75th 2021 Official Poster - 74th 2019 Official Poster - 72nd
Locarno Film Festival Locarno Film Festival Locarno Film Festival Locarno Film Festival

Merchandising

Official Posters

Obrazek 22: Merch Locarno Film Festival

Zdroj: https://boutique.locarnofestival.ch/
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Vizualni identita plisobi elegantné a souCasné. Vizualné komunikuje na webovych strankach
a Instagramu decentné. Dava prostor typografii pred vyraznymi leopardimi flicky a pfenasi tak

do své komunikace profesionalni a stale osobity nadech.

76 Locarno Film Festival About Pro Press News Media Support Q
2-12|8]2023
Pro Activities v Projects \  Useful information Reserved Area
Locarno Pro days
2022 took place

from 4th to 10th
August. While
waiting the next
edition, you can
continue to enjoy
the online content
in the Locarno Pro
Reserved Area.

Locarno Pro

! Read more Reserved Area .
Pro's hybrid tools N Login >
Only for Industry

accredited professionals

Discover Locarno

Obrazek 23: Web Locarno Film Festival

Zdroj: https://www.locarnofestival.ch/LFF/home.html
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Locamo Film Festival
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-

The world capital of auteur cinema!

We celebrate cinema in all its forms,
discover talents & look toward the future.
#Locamo76: 2 - 12| 8| 2023
Ink.bio/locarnofilmfestival

Foll y hollyshorts, midpointinstitute, stay.dirty + 4 more

Work
with us

Work with... Locamo76 Locamo75 Locamo74 Wall of Fa.. Locam

»
A—“g““ Submit
quewsy your film!

CcaLL FOR ENTHIRS

Obrazek 24: Instagram Locarno Film Festival

Zdroj: https://www.instagram.com/filmfestlocarno/

30


https://www.instagram.com/filmfestlocarno/

PRAKTICKA CAST

V praktické Casti mé bakalarské prace jsem se rozhodla vytvofit firemni identitu subjektu
Cinergetik. Tato nové vznikla spolecnost nabizi edukativni, filmové a video produkéni sluzby,
které jsou rozdéleny do jednotlivych departmenta: , Platform®, , Films* a ,,Agency*. Své zazemi
ma v Dominikanské Republice a v Estonsku, ale jejimi ambicemi je plisobeni na mezinarodnim

trhu a pasobeni online.

Ma prace zahrnuje tvorbu koncepce vizualniho stylu — navrh loga, vybér barev a pisma,

navrh vizualni komunikace predevsim pro online.

Navrhy konceptu byly konzultovany se zakladatelem Cinergetik. Zpétné vazby mi
pomohly Iépe porozumét filmovému prostiedi, ale také dané komunité, kterou by vizualni styl

m¢él zaujmout.

Proces tvorby vystupt vizualniho stylu jsem konzultovala s vedoucim mé bakalarské

prace Miroslavem Roubickem.

6 Navrh nového vizualni stylu

Pred zahajenim prace jsem s klientem vedla nékolik rozhovoru, pfi kterych jsme zaznamenavali
dulezité podnéty definujici firmu. Cinergetik se piedstavuje jako filmova a medialni spole¢nost,
ktera vyuziva digitalni technologie k inovacim ve zpusobu, jakym filmafi vypraveji ptibéhy.
Prostiednictvim konceptu Collective Storytelling se spole¢nost zaméfuje na vyvoj nastroju
a metod pro efektivni spolupraci mezi kreativnimi talenty z celého svéta. Véfi, ze v kazdém
z nas jsou smysluplné pribehy, které je tfeba vypravét, a proto se zaméfi na Sifeni znalosti
a pristupu ke zdrojim, které filmafi potfebuji k dokonalosti svého femesla a produkci kvalitnich
filma. S poznatky, které z rozhovort vyplynuli, pracuji v nasledujicich kapitolach bakalarské

prace.

6.2 Cile a hodnoty firmy

Spolecnost cili na celosvétovou filmarskou a kreativni komunitu, které by chtéla nabidnout

moznost k sebevzdélavani v daném oboru a pfilezitosti k profesnimu uplatnéni.
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V departementu ,,Platform* usiluje o pfedani jedine¢né zkuSenosti s procesem tvorby filmu
a jeho produkce. Pomoci praxe ukazat, co vSechno se skryva za dobfe odvedenou praci a ukazat
realné situace, které béhem filmového projektu vznikaji. Edukativni platforma ma za cil pfinést

filmaiim piilezitost k ristu a Sanci stat se soucasti projektd Cinergetik.

Dalsim z cilt platformy je objevovat talenty ve filmarském prostiedi, a proto by chtéla

uzce spolupracovat se Skolami a institucemi, které nabizeji akademické vzdélani pro filmare.

Platforma je provazana jak s firemni agenturou, tak s filmovou produkci a umoziiuje tim

jedinecné spojeni s redlnym a autentickym obsahem.

Propojenost odvétvi spolecnosti je klicova pro celkové vnimani firmy a pochopeni
firemni filozofie. Vystihuje ji firemni slogan ,,Collective Storytelling™, ktery odkazuje na

dulezitost spoluprace a provazanosti napfi¢ filmafskym svétem.

6.3 Situace na trhu

Soucasna doba technologického vyvoje je nezastavitelna a neustale generuje nové koncepty
firem, které trh zapliuji. Stejné je to u nabidky produkti a sluzeb filmového sektoru, kde
streamovacich platforem, produkénich a filmovych studii je nespocet. Zalezi ovSem na tom, jak
vyspély a vymysSleny koncept firmy je, aby ustal Siroky konkuren¢ni boj a finan¢ni naklady

s filmovym pramyslem spojené.

6.3.1 SWOT analyza

Silnou stranku firmy vnimam koncept propojenosti a spoluprace ve filmarském prostredi. Jde
o jedineCny pristup predavani informaci a zaroven ziskavani zkusSenosti, ktery filmaiim otevie
dvefe moznosti zdokonalovat se v tom, co chtéji délat. Stejné tak se to tyka komunity stojici za
firmou Cinergetik. Bude tvorena z lidi, ktefi se ve filmovém prostfedi rozumi, maji bohaté

zkuSenosti a ztotoziluji se s firemnimi hodnotami.

Za slabou stranku povazuji status nové, neznamé znacky, ktera si teprve bude muset

vybudovat své jméno, diveéru a vztahy na trhu ptisobeni.
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Prilezitosti znaCky je koncept firmy, ktery ma potencial uspokojit potieby zakaznika, ale
i zamé&stnancu. Jako prilezitost vnimam taky kladny vztah k inovacim a zajem o technologicky

rozvoj ku prospéchu a zdokonalovani firemni kultury.

Jako hrozbu vnimam ekonomickou stabilitu spolecnosti. Za filmovou vyrobou stoji
velké finanéni naklady. Neschopnost ziskani granti ainvestic by spoleCnosti znatelné
zpomalila chod firmy. Tato hrozba v§ak muze byt oddalena uspésnosti departementu firemni

agentury.

6.4 Moodboard

Pii tvorbé moodboardu jsem se zaméfila na to, jak filmova komunita vypada. Vizualni
znazornéni mi pomohlo uchopit atmosféru filmu a vcitit se do cilové skupiny. Spolecné
s klientem jsme definovali filmové prostredi jako misto, kde kazdy detail hraje svou roli a kde
panuje jisty fad povinnosti. Je to ale také prostredi plné lidi a nastroju, které ptisobi hlucng,
proménlivé a chaoticky. Nahlédneme-li ale blize, je to do detailu organizovany systém
kolektivu, jehoz cilem je spolupracovat na vypraveéni piibéhu a prenaSeni uméleckého dila

k nam na naSe obrazovky. Tvorba filmu je kreativni, ale zarover fyzicky narocnou praci.

Obrazek 25: Moodboard

Zdroj: Vlastni
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6.5 Cilova skupina

Filmova a kreativni komunita je tvofena lidmi zapalenymi do svoji profese. Jejich zapal
a vytrvalost hraje dulezitou roli pfi samotné tvorbé projekt. Tito lidé jsou velmi tvofivy, bavi
je hravost a technologie. Jsou ochotni ucit se novym vécem, zajimaji se o svét inovaci. Z téchto

znalosti t€zi a vyuzivaji je ku prospéchu ve svém projektu.

Kazdé odvétvi spoleCnosti se zaméfuje na jinou cilovou skupinu. Platforma cili na muze
a zeny ve veéku 18-35 let, ktefi studuji ¢i jsou absolventy akademického vzdélani filmové
instituce. Maji pokrocilé az stfedné pokrocilé zkuSenosti a jsou aktivni ve filmovém prostiedi —

vzdélavaji se, zajimaji se o svét filmu a jeho produkce a chtéji se prosadit.

Agentura cili na potencialné velké korporatni klienty, ktefi poptavaji kvalitni sluzby
v oblasti video produkce. Zejména pak v oblasti poptavky video tvorby storytellingu firmy.
Filmova produkce ma ambice oslovit divaky napfi¢ rozdilnymi veékovymi skupinami
a narodnostmi. Usiluje o tvorbu filmi pro mezinarodni publikum, ktefi sleduji celovecerni
i kratké filmy a oceni jejich pridanou hodnotu ¢i zplisob provedeni. Filmovou tvorbou by chtéla

oslovit distributory a aktivné se ucastnit filmovych festivala a eventti po celém svété.

7 Vizualni styl

Vizualni styl pro Cinergetik vychazi z poznatku, které jsem si v pfedchozich kapitolach urcila.
Je navrzen tak, aby dokazal komunikovat podstatu firmy a promlouvat svou dynamicnosti

a filmovymi prvky k okoli.

K reprezentaci stylu jsem zvolila geometricky tvar trojuhelniku. Trojuhelnik je
specificky tvar, ktery uz jen svym vzhledem navozuje predstavivost, jinakost a kreativitu.
Vyuzivam toho, zZe trojuhelnik je trojhranny a na konec kazdé hrany pomysln€ umistuji jeden

departement firmy, které dohromady tvoii Cinergetik.

7.1 Logo

Samotné logo se sklada ze symbolu alogotypu Cinergetik. Logo reprezentuje filmovou
komunitu svym hravym, avSak minimalistickym vzhledem. Toho jsem docilila vyb&rem

bezpatkového fontu a vybérem kontrastni barvy Cerné a bilé.
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% cinergetik

Obrazek 26: Cinergetik logo

Zdroj: Vlastni

Symbol je poskladany z péti trojuhelnikt do tvaru pismene C. Tento tvar je definovan vzhledem
kamerové Cocky, kde trojuhelniky symbolizujici clony v cocce, se béhem toceni snimku
oteviraji a zaviraji. Kolektivita a spoluprace je dalSim prvkem symbolu, kazdy trojuhelnik je

jedine¢nou soucasti celku.

9 + @ +C

kolektivita clony v ¢occe kamery pismeno C

Obrazek 27: Symbol Cinergetik

Zdroj: Vlastni

Nasledné jsem vytvorila varianty log, které reprezentuji jednotlivé sekce Cinergetik. Moznosti
pouziti loga jsou dvé. Prvni z moznosti je ta, kdy je zakladni logo doplnéné o nazev dana sekce.
A to jmenovité pro platformu, agenturu a filmovou produkci. Nazvy jsou ve svych zakladnich

barevnych variantach.
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> clinfergetik 5 cinergetik ¥ cinergetik
platform

Obrazek 28: Prvni varianta log Cinergetik

Zdroj: Vlastni

Druha verze funguje bez nazvu Cinergetik. Logo je slozeno pouze ze symbolu a logotypu dané
sekce spolecnosti. Symbol je natolik spojujici, ze sam o sobé promlouva jako Cinergetik.
Barevnost departmenti se zde propisuje i do symbolu loga. Ve vizualnich vystupech mé

bakalatské prace pracuji se zkracenou variantou log pro jednotlivé departementy.
<>
>< platform

2>

Obrazek 29: Druhd varianta log Cinergetik

Zdroj: Vlastni

7.2 Animace

Protoze pohyb a efekty k filmu jednoznacné patii, rozhodla jsem se vytvofit animaci ke kazdé
varianté log. Animaci podtrhnu technologickou atmosféru filmového svéta a dodam logu vétsi
zivelnost a originalitu. Animace odkazuji na proces, ktery stoji za kazdou tvorbou, vzdélavanim

se a spolupraci.

Animace pro platformu zaCina objevenim se malych trojuhelnicki, které ptsobi ze
zaCatku rozhazené. Z trojuhelnick ov§em zacnou bézet na kazdé dveé strany thlopficky, které
svym smérem dotvaii trojuhelnik. Vzniklo pét trojahelnikd v kompozici, ktera tvoii symbol
Cinergetik. V poslednim anima¢nim okénku symbol doplni nazev Platform. Rozpohybovany
symbol vyjadiuje komunitu platformy, ktera roste a dopliiuje své znalosti diky ziskanym

zkuSenostem z obsahu platformy.
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Obrazek 30: Animace loga Cinergetik Platform

Zdroj: Vlastni

Pro firemni agenturu animace zacind objevenim se svétle modrého trojuhelniku. Ten ve sméru
hodinovych ruci¢ek jeden po jednom zacnou dopliiovat tmavsi a tmavsi trojuhelniky, az se
dostanou k tomu nejtmavsimu. Nactenim vSech péti trojuhelniku vznikl gradientovy symbol
loga. Symbol se nasledné jemnym probliknutim objevi ve své plné barevnosti a poté ho doplni
nazev Agency. Zde rozpohybovany pohyb popisuje proces tvorby od komunikace s klientem
po samotné doruceni produktu. Kazdy dil procesu tvorby ma své misto a je dulezity pro celkové

dokonceni zakazky. Schéma je vychodiskem pro kvalitni spolupraci mezi firmou a zdkaznikem.

Obrazek 31: Animace loga Cinergetik Agency

Zdroj: Vlastni

U filmové produkce animace loga zacina objevenim se trojuhelniku, ve kterém je ukryta Cast
bézictho video snimku. Trojuhelnik se nasledné se a vedle néj se objevi druhy trojuhelnik s dalsi
casti pohybujiciho video snimku. Druhy trojuhelnik se také zmensSi na velikost prvniho
a animace na stejném principu pokracuje az po uplné nacteni se celého symbolu loga. Doslo
k poskladani celého snimku, ktery vidime bézici pohromadé. V zavéru symbol jemnym
probliknutim ziskava zlutou barevnost, typickou pro Cinergetik Films a vedle symbolu se

objevuje jeji nazev.
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Obrazek 32: Animace loga Cinergetik Films

Zdroj: Vlastni

7.3 Barevnost

Pro definici barev jsem se fidila hlavné tim, co by barvy mély vypovidat a jakou atmosféru by
mély piinést. Pro Cinergetik jsem se rozhodla pracovat hlavné s ¢ernou barvou kontrastni bilou,
které udrzuji tonalitu firmy. Dopliiuji zékladni barevné provedeni sektori spolecnosti. Pro

Platform, Agency a Films jsem zvolila barvu, kter4 se pro né¢ stava typickou.

U platformy jakozto startupové Casti spolecnosti s edukativnim obsahem, bylo tieba

vybrat barvu s vyraznou charakteristikou. Zvolila jsem syté matnou oranzovou. Je to barva,
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ktera se pohybuje na pomezi mezi Cervenou a oranzovou a vyvolava pocity spojenim obou

téchto barev. Z barvy vyzatuje energie, sila, inovace, ale taky radost a hravost.

Naopak u firemni agentury bylo tfeba najit barvu, ktera bude vyvolavat pocit
divéryhodnosti a stability. Rozhodla jsem se pro sytou svétle modrou barvu. Tim, Ze neni az
moc svétla, ale ani ne moc tmava, dobfe funguje na tmavém i svétlém pozadi. Modra barva je

také symbolem volnosti, kterou Cinergetik ve své remote firemni kulture plné prosazuje.

Barvu zlutou jsem zvolila pro filmovou produkci. Je to barva, ktera je jasné€ spojena
s pohybem a energii. Vybrala jsem zluty odstin s nadechem oranzové, abych trochu uzemnila

kriklavost a nerozvaznost. Vysledny odstin zluté evokuje tajemnost, zabavu a technologii.

#000000 Eni
RGB: 0,0,0 RGB: 255, 255, 255
CMYK: 75, 68, 67,90 CMYK:0,0,0,0

#ecad29 #8793c1 #f04£31
RGB: 236, 164, 41 RGB: 135, 147,193 RGB: 240, 79, 49
CMYK: 6, 39,96,0 CMYK: 49, 38,5,0 CMYK: 0, 85, 89,0

Obrazek 33: Firemni barevnost

Zdroj: Vlastni

7.4 Typografie

Vizualni styl se sklada z fontti pismové rodiny TT Commons. Pismo je moderni, geometricky
a bezserifovy. Svou univerzalnosti, nabidkou 18 font a se znaky pro vice nez 260 jazyku, se
stava kvalitnim firemnim pismem, ktery obstoji v zachovani tonality znacky v dlouhodobém

spektru. Pismo je velmi dobie Citelné diky jednoduchosti a ostrosti znakti. Umoziiuje mnoho
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moznosti vyuziti, jak pro vyrazné, tak umirnéné vystupy v tisténé a digitdlni formé. Ve

vizualnim stylu pouzivam fezy pisma Regular, Italic a Bold.

TT Commons Font Family

ABCDEFGHIJKL ABCDEFGHIJKL ABCDEFGHIJKL
MNOPQRSTUVWXYZ MNOPQRSTUVWXYZ MNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 ;2 1& @ “"« 0123456789, ?/1&@ " “"« 0123456789 ;?i!& @ “ "«
»%B*HSEECC/(O[10), »BNRSECC/()[I{}., »%R*H#SE€S[(O)[I()-,

Obrazek 34: Firemni pismo

Zdroj: Vlastni

Jako dopliikové pismo jsem zvolila Kinetiku. Jak uz sam ndzev napovida, pismo je inspirovano
pohybem. Jeji kiivky jsou, stejné jako u pisma Commons, moderni a geometrické. Obsahuje
fez Bold a Light. Da se s nimi velmi dobfe pracovat pii tvorbé nadpisi na socialni sité i

tiskoviny, které tak vyzdvihnou a obzvlastni. Pismo je vyrobeno pro vicejazy¢né pouziti.

Kinetica Bold Kinetica Light

ABCDEFGHIJKL ABCDEFGHIJKL

MNOPQRSTUVWXYZ MNOPORSTUVWXYZ

OoI234567890 c ?ilg OI23456789 <21 1 & @
trtlll<‘»o/o*A#$E//////«»%*,\#$E€¢

€
€¢/70)[1{}., OO0y

Obrazek 35: Firemni dopliikové pismo

Zdroj: Vlastni

7.5 Grafické prvky

Vizualni styl je kromé typografie a barev tvoren grafickymi prvky. Ty vychazeji ze symbolu
loga, ktery se sklada ztrojuhelnikd. S prvky pracuji v piispévcich pro socialni sité,

v tiskovinach, propagacnich materialech ¢i firemni architektufe.
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Pro agenturu byl vytvoren pattern skladajici se z na sebe navazujic trojuhelnikt. Barevnost
trojuhelnik je bila, modra a 40% modra, kterou docilim jisté prihlednosti pti umisténi patternu

na fotografii. Trojuhelniky ve vizualnim stylu funguji i samostatné na pozadi v piispévcich.

AAAA

Obrazek 36: Grafické prvky, firemni agentura

Zdroj: Vlastni

Pro platformu funguje princip ,,rozhazenych* trojahelnikd. Trojahelniky jsou nezavisle na sebe
umistény ve formatu vizualu a jejich poloha ¢i pocet se muze libovoln€ ménit. Pouzité barvy
jsou zakladni oranzova, Cerna a bila. Zde grafické prvky puasobi velmi zivelné€ a symbolizuji
informace, které bychom na jiném misté, nez je Cinergetik, nikdy pohromadé€ shromazdéné

nenasli.

v A

v ‘A

Obrazek 37: Grafické prvky, firemni platforma

Zdroj: Vlastni

Filmova produkce pracuje s efektem zrcadleni. Ten do obrazu zasahuje a svym zpisobem obraz
rozbiji. Myslenka, ktera se skryva za chovanim trojahelnikd, vychazi z definice filmu, kterou
jsem zminila v teoretické Casti. ,,Filmy jsou jako zrcadla, které odrazeji nas svét”. Cinergetik

tak fika, ze ve svych filmech prolind odraz spolecnosti a rozbitim obrazku vyvolava k jeho
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poskladani a nalezeni odpovédi ukryté ve filmu. Trojuhelniky ve vizualu mohou fotku ¢i video
rozbijet celoplosné nebo jen z Casti. Trojuhelniky jsou poskladany do patternu, ktery je pak
aplikovan na dany obrazovy format. Moznosti patternu jsou tfi. Muze byt pruhledny, kdy
s obsahem hybe. Dale v zakladni zluté varianté, kdy obsah prekryva. Nebo v posledni variant¢,

rozbiji slovo nebo ¢ast textu.

Obrazek 38: Grafické prvky, firemni filmové produkce

Zdroj: Vlastni

7.6 Ilustrace

Pro platformu, jakozto misto s edukativnim obsahem, vznikly ilustrace. Trojuhelnikovi unisex
panacci pomohou nékteré myslenky, hodnoty firmy a §iroky obsah informaci komunikovat
zabavnou formou. Ilustrace jsou vhodné k vystupu na socialnich sitich a videich., kde je bude
mozné CasteCné animovat a vytvorit tak poutavy obsah. Jejich funkce je zejména sekundarni,

primarné se vyuziva grafickych prvki ,,rozhazenych® trojahelnika.
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Obrazek 39: Tlustrace, firemni platforma

Zdroj: Vlastni

Join us on the Cinergetik journey

and be part of Our platform is 2 home o
the experience. to filmakers from all We believe in

over the world! collective storytelling.

Obrazek 40: Prispévky s ilustracemi, firemni platforma

Zdroj: Vlastni

8 Komunikace

Pii vytvateni komunikace jsem se rozhodovala, jestli znacka bude komunikovat spise
korporatnim zptisobem jen sviij servis nebo bude §ifit i svou image. Sla jsem druhou variantou
a vymyslela par slogantl, které by dokazali cilové skupiné prenaset vnitini hodnoty spole¢nosti
a propisovat vizualni styl. JelikoZz se jedna o spole¢nost, ktera bude pusobit remote online,
vénovala jsem se piipravé vizualt pro komunikaci na socialnich sitich, ale taky jsem navrhla

plakat, merch ¢i smérovky. Vénovala jsem se taky navrhu webu pro Cinergetik.
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8.1 Slogan

Hlavnim sloganem je , Collective Storytelling”. Ten se muze objevovat v animaci po logu,
v hlavni komunikaci, hashtagu nebo na firemnich tiskovindch. Z ného dale wvychazi
marketingové slogany ,Born to Storytell“ a , Place where you get creative from every
[tri]angle”, které by dopliiovali obsah kampani, propaga¢nich materiald, a objevovaly by se na

socialnich sitich ¢i webovych strankach. Mohou byt pouzity napfi¢ v§emi sekcemi spole¢nosti.

8.2 Socialni sité

Aktivita firmy Cinergetik na socialnich sitich je klicova. Je dulezité, aby byla zachovana
sjednocenost znacky v prispévcich i napfi¢ ucty jednotlivych odvétvi subjektu. Grafické prvky
jsou proto vSudypfitomny, i kdyz se chovaji odlisn€. Cinergetik své pole pusobnosti bude
vztahovat na Instagram, Facebook, LinkedIn, Twitter a YouTube. Rozhodla vizualni styl

aplikovat na navrhu pro instagramové ucty jednotlivych departementt.

Na instagramovém profilu firemni agentury bude dulezité zejména komunikovat
nabidku sluzeb, které agentura poskytuje. Navrhla jsem vizual prispévkl s fotkami ¢lenti tymu
¢i lidi z oboru, ktefi popisuji a vysvétluji dulezitost kvalitniho firemniho videa a dalSich

tykajicich se moznosti Trojuhelniky zde umistuji do pozadi za vyfizlou fotku osoby.

Obrazek 41: Instagramovy profil firemni agentury

Zdroj: Vlastni
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In need of What are the top )
eplainer video? 5 elements that will Learn about the impact

We got you make your ad of business
covered. stand out? promo videos

Obrazek 42: Instagramovy piispévek firemni agentury

Zdroj: Vlastni

Dalsim navrhem je varianta pfispévka ukazujici vnitini stranku agentury. Vytvorila jsem
carousel pro oslavence narozenin, kdy nahrazuji spodni posledni trojuhelnik symbolu loga za
kus dortu, za timto vizualem je fotka oslavence jemné prekryta Casti patternu. Druhou verzi je
carousel zobrazujici mimocasové aktivity, které jsou pro pracovni tym velmi obohacujici.
Takové prispévky pfinesou sledujicim nahled do atmosféry uvniti spolecnosti a pomohou

navazat hlubsi vztah s potencialnim zakaznikem.

T\

Happy birthday to our
amazing Video Editor Elena!

Thank you for all you do for Cinergetik Agency.

Friday team lunch

e

»

Obrazek 43: Instagramovy piispévek firemni agentury

Zdroj: Vlastni
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Posledni ukazkou jsou pfispévky recenzi od klientl, kterymi by se spolecnost mohla pysnit
nejen na webové strance. Mnoho zakaznika se rozhoduje vlozit svou davéru spolenosti na
zakladé recenzi. Proto jsou tyto piispévky podstatnou soucasti obsahu. Diky nim muze firma

také zvysit navstévnost webovych stranek.

Cinergetik are high caliber animators with great

communication skills. Project was delivered on time, Very effective very responsive
and the team was patient as we iterated, ensuring ’ ’

a positive outcome that we canall be proud of. very professional.

Alex Black

Founder of Brand Name

Obrazek 44: Instagramovy piispévek firemni agentury

Zdroj: Vlastni

Instagramovy profil platformy je slozen z prispévka tykajicich se lekci, workshopt, podcastu
¢i horkych novinek ze svéta. Prvnim z pfispévkl jsou ukazky fungovani vizualniho stylu pro
ptispevky s ukazky lekci pro filmate. Trojuhelniky jsou zde rozhozené na boxu s detailem
o hoding. Tyto pfispévky budou animované. Trojuhelniky se na box s textem pfihrnou otacivym
zpusobem a zastavi se na rozich boxu. Pfitom se zacne promitat ukazka lekce apo par

sekundach napis zmizi.

46



Cinergetik Platform
r

“We believe in collective storytelling.
www.platform.cinergetik.com

Follow Message
i 5 ®

T A

Obrazek 45: Instagramovy profil firemni platformy

Zdroj: Vlastni

Camera and Lenses | Post Production Lightning and Grip
Learn to adjust lenses fast Colors for documentary films Perfect interior ad lightning

Obrazek 46: Instagramovy piispévek firemni platformy

Zdroj: Vlastni

Dalsim navrhem je vizual prispévkl z podcastu, kde se budou fesit riznoroda témata

z filmaftského svéta, svéta inovace a technologie. Trojuhelniky jsou zde volné rozhazené.
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season 1 | episode 1 season 1 | episode 2 { =
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And action! And action!
| 10 rules every filmaker

What do you need to know
has to know

before your first shortfilm?

season 1 | episode 3 season 1 | episode 4

-
B !
f |
And action!

And action!
How to choose people

How to built confidence
as a film director to work with on your film project

Obrazek 47: Instagramovy piispévek firemni platformy

Zdroj: Vlastni

Posledni variantou je prispévek, ktery zobrazuje relaci ,,Just Now*. Ta se zaméfuje na Sifent

novinek, které v pfispévku shrnou to nejdilezitéjsi a odkazou na ¢lanek umistény na webové

strance v sekci blog.

JUST'NOW JUST"NOW

UST Now‘_‘ 6
-

|

Everything Everywhere
Avatar 2 The Whale All at Once
The Art of Special Effects Oscar winner Oscar winner

Obrazek 48: Instagramovy piispévek firemni platformy

Zdroj: Vlastni
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Pro filmovou produkci jsou prispévky zaloZzené zejména na ukazkach filmd, z nataceni ¢i
filmovych festivalli a eventd. Prvnim piispévkem je filmova ukazka. Obraz je nejprve rozbity

efektem zrcadleni, ktery se ale jak ukazka bézi zmensuje, a nakonec se z ukazky uplné vytrati.

Obrazek 49: Instagramovy profil firemni filmové produkce

Zdroj: Vlastni

Obrazek 50: Instagramovy piispévek firemni filmové produkce

Zdroj: Vlastni
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Nasledujici ukazka zobrazuje carousel fotek z eventu, poradany firmou Cinergetik. Pattern zde

zakryva Casti fotek, které soucasné propojuje.

EXCLUSIVE SCREENING

OF THE SHORT FILM "ANOTHER ORANGE"

Obrazek 51: Instagramovy piispévek firemni filmové produkce

Zdroj: Vlastni

Posledni navrhnutou variantou je prispévek z nataceni, ktery je doplnén o typografickou

variantu rozbitého efektu.
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HLS

ON THE SCENE

Obrazek 52: Instagramovy piispévek firemni filmové produkce

Zdroj: Vlastni

8.3 Webové stranky

Vytvorila jsem navrh webové stranky, ktera bude slouzit jako hlavni zdroj informaci o firmé
Cinergetik, sluzbach, eventech a dalSich. V procesu navrhu jsem analyzovala parametry pro
optimalni uzivatelskou zkusSenost pii navstévé webovych stranek a nasledn€ pomoci wireframt
poskladala obsah webu, ktery jsem poté prevedla do finalni vizualni podoby. Na prvni strance
je dominantni nadpis s textem vystihujicim nabidku sluzeb. Napis upouta navstévniky webu
svym jasnym sdélenim. Posunutim smérem dolt se objevuje firemni promo video predstavujici
koncept Cinergetik. Hned pod nim jsou umisténé ikony a kratké texty shrnujici cile a hodnoty
spoleCnosti. Pii dalSim posunutim se dostavame do sekce nabidky sluzeb, kde se objevuji po
sobé jdouci oddily spole¢nosti. Nejprve nam je predstavena obrazkem a kratkym textem
s nadpisem firemni agentura, potom nasleduje produkcni spoleCnost a nakonec platforma.
Kazdy ztéchto obrazct je rozlien pfislusnymi barvami jednotlivych departementt. Poté se

dostavame do sekce recenzi klientli, a nakonec hlavni stranku zakoncuji odkazy na profily na
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socialni sité a slogan. Pod nim se vyskytuji dal§i shrnujici informace, které se vazou k obsahu
webu. Webova stranka je navrzena v odstinech Cerné barvy. Vyraznym prvkem se tak stava
typografie v kontrastni bilé barvé. Na pozadi se prolina jemny pattern z trojahelnikti. Ten je
tvoren gradientem cCernych az Sedych odstini a z posunem stranky bude jeho prolinani
animovano. To doda strance futuristicky atajemny nadech, ktery navstévniky prenese do

filmové atmosféry.

& cinergetik

Born to Storytell.

Discover our catalogue of masterclasses

view more

Obrazek 53: Cinergetik webova stranka

Zdroj: Vlastni
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& cinergetik

Born to Storytell.

Discover our catalogue of masterclasses

[ |

agency

Crmck ont a

ok out i rrmaking courses

We WeTransfer

DOoOOOO

Place where you get creative
from every [tri]angle.

Obrazek 54: Cinergetik webova stranka, celd

Zdroj: Vlastni
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8.4 Offline

Pro potfebu komunikace v offlinu jsem navrhla sérii plakatd. Agentura muze k okoli
promlouvat skrz plakaty urcené k propagaci nabidky sluzeb. V layoutu pracuji s kratkym
a udernym nadpisem a dopliiuji ho o emailovy kontakt a o idaj webové stranky Cinergetik.

Plakaty by byly umistény na inzertni plochy v oblasti kancelafskych budov.

% agency % agency

Upscale Enhance

Your B2B Video / Your Product Prol
and Get into |

Marketing Efforts

Obrazek 55: Plakaty pro firemni agenturu

Zdroj: Vlastni

Dalsimi plakaty je trojice layoutd pro Cinergetik. Symbol a typografie je vyraznym prvkem
vizualu. Pracuji zde s hlavnim a marketingovymi slogany: , Collective Storytelling™, , Born to
Storytell a ,,Place where you get creative from every [tri]angle®. Série plakatt pusobi jednotné.

Tonalné plakaty komunikuji, aniz by byli umistény vedle sebe.
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Obrazek 56: Plakaty pro Cinergetik

Zdroj: vlastni

8.5 Firemni architektura

Vizualni styl spole¢nosti se propisuje i do firemni architektury, kde je vyuzit k vytvoreni
specialniho smérovacimu systému a k dekoraci prostoru kancelare nebo nataceci mistnosti, aby

kazdy, kdo do prostoru vejde, si uvédomil, Ze je obklopen konceptem Cinergetik.

Obrazek 57: Neonova dekorace v kancelaii

Zdroj: Vlastni
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Obrazek 58: Smérovaci systém, Platform

Zdroj: Vlastni
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Obrazek 59: Trojuhelnikové vybaveni kanceldie, Platform

Zdroj: Vlastni

8.6 Merch

Pfi navrhu propagacnich predmétt jsem se fidila poznatky, které jsem naCerpala pii analyze

jinych filmovych a kreativnich subjekti. Zaméfila jsem se na produkty, které by mohly byt
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vyuzity jako soucast propagace na eventech a festivalech, ale stejné tak by mohly slouzit jako

darkové predméty pro nové zameéstnance a podporovatele.

Obrazek 60: Naramek pro vstup na event, Platform

Zdroj: Vlastni
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Coffee Time

Take & pause and enjoy this cup

i

Obrazek 61: Hrnicek, Agency

Zdroj: Vlastni
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Obrazek 62: Platéné tasky, Platform

Zdroj: Vlastni

e A
v

Born to Storytell.

v >

vy

Obrazek 63: Samolepky, Platform

Zdroj: Vlastni
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Zavér
V bakalarské praci jsem se vénovala tvorbé konceptu firemni identity s naznacenim
marketingové komunikace. Nasledné jsem koncept implementovala do vizualni podoby
vystupd.

V teoretické Casti jsem usilovala o pfiblizeni tématu mé bakalaiské prace. Popisovala
jsem dulezité grafické a marketingové terminy, které se vazi k firemni identité€. Pokusila jsem
se priblizit filmovy svét a dale na zéklade reSersi piipojila do bakalaiské prace piiklady firem
ajejich firemnich identit. Diky ziskanym znalostem a poznatkim jsem se mohla pustit do
tvorby vlastni. Praktickd cast za€ina definici, kdo je firma Cinergetik a poté piiblizuji jeji
filozofické hodnoty. Nasledné vznika novy koncept firemni identity pro Cinergetik, ktery

roz§ifuji ve vizualni styl a celkovou komunikaci.

Mym cilem byla tvorba firemni identity, ktera bude znacku definovat svym vizualem
a promlouvat k vefejnosti jazykem vychazejicim z jeji filozofie. Zamér vystihnout kolektivitu
a Storytelling byl naplnén. Geometricnost a vyraznost trojuhelniku spolu s typografii a barvami
vytvoftili unikatni a rozmanitou hru prvka pro dlouhodobé fungovani spole¢nosti s ohledem na

jeji potencionalni rist a mezinarodni ptsobeni.

Veéiim, Ze tato nova firemni identita Cinergetik vystihuje filmové a kreativni prostredi
a razi si svou cestu za inovaci a jedinecnosti. Vystupy budou predany zakladateli spoleCnosti,

se kterym budu nadale spolupracovat v dalsich krocich.
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