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Genderové stereotypy v reklamé

Souhrn

Tato diplomova prace se zabyva genderovymi stereotypy v reklamé¢. Cilem této
prace je identifikace genderovych stereotypt v reklamnich sdélenich a jejich vnimani
publikem. V prvni ¢asti jsou vymezeny pojmy, které souviseji s tématem prace. Tato Cast
bude zpracovana na zakladé studia vybrané odborné literatury a internetovych zdroju.

Druha cast prace se zabyva obecnym postojem lidi ke genderovym stereotypiim
v reklameé. K zjisténi tohoto postoje bylo vyuzito dotazniku. Dale jsou v této casti
analyzovany konkrétni reklamy a zjiStovan ndzor divakl na zobrazované role.

Ziskana data jsou analyzovana v zavérecné Césti prace. Postoje Zen a muzi se
v nekterych otazkach lisily, napf. zenam vice vadi genderové role Zen a muzii v reklamé,
nahota v reklamé a erotické motivy v reklamé. V konkrétnich reklamach byli respondenti
schopni popsat pfislusné genderové role, které vnimaji pozitivné i negativné. Pokud jsou

zobrazované role pro respondenty urazejici, stavi se k ptislusSnému produktu odmitave.

Klic¢ova slova: gender, stereotyp, genderové stereotypy, reklama, televizni reklama, muz,

zena



Gender stereotypes in commercials

Summary

This thesis deals with gender stereotypes in commercials. The aim of this thesis is
to identify gender stereotypes in commercials and their perception of the audience. The
first part defines terms related to the topic of the thesis. This section will be processed
based on the study of selected literature and internet resources.

The second part deals with the general attitude of people towards gender
stereotypes in advertisements. A questionnaire was used to find the attitude. Furthermore,
concrete commercials are analysed and the attitude of the audience on the displayed role is
detected in this section.

The collected data are analysed in the final part. Attitudes of women and men are
different on some issues, eg. women are more concerned with gender roles of women and
men in advertising, nudity in advertising and erotic motives in advertising. In concrete
commercials, respondents were able to describe appropriate gender roles which they
perceive positively and negatively. If the shown roles are offensive for the respondents,
their attitude towards the product is dismissive.

Keywords: gender, stereotype, gender stereotypes, advertising, television advertising,

man, woman
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1 Uvod

Kazdy den se kolem nas objevuje velké mnozstvi informaci. Stereotypy pomahaji
tyto informace kategorizovat a také se Iépe orientovat v tomto velkém mnozstvi dat.
Stereotypy tak nejsou ve své podstaté nic negativniho. Problém s nimi nastava ve chvili,
kdy dochazi Kk jejich prilisSnému zjednoduSeni a stereotypy se stavaji diskrimina¢nimi.
Stavaji se tak nebezpecim v dané kultute, kterd se jimi bude fidit.

Reklama a marketing jsou oblibenymi tématy dnesni doby, stejné tak jako gender.
Genderova studia tvoii samostatny studijni obor a tato problematika se dostava vice a vice
do poptedi. Genderem se rozumi socialni pohled na obé pohlavi, tedy role, které jsou
jednotlivym pohlavim pfisuzovany ve spolecnosti. Nejedna se o biologické rozdily.

Genderové stereotypy jsou Vreklam¢ velmi vyuzivané a souviseji predev§im
s cilenim produktu na koncového zdkaznika. Diky zazité kategorizaci informaci tak lze ve
velmi kratkém case sdélit mnoho informaci. Pokud je genderovych stereotypli v reklamé
vyuzito spravné, muze byt reklama velmi G€¢innd. Pokud ovSem dojde ke Spatnému vybéru
a nevhodné praci s témito Stereotypy, miize mit reklama opaény uc¢inek. Reklama se mize
stat velmi nevhodnou a urazlivou. Nasledn¢ muize dojit k podani stiznosti na danou
reklamu, které miiZze skoncit zdkazem piislusné reklamy.

Obsah médii tak tvofi dulezitou soucast naseho zivota. Vyskytuje se v nich mnoho
informaci o soucasném déni, poskytuji ndm zabavu, ale jsou také komerénim nastrojem.
Nejviditeln€jsim z nich je reklama. Reklama dokéze zasdhnout velké mnozstvi divaki a je
mozné ji podle potieby opakovat. V reklamé jsou kromé informaci o produktu
zobrazovany také napt. vzory Zivotniho stylu a pfedstavy o krase a tispéchu. Proto je nutné
kontrolovat obsah reklam.

Rizné zemé maji riizné prostiedky a dokumenty k regulaci. V Ceské republice
existuji zakony, které se zabyvaji dodrzovanim norem a také regulacni organy, napi. Rada

pro reklamu.



2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Hlavnim cilem této prace je identifikace genderovych stereotypti v
reklamnich sdé€lenich a jejich vnimani publikem. Cilem prvni ¢asti prace je vymezeni
pojmt, které souviseji s tématem prace.

Dil¢im cilem prace je zjisténi dopadu genderovych stereotypi na nakupni

chovani spottebiteld.

2.2 Metodika

Prvni cast prace byla zpracovana studiem vybranych odbornych dokumentd a
internetovych zdroji. Zdrojem informaci byly publikace, které souviseji s tématem
marketingu, marketingové komunikace a problematikou zobrazovani genderovych roli
Vv reklamég.

Pro zpracovani druhé casti prace bylo vybrano 11 reklam. Tyto reklamy byly
vybrany na zaklad¢ teoreticky vymezenych roli v prvni ¢asti prace. Soucasti souboru

reklam byly také reklamy, které se snazi zazité genderové role nabourat. Tabulka nize

ukazuje vybrané reklamy a ptislusné stereotypy.

Reklama Stereotyp
AXE Dark Temptation Muz jako objekt touhy
BBQ Burger at Carl's Jr & Hardee‘s Sexismus
Lenor Unstoppables Hospodyiika
Electrolux Commercial Matka

J’adore Dior

Femme fatale

Fernet Stock Muz jako konzument alkoholu
Head and Shoulders Muz v reklamé na kosmetiku
Cillit Bang Rédce

Synottip Neschopny muz

Barbie Nabouravajici

Dove Men+ Care Nabouravajici

Tabulka 1: Vybrané reklamy a prislusné stereotypy, zdroj: Vlastni zpracovani




Reklamy byly analyzovany - byl popsan d¢&j reklam a nasledné ptislusné role. Na
zaklad¢ tohoto popisu bylo urc¢eno, o jakou genderovou roli se v reklamé jedna. Dale byly
tyto reklamy zobrazeny divakim/respondentim béhem osobniho rozhovoru. Po zobrazeni
reklam nasledovala série 13 otazek, které zjistovaly postoj divaka k reklamé, jak vnimaji
zobrazeni zeny a muze, zda se dokazi ztotoznit s postavou V reklamé a propagovany
produkt by si zakoupili. Jako podklad pro zpracovani informaci o v§eobecném nazoru na
zobrazovani Zen a muzi vreklamé€ a jejich postaveni ve spolecnosti poslouzilo
dotaznikové Setfeni.

V ramci dotaznikového Setieni byl zjistovan obecny pristup lidi ke genderovym
stereotypum v reklam¢. Dotaznik byl uvefejnén na strankach vyplnto.cz po dobu jednoho
tydne béhem kterého na néj odpovédélo 110 respondentd. Na vyplnéni dotazniku nebyl
ur¢en zadny Casovy limit, a tak si lidé mohli v klidu odpovéd’ na ptislusnou otazku
promyslet. Dotaznik byl ur¢en lidem starsi 18 let a to z divodu otazek tykajici se sexismu.
Na zac¢atku dotazniku bylo velmi stru¢né respondentiim vysvétleno, co pojem genderovy
stereotyp piedstavuje. Otazky v dotazniku byly zaméteny na problematiku postaveni Zen a
muzl ve spole€nosti a nasledné zobrazovani Zen a muZza v reklamé v jejich typickych
rolich.

Ziskané informace byly analyzovany a nasledné vedly ke zhodnoceni vnimani

genderovych stereotypt v reklamé.
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3 Teoreticka vychodiska

3.1 Marketing

Marketing je oblast v podnikani, ktera je vice neZz kterakoliv jina, zaloZena na
vztahu se zékazniky. Vytvari pro zédkaznika hodnoty a uspokojeni jeho pfani a potieb je
zakladem moderniho marketingového mysleni a praxe. Definic marketingu je velké
mnozstvi, mnoho z nich je také velmi podrobnych. Snad nejjednodussi definici marketingu
je tvrzeni, ze ,, marketing je uspokojeni potreb zdkaznika na strané jedné a tvorba zisku na
strané druhé“(1).

Jak 1ze vidét na obrazku ¢. 1, marketing lze také definovat jako ,,spolecensky a
manazersky proces, jehoz prostrednictvim uspokojuji jednotlivci i skupiny své potieby a
prani v procesu vyroby a smény vyrobkii ¢i jinych hodnot* (1). Obrazek nize znazornuje,

jak na sebe prvky marketingové koncepce navazuji.

Potfeby, - ’ Vyrobky,

pfani, sluzby a jiné
poptavka produkty
Hodnota pro

zakaznika,

Trhy uspokojeni
jehopotieba

pfani, kvalita
Sména,
obchodni

vztahy, vztahy
se zdkaznikem
a dalsimi
subjekty
Obrazek 1: Zaklady marketingové koncepce, zdroj (1)

V dnes$ni dobé je tedy nutné rozumét marketingu nejen jako ndstroji, ktery se
pouziva k uskuteénéni prodeje, presvédCit a prodat, ale ve smyslu novém se snazi o
uspokojeni potfeb zédkaznika. Prodej a reklama jsou tudiZ pouhou soucasti marketingového
mixu, souboru marketingovych nastroja, které piisobi spole¢né, aby ovliviiovaly pfislusny
trh (1).

Cilem marketingu je tedy vyhledavat nové zakazniky pfislibem vyjimecné
hodnoty a udrZet si stavajici zédkazniky uspokojenim jejich potieb, a soucasné vytvaret
zisk. Mnoho velmi uspéSnych firem tedy vi, ze budou-li peCovat o své zakazniky, jejich

podil na trhu poroste a s nim i jejich zisky (1).
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3.2 Cilové skupiny

Lidé maji rozdilné potieby a pozadavky a malokdy je tak cela populace vhodnym
trhem pro jeden vyrobek. Pro danou kategorii vyrobku tak Ize trh rozdé€lit do nékolika
odlisnych trznich segmenti. Kazdy znich je tvofen zakazniky, ktefi jsou ve svych
potiebach a vécech, které od vyrobku ocekavaji, relativné homogenni. Kazdy podnik by si
tak m¢l definovat cilovy trh, na ktery se zaméti. K urceni tohoto trhu se vyuzivaji tfi

marketingové nastroje — segmentace, targeting a positioning (2).

3.2.1 Segmentace

Vzhledem k tomu, Ze by bylo velmi obtizné vytvorit jednu strategii s uc¢innosti na
cely trh, dochazi k rozdéleni trhu na mensi segmenty. Segmentace je tedy proces, pii némz
jsou zakaznici rozdé€leni dle urc¢itych kritérii do n€kolik segmentt (38).

., Irzni segment je skupina zdkazniku v ramci trhu, ktera ma specidalni viastnosti,
které jsou dulezité pro marketingovou strategii“(2). Segmenty jsou potiebné z nékolika
divodii. Naptiklad dochéazi k lepSimu uspokojovani potieb. Nabidka je postavena na
zakladé potieb segmentu a uspokoji tak zdkaznika lépe neZ nabidka, ktera je urcena pro
cely trh. Dochazi také ke zvySeni zisku, jelikoz maji zdkaznici rozdilnou citlivost vici
cenam a také rozdiln€ vnimaji hodnotu produktu. ZvySeni ceny v zavislosti na vnimané
hodnoté tak umozituje zvysit firmé zisk. Nové segmenty s neuspokojenou poptavkou
mohou zvysit prodej prodanych vyrobkd a cilend komunikace oslovuje zakazniky
s nabidkou, ktera je ur¢ena pro specifické uspokojeni potieb daného segmentu (2).

Existuje mnoho zpasobu, jak trh segmentovat. S pfihlédnutim ke specifickym
proménnym spojenych s chovanim lze zidkaznika zafadit do odliSnych segmentt.
Segmentace muze byt zaloZena na trznich projevech. Ta vychazi z toho, co zdkaznik od
vyrobku ocekava, jak vyrobky uziva a jak se na trhu projevuje. Dale se muze trh
segmentovat na zaklad¢ charakteristik zdkazniki, kam lze =zafadit charakteristiky
demografické, geografické ¢i psychografické (2).

Mezi demografické charakteristiky lze zafadit v€k, pohlavi, ale také velikost
rodiny, pfijem, faze zivota ¢i povolani zdkaznika. Tato segmentace se vyuZiva velmi Casto,
jelikoz jsou tyto tidaje snadno dostupné a dobie méfitelné. K této segmentaci lze zaradit

také charakteristiky jako rasa ¢i ndboZenstvi. Na zéklad¢ geografické charakteristiky
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muzeme trh rozdé€lit podle svétadildi, podnebi, regiont ¢i oblasti. Segmentace na zaklade
psychografické charakteristiky probiha na zaklad¢ zivotniho stylu ¢i osobnostnich kritérii
(3).

Oba tyto zptisoby se vzajemné doplituji. Firma se miize sama rozhodnout, zda bude
obsluhovat jeden ¢i nékolik segmentt (2). Aby byla segmentace ucinna, musi byt segment
meftitelny, dostateéné velky, dostupny a akceschopny. Segmentace by méla vést
k homogennéjsim skupinam (3).

Rozdilné preference zen a muzi jako koncovych spotiebitelti jsou zakladem pro
vytvareni rozdilného marketingového pfistupu. Organizace tak vyuziva pii koncipovani
své nabidky segmentace spotfebniho trhu, kde je segmenta¢nim kritériem genderova
spotfebni role. V ramci zkoumani dopadti genderovych rozdilti na spotiebni chovani Ize
vychazet z n¢kolika ptedpokladi:

-zeny a muzi zastavaji ve spolecnosti i v rodin€ odli§né role

-existuji typicky zenské a typicky muzské ¢innosti

-existuji typické Zenské a typicky muzské produkty

-u mladsich v€kovych kategorii se projevuje spiSe sbliZovani jejich chovani (roli)

-u starSich v€kovych kategorii existuje tendence spiSe k rozdeleni roli (4).

3.2.2 Targeting

Po definovani segmentli dochazi ke stanoveni cilii a rozhodnuti, na kolik segmentt
se firma zaméfi.

., Targeting je proces vyhodnocovani atraktivity jednotlivych segmentu a vyber
Jjednoho ci vice cilovych segmentii” (1). K hodnoceni segmentl lze vyuzit Ctyfi prvky —
rozsah a riist segmentu, strukturalni atraktivita, cile a rozpocet firmy a stabilita segmentu

(3).

3.2.3 Positioning

Pozice vyrobku na trhu ukazuje, jak jsou vyrobky vniméany zakaznikem na zaklad¢
jeho pozadavkil a nabidek ostatnich vyrobki. V ramci positioningu tak dochéazi k odliSeni
produktu od konkurentti v mysli zakazniku (3).

,, Positioning vymezuje produkt viici konkurenci a v myslich cilové skupiny
spotrebitelit — jde o zaujeti Zadouci pozice na trhu; musi byt jasny a odlisovat produkt od

ostatnich produktii nabizenych na trhu® (1). Firma muze vyuzit rdzné strategie
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positioningu, napt. na zaklad¢ vlastnosti produktu a jeho pfinosu, kdy je vyrobek zalozen
na vyluéném prodejnim prvku, diky kterému se stava pro cilovou skupinu né¢im zvIlastnim.
Déle lze positioning vyuZzit na zdkladé poméru cena’kvalita, na zaklad¢ tfidy produktu

(alternativa oproti jiné znacce), na zaklad¢ uziti ¢i na zakladé konkurence (3).

3.3 Marketingovy mix

Jednim ze zékladnich prvkli moderniho marketingu je marketingovy mix.
Marketingovy mix je ,, soubor marketingovych nastrojii - vyrobkové, cenové, distribucni a
komunikacni politiky, které firmé umoznuji upravit nabidku podle prani zakaznikii na
cilovém trhu* (1). Aktivity, ze kterych se marketingovy mix sklada, jsou znamy jako ,,4P*

— vyrobek (product), cena (price), distribuce (place) a komunikacéni politika (promotion).

Obrazek ¢. 2 znazorfuje nastroje pouzivané jednotlivymi aktivitami. (1)

Obrazek 2: 4P marketingového mixu, zdroj (1)
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Pod pojmem ,,produkt® Ize chapat vyrobky i sluzby, které jsou firmou nabizeny
zékaznikiim na cilovém trhu. Produkt je tedy cokoliv, co je mozné nabidnout ke koupi,
pouziti ¢i spotiebé a lze jim uspokojit prani ¢i potfebu. Produktem lze také definovat
cokoliv, co Ize nabidnout k upoutani pozornosti, k pouziti, ke koupi. Je to tedy vice nez jen
hmotné zbozi. Produkt samotny se sklada z n€kolika urovni — zakladni produkt, vlastni
produkt a rozsifeny produkt. Zékladni produkt je jadrem celkového produktu a jedna se o
skute¢ny ucel koupé produktu. Vlastni produkt je tvofen urovni kvality, funkci vyrobku ¢i
sluzby, designem, nazvem a balenim. Rozsifeny produkt se pak skladd z nabidky
dopliikovych sluzeb (5).

Cena je suma penéz, za které zakaznik sviij vyrobek ziska. Distribuce zahrnuje
veskeré aktivity, diky kterym se vyrobek stava fyzicky dostupnym pro cilové zékazniky.
Komunikac¢ni politika v sobé obsahuje aktivity, jejichz uelem je seznamit zakazniky
s vyrobky a jejich zakoupenim (1).

Marketingovy program, ktery je U€inny, propojuje vSechny prvky marketingového
mixu V jeden koordinovany program. Ten je koncipovan tak, aby byla zakaznikovi
poskytnuta co nejvyssi hodnota a aby byly splnény firemni marketingové cile (1). Podle
nékterych nazort je koncepce 4P uvazovéana z pohledu prodavajiciho, nikoliv kupujiciho.
Marketingovy mix z hlediska spotiebitele tak mize byt popsan jako koncept 4C, viz
obrazek ¢. 3 (1).

4P 4C

Vyrobek Regeni potieb zdkaznika (customer solution)

Cena Naklady, které zakaznikovi vznikaji (customer cost)
Distribuce Dostupnost feseni (convenience)

Komunikace Komunikace (communication)

Obrazek 3: 4C, zdroj (1)
3.4 Marketingovy komunikac¢ni mix

Marketingovy komunika¢ni mix se sklada z reklamy, podpory prodeje, public
relations, osobniho prodeje a nastroji pfimého marketingu. Firma tyto nastroje vyuZziva pro
presvédéivou komunikaci se zakazniky a splnéni marketingovych cilt (1).

Reklamou se rozumi jakédkoliv forma neosobni prezentace a komunikace zboZi

nebo sluzeb (5).
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Osobni prodej je osobni prezentaci, kterd se provadi prodejci spole¢nosti za ticelem
prodeje a budovani vztaht se zakazniky (5).

Podpora prodeje jsou kratkodobé podnéty slouzici k podpote nakupu nebo prodeje
vyrobku ¢i sluzeb (1).

Public relations, neboli vztahy s vetejnosti, jsou o budovani kladnych vztahi
S riznymi cilovymi skupinami pomoci piiznivé publicity, budovani dobrého image firmy
(5). Soucasti je také minimalizace neptiznivych udalosti pro firmu, napt. pomluv, fam (1).
Mezi hlavni néstroje patii tiskova prohlaSeni, publicita produktd, firemni sdéleni a
poradenstvi (5).

Pojmem piimy marketing se oznacuje bezprostiedni kontakt s pe¢livé vybranymi
zakazniky, s cilem ziskat jejich okamzitou odezvu a budovat a rozvijet trval¢ vztahy s
nimi. Nejvice je vyuzivano telefonu, posty, faxu, e-mailu (5).

Kazdy z vySe uvedenych pojmu pracuje s riznymi nastroji. Reklama vyuziva tisk,
televizni a rozhlasové vysilani a jiné formy. Podpora prodeje zahrnuje napf. slevy, kupony,
pfedvadeni atp. Public relations vyuzivd zpravy a zvlastni akce. Osobni prodej pouziva
prodejni prezentace a prodejci se Ucastni vystav a veletrhi. Pfimy marketing zahrnuje
katalogy, telemarketing, pfedvadéci stanky, internet a jiné. Komunika¢ni mix je primarni
komunikac¢ni aktivitou, nicméné cely marketingovy mix musi byt v souinnosti s cilem

dosahnout nejvétsiho komunikaéniho efektu (1).

3.4.1 Reklama

Jak jiz bylo zminéno, reklama je ,,jakdkoliv forma neosobni placené prezentace a
podpory prodeje vyrobkii, sluzeb ¢i myslenek urcitého subjektu* (1). Z psychologického
hlediska jde o urcitou formu komunikace s komerénim zdmérem. Definice reklamy podle
Parlamentu Ceské republiky tak tomuto tvrzeni odpovida, a ¥ika, Ze ,, reklamou se rozumi
presvédcovaci proces, kterymi jsou hledani uzivatelé zbozi, sluzeb nebo myslenek
prostiednictvim komunikacnich siti* (6). Z pohledu marketingu umoznuje reklama
ptredstavit produkt v zajimavé formé& a pouzit vSech prvkl pisobicich na smysly ¢lovéka.
Mezi hlavni prostiedky reklamy se fadi — inzerce v tisku, televizni spoty, rozhlasové spoty,
venkovni reklama, reklama v kinech a audiovizualni snimky (6).

Reklama je schopna ovlivnit vysoky pocet geograficky rozptylenych zikaznika

s nizkymi ndklady na kontakt. Umoznuje prodavajicimu podle potieby opakovat sdéleni.
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Dé se vyuzit jak k budovani dlouhodobého image produktu, tak mutze rychle podpofit
prodej. Ma také ale fadu nedostatkt. I kdyz zasdhne vysoky pocet osob, je neosobni a
pouze jednosmérna. Nedokaze prinutit k reakci a je finanéné nakladna (pfedevsim televizni
spoty) (1).

Reklama je vhodnym nastrojem k informovani a piesvédéovani. Jiz Rimané
malovali na stény riznd oznameni, napt. o gladiatorskych zapasech a Féni¢ané kreslili
inzeraty na velké kameny v okoli promenad. Moderni reklama je vSak tomuto pojeti
vzdalena (1).

Béhem tvorby reklamniho programu je nutné stavit zakladni rozhodnuti - viz
obrazek ¢. 4. Je dulezité stanovit si reklamni cile, reklamni rozpocet, pfipravit reklamni
strategii (formulovat sdéleni a vybrat média) a urcit zpusob vyhodnoceni reklamni

kampang¢ (5).

PFiprava reklamni

strategie
Stanoveni cilt —* | Stanoveni rozpoctu Tvorba reklamniho * Vyhodnoceni
¢ komunikacnf ¢ podle moZnost( sent KAMpanS
2 4 firmy e strategie sdéleni ¢ komunikacni
¢ prodejni
v . efekty
* procentem z trzeb ¢ realizace
¢ dle konkurence Vyb&r médii i _ObChOdm
vysledky
e dle tkolG a cild ¢ dosah, frekvence, dopad
sVybér druhu média

¢ vybér medidlnich nosiél

eCasovy harmonogram

Obrdazek 4: Rozhodovani o reklamé, zdroj (1)

Jako prvni krok je diilezité stanoveni reklamnich cilt. Cil reklamy je: ,, specificka
komunikacni uloha, kterou je treba splnit se specifickym cilovym publikem béhem
specifického obdobi* (5). Cil reklamy vychazi z pfedchozich rozhodnuti o cilovém trhu,
positioningu a marketingovém mixu. Ta by méla urCovat, ¢eho musi reklama v ramci

celkového marketingového programu dosahnout (5).
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Cile 1ze klasifikovat podle hlavniho ucelu — informovat, piesvédcit nebo

pfipomenout, viz obrazek ¢. 5, ktery také popisuje jejich vyznam (1).

Informativni O Informovat trh o novych O Poskytnout informace o
reklama produktech nabizenych sluzbach
OInformovat o moznostech O Napravit mylné predstavy
nového vyuziti produktu o nabizeném zbozi
OInformovat trh o zménach cen | 0 Rozptylit obavy
CVysvétlit jak funguje vyrobek | spotiebitele
[ Budovat firemni image
Presvédcovaci | & Zvysit preference dané znacky | O Piimét spotiebitele k
reklama O Podpofit rozhodnuti okamZitému nakupu
spotrebiteli o zméné znacky [ Presvédcit spotiebitele,
0 Zménit vnimani nékterych aby byli pfistupni vici
uzitnych vlastnosti daného zbozi | telefonickému kontaktu ze
strany firmy
PFipominaci O Pfipomenout spotiebiteli, ze O Udrzovat povédomi o
reklama by mohl vyrobek v brzké dobé vyrobku i mimo sezonu
potiebovat O UdrZovat znamost
O Pfipomenout spotiebiteliim, vyrobku
kde je mozné zbozi zakoupit

Obrdzek 5: Obvyklé reklamni cile, zdroj (1)

Z obrazku je patrné, ze informativni reklama poskytuje informace o nabizenych
sluzbéach, buduje firemni image, vysvétluje, jak vyrobek funguje, informuje trh o novych
produktech aj. Informativni reklama se vétSinou pouziva pifi zavadéni nové kategorie
zbozi, kde je cilem vybudovat prvotni poptavku. Presvédcovaci reklama zvySuje
preference dané znacky, méni vnimani nékterych uzitych vlastnosti daného zbozi ¢i se
snazi pifimét spotifebitele k okamzitému nakupu. Tento typ reklamy se vyuziva v ptipade¢,
kdy sili konkurence a cilem je vybudovat selektivni poptavku. Pfipominajici reklama ma
za kol udrzovat znamost vyrobku, udrZzovat povédomi o vyrobku i mimo sezonu, ¢i
pfipomenout spotiebiteltim, kde je mozné zbozi zakoupit. Tato reklama je naopak dilezita
v moment¢, kdy zakaznikiim pomaha myslet na existujici nabidku (1).

Pro stanoveni reklamniho rozpoctu pro kazdy produkt a trh se vyuziva ¢tyt piistupt
— rozpocet podle moznosti firmy, rozpocet jako procento z trzeb, metoda konkurencni
rovnosti a metoda tkold a cila (1).

Rozpocet se podle metody stanoveni reklamniho rozpoc¢tu podle moznosti firmy
stanovuje Vv takové vysi, kterou si na zakladé nazoru managementu firma muze dovolit.
Tato metoda se vyuziva vétsinou v malych firmach. Metoda stanoveni podle procenta trzeb
stanovuje rozpocet procentem z béznych ¢i predpokladanych trzeb nebo z jednotkové
prodejni ceny. Podstatou metody konkurenéni rovnosti je stanoveni reklamniho rozpoctu
podle rozpoctu konkurentd. Dochéazi k monitorovani konkurenéni reklamy ¢i odhadiim

reklamnich vydaja v ur€itém odvétvi. Co se tyce metody ukoli a cild, stanovuje si firma
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wewvr

jelikoz neni snadné odhadnout, jaké konkrétni ukoly je stanovit, aby piinesly konkrétni
vysledky (1).

Pti stanoveni reklamniho rozpoctu je tieba brat v ivahu specifické faktory. Mezi
tyto faktory lze zaradit- faze Zivotniho cyklu produktu (nové produkty obvykle potiebuji
velky finan¢ni rozpocet), podil na trhu (snaha ziskat trzni podil konkurence vyzaduje vyssi
reklamni naklady), konkurence a zahlcenost, Cetnost reklamy, diferenciace produktu
(nediferencované produkty mohou vyzadovat intenzivnéjsi reklamu) (5).

Jak jiz bylo zminéno, reklamni strategie se sklada z tvorby reklamniho sd¢€leni a
z vybéru reklamniho média. Dobré reklamni sdé€leni je dulezité hlavné v soucasném
prostfedi ndkladné a velmi intenzivni komunikace. Dillezité je rozhodnuti o tom, jakou
formou bude se zakazniky komunikovano. Uéelem reklamy je pfimét zakazniky premyslet
o produktu ¢i firmé nebo na né uréitym zplisobem reagovat. Ptiprava reklamniho sdéleni
zacina zjisténim uzitku pro zékaznika, ktery se poté pouzije jako reklamni apel. O vybéru
médii rozhoduji nésledujici body- dosah, frekvence, dopad; druh média; mediélni nosice a
¢asovy harmonogram. Sama strategie musi byt jasna a srozumitelna (1).

Co se tyka vyhodnoceni reklamni kampané, reklamni program by mél pravidelné
hodnotit komunikacni efekty a obchodni vysledky. Méfeni komunikacni Gi€innosti fika, zda
sdéleni spravné komunikuje (1). Testovani reklamy Ize provadét predtim, neZ je odvysilana
¢1 vytisténa, nebo az poté. Pied zvefejnénim Ize u spotiebitelll zjistit, zda se jim reklama
libila ¢i nakolik se jejich postoje sreklamou zménily. Po zvefejnéni lze zméfit vliv
reklamy na povédomi o produktu ¢i jeho znalost a preferenci (5). Nicméné prodej
ovliviiuje mnoho dalSich faktord, napt. cena produktu a jeho dostupnost, proto se ucinky
reklamy na obrat méti mnohem huire (1).

2.1.1 Tvorba sdéleni

Reklama mtze byt uspesna pouze tehdy, kdyZ inzeraty upoutaji pozornost a dobie
komunikuji sd€leni. V souc¢asném prostiedi je dobré reklamni sdéleni dulezité, vzhledem
k velkému poctu televiznich kanalt, rozhlasovych stanic, katalogl, letakd ¢i on-line
inzerce, které zakazniky potkaji témé&f v§ude. Takové mnozstvi miize zékaznika obtézovat.
Dnesni reklamni sdéleni tak museji byt lépe napldnovana, museji byt vynalézavéjsi,

o 24

zamérné vytvareji kontroverzni inzeraty s cilem prorazit v bloku a upoutat pozornost (1).
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Uginné reklamni sdéleni by se mélo skladat z nasledujicich krokt — identifikace
uzitku pro zakaznika, pfiprava piesvédéivé kreativni koncepce, realizace (7).

Jeden z uplné prvnich krokt je rozhodnuti o tom, jakou formou bude zadkaznikim
komunikovano. Jak jiz bylo zminéno, u€inné reklamni sd€leni tedy zacina zjisténim uzitku
pro zékaznika, ktery se poté pouzije jako reklamni apel. Ten by mél mit tfi charakteristiky
— mél by byt smysluplny (zduraziovat uzitek, kterym je produkt pro zakaznika zajimavy),
mél by byt vérohodny — zdkaznici musi véfit, ze jim produkt pfinese uzitek, a musi byt také
odliSujici — musi vyzdvihnout, ¢im je tento produkt lepsi nez konkurenéni (1).

DalSim krokem je pfiprava presvéd¢ivé kreativni koncepce, ktera sdéleni ozivi
Vv originalni a snadno zapamatovatelné form¢ (1). Kreativni koncepce miize byt v podobé
textu, vizualizovanou podobu nebo kombinaci obou. Koncepce urcuje vybér apelil, které se
v reklamni kampani pouziji (7).

V této cCasti jednoduché napady casto vedu Kk velkym reklamnim kampanim.
Zadavatel reklamy by mél uzivat slovnik, ktery je zapamatovatelny a upoutdvajici
pozornost. Poslednim odliSujicim prvkem je format. Ten ma vliv na Ginek a néklady.
Prvni, ¢eho si ¢lovék vSimne, je ilustrace — proto je nutné, aby upoutala pozornost. Dale
titulek a nakonec samotny text. VSechny tyto tfi prvky musi ptisobit soucasné (1).

Strategie sdéleni je dlleZitym prvkem strategie, jelikoZ musi zédkaznika pfesvédcit.
Zéakaznik se musi dozveédét, pro¢ méa produkt koupit, jaké ma vyhody, jaky ma pro
zakaznika pfistup, pro¢ ma produkt koupit. V tomto ohledu je tedy nutné, aby zadavatel
dobte znal cilovou skupinu produktu — jedin€ tak miize fici, co mtiZze tento produkt skupiné
nabidnout. Pro nékoho mliZe znamenat koup¢ auta, resp. auto samotné, néco jin¢ho. Nékdo
si pofizuje auto primarné jako dopravni prostfedek, nékdo si pofizuje status. S kazdou

cilovou skupinou tak bude komunikace odlisna (3).

3.5 Pohlavi

Pohlavi je vrozené a nezavislé na misté, ¢asu a spolecnosti oproti genderu, ktery je
velmi Uzce spjat s kulturou a jejim fungovanim. Pohlavi jsou biologické rozdily mezi muzi
a zenami, které jsou univerzalni. OdliSnosti se tykaji pifedev§im pohlavnich orgéni a

reprodukénich dispozic (8).
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3.6 Gender

Pivodné predstavovalo v anglic¢tiné slovo ,,gender rod, jak gramaticky, tak
zivoc¢isny. Postupné se vyznam slova ménil a nyni predstavuje gender spise kulturni
odli$nosti mezi muzem a zenou. Slovy socialnich véd se jedna o socialni konstrukt (13).

Je tfeba jej chépat jako socidlni aspekty pohlavi. Nejde tedy pouze o vnimani
odliSnosti biologické, na jejimz zdkladé¢ dochéazi k odliSeni spotfebniho chovani, ale
predevsim o promitnuti téchto biologickych odlisnosti do predstav, které se ve spolecnosti
utvaii o chovani muza a zen (4).

Spolecnost si vytvorila soubor oekavani a norem, které jsou odlisné pro muze a
pro zeny a ocekava se, ze se podle téchto norem budou chovat. Ve shod¢ s pohlavim se tak
predpoklada existence muzského a Zenského genderu. Prostfednictvim procesu socializace
a vychovy plisobi spole¢nost a kultura odliSné na muZze a na Zeny. Timto vznikaji socidlné
vytvofené rozdily v chovanich, postojich atd., mezi muzi a zenami (13).

Genderové role jsou ofekavané vzorce chovani, hodnot, postoji apod., na zakladé

genderu. Existuji tedy muzské a zenské genderové role a jejich o¢ekavani se 1isi (13).

3.7 Stereotyp

Stereotyp je navykly zptisob chovani a mySleni. Ma svlij ptivod v racionalizaci
mysleni a ve snaze se ve svéte nejlépe a nejefektivnéji zorientovat. Kazdy den se ¢lovek
setkava s velkym mnozZstvim informaci, které musi v co nejmenSim Case analyzovat,
vyhodnotit a zachovat se v dané situaci co nejlépe. Rychla kategorizace je proto normalnim
zpusobem, jak ve svété premyslime a jakym reagujeme (10).

Velky vliv na vytvafeni a upeviiovani kategorii maji pratelé, blizci a prostiedi, kde
¢lovek vyrlsta a vétSinu nasich hodnotovych postojii a nazori se v tomto prostiedi utvaii.
Zazitky a rtizné zkuSenosti, které sdilime s rodinou a postoje naSich kamarada, se poté
podileji na tvorbé a udrzeni kategorii (10).

Stereotypy jsou znacné stabilni a je tézké se od nich oprostit nebo je meénit.
Dlouhodobost dodava pocit jistoty, kdyz nabizi uspofadany a soudrzny obraz svéta a jeho
interpretaci (10).

Impulsem ke zmén¢ byva vétsinou opravdu silny zazitek, ktery nekoresponduje se

zazitou kategorii. Neexistuje tak jiné feSeni, nez kategorii zdsadnim zplsobem upravit
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nebo opustit. Cilem neni zbavit se mysleni v kategoriich, ale udrzet je pod kontrolou a brat
Vv uvahu jejich obsah (10).

V sociologii pod pojmem stereotyp rozumime zjednoduSenou, zkreslenou
predstavu, kterou si vytvareji ¢i prebiraji jedinci nebo socialni Gtvary o sob¢ a o jinych
jedincich nebo o socialnich Gtvarech (11).

Problém, ktery stereotypy mohou pfinést, spociva pravé v zobecniovani nékterych
vlastnosti na celé skupiny lidi. VétSina ptisluSnik skupiny pfisuzované vlastnosti nema.
Timto negativnim zjednodusenim muze dochézet k vyvolani nevrazivosti ¢i odmitnuti a
odporu. Témto stereotypim se fika predsudky (12).

Média ukazuji zjednodusené piedstavy o socidlnich skupinach, s nimiz konkrétni
lidé nemaji v béZném zivoté Zadné realné zkuSenosti. Medidlni stereotypy miiZzeme nalézt,
v publicistice, ve zpravodajstvi, ale nejcastéji se s nimi setkame v reklamach. Dukazem
vyskytu stereotypti v reklamach mohou byt napt. reklamy zobrazujici zeny pfi domacich
pracich, nakupech, starani se o déti, nebo v reklamach na kosmetiku a odévy. Nejcastéji se
objevuji jako pasivni objekty, zatimco muzi jsou aktivni (sportuji, bavi se s kamarady,
vysvétluji néco ostatnim, jsou ve vedoucich funkcich, rozhoduji, organizuji apod.) (12).

NejcastéjSim  medidlnim  stereotypem je pravé tzv. genderovy stereotyp.
Genderové stereotypy jsou dusledkem rozdilného hodnoceni muzi a zen. Podavaji

zjednodusSujici obraz o muzich ¢i Zenach (12).

3.8 Genderové stereotypy

Jak jiz bylo zminéno, pojmem gender jsou oznaCovany rozdily mezi muzi a Zenami,
které nejsou urcené biologickymi predpoklady, ale jsou konstruované spolecnosti.
Genderovym stereotypem se rozumi ndzor, role ¢i charakteristika, které by mély byt
provadény muzi ¢i Zenami. Tyto rozdily jsou viditelné ve vSech aspektech Zivota (ve
vzdélani, v médiich atd.). Co se tyka stereotypti, jednéd se o zjednoduSeny obraz skupiny
lidi. Aby mohl stereotyp existovat, je nutné, aby byl akceptovany Sirokou vetejnosti.
Analogicky jsou tak genderové stereotypy zjednoduSenym obrazem a generalizaci popist,
které prikladame k socialnim aspektim zenstvi a muzstvi (14).

Genderové stereotypy jsou rozeznatelné a pomahaji lidem s orientaci v ptib&hu.
Problémem pii tvorbé komeréniho sdéleni miize byt zizeni definice genderové identity, na

kterou pozdé&ji muzi a zeny aspiruji (14).
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Historie genderovych stereotypt sahd az do 19. stoleti, ale az v dobé feministickych
hnutich se touto otazkou zacalo zabyvat vice lidi a z tohoto jevu se stala diskutabilni
zalezitost (15).

Gender, at’ uz muzsky & Zensky, ma své vlastni charakteristiky (14). Zeny jsou
podle této charakteristiky zavislé, neuto¢né, submisivni, jednoduse ovlivnitelné, pasivni,
orientované na domdacnost, nerozhodné, rady si povidaji, laskavé, taktni, zadaji bezpecnost
a hodné¢ plaCou. Muzi jsou naopak nezavisli, Spatn¢ ovlivnitelni, dominantni, aktivni, drsni,
logicky myslici, neptiliS§ mluvni, rozhodni, odolni. Reklama odrazi déni ve spole¢nosti a
fika, co by muzi a zeny méli a neméli délat. M& moc vytvaret ,,nalepky* pro ty, ktefi do
danych, ur¢enych kategorii nezapadaji — napt. muzi, ktefi nezapadaji do stereotypd, mohou
byt vidéni vice jako Zeny, nez muzi. Reklamy také ukazuji, jak by mély vypadat jejich
rodiny. V jakych autech by méli jezdit, jak by mél vypadat jejich dim atd. (16).

V nasi spolecnosti se vyskytuji vice genderové stereotypy tykajici se zen. Muz zde
ma pravo vystupovat vetejne€, reprezentovat rodinu, zatimco zena vytvari zdzemi pro muze.
Me¢édia tento stereotyp reprodukuji pfimo napf. tim, ze vice vyhleddvaji muze ve vetejnych
funkcich a umoznuji jim pfistup do médii a také nepfimo napf. tak, Ze na poruseni tohoto
stereotypu upozornuji jako na raritu (kladou Zenam v podnikani ¢i politice otazku, jestli

jejich uspéch nevadi manzelovi apod.) (12).

3.8.1 Tradi¢ni pohled na obé pohlavi

| v dneSni dob&é ma spolecnost stale stabilni pfedstavu o tom, jak by muzi a Zeny
méli vypadat, co by se jim m¢lo libit, co by méli fikat a jak se citit. SpoleCnost tak vytvari
a udrzuje genderové stereotypy, které se sice lisi v riznych kulturach, obecné jsou ale pro
vétSinu lidi v urcité casti svéta. Jak jiz bylo zminéno, genderové role jsou socidlnim
konstruktem a vétSina chovani, které je spojeno s pohlavim, je spiSe naucené, neZ vrozené.
Pokud se tedy faktory, které pohlavi charakterizuji, velmi zobecni, lze fici, ze tradi¢ni muz
by mél byt silny, dominantni, raciondlni, aktivni. MuzZi jsou obvykle spojovani
s technologiemi, alkoholem a promiskuitou. Zeny jsou povazovéany za slabé, emocionalni,
pasivni, submisivni a jsou spojovany s domacimi pracemi, ndkupy, stabilnimi sexudlnimi
zévazky a socialnim popijenim s prateli. Ne vzdy tomu ale tak miize byt, a tyto projevy

mohou byt rizné v zavilosti napt. na eticky pivod ¢i socialni tfidu. Ne vSichni muzi tak
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napt. maji vid¢i schopnosti €i jsou zruéni s technologiemi a ne vSechny Zeny jsou jemné a
submisivni (9).

Diky rychlé globalizaci a prolinani kultur, vzorG a duchovnich vlivi doslo ke
sjednoceni genderovych stereotypi a marginalizaci kulturné specifickych genderovych
charakteristik. Genderové stereotypy zajist'uji ur¢ité vniméani muzstvi a zenstvi a reklama
ptispiva k uvédomeéni si existence téchto dvou pohlavi (9).

Reklama ma velkou moc a miize ovlivnit i spotiebitele, kteti si mysleli, Ze jsou viici
takovéto manipulaci imunni a stale dokaze zachovat pravo na svobodu volby. Jde o
propojeni se s predstavami o uspéchu a vysokého Zivotniho stylu. Ceho reklama nejvice
vyuziva, je vyuzivani muzstvi a Zenstvi — nejziejméjSich projevii pohlavi. Pohlavi je
v reklamé Siroce vyuZzivano a to z divodu splnéni nékolika kritérii pro uspéSnou realizaci
segmentace — snadno se identifikuje, je pfistupné, ziskové, méfitelné a profitujici. Jak jiz
bylo zminéno, reklama hraje vyznamnou roli v rozvoji a pietrvavani genderovych
stereotypnich roli. Neni tak ptrekvapujici, Ze se mnoho vyzkumi zamétfuje na otazky
rovnosti muza a zen v reklamé, a Ze se vice zaméfuji na zobrazovani Zeny, nez muze.
Problémem muze vS§ak byt skute¢nost, Ze se genderové role mohou ménit nejen v riznych
kulturach ale také v Case. Role a pozice Zeny ve spolecnosti se zaaly ménit s rostoucim
poétem zen, které ziskaly vysokoskolsky titul a zaméstnani. Genderové stereotypy sice
stale existuji, postupem casu ale klesaji. Zménu v postoji zen lze nalézt v reklamnich
strategiich mnoha firem, které jsou povazovany za vyrobce produktii a sluZzeb hlavné pro
muze — napf. za¢inaji inzerovat Vv ¢asopisech pro Zeny. Jsou zde také produkty, které jsou

genderové neutralni — napt. dovolené ¢i zivotni pojisténi (9).

3.9 Zobrazovani Zen a muzu v reklamé

Je dilezité dat si pozor, jak je v reklamach nahlizeno na cilovou skupinu. Piehnané
stereotypni chovani tak mize mit spiSe negativni dopad na ndkupni chovani a zédkaznik se
s takovymto produktem, ktery jej zobrazuje v negativnim svétle, nebude chtit ztotoznit a
nekoupi si jej (17).

Meédia jsou Casto spojovana s utvrzovanim stereotypniho chépani genderovych roli.
Jak jiz bylo zminéno, stereotypizace je pro Cloveéka castecné nutnosti, aby dokazal
vstitebavat mnoZstvi informaci a roztfidit si je. V reklam& slouzi stereotypy jako

zkratkovita ptredstava komeréniho sd€leni. Nékteré stereotypy mohou vSak byt kviili svému

24



zjednoduSeni nebezpecné — mohou obsahovat sexistické, rasové, etnické nebo jinak
podminéné predsudky, jez jsou natolik rozsifené a stavaji se soucasti konkrétni kultury
(18).

Mezi prvnimi, kdo se zobrazovanim genderovych roli v reklamé zabyval, je
sociolog Ervin Goffman. Ten vypozoroval, Ze se v reklamé typizuje vzhled muza a jejich
pozice vici zenam. Muzi jsou vyrazné silnéjsi, vySs$i nez zeny, stoji nad zenami, sedi
zpiima atd. Typicka je pro né také vétsi volnost pohybu v prostoru a odbornost — muz
vede, vysvétluje, pouduje a Zena nasloucha, piikyvuje a vykonava pokyny. Zeny v reklamé
svym postojem vyjadfuji nejistotu, kichkost, zasnéni, citlivost. Zeny jsou v reklamé
zobrazovany jako zavislé na muzi, nejcastéji v domacim prostiedi, zaujaté vlastnim
vzhledem, jako sexualni objekty a jako dopliky k muzim a v daleko mensi mife v pozici
autority. V obdobi let 1970 az 1990 v jistych oblastech stereotypy posiluji, ale reklamy,
které zobrazuji muze v dekorativnich rolich a v podfizenim postaveni v poslednich letech
vzrostly (18).

Zeny jsou zobrazovany v podiizenych pozicich, jsou ukazovany ¢asti téla — dochazi
k tzv. fragmentaci lidského téla, kdy jsou zobrazovany pouze ,,vybrané* ¢asti lidského téla.
Co se tyka povolani a spolecenskych roli, maji muzi pozice spojené s autoritou, jsou to
odbornici. Zeny od muzii dostavaji rady, jsou ukazovany jako osetiovatelky, sekretaiky,
matky. Tento trend se v poslednich letech mirni a Zeny jsou zobrazovany v netradi¢nich
rolich Casté&ji nez v minulosti. I tak ale ptevazuji tradi¢ni Zenské role (18).

Naomi Wolfova ve své knize Mytus krasy prokazala, Ze Zeny jsou stale vice
konfrontovany s jakousi ideou krasy a citi, Ze jsou povinny této ideji dostat. Stavaji se
predmétem zalibeni. Nutno podotknout, Ze model ,,silny muz a krasna Zena“ platil jiz ve
sttedoveku. Idedl krasy ale nebyl pfili§ jednotny. Napt. v lidovych pisnich najdeme zminky
jak o ¢ernych tak zlatych vlasech, o ¢ernych i modrych ocich. Pfevrat ve sjednoceni vkusu
nastal ve 12. stoleti. Je predkladan tovarni model zeny. Dokonala superzena s velkymi
nadry, zlatymi loknami a naivnim obli¢ejem. Sjednoceni vkusu a erotickych idealt jde
ruku v ruce se sjednocenim nazort na rodinu a muzsky i zensky vzor (19).

Casté opakovéni reklamnich spotii poméhéa vytvofit novou realitu, vytvaii umély
svet s vlastni estetikou, moralkou a rytmem udalosti. Televize pfinasi jednotny ideél krasy,
rodiny, muzské a zenské role. Muzi jsou prezentovani jako neporazitelni hrdinové,

idealisté, bojuji za velké véci. Zeny jsou prezentovany jako udrzovatelky domova (19).
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3.9.1 Zenské stereotypy v reklamé

V reklamé dochazi k celé fadé moznych stylizaci. Podle nékterych zdroju je Zena
v reklamé castéji zobrazovéana, protoZze povazovana za zodpovédnou za provadeéni
kazdodennich nakupt. Zeny jsou tak vice zobrazovany v reklaméach na kosmetické a
domaci vyrobky. Také jsou Castéji zobrazovany v domacim prostiedi (20).

Zeny mohou byt prezentovany v nékolika variantich. Nejpopularnéjsi je
zobrazovani zeny v domacnosti (20). Hospodyiika. V této stylizaci si Zena nejvice zaklada
na tom, aby méla uvafeno a napeceno, a aby jeji dim ¢i byt zafil Cistotou a aby m¢éla
krasné vyprané pradlo. Lze nalézt n¢kolik reklam, které tento stereotyp podporuji. Jedna se
pfedev§im o reklamy na praci a distici prostfedky. Lze sem také zaradit reklamy na
kuchyniské stroje, které maji jasnou zpravu — zivot je s nimi mnohem jednodussi a Zenu
jakymsi zptisobem osvobozuji (napft. reklamy na doméci pekarnu). Pokud se muzi v tomto
typu reklam objevi, jedna se pouze o pomocniky ¢i asistenty. Existuji ale ovSem i vyjimky
(22).

Piikladem muze byt reklama na mixér/domaci robot znacky Kenwood, jak je
uvedeno na obrazku ¢. 6. Volné pielozeno ,,Robot zvladne vSechno, ale na vafeni jsou tu
manzelky*. Reklama tak fika, ze manzelky jsou tu pouze od toho, aby vafily — nic jiného

nezvladnou (22).

The Chef
does everything
but cook

- that's what
wives are for!

I'm gving my wife a
kynwood Chef

Obrazek 6: reklama Kenwood, zdroj (22)
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Dal3im je matka. Zena se velmi pedlivé stard o své déti a chce pro né to nejlepsi,
napt. je piebaluje do téch nejlepsich plen a dba na jejich zdravou stravu. V tomto ohledu
tak reklamy stavi na tom, Ze maminky védi nejlépe, co maji jejich déti rady. Jedna se
predevsim o reklamy na potravinové vyrobky urcené pro déti. Obrazu matky vyuzila také
spole¢nost Columbia. V této reklame je matka pecliva, byt piisnd. Na rameni ma tetovani a
drsny vyraz v obliceji. Ukazuje, ze i drsna Zena mysli na své déti, naptiklad tim, ze chce,
aby jeji déti mély to nejlepsi outdoorové obleceni do nepiiznivého pocasi (21).

Objekt touhy. Dalsi znamou roli, do které je Zena obsazovana, je predstaveni
objektu touhy. Tato reklama ma za ukol predevsim pfildkat k nabizenému produktu
muzsky zajem. Této role se tak vyuziva nejcastéji v reklamach na automobily, sportovni
potieby, panské Casopisy, ¢i jiné véci, ur€ené pro muze. Pro tuto roli je typické, ze Zena je
redukovana pouze na své télo. To slouzi jako néstroj svadéni, provokace, sexudlni touhy.
Casto je Zenin oblicej ¢ jeho ¢ast zakryta, aby se pozornost netiistila (21).

Femme fatale. Osudova Zena. Tento typ zeny ma v sob& néco, co muze neuvertitelné
ptitahuje. Jeji kouzlo, na rozdil od ,objektu touhy“ spocivd v né€em tajemném a
neodolatelném, ne v sexudlni disponibilité. Tento typ je vyuzivan piedevSim u vyrobkd,
jejichz cilem je ptildkat pozornost Zeny a probudit v ni touhu po tomto vyrobku. Ten
obsahuje tajemstvi Zenské krasy. VétSinou se tak tento typ vyskytuje v reklaméach na
luxusni kosmetiku a parfémy, jako je tomu na obrazku 7. Na rozdil od piedchozich typt je

tu sama pro sebe a sdéluje, Ze je Cas starat se sama o sebe a délat si radost (21).

Y
\RMANI;
codae

the seveet oode of, wornen

GIORGIO ARMANI

Obrazek T: Reklama na parfém Armani Code, zdroj (21)
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Zeny ale mohou byt v reklamé zobrazeny také jako neschopné &i takové, které si
nevi s nééim rady — napi. v reklamach na praci prasky. Tento typ se Casto prolind a
dopliuje s typem hospodyné, jak je uvedeno vyse (23).

Zeny také byvaji zobrazovany jako jakési obéti mody a kosmetickych produkti,
jejichz hlavnim zdjmem je zachovani jejich krasy. V téchto reklamach zeny chodi na rizné
masaze a vyuzivaji Sirokou Skalu kosmetiky. V téchto reklamach Casto vystupuji modelky,
které piijemkynim podsouvaji ideal krasy (23).

V poslednich letech se objevil novy trend zobrazovani Zeny, jakozto ,,dominantni
hol¢icky*. Ten zfejm¢ souvisi s emancipa¢nimi snahami a tyto zeny jsou napf. Uspé$né
zaméstnané (23).

Co se tykd zobrazovani Zen podle profese, je Zena zobrazovadna v tradi¢nich

profesich, jako je napf. zdravotni sestticka, sekretarka nebo prodavacka (23).

3.9.2 Muzské stereotypy v reklamé

Nejen Zeny, ale také muzi bojuji proti stereotypiim — V reklamach je lze casto vidét
jako pivate, kamarady ¢i playboye (17). Muze lze ¢asto vidét v reklamach na automobily,
tabdkové vyrobky obchodni produkty ¢i investice. Jsou také castéji zobrazovéani ve
venkovnim prostiedi (20).

Muzskych stereotypi, stejné jako téch Zenskych, existuje také celd tfada. Prvnim
Z nich je profil skute¢ného muze. Tento muz je atletické postavy, uspésny, s krasnou zenou
po jeho boku. Vlastni luxusni automobil a chytry telefon. Ostatni typy jsou méné popularni
a zobrazuji muZe v rodinném kruhu, kteti se svym rodindm vénuji. Muz je velmi zfidka
zobrazen v reklamé béhem domacich praci/uklidu. Pokud tomu tak je, jedna se vétSinou o
satiricky obraz — nebo se objevi jako odbornici a radi napt. zenam, jak spravné prat pradlo.
Reklamni odbornici také vyuzivaji typu ,,muzského ptatelstvi“, kdy vystupuji a jednaji
muzi spole¢né a jsou napf. spolu na fotbalové utkani nebo do hospody (20).

Dal$imi piiklady muZskych stereotypi mohou byt muzi, ktefi radi pracuji na svych
autech, sportuji, hraji videohry, jsou to doktofi (ne oSetiovatelé), délaji ,,Spinavou praci‘
(napf. ve stavebnictvi), jsou dobii v matematice a v technickych oborech, ned€laji domaci
prace, nevaii (24).

Od poloviny 90. let doSlo v Evropé k jistému pierodu reklamy a muZz napt. chape

myti vlast jako své poslani. S timto se musela ménit i pfedstava Zen o idedlnim muzi.

28



V soucasné dob¢ si tak zeny jako idedlniho muZze pfedstavuji typ stfedoevropského
intelektuala. Idealni muz tak na konci 20. stoleti je vysoce angazovany suverén, ktery je
vzdélany a kompetentni. Jeho hlavni pfednosti je, ze je dosazitelny. Lze ho tedy potkat
b&Zné na ulici. V Ceské republice je idealni muZ prezentovan jako rozhodny, fyzicky
zdatny, autoritativni, chdpavy a rodinny typ s kreativni schopnosti fesit problémy. Muzi
pak v reklamé predstavuji silu, odvahu, rozhodnost, state¢nost, uvolnénost. Neni ovSem
vyjimkou, ze ma muz roli nekulturniho ¢i absolutné nepraktického muze, ktery by bez
pomoci reklamy nebo Zeny, nebyl ni¢eho schopny (19).

Piikladem muze byt reklama americké spolecnosti Potatoes, ktera zvolila slogan
»30 easy a husband could do it“, volné ptelozeno ,,Tak jednoduché, ze to zvladne i
manzel®, viz obrazek ¢. 8. Slogan tak v podstaté fika, ze muzi vafit neumi ani doma nevaii.
Je to tedy Zensk4 prace a muzi této prace nejsou schopni. Cilem této reklamy tak bylo
ukézat produkt, ktery je velmi jednoduchy na pfipravu a zvladne to i muz, ktery je jinak u
sporaku neschopny. Tento stereotyp je ve spole¢nosti hluboce zazity, nicméné jiz davno

neni pravdou (25).

Obrazek 8: Reklama firmy Potatoes, zdroj (25)

Reklamy, ve kterych hraji muzi hlavni Glohu, jsou uréeny dvéma hlavnim cilovym
skupindm. Jednou znich jsou muZi, u nichZ se znizorfiuje podstata (reklama na
kosmetiku), rozhodnost a drsnost ¢i naopak uhlazenost (reklama na alkohol), sila
(automobily), ¢i pouze chlapecké sny (napt. kovboj — tabakovy primysl). Druhou skupinou
jsou Zeny. V tomto piipad€ jsou jiz zminéné prvky doplnény o rodinné a ochranitelské
pudy (reklama na potraviny). MuZi jsou zde uspéSnymi podnikateli ¢i vysoce postaveni

zaméstnanci (19).
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Sexismus se u muzll projevuje prevazné na kosmetické vyrobky. Muzi jsou zde

rizné obnazeni, nikdy vSak zcela, jako je tomu napf. na obrazku 9 (19).

Obrazek 9: reklama na parfém Calvin Klein,
zdroj (36)

Co se tykd zobrazovani muzi v zaméstnani, zastavaji Casto roli podnikatele ¢i
manazera, ¢i jiného uspé$ného pracovnika v kravaté a obleku. Objevuji se také v typicky

muzskych profesich — opravaf, fidi¢ auta, profesionalni sportovec (23).

3.9.3 Erotika v reklamé

Erotické motivy byly po dlouhou dobu zaméfeny na zobrazeni do jisté miry
odhaleného zenského téla. Studie Oates-Indruchové zaméfena na vyuzivani motivil
zenského téla ve venkovni reklamé ukdzala, Ze v reklamach, které jsou ur¢eny muzim,
vystupuji Zeny castéji neZz muzi v reklamach urCenych Zenam. Piistup k nahoté je
v riznych kulturdch rizné otevieny. Napi. John Cooney tikd, ze Americané pokladaji
muze a Zeny, kteff pozuji nazi, za smé§né a délaji si z nich legraci. Ceska vefejnost je podle
vyzkumu a.s. Marktest pomérné tolerantni, co se tyce vyuzivani erotickych motivi, jak

znazornuje obrazek 10 (6).
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Sexuaini a erotické motivy v reklamé, N = 1020

0.2% W Tyto reklamy se mi libi

1%

Libi se mi to, jen kdy2 se hodi
k nabizenému vyrobku

Prilis se mi to nelibi, ale nevadi mito
Vabec se mi to nelibi, vadi mi to
12% ‘

W Vibec se mi to nelibi, pobufuje mé
to, mélo by to byt zakazane

Tento problém mé vibec nezajima
24% nemam potiebu se vyjadfovat
Nevi, neodpovédél/a

Obrazek 10: Postoje k reklamé se sexudlnimi motivy, zdroj (6)

Podle né¢kterych zahrani¢nich zdroji je erotika v reklamé G€innd pouze tehdy,
pokud ma spojitost s vyrobky — jako jsou naptiklad kosmetické produkty ¢i spodni pradlo.
Pouzivani erotickych motivli ma zdkonem stanovené meze. Krome téchto omezeni existuje
také Eticky kodex Rady pro reklamu, podle kterého ,,reklama nesmi obsahovat tvrzeni a
vizualni prezentace, které by porusovaly hrubym zpiisobem normy slusnosti a mravnosti
obecné prijimané témi, u nichz je pravdepodobné, Ze je reklama zasdahne * (6).

Kazdy rok probihd na webu prasatecko.cz soutéz o nejsexistictéjsi reklamu roku,
ktery vyhlasuje neziskova organizace NESEHNUTI. V sout&Zi potadatelé spolu s lidmi
vybiraji nejsexisti¢t&j§i reklamu, kterou lze vidét v Ceské republice. Sexisticka reklama
zahrnuje zobrazovani, které poniZuje, zesmésiuje ¢i znevazuje muze a zeny, piedevsim
pomoci stereotypnich obrazii a sexudlni objektifikace — coZ je uZivani t¢l jako objektu
slouziciho k pfipoutani pozornost. Jejich cilem neni odsouzeni zhotoviteli, nybrz usiluji o
vkusnou reklamu bez posilovani stereotypi. Sexudlni reklama mtize mit zdvazné dopady,
napf. na vnimani vlastniho téla. Diraz na dokonala téla, pfedstavovani zen v dekorativnich
rolich a vyuzivani t¢l jako sexualniho objektu vede k posilovani mytu krasy, coz se miize
projevit v nespokojenosti s vlastnim télem a dalsich pfipadnych problémech (napf. poruchy
ptijmu potravy) (26).

Dtlezita je pro né etickd reklama, kterd nezobrazuje Zeny a muze ve stereotypnich
pozicich. Reklama neni jen pfedstavenim daného produktu, ale také pomahd utvaret
kulturni a spolecenské hodnoty. Pokud lze stereotypy nalézt v reklamé, posiluji se 1 ve

spolecnosti. Etickéd reklama tak nezobrazuje dvojsmysly, zeny a muzi nejsou zobrazovani

ponizujicim zpisobem, nezobrazuje nasilné chovani, domaci ani jazykové nasili, neuziva
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jazykovou pornografii, pokud nemé ptimy vztah k pfedmétu, neukazuje zeny a muze jako

sexualni ani jiné objekty (26).

3.9.4 Reklamy nabouravajici stereotypy

I kdyz jsou v reklamdch stereotypy casto ptritomné, odbornici se snazi o
neschematickou propagaci zbozi a sluzeb. Stale vice a vice se odbornici snazi produkovat
reklamy, které tyto zaZité stereotypy nabouravaji. Zeny jsou tak prezentovany jako silné a
nezavislé na spolecenskych ocekavanich a muzi jsou zobrazovani pii myti ¢i uklizeni. Pii
pokusu o nabourani zazitych stereotypt vSak hrozi, Ze budou divikem odmitnuty, jelikoz
ovliviuji zavedenou znalost o svété (20).

Jako nejznaméjsi reklamu lze uvést kampan od spole¢nosti Dove. Reklama je
zaméfena na zeny v kazdém veku, raznych typl postav. Neklade tak diraz na perfektni
tvary, ale na piirozenou krasu. Zeny se tak rad&ji budou koukat na Zeny, se kterymi se
mohou identifikovat. Tato kampan je velmi uspésna (20).

Dalsi kampani, ktera nabourdvéd zazité stereotypy, je kampanl spole¢nosti Ajax,
kterd nabizi Cistici prostfedky. V této reklamé& pohledny muZz uklizi kuchyn za pouZiti
tohoto prosttedku (20).

DalSim ptikladem mize byt kampan ,#ILookLikeAnEngineer, tedy ,,Vypadam
jako inzenyr/technik®, jejimZ spouSté€em byla plvodn€é naborovd kampan firmy
OneLogin, ktera se zabyva poskytovanim bezpe¢ného pftistupu uzivatelu k tzv. cloudu.

Pohledna divka na billboardu s brylemi propaguje spole¢nost, viz obrazek 11 (27).

MY TEAM IS GREAT.
EVERYONE IS
SMART, CREATIVE
AND HILARIOUS.

1SIS WENGER
PLATFORM ENGINEER

Obrdzek 11: Naborovad kampan OneLogin, zdroj (27)

Mnoho lidi nevéfilo, ze tato slecna je opravdovou zaméstnankyni spolecnosti. Proto

se Isis Wenger rozhodla zahgjit ,kampan®, ve které nabadala Zeny na obdobnych
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technickych  pozicich, aby se vyfotily a kfotografii pfipojili oznaceni
»#lLookLikeAnEngineer”, tedy, ,,Vypaddm jako inzenyr/technik®. Kampan se snazi
nabourat zazity stereotyp, ktery tikd, ze zaméstnani technického sméru jsou spise urcena

muzum, neZ zenam (27).

3.10 Neuromarketing

Neuromarketing je nové odvétvi marketingu, které vyuziva Iékaiskych technologii,
konkrétné magnetickou rezonanci a dalsi technologie scanovani mozku. Jsou zkoumany
aktivity v urcitych ¢astech mozku a zkouma se, pro¢ spotiebitel d€la urcitd rozhodnuti.
Neuromarketing pak nasledné vyuziva tyto poznatky a aplikuje je do oblasti marketingu
(28).

Béhem vyzkumu jsou pftistroje schopny ukézat ¢innosti mozku, které jsou spojeni
s preferencemi, emocemi ¢i dochazi ke zpracovani racionalnich informaci (29).

Neuromarketing tak 1ze vyuzit pro zkoumani jednotlivych typi médii ¢i vlivu
potadi/reklam na rizna centra mozku. Nésledné¢ mohou byt vysledky pouzity pro
stanoveni konkrétnich tloh a krokd, jak danou cilovou skupinu nejen oslovit, ale také

ucinng ovlivnit (29).

3.10.1 Muzsky mozek

Muzi maji tendenci byt lepsi v prostorovém vnimani v dasledku jejich vétSiho
mozkovém laloku. Proto jsou upfednostiiovany spiSe obrazy nez ¢teni. Muzi maji také
vétsi jedno z mozkovych jader, které podili se na citéni, nalad¢, paméti apod., coz je déla

vice agresivnimi, nez zeny (30).

3.10.2 Zensky mozek

Zensky mozek ma vétsi prefrontalni mozkovou kiiru, coz ovliviiuje emoce a to, jak
jsou regulovéany. Z toho diivodu jsou emoce nejiiéinnéj§im nastrojem. Zensky mozek také
umoziuje vice intuitivné uvazovat. Zeny maji také vétsi hipokampus, souéast velkého
mozku, coz mlze zpusobit vétsi rozdily v projevovanych emocich. VSechny tyto okolnosti

mohou hrat dulezitou roli v marketingu a jeho cileni na zeny (30).
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3.11 Eticka regulace reklamy

Jako jedna z oblasti pro dosaZzeni rovného postaveni muzii a Zen zohlednila
Evropska komise téma zobrazovani muza a Zen vV médiich a reklamé v Ramcové strategii
pro genderovou rovnost spole¢enstvi. Problematika zobrazovani zen a muzi v médiich
byla také predmétem jednani 23. zasedani Valného shromédzdéni OSN. Z tohoto zasedani
vznikla Pekingska ak¢ni platforma, jejimz cilem je posileni postaveni Zen. Podle téchto
dokumentd je zodpovédnost za obsah médii zaleZitosti politik jednotlivych stati (18).

I kdyz neni reklama v rozporu se zdkonem, miize byt i tak pro n¢koho uradzliva ¢i
pohorsujici. V Ceské republice proto vzniklo nékolik organizaci, které se snazi takovymto
situacim zamezit, a pokud k takovym situacim dojde, snazi se je vyfeSit. Tato
samoregulace je dobrovolnd a sami ucastnici si vytvareji pravidla, kterd nejsou pravem
vymahatelnd, ale dopliiuji etické hledisko reklamy. Mezi nejznaméj$i organizace patii
Rada pro reklamu, Asociace komunika¢nich agentur a Asociace ceskych reklamnich

agentur a marketingové komunikace (31).

3.11.1 Rada pro reklamu

Rada pro reklamu vznikla v roce 1994. Zalozili ji zadavatelé, agentury a média.
Jejim cilem je ,, dosazeni legdini, cestné, decentni a pravdivé reklamy v Ceské republice
(32). Rada pro reklamu se zabyva posuzovanim stiznosti na reklamu jak v tisku, tak na
billboardech, v kinech, internetu a rozhlasovém a televiznim vysilani. Je to nestatni
neziskova organizace a tak nemuze udélovat sankce a pokuty, ale pouze doporuceni. Tato
doporuceni udéli na zékladé posouzeni dané reklamy - pokud zjisti, ze je reklama
v rozporu s Kodexem reklamy (32)

Kodex reklamy byl vydan Radou pro reklamu za uéelem regulace reklamy v Ceské
republice. Je to souhrn pravidel pro etickou regulaci reklamy. Dodrzovani Kodexu je pro
firmu dobrou vizitkou. V Kodexu Ize nalézt zakladni informace o reklamé&, subjektech

reklamy a o uplatnovani Kodexu (33).

3.11.2 Asociace komunikaénich agentur

Asociace komunikacnich agentur sdruzuje nejvyznamnéjs$i reklamni agentury a

vznikla v roce 1992. Jejim cilem je zajistovani svobodného a efektivniho Siteni komercni
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komunikace a zajiStovat piiznivé legislativni prostiedi pro podnikani ¢lend, odborné

vzdélavani atd. Jejim poslanim je také podporovani zasad etického kodexu (34).

3.11.3 Asociace ¢eskych reklamnich agentur a marketingové komunikace

Asociace ¢eskych reklamnich agentur a marketingové komunikace vznikla v roce
1992 a hgji zajmy svych ¢lent vii€i oborovym svaziim, orgdniim statni spravy a dal§im
subjektim. Také vytvari prostor pro vzdjemnou kooperaci a komunikaci cClenskych

agentur. Clenové tak mohou 1épe spolupracovat a vyméfiovat si své zkusenosti (35).
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4  Vlastni prace

4.1 Dotaznikové Setieni

Na dotaznik odpovédélo 110 respondentd.

Prvni dvé otazky v dotazniku byly identifikacni a tykaly se pohlavi a veku
respondenta. Z celkového poc¢tu 110 respondentti bylo 37 muzii a 73 Zen, tj. 33,64% muzl
a 66,36% zen. Druhd otazka se tykala véku respondenta. Nejvice respondentli bylo ve
veékové kategorii 18-30 let, jak Ize vidét na grafu 1. Tato skupina tvofila 65,45% vsech
respondenti. Druhou nejpocetnéjsi skupinou byla vékova kategorie 31-45 let a tvofila
15,45 % respondentd. Ve vékové skupiné 46-60 let se nachazelo 14,55% a to pouhych
4,55% tvotilo kategorii lidi starSich 61 let.

Vék respondentd

4,55%

_—

\

= 1830 =31-45 = 46-G0 61 avice
Graf 1: Vékové sloZeni, Zdroj: Vlastni zpracovdni
Tteti otazka se tykala rovnocenného postaveni muZe a Zeny ve spolecnosti. 50%
respondentl se vyslovilo pro kladné hodnoceni, tedy souhlasilo ¢i spiSe souhlasilo s timto
vyrokem. 48, 18% respondentl se vyslovilo pro negativni hodnoceni tohoto vyroku, tj. ze
spiSe nesouhlasi ¢i nesouhlasi s rovnocennym postavenim muzi a Zen ve spole¢nosti, jak

1ze vidét na grafu 2.



Rovnocenné postaveni zen a muzl ve spoleénosti

N

37,27%

o

1,82%

= souhlasim = spi§e souhlasim nevim spise nesouhlasim = nesouhlasim

Graf 2: Rovnocenné postaveni Zen a muZu ve spolecnosti, zdroj: Vlastni
zpracovdni

Negativné se k tomuto vyroku stavély predevsim zeny, které odpovédély v 38,18%

nesouhlasné nebo spise nesouhlasné, jak je patrné z tabulky ¢. 2.

Potet z Zeny a muZi maji ve sp Popisky sloupci | ~

Popisky radka ~ | nesouhlasim nevim souhlasim spise nesouhlasim spiSe souhlasim Celkovy soucet
muz 3.64% 0.91% 8.18% B6,36% 14.55% 33.64%
Zena 7.27% 0.91% 9.09% 30.91% 18.18% 66,36%
Celkovy soucet 10,91% 1,82% 17,27% 37,27% 32,73% 100,00%

Tabulka 2: Rovnocenné postaveni Zen a muZi ve spolecnosti — dilci odpovedi dle pohlavi, zdroj: Vlastni zpracovani

Ctvrta otazka se tykala povédomi o reklamach, které genderovych stereotypii
vyuZivaji, zda respondenti n&jaké reklamy tohoto typu znaji. Tato otazka byla oteviena a
respondenti tak mohli napsat reklamu, ktera se prave jim takto jevi.

Nejvice respondentl vidi vyuzivani genderovych stereotypl v reklamach na praci
prasky ¢i vSeobecné Cistici prostiedky a prostfedky na péfi o domacnost. V téchto
reklamach vystupuje zena v roli hospodynky, ktera vi, jaké pripravky a jak pouzivat. Jako
konkrétni piiklad byla Casto jmenovana reklama na avivaze Lenor, kde Zena vystupuje jako
expertka na prani pradla a radi, jak spravné prat. Casto respondenti také zminovali
reklamy, ve kterych zena vystupuje v roli matky. Co se tyka zobrazovani muze, zde se
Casto vyskytovaly reklamy na auta ¢i alkohol. Také respondenti zmitovali reklamy na
praci prasky, kde ovSem vystupoval muz v roli prani neschopného ¢lovéka. Respondenti
také zminovali reklamy na 1éky, konkrétné reklamu na Vicks (Iéky na chiipku), ve které
muz vystupuje vroli ditéte, jelikoz ma ,typickou muzskou nemoc- rymicku“ a neni
V podstaté niceho schopny a Zena se o n¢j musi starat. Jeden z respondentt také uvedl, ze
se jednd o témer vSechny reklamy: ,,Skoro vsechny. Kdyz jednda o praci prostredky,
prostiedky do kuchyné apod. je to vidy Zena, kdo se o domdcnost stara a muz je bud’
neschopny, nebo zaneprazdneny. Muzi jsou castéji v rolich odbornikii a védci, kteri

produkt vysveétluji (i kdyz je to napr. produkt primdrné urcen Zenam) “.
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Patd otazka se naopak tykala povédomi o reklaméch, které snazi genderové
stereotypy nabourat. Otazka byla také oteviena a respondenti tak mohli napsat reklamu,
ktera se snaZzi tyto stereotypy nabourat.

Zde konkrétni odpovéd’ Cinila respondentim problém. Mnoho z nich si na Zadnou
konkrétni nevzpomnélo. Obecné respondenti psali odpovédi, Ze se jedna o reklamy, ve
kterych muz vaii ¢i uklizi. Nej€astéji respondenti zminovali reklamu od Dove, konkrétné
jejich kampan Real Beauty. Zde se jednd o reklamu, kde misto hubenych a mladych
modelek vystupuji opravdové zeny, které¢ maji néjaké to kilo navic nebo celulitidu. Nékolik
respondentti také uvedlo reklamu na kapky Pssst, ur¢ené proti chrapani, kde chrape Zena.

Sesta otazka se tykala toho, zda respondentim vadi genderové stereotypy Zen a
muzl v reklamé. Zde byly odpovédi pon€kud vyrovnané, jak je patrné a grafu 3. 30%
respondentli odpovédelo, Ze jim zobrazovani Zen a muzi v jejich typickych roli vadi, 35,45
% respondentli odpovédelo, Ze jim zobrazovani zen a muzu v jejich typickych roli nevadi a
34,55% respondentii odpovédelo, Zze ke genderovym stereotyptim zen a muzi v reklamé

maji neutralni ndzor.

Genderové role zen a muzd v reklamé

= Vadi = Nevadi = Je mitojedno

Graf 3:Genderové role Zen a muzu v reklamé, zdroj: Vlastni zpracovdni

Jak je patrné z tabulky ¢. 3, zaporné, tj. Ze jim genderové stereotypy zen a muzu
v reklamé vadi, se vyjadfilo 24,55% Zen a 5,45% muzli. Naopak kladng, tj. ze genderové
stereotypy zen a muzu v reklamé jim nevadi, se vyjadfilo 22,73% zen a 12,73% muzu.

Neutralni postoj k této otazce ma 15,45% muzi a 19,09 %zen.
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Pofet z Genderové role Zen a mu Popisky sloupci |~

Popisky radkn - | je mi to jedno nevadi vadi  Celkovy soucet
muz 1545% 12,73% 545% 33,64%
fena 19,09% 22 73% 24 55% 66,36%
Celkovy soutet 34,55% 35,45% 30,00% 100,00%

Tabulka 3: Genderoveé role Zen a muZzii v reklamé- dil¢i odpovédi dle pohlavi, zdroj: Vlastni zpracovani
Sedma otazka se zabyvala nej¢astéjSimi rolemi zen v reklamé. Respondenti zde
méli usporadat vybrané genderové role zen podle jejich Cetnosti v reklamach. Jednalo se o
role hospodyn¢, matky, objektu touhy, osudové zeny, neschopné zeny, obéti moédniho

primyslu a nezavislé Zeny.

Odpovéd Primérné poiadi
Hospodyné/uklizecka 2473
Matka 2,1
Objekt touhy 3,736
Femme fatale/Osudova Zena 4,882
Meschopné/nevi si rady 4.8
(Obét médniho primyslu/zajima se pouze o kosmetiku/ 4,155
MNezdvisld Zena 5,855

Tabulka 4: Nejéastéjsi role Zen v reklamé, zdroj: Vlastni zpracovdni

Jak 1ze vidét v tabulce €. 4, nejcastéji se na prvnim misté, tedy nejcetnéji zobrazena,
role matky. Na druhém misté se jednalo o roli hospodyné a na tfetim o zobrazeni zeny jako
objektu touhy. Na posledni misto, tedy nejméné zobrazovana role, byla umisténa pozice
nezavislé Zeny.

Osma otazka se naopak zabyvala nejcastéjSimi rolemi muzid v reklamé.
Respondenti zde opét mé&li uspotfadat vybrané genderové role muzi podle jejich Cetnosti
Vv reklaméch. Jednalo se o role Uspé$ného muze, nepraktického muze, konzumenta tvrdého
alkoholu, opravare a radce/odbornika. Jak lze vidét v tabulce €. 5, nejcastéji se na prvnim
misté, tedy nejéetnéji zobrazena, vyskytovala role tspésného muze. Na druhém misté se
jednalo o roli radce a na tfetim o roli konzumenta tvrdého alkoholu. Na posledni misto,

tedy nejméné zobrazovana role, byla umisténa role nepraktického/neschopného muze.

Odpovéd Primérné poradi
Uspé&iny muz 2.2
MNeprakticky / neschopny muz 3,564
Konzument twdeho alkoholu 3.045
Opravar 3,464
Radce/ odbomnik 2727

Tabulka 5: Nejcastéjsi role muzi v reklamé, zdroj: Vlastni zpracovdni
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Devata otazka byla urcena pro zeny a tykala se jejich nazoru na zobrazovani zen
Vv jejich typickych rolich. Jak lze vidét na grafu ¢. 4, vétsiné zen, konkrétné 48%
zobrazovani v jejich typickych rolich nevadi. Naopak 36,36% zen toto zobrazovani vadi.

15,58% se stavi k zobrazovani neutralné.

Zobrazovani zeny v jejich typickych rolich

D

"

s Vadimi = Nevadimi = Je mitojedno

Graf 4: Zobrazovadni Zeny v jejich typickych rolich, zdroj: Vlastni zpracovani

Desata otazka byla uréena pro muze a byla koncipovana stejné jako predchozi,
devatd, otazka. Tykala se nazori na zobrazovani muzi v jejich typickych rolich. Jak lze
vidét na grafu ¢. 5, vétSin€ muzl, konkrétné 54% zobrazovani v jejich typickych rolich

nevadi. Naopak 18,9 % muzl toto zobrazovani vadi. 27% se stavi k zobrazovani neutraln¢.

Zobrazovani muze v jeho typickych rolich

s Vadimi = Nevadimi = le mitojedno

Graf 5: Zobrazovani muZe v jeho typickych rolich, zdroj: Vlastni zpracovdni

Nasledujici otazka se tykala ndzoru na nabourani zazitého typického stereotypu.
Konkrétné se jednalo o vyjadieni ndzoru k otdzce, jak respondenti vnimaji reklamy, kde je

muz zobrazen v roli muze v domacnosti. 49,09 % respondentl se vyjadtilo neutralng, tedy
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ani kladné a ani zaporné. 47,27 % se vyjadiilo k tomuto tvrzeni kladné¢ a velmi malé

procento respondentll tato role pohorsuje, konkrétné 3,64% respondentii.

Vnimani reklam, v nichz je muz v roli muze v
domacnosti

-

3,64%

= Kladné = Zaporné&, pohorsimé = Je mito jedno

Graf 6: Vnimdni reklamy, v nichZ je muz v roli muZe v domdcnosti, zdroj: Vlasti zpracovdni

Z tabulky ¢. 6 je patrné, ze 40% zen a 7,32% muzi vnima tyto reklamy kladné.
Naopak existuje velmi malé procento zen, které tyto reklamy pohorSuji. Konkrétn¢ se

jedna o 0,91% zen. Zaporné tyto reklamy vnima také 2,73% muzi. Neutralné se k témto

reklamam stavi 23,64% muzi a 25,45% Zen.

Pocet Jak vnimate reklamy, v Popisky sloupci | -~

Zaporné, Pohorsi

Popisky radkq ¥ |Je mi to jedno Kladné mé Celkovy soucet
muz 23.64% T.27T% 2.73% 33,64%
Zena 25 45% 40,00% 0,91% 66,36%
Celkovy soutet 49,09% A7,27% 3,64% 100,00%

Tabulka 6: Vnimadni reklamy, v nichZ je muZ v roli muZe v domdcnost- dilci odpovédi dle pohlavi, zdroj: Vlasti zpracovadni

Dvanictd otdzka se tykala postoje zobrazovani nahoty v reklamé, tedy zda
respondenti maji k nahot¢ v reklamé kladny, zaporny ¢i neutralni postoj.
40,91 % respondentt se vyjadiilo neutrdlné. 40 % vyjadtilo k tomuto tvrzeni zaporny
postoj a 19,09% respondentt vyjadfilo k nahoté v reklamé kladny postoj, jak 1ze vidét na
grafu ¢. 7.

Z tabulky ¢. 7 je patrné, Ze kladny postoj k tomuto tvrzeni ma 7,27% zen a 11,82%

muzi, negativni 33,64% Zen a 6,36% muzl a neutralni 25,45% Zen a 15,45% muzq.
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Postoj k nahoté v reklamé

o

= Zaporny postoj = Kladny postoj = Nevadi mi, je mito jedno

Graf 7: Postoj k nahoté v reklamé, zdroj: Vlastni zpracovdni

Potet z K nahoté v reklamé& mam: Popisky sloupcil |Z|

Nevadi mi, je mi to

Popisky Fadkil | Kladny postoj jedno el e it
muz 11.82% 15.45% 6.36% 33.64%
Zena 7 27% 26 459, 33.64% 66.36%
Celkovy soutet 19,09% 40,91% 40,00% 100,00%

Tabulka 7: Postoj k nahoté v reklamé- dilci odpovédi dle pohlavi, zdroj: Vlastni zpracovdni

Tfinactd otdzka zjiStovala nazor respondentll na vyuzivani erotickych/sexudlnich
motivl v reklamé. Jak Ize vidét na grafu €. 8, 19.1 % respondentl se vyslovilo pro kladné
hodnoceni, tedy souhlasilo ¢i spiSe souhlasilo s vyuzivanim erotickych/sexualnich motivil
v reklamé. 55,45% respondentti se vyslovilo negativng, tj. ze spiSe nesouhlasi ¢i nesouhlasi

s vyuzivanim erotickych/sexuélnich motivli v reklamé.

Vyuzivani erotickych/sexudlnich motiva v
reklamé:

4,55%

ue

= souhlasim = spiSe souhlasim = nevim spise nesouhlasim = nesouhlasim

Graf 8: VyuZivdni erotickych/sexudlnich motivi v reklamé, zdroj: Vlastni zpracovdni

Kladné se k tomuto vyroku stavélo 13,64% muzii a 5,46% zen a na tuto otazku

odpovédeli souhlasné ¢i spiSe souhlasné. Naopak negativné se k tomuto vyroku stavélo
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10,9% muzt a 44,55% zen a odpovédeli nesouhlasné ¢i spiSe nesouhlasné, jak je patrné

Z tabulky ¢. 8.

Pocet z VyuZivani erolickE Popisky sloupci | ~ |

Popisky radki nesouhlasim nevim souhlasim spie nesouhlasim spise souhlasim Celkovy soucet
muZ 545% 9.09% 2,73% 5.45% 10.91% 33.64%
Zena 21,82% 16.36% 1,82% 2273% 3.64% 66,36%
Celkovy soucet 27,2T% 25,45% 4,55% 28,18% 14,55% 100,00%

Tabulka 8: VyuZivdni erotickych/sexudlnich motivi v reklamé — dil¢i odpovédi dle pohlavi, zdroj: Vlastni zpracovdni

Ctrnacté otazka zjistovala nazor respondentii na vyuzivani genderovych stereotypii
v reklamé&. Jak lze vidét na grafu ¢. 9. 12,73 % respondentli se vyslovilo pro kladné
hodnoceni, tedy souhlasilo ¢i spiSe souhlasilo s vyuzivanim genderovych stereotypit v
reklamé. 40,9 % respondentd se vyslovilo negativné, tj. Ze spiSe nesouhlasi ¢i nesouhlasi
s vyuzivanim genderovych stereotypli v reklamé. 46,36% respondentii k této otdzce

vyjadtilo neutralni postoj,

Vyuzivani genderovych stereotypu v reklamé

1,82%

/

= souhlasim = spiSe souhlasim = nevim spiSe nesouhlasim = nesouhlasim
Graf 9: VyuZivani genderovych stereotypl v reklamé, zdroj: Vlastni zpracovdani

Kladné se k tomuto vyroku stavélo 8,18% muzi a 4,55% zen a na tuto otazku
odpoveédéli souhlasné ¢i spiSe souhlasné. Naopak negativné se k tomuto vyroku stavélo
7,28% muzi a 33,64% Zen a odpovédeli nesouhlasné €i spiSe nesouhlasné. Neutralni postoj
k vyuzivani genderovych stereotypu v reklamé vyjadiilo 18,18% muzi a 28,18% Zeny, jak

je patrné z tabulky ¢. 9.
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Potet z \lyuzivani g¢ Popisky sloupci | ~
Popisky fadkid - | nesouhlasim

nevim souhlasim spise nesouhlasim spise souhlasim Celkovy soucet
muz

3.64% 18.18% 0.91% 3.64% 7.27% 33.64%
Zena 11,82% 28,18% 0.91% 21,82% 3,64% 66,36%
Celkovy soucet 15,45% 46,36% 1,82% 25,45% 10,91% 100,00%

Tabulka 9: VyuZivani genderovych stereotypu v reklamé- dilci odpovédi dle pohlavi, zdroj: Vlastni zpracovani

Patnacta otazka se zabyvala nazorem respondenti na otazku, zda genderové
stereotypy Vv reklamé ovliviiuji vniméani opa¢ného pohlavi. Jak lze vidét na grafu €. 10,
66,37% respondentll se vyslovilo pro kladné hodnoceni, tedy ze genderové stereotypy
v reklam¢ spiSe ovliviiuji ¢ velmi ovliviiuji vnimani opacného pohlavi. 33,63%
respondentl se vyslovilo pro zdporné hodnoceni, tedy Ze genderové stereotypy v reklamé

spiSe neovliviiuji ¢i viibec ovlivituji vnimani opa¢ného pohlavi.

Genderové stereotypy v reklamé a vnimani
opacného pohlavi:

= Spi%e ovliviiuji = Spi%e neovliviiuji = Velmi ovliviujf Vibec neovliviiuji

Graf 10: Genderové stereotypy v reklamé a vnimdni opacného pohlavi, zdroj: Vlastni zpracovani

Jak je patrné z tabulky ¢. 10, kladné se Kk této otazce vyjadiilo 43,64% Zen a 16,36%

muzu. Naopak negativné, tedy, Zze vnimani druhého pohlavi neni ovlivnéno genderovymi

stereotypy, se vyjadrilo 22,73% zen a 17,28% muzi.

Pocet z Genderove stereotypy v Popisky sloupci | ~
Popisky radka - | spise neovliviiuji  spiSe ovliviiuji velmi ovliviiuji vibec neovlifuji Celkovy soutet

muz 13,64% 10,00% 6,36% 3,64% 33,64%
Zena 16.18% 24.55% 19,09% 4.55% 66,36%
Celkovy soucet 31,82% 34,55% 25,45% 8,18% 100,00%

Tabulka 10: Genderové stereotypy v reklamé a vnimdni opacného pohlavi- dilci odpovédi dle pohlavi, zdroj: Vlastni zpracovdni
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Nasledujici otazka se zabyvala nazorem respondentii na regulaci genderovych roli
v reklamé. 31,82 % respondentil odpovédélo, ze by nemély byt regulovany, 30,91%
odpovédélo, Ze jsou regulovany dostatecné, 23,64 % odpovédéElo, Ze genderové stereotypy
Vreklamé¢ by mély byt regulovany a 13,64 % odpovédélo, Ze nejsou regulovany

dostateéné.

Genderové role v reklamé

\

= By nemély byt regulovany = Jsou regulovany dostateéné

= By mély byt regulovany Nejsou regulovany dostateéné
Graf 11: Genderové role v reklamé, zdroj: Vlastni zpracovdni

Potet z Genderové role v Popisky sloupci ~

Jsou Nejsou
By mély byt By nemély byt regulovany regulovany
Popisky radka ~ | regulovany regulovany dostatecné  dostateéné Celkovy soucet
muz 4.55% 12,73% 12,73% 3.64% 33,64%
Zena 19,09% 19,09% 18,18% 10,00% 66,36%
Celkovy soutet 23,64% 31,82% 30,91% 13.64% 100,00%

Tabulka 11: Genderové role v reklame-dilci odpovédi dle pohlavi, zdroj: Vlastni zpracovdni

Jak je patrné z tabulky ¢. 11, podle 4,55% muzi a 19,09% Zen by genderové role
v reklam¢é mély byt regulovany, podle 12,73% muzt a 19,09% zen by nemély byt
regulovany, podle 12,73% muzi a 18,18% Zen jsou regulovany dostatecné a podle 3,64%
muzil a 10% Zen nejsou regulovany dostatecné.

Posledni otdzka byla nepovinna a slouzila respondentiim jako moznost pfidat nazor
tykajici se tohoto tématu. Nékolik respondentli této moznosti vyuzilo, a ke genderovym
stereotypim v reklame se vyjadiili nasledovné:

»Nevadi mi, kdyz je Zena znazornena jako ten, kdo pecuje o deéti a domacnost, vadi
mi pouze to, zZe reklama vytvari iluzi, Ze tyto oblasti jsou zdleZitosti pouze Zen a Ze muZi
maji plné pravo na péci zen okolo (kdyz uz spi manzelka, donese chlapovi do postylky

kakajicko maminka) a sami miiZou fungovat jako totalni trubci. “
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,,Sexualita nebo nahota zobrazovanda v reklamé by méla souviset s produktem (léky
na potenci, kondomy, spodni pradlo apod.), neméela by byt zbytecne sexisticka (pr. treba u
bezpecnostnich dveri nebo betonovych dlazeb apod.). Nevadi mi zobrazovani bradavek,
pokud neni pouzito jako sexudlni motiv (kojici Zena, previékani obleceni apod.). U
stereotypnich pozic (matka, reditel, Zena v domdacnosti apod.)nejradeji vidim scény, kde se

«

muz a zena o prdci deéli, nelibi se mi zadnda forma diskriminace, ani ta pozitivni. ‘

., Reklamy jen odrazi stav spolecnosti - genderové stereotypy maji lidé v hlavach, a

to Zadna regulace reklam nespravi, bude zkratka jesté trvat, nez se spolecnost zmeni. *

., Nevadi mi uspésné Zeny, mit ji doma, klidné prevezmu roli "hospodyrnky". V rodiné

“«“

totiz podle mé nemohou byt uspésni oba, pokud jsou, chudaci deéti.

50% vsSech respondentii souhlasi srovnocennym postavenim muze a zeny ve
spole¢nosti. Zeny viak s timto vyrokem v 38% piipadii nesouhlasi.

Respondenti také mezi nejcastéjsi role Zen v reklamé tadili roli matky, hospodyné a
Zzeny jako objektu touhy. Co se tyce konkrétnich reklam, které zeny v téchto rolich
zobrazuji, nejCastéji se objevovaly reklamy na praci prostiedky, konkrétné napt. Lenor.
Mezi nejcastéjsi role muzd vreklamé respondenti fadili roli uspéSného muze,
nepraktického muze a konzumenta tvrdého alkoholu. Jedna-li se o konkrétni reklamy
zobrazujici muze v téchto rolich, respondenti nejcastéji uvedli reklamy na praci prasky,
kde muz nevi, jak si vyprat.

Odpovéd na otazku tykajici se reklam nabouravajicich zazité stereotypy Cinila
respondentim mensi obtiZe. Mnoho z nich si zddnou takovou reklamu nedokazalo vybavit.
I tak se mezi Casté odpovédi zaradily reklamy od spolecnosti Dove ¢i reklama na produkt
proti chrapani, ve které chrape Zena.

48% zen a 54% muzi zobrazovani v jejich typickych roli nevadi. Ob¢ pohlavi se
také ve vétSiné piipadl, konkrétné v 46,36%, stavi neutrdln¢ k vyuzivani genderovych
stereotypu, zaroven se ale 40,9% respondentl vyjadfilo K tomuto zobrazovani negativné.

Respondenti také souhlasi stim, Ze genderové stereotypy ovliviluji vnimani

opacného pohlavi.
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4.2 AXE Dark Temptation

V této reklamé se mlady muz navoni deodorantem AXE Dark Temptation, po kterém
se pfeméni v Cokolddového muZze. Prochdzi se po meést¢ a zeny jsou uchvaceny
¢okoladovou vini, kterd se kolem n¢j line. V jednu chvili si utrhne sviij cokoladovy nos a
rozdrobi ho divkdm na zmrzliny, jako posyp. V dalsi scéné je v kiné s divkami, které mu
nemohou odolat a olizuji ho a jsou tak celé od Cokolady. V nasledujici scéné¢ jede
Vv autobuse a mlada Zena, ktera sedi a je tak blizko jeho pozadi, se nedokaze ovladnout a
ukousne si kousek z jeho ¢okoladového pozadi. Kdyz se ¢okoladovy muz prochazi kolem
fitness centra, divky jsou u vytrzeni a piedbihaji se, ktera bude u velkych prosklenych oken
diive. Pfimo se na okna ,,lepi“. Reklama kon¢i tim, Ze je cokoladovému muzi projizdejicim
autem utrzena Cokoladova ruka. Na zavér se zde objevi slogan ,,As irresistible as
chocolate®, neboli ,,tak neodolatelny jako ¢okolada“.

Reklama slibuje atraktivitu pro druhé pohlavi. Je uréena pro muze, ktefi si pteji byt
atraktivnéjsi, pritazlivejsi, chtéji byt centrem pozornosti. Pokud si vyrobek koupite, budete
sexualné chténym objektem u opaného pohlavi. V reklamé také vystupuji atraktivni mladé
zeny, které touZzi po pfitazlivém muzi. Muz je zde tedy objektem touhy, po kterém budou
touzit pravé mladé a atraktivni Zeny.

Neéktefi z respondentl tuto reklamu vidéli a pamatuji si ji, kdyz byla vysilana
Vv televizi. VéEtsing respondenti se reklama nelibi a pfijde jim Spatna. Hlavni ditvod, pro¢ se
respondentim reklama nelibi, je d&j ¢i obsah reklamy. Mlady chlapec se navoni novou
¢okoladovou vini, diky které se o n¢j zacnou zajimat mladé pohledné divky. On sam se
pfeméni v cokoladového pandka, ze kterého si divky ukusuji a nemohou mu odolat.

., Neprijde mi vhodné, jak si z nej vSichni ukusuji.

Mezi respondenty se ale objevil 1 nazor, ktery tika, Ze reklama je zajimava a snazi
se zaujmout neotfelym napadem na propagaci cokoladové viing€. Nekterym respondenti tak
reklama ptijde k propagaci daného produktu vhodna, jinym naopak ne.

VétSina respondentit na reklamé pfili§ pozitiv nenachazi. Respondentim se 1ibi
napiiklad zacatek reklamy, kdy se mladik jest€ nepromeénil v Cokolddovou figurku, libi se
jim népad s cokolddovou viini a respondentovi, kterému ptijde reklama zajimava, se libi

novy zpiisob propagace panské kosmetiky.
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Naopak se jim nelibi fakt, ze o ¢okoladového pandka jevi zajem pouze mladé sexy
holky, které by o néj za jinych okolnosti zdjem nemély.

,Je to takovej iouma na zacatku, ale pak se na néj lepi holky, které by se asi
predtim nelepily. “

Nékteti v reklamé vidi sexistické prvky a tak se jim reklama nelibi ve své podstaté
celd. Tomuto respondentovi, pfesné€ji respondentce, se jevi reklama jako urazliva.

Respondenti vidi v této reklamé Zenu v pozici té, ktera se kvili ¢okoladové vini
nedokaze udrzet a je chtivda po cokoladovém panakovi. Ne&ktefi z respondentli maji
umirnénéj$i ndzor a ftikaji, ze Zeny v reklamé vyjadiuji sympatie k ¢okolddovému
panakovi, k druhému pohlavi. Mezi respondenty se také objevil nazor, ze dnesni dobé
reklama zobrazuje obraz priimérné Zeny.

Naopak muze v této reklamé vidi respondenti jako toho, ktery je pro mladé zeny
atraktivni. Podle jejich nazoru je muz v této reklamé prezentovan jako sex symbol a néco
neodolatelného. Je zde také reprezentovan jako objekt touhy ptedevSim diky chovani
mladych divek. Z mladého nioumy se stane kluk, ktery by pfed pouzitim deodorantu divky
nezaujal.

,, ...je to ten, na kterého leti. Predpokliddam, Ze tam mad byt prezentovan néco jako
sex symbol nebo tak néco. Proste néco neodolatelného. “

Tento produkt by si respondenti nekoupili, a to hlavné kvuli jeho viini, kterd je dost

specificka a hlavné pro mladsi chlapce.

4.3 BBQ Burger at Carl's Jr & Hardee‘s

Reklama se odehrdva béhem slunecného dne, pravdépodobné na néjaké soutézi
Vv grilovani. VSichni ucastnici zde tedy griluji. V reklamé vystupuji dvé mladé, hubené
divky, které maji na sobé velmi malo obleceni, které zakryva jen to nejnutnéj$i. Jsou
obleceny v tésnych mini Sortkdch, ze kterych jim vykukuje pozadi. K tomu maji pouze
vrchni dil plavek ¢i kratkou kosili uvazanou tésné pod poprsim. Kdyz se jedna z divek
natahuje ke grilu, je vyuZito tohoto hlu a prav€ onéch tésnych mini Sortek, k ziskani
zabéru vykukujiciho pozadi. Divka potird marinadou masa a marinadu, kterd divce ulpéla
na prstech, s vyuzitim zpomalenych zabéri smysIng slizne ze svych prsti. Po chvili se k ni

ptida také druha divka, ktera pokladad na gril maso, které pfinesla. Zabéry na vykukujici
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pozadi se opakuji. Jeden ze zabéra také ukazuje, jak jsou divky zpocené. Je zde vyuzito
objektifikace — ukazuji se orosena plocha bficha z grilovani. Béhem grilovani za¢nou
divky ,,soupefit“ o misto u grilu a masa, ktera griluji, o sebe narazeji. Z poprsi si utiraji
marinadu, kterda na né béhem pietahovani mista u grilu cékla. V zavéru reklamy je
vytvotren hamburger pravé z té kombinace mas, kterd vznikla béhem ,,soupefeni (narazeni
mas) divek o misto u grilu. Divky maji propletené ruce a do hamburgeru se zakousnou.
Pfitom je pozoruji ostatni muzi, kteti zde griluji. Jedné z Zen sté¢kda omacka od ust — zabér
je pouze na usta a stékajici omacku. Druhd divka, které opét diky vyuziti ahli a kratkych
Sortek vykukuje pozadi, ji tuto omacku utira. Ptitom si je ostatni foti/nataceji. Na zavér
ptichazi logo a slogan firmy ,,Carl's Jr & Hardee’s. Eat it like you mean it“, neboli ,,Jezte
tak, jako by vam na tom zélezelo®.

V reklamé je vyuzito Zenského tcla jako sexualniho objektu a také dochazi
k objektifikaci, neboli vyuziti téla jak objektu k pfipoutani pozornosti. Vzhledem k tomu,
ze produkt nemd s timto nic spole¢ného, miizeme oznacit tuto reklamu za sexistickou.
Cilem reklamy je tak ptilakat hlavné muzského divaka. Postava Zeny v §ir§im smyslu slova
je zde redukovana pouze na jeji t&lo. Zeny jsou zde objektem touhy, svadéni a provokace,
jsou spofe obleceny a také je zde nékolik sexualnich narazek.

Nikdo z oslovenych respondentti danou reklamu pied jejim promitnutim nevidél a
nepamatuji si, e by reklama byla vysilana v Ceské republice. Reklama pfijde
respondentim urazliva a nevhodnd. V reklamé mladé Zeny, které jsou spoie obleceny,
griluji maso. Podle nékterych respondentt by takto reklama na jidlo vypadat neméla a vice
nez to reprezentuje reklamu na lidské maso.

,, Prijde mi spis jako reklama na strip bar. “

Reklama je podle respondentli nevhodnd a nesouvisi s reklamou daného produktu.
V respondentech reklama vyvolava znechuceni, ponizeni a stud. Podle respondentl je
reklama velmi prvoplanova a snazi se cilit na primarni pudy. Podle né€kterych mtze byt ale
diky tomuto cileni G¢inna, jelikoZ muZzsky divék reklamu zhlédne aZ do konce. Reklama se
podle respondentl snazi zaujmout polonahymi modelkami a sexualnim podtextem a gesty.

Respondentiim se nelibi ukapavani omacek z st divek, nekteii hodnoti tento zabér
jako nechutny. Nelibi se jim vyuzivani Zen jako sexualnich objektl, néktefi si mysli, ze v

reklamé je pfili§ sexualnich motivil a gest.
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,,Je dost presexualizovanad, ale to podle mé stdale neni nejhorsi forma sexistickée
reklamy. Ale Zena jako objekt je v neporadku samozrejmeé.

Kvuli tomuto sexudlnimu podtextu nékterym respondentiim reklama pfijde jako
urazliva nejen vaci zendm, ale také vici muzim. Ti jsou podle respondentli v reklamé
reprezentovani jako slintajici sexisti, n¢ktefi z respondenttl tvrdi, Ze se jedna o primitivy.
Podle nazorG respondentii se jednd o muze, ktefi nedokdzi udrzet své sexudlni pudy.
Respondentiim také piijde trapné, jak si muzi v reklamé Zeny foti pii jidle. Nékteti také
hodnoti muze jako obéti zenské krasy. Pravé krasné divky byly uvedeny jako jediné
pozitivum této reklamy.

Jak jiz bylo zminéno, reklama v respondentech vyvolala mnoho negativ.
Respondentiim se nelibi podsouvani sexualniho podtextu a vSeobecné sexualnich motivi.
Nelibi se jim prezentace Zen v této reklamé a to, Ze lidé si automaticky zacnou
piedstavovat néco jiného. Zenu v této reklamé vidi jako kus masa, presné jako to, které se
griluje na grilu. Podle respondentti je zde Zena reprezentovana jako sexualni objekt, je to
pro ni ponizujici a urdZejici. Dle ndzoru respondentli se jedna o typickou sexistickou
reklamu.

Jeden z respondentti by se koupi daného produktu nebranil, zbytek se ovSem ke

koupi stavi negativné a to predevsim proto, ze reklama je podle nich urazliva a lacina.

4.4 Lenor Unstoppables

Jednd se o reklamu na praci prostfedek, resp. na prostredek, ktery ma nahradit
klasickou avivaz tak, jak ji zndme. V této reklamé& je tak hlavni postavou Zena,
hospodynika. Vystupuje zde Amy Sedaris, kterd je expertkou na prani pradla. Kolem sebe
ma zehlici prkno, na kterém je pfipravend koSile k vyZzehleni, na druhé stran¢ je jiz
perfektné vyprané a vyzehlené pradlo. K dispozici jsou ji pracka a suSicka. Amy tika, zZe je
zde, aby nam ukazala revoluci v prani pradla. Jedna se o kulicky Lenor Unstoppables,
které¢ udrzi nase pradlo déle provonéné a svézi. Se zapalenim popisuje postup, jak tyto
kuli¢ky pouzivat. Nejdiive je nasypete do odmérky. MiZete jich dat trochu...nebo radéji
hodné. Poté je hodite do bubnu pracky, az budete opét prat. Kulicky provoni vase pradlo
behem prani a tato viin€ vydrzi az 12 tydna. A na zavér ptichdzi slogan ,,It’s unstoppable®,

neboli, ,,Je to nezastavitelné®.
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Reklama je piikladem vyuziti stereotypu hospodyiiky, jak je zminéno vyse. Zena je
expertkou na uklid, je zdbavna a nadSend z uklizeni. D¢la vSe pro to, aby mohla své
uklizeni a domaci prace jeste¢ vylepsit. Zaklada si na tom, aby méla krasné vyzehlené a
hlavné vyprané pradlo s dlouhotrvajici viini a svéZesti.

Tuto reklamu nekteii z respondentl jiz vidéli a vzpominaji si na ni. Reklamu
hodnoti jako nezajimavou a pfipadd jim, jako téméf kazd4d druha reklama na praci
prostiedky. Zena, ktera je expertkou na prani pradla, v reklamé& propaguje produkt na prani,
konkrétn¢ avivaz ve formé kuli¢ek. Respondenti tedy hodnoti tuto reklamu jako klasickou
reklamu na praci prostiedek, pravé proto, Ze hlavni postavou, ktera pere je zde Zena.

, Reklama na praci prostredky, kde je odbornici na prani Zena, takze se na ni
automaticky koukd jako na tu, které je tahle uiloha uloZena. “

Dle respondentt je tak starost o pradlo prezentovana jako prace pro Zenu. Jen ta vi,
jak nejlépe prat. Nicméné je podle nich je takovato reklama vhodna k propagaci daného
produktu a snazi zaujmout pravé novym inovativnim vyrobkem. I kdyz je tedy v reklamé
Zena prezentovana v roli hospodyniky, respondenti nevidi v reklamé nic, co by reklamu
délalo urazlivou, nékoho ztrapniovala ¢i poniZovala.

,,Jediné zena vi, jak spravné doma uklidit a jaké prostiedky pouZit. Proto je Zena
expertkou na prani prddla, hospodyrika no. “

Respondentim se libi jednoduchost této reklamy. Reklama se odehrava v pradelné,
kde zena popisuje produkt, jak s nim zachézet a jaka je trvanlivost toho produktu, v tomto
ptipad¢ jak dlouho vydrzi pradlo svézi. Pfijde jim pfimocara a srozumitelna.

., ...hasyp kulicky a per.

Nekterym respondentiim se libi oblec¢eni, které na sobé Zena ma, nicméné nekteti se
ke stylizaci zeny stavi negativné.

Respondenti by si dany produkt koupili, nevidi ditvod, pro¢ ne.

4.5 Electrolux Commercial

Tato reklama je reklamou na domaéci spotiebice znacky Electrolux. V hlavni roli zde
vystupuje Kelly Ripa, ktera hraje roli dokonalé matky, kterd se béhem celodenniho shonu
muZe spolehnout pravé na spotiebice znacky Electrolux, které jsou ji velkymi pomocniky.

Dokonala matka bézi z prace rovnou na nakup, kde nakoupi ovoce, zeleninu a samé zdravé
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potraviny, se kterymi piibéhne domu. V troubé pe¢e maso na vecerni oslavu a zaroven v ni
také ptipravuje Mac and Cheese (makarony se syrem), které chysta pro své déti a jejich
kamarady, ktefi maji naplanované piespani u nich doma. Na indukcéni varné desce také
muze vytvorit pro déti ¢okoladovou polevu. Ty si pak do ni mohou namacet ovoce.
Zvladne hodit psovi hracku, détem obstarat gumové medvidky a jableény dzus, ktery ma
dokonalou teplotu diky chladni¢ce Electrolux. Zvladne bavit hosty u sklenky cerveného
vina a také perfektné umyt nadobi v mycce. Pfed spanim jesté¢ s détmi zkontroluje, zda pod
posteli nejsou zadné prisery, aby déti mohly v klidu spat. Diky spottebicim s dotykovymi
plochami a indukéni hybrid desce, zvladne pfivést vodu k varu za 90 sekund. Reklama
kon¢i sloganem ,,You can be even more amazing®, neboli ,,MiiZete byt jesté vice izasna“.

V reklamé je Zena zobrazovana v roli matky, super matky, kterd zvladne uplné
vSechno. Kromé prace zvladne détem pfipravit oslavu, dokdze byt skvélym hostitelem a
S tim v8im ji pomohou spotiebice od firmy Electrolux. Peclivé se stard o své déti, pro které
chce jen to nejlepsi. Déti tak dostanou ten nejlepsi jableény dzus s dokonalou teplotou ke
konzumaci, ovoce s ¢okoladovou polevou a makarony se syrem. Pfed spanim je matka
jesté ubezpeci, ze pod posteli nejsou zadné pfisery a ony tak mohou v klidu spar. Nic nez
perfektni neni v tomto ohledu mozné a vyrobky Electrolux vdm pomohou, abyste byla jeste
lepsi a uzasnéjSi matka, nez jste.

Respondenti se shoduji, Ze tuto reklamu pied promitnutim nevidéli. Podle
respondentll se reklama snaZi naldkat uspéchané Zeny ke koupi elektrospotiebicli, diky
kterym tento hekticky Zivotni styl zvladnou. N&kterym respondentiim se nelibi, jak je zZena
v reklamé prezentovana. B&ha mezi praci, pé¢i o domdacnost a péci o déti a nikdo ji s tim
nepomuze.

., Zas je zde Zena, kterd lita jako hadr na kostéti. Nevi, kam driv skocit — deéti, prdce,
domacnost.

Tito respondenti také nesouhlasi s tim, Ze by tato reklama byla vhodna k propagaci
daného produktu. Podle respondent elektrospotiebice funguji a usnadiuji Zivot jiz nékolik
let a tato reklama neni nic pfevratného. Naopak nékteti z respondentl si ale mysli, Ze
reklama je vhodna k propagaci produktu a ukazuje vyuZiti pfistrojli v domacnosti.

Nékterym se ovSem nelibi propagace pravé domacich spotiebic¢li ve spojitosti
s zeninym hektickym Zivotnim stylem.

‘

,,Jako kdyby si vsichni mysleli, Ze bylo, je a bude vse na Zené.
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Vsichni se shodli na tom, ze reklama neni urdzlivd, i kdyz je Zzena prezentovana
tak, jak je. Neékterym respondentiim se tento zivotni styl a hekticnost libi a ocenuji, ze je
v reklamé Zena zobrazena i ve svém zaméstnani. Nekteti ovSem tvrdi, Ze zavérecna pasaz
reklamy ukazuje zenu jako tu, ktera se seberealizuje v kuchyni a po zhlédnuti reklamy
Vv nich zanechava hotkou pachut’.

., ...Ale ta posledni véta je Spatna. Implikuje, Ze seberealizace Zeny je zase
V domacnosti, v kuchyni.

Respondentiim se v reklamé libi rozvrzeni bytu a byt samotny, obleceni hlavni
postavy. Néktefi ocenuji také grafické zpracovani reklamy. Nékterym z respondentii se
ovSem libi hekticky zivotni styl, ktery oni sami ve svém zivoté praktikuji a ktery
Vv ostatnich vyvolal negativni emoce. Naopak se vétsing respondentti nelibi prezentace zeny
jako té, na které vie lezi. Stard se o praci, domacnost, déti a pratele. Zena je zde
prezentovana jako superzena, zena v domacnosti a matka, nékteti uvadéji, ze se jednd o

roli supermatky, kterd vse zvladne.

Dany produkt by si respondenti spiSe koupili a to z divodu propagovanych funkci.

4.6 J’adore Dior

Zacatek reklamy je velmi dramaticky. Na zacatku je bourka a prsi. Je doplnén slovy
,Dotkla jsem se desté. Poté se obloha vyjasni a za¢ne svitit slunce. Opét je reklama
obohacena o komentaf — ,,Divala jsem se do Slunce. A to feklo- béz*. Zena se rozeb&hne po
hladin€ vody. Postava v reklamé ma na sob¢ zlaté Saty, zlaté naramky na rukou a obecné
vypada velmi luxusné. Nechava protékat vodu mezi prsty. Opét je reklama doplnéna slovy
»oledovala jsem, jak se to vSe otaci. Voda, zemé, slunce a ja“. V tomto okamziku nad ni
zaéne otalet a proudit mrak. Celé to piisobi lehce magicky. Zena se prochazi po vodg,
okolo fouké vitr a ona fikéd ,J'adore*, coz je nazev onoho parfému od znacky Dior.
Prochazi se dale po vodé smérem k Slunci a fika ,,Jsme zlato*. Na zavér reklamy se objevi
lahvicka s parfémem a jeho pojmenovani produktu - ,,J’adore, Dior*.

V reklamé na luxusni parfém znacky Dior je vyuZita postava zeny jako femme fatale,
tedy jakési osudové Zeny. Zena V reklamé vystupuje Uplné sama a pozornost je upiena
pouze na ni. Nedochdzi k sexudlnim nardzkam a jinym erotickym motiviim. Z Zeny
vyzatuje néco tajemného — mluvila se sluncem a chodi po vodé. M4 v sob& néco, co muze

ptitahuje. Je to vSak néco jiného, nez v ptipadé zeny jako objektu sexudlni touhy v ptipadé
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sexistické reklamy. Femme fatale ma v sobé néco neodolatelného a tajemného. Tajemstvi
zenské krasy a luxusu. Ten je v tomto pfipadé reprezentovan zlatymi Saty a zlatymi Sperky.
Zena ukazuje, Ze se stard o sebe a je to v poradku. Jejim cilem je ptilakat zeny a vzbudit
V nich pravé tento pocit, kdyz si dany produkt koupi.

Nikdo z dotazovanych respondenti tuto reklamu nevidél. I pres tuto skute¢nost ale
hodnoti reklamu jako ,,jednu z mnoha“. Reklama je podle respondentti podobné ostatnim
reklamam na luxusni parfémy a kosmetiku. Respondentim se reklama jevi jako
nezajimava, v reklamé neni v podstaté¢ nic, co by je zaujalo. Kladné hodnoti vizualni
stranku reklamy a styl zpracovani. Reklama vyvolava v respondentech pozitivni emoce a
pusobi na né pfijemnym a uklidiiujici dojmem a vzpominky na léto.

., Pocity prijemné, krasnd Zena, voda, Slunce, ma oblibend viiné, vsechno o.k.

Reklama jim také pfijde vhodna k propagaci dan¢ho produktu. Podle respondentii
reklama neni urazliva, avsak podle nékterych muze reklama v nékterych muzich vyvolat
zajem o Zenu, ktera v reklamé vystupuje. Respondentiim se také libi snova krajina, ve které
se cela reklama odehréva.

Jak bylo zminéno, respondentim se v reklamé libi prostiedi, ve kterém se reklama
odehrava. Vzhledem k tomu, ze Zena chodi po vodé, pfijde jim na reklamé néco
magického.

Nekterym respondentiim se libi styl zpracovani, jinym se libi hlavni postava, kterou
je Charlize Theron, zndma herecka, modelka a producentka. Postava Zeny v reklamé pfijde
respondentim celkem v pofadku a respondenti ji neshleddvaji urdzlivou. Z vétSiny se
shoduji, Ze je reklama vhodné k propagaci dan¢ho vyrobku. Naopak n¢kterym se v reklamé
nelibi dopliujici proslov, ktery podle nich mtze kazit celkovy dojem.

Propagovany parfém by si respondenti koupili at’ uz pro sebe ¢i svou partnerku.

4.7 Fernet Stock

Prevazna Cast této reklamy se odehrava na plazi u jezera Lipno. Par, pravdépodobné
manzelé, jsou na dovolené. Muz si ¢te noviny a zena vedle n¢j lezi na dece a opaluje se.
Zena v tomto piipadé potad mluvi. StéZuje si upIné na viechno. Na to, Ze Slunce piilis
nehieje. Sté€Zuje si na muzem vybrané misto na plazi, ktery tak ma klid na ¢teni novin a

sportovni rubriky, ji ale nevyhovuje, protoze kolem ni prochazeji lidé a Slunce zde pfilis
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nesviti. Stézuje si na deku, ktera kouse, a Ze je to chyba manzela, protoze tuhle deku vzal
z domova on. Stézuje si, ze béhem toho, co se svym manzelem mluvi, si on ¢te noviny.
Také si stézuje na datum dovolené. Muz je celou dobu potichu a nic netikd. V okamziku,
kdy si zena zacne stézovat pravé na datum dovolené, muz natahne ruku a na jejich zadech
vypusti gumovy ventil, ktery maji na sobé nafukovaci lehatka. Svou manzelku vyfoukne a
slozi, jako praveé nafukovaci lehéatko. V tento moment je obraz doplnén slovy ,,V idedlnim
svété muzete Zenu vypustit. V realném svété, musite obCas vypustit vy“. Béhem tohoto
komentaie se muz ocitd s dalsSimi muzi ¢i prateli v baru, pfitukavaji si a popijeji Fernet
Stock. Reklama konci slovy ,,Fernet Stock. I muzi maji své dny*.

Tato reklama je urena pro muzskou cilovou skupinu. Jedna se o postavu muze v
reklam¢ na alkohol a muz zde hraje hlavni roli. Vystupuje zde v roli typického muze, ktery
se v novinach zajima o sportovni rubriku. Zeniny stiZznosti vypadaji neopravnéng, je zde
tak zobrazena jako ta, kterd neni schopna klidu a neni schopna pfemyslet o tom, co fekne.
Zena tak pusobi naladové a aZ hystericky. MuZ je zde zobrazen jako klidngjsi a rozumnéjsi,
jelikoZ se s Zenou viibec nepfe.

Respondenti se shoduji, ze tuto reklamu vidé€li a pamatuji si ji z televize. Tato
reklama vyvolala nejvétsi rozpory mezi nazory respondentd. Nékterym respondentim
prijde reklama vtipnd a kladné hodnoti jeji nadsazku na situaci, ktera se mohla nékterym
zZ nich stat. Podle tohoto respondenta se reklama snazi zaujmout pravé vtipem a piijde mu
usmévna.

,,Je vtipnad, i kdyz nekorektni. Na korektnosti uplné nelpim, takze relativné vtipna *
Naopak ostatnim respondentim piijde reklama podle jejich slov hrozna a absolutné
nevhodna.

,, Tahle reklama mi pripada velice nevhodna. Ukazuje, jak si muzi vazi Zen.
Reklamu bych nazvala ,,Jak ponizovat Zeny . Spojitost vypustené Zeny a alkoholu je
jednoznacné uboha. “

Vyvolava v nich vztek a zlost. Podle jejich ndzoru se reklama snazi zaujmout
radoby vtipem, ktery podle nich v reklamé ale chybi a spiSe nadéld vice Skody nez uzitku.
Reklama neni podle jejich ndzoru vhodna k propagaci produktu a je urazliva.

., Reklama urazi kazdého se zdravym rozumem a dobrym srdcem. “

VéEtsin€ respondent se tato reklama nelibi a to hlavné z diivodu prezentace Zeny.

Ta je v této reklamé podle nich reprezentovana jako vécné nespokojena, které se ¢lovek
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ni¢im nezavdéci. Je zde tedy zobrazovana velmi negativné a podle ne€kterych respondentii
je to nejen urazlivé, ponizujici ale i smutné. Nékterych respondentt se silné dotyka ta ¢ast
reklamy, kde je Zena vypusténa ventilkem a smotana jako néjaka nafukovaci figurina.

., Nelibi se mi, jak je tady na nas nahlizeno. Je to pro Zeny urazlive.

Postava muze zde také neni podle respondentl reprezentovana v nejlepSim svétle.
Muz se zde chova nevhodné viici zené a celkovy dojem z jeho postavy je Spatny, také kvuli
tomu, Ze situaci musi fesit alkoholem.

Ke koupi tohoto produktu se stavi odmitaveé zeny, kterym piijde reklama ponizujici
a nevhodna. Naopak muzi jsou k reklamé méné¢ kriti¢ti a dany produkt by si byli ochotni i

koupit.

4.8 Cillit Bang

Reklama zacind zabérem na muze, ktery se piedstavuje jako Barry Scott. V reklamé
vystupuje spolecné se zenou jménem Jill, ktera pouziva Cistici prostfedek Cillit Bang. Cela
reklama se odehrava v kuchyni. Barry se pta Jill, jak je s vyrobkem spokojena. Jill
popisuje, jak prostfedek Cillit Bang pouziva v celém domé. Cisti jim plochy v kuchyni,
které jsou od vodniho kamene. Také jim Cisti koupelnu, kterou uSpinily déti. Cillit Bang si
se v8im ale bez problému poradi. Po hodnoceni Jill bere Barry do ruky minci, ktera projde
naro¢nym testem. Polovinu mince vlozi do vody s pfipravkem Cillit Bang. Minci neché ve
vodé 15 vtefin. Po 15 vtefindch minci vytdhne a ta je nadherné distd, jako nova. Jill
obdivuje, co pfipravek s minci udé€lal. Barry nyni popisuje, jak je prostfedek Cillit Bang
ucinny na riizné povrchy a velmi zaslou $pinu. Diky své sile je vhodny na denni ¢isténi.

Reklama kon¢i sloganem ,,Cillit Bang and dirt is gone*, neboli ,,Cillit bang, a S$pina je

Mee

pry¢*.

Muz se v reklamé na domaci prace objevuje jen ziidka. Pokud se v ni tedy objevi,
jedna se bud’ o satiricky obraz ¢i o odbornika a radce, jako je tomu 1 v této reklamé. V této
reklamé tak muz ukazuje Zené, jaké prostfedky na uklid domécnosti jsou ucinné, a které
muze pouZzivat, sdm ale v reklamé neuklizi. Tato role je ponechana na zené.

Vétsina respondentll si na tuto reklamu nevzpomind, ale pfipadd jim, Ze ji
podobnou jiz vidéli. Reklamu shledavaji jako nezajimavou a dal$i z mnoha reklam na

Cistici prostfedky. Podle respondentil se snazi reklama zaujmout ptipravkem, ktery je
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ucinny proti $piné a jehoz schopnost vycistit zanesené povrchy je prezentovana v reklamé.
Reklama respondentim pfijde vhodnd k propagaci daného produktu a nepfijde jim
urazliva.

., Odpovida zadani, je strucna a vécna. “

Respondentim piijde na této reklam¢ zajimavé rozlozeni roli. Libi se jim, Ze
Vv reklamé na Cistici prostfedky a prostfedky pro domacnost vystupuje muz. Muz v reklamé
ale zené ukazuje, co vSe tento prostiedek umi vycistit a v podstaté se pta zeny, jak se ji
S timto prostfedkem uklizi.

..Zena ukazuje, jak prostiedkem doma vycisti domdacnost a muz stoji opodal a
informuje nas o sile cistictho prostredku.*

Zena je tak vtéto reklamé prezentovana jako Zena v domdacnosti, co uklizi.
Respondenti jeji roli hodnoti jako roli hospodyiiky, kterd ukazuje, jak doma uklizi a jak
prostiedek vse vycisti. Podle respondenttii je muz v reklamé prezentovan jako chytrolin a
ten, ktery zené radi, jak s ptipravkem zachézet.

., Alespon z néj udélali chytrolina, co radi a ukazuje, co pripravek jesteé umi. “

I tento produkt by si respondenti koupili. Hlavné pokud bude ulinny, jak je

v reklamé& prezentovano.

4.9 Head and Shoulders

Reklama se odehrdva na horach béhem jarnich/letnich mésic. U rozcestniku se
zastavi parta chlapl a nejmladsi z nich se bavi o cesté na vrchol hory. Lze usuzovat, Ze se
bavi o tom, kterd cesta bude nejlepsi. Star§i muzi nechtéji jit cestou, kterou se hodla vydat
mlady muZz. Proto se tedy rozdéluji. V dalsi scéné€ leze mlady muz po skale a snazi se ze
vSech sil vySplhat na vrchol. Po celou dobu je reklama doprovazena nasledujicimi slovy:
,Rikaji, Ze mladi nemohou nést budoucnost na svych bedrech. Ale budoucnost je nase. A
naSe ramena tuto vyzvu piijimaji. Hlavné pokud jsou bez lupt. To je diavod, pro¢ si
vybirdme Sampon Head and Shoulders. ProtoZe zadny jiny Sampon neporazi lupy a
neodstrani je, z 100%*“. V tento moment se reklama piesouva do koupelny, kde se muz
sprchuje a myje si hlavu. Vlasy si myje Samponem Head and Shoulders. Na zavér se
reklama presouva zpét do hor, kde muz zdolava posledni metry skaly a dostdva se na

vrchol. Na zavér muz stoji na vrcholu skaly, kterou vylezl. Celou tuto scénu dopliuje
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komentat: ,, Pro ramena bez lupii - Head and Shoulders“. A na konci reklamy je zabér na
Sampon Head and Shoulders.

V této reklamé vystupuj mlady muz, ktery chape, jak je dulezité pouzivat spravné
vyrobky vlasové kosmetiky. Tuto reklamu lze tedy chapat jako ,,pierod* reklamy, kde je
muz zobrazovan v pozici toho, ktery vi, ze je dulezité se o sebe starat. Zaroven je muz
sportovni postavy a leze po skalach. Muz zde tak reprezentuje silu, odvahu a state¢nost.
Reklama ma tedy za tkol vysilat zpravu, ze pokud si tedy dany vyrobek koupite, bez lupu
zvladnete cokoliv. Mlady muz také v reklamé Splha po skalach pouze v tilku a ukazuje
SVou vysportovanou postavu.

I u této reklamy se respondenti shodli, Ze ji nikdy ptedtim nevidéli. Respondenti
maji k této reklam¢ celkem negativni postoj a to hlavné ztoho divodu, ze nechépou
souvislost mezi déjem reklamy a propagaci daného produktu. Jak popisuji sami
respondenti, muz vreklamé leze po skale, je obleCeny vtilku a ukazuje svou
vysportovanou postavu v reklam¢ na Sampon.

,, ...Mlady pohledny muz leze v tilku po skale v reklameé na sampon.

Podle respondenti se tak reklama snazi zaujmout pravé mladikem, jeho
vysportovanou postavou a jeho sportovnim vykonem, ale presto jim nepfijde urazliva.
Neékterym respondentim také prfijde reklama zbyte¢né¢ dlouhd. Respondentim se
v reklamé libi hezky mladenec, ktery je hlavni postavou a jeho sportovni aktivita. Mladik
leze po horach a skalach a pravé tyto scenérie se respondentiim také 1ibi.

,,Mladenec je pékny, hory a krajina zajimava, ale ta prezentace vyrobku nesouvisi
S dejem. Spise bych si ho predstavovala ve spojeni se sportem ¢i konicky. “

Reklama v nich vyvolava pocit dobrodruzstvi, sportu a odvahy. Ne¢ktefi také
specialné obdivuji sportovni vykon mladika. Muz je podle respondenti v této reklamé
reprezentovan jako sportovné zalozeny uspé$ny mladik. Vzhledem k tomu, Ze $plhd po
skale, je zde také prezentovan jako ten, ktery zaziva dobrodruzstvi. Pozitivné hodnoti jeho
roli v reklamé na kosmetiku.

Respondenti by si dany produkt koupili.
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4.10 Synot tip

Na reklamé, viz obrazek €. 12, Ize spatiit muze, ktery stoji u vyherniho ¢i sdzkového
terminalu. Muz je obleCeny ve sportovnim oble¢eni — mé na sob¢ sportovni obuv a stazené

cervené ponozky, patrné fotbalové Stulpny.

PRANI JE SLOZITE...
SAZENI SE SYNOT TIPEM
JE JEDNODUCHE

J

NASAATE SPRAVAY KURS

Obrazek 12: Reklama Synot tip, zdroj (37)

Také mé na sobé sportovni kalhoty a tricko s dlouhy rukdvem. VSe S$pinavé, jako
kdyby Sel z néjakého fotbalového zapasu. Muz se raduje u sdzkového termindlu, patrné
tedy spravné vsadil a vyhral. V horni casti reklamy se objevuje slogan: ,Prani je
slozité...s4zeni se Synot tipem je jednoduché®.

Na obrazku je muZ reprezentovan v roli neschopného, resp. nepraktického muze,
ktery by si bez pomoci zeny nebyl schopny poradit s domdcimi pracemi, jako je napf.
prave prani. Reklama tak narazi na zazity ptedpoklad, Ze muzi neumi prat a tato aktivita je
pro né slozita. Cilem této reklamy je tak ukazat produkt, ktery jsou muZzi schopni ovladat a
vykonat, na rozdil od prani.

I kdyz se jedna o reklamu, ktera byla uvetejnéna v Ceské republice, respondenti se

shoduji, Ze reklamu nikdy nevidéli. Podle respondentt je z reklamy jasné, Ze narazi na fakt,
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Ze muzi neumi prat a jsou tim tzv. zndmi. Slogan Vv reklamé tikd, Zze tohle urcit¢ muz na
rozdil od prani ale zvladne, protoze je to pro n¢j dostateéné jednoduché. Respondentim
nepfijde reklama vhodna k propagaci dan¢ho produktu. Nelibi se jim, ze ukazuje muze
V pozici prani, reprezentujici doméci prace, neschopného. Nékoho se tato reklama muze
dotknout, jelikoz jiz v dneSni dobé¢ existuji muzi, kteti s domacnosti svym manzelkdm
pomahaji nebo ziji sami a o svou domacnost se tak staraji sami.

,,Ja teda doma peru a nevidim v tom nic sloZitého. V dnesni dobé mi to prijde
normalni, Ze chlap pere. *

Reklama se da také vykladat podle respondentt tak, ze jenom Zzena je ta, co prat
umi. Muz v této reklamé neni tak zobrazen pfili§ pozitivné, ale jeho postava je diky
sloganu vnimana negativnég, jako neschopného domaécich praci.

Respondentiim také reklama nepftijde vhodna k propagaci daného produktu. Jednak
také proto, ze podobné jako u reklamy na alkohol Fernet Stock se jedna o reklamu na
sazkovou kancelaf a sazeni neni vSeobecné vniméno jako pozitivni ¢innost. Respondentim
také nepiijde reklama vhodnd, protoze miize urazit nékteré muze. Reklama se tak snazi
zaujmout podle respondentli radoby vtipnou nardzkou, kterd ale nemusi byt viele
prijiména. Podle nékterych respondentt reklama také ukazuje, co je pro muze prednéjsi —
sazeni — a ze jej domaci prace nebavi, protoZe je neumi vykondvat a ani se je nechce
naucit.

,,Reklama se snazi zaujmout radoby vtipnym komentarem o tom, jak jsou muZi
znami tim, Ze neumi prat. Nemyslim si ale, Ze v dnesni dobé je tomu tak u vsech. Znam
muze, kteri dokonce maji radi domaci prace.

Respondenti by sdzkového terminalu nevyuzili a to z diivodu nezajmu o tuto

aktivitu. Slogan v reklamé tak nema v tomto pfipadé na jejich rozhodnuti vliv.

4.11 Dove Men+Care

V reklamé déti volaji na pomoc své otce. Reklama zac¢ind tim, ze malé dit¢ skace do
vody a u toho vola na svého otce, pravdépodobné proto, aby jej chytil. Dale sedi dit¢ na
toaleté a vola svého otce, aby mu pomohl, stoji v kuchyni zamotané do tricka, ¢i place a
otec jej prijde utisit. Maly chlapec ziistane viset na détské prolézacce a zacne plakat — otec

pfijde, sundé jej a uklidni. V dalSich scénach otec ceSe vlasy své dcefi, d4 pusu svému
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synovi €i syn vola svému otci, aby mu sd¢lil, Ze on sam bude otcem. Tanci se svou dcerou
na jeji svatbé, ¢i ji placici objimé a uklidiiuje v kuchyni. Déti také pribihaji pfivitat svého
otce, ktery ptiSel domil z prace. Otec si hraje se svym synem na détském hfisti, podporuje
dceru ve skoku do vody. Na obraze se objevuje text ,,What makes a man stronger?*,
neboli, ,,Co déla muze siln¢j$imi?*. Reklama dale pokracuje tim, jak muz roztira po svém
ditéti opalovaci krém, aby se nespalilo, lechta jej ¢i jej rozhoupava na houpacce. V obrazu
se poté ukazuje odpoveéd na predeslou otazku: ,,Showing that he cares®, neboli ,,Ukazat to,
ze se stard“. Reklama konci slovy ,,Dove Men + Care makes a man stronger.”, neboli,
»Dove Men+ Care déla muze silngj$imi®.

Tuto reklamu lze zatfadit do kategorie reklam, které se snazi nabourat zazité
stereotypy. Zazité stereotypy fikaji, Ze muznost je o drsnosti, fyzickych ptedpokladech, o
sile. Otazkou této reklamy je, co je skutecna sila a co déld muze opravdovymi muzi. V této
reklamé tak neni muznost otazkou toho, jak velké svaly mate, kolik chlupti na hrudi mate,
ale zaméfuje se na néco uplné jiného — na starost a péc¢i. V této reklamé tak muzi ukazuji
své emoce, které je nedélaji slabymi (napi. vSeobecné zazité muzi nepladcou), ba naopak.
Muzi se v této reklamé staraji o své déti, chtéji, aby neplakaly, aby byly $tastné a
spokojené. Reklama tak jasné fika, Ze starost a péce a emoce, d€laji muze siln¢jSimi. A
kosmetika Dove jim v tom pomize.

I u této reklamy se respondenti shoduji, ze ji predtim nevid€li. Reklama pftijde
respondentim zajimava, vyvolava v nich kladné pocity ptredev§im diky hlavni roli otcl
Vv této reklam¢. Reklama na respondenty plisobi mile a radostné, na nékteré az dojemné. Je
zde vidét zodpovédnost, kterou otcové za rodinu nesou. Jsou v této reklamé prezentovani
jako plnohodnotni rodi¢ové. Neni to tedy vzdy matka, kterou déti volaji, kdyz se jim néco
stane nebo kdyz néco potiebuji. Podle nékterych se snazi zaujmout tim, ze jde proti
proudu a snaZzi se ukazat vztah mezi otcem a ditétem.

Muzi jsou silngjsi diky tomu, Ze se staraji o déti. To je to, co chce reklama podle
nékterych respondentii fici. Respondenti si ale nemysli, Ze by byla reklama vhodnou
reklamou na panskou kosmetiku.

Respondentiim se libi pfistup a zobrazeni otce. Také se jim libi pfibéh v reklamé,
kdy déti namisto matky volaji k riiznym problémiim své otce. Ten jim je v feSeni problému

napomocny a také je jim oporou. Muz je zde reprezentovan v roli otce a jako ten, na
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kterého se da spolehnout a ve kterém maji déti oporu a kterym se vénuje. Ukazuje, Ze
projevit city neni slabost.
., Libi se mi, zZe je na nich otec zobrazovan jako ten, ktery umi pecovat o dité a déti
V nem maji oporu. “
Mezi respondenty se objevil nazor, ze déti do reklamy nepatii. Nicméné pokud

respondent od tohoto faktu upusti, pfijde mu myslenka reklamy také zajimava.

.....

4.12 Barbie

Reklama zobrazuje 5 mini pfibéhti a zadinad textem ,,Co se stane, kdyz se divky
budou moci ptedstavit uplné cokoliv, ¢im chtéji byt?*.

Prvni ptibéh se odehrava v prednaskové mistnosti. Studenti pfijdou na hodinu a na
misté prednasejiciho profesora ¢i profesorky se objevi mala slecna. Ta se predstavi se
slovy, Ze dne$ni hodinu povede ona a budou se ucit o mozku. Slecna vysvétluje, ze psi
mozek neni schopen myslet stejné, jako ten lidsky, protoze neexistuje zadna stfedni Skola
pro psy. Také tika, Ze mizeme délat mnoho véci bez pouziti mozku. Poklada otazku, jestli
nekdo vi, jak velky mozek je.

Druhy ptibéh se odehravad u veterindie v ordinaci. Zde se malé slecna predstavuje
jako doktorka, kterd se bude dnes starat o zvifeci pacienty. StarSimu muzi vySetfuje jeho
psa a jiné damé jejiho kocoura ¢i kocku.

Tteti pfibéh se odehrava na fotbalovém tréninku. Malou sle€nu pfiveze na hfisté
golfovy vozik a ta se ptredstavi hraciv se slovy, Ze je jejich novym trenérem. Hracim
zadava rozcvicku a kontroluje je, zda zvedaji kolena tak vysoko, jak maji. Neboji se je
pfipadné opravit, aby je zvedaly jeSté vys.

Ctvrta sleéna je oble¢ena jako usp&$na podnikatelka. Sedi na letisti a ¢eké na svij let.
Béhem cekani telefonuje a vypravi, jaky méla den v kanceléii, a jaké obchody uzaviela.
Vypravi také, jaké staty a mésta jiz navstivila.

Paty piibéh se odehrava v pfirodovédném muzeu. Zde malad sle¢na pracuje jako
pravodkyné, kterda vi vSe o dinosaurech a jejich kostrach. Predstavuje dinosaura jménem
Petr, zatazuje jej do pfislusné skupiny dinosaurti a tikd, kolik mu je. Predstavuje také

druhého dinosaura, Tyranosaura Rexe, ktery se jmenuje Sally a je nékolik milionii let stary.
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Na konci celé reklamy poklada sle¢na z prvniho piibéhu otazku o velikosti mozku
(viz vySe). V tento moment se piesouva d¢j do jejiho détského pokoje. Zde jsou ze
studentil panenky Barbie, se kterymi si hraje na Skolu a kterym pfednasi. Reklama kon¢i
slovy ,,When a girl plays with a Barbie, she imagines everything she can become. You can
be anything. , neboli ,,KdyZ si divka hraje s panenkou Barbie, pfedstavuje si vse, kym se
muze stat. Muzete byt kymkoliv.“. Na zavér se zobrazuje logo panenky Barbie.

Tato reklama se snazi ukazat, ze malé sle¢ny, které si hraji s panenkami Barbie,
nechtéji byt v budoucnu, az vyrostou, jen princeznami nebo baletkami. Chtéji byt
veterinarkami, ucitelkami, trenérkami fotbalistl, antropolozkami ¢i UspéSnymi
podnikatelkami. Malé divky mohou byt tim, kym chtéji a tato reklama jim to ukazuje.
Predava zpravu o tom, ze Zeny tak nemusi zastavat jen typicky Zenské povolani a roli zen
v domécnosti. Barbie tak touto reklamou povzbuzuje malé divky, aby si §ly za svymi sny,
za tim, co chtéji v budoucnu d¢lat.

Respondenti se shoduji, Ze tuto reklamu nikdy nevidé€li. Jeden z respondenti ma na
tuto reklamu opét velmi vyhranéni nazor a to takovy, ze podle n& déti do reklam a
reklamniho primyslu nepatii. Je si jisty tim, ze tvirci reklam védi, co na lidi nejvice
pusobi, a jsou to praveé déti. Vyuzivani déti v reklamé mu tak piijde Spatné a nemoralni.

Ostatni respondenti shledavaji reklamu jako zajimavou a srandovni, hlavné pak
zavér reklamy, kde si hol¢icka na profesorku hraje vlastné s panenkami ve svém pokoji.
Vzhledem k tomu, jaké ptibéhy se v reklamé odehravaji, si néktefi z respondenttt mysleli,
Ze se jedna o reklamu na vzdélani. Respondenti se shoduji, Ze jim tato reklama nepfijde
vhodna k propagaci panenek pro déti. SpiSe nez reklamu v tomto spotu vidi néjaky ptibéh.

,,No ... asi ne. Na zaklade toho bych si Barbie nekoupila. To je osvéta, ne
reklama. *

Libi se jim ale ndpad a mySlenka reklamy, vyvolava v nich kladné a milé pocity a
v nékterych 1 smich, jak jsou malé slecny zb&hlé ve svych zaméstnanich. Libi se jim détska
nezkazenost a predstavivost, kterd je v reklamé prezentovana. Také se jim libi, Ze si mohou
divky doopravdy vyzkouset povolani, ktera by chtéla v budoucnu jednou d¢€lat. Libi se jim
reakce lidi napf. ve scéné z poslucharny, kdy jim mala slecna pfednasi o mozku. Slecny
vystupuji sebejisté a ze situaci nejsou nervozni. Podle nékterych respondenti si tak malé

sleCny predstavuji, jaké to je byt GspéSnou zenou beéhem toho, co si hraji s panenkou a ze
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nemuseji vykondvat pouze typicky zenskd povolani. Nekteti ale také zmifuji, ze si na
povolani mohou déti hrat i bez panenek.

., Nelibi se mi osvétova cinnost v byznysu, navic nevim, proc by kterdkoliv holcicka
nemohla byt veterinarkou nebo profesorkou i bez Barbie.

Zena, vtomto piipadé zastoupena mladymi sle¢nami, je v reklam& podle
respondentll prezentovana jako cilevédoma, kterda vi, co chce a co vSe muze v zZivote
dokazat a ze pokud chce, dokaze velké véci. Jeji prezentaci tak vidi v reklamé pouze
kladné.

Kazdy respondent se k této reklam¢ stavi jinak. Nékteti nevidi divod, pro¢ by si
neméli panenku Barbie koupit. Jinym ale propagace nepfijde jako reklama, ale spiSe

osvétova ¢innost, na zakladé které by si panenku nekoupili.

Osloveni respondenti byli schopni postichnout a popsat zobrazované role zen a muzi
v reklaméch. Ne vzdy vSak byli schopni tyto role pojmenovat. Nékteré zobrazované role
byly pro respondenty urazlivé. Jedna se napfi. o role v reklamé& na hamburger ¢i o reklamu
na alkohol. Lze tak fici, Zze produkty ztéchto reklam by si respondenti nekoupili.

Respondenti se nedokaZi s postavou V reklamé ztotoznit a reklama jim nepiijde vhodna

k propagaci daného produktu.
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5 Vysledky a diskuse

Nazory respondentl na otdzku rovnocenného postaveni zen a muzd ve spolecnosti
jsou velmi vyrovnané. Rozdily lze vSak spattit v dil¢i odpovéedi podle pohlavi, a to takoveé,
zZe zeny rovnocenné postaveni V 38% ptipadli nevnimaji.

Vétsina respondenti si byla schopna vybavit reklamy, ve kterych se vyuziva
genderovych stereotypti. Zminovali pfedevs§im reklamy na praci prasky a jiné uklidové
prosttedky pro domacnost. Je tedy patrné, Ze jsou schopni si vyuzivani genderovych
stereotypt uvédomit. VEtsi problém vsak Cinila odpovéd’ na to, zda znaji reklamy, které se
snazi genderové stereotypy nabourat. Ve vétSin€ ptipadi nebyl nikdo z respondentd
schopny odpovédét. 1 tak se ovSem nasli taci, ktefi si na néjakou reklamu vzpomnéli.
Jednalo se piedevsim o reklamy na kosmetiku spole¢nosti Dove, ktera je znama
takovymito kampanémi. Nektefi respondenti také zvolili reklamu na pfipravek proti
chrapani ,,Pssst, ve které chrape Zena.

Nazory respondentti na genderové role zen a muzi Vreklamé byly vyrovnang,
avsak existuji rozdily v dil¢i odpovédi dle pohlavi. Negativné se K zobrazovani stavély
zeny, kterym v 24,55% ptipadii zobrazovani genderovych stereotypt v reklamé vadi.

Nejcastéjsi zobrazované role podle respondentli je role Zeny jako hospodyné.
Nasleduje role matky a Zeny jak objektu touhy. Naopak nej€astéji zobrazovana role muzi
v reklamé je podle respondenti role ispéSného muZe, nasledovana roli radce a konzumenta
tvrdého alkoholu.

Negativné se knahoté v reklamé vyjadfuji zeny. Tém nahota v reklamé vadi
nejvice. Konkrétné se 33,64% vyjadiilo negativné. Zeny také nesouhlasi s vyuzivanim
erotickych motivl v reklamé a to v 44,55%.

Vice jak polovina respondentt se také shodla, Ze genderové stereotypy v reklameé
ovlivituji vnimani druhého pohlavi.

Co se tyka konkrétnich reklam, respondenti jsou schopni popsat, jaké role
v reklamé muz ¢i Zena prezentuji. Ne vzdy jsou ovSem schopni dany genderovy stereotyp
pojmenovat na zakladé¢ teoretického vymezeni, jako napf. v reklamé na parfém od znacky
Dior. Respondenti fikaji, Ze je v reklamé néco tajemného, jelikoz Zena chodi po vodé¢. Tato
charakteristika je typicka pro roli tzv. femme fatale. Respondenti jsou také schopni odhalit
reklamu, ktera je sexisticka ¢i reklamu, kterd vyuziva stereotypu hospodyiiky. V reklamé

na Cistici prostfedky znacky Cillit Bang vystupuje jak muz, tak zena. Respondenti toto
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zobrazeni ocenili, avSak si zarovenl v§imli, Ze muz v reklam¢ neuklizi, pouze reklamou
provazi a ukazuje zené€, co vSe prosttedek umi. Podatilo se jim tak identifikovat muze
v roli radce. Mezi respondenty existuji reklamy, které je kvuli stereotypizaci a postavam
v reklamé urazeji a nepfijdou jim vhodné k propagaci dané¢ho produktu. Jedna se napt. o
reklamu na Fernet Stock, ke které se velmi negativné vyjadfily hlavné zeny. Ty by si tak
tento produkt nekoupily, na rozdil od muza, ktefi jsou k této reklam& mén¢ kriticti. Obecné
lze tici, ze produkty z reklam, které respondenty siln¢ urazeji (tj. Fernet Stock ¢i BBQ
Burger at Carl's Jr & Hardee‘s), by si nekoupili. Pokud je ovSem genderového stereotypu
vyuzito spravné a ve spravné mife, nevidi respondenti divod, pro¢ by si dany produkt
nekoupili, jako napt. v reklam¢ Lenor.

Osloveni respondenti tak vnimaji genderové stereotypy v reklam€ a to jak
pozitivné, tak negativné. Pokud je genderovych stereotypl vyuzito Spatné a divaky tyto
role urazeji, stavi se odmitavée i ke koupi ptislusného produktu.

Podle vyzkumu a.s. Marktest (6) se Ceska vefejnost stavi pomérné tolerantné
k erotice v reklamé. Z dotaznikového Setfeni vyplynulo, ze 40,91% respondentd ma
k nahot¢ v reklamé neutralni postoj, av§ak 40% respondentid ma také negativni postoj. Jak
fikaji né€ktefi respondenti, nahota jim nevadi v ptipad¢, Ze souvisi s produktem. V ramci
pruzkumu a.s. Marktest se 30% dotazovanych vyjadfilo podobné, tedy Ze se jim libi

Vv piipad¢, pokud se hodi k nabizenému produktu.
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6 Zavér

Genderové stereotypy V reklamé pomahaji tvircim V lepSim cileni na koncové
zakazniky. Vyuzivaji téchto zjednodusenych obrazii, které jsou vSeobecné ptijimany a jsou
soucasti jednotlivych kultur, Kk jakési zkratce v komunikaci a dokazi tak velké mnozstvi
informaci ptfedat divaklim a potencialnim zédkaznikiim béhem nékolika sekund.

Lze fici, Ze genderové stereotypy jsou ucinné, pokud nejsou piili§ zjednodusené a
nediskriminuji a neurazi jak muze, tak zeny. Tento postoj k vyuzivani genderovych
stereotypil zaujimaji také osloveni respondenti, tedy, pokud jim pfijde role v reklamé
urazliva, stavi se odmitavé ke koupi produktu. V ramci vlastniho vyzkumu byli respondenti
schopni popsat, jaké role Zeny a muzi prezentuji a ukazali, ze si pfislusnych roli v reklamé
v§imaji. Tyto role poté vnimaji jak pozitivng, tak negativnd. Zeny se napf. negativné stavi
Kk nahoté v reklamé a vyuzivani sexualnich motivi v reklamé.

Nevhodny obsah reklamy tak muze divaky urazit a samotnd reklama mize byt
nasledné zakazana. Obsah reklam je tedy kontrolovan. V Ceské republice jsou reklamy
regulovany zakony a také samostatnymi regula¢nimi orgéany.

Mezi nejznaméjsi organizace patii Rada pro reklamu, Asociace komunikacnich
agentur a Asociace Ceskych reklamnich agentur a marketingové komunikace. Tato
samoregulace je dobrovolnd. Pravidla tak dopliuji etiku reklamy a jsou pravem

nevymahatelna.
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8 Piilohy

Priloha A: Vybrané reklamy a zabéry z nich

AXE Dark Temptation
r i }-

Dohledatelné na: https://www.youtube.com/watch?v=qEpfTicDVUE

Burger at Carl's Jr & Hardees

Dohledatelné na: https://www.youtube.com/watch?v=zIsfwztXIb0
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https://www.youtube.com/watch?v=gEpfTicDVUE
https://www.youtube.com/watch?v=zIsfwztXIb0

Lenor Unstoppables

= “W Amy Se
UAUNDRY ‘EXBE R TRESS
v "

Up to 12 weeks of;;;) °
FRESHNESS™ + &

Dohledatelné na: https://www.youtube.com/watch?v=2-IFagOF9hc

Electrolux Commercial

Dohledatelné na: https://www.youtube.com/watch?v=ACrwJ4tWaZc



https://www.youtube.com/watch?v=2-lFagOF9hc
https://www.youtube.com/watch?v=ACrwJ4tWaZc

J’adore Dior

Dohledatelné na: https://www.youtube.com/watch?v=0aJ-TE1xZVA

Fernet Stock

Dohledatelné na: https://www.youtube.com/watch?v=I16Ni7weC2il



https://www.youtube.com/watch?v=OaJ-TE1xZVA
https://www.youtube.com/watch?v=l6Ni7weC2iI

Cillit Bang

(|

gDAbsQuC|Tq7HMyZ6p9Ng9G

Head & Shoulders

NN
Dohledatelné na: https://www.youtube.com/watch?v=-4p2Vb3mOLA

Dove Men+Care



https://www.youtube.com/watch?v=lrMD_z_FnNk&list=PLYxVY5noX-qDAbsQuCjTq7HMyZ6p9Nq9G
https://www.youtube.com/watch?v=lrMD_z_FnNk&list=PLYxVY5noX-qDAbsQuCjTq7HMyZ6p9Nq9G
https://www.youtube.com/watch?v=-4p2Vb3m0LA

Showing that he cares.

Dohledatelné na:
https://www.youtube.com/watch?v=0Qo0qW03SJ73c

Barbie

—~ —

WHAT HAPPENS-WHENLGIRLS AR FREE'~
FOLIAGIAE THEY CAN SEANITHNG

x—l‘ '»;1!’.'7:,;—, =

Dohledatelné na:

https://www.youtube.com/watch?v=I11vnsgbnAkk

Ptiloha B: Ptepis rozhovort

Rozhovor ¢. 1

Dobry den, jmenuji se Petra Jilkové a jsem studentkou Ceské zem&délské univerzity v Praze. Rada bych Vas
pozadala o zodpovézeni nékolika otazek tykajici se tématu mé diplomové prace - Genderové stereotypy

v reklamé. Promitnu Vam vzdy kratkou reklamu, ke které bude nasledovat série otazek.

Mohu Vam polozit sérii otazek, tykajici se genderovych stereotypti v reklame?

Ano, jiste, neni problém.

Dekuji Vam za laskavost. MiiZete se mi tedy, prosim, na zacatku predstavit? Jaké je vaSe jméno, v€k a vzdélani?
Jiste. Takze jmenuji se Tomas, je mi 32 let a mam vystudovanou vysokou skolu.

Promitnu Vam ted’ reklamu, ke které bude nasledovat série otazek.

(New AXE Dark)

1)Vidél jste nekdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?

Ano, na tuto reklamu si vzpomindm. Pamatuju si, jak béZela prred nékolika lety v televizi.

2)Jak byste zhodnotil tuto reklamu, co si o ni myslite?

Ta reklama mi nepvijde néjak zajimava a celkove mi prijde docela spatnd. Mladej kluk se navoni deodorantem
od AXE s éokolddovou viini a zacnou po ném Silet a letét na néj vsechny mlady sexy holky.

3)Pfipada Vam reklama zajimava?

Moc zajimava mi tedy neprijde. Prijde mi to docela ohrané. Cely tento ndapad mi prijde spise trapny.

4)Ptijde Vam na této reklamé néco v nepoiadku?


https://www.youtube.com/watch?v=QoqWo3SJ73c
https://www.youtube.com/watch?v=l1vnsqbnAkk

Nelibi se mi, zZe ta reklama neni viibec postavena realité. Z clovéka se nemiizZe stat cokoladova figurka. Ale
chapu, ze takhle reklama tak néjak funguje.

5)Piipad4d Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?

Tezko rict. Ale asi celkem jo.

6)Reknéte mi ve strucnosti, co se Vam na reklamé libi, nebo nelibi a pro¢.

Jediné co se mi libi, je napad deodorantu s cokoladovou viini. Jinak se mi ta reklama ale celkove nelibi. Jak jsem
rikal, neodpovida to realité a taky se mi nelibi, jak na néj zacnou letét samoziejmé mlady sexy holky.

7)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?

Mam chut na cokoladu (smich). Ne, vazné. Jak jsem rikal, reklama se mi moc nelibi. Celd ta myslenka mi prijde
trochu zvlastni, ale je to miij subjektivni pohled.

8)Ptijde Vam reklama urazliva?

To mi ani neprijde. Sice na néj leti sexy holky, ale je to jesté v unosné mire.

9)Cim se podle Vas snazi reklama piedev§im zaujmout?

Podle mé se snazi byt vtipna a napadita a zkusit néjak jinak propagovat cokoladovou viini.

10)Jak vnimate prezentaci zeny v této reklame?

No...v reklamé je zena prezentovana jako ta, ktera se nedokaze udrzet, nedokdze si pomoct a prosté na néj ma
chut a chce ho.

11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?

Jako urcité ma v téhle reklamé vice pozitivni roli nez Zena, ve smyslu toho, Ze je ten, na kterého leti.
Predpokladam, ze tak ma byt prezentovan néco jako sex symbol nebo tak néco. Prosté néco neodolatelného.
12)Dokazete se ztotoznit s hlavni postavou v reklame?

No tak to fakt ne.

13)Koupil byste si dany produkt?

Nekoupil. Nelibi se mi tento typ viiné a podle mé je natolik zvlastni, Ze vim, kdo ji bude pouzivat.

Promitnu Vam ted’ reklamu, ke které bude nasledovat série otazek.

(BBQ Burger at Carl's Jr & Hardees)

1)Vidél jste nékdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?

Ne ne, nikdy jsem ji nevidel. Podle mé nikdy u nas nebézela.

2)Jak byste zhodnotil tuto reklamu, co si o ni myslite?

Typicka sexisticka reklama. Slecny griluji a muzi na né ziraji. S dost velkym zdjmem.

3)Piipada Vam reklama zajimava?

Vitbec ne. Je to hrozné prvoplanoveé.

4)Piijde Vam na této reklamé néco v neporadku?

Jak jsem Fikal, je to klasicka sexistickd reklama. Uplné se mi nelibi vyuzivani Zeny jako sexudlniho objektu a to
ukapavani omacek je celkem nechutny.

5)Pfipada Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?

Absolutné ne. Vzdyt to nesouvisi s reklamou daného produktu.

6)Reknéte mi ve stru¢nosti, co se Vam na reklamé libi, nebo nelibi a prog.

Zeny v reklamé jsou pohledné, nicméné se mi z principu tohle podsouvani sexudlnich motivii nelibi.

7)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?

Prijde mi to laciné, prvoplanové, zamérené na primdrni pudy.

8)Ptijde Vam reklama urazliva?

Prijde mi urazliva viici Zenam a taky si myslim, Ze to namichne i muze, kteri si Zen vazi. Tohle neni uplné
spravnd propagace grilovaného masa a burgerii.

9)Cim se podle Vas snazi reklama predev§im zaujmout?

Hezkyma holkama a vyvolanim néjakého sexudlniho zajmu.

10)Jak vnimate prezentaci Zeny v této reklame?

Strasné, je to ponizujici.

11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?

Jsou to slintajici chlapi. Nicméné vzhledem k tomu, co se V reklamé odehrava, si dokazu predstavit, Ze by jejich
reakce mohla byt realisticka. Kazdopaddné tady vypadaji trochu jako primitivové, co nedokazi myslet na nic
Jjiného.

12)Dokazete se ztotoznit s hlavni postavou v reklame?

Nedokazu si predstavit, Ze bych bud’ roli Zeny ani v roli muze, takze ne.

13)Koupil byste si dany produkt?

Maso a grilovani mam rad, ale tézko rict, jestli bych chtél, aby mé nékdo vnimal jako slintajiciho primitiva.

Promitnu Vam ted’ reklamu, ke které bude nasledovat série otazek.
(Lenor Unstoppables)



1)Vidél jste nekdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?

Ano, na tuto reklamu si vzpomindm. Vidél jsem ji, béZi ted’ v televizi.

2)Jak byste zhodnotil tuto reklamu, co si o ni myslite?

Reklama na praci prdasek nebo néjaky jiny praci prostiedek. Dama je expertkou na prani pradla a ukazuje
ostatnim nové pripravky pravé na prani.

3)Ptipadd Vam reklama zajimava?

Neprijde mi néjak extra zajimava. Jediné, co je zajimavé, je samotnd avivaz ve forme kulicek.

4)Ptijde Vam na této reklamé néco v nepoiadku?

Expertkou na prani pradla je Zena — ta jedina evidentné vi, jak na to.

5)Pfipada Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?

Celkem ano.

6)Reknéte mi ve struénosti, co se Vam na reklamé libi, nebo nelibi a pro¢.

Libi se mi jednoduchost reklamy a produkt. Nelibi se mi ta pani, je mi celkem nesympaticka.

7)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?

Meé osobné ta reklama neprijde nijak zajimava, jak uz jsem vikal. Takze moje pocity viici ni jsou neutralni. Je to
celkem nudné, nic nového kromé produktu.

8)Prijde Vam reklama urazliva?

To ani ne.

9)Cim se podle Vas snazi reklama piedeviim zaujmout?

Podle mé jde hlavné o ten asi inovativni produkt. Nikdy predtim jsem avivaz v kulickach nevidel.

10)Jak vnimate prezentaci zeny v této reklame?

Jediné zena vi, jak spravné doma uklidit a jaké prostredky pouZit. Proto je Zena expertkou na prani pradla,
hospodyrika no.

11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?

Ten v reklamé nevystupuje, ale urcite by bylo zajimavé, kdyby radil s pranim pradla on. Bylo by to v podstaté to
samé, ale role by asi byla jina, nez muz-hospodyrnka.

12)Dokéazete se ztotoznit s hlavni postavou v reklamé?

Nedokazu.

13)Koupil byste si dany produkt?

Celkem mé zaujal, takze ano.

Promitnu Vam ted’ reklamu, ke které bude nésledovat série otdzek.

(Electrolux Commercial)

1)Vidél jste nékdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?

Nevzpomindm, nikdy jsem ji nevideél.

2)Jak byste zhodnotil tuto reklamu, co si o ni myslite?

Neni zase tak Spatna, da se na ni koukat. Matka je zaneprdzdnéna postarat se o deti, o praci, o nakup, ale stihd
to diky spotrebiciim Electrolux.

3)Ptipada Vam reklama zajimava?

Prijde mi zajimaveé stridani prostredi a to, Ze Zena se nestara jen o déti, ale taky ma svou viastni praci, ve které
Je evidentné uspésna.

4)Ptijde Vam na této reklamé néco v neporadku?

Prijde mi celkem v poradku.

5)Ptipadd Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?

Celkem ano.

6)Reknéte mi ve struénosti, co se Vam na reklamé libi, nebo nelibi a pro¢.

Libi se mi propagace hektického Zivotniho stylu. Sam jsem rad v jednom kole a porad néco delam.
Nelibi se mi, Ze tam v podstaté nent ukdzan jeji partner, ktery by ji mohl tieba s néc¢im pomoci.

7)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?

Celkem neutralni, jak rikam, reklama mi prijde relativné v poradku.

8)Prijde Vam reklama urazliva?

To ani ne. Nepiisobi tak na mé.

9)Cim se podle Vas snazi reklama predevsim zaujmout?

Hlavné vyrobky této firmy — je jimi vybavena celd domdcnost.

10)Jak vnimate prezentaci zeny v této reklame?

Ani diky hektickému zZivotnimu tempu nevypada ustvané a vse zvlada, vypada trochu jako superzena a
supermatka.

11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?

Toho jsem si v reklamé néjak extra nevsiml. Maximdiné tak néjakého komparsu.

12)Dokazete se ztotoznit s hlavni postavou v reklame?



Nedokazu.
13)Koupil byste si dany produkt?
Nejen zenam usnadni prdci, tak proc ne.

Promitnu Vam ted’ reklamu, ke které bude nasledovat série otazek.

(Dior Jadore )

1)Vidél jste nékdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?

Nepamatuju si, ale asi hodné podobné jsem videl.

2)Jak byste zhodnotil tuto reklamu, co si o ni myslite?

Prijde mi v pohode, takovych reklam na lepsi parfémy je mnoho.
3)Pfipada Vam reklama zajimava?

Je hezka, ale neprijde mi to zadna bomba.

4)Piijde Vam na této reklamé néco v neporadku?

Jenom to, ze nelze chodit po vode.

5)Ptripada Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?
Celkem ano, proc ne.

6)Reknéte mi ve strucnosti, co se Vam na reklamé libi, nebo nelibi a pro¢.
Styl jakym je reklama zpracovand, neni moc zajimavy ani originalni, ale je tam Charlize Theron, kterou mam
rad.

7)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?

Prijemny, prijemné pokoukani. Reklama mi prijde celkem v poradku.
8)Ptijde Vam reklama urazliva?

Ne. Uvédomuju si, ze trochu objektivizuje Charlize Theron, ale v tomhle pFipade mi to nevadi, protoze ona sama
s takovym konceptem nejspis musela souhlasit

9)Cim se podle Vas snazi reklama predev§im zaujmout?

Zenou —V tomto piipadé Charlize Theron.

10)Jak vnimate prezentaci Zeny v této reklame?

Docela pozitivné, neprijde mi to néjak urdzejici.

11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?

Ten tam nevystupuje.

12)Dokazete se ztotoznit s hlavni postavou v reklame?

Jsem muz, takze ne.

13)Koupil byste si dany produkt?

Partnerce asi ano.

Promitnu Vam ted’ reklamu, ke které bude nésledovat série otdzek.

(Fernet Stock)

1)Vidél jste nékdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?

Ano ano, pamatuju si ji.

2)Jak byste zhodnotil tuto reklamu, co si o ni myslite?

Prijde mi relativné vtipna. Manzelé se snazi uzit si dovolenou na plazi, zena neustale mluvi a chlap chce, aby uz
byla zticha.

3)Pfipada Vam reklama zajimava?

Neprijde mi to jako néjaka bomba, ale je to usmevné.

4)Ptijde Vam na této reklamé néco v nepoiadku?

V ramci mezi mi reklama pvijde celkem v poradku.

5)Ptipadd Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?

Asi ano.

6)Reknéte mi ve stru¢nosti, co se Vam na reklamé 1ibi, nebo nelibi a prog.

Libi se mi ta nadsazka, ale jinak mi to neprijde prilis zajimaveé, jak Fikam.

7)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?

Usméju se nad ni, ale to je vse.

8)Prijde Vam reklama urazliva?

Ani ne.

9)Cim se podle Vas snazi reklama predev§im zaujmout?

Vtipem a nadsazkou. Je usmévnd, i kdyz nekorektni. Na korektnosti uplné nelpim, takze relativné vtipnd.
10)Jak vnimate prezentaci zeny v této reklame?

Zena je zde zobrazena jako vécné nespokojend, ¢lovék se ji s nic¢im nezavdéci. Takze ta tu nevystupuje v tom
nejlepsim svétle.



11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?

Dost podobné. Vypada zde hodné pod pantoflem a taky ne zrovna v tom nejlepsim svétle, kdyz zenu vypusti.
12)Dokéazete se ztotoznit s hlavni postavou v reklamé&?

Ne, ani s jednou.

13)Koupil byste si dany produkt?

Asi jo, koupil.

Promitnu Vam ted’ reklamu, ke které bude nasledovat série otazek.

(Head and Shoulders)

1)Vidél jste nekdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?

Ne, nepamatuju si ji.

2)Jak byste zhodnotil tuto reklamu, co si o ni myslite?

Asi uplné nechapu souvislost mezi déjem a produktem. Muz leze po skadle a diky Samponu se zbavil lupii.
3)Piipada Vam reklama zajimava?

Moc se mi nelibi a neprijde mi zajimava.

4)Ptijde Vam na této reklamé néco v neporadku?

Asi to, Ze uplné neni videét souvislost vyrobku s déjem reklamy. Mlady pohledny muz leze v tilku po skale
V reklamé na Sampon.

5)Ptripada Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?

Ne.

6)Reknéte mi ve struénosti, co se Vam na reklamé libi, nebo nelibi a prog.

Libi se mi krajina a vitbec prostiedi hor. Nelibi se mi ale, Ze déj s produktem nesouvisi.
7)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?

Nijak se mi nelibi, je nudna. Neprijde mi to nijak zajimavé a uplné promyslené.
8)Ptijde Vam reklama urazliva?

To ne. Neprijde.

9)Cim se podle Vas snazi reklama predev§im zaujmout?

Pohlednym muzem s vysportovanou postavou.

10)Jak vnimate prezentaci Zeny v této reklame?

Ta v reklamé nevystupuje.

11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?

Mé osobné nijak nevadi.

12)Dokazete se ztotoznit s hlavni postavou v reklame?

Asi bych si to dokdzal predstavit.

13)Koupil byste si dany produkt?

Sam jsem na lupy trpél a Sampon kdysi pouZival. TakZe jsem si produkt kupoval.

Promitnu Vam ted’ reklamu, ke které bude nasledovat série otazek.

(Cillit Bang)

1)Vidél jste nékdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?

Tuhle primo ne, ale pamatuji si na podobnou.

2)Jak byste zhodnotil tuto reklamu, co si o ni myslite?

Reklama ukazuje, jak prostredek vycisti rizné necistoty. Muz radi a ukazuje Zené, jak na to.
3)Pfipada Vam reklama zajimava?

Ani ne, je to celkem ohrané.

4)Ptijde Vam na této reklamé néco v nepoiadku?

Asi rozlozent roli. Je celkem zajimavé, ze Zena ukazuje muzi, jak doma prostiedek pouziva. On naopak spis radi
a ukazuje, co jeste umi.

5)Ptipada Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?

Celkem ano. Odpovida zadani, je strucnd a vécna.

6)Reknéte mi ve stru¢nosti, co se Vam na reklamé 1ibi, nebo nelibi a prog.

Asi je zajimave to, kdo koho v reklamé predstavuje. Ale jinak mé reklama nijak nezaujala.
7)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?

Uprimné se mi moc nelibi, je nudna.

8)Ptijde Vam reklama urdzliva?

Neprijde.

9)Cim se podle Vas snazi reklama predev§im zaujmout?

Zazracnym prostiedkem.

10)Jak vnimate prezentaci zeny v této reklame?

Jako hospodynku, ktera ukazuje, jak doma uklizi a tento prostredek vse vycisti.



11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?
Ukazuje Zené, co a jak.

12)Dokazete se ztotoznit s hlavni postavou v reklame?
Asi ne.

13)Koupil byste si dany produkt?

Kdyz splni ocekavani, proc ne.

Ukazu Vam ted’ reklamu, ke které bude nasledovat série otazek.

(Synot tip)

1)Vidél jste nekdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?

Ne, nevidel.

2)Jak byste zhodnotil tuto reklamu, co si o ni myslite?

Urcité narazi na fakt, Ze muzi neumi prat. To mi teda v dnesni dobée neprijde pravda
3)Pfipada Vam reklama zajimava?

Uprimné ani ne.

4)Ptijde Vam na této reklamé néco v neporadku?

Urcité by se tim vtipem mohla nékoho dotknout.

5)Pripada Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?

To tedy neprijde.

6)Reknéte mi ve strucnosti, co se Vam na reklamé libi, nebo nelibi a pro¢.
Obecné mé ta reklama nezaujala, ale néjak pozitivné se k tomu teda taky nestavim.
7)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?

Ve mné osobné neutralni.

8)Ptijde Vam reklama urazliva?

Mné ne, ale je mi jasny, ze by nékoho mohla urazit

9)Cim se podle Vas snazi reklama piedevsim zaujmout?

Vtipnou narazkou.

10)Jak vnimate prezentaci Zeny v této reklame?

Ta tam neni.

11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?

Jako toho, co neumi prat.

12)Dokazete se ztotoznit s hlavni postavou v reklame?

Asi nedokazu.

12)Vyuzil byste dany produkt?

Ja nesdzim, takze ne.

Promitnu Vam ted’ reklamu, ke které bude nasledovat série otazek.
(Barbie)

1)Vidél jste nékdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?

Nikdy jsem ji nevidel.

2)Jak byste zhodnotil tuto reklamu, co si o ni myslite?

Malé holky si zkoust povolani, ktera by jednou chtély delat. Je to zajimavé, hlavné zaver kdy si holéicka viastné
na ucitelku hraje s panenkami.

3)Pfipada Vam reklama zajimava?

Ano. Libi se mi ten ndpad.

4)Ptijde Vam na této reklamé néco v nepoiadku?

Asi ne.

5)Ptipadd Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?
Nemyslim si, ze touto reklamou spravné cili na danou skupinu lidi. Napad je to fajn.
6)Reknéte mi ve stru¢nosti, co se Vam na reklamé 1ibi, nebo nelibi a prog.
Prijde mi fajn, Ze si holky hraji na to, ¢im by chtély jednou byt.

7)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?

Je to mile.

8)Prijde Vam reklama urazliva?

Neprijde.

9)Cim se podle Vas snazi reklama predev§im zaujmout?

Ndpadem a asi tim, Ze uz malé holky vedi, co by chtély délat.

10)Jak vnimate prezentaci zeny v této reklame?

Pozitivné, ukazuje se, co vse miize vykondvat za zaméstnani.

11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?



Toho jsem si nevsiml.

12)Dokéazete se ztotoznit s hlavni postavou v reklamé&?
Asi ne, ale chdapu, co tim reklama chtéla rict.

13) Koupil byste si dany produkt?

Kdybych mél dceru, klidné bych ji panenku koupil.

Promitnu Vam ted’ reklamu, ke které bude nasledovat série otazek.
(Dove Men+Care)

1)Vidél jste nekdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?

Nikdy jsem ji nevidel.

2)Jak byste zhodnotil tuto reklamu, co si o ni myslite?

Libi se mi vztah déti se svymi otci, ukazuji tam, zZe nejen matka je rodicem. Dove je celkem znamy kampanémi
podobného typu.

3)Ptijde Vam reklama zajimava?

Celkem ano.

4)Ptijde Vam na této reklamé néco v neporadku?

Ne, neprijde.

5)Ptripada Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?
Jo, proc ne.

6)Reknéte mi ve strucnosti, co se Vam na reklamé libi, nebo nelibi a pro¢.
Jak jsem Fikal, libi se mi, Ze zobrazuji, Ze i otec se stard o déti.
7)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?

Je to milé a hezké, radostné.

8)Ptijde Vam reklama urazliva?

Neprijde.

9)Cim se podle Vas snazi reklama predev§im zaujmout?

Jde proti proudu.

10)Jak vnimate prezentaci Zeny v této reklame?

Té jsem si v reklamé nevsiml.

11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?

Pozitivne, jsou to fajn otcove.

12)Dokazete se ztotoznit s hlavni postavou v reklame?

Ano, dokazu.

13)Koupil byste si dany produkt?

Jo, koupil.

Je néco, co byste chtél dodat?

Je to celkem zajimavé téma, nikdy jsem nad takovymito typy reklam nijak hluboce nepremysiel.
Dobte. Timto bych Vam rada pod€kovala za rozhovor a za Vas cas.

Neni zac. Na shledanou.

Na shledanou.

Rozhovor ¢.2

Dobry den, jmenuji se Petra Jilkova a jsem studentkou Ceské zemédélské univerzity v Praze. Rada bych Vés
pozadala o zodpovézeni nékolika otazek tykajici se tématu mé diplomové prace - Genderové stereotypy

v reklamé. Promitnu Vam vzdy kratkou reklamu, ke které bude nasledovat série otazek.

Mohu Vam polozit sérii otazek, tykajici se genderovych stereotypti v reklame?

Jisté.

De¢kuji Vam za laskavost. Mizete se mi tedy, prosim, na zacatku predstavit? Jaké je vaSe jméno, vék a vzdélani?
Jiste. Takze jmenuji se Veéra, je mi 43 let a mam vystudovanou vysokou Skolu.

Promitnu Vam ted’ reklamu, ke které bude nasledovat série otazek.

(New AXE Dark)

1)Vidéla jste nekdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?

Ano, myslim si, Ze jsem ji vidéla.

2)Jak byste zhodnotila tuto reklamu, co si o ni myslite?

Moc se mi nelibi, prijde mi docela spatna. Kazdy si z cokoladového pandka kousek uzobne.
3)Ptipada Vam reklama zajimava?



Ani ne.

4)Piijde Vam na této reklamé néco v neporadku?

Nelibi se mi, jak vSichni ukusuji z toho cokoladového pandka a jsou to hlavné pohledné mladé zeny.
5)Pfipada Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?

Ani ne.

6)Reknéte mi ve strucnosti, co se Vam na reklamé libi, nebo nelibi a proc.

Prijde mi trochu sexisticka. Taky je trosku nudna.

7)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?

Jak rikam, je to trochu nudné a taky mi to prijde trochu sexistické. Takze nudu a otravenost.
8)Ptijde Vam reklama urazliva?

ANo, prijde mi to trochu sexistické.

9)Cim se podle Vas snazi reklama piedev§im zaujmout?

Okusovanim cokoladového pandka.

10)Jak vnimate prezentaci Zeny v této reklamé?

Ne moc pozitivne. Vidim ji jako chtivou cokoladového pandka.

11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?

Jako objekt, na kterého leti Zeny a on si to opravdu uziva.

12)Dokéazete se ztotoznit s hlavni postavou v reklamé&?

Ne, nedokazu.

13)Koupila byste si dany produkt?

Asi ne. Pro sebe urcité ne, je uréen muzium, ale nejsem si jista, zda by me partner s takovouto viini oslovil.

Promitnu Vam ted’ reklamu, ke které bude nasledovat série otazek.

(BBQ Burger at Carl's Jr & Hardees)

1)Vidéla jste nékdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?

Ne, nevzpominam si na ni.

2)Jak byste zhodnotila tuto reklamu, co si o ni myslite?

Prijde naprosto strasnd. Prvoplanova. Typicky sexisticka.

3)Ptipada Vam reklama zajimava?

Vithec ne.

4)Ptijde Vam na této reklamé néco v neporadku?

Je dost presexualizovand, ale to podle mé stile neni nejhorsi forma sexistické reklamy. Ale Zena jako objekt - je v
nepordadku samozrejme.

5)Pfipada Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?

Absolutné ne. Dyt to spolu nesouvisi.

6)Reknéte mi ve struénosti, co se Vam na reklamé libi, nebo nelibi a pro¢.

Reklama se mi vitbec nelibi. Je sexisticka.

7)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?

Znechuceni. Ponizeni.

8)Prijde Vam reklama urazliva?

Ano, vadi mi, kdyz se pouziva erotika viude, kde to jen jde.

9)Cim se podle Vas snazi reklama piedevsim zaujmout?

Polonahyma holkama a sexualnim podtextem. Asi cili na chlapy, ti to podle mé kviili slecnam dokoukaji do
konce.

10)Jak vnimate prezentaci zeny v této reklame?

Je to ponizujici a urazlive.

11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?

Jeste hiir, kdyby tam ti muzi nebyli, bylo by to lepsi. Takhle je tam ta role sexisty primo urcena a my vime, co
madme pocitovat.

12)Dokazete se ztotoznit s hlavni postavou v reklame?

Absolutné ne.

13)Koupila byste si dany produkt?

Reklama ve mné vyvolala tolik negativnich reakci a Spatnych pocitii, ze si odmitam cokoliv od této firmy koupit.

Promitnu Vam ted’ reklamu, ke které bude nasledovat série otazek.
(Lenor Unstoppables)

1)Vidéla jste nekdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?

Ano, pamatuju si.

2)Jak byste zhodnatila tuto reklamu, co si o ni myslite?

Neprijde mi nijak zajimava, Zena propaguje vini na pradlo.



3)Piipada Vam reklama zajimava?

Ani ne.

4)Ptijde Vam na této reklamé néco v nepoiadku?

Ano. Forma. Vzhled zZeny. To, Ze to musi byt zena, kdo vi néco o prani.
5)Ptiipada Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?

Ale jo.

6)Reknéte mi ve strucnosti, co se Vam na reklamé libi, nebo nelibi a pro¢.
Libi se mi jeji jednoduchost. Nelibi se mi, jak je stylizovand a nudna.
7)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?

Nehospodarnost a pracimi kulickami.

8)Prijde Vam reklama urazliva?

Urazliva ne, ale nevim, na koho cili.

9)Cim se podle Vas snazi reklama piedev§im zaujmout?

Vyrobkem.

10)Jak vnimate prezentaci zeny v této reklame?

Jak jsem Fikala, musi to byt zZena, kdo vi néco o prani. Takze jako tu, co se stara o domdcnost.
11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?

Ten tam neni.

12)Dokéazete se ztotoznit s hlavni postavou v reklamé&?

Doma samoziejmeé také peru, ale tahle radost z prani mi prijde dost prehnana.
13)Koupila byste si dany produkt?

Asi ano.

Promitnu Vam ted’ reklamu, ke které bude nasledovat série otazek.
(Electrolux Commercial)
1)Vidéla jste nékdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?
Ne, nevideéla
2)Jak byste zhodnotila tuto reklamu, co si o ni myslite?
Jako je zajimavd. Ale ta posledni véta je Spatnd. Implikuje, Ze seberealizace Zeny je zase v domdcnosti, v
kuchyni.
3)Ptipada Vam reklama zajimava?
Trochu, co se tyce obrazu. Jinak ne.
4)Piijde Vam na této reklamé néco v neporadku?
Ano. Jak jsem Fikala. Seberealizace Zeny v domdcnosti.
5)Pfipada Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?
Ale ano.
6)Reknéte mi ve struénosti, co se Vam na reklamé libi, nebo nelibi a pro¢.
Nelibi se mi celkovy dojem, ktery z reklamy mam. Takovou horkou pachut.
7)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?
Horkou pachut.
8)Prijde Vam reklama urazliva?
Trochu ano.
9)Cim se podle Vas snazi reklama predev§im zaujmout?
Vyrobky této znacky.
10)Jak vnimate prezentaci zeny v této reklame?
Ustvana, ale zatim spokojena Zena.
11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?
Ten tam neni.
12)Dokazete se ztotoznit s hlavni postavou v reklame?
Ne, je to na mé hrozné hekticke.
13)Koupila byste si dany produkt?
Nejsem si uplné jista. Z reklamy nemam moc dobry pocit, ale tato znacka déla kvalitni produkty. Chvili bych se
rozmyslela.

Promitnu Vam ted’ reklamu, ke které bude nasledovat série otazek.

(Dior J'adore )

1)Vidéla jste nekdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?

Ne, nevidéla, nepamatuju si.

2)Jak byste zhodnatila tuto reklamu, co si o ni myslite?

Podle mé pro muze - miize je vzrusovat, mozna budou kupovat vonavku svym damdam.



3)Piipada Vam reklama zajimava?

Nijak extra, nic nového.

4)Ptijde Vam na této reklamé néco v nepoiadku?

Ani ne, prijde mi v poradku.

5)Ptfipad4d Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?
Nejsem si jista, jestli si Zeny na zdkladé této reklamy produkt koupi. Ale nevidim ditvod, pro by se k propagaci
nehodila.

6)Reknéte mi ve strucnosti, co se Vam na reklamé libi, nebo nelibi a pro¢.
Libi se mi ta pekna krajina.

7)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?

Prijemné, snova krajina, doprovodny proslov to ale kazi.

8)Ptijde Vam reklama urazliva?

Ne, ani ne.

9)Cim se podle Vas snazi reklama piedevsim zaujmout?

Zenou, vystupuje tam jako jedind a pozornost je upiena jen na ni.

10)Jak vnimate prezentaci Zeny v této reklame?

Relativne v poradku.

11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?

Ten tam neni.

12)Dokéazete se ztotoznit s hlavni postavou v reklamé?

Ne.

13)Koupila byste si dany produkt?

Nejsem si jista, jestli primo na zaklade reklamy bych si ho koupila. Asi bych se rozhodla az v obchodé,
V parfumerii, az si ho ovonim.

Promitnu Vam ted’ reklamu, ke které bude nasledovat série otazek.

(Fernet Stock)

1)Vidéla jste nékdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?

Ano ano, pamatuju si na ni.

2)Jak byste zhodnotila tuto reklamu, co si o ni myslite?

Je to dost hroznd reklama. Kromé toho, Ze miize urdzet jak chlapi, tak Zeny, tak snad i vsechny Cechy celkoveé.
3)Piipada Vam reklama zajimava?

Uprimné ani ne.

4)Piijde Vam na této reklamé néco v neporadku?

Nechutné stereotypy, kterym neverim ani za mak.

5)Pfipada Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?

Ne, neprijde.

6)Reknéte mi ve stru¢nosti, co se Vam na reklamé libi, nebo nelibi a pro¢.

Nelibi se mi, ze v podstaté urazi uplné vsechny, kteri v reklame vystupuji. Reklama urazi kazdého se zdravym
rozumem a dobrym srdcem.

7)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?

Zlost a vztek

8)Ptijde Vam reklama urazliva?

Ano, velmi.

9)Cim se podle Vas snazi reklama piedevsim zaujmout?

Podle mé se snazi ukdzat, jak to podle tviircii obéas v Zivoté chodi, aby se lidi mohli ztotoznit s postavou.
10)Jak vnimate prezentaci zeny v této reklame?

Je to ponizujici, urdzlivé a smutné.

11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?

Dost podobné, je to smutné. A také je smutné, Ze se musi uchylit k alkoholu.

12)Dokazete se ztotoznit s hlavni postavou v reklame?

Ne.

13)Koupila byste si dany produkt?

Takova reklama preci nemiize nikoho inteligentniho zaujmout a oslovit ke koupit.

Promitnu Vam ted’ reklamu, ke které bude nasledovat série otazek.
(Head and Shoulders)

1)Vidéla jste nékdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?

Ne, nevidéla.

2)Jak byste zhodnatila tuto reklamu, co si o ni myslite?



Nechapu moc souvislost mezi déjem a produktem.

3)Ptipada Vam reklama zajimava?

Uprimné ani ne.

4)Ptijde Vam na této reklamé néco v nepoiadku?

Nesouvislost déje s produktem.

5)Pfipada Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?

Ne, neprijde.

6)Reknéte mi ve strucnosti, co se Vam na reklamé libi, nebo nelibi a proc.

Mladenec je pékny, hory a krajina zajimava, ale ta prezentace vyrobku nesouvisi s déjem. Spise bych si jej
predstavovala ve spojni se sportem ci konicky.

T)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?

SmiSené. Libi se mi krajina, ale jak jsem nékolikrat zminila, nechdpu souvislost s produktem.
8)Ptijde Vam reklama urazliva?

Ne, to ne.

9)Cim se podle Vas snazi reklama piedev§im zaujmout?

Tim, ze miizete byt taky takhle uspésny, kdyz pouzijete jejich Sampon. Vsichni vas budou milovat.
10)Jak vnimate prezentaci Zeny v této reklame?

Ta Vv reklamé nevystupuje.

11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?

Milady a pohledny chlap, ktery zaziva dobrodruzstvi.

12)Dokéazete se ztotoznit s hlavni postavou v reklamé?

Ne.

13)Koupila byste si dany produkt?

Jo, proc ne.

Promitnu Vam ted’ reklamu, ke které bude nasledovat série otazek.
(Cillit Bang)

1)Vidéla jste nékdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?

Ne, nevideéla. Mozna hodné podobnou.

2)Jak byste zhodnotila tuto reklamu, co si o ni myslite?

Celkem nudna. Zena ukazuje, jak uklizi a muz ukazuje, co vse jesté prostiedek umi.
3)Piipada Vam reklama zajimava?

Ani ne.

4)Piijde Vam na této reklamé néco v neporadku?

To, kdo koho reprezentuje. Muz radi, ale neuklizi. To déla Zena.
5)Pfipada Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?
Spis ano.

6)Reknéte mi ve stru¢nosti, co se Vam na reklamé 1ibi, nebo nelibi a prog.
Jak jsem jiz zminila, nelibi se mi, co kdo déla.

7)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?

Spise negativni.

8)Prijde Vam reklama urazliva?

Uz ani ne, po té reklamé na Fernet.

9)Cim se podle Vas snazi reklama predev§im zaujmout?
Vysledkem pripravku.

10)Jak vnimate prezentaci zeny v této reklame?

Typicka zZena v domdcnosti.

11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?

Ukazuje, co jesté pripravek umi.

12)Dokazete se ztotoznit s hlavni postavou v reklame?

Ne.

13)Koupila byste si dany produkt?

Nevidim diivod, proc ne.

Ukazu Vam ted’ reklamu, ke které bude nasledovat série otazek.
(Synot tip)

1)Vidéla jste nekdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?

Ne, nepamatuju si na ni.

2)Jak byste zhodnotila tuto reklamu, co si o ni myslite?
Poukazuje na neschopnost muze.



3)Piipada Vam reklama zajimava?

Neprijde.

4)Ptijde Vam na této reklamé néco v nepoiadku?

Podle mé také ukazuje, co je pro muze prednéjsi a také mam pocit, ze se nechce ucit noveé véci. Takze prani
zustane na Zendch.

5)Pfipada Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?

To teda neprijde.

6)Reknéte mi ve strucnosti, co se Vam na reklamé libi, nebo nelibi a proc.
Ja k sazeni nemam moc kladny postoj, takze nechapu, pro¢ to nékdo propaguje.
7)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?

Neutralni. Nezajimava reklama.

8)Ptijde Vam reklama urazliva?

Urcité je pro muze urazliva.

9)Cim se podle vas snazi reklama pfedevsim zaujmout?

Sloganem.

10)Jak vnimate prezentaci Zeny v této reklame?

Ta v reklamé neni.

11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?

Neschopny, neumi prat.

12)Dokéazete se ztotoznit s hlavni postavou v reklamé?

Ne, nedokdzu.

13)Vyuzila byste dany produkt?

Nevyuzila, nesazim.

Promitnu Vam ted’ reklamu, ke které bude nasledovat série otazek.
(Barbie)

1)Vidéla jste nékdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?

Ne, nevidéla.

2)Jak byste zhodnotila tuto reklamu, co si o ni myslite?

Autor vi, zZe déti v reklamé zaberou. Jinak sama mam panenku docela rada.
3)Ptipada Vam reklama zajimava?

Ano. Je to docela sranda.

4)Piijde Vam na této reklamé néco v neporadku?

Asi ne.

5)Pfipada Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?
Uprimné moc nevim. Vidim to spis jako néjaky pribeh, nez reklamu.
6)Reknéte mi ve struénosti, co se Vam na reklamé libi, nebo nelibi a pro¢.
Libi se mi ten pribéh a to, zZe si déti vyzkousely riiznd povolani.
7)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?

Usmév.

8)Prijde Vam reklama urazliva?

Ne, neprijde.

9)Cim se podle Vas snazi reklama predev§im zaujmout?

Vtipem a napadem. To se podle me povedio.

10)Jak vnimate prezentaci zeny v této reklame?

Jako tu, co vi, co chce uz od mala.

11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?

Toho jsem si nejak nevsimla.

12)Dokazete se ztotoznit s hlavni postavou v reklame?

Ale jo, sama mam rada panenky.

13)Koupila byste si dany produkt?

Jo, Fikam, mam rada panenky.

Promitnu Vam ted’ reklamu, ke které bude nasledovat série otazek.
(Dove Men+Care)

1)Vidéla jste nekdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?
Ne, nevidéla.
2)Jak byste zhodnatila tuto reklamu, co si o ni myslite?



Je fajn, ze jsou v reklamé muzi v roli otcii, co se staraji o své deti. Neni to teda vzdy matka, kterou deti volaji,
kdyz se jim néco stane nebo kdyz néco potiebuji.

3)Ptipada Vam reklama zajimava?

Ano. Zaméruje se na otce. Implikuje, Ze projevit city neni slabost ale naopak.
4)Ptijde Vam na této reklamé néco v nepoiadku?

Asi ne.

5)Ptiipada Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?

Ano.

6)Reknéte mi ve struénosti, co se Vam na reklamé libi, nebo nelibi a prog.
Libi se mi, je dojemna.

7)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?

Dojeti.

8)Ptijde Vam reklama urazliva?

Ne, neprijde.

9)Cim se podle Vas snazi reklama pedeviim zaujmout?

Laska déti a otcii.

10)Jak vnimate prezentaci Zeny v této reklame?

Ta tam nevystupuje.

11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?

Jako skvélych otcil.

12Dokazete se ztotoznit s hlavni postavou v reklamé?

Ne.

13) Koupila byste si dany produkt?

Nevidim diivod, proc ne.

Je néco, co byste chtéla dodat?

Ne, neni.

Dobre. Timto bych Vam rada pod€kovala za rozhovor a za Vas Cas.
Neni zac. Na shledanou.

Na shledanou.

Rozhovor ¢.3

Dobry den, jmenuji se Petra Jilkova a jsem studentkou Ceské zemédé&lské univerzity v Praze. Rada bych Vas
pozadala o zodpovézeni nékolika otazek tykajici se tématu mé diplomové prace - Genderové stereotypy

v reklamé. Promitnu Vam vzdy kratkou reklamu, ke které bude nasledovat série otazek.

Mohu Vam polozit sérii otazek, tykajici se genderovych stereotypt v reklamé?

ANo, muzete.

Dékuji Vam za laskavost. Miizete se mi tedy, prosim, na zacatku predstavit? Jaké je vase jméno, vék a vzdélani?
Jiste. Takze jmenuji se Jaroslav, je mi 50 let a mam vystudovanou stredni priimyslovku.

Promitnu Vam ted’ reklamu, ke které bude nésledovat série otdzek.

(New AXE Dark)

1)Vidél jste n€kdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?

Ne, nevzpomindm si.

2)Jak byste zhodnotil tuto reklamu, co si o ni myslite?

Neni Spatnd, celkem ujde. Chlap se nastiika a voni jako cokolada, do které se prement.
3)Piipada Vam reklama zajimava?

Celkem ano. Je to neokoukany napad.

4)Ptijde Vam na této reklamé néco v neporadku?

Ani ne.

5)Ptipada Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?

Celkem asi jo, nijak mi nevadi.

6)Reknéte mi ve struénosti, co se Vam na reklamé libi, nebo nelibi a pro¢.
Libi se mi ten ndpad, je to néco nového. Ne jako jiné reklamy na kosmetiku.
7)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?

Rikam si, Ze je to celkem fajn.

8)Ptijde Vam reklama urazliva?

Ani ne.



9)Cim se podle Vas snazi reklama piedevsim zaujmout?

Neotrelym napadem.

10)Jak vnimate prezentaci Zeny v této reklame?

Asi to bude znit zvlastné, ale prijde mi, Ze z toho co vidim kolem sebe, je to obraz tak néjak primeérné zZeny.
11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?

Je to takovej iouma na zacatku, ale pak se na néj lepi holky, ktery by se asi predtim nelepily.

12)Dokézete se ztotoznit s hlavni postavou v reklamé?

To nedokazu.

13)Koupil byste si dany produkt?

Cokoladova viiné mé prilis nezaujala, prijde mi spise pro mladata.

Promitnu Vam ted’ reklamu, ke které bude nasledovat série otazek.
(BBQ Burger at Carl's Jr & Hardees)

1)Vidél jste nekdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?

Ne, nevzpomindm si.

2)Jak byste zhodnotil tuto reklamu, co si o ni myslite?

Uplné si nemyslim, Ze je to dobry napad na propagaci jidla.
3)Ptipada Vam reklama zajimava?

Ani ne. Ale jako chlap jsem se rad podival.

4)Ptijde Vam na této reklamé néco v neporadku?

Cela ta reklama neni v poradku.

5)Pfipada Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?
Ne. Nechapu souvislost.

6)Reknéte mi ve struénosti, co se Vam na reklamé libi, nebo nelibi a pro¢.
Ty Zeny jsou celkem pékny, ale jinak reklama jako celek je dost hroznd.
7)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?

Trochu se stydim za scénaristy. Je to dost laciné.

8)Prijde Vam reklama urazliva?

Vici zenam je urcité urazliva.

9)Cim se podle Vas snazi reklama predev§im zaujmout?

Hezkyma, mladyma holkama.

10)Jak vnimate prezentaci zeny v této reklame?

Prijde mi, Ze je tu prezentovana jako chodict kus masa.

11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?

Jako slintajiciho chlapa.

12)Dokazete se ztotoznit s hlavni postavou v reklame?

Ne.

13)Koupil byste si dany produkt?

Asi bych se tomu uplné nebranil.

Promitnu Vam ted’ reklamu, ke které bude nasledovat série otazek.

(Lenor Unstoppables)

1)Videél jste nekdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?

Ano, videl jsem, pamatuju si ji.

2)Jak byste zhodnatil tuto reklamu, co si o ni myslite?

Reklama na praci prostiedek jako kazda jina.

3)Pfipada Vam reklama zajimava?

Nic extra.

4)Ptijde Vam na této reklamé néco v neporadku?

Klasicka reklama na praci prostiedek — Zena pere.

5)Ptipada Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?

Rekl bych, ze ano.

6)Reknéte mi ve stru¢nosti, co se Vam na reklamé 1ibi, nebo nelibi a prog.

Mné ta reklama nijak nezaujala. Takze viastné nic co by se mi vylozené libilo a nelibilo.
7)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?

Vzhledem k tomu, Ze mé nijak nezaujala tak mam k reklamé celkem neutralni postoj. Reklama na avivdz.
8)Ptijde Vam reklama urdzliva?

Ne, neprijde mi.

9)Cim se podle Vas snazi reklama predev§im zaujmout?

Asi rychlosti a jednoduchosti, barevnosti. Nevim uplné.



10)Jak vnimate prezentaci Zeny v této reklame?

Jako tu, co pere.

11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?

Muz v reklamé nevystupuje.

12)Dokézete se ztotoznit s hlavni postavou v reklamé?
Jenom kvili tomu, Ze taky peru.

13)Koupil byste si dany produkt?

Asi bych si vyrobek koupil. Rad vyzkousim néco nového.

Promitnu Vam ted’ reklamu, ke které bude nasledovat série otazek.

(Electrolux Commercial)

1)Vidél jste nekdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?

Ne, nevidel.

2)Jak byste zhodnotil tuto reklamu, co si 0 ni myslite?

Dalsi reklama, kterych je milion. Zena viechno doma zvlddne diky propagované znacce.
3)Ptipada Vam reklama zajimava?

Nic extra. Dalsi z mnoha reklam na dalsi spotiebice, kterych existuje v dnesni dobé cela rada.
4)Ptijde Vam na této reklamé néco v neporadku?

Ne, nerekl bych.

5)Ptfipada Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?

Ano.

6)Reknéte mi ve struénosti, co se Vam na reklamé libi, nebo nelibi a pro¢.

Libi se mi grafika, ale to Zivotni tempo je strasné.

7)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?

Neutralni, je to dobre udélana reklama, ale takovym Zivotnim stylem nelze zit dlouho
8)Ptijde Vam reklama urazliva?

Ne, neprijde mi. Nepiisobi tak.

9)Cim se podle Vas snazi reklama piedev§im zaujmout?

Pristroji.

10)Jak vnimate prezentaci Zeny v této reklame?

Celkem v poradku, neprijde mi to urazlivé. Stard se o domdcnost, déti ale zaroveri i o svou prdci.
11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?

Muz v reklamé nevystupuje.

12)Dokazete se ztotoznit s hlavni postavou v reklame?

Ani ne.

13)Koupil byste si dany produkt?

Jo, kdyz budou plnit to, co maji. Proc ne.

Promitnu Vam ted’ reklamu, ke které bude nasledovat série otazek.
(Dior Jadore)

1)Vidél jste nékdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?

Ne, nevidel.

2)Jak byste zhodnotil tuto reklamu, co si o ni myslite?

Dalsi reklama, kterych je na luxusni parfémy milion.

3)Ptipada Vam reklama zajimava?

Jo, je docela pékna.

4)Ptijde Vam na této reklamé néco v nepoiadku?

Ne, ani ne, nerekl bych.

5)Ptipada Vam tato reklama vhodna k propagaci dané¢ho produktu?
Asi ano. Co jiného vymyslet.

6)Reknéte mi ve stru¢nosti, co se Vam na reklamé 1ibi, nebo nelibi a prog.
Libi ta mi ta Zena, ale jinak reklama nic moc.

7)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?

Prijemné pokoukani.

8)Ptijde Vam reklama urazliva?

Ne, neprijde mi.

9)Cim se podle Vas snazi reklama predevsim zaujmout?

Zenou a asi i prostiedim.

10)Jak vnimate prezentaci Zeny v této reklamé?

Celkem v porddku, neprijde mi to urdzlivé.



11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?

Muz v reklamé nevystupuje.

12)Dokéazete se ztotoznit s hlavni postavou v reklamé&?
Ne.

13)Koupil byste si dany produkt?

Kdyby se mi libila viine, partnerce bych ji klidné koupil.

Promitnu Vam ted’ reklamu, ke které bude nasledovat série otazek.
(Fernet Stock)

1)Vid¢l jste nékdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?

Ano, pamatuju si na ni.

2)Jak byste zhodnotil tuto reklamu, co si o ni myslite?

Nic moc. Je dost zvlastni a asi ne uplné v poradku.

3)Ptipada Vam reklama zajimava?

Ani ne

4)Pfijde Vam na této reklamé néco v neporadku?

Neprijde mi zajimava, spis trochu urazliva.

5)Ptripada Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?

Ne, ani ne.

6)Reknéte mi ve struénosti, co se Vam na reklamé libi, nebo nelibi a pro¢.
Celkove se mi ta reklama nelibi. Nicim v podstate nezaujme, spis trochu urdzi.
7)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?

Viceméné neutralni. Neni asi uplné v poradku, ale osobné to jesté snesu.
8)Ptijde Vam reklama urazliva?

Vici zenam rozhodné.

9)Cim se podle Vas snazi reklama piedevsim zaujmout?

Situaci.

10)Jak vnimate prezentaci Zeny v této reklame?

Jako vécné nespokojené, upovidané a otravné.

11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?

Prijde mi celkem v poradku.

12)Dokazete se ztotoznit s hlavni postavou v reklame?

Ne.

13)Koupil byste si dany produkt?

Asi ano.

Promitnu Vam ted’ reklamu, ke které bude nasledovat série otazek.

(Head and Shoulders)

1)Vidél jste nékdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?

Ne, nevidel.

2)Jak byste zhodnotil tuto reklamu, co si o ni myslite?

Je docela nudna. Ale chdpu, Ze ma radost, kdyz se zbavil lupii.

3)Pfipada Vam reklama zajimava?

Ne, ale libi se mi sportovni vykon.

4)Ptijde Vam na této reklamé néco v nepoiadku?

Ne, ale prijde mi zbytecné dlouha.

5)Ptipada Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?

Ne, ani ne.

6)Reknéte mi ve stru¢nosti, co se Vam na reklamé 1ibi, nebo nelibi a prog.
Libi se mi ten sportovni vykon cloveka.

7)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?

Celkem pozitivni. Ukazuje, Ze clovék dokaze opravdu obdivuhodné vykony.
8)Prijde Vam reklama urazliva?

Neprijde.

9)Cim se podle Vas snazi reklama predev§im zaujmout?

Skaly, krajina, sportovni vykon celkem pohledného clovéka. Tim asi predevsim.
10)Jak vnimate prezentaci zeny v této reklame?

Ta tam neni.

11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?



Pozitivne, jako sportovniho mladika.

12)Dokéazete se ztotoznit s hlavni postavou v reklamé&?

Trochu ano.

13)Koupil byste si dany produkt?

Nevidim diivod, pro¢ bych si ho nemél kupovat, kdybych mél problém s lupy.

Promitnu Vam ted’ reklamu, ke které bude nasledovat série otazek.

(Cillit Bang)

1)Vidél jste nekdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?

Ne, nevidel.

2)Jak byste zhodnotil tuto reklamu, co si o ni myslite?

Je docela nudna a hodné podobna jinym reklamdam na Cistici prostiedky.
3)Pfipada Vam reklama zajimava?

Ne, nijak extra mé nadchla.

4)Ptijde Vam na této reklamé néco v nepoiadku?

Vadi mi, ze oba prehravaji.

5)Ptripada Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?

Ano.

6)Reknéte mi ve strucnosti, co se Vam na reklamé libi, nebo nelibi a proc.
Reklama je celkové docela nudna. A nechapu, kdo takhle uspini vanu.
7)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?

Nudu. Jeji sledovani mi opravdu nic nedava. Vsichni vime, jak Cistici prostredky funguji.
8)Ptijde Vam reklama urazliva?

Nijak extrémne.

9)Cim se podle Vas snazi reklama predev§im zaujmout?

Asi ucinnosti pripravku.

10)Jak vnimate prezentaci Zeny v této reklame?

Jako tu, co uklizi.

11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?

Alespori z néj udélali chytrolina, co radi a ukazuje, co pripravek jeste umi.
12)Dokazete se ztotoznit s hlavni postavou v reklamée?

Ani ne.

13)Koupil byste si dany produkt?

Kdyz splni ocekavani, pro¢ ho nekoupit.

Ukazu Vam ted’ reklamu, ke které bude nasledovat série otazek.

(Synot tip)

1)Vidél jste nékdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?

Ne, nepamatuju si.

2)Jak byste zhodnotil tuto reklamu, co si o ni myslite?

Uplné se mi nelibi, co to md o nds muzich vypovidat.

3)Ptipada Vam reklama zajimava?

Ne, neprijde.

4)Ptijde Vam na této reklamé néco v nepoiadku?

Nelibi se mi, zZe se snazi propagovat sdzeni a jesté timhle zpiisobem, jako Ze neumime prat.
5)Ptipadd Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?
Neprijde.

6)Reknéte mi ve struénosti, co se Vam na reklamé libi, nebo nelibi a prog.
Nelibi se mi slogan.

7)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?

Negativni. Ja teda doma peru a nevidim v tom nic slozZitého. V dnesni dobé mi to prijde normalni, ze chlap pere.
8)Prijde Vam reklama urazliva?

Docela ano.

9)Cim se podle vas snazi reklama pfedevsim zaujmout?

Jednoznacné tim, ze se o muzich vika, ze prosté neumi prdt.

10)Jak vnimate prezentaci zeny v této reklame?

V reklamé neni Zena.

11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?

Ten je tu jako ten, co neumi prat.

12)Dokazete se ztotoznit s hlavni postavou v reklame?



Viibec ne.
13) Vyuzil byste dany produkt?
Ja osobné ne.

Promitnu Vam ted’ reklamu, ke které bude nasledovat série otazek.

(Barbie)

1)Vidél jste nékdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?

Ne, nevidel.

2)Jak byste zhodnotil tuto reklamu, co si o ni myslite?

Nelibi se mi, jak je nahrand, jak vyuzivaji deéti v reklamnim primyslu. To podle mé neni spravné.
3)Piipada Vam reklama zajimava?

To ano, urcite, je to néco jiného a déti jsou prirozené.

4)Piijde Vam na této reklamé néco v neporadku?

Role deti, jak rikam, uplné s tim nesouhlasim, ale chapu, zZe se jedna o hracku pro deti.
5)Piipada Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?

Spis ano. Hraji tam deéti, které si s hrackou nakonec hraji.

6)Reknéte mi ve strucnosti, co se Vam na reklamé libi, nebo nelibi a pro¢.

Prijde mi trochu nemordalni, pro vydélani penéz je vyuzit fakt, Ze lidi na deti reaguji pozitivne.
7)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?

Jako pribéh se mi libi, ale nelibi se mi to vyuziti deti. Takze v podstaté mm z toho smiSené pocity.
8)Ptijde Vam reklama urazliva?

Ne, nikoho neurdzi.

9)Cim se podle Vas snazi reklama predev§im zaujmout?

Détmi.

10)Jak vnimate prezentaci zeny v této reklame?

Cilevédoma.

11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?

Neuvedomuju si, ze by tam byl muz.

12)Dokéazete se ztotoznit s hlavni postavou v reklamé?

Ne.

13) Koupil byste si dany produkt?

Pro dceru nebo neter, proc ne.

Promitnu Vam ted’ reklamu, ke které bude nésledovat série otdzek.
(Dove Men+Care)

1)Videél jste nekdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?

Ne, nevidel.

2)Jak byste zhodnotil tuto reklamu, co si o ni myslite?

3)Ptipada Vam reklama zajimava?

To ano, hezky napad jak prezentovat roli otce.

4)Ptijde Vam na této reklamé néco v neporadku?

Role deti, jak jsem Fikal, uplné s tim nesouhlasim.

5)Ptipadd Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?
Spis ano.

6)Reknéte mi ve struénosti, co se Vam na reklamé libi, nebo nelibi a prog.
Libi se mi prezentace otce, jako stejné rovnocenného c¢lena rodiny. Ale ty déti. Uz jsem to nékolikrat rikal.
7)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?

Libi se mi pribéh a vztah otec-dite.

8)Prijde Vam reklama urazliva?

Ne, nikoho neurazi.

9)Cim se podle Vas snazi reklama piedevsim zaujmout?

Citem a détmi.

10)Jak vnimate prezentaci zeny v této reklame?

Té jsem si nevsiml.

11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?

Pozitivne, jako stejné diilezitého rodice jako matku.

12)Dokazete se ztotoznit s hlavni postavou v reklame?

Ano, dokazu.

13) Koupil byste si dany produkt?



Ano, nevidim ditvod, proc ne.

Je néco, co byste chtél dodat?

Ne, neni.

Dobte. Timto bych Vam rada podékovala za rozhovor a za Vas Cas.
Neni zac. Na shledanou.

Na shledanou.

Rozhovor ¢. 4

Dobry den, jmenuji se Petra Jilkova a jsem studentkou Ceské zem&délské univerzity v Praze. Rada bych Vas
pozadala o zodpovézeni nékolika otazek tykajici se tématu mé diplomové prace - Genderové stereotypy

v reklamé. Promitnu Vam vzdy kratkou reklamu, ke které bude nasledovat série otazek.

Mohu Vam polozit sérii otazek, tykajici se genderovych stereotypti v reklame?

Ano, jisté.

Dékuji Vam za laskavost. Miizete se mi tedy, prosim, na zacatku predstavit? Jaké je vase jméno, vek a vzdélani?
Jiste. Takze jmenuji se Eva, je mi 60 let a mam vystudovanou stredni skolu.

Promitnu Vam ted’ reklamu, ke které bude nasledovat série otazek.

(New AXE Dark)

1)Vidéla jste nékdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?

Ne

2)Jak byste zhodnotila tuto reklamu?

Prijde mi to trapné. Vadi mi cela reklama se vsim vsudy. Neprijde mi, zZe tohle je spravny zpiisob propagace
cokoladového deodorantu. Neprijde mi vhodné, jak si z néj vSichni ukusuji.

3)Ptipada Vam reklama zajimava?

To tedy ne.

4)Ptijde Vam na této reklamé néco v neporadku?

Jak si mladik utrhne nos a rozdrobi ho slecnam na zmrzlinu. Je to spis o jidle nez o viini.
5)Pripada Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?

Ne.

6)Reknéte mi ve struénosti, co se Vam na reklamé libi, nebo nelibi a prog.

Libi se mi pouze zacatek reklamy, kde je mladik jako normdlni clovék a ne jako cokoladova figurka. Jinak se mi
ta reklama nelibi az do konce — rozdrobi si nos, utrhnou mu ruku atd.

7)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?

Podle mé se reklama minula ucinkem a nevidim spojitost mezi ni a produktem.

8)Prijde Vam reklama urazliva?

Tak to ne, to mi zase neprijde.

9)Cim se podle vas snazi reklama predev§im zaujmout

Asi tim, ze je tam ¢lovék jako cokoladova figurka, ze kterého si kazdy zobne a nedokdze mu odolat.
10)Jak vnimate prezentaci zeny v této reklame?

Asi celkem v poradku. Zena k nému vyjadiuje sympatie.

11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?

Jako toho, na kterého leti mladé slecny.

12)Dokézete se ztotoznit S hlavni postavou v reklamé?

Ne.

13)Koupila byste si dany produkt?

Nekoupila, ani partnerovi. Viiné je na mé moc sladka.

Promitnu Vam ted’ reklamu, ke které bude nasledovat série otazek.

(BBQ Burger at Carl's Jr & Hardees)

1)Vidéla jste nékdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?

Nevideéla.

2)Jak byste zhodnatila tuto reklamu?

Takhle podle mée nema vypadat reklama na jidlo. Kazdy si vSimne dvou atraktivnich sleCen a reklama se mine
ucinkem.

3)Ptipada Vam reklama zajimava?

Pro c¢lovéka, ktery je nad véci, by mohla byt. Mé osobné ale zajimava neprijde.

4)Ptijde Vam na této reklamé néco v nepoiadku?



Moyslela jsem si, ze to bude reklama na jidlo, ale takhle to piisobi jako reklama na mladé slecny.
5)Pfipada Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?

Ne.

6)Reknéte mi ve strucnosti, co se Vam na reklamé libi, nebo nelibi a proc.

Nelibi se mi zobrazovani Zeny a jejich spise neoblecenda téla. Reklama se mine ucinkem a misto jidla si lidé
predstavuji uplné néco jiného.

7)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?

Zarmutek, Ze uz nejsem mlada (smich). Jinak trochu znechuceni nad konceptem reklamy.
8)Ptijde Vam reklama urazliva?

Docela ano.

9)Cim se podle vas snazi reklama piedev§im zaujmout?

Urcite ne jidlem, ale spis modelkama.

10)Jak vnimate prezentaci zeny V této reklame?

Jako néjakého sexuadlniho objektu.

11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?

Ti se nemohou na Zeny vynadivat a fotit se. Prijde mi to trosku trapné a prvoplanove.
12)Dokéazete se ztotoznit s hlavni postavou v reklamé&?

Ne.

13)Koupila byste si dany produkt?

Nekoupila, z reklamy jsem znechucena.

Promitnu Vam ted’ reklamu, ke které bude nasledovat série otazek.
(Lenor Unstoppables)
1)Vidéla jste nékdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?
Ano, pamatuju si ji.
2)Jak byste zhodnotila tuto reklamu?
Reklama na praci prostiedky, kde je odbornici na prani Zena, takze se na ni automaticky kouka jako na tu, které
je tahle uloha ulozena.
3)Pfipada Vam reklama zajimava?
Na reklameé mi prijde zajimavy produkt a Saty expertky.
4)Ptijde Vam na této reklamé néco v neporadku?
Asi to, Ze je uloha prani ponechana opét na zZené.
5)Pfipada Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?
Ja bych rekla, Ze ano. Tady nevidim problém.
6)Reknéte mi ve struénosti, co se Vam na reklamé libi, nebo nelibi a pro¢.
Libi se mi obleceni Zeny a to, ze jsem se dozvédéla o tomto celkem zajimavém produktu. Nelibi se mi, Ze to
prezentuje opét zena.
7)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?
Sveézest z vonavého pradla a docela i zvédavost po tom, jak ten produkt funguje.
8)Ptijde Vam reklama urazliva?
Neprijde. Nevidim v tom nic urdzlivého.
9)Cim se podle vas snazi reklama predev§im zaujmout?
Novym napadem na avivdz.
10)Jak vnimate prezentaci zeny v této reklame?
Veelku pozitivné, nevadi mi. Neznamend to, zZe by tam nemohl byt chlap, ale tohle mi nevadi.
11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?
Ten tam nevystupuje.
12)Dokézete se ztotoznit s hlavni postavou v reklamé?
Ano, proc ne.
13)Koupila byste si dany produkt?
Produkt mi prijde zajimavy, znacku znam a pouzivam nékolik let, takze proc ne.

Promitnu Vam ted’ reklamu, ke které bude nasledovat série otazek.

(Electrolux Commercial)

1)Vidéla jste nekdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?

Nikdy jsem ji nevidéla.

2)Jak byste zhodnatila tuto reklamu?

Zas je zde Zena, ktera lita jak hadr na kosteti. Nevi kam diiv skocit — déti, prace, domacnost.
3)Ptipada Vam reklama zajimava?

Neprijde mi zajimava, takovych reklam, kdy Zena nevi, kde ji hlava stoji, je podle me hodné. Nic extra.



4)Ptijde Vam na této reklamé néco v neporadku?

Zase je to zena, ktera se musi starat o domacnost, deti a nevi kam driv skocit. Nikdo ji nepomiize, kromé
spotrebicil.

5)Pfipada Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?

Ani ne. Uprimné bych nepostrehla, ze je to reklama na spotiebice a videt v takovéto reklamé Zenu, kterd nevi
kam driv skocit, mi neprijde uplné vhodné.

6)Reknéte mi ve strucnosti, co se Vam na reklamé libi, nebo nelibi a proc.

Libi se mi byt, rozvrzeni bytu a obleceni lidi. Nelibi se mi, Ze ji nikdo nepomiize a ona sama musi stihat tohle
hektické tempo.

7)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?

Jako kdyby si vsichni mysleli, Ze bylo, je a bude vse na Zenée.

8)Prijde Vam reklama urazliva?

Ne, to ne. Osobné mé to neurdzi, jen mi to neprijde uplné vhodny.

9)Cim se podle vas snazi reklama predevsim zaujmout?

Roli superzeny, kterd chce vse stihnout a ukdzat, Ze je dokonala.

10)Jak vnimate prezentaci Zeny v této reklame?

Nelibi se mi, ze zena behad sem a tam, nevi kam diiv skocit a vse je na ni.

11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?

Ten v reklamé nevystupoval.

12)Dokéazete se ztotoznit s hlavni postavou v reklamé?

Prijde mi, Ze s ni tak trochu ztotoznénd jsem.

13)Koupila byste si dany produkt?

V dnesni dobé se takove produkty hodi, proc ne.

Promitnu Vam ted’ reklamu, ke které bude nasledovat série otazek.

(Dior Jadore)

1)Vidéla jste nékdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?

Ne, nikdy jsem ji nevidéla.

2)Jak byste zhodnotila tuto reklamu?

Vceelku dobre, relativné se mi libila. Libilo se mi prostredi a hudba.
3)Ptipada Vam reklama zajimava?

Ne, podobnych reklam je spousta.

4)Piijde Vam na této reklamé néco v neporadku?

Ne, ani.

5)Pfipada Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?

Ani ne, nerekla bych. Mé by se spis hodila k propagaci néjakého jiného produktu. Clovék se viastné dozvi az na
konci, na co vlastné reklama je a upiné nevidim souvislost.

6)Reknéte mi ve strucnosti, co se Vam na reklamé libi, nebo nelibi a proc.
Libilo se mi prostiedi, voda, hudba.

7)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?

Uklidnujici. Voda a hudba mi prijdou takové uklidnujici, na rozdil od predchozi reklamy.
8)Prijde Vam reklama urazliva?

Ne, neprijde.

9)Cim se podle vas snazi reklama predev§im zaujmout?

Zenou. Ta jedind v reklamé vystupuje. A urcité také prostiedim.

10)Jak vnimate prezentaci Zeny v této reklamé?

Kladne, nevadi mi.

11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?

Ten nevystupuje v reklamé.

12)Dokazete se ztotoznit s hlavni postavou v reklame?

Ano, proc ne.

13)Koupila byste si dany produkt?

Ano, pro¢ ne. Parfémii neni nikdy dost.

Promitnu Vam ted’ reklamu, ke které bude nasledovat série otazek.
(Fernet Stock)

1)Vidéla jste nekdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?

Tuhle jsem vidéla, tu znam.

2)Jak byste zhodnatila tuto reklamu?



Prijde mi to celkem nevhodny viici Zenam. Je pravda, ze tahle byla vécné nespokojend a ukecand, ale nejvic se
mé dotykad ta metafora, Ze Zenu vypustil.

3)Pfipada Vam reklama zajimava?

Zajimava mi neprijde.

4)Ptijde Vam na této reklamé néco v nepoiadku?

Jak je zde Zena muzem chapdna. Uplné nejhorsi je, jak ji vypusti a stoci, jako nafukovaci pannu.
5)Piipadd Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?

Ani ne. Podle mé, kdyz uz nékdo chce propagovat alkohol, ta to Ize i jinak.

6)Reknéte mi ve struénosti, co se Vam na reklamé libi, nebo nelibi a prog.

Nelibi se mi, jak je tady na nas nahlizeno, je to pro Zeny urazlivé. Vlastné se mi na ni nelibi viibec nic.
7)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?

Nedobry pocit. Docela mé to urdzi.

8)Ptijde Vam reklama urazliva? Svou odpoved’ zdivodnéte.

Prijde mi to urazlivé vici zenam. Hlavné ta cdast s vypusténim, jak jsem zminiovala.

9)Cim se podle vas snazi reklama piedev§im zaujmout?

Predpokladam, ze se mélo jednat o nejaky vtip. Tak asi vtipem. Ale osobné mi to viibec vtipné neprijde.
10)Jak vnimate prezentaci Zeny v této reklame?

Jako ukecané a vécné nespokojené. Ale Zena, ktera se da Spuntem vypustit, mi piijde opravdu nevhodné.
11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?

Take mi to neprijde vhodné. To chovani viici zené a jakési reseni v alkoholu mi neprijde spravneé.
12)Dokazete se ztotoznit s hlavni postavou v reklame?

Nedokazu.

13)Koupila byste si dany produkt?

Nikdy. Reklama mi prijde naprosto uboha a ani na vterinu jsem nad koupi neuvazovala.

Promitnu Vam ted’ reklamu, ke které bude nasledovat série otazek.

(Head and Shoulders)

1)Vidéla jste nékdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?

Ne, nevidéla.

2)Jak byste zhodnotila tuto reklamu?

Urcité bych nerekla, ze tohle je reklama na sampon. Nechdapu souvislost mezi produktem a dejem.
3)Piipada Vam reklama zajimava?

Celkem ano.

4)Piijde Vam na této reklamé néco v neporadku?

Kromé toho, Ze déj nesouvisi s produktem, tak ne.

5)Pfipada Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?

Osobné mi to neprijde vhodna reklama na sampon.

6)Reknéte mi ve strucnosti, co se Vam na reklamé libi, nebo nelibi a proc.

Na reklamé se mi libi prostredi — priroda, hory. Asi neni nic, co by se mi nelibilo, kromé tedy propojeni deje
s produktem.

7)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?

Pocit odvahy a néco dokdzat

8)Ptijde Vam reklama urazliva?

Ne, to ne.

9)Cim se podle vas snazi reklama predev§im zaujmout?

Mladym, pohlednym muzem, ktery leze po skdle.

10)Jak vnimate prezentaci zeny v této reklame?

Ta v reklamé neni.

11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?

Prijde mi celkem v poradku. Kdyz jsem se na konci reklamy dozvédéla, ze se tedy jedna o reklamu a Sampon,
prijde mi fajn, Ze v reklamée na kosmetiku vystupuje muz.

12)Dokazete se ztotoznit s hlavni postavou v reklame?

Ne, to ne.

13)Koupila byste si dany produkt?

Pokud splni to, co slibuje, tak proc ne.

Promitnu Vam ted’ reklamu, ke které bude nasledovat série otazek.
(Cillit Bang)

1)Vidéla jste nékdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?

Presné tuhle ne, ale hodné podobnou si myslim, Ze ano.



2)Jak byste zhodnotila tuto reklamu?

Celkem kladné. Libi se mi, ze je v reklamé na Cistici prostiedek jak muz, tak zZena.
3)Pfipada Vam reklama zajimava?

Ani ne, takovych reklam na cistici prostredky je spousta.

4)Ptijde Vam na této reklamé néco v nepoiadku?

Ne, nerekla bych.

5)Piipadd Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?

Ano, nevidim na tom nic Spatného. Primo ukazuji, co ten prostiedek umi.
6)Reknéte mi ve struénosti, co se Vam na reklamé libi, nebo nelibi a prog.

Libi se mi, Ze je v reklamé na Cistici prostredky jak muz, tak Zzena. Nemuizu rict, Ze by se mi neco nelibilo.
7)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?

Kladné, vcelku kladné.

8)Ptijde Vam reklama urazliva?

Viibec ne.

9)Cim se podle vas snazi reklama pedeviim zaujmout?

Cisticim prostiedkem.

10)Jak vnimate prezentaci Zeny v této reklame?

Veelku kladne.

11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?

Taky tak. Je fajn, ze v této reklamé vystupuji oba, i kdyz tedy o neuklizi, ale pouze rika a ukazuje, co produkt
jeste umi.

12)Dokazete se ztotoznit s hlavni postavou v reklame?

Ano, dokazu.

13)Koupila byste si dany produkt?

Tuhle znacku znam a rada vyzkousim i jiny produkt.

Ukazu Vam ted’ reklamu, ke které bude nasledovat série otazek.

(Synot tip)

1)Vidéla jste nékdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?

Ne, nikdy jsem ji nevidéla.

2)Jak byste zhodnotila tuto reklamu?

Reklama podle mé nardzi na fakt, Ze chlapi neumi prat. Je to pro néj sloZitd éinnost, ale tenhle piistroj je tak
jednoduchy, Ze tohle zvladne.

3)Piipada Vam reklama zajimava?

Osobné mi reklama prijde nezajimavd.

4)Piijde Vam na této reklamé néco v neporadku?

Narazi se na fakt, ze muz je neschopny a neumi si vyprat.

5)Pripada Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?

To mi neprijde.

6)Reknéte mi ve strucnosti, co se Vam na reklamé libi, nebo nelibi a proc.
Na reklamé se mi nelibi, jak ukazuji, Ze je muz neschopny prat. Nekdo to miize chapat taky jako fakt, ze jenom
Zena umi prat. Ale spiSe se tu nardzi na to, Ze muz prosté prat neumi.
7)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?

V tomhle pripade mam celkem neutralni pocity.

8)Piijde Vam reklama urdzliva?

Nekteré chlapy by to asi urazit mohlo.

9)Cim se podle vas snazi reklama predev§im zaujmout?

Sloganem a narazkou.

10)Jak vnimate prezentaci zeny V této reklame?

Ta nevystupuje v reklamé.

11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?

Evidentné se bere v iivahu na fakt, Ze muzi doma ve vétsiné pripadii neperou a nevi moc jak na to. Uplné
pozitivné zde tedy zobrazen neni.

12)Dokazete se ztotoznit S hlavni postavou v reklame?

Ne, nedokazu.

13)Vyuzila byste daného produktu?

Ne, ja urcité ne. Nesdzim a podobné aktivity se mi nelibi.

Promitnu Vam ted’ reklamu, ke které bude nasledovat série otazek.



(Barbie)

1)Vidéla jste nékdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?

Ne, nikdy jsem ji nevidéla.

2)Jak byste zhodnatila tuto reklamu?

Libi se mi, je to zabavné a hrave.

3)Pfipada Vam reklama zajimava?

Prijde mi zajimaveé, zZe zde dite vystupuje v roli dospélého v profesi, kterou by chtélo délat
4)Ptijde Vam na této reklamé néco v nepoiadku?

Asi ne.

5)Pfipada Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?

To asi ne. Déti si podle me umi hrat na riiznd povolani i bez panenek. Je to spis zabava, nez reklama.
6)Reknéte mi ve struénosti, co se Vam na reklamé libi, nebo nelibi a prog.

Libi se mi deti, které si hrajou na ruzna povolani. Asi zde neni nic, co by se mi nelibilo.
7)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?

Pocit stésti a radosti, hlavné kviili detem.

8)Prijde Vam reklama urazliva?

Vitbec ne, ba naopak.

9)Cim se podle vas snazi reklama predev§im zaujmout?

Détmi a deétskou nezkazenou predstavivosti.

10)Jak vnimate prezentaci Zeny v této reklame?

Absolutné kladné.

11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?

Toho jsem si vV reklamé nevsimla.

12)Dokazete se ztotoznit s hlavni postavou v reklamé?

Vzhledem Kk tomu, Ze to jsou déti, tak asi ne.

13)Koupila byste si dany produkt?

No...asi ne. Na zaklade toho bych si Barbie nekoupila. To je osvéta, ne reklama.

Promitnu Vam ted’ reklamu, ke které bude nasledovat série otazek.
(Dove Men+Care)

1)Vidéla jste nékdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?

Ne, nevideéla.

2)Jak byste zhodnotila tuto reklamu?

Velmi kladné. Hlavni postavou je muz v roli otce a stard se o déti.
3)Piipada Vam reklama zajimava?

Ano, prijde mi zajimava diky hlavni roli otce, ktery se vénuje détem a kterého deéti volaji k riznym problémiim.
4)Piijde Vam na této reklamé néco v neporadku?

Vithec ne, naopatk.

5)Ptripada Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?
Asi uplné né. Néjak nevidim souvislost s péci o déti a kosmetikou.
6)Reknéte mi ve strucnosti, co se Vam na reklamé libi, nebo nelibi a proc.
Libi se mi pristup otce k détem. Asi neni nic, co by se mi nelibilo.
7)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?

Kladné, je z toho citit zodpovédnost za rodinu.

8)Piijde Vam reklama urdzliva?

Absolutné ne. Ba naopatk.

9)Cim se podle vas snazi reklama predev§im zaujmout?

Tim, Ze se otec stara o ty deti a déti volaji na pomoc otce.

10)Jak vnimate prezentaci zeny v této reklame?

Ta v reklamé neni.

11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?

Ja jsem spokojend, mam na ni jen kladny nazor.

12)Dokazete se ztotoznit s hlavni postavou v reklame?

Ano, dokazu.

13)Koupila byste si dany produkt?

Je to zndma a osvédcend znacka. Proc ne.

Je néco, co byste chtéla dodat?
Asi jen to, Ze od ted’ se na reklamy budu divat asi trochu jinak nez do ted.



Dobre, velmi dékuji za Vas Cas.
Neni zac. Na shledanou.
Na shledanou.

Rozhovor ¢. 5

Dobry den, jmenuji se Petra Jilkova a jsem studentkou Ceské zemédélské univerzity v Praze. Rada bych Vés
pozadala o zodpovézeni nekolika otazek tykajici se tématu mé diplomové prace - Genderové stereotypy

Vv reklamé. Promitnu Vam vzdy kratkou reklamu, ke které bude néasledovat série otazek.

Mohu Vam polozit sérii otazek, tykajici se genderovych stereotypi v reklame?

Samozrejmé.

Dékuji Vam za laskavost. Miizete se mi tedy, prosim, na zacatku piedstavit? Jaké je vase jméno, veék a vzdélani?
Urcite. Takze jmenuji se Veronika, je mi 24 let a jesté studuji vysokou Skolu.

Promitnu Vam ted’ reklamu, ke které bude nasledovat série otazek.
(New AXE Dark)

1)Vidéla jste nékdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?

Ne, nevidéla.

2)Jak byste zhodnotila tuto reklamu, co si o ni myslite?

Chlapec se navoni sprejem a je k nakousnuti. Prijde mi to troSku odporné.
3)Piipada Vam reklama zajimava?

Ne, neprijde.

4)Piijde Vam na této reklamé néco v neporadku?

Prijde mi, ze napad s cokolddovym clovékem prebije vse ostatni.
5)Pripada Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?
Spis ne.

6)Reknéte mi ve strucnosti, co se Vam na reklamé libi, nebo nelibi a pro¢.
Chybi tomu vtip. Neni to okouzlujici

7)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?

Odpor, jak ty holky kousou do panacka

8)Ptijde Vam reklama urazliva?

To neprijde.

9)Cim se podle Vas snazi reklama piedevsim zaujmout?

Asi napadem, jak se clovéek preméni na figurku.

10)Jak vnimate prezentaci zeny v této reklame?

Jako chtivou ukousnout si cokoladu.

11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?

Uziva si to, ze po ném koukaji holky.

12)Dokazete se ztotoznit s hlavni postavou v reklamée?

Ne.

13)Koupila byste si dany produkt?

Ja osobné ne. A asi ani priteli bych ji nekoupila.

Promitnu Vam ted’ reklamu, ke které bude nasledovat série otazek.

(BBQ Burger at Carl's Jr & Hardees)

1)Vidéla jste nekdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?

Ne, nevidéla jsem ji.

2)Jak byste zhodnotila tuto reklamu, co si o ni myslite?

Prijde mi az moc sexisticka

3)Pfipada Vam reklama zajimava?

Ne, prijde mi spis jako reklama na strip bar.

4)Ptijde Vam na této reklamé néco v neporadku?

Nekdy jsou v reklamé az nevhodna gesta, napriklad Sortky do piilky zadku, olizovani majonézy ze rtu a tak.
5)Ptipadd Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?

Ne, nepripada.

6) Reknéte mi ve struénosti, co se Vam na reklamé libi, nebo nelibi a pro¢.
Reklama se mi prosteé nelibi, jsou tam nevhodna gesta a prijde mi to moc sexisticky.
7)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?

Znechucent.



8)Ptijde Vam reklama urazliva?

Docela ano.

9)Cim se podle vas snazi reklama piedev§im zaujmout?
Zenskymi kiivkami

10)Jak vnimate prezentaci Zeny v této reklamg?

Jako néjakého sex symbolu.

11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?

Muz je prezentovan jako obét Zenské krdsy
12)Dokazete se ztotoznit s hlavni postavou v reklamé?
Ne

13) Koupila byste si dany produkt?

Asi ne, jako divaka mé to spis odrazuje.

Promitnu Vam ted’ reklamu, ke které bude nasledovat série otazek.
(Lenor Unstoppables)

1)Vidéla jste nékdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?

Ano, vzpomindm si.

2)Jak byste zhodnotila tuto reklamu, co si o ni myslite?

Reklama na novy praci prostredek, asi nic prevratného.

3)Ptipada Vam reklama zajimava?

Ne.

4) Ptipada Vam na této reklamé néco v nepotadku?

Asi ne.

5)Pfipada Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?
Ano, pripada. Docela dost.

6)Reknéte mi ve strucnosti, co se Vam na reklamé libi, nebo nelibi a pro¢.
Libi se mi, zZe je primocara a srozumitelna. Prosté nasyp kulicky a per.
7)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?

Neutralni.

8)Prijde Vam reklama urazliva?

Ne, neprijde.

9)Cim se podle Vas snazi reklama predev§im zaujmout?
Primocarosti.

10)Jak vnimate prezentaci zeny v této reklame?

Expertka na prani pradla. Co k tomu vic 7ict.

11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?

Zadny tam neni.

12)Dokazete se ztotoznit s hlavni postavou v reklamée?

Ano.

13)Koupila byste si dany produkt?

Ano, docela mé ty kulicky zajimayji.

Promitnu Vam ted’ reklamu, ke které bude nésledovat série otdzek.

(Electrolux Commercial)

1)Vidéla jste nekdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?

Ne, nepamatuju si.

2)Jak byste zhodnotila tuto reklamu, co si o ni myslite?

Nelibi se mi. Zena bézi z prace, rychle uklidit, uvarit, hrdt si s détmi, pripravit party pro pidtele a to vie stihne
diky skvélym pristrojum.

3)Piipada Vam reklama zajimava?

Neprijde mi zajimava.

4)Ptipada Vam na této reklamé néco v neporadku?

Asi ne. Jediné co se mi nelibi, jak je Zena v jednom kole.

5)Ptipada Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?

Asi ano, moznd by mé to i inspirovalo ke koupi nového spotrebice do domdcnosti
6) Reknéte mi ve struénosti, co se Vam na reklamé libi, nebo nelibi a pro¢.
Nelibi se mi, v jaké roli je tady Zena zobrazovana, Ze lita sem a tam.

7) Jaké pocity ve Véas reklama vyvolava?

1 kdyz se mi teda nelibi, jak Zena v reklamé beha sem a tam, tak vcelku neutradlni.
8)Ptijde Vam reklama urazliva?



Ne to, ani ne.

9)Cim se podle vas snazi reklama piedev§im zaujmout?

Snazi se nalakat zeny, které nic nestihaji a jsou v jednom kole, aby si koupili néjaké tyhle pristroje, se kterym
bude vse jednodussi.

10)Jak vnimate prezentaci Zeny v této reklame?

Zena je prezentovana jako ,, superzena* - neboli viechno stihnu, vSechno zvlddnu, ale jen se svymi
elektrospotrebici.

11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?

Ten tam neni nijak prezentovan.

12)Dokéazete se ztotoznit s hlavni postavou v reklam¢e?

Rozhodné ne

13)Koupila byste si dany produkt?

Asi ano, jak jsem rikala, mozna by mé reklama inspirovala ke koupi néjakého elektrospotrebice.

Promitnu Vam ted’ reklamu, ke které bude nasledovat série otazek.

(Dior Jadore)

1)Vidéla jste nékdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?

Ne, nevidéla.

2)Jak byste zhodnotila tuto reklamu, co si o ni myslite?

Je celkem pékna.

3)Piipada Vam reklama zajimava?

Zajimava ne, ale je pekna.

4)Piijde Vam na této reklamé néco v neporadku?

Ani ne.

5)Piipada Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?

Asi jo.

6)Reknéte mi ve strucnosti, co se Vam na reklamé libi, nebo nelibi a pro¢.
Libi se mi, jak je to vizudlné udélany, takové magické prostiedi, jak chodi po vode.
7)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?

Pocity prijemné, krdsnd Zena, voda, slunce, mad oblibend viiné, viechno o.k.
8)Prijde Vam reklama urazliva?

Neprijde. Nevim, pro¢ by méla.

9)Cim se podle Vas snazi reklama predev§im zaujmout?

Krdsnou zenou a atmosférou

10)Jak vnimate prezentaci Zeny v této reklamé?

Prijde mi, Ze se k vyrobku celkem hodi.

11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?

Ten tam neni.

12)Dokéazete se ztotoznit s hlavni postavou v reklamée?

Celkem ano.

13)Koupila byste si dany produkt?

Uz ho kupuiji.

Promitnu Vam ted’ reklamu, ke které bude nasledovat série otazek.

(Fernet Stock)

1)Vidéla jste nekdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?

Ano, pamatuju si ji.

2)Jak byste zhodnotila tuto reklamu, co si o ni myslite?

Tahle reklama mi pripada velice nevhodna. Ukazuje, jak si muzi vazi zen. Reklamu bych nazvala ,,Jak ponizovat
Zeny “. Spojitost vypusténé zeny a alkoholu je jednoznacné uboha.

3)Piipada Vam reklama zajimava?

Vitbec ne.

4)Ptijde Vam na této reklamé néco v neporadku?

Spojeni Zeny s nafukovaci matraci.

5)Ptipadd Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?

Uplné ne.

6)Reknéte mi ve struénosti, co se Vam na reklamé libi, nebo nelibi a pro¢.

Nelibi se mi ta spojitost s nafukovaci matraci a taky propagace alkoholu timhle zpiisobem.
T)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?

Trochu vztek.



8)Ptijde Vam reklama urazliva?

Mné osobné docela ano.

9)Cim se podle Vas snazi reklama piedev§im zaujmout?
Asi to ma byt vtipne.

10)Jak vnimate prezentaci zeny v této reklame?

Je to ponizujici.

11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklamé?

Tenhle konkrétni je takovy flegmaticky. Prosté beze slova Zenu vypusti a jde za kamarady na pandka.
12)Dokéazete se ztotoznit s hlavni postavou v reklam¢&?
Ne.

13)Koupila byste si dany produkt?

Ne. Je to ponizujici a ja bych to s tim vzdycky spojila.

Promitnu Vam ted’ reklamu, ke které bude nasledovat série otazek.
(Head and Shoulders)

1)Vidéla jste nékdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?

Ne, nevidéla.

2)Jak byste zhodnotila tuto reklamu, co si o ni myslite?

Nic moc extra, pekny kluk leze po skdle.

3)Ptipada Vam reklama zajimava?

Ani ne.

4)Piijde Vam na této reklamé néco v neporadku?

Nevim, co ma lezeni po skaldch spolecného s Samponem.
5)Pfipada Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?
To spis ne.

6)Reknéte mi ve strucnosti, co se Vam na reklamé libi, nebo nelibi a pro¢.
Libi se mi ten kluk a priroda.

7)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?

Je to docela uklidnujici.

8)Prijde Vam reklama urazliva?

To ne, neprijde.

9)Cim se podle Vas snazi reklama piedevsim zaujmout?
Pohlednym klukem.

10)Jak vnimate prezentaci zeny v této reklame?

Ta tam neni.

11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?

Jako toho, ktery dosahne toho, ¢eho chce.

12)Dokazete se ztotoznit s hlavni postavou v reklamé&?

Asi ne.

13)Koupila byste si dany produkt?

Jo, proc ne.

Promitnu Vam ted’ reklamu, ke které bude nésledovat série otdzek.

(Cillit Bang)

1)Vidéla jste nekdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?

Ne, nevidela. Ale asi podobnou jsem vidéla, podle té mince.

2)Jak byste zhodnotila tuto reklamu, co si o ni myslite?

Jde k véci.

3)Piipada Vam reklama zajimava?

Ani ne.

4)Ptijde Vam na této reklamé néco v neporadku?

Zena ukazuje, jak prostiedkem doma vycisti domdcnost a muz stoji opodal a informuje nds o sile cisticiho
prostredku.

5)Ptipada Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?

Asi jo.

6)Reknéte mi ve struénosti, co se Vam na reklamé libi, nebo nelibi a pro¢.
Libi se mi ten test s tou minci, a zZe jde k véci.

7)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?

Osobné s ni nemam problém, ukazuje, co prostiedek dokaze.

8)Ptijde Vam reklama urazliva?



Ne.

9)Cim se podle Vas snazi reklama piedev§im zaujmout?
Funkénosti predvadéného produktu.

10)Jak vnimate prezentaci Zeny v této reklame?

Ta co uklizi domacnost.

11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?
Ukazuje silu cistictho prostredku.

12)Dokézete se ztotoznit s hlavni postavou v reklamé&?
Asi ano.

13)Koupila byste si dany produkt?

Ano, koupila.

Ukéazu Vam ted’ reklamu, ke které bude nasledovat série otazek.

(Synot tip)

1)Vidéla jste nékdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?

Ne, nevidéla.

2)Jak byste zhodnotila tuto reklamu, co si o ni myslite?

Reklama se snazi zaujmout radoby vtipnym komentarem o tom, jak jsou muzi znami tim, Ze neumi prat. Nemyslim
si ale, Ze v dnesni dobé je tomu tak u vSech. Znam muze, kteri dokonce maji radi domaci prdace
3)Ptipada Vam reklama zajimava?

Ne, ani ne.

4)Piijde Vam na této reklamé néco v neporadku?

Asi je V nepordadku vyuziti viceméné vtipu o tom, Ze muzi neumi prdt.
5)Pfipada Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?
Neprijde.

6)Reknéte mi ve strucnosti, co se Vam na reklamé libi, nebo nelibi a pro¢.
Nemam rada reklamy podporujici hazard.

7)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?

Neutrdlni.

8)Prijde Vam reklama urazliva?

Me osobné ne, ale mohla by byt.

9)Cim se podle vas snazi reklama predev§im zaujmout?

Komentarem o neschopnosti muzii.

10)Jak vnimate prezentaci zeny v této reklame?

V reklamé se Zdadna neobjevuje.

11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?

Neumi prat.

12)Dokazete se ztotoznit s hlavni postavou v reklamé?

Ne.

13) Vyuzila byste dany produkt?

Ja ne, nesazim a nemyslim si, ze je to dobry konicek.

Promitnu Vam ted’ reklamu, ke které bude nésledovat série otdzek.

(Barbie)

1)Vidéla jste nekdy tuto reklamu? Vzpomindte si na ni?

Ne, nevideéla.

2)Jak byste zhodnotila tuto reklamu, co si o ni myslite?

Libila se mi, ale neprijde mi moc vhodna jako reklama na Barbie.

3)Piipada Vam reklama zajimava?

Je vtipna, ale nijak moc zajimava.

4)Ptijde Vam na této reklamé néco v neporadku?

Ne, prijde mi v poradku.

5)Ptipada Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?

Spise ne, nejdriv jsem si myslela, Ze je to reklama, ktera se tyka vzdelavani.

6)Reknéte mi ve struénosti, co se Vam na reklamé libi, nebo nelibi a prog.

Reklama byla hodné vtipnd, nejvic se mi libila reakce ostatnich lidi, kdyz napr. zjistili, Ze je bude ucit mala
holka. Taky se mi libilo, jak to holky braly vazné a nebyly viitbec nervozni ale sebejisté. Kdyby tohle mély
predvadet o par let pozdéeji, urcite by se jim klepal hlas a byly by nervozni.

7)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?



Radost, musela jsem se v pritbéhu smat — z toho jak si délame ze vSeho obavy, jestli nedélame néco Spatné, jestli
se nam nebude nékdo smat, kdyz se prerekneme u prezentace a maly holky to maji v maliku a pred nikym se
nestydi.

8) Prijde Vam reklama urazliva?

Urazliva mi neprijde.

9)Cim se podle vas snazi reklama piedev§im zaujmout?

Podle mé hraji hodné na détskou spontinnost

10)Jak vnimate prezentaci zeny v této reklame?

Pokud Zena chce, dokdze velké véci, ale nevim, jestli ji k tomu pomiize hrani si s Barbie.

11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?

Role muze v této reklamé nijak prezentovina

12)Dokéazete se ztotoznit s hlavni postavou v reklam¢&?

Ani ne.

13)Koupila byste si dany produkt?

Jak jsem rikala, nepvijde mi vhodna jako reklama na Barbie. Nelibi se mi osvétova ¢innost v byznysu a navic
nevim, proc by kterdkoliv holcicka nemohla byt veterinarkou nebo profesorkou i bez Barbie.

Promitnu Vam ted’ reklamu, ke které bude nasledovat série otazek.

(Dove Men+Care)

1)Vidéla jste nékdy tuto reklamu? Vzpominate si na ni?

Ne, nevidéla.

2)Jak byste zhodnotila tuto reklamu, co si o ni myslite?

Scény, kdy se otec stara o své deéti, jsou hezké, ale chybi mi tam role matky a z0brazeni obou rodicu.
3)Piipada Vam reklama zajimava?

Nejak extra mé nezaujala.

4)Ptijde Vam na této reklamé néco v neporadku?

Neni zde nikde vidét matka

5)Pripada Vam tato reklama vhodna k propagaci daného produktu?

Nevim, jestli bych rekla, Ze se k propagaci vylozené hodi, ale nevadi mi.

6)Reknéte mi ve stru¢nosti, co se Vam na reklamé 1ibi, nebo nelibi a prog.

Libi se mi, Ze je na nich otec zobrazovan jako ten, ktery umi pecovat o dité a déti v ném maji oporu
7)Jaké pocity ve Vas reklama vyvolava?

Celkem pozitivni, mam z toho radost.

8)Ptijde Vam reklama urazliva?

Neprijde mi nicim urdazliva

9)Cim se podle vas snazi reklama predev§im zaujmout?

Vztah otce s ditétem, ktery podle mého ndzoru neni nikde moc zobrazovdn

10)Jak vnimate prezentaci Zeny v této reklamé?

Zena neni v této reklamé nijak prezentovina

11)Jak vnimate prezentaci muze v této reklame?

Muz je prezentovan jako ten, ktery se umi postarat o své déti a ty v ném vidi svou oporu
12)Dokazete se ztotoznit s hlavni postavou v reklamée?

Asi ne.

13) Koupila byste si dany produkt?

Jak rikam, nevim, jestli se reklama k propagaci vylozené hodi. Ale asi bych si ho koupila,
proc ne.

Je néco, co byste chtéla dodat?

Ne, neni.

Dobfe. Timto bych Vam rada podékovala za rozhovor a za Vas cas.
Neni za¢. Na shledanou.

Na shledanou.



