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Abstrakt

Tato bakalafska prace se zabyva jednotnym vizudlnim stylem nového ceského hudebniho
festivalu. Také se zabyva problematikou vlivu pandemie Covid-19 na kulturu a ¢eskou lokalni
hudebni scénu. Na zdkladé reSerse vizualni komunikace jinych hudebnich festivalii, rozhovora
s feditelem Fajn radia, provoznim prazského klubu Rock Café Prague a nckolika dal§imi
poradateli festivalii. Cilem této prace je urcit jednotnou vizualni komunikaci festivalu, pfipravit
vSechny aspekty pro jeho realizaci a zvysit povédomi o problematice spojené s ¢eskou kulturou.
Teoreticka ¢ast uvadi do hudebnich festivalt, grafického designu, PR a jinych druhti propagace.
Prakticka ¢ast provadi procesem a uzitim nabyté teorie v praxi.

Klicova slova: Graficky design, vizualni styl, identita, marketingovd komunikace, medialni
design & event marketing



Abstract

This thesis containes visual identity and comunication for new Czech music festival. Also
addresses the issues of Covid-19 and its influence on culture and music industry in Czech
republic. All based on research of other music festivals, interviews with the head of Fajn radio,
Rock Café Prague and other people from this line of business. The goal of this thesis is to create,
set and prepare united visual comunication of this festival and raise awearness of the issues
connected with the Covid-19 situation in Czech republic. The theoretical part of this thesis
introduces the theory of music festivals, graphic design, public relations and other ways
of promotion. The practical part goes through the process behind the making of this festival and
using all the gained knowladge in real life.

Keywords: Graphic design, visual style, identity, marketing comunication, media design
& event marketing
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1 Uvod

Kultura po celém svété zaziva t&7ké Gasy. Ceska republika neni vyjimkou. Piesto se kultura
setkava s minimalni, nebo nulovou podporou od statu. Tato problematika se pfedevsim tyka
odvétvi kultury, kterd jsou zavislad na obecenstvu a jeho aktivni G€asti. M4 bakalarska prace
se zaméfi na hudebni festival, ktery bude spojeny s vystavou obrazi a fotografii. Dalsi
problematikou, kterou se bude bakaldifskd prace zabyvat je jednotny vizudlni styl
a komunikace festivali. Rada festivalii, koncertii, vystav apod. maji zajimavé a kvalitni vizualy,
ale nedrzi zdkladni pravidla jednotné komunikace a jejich design je tak casto
az nahodily. Proto tato bakalatska prace predvede, jak vytvofit jednotny vizualni styl festivalu
na zaklad¢ konceptu, reSerSe, analyzy a nabytych znalosti a zkuSenosti.

Teoreticka cast bakalarské prace bude rozdélena do Ctyt Casti. V prvni ¢asti bude rozebirat
hudebni festivaly jako takové. Jak se hudebni festivaly definuji, jaké druhy jsou a jaké kroky
stoji za jejich potfddanim. V druhé casti bude festival zasazen do kontextu spojené¢ho
s celosvétovou pandemii, kterd méla na kulturu velky vliv a zaroven urcila koncept festivalu,
ktery pfedstavuje praktickou ¢ast této prace. Rozebran bude soucasny dopad pandemie Covid-
19 na Ceskou kulturu a svét hudby obecné. Dale pak budou piedstavena vychodiska z této
situace. Tteti Casti bude jednotny vizudlni styl. Zde se bude prace zabyvat kreativni strankou
celého projektu. Jak vytvaret jednotny vizudlni styl, grafickym designem, typografii, tvorbou
loga a jeho vlivu na vnimani znacky, nebo identity. Jako posledni pfijde na fadu marketingova
komunikace, reklama, online a PR. Zde bude pfedstaven styl komunikace, ktery bude
v praktické ¢asti pouzivan.

Praktickd cast se bude zabyvat samotnym festivalem "Hladova Opona?". Odhali proces
a metodiku tvorby klicového vizualu, vybér barev, pisma atd. Také zde predstavi marketingovy
plan festivalu, merchandising a jiné promo pfedméty festivalu. V neposledni fad¢ se v praktické
casti budou nachazet vystupy kli¢ového vizudlu, jako tiskoviny a online design vcetné
webovych stranek, bannert, ptispévki socialnich sitich apod.

Cilem této bakaldiské prace bude vytvofit jednotnou, komplexni, a hlavné aplikovatelnou
vizualni komunikaci a identitu, kterd bude fungovat v praxi. Déle se bude bakalarska prace
snazit zvysit povédomi o problematice vlivu celosvétové pandemie na kulturu a pispét svym
dilem k zachovani kultury.



2 Teoreticka ¢ast prace

2.1 Hudebni festivaly

Hudebni festival je definovan jako piehlidka interpretd jednoho ¢i vice zanrl, kterd se kona
v urcity ¢as na ur¢itém misté. Tradicné ji doprovazi i n€kolik doprovodnych programt, jako
jsou napf. vystavy, prehlidky, promitani filmi apod.!

Festivaly se z casového hlediska tradi¢né dé€li dle doby trvani, a to na jednodenni a vicedenni.
Jednodenni festivaly se nejCastéji konaji ve méstech, nebo pobliz mést bez nutnosti fesit
pfipadné ubytovani, nebo zajiStovani dopravy a parkovani pro navstévniky festivalu. Mezi
takové festivaly se mohou fadit i giganti, jako je napt. velky metalovy festival Sonisphere, nebo
1 mensi jako je multizanrovy Student fest v Praze. Jednodenni festivaly byvaji také zpravidla
ponékud mensi, co se produkce tyce, aviak to tak vzdy byt nemusi.?

Dal8i hledisko, podle kterého se festivaly d¢li, jsou Zanry. Festivaly tak mohou byt
jednozanrové nebo multizanrové.> Mezi jednozanrové festivaly patii akce, které se zaméfuji
na jeden konkrétni hudebni styl, nebo hudebni styl zdnrové podobny. Napftiklad hradecky
festival Rock For People se zamétuje pfevazné na hudebni styl rock a jemu piibuzné hudebni
styly. Existuji také Zanrové vymezené festivaly jako je Brutal Assault, ktery je Cisté zaméten
na zanr metal. Jiné zanry zde nejspiS nebude mozné slySet. Mezi multizanrové festivaly lze
zatadit naptiklad festivaly jako Hrady, Colours of Ostrava, Majales, Mezi ploty, nebo jiz
zminény Student fest.

V neposledni fadé se festivaly d€li na vnitini a venkovni. Protoze se velké mnozstvi festivala
kona v 1€te, festivaly jsou vétSinou venkovni. Nékteré festivaly se konaji i v prabéhu roku, kdy
se kond klubova sezona. Nékdy se vSak festivaly konaji uvnitt bez ohledu na ro¢ni obdobi, nebo
pocasi.* Jednim z vnitinich festivall, ktery se kona i v 1été&, je napriklad Klubovna-Fajtfest night
a z velké ¢asti 1 Student fest, ktery se dokonce kona béhem jednoho dne na nékolika mistech
v Praze. Festival "Hladova opona?", ktery je popisovan v praktické ¢asti této prace je situovan
jako jednodenni vnitini festival zaméteny na hudebni Zanr rock, nebo Zanry jemu podobné.

Hudebni festivaly maji velkou tradici nejen v Ceské republice, ale i v zahrani¢i. Nékteré
festivaly se staly dokonce legendarnimi, jako naptiklad americka Coachella, kterou v roce 2017
navstivilo az 594.000 lidi, polsky Woodstock, ktery navstivilo v roce 2014 az 750.000 lidi
a rakousky Donauinsel fest, ktery mél v roce 2016 navstévnost 3.100.000 lidi.>

2.1.1 Poradani hudebniho festivalu

Petr Sindler ve své knize Event marketing: jak vyuZit emoce v marketingové komunikaci
na stran¢ 48 popsal event marketing takto: ,,Planovani a tvorba event marketingové strategie
se skladaji ze standardnich fazi procesu planovéani — tedy analyzy, definovani cild, stanoveni
strategie a z kontroly. Poté pfichdzi na fadu vlastni realizace event marketingu, vcetné

vyhodnocovani.«

! Machka, 2014, s. 6
2 Tamtéz
3 Tamtéz
4 Tamtéz
5 Latitude.com, 2021
¢ Sindler, 2003, s. 48



2.1.2 Planovani akce

Pfed samotnou realizaci hudebniho festivalu je potieba stanovit si cile, provést analyzy
(SWOT) zpracovat podnikatelsky plan a pfipravit samotnou realizaci.

V pribchu realizace akce je potieba stanoveny plan kontrolovat s realitou, vyhodnocovat
a pfipadné ménit jednotlivé kroky planu tak, aby mohlo dojit k ispé$né realizace akce.

V ptipadé¢ jednorazového hudebniho festivalu je potifeba mit vypracovan alespon podnikatelsky
plan a SWOT analyzu.

2.1.2.1 SWOT analyza
SWOT analyza je jedna ze zakladnich metod strategické ¢i marketingové analyzy.’

SILNE STRANKY/STRENGTHS SLABE STRANKY/WEAKNESSES
(znalosti) (zkusenosti)
Skutec¢nosti, které pfindseji vyhody Veéci, které firma ned¢la dobfte, nebo véci,
zakaznikim i firmé. ve kterych si ostatni firmy vedou 1épe.
PRILEZITOSTI/OPPORTUNITIES HROZBY/THREATS
(instinkt) (faktor x)
Skutec¢nosti, které mohou zvysit poptavku | Skute€nosti, trend, udélosti, které mohou
nebo mohou lépe uspokojit zdkazniky a snizit poptavku nebo zapficinit
pfinést firme tspéch. nespokojenost zdkaznikli a neuspéch firmy.

Tabulka 1 SWOT analyza (Kotler, 2000)

2.1.2.2 Kreativni brief

Kreativni brief je pisemné zadani a specifakce medidlni kampané, které slouzi creative
directorovi, copywriterovi, art directorovi, nebo designerovi. Ve zkratce kazdému, kdo
ma na starosti komunikaci s klientem o sluzbach a produktech. Neni to ov§em préce pro jednoho
cloveka, protoze vyzaduje vice thli pohledu. Diky kreativnimu briefu je mozné vytvofit ten
nejlepsi projekt klientovi pfimo na miru. Slouzi jako priivodce, ktery nastavi mantinely jesté
pied tim, nez dojde k jakémukoliv navrhovani.?

Kreativni brief dava obrys dalsi strategii. Obsahuje pozadavky, cile, smysl projektu a dalsi
potiebné informace. Pro co nejlepsi kreativni brief je tieba shromazdit tyto informace:’

- Kontext a pozadi projektu;
- Cilova skupina;

- Podrobny popis;

- Detaily znacky a kampang;
- Deadline.!°

7Kotler, 2000, st. 90

8 Ibach, 2009, st.14

* Workfront.com, 2020
10 Tamtéz



2.1.2.2.1 Kontext a pozadi projektu
Kdokoliv, kdo chce vytvofit ngjaky smysluplny projekt, pottebuje nejdiive zjistit jeho pozadi
a kontext. Zajima se o to “pro¢ je projekt potieba”. Jaké jsou ptileZitosti a obtize.!!

2.1.2.2.2 Cilova skupina

I v tomto sektoru je nutno ucinit priizkum cilové skupiny. Jak jinak se da docilit obsahu bez
definice toho, kdo jej uvidi, bude sdilet, ¢ist a zachdzet s nim. Pfed samotnym zacatkem
projektu je urceno, pro jaky typ lidi projekt je. Zjistit kdo jsou, kolik jim je, jaky je jejich plat
apod. Takové informace odli$uji usp&$ny projekt od promrhané kampané.!?

Cilova skupina je jeden ze zékladl vytvareni marketingové strategie a jejiho plnéni. Je tfeba
si urcit pro koho kampai je a definovat, kdo ti lidé jsou. Bez ur€eni cilové skupiny mize byt
1 dobra marketingova kampai netspéSna. Staci cilit na Spatny vék, nebo pohlavi a celd kampan
postrada smyslu.!3

Definice cilové skupiny pro socidlni média je ur¢ena pro co nejuzsi vybér lidi, které by mohl
obsah zajimat, a tedy je pfim¢l k reakci a moznému ndkupu sluzby, nebo produktu. Diky této
definici se dd4 zmapovat jejich charakteristika, demografie a chovani. Dilezit¢ body, které
je tfeba zahrnout pro definici cilové skupiny na socialnich médiich pro B2C jsou tyto:!'4

- Kolik je cilové skupiné let (o jakou se jedna generaci);
- Kde ziji (demografické informace);

- Jazyk, jakym mluvi;

- Kolik penéz vydélavaji a za co je utraci;

- Z&my a konicky;

- Jaké problémy fesi;

-V jakém jsou stadiu zivota;

- Zdajsou studenti, zaméstnanci, podnikatelé, diichodci.

V ptipad¢é B2B marketingu je potieba také zahrnout:

- Velikost podniku;
- Kdo ur¢uje rozhodnuti.'?

2.1.2.2.3 Podrobny popis

V tomto bodé klient objasni, co od projektu doopravdy oéekava a jaka je jeho vize. Cim lépe
je predstava popsana, tim lépe je mozné klientovy potieby uspokojit. V tomto bodé je Cas
na co nejpodrobnéjsi otizky a objastiovani, které pomohou v komunikaci.'¢

2.1.2.2.4 Detaily znacky a kampané

V této casti kreativniho briefu se seznamuje kreativec s cilem a osobnosti znacky. Objasiiuje
se jeji ton, barva, pismo, velikost, specifikace a jina kritéria projektu, které je nutno dodrZovat,
aby se prolinala v aplikaci na v8echny produkty.!”

' Workfront.com, 2020
12 Hootsuite.com, 2020
13 Tamtéz
14 Tamtéz
15 Tamtéz
16 Tamtéz
17 Workfront.com, 2020



2.1.2.2.5 Deadline

V neposledni fadé se s klientem fesi otazka “kdy”. Tedy, kdy je tfeba s projektem zacit,
a samoziejmé, kdy jej také dokoncit. Kolik je toho od projektu ocekévano, odsouhlaseno
a kdy by to mélo byt hotové. Z piedchozich bodl byva urceno, jaké kroky je tieba pro projekt
provést a doba, kterou Casové zaberou. Nejde jen o terminy pro kreativni tym, ale také pro
zadavatele. Do jaké doby musi podat zpétnou vazbu apod.

Téchto nékolik zakladnich bodl mé za el co nejlépe urcit vSechny parametry projektu tak,
aby byl jasny pro kreativni tym, ktery jej vytvafi, ale i pro zadavatele pied tim, nez se pusti
do jeho realizace.!®

2.1.3 Vyhodnoceni a zpétna vazba
Po ukonceni akce je potteba celou akci vyhodnotit z poctu navstévniki, celkového vydélku
a zpétné vazby ze strany navstévniki i uc¢inkujicich a zaméstnanci.

2.2 COVID-19 a jeho vliv na kulturu

V prosinci rok 2019 se v Ciné poprvé objevilo virové onemocnéni SARS-CoV-2, znamé také
jako Covid-19, nebo coronavirus. 1. bfezna roku 2020 se virové onemocnéni objevilo
i v Ceské republice. 12. biezna byl vyhlasen nouzovy stav a 14. biezna piisla omezeni, mezi
kterd patfila uzavieni restauraci a ostatnich zatizeni, kterd nebyla nezbytné potteba. Nemluvé
o zdkazu shromazd’ovani vétsiho poctu lidi.!”

Hned na zacatku to mélo také vliv na spoustu vétSich kulturnich akei, jako naptiklad na ceny
Andél, které se mély konat 31. biezna v prazském O2 Universum?’, nebo koncert a predavani
cen Zebiik v Plzni, které mélo prob&hnout 13. bfezna. Pfes viechny zmény v opatienich vétiina
akci byla zru$ena, pfesunuta, nebo upravena na online verze.?! Pfikladem online verze bylo
napiiklad zminéné udélovani cen Andél, které probéhlo bez lidi 20. cervna 2020
a prenasela jej Ceska televize s predtodenymi ukazkami zivych vystoupeni. Vé&tsi festivaly
se musely zrusit, pfesunout, nebo vymyslet variantu v souladu s natizenimi. Festival Rock For
People se rozhodl vytvofit mensi akustické koncerty pouze s lokalnimi kapelami tzv. "Rock For
People Home", které bylo vysilano online, a poté také vétsi akci do poc¢tu 1.000 lidi, na. které
vystoupili interpreti ze zminénych akustickych koncerti (Gaia Mesiah, Poka¢, Vypsana Fixa,
Kapitdan Demo a John Wolfhooker.) Pro rok 2021 si Rock For People pfipravilo online verzi,
ve které vytvofilo virtualni realitu a animovanou verzi svého aredlu ve hie "Rock For People
In the Game". Lidé tak mohli online sledovat n¢kolik vybranych kapel, které pro Rock For
People natoCily “domdéci” koncert a exkluzivné vysilany pouze v této hie. Byli mezi nimi
zahrani¢ni 1 ¢esti interpreti jako: Nothing but Thieves, Life, The Devil Wears Prada, Redzed,
I Love You Honey Bunny a dalgi.?

Na konci roku 2020 provedla Moravskoslezska asociace vyzkum vlivu opatieni proti Covidu-
19 na ¢eskou kulturu. Vyzkum se primarné zabyval subjekty podnikajicimi v kultufe. Vyzkum
se ubiral dvéma sméry:?

¥ Workfront.com, 2020

19 CT24.cz, 2020

20 Andélceny.cz, 2020

2! Ticketlive.cz, 2020

22 Rock For People.cz, 2020
23 Culternet.cz, 2021



1. Vyzkum se zabyval situace kolem nemoci Covid-19 na kulturni (zejména ten soukromy)
sektor.

2. Publikovat zakladni statistiky o kulturnim sektoru v Moravskoslezském kraji.

Celkem 58 respondentii vyplnilo dotaznik. VétSina z respondentii podnikala v kulturnim
primyslu jako soukromé subjekty. Dohromady tito respondenti zaméstnavali 414 osob
na hlavni pracovni pomér a 3 227 na dohodu, nebo OSVC.

VSichni tito respondenti byli z nejriznéjSich oblasti kulturniho primyslu (potadatelé akci,
prodejci vstupenek, technické profese, umélci, marketing/PR, ostraha a uklid).

Vyzkum objasnil, Ze respondenti méli za rok 2019 vydélek ptiblizné 1 miliardu. Za rok 2020
to ovSem bylo pouhych 58 %. Tento pokles nebyl jen v zisku, ale i v piijmech celého kulturniho
primyslu. Tento systém fungoval az do roku 2019 a byl v podstaté nezavisly na vetfejnych
prostiedcich.?*

Z toho vyplyva, Ze az do ptichodu omezeni a nemoznosti potradat kulturni akce si tento sektor
vedl dobie sam o sebé€, avsak v ptipad¢ této nouze mé malou, ¢i dokonce zZadnou podporu
od statu.

2.3 Vizualni identita

Pokud jde o vizudlni identitu, prvni dojem je opravdu dulezity. Potenciondlni zdkaznici nejspis
nebudou davétovat firmé, kterd je svou vizudlni sebeprezentaci neoslovi. Vizudlni identita
je jejich myslenka a presvédceni. Z téchto diivodii je vizualni identita velmi dtlezita. Nespravné
uziti miZe potencionalni klienty mystifikovat o myslence firmy a nasledné je od ni i odradit.?

Vizudlni identita. Sklada se ze vSech vizudlnich komponentl, kterymi se firma prezentuje,
a to véetné loga, barev, vybéru pisma, obrazk atd. Jinymi slovy neverbalné popisuje instituci.
Ne nadarmo se tedy uziva termin “identita”.

Jejim cilem je vyvolat v lidech emoce, informovat klienty o produktech a sluzbach instituce
s minimalnim pouzitim slov. V neposledni fadé také spojit mnoho aspektd instituce
do jednotného a konstantniho vizuélniho stylu.?¢

2.3.1 Jednotny vizualni styl

Vizualni identita urcuje, jak bude produkt, firma, nebo znacka vnimana na prvni pohled. Pokud
jde o vizualni komunikaci a branding, jednotny vizudlni styl je naprosto klicovy. V této praci
se sice nejedna o vizudlni komunikaci korporace, ale koncertniho festivalu, ktery nema v planu
byt opakovan. Pesto je tfeba vytvoftit zdkladni vizudlni prvky, které provazou veskerou vizualni
komunikaci. Zékladem pro jednotny vizualni styl je tfeba projit procesem, brandingem
a vytvotenim zékladnich prvki, mezi které patii logo festivalu "Hladovéa opona?" (popisované
v praktické ¢asti), vybrané pismo, barvy uzité v klicovém vizudlu a doprovodné prvky, jako
opona, zobrazeni umélci, nebo prostfedi kli¢ového vizualu. Hlavnim propojenim vSech
vizualnich prvki je logo "Hladovd opona?" a otaznik, ktery nahradil pismeno
“O” ve sloveé “Hladova”.

Jednotny vizualni styl je souhrnem vSech vizudlnich konstant, které jsou vyuzivany pro
komunikaci z venku, ale také zevnitf instituce. Pro udrzeni jednotného grafického stylu
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se standardné pouziva grafického manualu. V tomto manudlu je dilezité pfesné stanovit jeho
uzivani a nadefinovat parametry designovych prvki. Jedna se tedy o zaklad vizuélni identity
instituce, ktera odliSuje instituci od konkurence. Soucasti manudlu je jednoznacny navod, ktery
stanovi, jak se ma s jednotlivymi prvky zachazet. Z toho vyplyva, ze je tfeba manudl vést
a hlidat, aby vizudlni identita instituce byla jednotnid a spravné se prezentovala. Dal§imi
zpiisoby, jak je mozné identifikovat institu¢ni design jsou tyto:

- Nazev firmy;

- Logo;

- Znacka produktu;

- Pismo a barva;

- Propagacni materidly a tiskoviny;
- Zpusob Upravy interiéru;

- Zaméstnanecké odévy;

- Packaging design;

- Dérkové predméty;

- Webovy a online design

- Jiné pfedméty dle druhu specifické instituce.?’

2.3.1.1 Graficky design

Graficky design se fadi do uzitého uméni. Graficky designer vytvaii rizné ndvrhy, které jsou
uréeny na zpracovani v dalSich formétech a na dalSich platformach.

Graficky design se sklada z typografie, barevnosti a obraznosti podobné jako vizudlni identita.
Mize byt také rozdilem mezi srozumitelnym a nesrozumitelnym sdélenim, pocitem, ze nékteré
vino je kvalitng$i nez jiné, nebo vizitkou, kterou si c¢lov€k ponechd a rozhodne
se na jejim zaklad¢ ni n€koho kontaktovat. Graficky design je vizualni znazornéni informaci
a miZe tedy byt klicovy v tom, jakym zptisobem jsou informace vnimany.?8

V kontextu s vizualni identitou je grafika brana jako vizudlni aspekt, ktery jsou designovany
nebo nakresleny. At jde o zdkladni aspekty jako tvar lahve, tvar lego kostky, nebo
komplikované, jako jsou loga, ikony, nebo jiné ilustrace a animace.

2.3.1.2 Typografie

Typografie se zabyva tvarem a formou textu, ktery je v brandingu uzity. Je mnoho styld pisma.
Kazdé z nich ma na lidi jiny vliv a sdéluje néco jiného.?

Typografie existuje proto, aby ctila a podpofila obsah textu. Stejné tak jako hudba, kaligrafie
a jind uméni, mize byt i typografie nespravné vyuzita. Vyznam textu mize byt za pouziti
typografie podpofen, objasnén, nebo dokonce zamérmé zahalen.*°

Pismo je znakové zachyceni zvukl. Kromé této zdkladni formy se mezi n€ daji fadit také jiné
doprovodné znaky, jako napfiklad zavina¢, znak dolaru apod.>!

Pismena nejsou obrazy ani zpodobnéni. Obrdzkové pismo ani hieroglyfy z naSeho pohledu
nejsou pismeny. Byt' Ize dokazat, Ze naSe pismena, byla odvozena z obrazkového pisma. Toto
odvozeni se odehralo v minulosti natolik vzdalené a mlhavé, ze nés z pohledu grafika uz nemusi
zajimat.>

27 99designes.com, 2020
28 Kurzy_ws.upol.cz, 2021
2 Bringhurst, 1996, st. 17
30 Bringhurst, 1996, st. 17
31 Gill, 2014, st. 22

32 Tamtéz



Typografie se zabyva pismem a jeho spravnym vybérem a uzitim. Ma za Gcel zpiijemnit
vnimani ¢tenafe béhem C¢teni. Typografie a graficky design jdou ruku v ruce. Nékteré designy
jsou dokonce vytvofené Cisté za pomoci typografie a barvy. Dalo by se fict, Ze typografie
je soucasti zivota vSech. At jsou to lidé, ktefi piSou emaily, dokumenty, zpravy. Dale
samoziejmé kazdy, ktery kdy néco ptecetl, nebo prave grafik, ktery ji vyuziva jako ndstroj,
kterym se snazi co nejlépe komunikovat svou vizi. Jedna se tedy o umélecko-technicky obor,
ale také o mnohem vic. Spravné i nespravné pouziti pisma muze drasticky ovlivnit zptsob,
jakym je text vniman.3?

Mia Cinelli béhem svého TED talks pfirovnala pismo k téonu hlasu. Protoze béhem cteni
nevidime, jak se ¢lovek tvaril, nebo jakym tonem slova fekl, bylo tieba je zachytit pomoci
pisma, které tuto vizi podpofi. Proto je diilezité nad pismem a jeho uZitim pfemyslet. Stejna
véta mize byt mySlena na rlizné zpusoby. Stejné tak i pismo. Pismo miiZze byt upfimné,
autoritativni, détinské, organické pratelské atd. V jednoduchosti je sila, a proto se vétSinou
doporucuje pouzivat jeden az dva fonty na jeden navrh. Pro pfipady, kdy nesta¢i vyuzit dva
fonty existuji typografické rodiny, které obsahuji mnoho riznych variant vybraného pisma, jako
napiiklad tu¢né, nebo kurziva. Je jich v§ak mnohem vice, podle toho, jak moc je typograficka
rodina rozrostld. Diky typografickym rodindm je mozné vyuZit jednoho pisma na cely projekt
a zaroven vytvorit efekt vétsiho mnozstvi fontd. Neni vzdy tieba pouzivat rizné varianty pisma.
Velikost a umisténi hraje velkou roli v tom, jak je text vnimén, a mtize jej snadno podpofit
i znehodnotit zaroven.>*

Pismo se déli prevazné na patkova a bezpatkova. Jeho uZiti je jako vzdy subjektivni, avSak pro
nékteré styly je preferovano patkové/bezpatkové. Patkové plisobi klasicky a tradiéné. VéEtSinou
se pouziva v tiskovindch a tisténych médiich. Zatimco bezpatkové pismo je Cistsi
a modernéjsi. Proto je vétSinou vyuzivan v digitalni podobé, ve které je také velmi dobie Citelny.
Najdeme jej tedy Casto na obrazovkach pocitact, tableti, telefonli a jinych zafizeni. Pismo
je jednim z grafickych prvka a proto plati, Ze kontrast je jeho nejlepsi pritel. Kombinace
bezpatkovych a patkovych fontll velmi dobte vypada. V praktické ¢asti bakalarské prace byla
pouzita stejnd metoda. Kombinace pisma, kterd jsou naprosto odlisSna podporuje prednosti
kazdého z nich. Nemusi samoziejm¢ zustat jen u patkovych a bezpatkovych. Kombinace jsou
rizné, jako napiiklad dlouhé s kratkym, dekorativni s jednoduchym a podobné.*

2.3.1.3 Barevna paleta

Barva je jednim ze zasadnich pilift, které vizudlni identitu definuji. Obecné se doporucuje
nepouzivat vice nez tii barvy. Pokud jsou spravné uzity mohou v lidech vyvolat silné emoce
a fict o instituci vice nez slova pouzitd ve sloganech. Barevna paleta se obecné odviji od loga
(neni to samoziejmé pravidlem). Designer pfifadi primarni barvu pro brand, sekundarni pro
pozadi a doplikovou barvu kvili kontrastu.

Barevné moduly jsou rozdélovany na barvy uzité v digitalni a tiskové podob¢. Pro digitalni
zobrazeni se uzivaji barvy RGB a pro tiskoviny CMYK.

RGB neboli Red (Cervend) Green (zelend) a Blue modra) jsou barvy, které pouzivaji displaye
elektoronickych zatizeni (pocitac, tablet, telefon apod.). Pfidanim kazdé této slozky se ovlivni
svételnost barev. Pridanim vSech téchto barev vznikne bila barva. Barvy CMYK tedy Cyan
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(tyrkysova) Manget (purpurova) Yellow (zlutd) a Key/Black (¢ernd). Tyto barvy jsou uzivany
v tiskovych zafizeni.

Na zaklad¢ téchto poznatkl se vyuzivaji nastaveni barev v projektu podle toho, na jaky format
jsou piedurceny. Pokud tedy chce nékdo tvorit grafiku pro digitalni design je tfeba uzit RGB
barev pro nejpiesnéjsi zobrazeni navrhu na urcitych zafizeni napi. webovy design, grafika
na socialni sit¢. CMYK barvy jsou pouzivany v nastaveni designovych programt pro navrhy,
které jsou urceny k tisku jako napt. plakaty, billboardy apod.

2.3.1.4 Obraznost

Obraznost zahrnuje fotografie a video, ale stejné tak i mluvci, ktefi instituci zastupuji a tim
se prezentuji jako Zijici obraz, ktery instituci zastupuje. Je potieba vybrat obraznost, ktera
co nejlépe vystihuje instituci a jeji klientelu. D& se povazovat za vizualni komponent, ktery
je cilové skupiné nejblizsi. Obrazy mohou plsobit korporatné, lezérné, luxusné, pratelsky atd.
Zalezi na tom, o jakou cilovou skupinu se jedna.?®

S vizualni identitou souvisi také identita znacky, ktera vizualni identitu obsahuje pod sebou.
Kromé vizudlni stranky se do ni také fadi stranka nevizudlni, do které patii elementy, jako

zpiisob vyjadfovani v komunikaci, textove 1 pfimou feci.

2.3.1.5 Webovy design

Webovy design vznikal jiz na pocatku vyvoje internetu v devadesatych letech. Nejzasadnéjsi
pro webovy design byl vznik WWW (world wide web) stranek na zacatku devadesatych let.
Vzhledem k limitaci rychlosti internetu se grafické prvky na webovych strankach vyskytovaly

vvvvvv

strankach objevovat teprve kolem roku 1996.3

Vétsi pokrok zazil webovy design na zacatku 21. stoleti, kde se zacala na webovych strankach
s typografii. Minimalismus a funkéni prezentace stranek se dostava do popiedi a tim pfichazi
nova generace webovych stranek. V soucasné dobe¢ je trendem ¢isty a jednoduchy design webu,
omezuje se pocet vizudlnich prvkl, do pozadi se uZivaji nendpadné textury a je zde

vvvvvv

wewr

web, ktery nasledné pisobi nejen minimalisticky, ale také prehledng.®

2.3.2 Logo

Kvalitni logo instituce by mélo spliiovat spoustu pozadavkii. Je to jeden z nejzasadnéjsich prvka
pro identifikaci instituce. M¢lo by byt jedine¢né, snadno zapamatovatelné, jednoduché a dobie
pouzitelné pro vSechny komunikac¢ni prostfedky. M4 jistou signdlni funkci, kterou
by si mél automaticky konzument spojit, aniz by zjist'oval, o ¢em dana instituce je.*>* Jsou vSak
také vyjimky, kdy se ¢asem naprosto nekompatibilni logo stane ptfedstavitelem pro dany obor.
Napt. logo Apple, které nijak nenaznacuje, ze se jedna o elektroniku. AvSak vétSina lidi
si automaticky spoji ikonu jablka s pocitaci, tablety, telefony apod.

Logo je povazovano za symbol, ktery slouzi jako vizudlni zkratka pro emocionalni
iracionalni jednani. Proto je tieba si pii jeho tvorb¢ stanovit, jakou emoci by mélo logo vyvolat,
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aby podpotilo celkovou image instituce. Nejde vSak pouze o emoci, logo by mélo byt také
informativni.*°

2.3.2.1 Typy loga

Neda se samoziejmé jednoduse fict, jak by mélo logo spravné vypadat. Vnamani samotného
loga si vzala na starost nizozemské skupina autorti Gastona van de Léara a Lianne van den
Bergové-Weitzelové ve své studii "Brand recognition: abstract shape, concrete success" z roku
2004. V této studii rozdé&lili loga do tif kategorii:*!

2.3.2.1.1 Popisné tvary

Patii mezi n¢ loga, které mizeme okamzité rozpoznat, nebot’ zndzorniuji konkrétni pfedméty,
které jsou v nasi kultufe znamé. Jsou to napi. geometrické tvary, které se daji jednoduse
pojmenovat (Puma, Kosik, Apple atd.).*?

it

Obrazek 1 Logo spolecnosti Puma (prevzato z Hyperpix.net, 2020)

2.3.2.1.2 Sugestivni tvary

vvvvvv

se d4 zafadit napt. obchod s hudebninami Music City Praha.*

Obrazek 2 Logo Music City (prevzato z music-city.cz, 2020)
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2.3.2.1.3 Abstraktni tvary

Tyto symboly nemaji obecné znadmy vyznam. Nezndmé kombinace zvlaStnich
a nedefinovatelnych tvarti. Pojmenovani takovychto tvarti je obtizné, nebo casto dokonce
nemozné. Jeden z nejzndméjsich prikladi mize byt logo znamé sportovni firmy Nike. Logo
znazornuje kiidlo fecké bohyné vitézstvi Niké. Firma Nike byla historicky prvni obchodni
znackou bez slovniho nazvu. Abstraktni symbol, ktery neni snadné pojmenovat, se vSak stal
svou jednoduchosti snadno zapamatovatelnym.**

Dale se ve vySe uvedeném vyzkumu autoii zamétili na co nejsnadnéj$i a nejpiesnéjsi
rozpoznavani symbolti, které tvary mohou vybudovat tu nejsilnéj$i moznou image pro instituci.
Nejvétsi uspéch u testovanych subjektli méla abstraktni loga, nebot’ se 1lidé nemuseli dlouho
zamyslet nad jejich vyznamem a hledat v nich nepodstatné detaily. Poznaji logo témér
okamzité.*

I ptesto, Ze autofi zjistili nejveétsi tispéch u abstraktnich symbold, nemusi to byt vzdy pravidlem,
Stale je potfeba posuzovat kazdou instituci individudlné a orientovat se podle dané cilové
skupiny a konkurence. Naptiklad firma Nivea ve svém logu nemad abstraktni ani popisné tvary
ve svém logo. Je zaloZzena na velmi specifickém pismu a modré barvé, kterd s firmou byva Casto
asociovana.*t

Obrazek 3 Logo kapely Twenty One Pilots (prrevzato z twentyonepilots.com, 2015)

2.3.2.2 Tvorba loga

Tvorba loga je velmi diilezitou a komplexni sou¢asti institucni identity. Je tfeba “zhmotnit vizi”,
kterou zadavatel pfedal. Nejde v ném jen o kreativitu a originalitu vyjadieni, ale také
0 zpUsob vyjadFovani instituce pomoci tohoto symbolu.*’

2.3.2.3 Vliv loga na image

Pti tvorbé loga je mozné testovat jeho plisobeni pomoci hodnoceni vetfejnosti. D4 se tak urcit,
zda logo asociuje pozadované emoce. Mezi nékolik zdkladnich dimenzi méfeni loga
se daji zafadit tyto $kaly, podle kterych logo piisobi naptiklad:**

4 Vysekalova, 2009, st. 50
4 Tamtéz
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- Moderné ¢i zastarale;

- Té&zkopéadné ¢i pohotove;

- Specificky ¢i univerzalng;

- Pfistupné ¢i uzavieng,

- Novatorsky ¢i konzervativng,

- Privétivé ¢i povysene;

- Tvorivé ¢i zkostnatéle;

- Luxusné Ci tuctove;

- Divéryhodné ¢i nedivéryhodné.

K samotnému logu je mozné piidat dal§i prvek institu¢ni identity, a tim je slogan. Ten
napomaha pfiblizit lidem vyznam samotné instituce. Kvalitni slogany se mohou stat
synonymem pro celou znacku nebo jeji produkty, které je reprezentu;ji.*’

2.4 Komeréni komunikace

Komer¢ni komunikace je soucasti marketingové strategie. V této ¢asti prace jsou zpracovany
ty druhy komer¢ni komunikace, které se vztahuji k hudebnimu festivalu popisovanému
v praktické ¢asti této prace.

2.4.1 Reklama

Piesné definice reklamy je nesnadna. “Economics of Business” se ji snaZilo definovat takto:
“Reklama je uménim, jak seznamit obecenstvo se jménem, povahou a zplisoby pouzivani
zbozi.”. Ramsey z “Direct Advertising® fika, ze: ,reklama ma nekonecnou rozmanitost
viditelnych, zvukovych, fyzickych i abstraktnich prostfedki, jak upozornit nékoho, aby néco
udinil.*>°

Z toho vyplyva, Ze definic reklamy je mnoho a Ze se v mnohém se lisi. Jednu véc maji vSak
vzdy spole¢nou, a to fakt, Zze jde o komunikaci mezi adresatem a zadavatelem prostiednictvim
médii.

V soucasné dobé ma reklama k dispozici mnohem vice médii, nez jen tisk a mluvené slovo.
Piedevsim tedy televizi, radio, internet apod. Reklama promlouvé k lidem riznymi zpiisoby
napf. pobidkou “Vyhrajte nova sluchatka!”, nebo se pta: “Proc jste si toto auto jeste nekoupili?”,
oznamuje “Dnes je nejlepsi den na to si koupit letenky.”, nebo také vyhrozuje: “Chcete
propésnout tuto jedine¢nou $anci na vyhru?”.>!

2.4.1.1 Pusobeni reklamy

Uspésna reklama je ta, kterd dokaze zamérné predat a zdiraznit reklamni sdéleni. K tomuto
ucelu se bézné pouzivaji dva modely AIDA a ADAM. AIDA znamena pozornost (attention),
zajem (interest), touha (desire) a akce (action). Obdobny model ADAM, ktery znamena
pozornost (attention), touha (desire), akce (action) a zapamatovatelnost (memory).

To znamend, Ze reklama se snazi pfildkat a vyvolat pozornost, musi zaujmout titulkem,
ke kterému se Casto poutd vyrazny graficky prvek, nebo poutavou podmanivou znélka pro
televizni reklamu. Sdéleni by mélo nejlépe piichdzet v origindlni a neobvyklé formé.
Po ziskani pozornosti se snazi reklama vzbudit zajem, aby si respondent kladl otazku, zda

4 Vysekalova, 2009, st. 56
30 Brabec, 1927, st. 83
St Cmejrkova, 2000, st. 20
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si chce produkt nebo sluzbu pofidit. V dal§im kroku v respondentovi vyvola touhu, ktera jej
donuti se rozhodnout, pokud jsou piedchozi etapy uspésné, dojde na posledni fazi, kterou
je akce. Tedy zakoupeni propagované sluzby nebo produktu.>?

Prostfednictvim hodnot se déje ovlivilovani vnimatel. Mezi tyto hodnoty se muze fadit
napiiklad apel na dokonalost, svétovost, tradi¢nost, navazani uzsiho kontaktu s adresatem
na jeho duvtip, pocit bezpeci, zdravi, strach, krasu, anebo humor.

Dutlezity je také komunikac¢ni prosttedek vyuzivany pro reklamu, a to:

- televizni reklama;

- online reklama;

- tiskova reklama;

- rozhlasova reklama.

2.4.1.2 Televizni reklama

Televizni reklama imponuje svou schopnosti piisobit pomoci audiovizualnich prvki.>* Vyzkum
prokézal, ze lid¢ si pamatuji informace, které slysi zhruba z 20 %, informace, které vidi zhruba
2 30 % a jejich kombinaci az z 60 %.>*

Reklama v televizi je velmi vyhodna, protoZe ma jedine¢né piesvédc¢ovaci schopnosti, je snadno
zapamatovatelna a dokéaze ptivést krasu, vzruseni, napéti atd. Ma ovSem i nékolik zapornych
vlastnosti. Reklama v televizi je rychld a pomijiva. Televizni reklama je ¢asové i financné
naro¢na. Nejedna se totiz pouze o naklady na tvorbu samotné reklamu, ale i naklady za vysilaci
cas.

2.4.1.3 Online reklama

Reklama na socidlnich sitich se chovéa ponékud jinak nez jinde. Je vice organickd. Zobrazuje
se uzivatelim, ktefi strdnku sleduji, které by mohla zajimat podle toho, jaka kritéria splituje
anebo lidem, ktefi jsou propojeni s jiz sledujicimi uzivateli. Lépe feceno; reklama si hleda svého
divaka. Placend reklama na socialnich sitich zajiStuje pouze vétSi dosah lidi, kteti
reklamu uvidi. Nezarucuje ty vSak, ktefi na ni budou reagovat. Algoritmy socidlnich siti
podporuji piispévky, které uz maji organicky interakci s obsahem.>?

2.4.1.4 Tiskova reklama
Tiskova reklama zahrnuje vystavené plakaty, billboardy nebo inzerci v ¢asopisech. Tiskova
reklama mé vyhodu oproti televizni a rozhlasové v tom, Ze se k ni ¢tendfi mohou vracet a neni

vvvvvv

ucinkujicich. M4 vSak nevyhodu toho, Ze tiStend média jsou reklamou pieplnéna
..... (56

2.4.1.5 Rozhlasova reklama

Rozhlasova reklama je v mnohém podobna televizni reklamé s vyjimkou toho, ze chybi vizualni
prvky. Reklama byvéa velmi kratkd, tedy pfiblizn€ 30 vtefin, méla by byt udernd a snadno
zapamatovatelnd. Neni tak G¢innad jako reklama televizni. VySe uvedeny vyzkum uvadi,

52 Cmejrkova, 2000, st. 20

33 Cézar, 2007, st. 48

54 Kitek, 2003, st. 134

33 Buffer.com, 2021

36 Karligek, Kral, 2011, st. 55
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ze si lidé pamatuji informace, které slySi zhruba z 20 %. Po finan¢ni strdnce muze byt
rozhlasova reklama vyhodné&jsi, nebot’ neni tolik nakladna.>’

Rozhlasové stanice mivaji zpravidla omezeny zasah, co se tyce cilové skupiny i dosahu
radiovych vin. Casto se tak uziva vice rozhlasovych stanic, aby byl dosah co nejvétsi.5 Jsou
ovSem také vyjimky. Napiiklad online radia, kterd maji dosah do vSech oblasti, kde je pfistup
k internetu. Mezi takovato radia dnes jiz patfi valna vétSina, proto nemusi byt zasah omezen
na konkrétni oblast véetné zemi. N&ktera radia jiz plisobi pouze online, takové radio u nés
je naptiklad Fajn Fresh radio.>®

Jednim z nejicinnéjSi zplsobl propagace pies rozhlas jsou soutéze, napi. o vstupenky
do divadla, granule pro psa, nebo i o penize. Vyhodou této propagace je, ze vytvoii interakci
s posluchaci, da jim diivod poslouchat informace o znacce, se kterou soutézi.

Kromé¢ téchto zpiisobil rozhlasové reklamy jsou jesté specialni operace. Mezi takové operace
patii napf. sponzoring kulturni akce znackou. Rozhlas tak propaguje kulturni akci a zminiuje
i partnerské organizace a propagované znacky.®°

2.4.2 Socialni sité

Marketing na socidlnich sitich vyuZziva této platformy pro sbliZzeni se zakazniky, i pro budovani
znaCky. To zahrnuje vytvareni kvalitniho obsahu pro socidlni sité, naslouchdni, vytvareni
interakce, analyzovani vysledki a vytvareni reklamy.

Hlavni platformy mezi socialnich siti jsou aktualné Facebook, Instagram, Twitter, YouTube,
Pinterest, LinkedIn a TikTok. V roce 2020 se objevila nova platforma zvana Clubhouse, ktera
zatim existuje pouze pro operacni systém iOS a je mozné se ptipojit pouze pokud vas nékdo
pozve.

Plvodné podniky vyuZzivaly socidlni sité pouze jako zpisob, jak dostat lidi na své stranky, aby
si néco zakoupili. Nyni vSak instituce pouzivaji socidlni sit€ na mnohem vice zplisobu.
Naptiklad znacky, které se zajimaji o to, co se o nic povida, sledovaly konverzace na socidlnich
sitich a strategicky odpovidaly na vybrané komentéie, aby podpofily minéni o své znacce.
Instituce analyzuji na socidlnich sitich uspéch pomoci dosahu, interakce a prodeje. Néastroje
na spravovani socialnich siti dodavaji dostate¢na data a ptehledy, pro urceni cilové skupiny,
na kterou se snadno cili reklama. Mezi zakladni pilife marketingu na socialnich sitich patii:®!

- piispévky;

- komunikace;

- analyza ziskanych dat;
- zpracovani dat.

2.4.2.1 Strategie komunikace na socialni siti

Pted tim, nez se zacne priddvat obsah na socidlni sité, je tieba se na n¢€ podivat s odstupem
a promyslet svou strategii. Urcit si, jaké jsou cile kampané na socidlnich sitich. Nékteré znacky
se snazi prodat svij produkt a dostat lidi na svlij web, jiné zase zvySit povédomi
o znacce, dalsi cht&ji vytvofit se zdkazniky komunitu. Dale se ur¢i platformy, na kterych bude

57 Kfitek, Crha, 2003, st. 134
8 Mediaguru.cz, 2021

% Radia.cz, 2021

0 Mediaguru.cz, 2021

6! Buffer.com, 2020
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znacka aktivné piisobit. To izce souvisi s cilovou skupinou a cilem kampané. Podle téchto
kritérii se dale vybira druh obsahu. Co bude cilovou skupinu nejvice zajimat. Zda to budou
videa, nebo vtipné obrazky, motivacni citaty apod. To vSe je tieba si ur€it pred planovanim
a pridavanim obsahu.®?

2.4.2.2 Planovani a pfidavani obsahu

Na socialnich sitich je momentaln¢ ptiblizné pfes 3 miliardy lidi. To je klientela, kterou mtze
obsah zasdhnout. Na zaklad¢ predem pfipravené strategie se nasledny obsah planuje
a publikuje, aby drZel pravidelnost a dosahl co nejvy$siho mozného dosahu a interakce.®

2.4.2.3 Naslouchani a komunikace

S nastupem popularity znacky na socidlnich sitich se zvysSuje i konverzace o znacce mezi
sledujicimi. Lidi komentuji a posilaji zpravy. Pokud jsou komentife a zpravy chytie
a strategicky zodpovézeny, mize to byt pro zna¢ku znacné€ vynosné a posilit jeji image. Zaroven
mize piima komunikace zlepSit povédomi pro samotnou znaCku o tom, co funguje
a co je tfeba zménit.*

2.4.2.4 Analyza a vyhodnoceni ziskanych dat

Nesporné diilezitou soucasti marketingu na socidlnich sitich je analyza, ze které je mozné
vyhodnotit, zda byla strategie uspésna ¢i ne. Piipadné, ktera strategie fungovala 1épe a ktera
hate. Slouzi jako souhrn v§eho, co bylo doposud na socialnich sitich provedeno a otevira dvete
dalsi ¢asti, kterou je reklama.®

2.4.3 Public Relations

Asociace Public Relations z.s. definovala PR (Public Relations) v roce 1978 takto: ,,PR ¢innost
je zamérné, planované a dlouhodobé Usili vytvatet a podporovat vzajemné pochopeni a soulad
mezi organizacemi a jejich vefejnosti.“® PR je zdmérna, dlouhodoba a planovana ¢innost.
PR je mozné vést k zaméstnancim (intern€), nebo extern¢ napt. navstévnikim, mediim
a partnerim. Do Public Relations patii napt. sponzorovani, online komunikace, media relations
atd. Hudebni festivaly se v PR nej¢astéji zamétuji na novinare, navstévniky festivalu, interprety,
sponzory, zaméstnance, poskytovatele prostor, zastupce samospravy (mistni 1 statni)
a obyvatele v misté konani.’

Public relations 1ze rozd¢lit na:

- media relations;
- sponzoring;
- online komunikace.

2.4.3.1 Media relations
Velkou soucasti PR hudebnich festivalli jsou samoziejmé média. Pofadéani tiskovych
konferenci, rozesilani tiskovych zprdv, domlouvéani rozhovorii, pfiprava akreditaci pro

62 Buffer.com, 2020

63 Tamtéz

4 Tamtéz

5 Tamtéz

% Apra.cz, 2020

7 Hejlova, 2015, st. 102-3
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novinate, fotografy apod. Vyhodou této medidlni podpory je vysokd daveéryhodnost
u Ctenaf.®®

2.4.3.2 Sponzoring

Sponzorovani nebo partnerstvi byva hlavnim zdrojem financovani kulturnich akei a hudebnich
festivaltl v Ceské republice. Firma ¢&i instituce daji festivalu uréitou finanéni astku za zpétné
plnéni napt. sponzorovo jméno na festivalu, u podia, nebo sponzorovo logo na propagacnich
materidlech, obleceni apod. Sponzorovani nemiva rychly a kratkodoby vynos, naopak se jedna
o dlouhodobou cinnost se stabilni navratnosti. Proto je tfeba event patfi€né naplanovat
a pripravit, aby byl pro navstévniky co nejatraktivngjsi.®

Co pfinasi sponzorovani instituci? VétSinou tyto Ctyfi zakladni benefity: zlepSeni image
a reputace instituce, vizibilitu pro cilové a klicové skupiny, které se stdvaji odrazem pro
prodejni a marketingové aktivity generujici medialni pokryti a publicitu.”

Festivalova propagace partnerti prosla v pribéhu let vyvojem skrze tii faze. Prvni z nich bylo
umisténi loga partnera, kam to jen §lo. AvSak casem byli navstévnici festivalu otupéli viici této
propagaci a prestala byt u¢innd. Proto pfiSla dals$i faze, ve které se znacky propagovaly
rozdavanim darkovych pfedmétli a konanim zabavnych akci. To ovSem §lo na tkor propagace
znacky, proto se v posledni fazi zacaly provadét aktivity, které zaujmou a zarovei jasné propoji
sdé&leni s propagovanou znackou.”!

2.4.3.3 Online komunikace

Online komunikace je interaktivni forma komunikace, kterd vyuzivd nova média s pomoci
internetu. Komunikace skrze online a nova média je na velkém vzestupu a stale prichazi nové
zpusoby, jak ji vyuzit. Internet je totiz dostupny na vice mistech a ze statik z fijna roku 2020
vyplyva, ze téméF 4.66 miliardy lidi na svété pouZivaji internet.”? Online komunikace oplyva
také svymi nizkymi nédklady, vysokou efektivitou a rychlym Sifenim informaci, flexibilitou,
meétenim efektivity reklam a okamzité zpétné vazby. Samoziejmé Celi i nevyhodam jako napf.
pfesycenosti internetu. K online komunikaci se vyuzivaji webové stranky, socidlni site,
e-mailové newslettery, online bannery apod.”?

8 Fotrek, 2012, s. 98

% Johnov4, 2008, st. 239-41
70 Wilcox, 2015, st. 490

"I Wearefrukt.com, 2021

72 Statista.com, 2021

73 Halada, 2015, st. 68-9
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3 Prakticka ¢ast prace

Tato ¢ast bakalai'ské prace se zabyva praktickym uZitim teorie pii tvorbé jednotného vizualniho
stylu pro hudebni festival ,,Hladova Opona?‘. Rozebira klicovy vizual, popisuje jeho jednotlivé
prvky a predvadi jeho dalsi uziti v praxi a na dalSich platformach, jako je web, socidlni sité

a promo piedméty.

3.1 Priprava festivalu

Piiprava festivalu zafina planovanim, nastavenim cili a marketingovou Ccasti. Je tieba
si analyzovat vesSkeré okolnosti, urcit cilovou skupinu a dale postupovat k vizualni strance
festivalu, ktera se zaklada na marketingovych datech a konceptu.

3.1.1 SWOT

Pied samotnou piipravou festivalu byla provedena jiz zminéna SWOT analyza. Jaké jsou silné
stranky festivalu a pofadatele — cilova skupina prahne po kultute, dobré vztahy potadatele
se sponzory, promotéry, pronajimateli prostor a interprety. Dale jsou slabiny. Slabiny spocivaji
ve skutecnosti, ze opatient, kterd vlada nastavuje, jsou velmi proménna, nestala a nespolehliva.
Nejde vsak jen o zadkazy, ale i o samotnou bezpecnost vSech pfitomnych, takze i samotny virus
Covid-19 je velkou slabinou. Dalsi slabinou jsou omezené finan¢ni prostfedky potradatele, které
nedovoluji velkou produkci. Prilezitosti jsou v aktudlni situaci omezujici kulturu, a tim
zpusobujici jeji nedostatek tak, ze kazda akce, ktera probéhne, miize mit mnohem vétsi ucast,
nez za bézného chodu v roce 2019. Hrozby jsou nejvice ze strany bezpeci, zdravi a opatieni
Vlady Ceské republiky. Hrozbou je tedy primarné nejistota, zda festival prob&hne a pokud
probéhne, tak zda prob&hne bezpecné.

3.1.2 Cilova skupina

Pro ptedstaveni cilové skupiny festivalu "Hladova opona?" je dobré vytvofit si personu, kterou
ma festival oslovit, jak svou tématikou, tak samotnym programem. Typickymi pifedstaviteli
takovéto cilové skupiny jsou muzi i Zeny ve véku mezi 18-25 let, jejich cenova kategorie

vvvvvv

pop-punk, metal, alternativni Zanry, a ptedevsim soucasnou hudbu.

3.2 Kilicovy vizual

V této Casti se prace zabyva klicovym vizudlem, jeho metodikou, tvorbou, symbolismem,
pismem a logem. Déle do néj patii tvorba a vyznam ndzvu a praktické uziti klicového vizudlu
na propagacnich pfedmétech apod.
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Obrazek 4 Navrh plakatu festivalu (vlastni zpracovani, 2021)

3.2.1 Metodika tvorby kli¢ového vizualu

Pii tvorbé klicového vizualu byla uzita tato metodika. Jako prvni véc, ktera byla stanovena, byl
samotny koncept. O ¢em ma festival byt. Bylo rozhodnuto, ze festival mé byt o podpote lokalni
hudebni scény a jinych forem uméni a kultury. Tedy nejen vybrat penize, ale také pozvednout
tvofici se komunitu. DalSim krokem bylo vytvofit nazev festivalu na zéklad¢, kterého byl
proveden kreativni brief. Diky kreativnimu briefu byl vytvofen moodboard asociaci s ndzvem
,2Hladova opona?“, barvami, pismem a ostatnimi aspekty, které jsou v kreativnim briefu
popsany. Z moodboardu zacaly vznikat prvni navrhy a nacrtky. Finalni navrh klicového vizudlu
vychézi z ndzvu a bere oponu jako komponent zatazeny do vizudlu, ktery je mozné vyuzit
mnoha kreativnimi zplisoby. DalSim prvkem jsou zndmé osobnosti z oblasti hudby, aby festival
pfiblizily 1 lidem, ktefi vystupujici neznaji. Zndmé osobnosti na hlavnim plakatu plsobi
v zanrech pop (Billie Eilish), rock (Marilyn Manson), elektronicka hudba (Moby) a i1 novi
umélci, ktefi tyto zdnry mixuji, jako je napiiklad interpret Yungblud. Postavy maji ptisobit, jako
nedobie vystiizené znovin a dosazené do vizudlu ve stylu koldze, proto jsou cernobilé
s texturou novin a ponékud ndhodné rozlozené. Zaroven, aby podtrhly koncept festivalu v dobé
Covidu-19, maji vSechny postavy na sob¢ rousky s logem festivalu. Masky symbolizuji jakési
umléeni umélcd, tim Ze nejsou schopni vystupovat. Pies cely tento vizual se objevuji skvrny
od barvy a tahy Stétcem, které symbolizuji dalsi druhy uméni. V zavéru tedy klicovy vizual
obsahuje divadlo (herectvi), hudbu, malifstvi (uzit¢ uméni) a alternativu v podob¢ koldze
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a volby pisma. Vizudlni ztvarnéni postav zamezuje chybné interpretaci ohledné vystupujicich
a pusobi i preventivné proti naf¢eni z klamavé reklamy. Podle vytvarného ztvarnéni a textu
je zfejmé, Ze tito interpreti na festivalu nevystupuji, ale pomahaji s identifikaci cilové skupiné

(zanrove a tematicky).

ni partnefi:
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\- LIVE & ONLINE
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Obrazek 5 Prvni navrhy plakatu (viastni zpracovani, 2020)
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Obrazek 6 Navrhy plakatu (vlastni zpracovani, 2020)

3.2.2 Moodboard

john WolmookL- . glad for today

L)

adovaopona-festival.cz

noo
LIVE & ONLINE FESTIVAL

HLAD VA .4
OPONA %

21—7—21 ‘
ROCK CAFE PRAGUE ‘ \

Pro vytvofeni kli¢ového vizudlu byl sestaven moodboard riznych stylti, grafickych detailti
apod. Nize jsou popsany ¢asti moodboardu, a které aspekty je na moodboard dostaly.
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- Festival KlubovnaxFajtfest Night, post — Typografie, textury, styl ofezu fotografii
- Hofici prazdny plakat — Textura, okraje plakatu, stary a potrhany vzhled

- Kapela Slipknot, album — Barvy

- Akce Leave out all the rest, plakat — Pfedchozi prace potadatele

- Rise up plakat — Typografie

- Festival Rock For People, post — Konkurenéni festival, typografie

- Kapela Fall Out Boy, album — Opona

- Kapela John Wolfhooker, grafika udélosti — Typografie, textura, barvy

KLusoyy, KLUBOVNA
XFAJTRmA x FAJTFEST/,
III.EST n::,l/u..

Obrazek 7 Moodboard pro klicovy vizudl festivalu (vlastni zpracovani, 2020)

3.2.3 Pismo vizualniho stylu

Po vytvofeni moodboardu a zajiSténi zdkladniho konceptu a ndzvu bylo tieba vybrat spravné
fonty, které by vystihovaly nadech festivalu. Z toho diivodu vznikl také specialni moodboard
pouze pro typografii. Jelikoz festival by mél plsobit alternativné, kreativné, umélecky ale
zaroven soucasn¢ a Citeln€, jak bylo stanoveno v kreativnim briefu. Na zdkladé téchto kritérii
byly vybrany dva zakladni fonty.

Jeden pro samotné logo, druhy bezpatkovy, kontrastni a 1épe Citelny pro ostatni text. Pro logo
byl pouzit font “Love Ya Like A Sister” od designérky Kimberly Geswein. Pismo piisobi
osobit€, alternativné a ma licenci k volnému komerénimu i nekomerénimu uziti. Z hlediska
omezenych finan¢nich prostfedki pofadatele a danych narokid bylo toto pismo subjektivné
nejlep$i moznou variantou. Pismo sice nemda velkou rodinu, ale spliiovalo dand kritéria
a zéroven obsahovalo diakritiku, ktera byla velmi Zddana u ¢esky komunikovaného festivalu.
Vzhledem k tomuto pismu bylo tfeba vybrat kontrastni font, ktery by byl bezpatkovy,
jednoduchy a dobte Citelny. Stranka Google fonts, ze které pochazi i logo font “Love Ya Like
a Sister”, nabidla hned né€kolik variant, mezi které pattily fonty jako Open Sans, Oswaldo
a dalsi. Na zaklad¢ tohoto vybéru a kladnych zkuSenosti byl nakonec vybran font Montserrat
od designérky Juliety Ulanovsky. Pismo ma velmi rozrostlou rodinu a dé se tedy pouzivat
na spoustu raznych zpisobil. Stejné jako predchozi font, jeho licence umoznuje jej zdarma
vyuzit v komerénim i nekomerénim prostfedi. Oba fonty se daji bezplatné ziskat na strance
Google fonts.
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(napt. Nazev) bylo co nejvyrazngjsi. K tomu byly spiSe pouzity rizné velikosti nez uziti jinych
variant pisma. Umisténi podporuje tento zamér. Text je umistén tak, aby byl ¢ten odshora dolt.
Cim dulezit¢jsi informace, tim je vEtsi a vice nahofte.

PisMO

(1) Primarni font - Love Ya Like A Sister font (regular)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdef‘gghijklmnopqutuVWXyz
123456789.,Q@ #7

(2) Sekundarni font - Montserrat (black)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
123456789.,@#7?

Obrdazek 8 Pismo festivalu (vlastni tvorba, 2021)

3.2.4 Logo a nazev

Loga mnoha festivalt se skladaji z typografie a symboli, které je ozvlastiuji. Festival "Hladova
opona?" zvolil podobnou taktiku. Jak jiz bylo zminéno v typografické ¢asti, logo se sklada ¢isté
z fontu ,,Love Ya Like A Sister” a je ozvlaStnéno symbolem otazniku, ktery obé tato slova
propojuje a zaroven naznacuje chybégjici pismeno ,,0“ svym negativnim prostorem uprostred
horniho oblouku znaku — viz obrazek ¢.9

Logo funguje dobie na propagacnich materidlech, a také v negativu nebo miniaturach. Uziva
prevazné dvé varianty, bilo-Cervenou a ¢erno-¢ervenou. Pokud je ovSem podklad také erveny,
dé se zameénit Cervend za kontrastni barvu a z loga z barevného na ¢ernobilé. Na opravdu malé
plochy je pouzit misto celého napisu pouze symbol otazniku z loga nebo pouze jeho inicidly
,HO®. Toto je mozné vidét napf. na trsatkach festivalu.

Nazev festivalu ma hned nékolik referenci, kter¢ budou v tomto textu rozebrany. "Hladova
opona?" je odpovédi na vyrok soucasné¢ho prezidenta Ceské republiky Milose Zemana, ktery
fika: ,,Umélci vytvorili sva nejkrasnéjsi dila tehdy, kdyZ byli hladovi.«7*

Ptidavné jméno ,Hladova“ je tedy téméf satirickou odpovédi na tento vyrok. Festival
ma za ucel podpofit (nasytit) kulturu, nebo alesponi nékteré jeji piedstavitele, a proto timto
vyjadfuje sviij nesouhlas s vyrokem v pon¢kud ironickém tonu.

Druhé ¢ast nazvu je ,,Opona“, ktera je referenci na vlastni asociaci poradatele k performance
uméni. Pfedstavuje pro pofadatele jak divadlo, tak i koncerty, filmy apod. Nehled¢
na to, Zze mnoho koncertnich umélcti pouziva oponu i na koncertech, nebo dokonce koncertuje
pfimo v divadlech. Dalsi referenci je cely ndzev ,Hladovd opona?“, ktery odkazuje
na Hladovou zed’ v Praze. Predstavuje tak vlastenecky prvek s odkazem na misto konani
festivalu (Praha), pficemz i legenda o Hladové zdi je piihodné v kontextu festivalu. Legenda

74 Idnes.cz, 2021
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pravi, ze v roce 1361, kdy v Praze vypukl mor, ji dal Karel IV. vystavét, aby méli chudi lidé
kde pracovat a unikli tak smrti z hladomoru.”

Dalsi referenci jsou samotné inicialy tedy ,,HO* coZ je také Casta zkratka, kterd se pouZziva pro
termin home office, ktery se vroce 2020 velmi zpopularizoval kvili nouzovému stavu,
lockdowniim apod. Navzdory tomu, Ze termin byl jiz tou dobou bézny, nebyl tak ¢asto uzivan
v praxi. V neposledni fadé otaznik, ktery nahrazuje pismeno ,,0*, symbolizuje nejistotu doby
pro kulturu, ve které se festival potada. Zaroven ozvlastituje toto logo, a jak jiz bylo zminéno,
propojuje jednotliva slova dohromady.

Jak logo, tak nézev s sebou nesou jistou symboliku, kterou je mozné interpretovat mnoha
zpusoby. Je zde tedy prostor pro vlastni interpretaci.

HLADVA
OPONA

Obrazek 9 Navrh Logo festivalu v cerné varianté (vlastni zpracovani, 2021)

3.2.5 Barevnost

Vybér barev pro logo a vétSinu propagacnich materiali vychazi z klicového vizudlu, ktery
se hlavné sklada z bil¢é, ¢erné a Cervené. Opona, kterd je uzitd v kliCovém vizualu, a kterd
se 1 vdze na samotny ndzev, totiz nese ¢ervenou barvu. Z puvodniho kli¢ového vizualu byl

vvvvvv

prvky.

BAREVNOST
CMYK 0, O, 0, 0 CMYK 0, 99, 86, 10 Ccmyk o, 0, 0, 100
RGB 100, 100, 100 RGB 229, 2, 33 RGB O, O, O
HEFFFFF #e50221 #000000

Obrazek 10 Barevna Skala loga (vlastni zpracovani, 2021)

3.2.6 Merchandising
Pro festival bylo vytvofeno hned n¢kolik druhl propagacnich ptedméti, které byly navrzeny
na miru samotnému festivalu. Cilova skupina nejvice oceni tricka, mikiny, placky, samolepky

75 Praguecityline.cz, 2021
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a ¢epice. Pro bezpecnost a zaroven diky sou¢asnému trendu zde nesmi chybét ani rouska. Jako
doplitkové pfedméty mohou byt jeste napiiklad trsatka, ktera slouzi predevsim pro vystupujici,
aby

je mohli mezi publikum rozhazovat a tim zajistit unikatni zazitek, pro nékolik jednotlivct, ktefi
je chyti. VSechen merchandising (dale jen "merch") obsahuje prvky klicového vizudlu,
predevsim tedy nazvu, nebo otazniku, ktery je soucésti loga.

‘-
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Obrazek 11 Navrh tricka festivalu (viastni zpracovani, 2021)

2@
il

, _ ~
k ‘ A -

Obrazek 12 Navrh ksiltovky festivalu (viastni zpracovani, 2021)
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Obrazek 13 Navrh platéné tasky festivalu (viastni zpracovani, 2021)

Mimo propagacni piedméty pro hosty byly nékteré vytvofeny i pro samotné potadatele
a pracovniky na festivalu. Patfi mezi né¢ hlavné pasky, karty a fotopasy, kterymi se prokazuji.

OPONA " N

UCINKUIJICI
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Obrazek 14 Navrh pasky festivalu (viastni zpracovani, 2021)

DalSimi predméty jsou plakaty, které je mozné si dat podepsat od u€inkujicich, nebo si je nechat
samotné. Pro festival byly také vytvorené vstupenky a planky prostoru, které vSak nejsou
v praxi potieba, nebot’ v§echny tyto aspekty zafizuje externi instituce a elektronicky. Konkrétné
vstupenky budou pouze v elektronické podobé v siti GoOut.net a planky budou dodany
samotnym klubem Rock Café Prague, ve kterém se bude festival konat.
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Veskery merch slouzi samoziejmé na podporu umeéni, takze vSechny penize znéj jdou
na ndklady festivalu, samotné vystupujici, prostory a ucCastniky vybranou charitativni
organizaci, ktera se zaméfuje na ¢eskou kulturu. Pro kazdého bude také dostupné brozura, ktera
pfedstavuje nejen koncept festivalu, ale také jednotlivé interprety a veskeré vystavené umeéni
na akci s moznosti nasledné podpory kazdého z nich. U kazdého z umélct jsou nejen odkazy
na socialni sité, ale také QR kody, které je mozné naskenovat do telefonu a dostat se tak rychle
na webové stranky, kde si mizou umélce poslechnout, prohlédnout fotky, nebo jind umélecka
dila. Veskeré fotky interpreti jsou také kreditovany k patficnym fotografim. Brozura tedy
slouzi hlavné k propagaci veSkerych umélct spojenych s festivalem a k nahledu do zakulisi
festivalu.

Obrazek 15 Navrh vstupenek na festival (viastni zpracovani, 2021)

Obrazek 16 Navrh obdlky brozury (viastni zpracovani, 2021)
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JOHN WOLFHOOKER

Isafour-piecerock bandfromPra-
gue known for breaking all bor-
ders of musical genres, technical
instrumental parts, catchy choru-
ses and energetic live shows.

Obrazek 17 Navrh predstaveni interpretit v brozure (vlastni zpracovani, 2021)

Obrazek 18 Navrh vystavy umélcii it v brozure (vlastni zpracovani, 2021)

3.3 Online design

Cilova skupina festivalu se nej€astéji pohybuje na socialnich sitich, kde také zjist'uje informace
o nadchdzejicich udalostech tim, Ze udalost sdili jejich oblibené stranky nebo jejich pratele.
Proto byl online design nejvice cilenou platformou pro propagaci festivalu. Online design
obsahuje web design a socialni sité, zejména Instagram a Facebook.
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3.3.1 Web design

Webové stranky festivalu slouzi primarné jako e-shop, ktery zaroven poskytuje nékolik
informaci o festivalu. Design webu je spojenim klicového vizualu s minimalismem moderniho
web designu. Na webové strance jsou zékladni informace o festivalu, vystupujici interpreti,
nakup listkli, moznost darovat penize, nakup merche, galerie a program festivalu.

Kazdy interpret méa svoji kartu v kolotoci, diky které je mozné se prokliknout na specialni
uvodni video a na jejich socialni sité, kde jsou v§echny potfebné informace a moznost interprety
podpofit sdm za sebe.

V dalsi ¢asti webu je mozné koupit si vstupenky na samotny festival. Rozd¢leny jsou do tii
kategorii. Online, zékladni a V.I.P. Online je pouze listek na online stream a neni mozné
se diky nému dostat na samotny festival ve fyzické podobé. Zakladni vstupné obsahuje moznost
se pripojit na festival online, ale také byt fyzicky pfitomen na festivalu a zazit festival v plném
rozsahu. V.I.P. obsahuje v§e zminéné v ptedchozich variantdch. Navic ovSem ptibude nékolik
promo piredméti — trsatka, samolepky, rouska a podepsany plakat od vSech interpretd.
Ke kazdému z listkii je mozné ptidat libovolnou ¢astku od 20 K¢ nahoru. Pokud ¢astku nékdo
pfida, vyslouzi si misto na roll-upu "Hladové opony?", ktery bude na misté piipraven
na piilepeni polaroidovych fotografii — viz obrazek ¢.32. Ti, ktefi se na festival dostavi
se mohou vyfotografovat pfimo na mist¢, nebo poslat vlastni fotografii, ktera bude vytiSténa
a nasledn¢ vylepena na roll-up. Nakup vstupenek je cely proveden pies portdl GoOut.net.

Nasleduje merch festivalu, kde si ndvstévnici mohou nakoupit propagacni predméty jako napf.
tricka, mikiny, Cepice, tasky, rousky atd. VSechen merch je mozné nechat si dorucit nebo
vyzvednout pfimo na festivalu. Ke kazdému promo predmétu jsou také piibaleny drobngjsi
promo piedméty zdarma, jako samolepky, trsatka. Zaroven je i zde moznost darovat ¢astku
navic a vyslouzit si tak ¢estné misto na roll-upu Hladové opony.

Finalni ¢asti webu je galerie, ve které jsou pied festivalem ilustrani fotografie interpreti
a po skonceni festivalu zde bude fotograficky report z celé¢ akce. Pod tim v§im je podékovani
vSem, ktefti festival podporuji a loga sponzord.

HLAD VA

OPONA

O FESTIVALU INTERPRETI VSTUPENKY MERCH GALERIE

Obrazek 19 Nahled webové stranky festivalu (viastni zpracovani, 2021)
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INTERPRETI

VSTUPENKY
ONLINE ZAKLADNI VAP,
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MERCH
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HLADVA
OPONA

WEB
DESIGN

HO HOODIE - BLACK
599.00,- KC

Size

Quantity

1

ADD TO CART

Hladova Opona? Hoodie.

Unisex.

Pre-Orders will be delivered before the festival.
80% goes to charity supporting culture.
Worldwide delivery.

Hladova Opona? Mikina

Unisex

Piedobjednavky budou dorufeny pfed festivalem.
80% z ceny jde na podporu kultury.

Doruéujeme celosvétové.

Order Summary

Hladova Opona Hoodie - Ke599.00 Subtotal
Black e
Shipping
Ke599.00
i size L

Total K&1,144.00

& Check out with card
Black
_PayPu! Checkout
99.00
L

Hladova Opona Bag - Ke149.00
3 Natural
s
Ke149.00

Enter a promo

Add a note

Obrazek 20 Navrh webovych stranek (vlastni zpracovani, 2021)
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3.3.2 Socialni sité

Zvolenymi platformami pro socidlni sit¢ festivalu jsou Facebook, Instagram, YouTube
a Spotify. Facebook slouzi primarné k vytvareni udalosti, na kterou se mohou navstévnici hlésit
a dostat se k ndkupu vstupenek. Ddle také tato platforma lépe umoziuje praci se sdilenim
internetovych videi. Design pro Facebook zahrnuje profilovy obrdzek, uvodni obrazek,
program festivalu, mapu prostoru festivalu, oznamovani vystupujicich apod.

hladova.opona @

| 9 n
Prispévky  Sledujici  Sleduii
Hladové Opona | Festival
220212
hladovaopona-festival.cz/
Upravit profil

D VA
PONA

LIVE & ONLINE
MUSIC FESTIVAL

VSTUPENKY V Sfri
GOOUT.NET
HLAD VA
OPONA

Obrazek 21 Nahled Instagramového profilu a pribéhii festivalu (vlastni zpracovani, 2021)

hladova.opona @ =

10 1 1
Prispvky  Sledujici  Sleduji

Hiadova Opona | Festival
220212
hiadovaopona-festival.cz/

hladova.opona SOUTEZ, SOUTEZ, SouTEZ
Uistky pomalu dochaze, ale nezoufej! Pofad si o né-
miites zasoutéit,

Y-

Upravit profil

- | , JAKY BYLTVOI
TEMHLE LIDEM - | e, sy, | NEISILENEISI ZAZITEK
CHYBI KONCERTY k - | 3 Z KONCERTU? .

Qv

Tosemitbi(1)

Qv

o se mi libi (1)

J fova. jedna kapit N
hiadova.opona Je to diouho co si budem. Nadtésti s L REIS i o oepiane ,kZDv ez m::p‘:‘:;y& deng(u
uZ bliZi nds festival. TéSite se? oy - Kterd certi

6@ a ® © a ® o @

Obrazek 22 Nahled Instagramového profilu a prispévkii festivalu (viastni zpracovani, 2021)
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(21[ Festival HLADOVA OPONA 2021

* Mam zajem v Jdu ~ Sdilet v

© Streda, 21.Cervence od 16h
Q Rock Café Prague Ukazat mapu
o Porada Hladova Opo‘na Napsat zpravu

& Vstu;‘)ehky ‘ ‘ Koupit vstupenku

O Akci Diskuze

Obrazek 23 Nahled udalosti festivalu na Facebooku (viastni zpracovani, 2021)

Instagram festivalu je o néco komplexnéjsi co se tyce designu. Bylo tfeba vytvofit piispévky,
ptibchy, a to animované i statické. Instagram je také platforma, kde se kreativné prezentuje
1 ve form¢, v jaké vypada celkovy feed. Zde je mozné vyuzit klicovy vizudl v nové formé
a predvést jeho dalsi pfednosti.

Aby byl festival podpofen i na hudebnich platforméch, byl také vytvoten playlist na Spotify.

Playlist slouzi primarné pro seznameni se s nejvetsimi hity vystupujicich jiz pred zacatkem
festivalu, ale také jako propagace, kterou budou moct sdilet také interpreti festivalu.

<

Q Najitv playlistu

HLAD VA
OPONA

Hladova Opona? - Starter Pack

dust

Tidal Wave
oo
Tidal Wave

ALNLD.

Obrazek 24 Ukazka Spotify playlistu (vlastni zpracovani, 2021)

30



V posledni fad€ je vyuzito socidlni sit¢ YouTube, kterd se zaméiuje vyhradné na videa, kde
se také objevuji ukdzky na samotny festival a po jeho ukonceni také zdznamy z festivalu
v podobé¢ aftermovie, nebo i1 nékolika zaznamt z koncertniho vystoupeni.

Obrazek 25 Nahled YouTube kandlu festivalu (viastni zpracovani, 2021)

3.4 Program festivalu
Tato kapitola se zabyva samotnou néplni festivalu. Jejim hlavnim i doprovodnym programem
a interprety, ktefi na festivalu vystoupi.

3.4.1 Interpreti

Interpreti vybrani na festival maji uz své misto na lokdlni hudebni scéné¢ a maji tedy
i fanouskovskou zdkladu, se kterou se dad pracovat pro potieby propagace festivalu. VSichni
interpreti hraji Zanr ptibuzny rocku, avSak zanr jednotlivych interpretii jiz neni tak snadno
definovatelny a kazdy interpret je odliSny. Mezi interprety jsou kapely: John Wolfhooker (rock,
metal, elektronika, alternativa, emo), Glad For Today (rock, emo, alternativa), The Valentines
(rock, indie, pop, new wave), The Avenues (rock, pop, elektronika, emo), Black Holes
(progresivni rock, alternativni rock), Karol Komenda Group (klasicky rock, funk, alternativni
rock) a Trocha Klidu (pop, rock, funk). Dohromady déavaji pestrou paletu toho, co Ceska
klubova scéna nabizi a zaroven pfinasi dosah, diky kterému je mozné festival propagovat i bez
placené reklamy.
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Obrazek 26 Navrh kolaze interpretii festivalu (viastni zpracovani, 2021)

3.4.2 Hlavni a doprovodny program

Hlavnim programem v piipadé festivalu "Hladova opona?" je fada koncertl, na kterych
vystoupi jiz zminéni interpreti, tento program bude zakoncen afterparty Fajn radia v podobé
specidlniho playlistu. Jak jiz bylo zminéno v teoretické ¢asti, vétSina festivald v dneSni dobé
ma také doprovodny program. Doprovodnym programem je vystava fotografii a obrazl
lokalnich umélct, kteti se budou chtit propagovat mezi sebou. Dal§i moznosti pro umélce, jak
se propojit s potenciondlnimi klienty, bude specialni misto, kde budou moci nechavat vizitky
¢i ukazky své prace, které si zarovenn budou moci ostatni navstévnici vzit a nasledné umelce
kontaktovat (fotograf, grafik, herec, producent, zpevak atd.) Kromé toho navstévnici, kteti
pfispéli néjakou castkou navic (online/nebo) na misté budou mit moznost se nechat vyfotit
a vylepit své vytvorené fotografie na specialné vyhrazenou plochu nebo si je ponechat.
Provozovatelé prostori budou zajist'ovat také obcCerstveni, online jukebox a prostor pro prodej
propagacnich predméti.

Obrazek 27 Ukazka vystavy fotografii v prostorach Rock Café Prague (prevzato z Facebook.com, 2020)
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Obrazek 29 Navrh vnitini strany tisteného programu festivalu (vlastni zpracovani, 2021)

Obrazek 30 Ukazka online inzerce na strankach Fakker.cz (vlastni zpracovani, 2021)
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3.4.3 Prostory festivalu

Festival mél byt ptivodné situovany v Hradci Kralové v klubu Tovarna, ktery zajistoval také
venkovni prostory ve vnitrobloku. Avsak kvili Covidu-19 tento klub skoncil a bylo tfeba najit
jiné prostory pro festival. Pro potfadatele bylo jasnou volbou spojit se prazskym klubem Rock
Café Prague, ktery mé z emocionalniho hlediska potfadatele obdobnou atmosféru. Prostory
zajistuji obcerstveni, distribuci a kontrolu listkli, prodej merche, zvukate, osvétlovace,
provozni.

- e i‘\\ N ‘//

LIVE & ONLINE FESTIVAL

HLAD VA
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Obrazek 31 Navrh roll-upu v prostorech Rock Café Prague (vlastni zpracovani, 2021)

Legendarni klub Rock Café Prague je situovan v centru Prahy na Narodni tfidé. Pfes svlij nazev
je otevien velké paleté riiznorodych akci. Kromé bézného provozu se zde potadaji divadelni
piedstaveni, koncerty, promitani a vystavy. Kapacita klubu v hledisti/sale je p¥iblizné 600 1idi.”®

76 Bandzone.cz, 2021
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Obrazek 33 Navrh stage designu v prostordch Rock Café ngue (vlastu’ pmcovdnz’, 2021)

Diky této lokaci neni tieba pro festival zajiStovat Zddnou dopravu pro navstévniky, parkovisté
neni mozné a je pouze na navstévnicich. Vzhledem k tomu, Ze festival je jednodenni, tak neni
tieba zajiSt'ovat ani ubytovani, ale pouze prostor vyuzit na jeden den/noc.
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Obrdazek 34 Navrh planku prvniho a druhého patra prostor (vlastni zpracovani, 2021)

3.5 Propagace festivalu

Pro festival bylo zvoleno nékolik zptsobii propagace. Jak reklama, tak zvySeni povédomi
v podobé PR. Nejsilné&jsi platformou pro cilovou skupinu je online a socidlni sité. Festival ma
profil na Instagramu a Facebooku, dale také YouTube kanal, kde jsou umisténa propagacni
videa a po ukonceni festivalu budou také zdznamy a aftermovie z celé¢ akce. Webové stranky
Zejména slouzi pro e-shop, kde si mohou zakoupit vstupenky, merch, ale hlavné zanechat
finan¢ni dary, které slouzi na podporu kultury a vSech umélcii, kteti se na festivalu podili. Dalsi
platformou je tiSténa grafika, plakaty, billboardy apod.

3.5.1 PR

Pro Public Relations bude vyuzita také rozhlasova stanice Fajn radio, ktera je schopna zajistit
nejen reklamu, ale také PR ve vysilani a na socialnich sitich a webech, kde se bude o festivalu
mluvit. Déle také pomoci interpretll, kteti budou festival zminovat ve svych pfispévcich
na socidlnich sitich a sdilet obsah festivalu, kde budou interpreti oznacovani a propagovani.
Na zaklad¢ komunikace s feditelem Fajn raddia (Ondfejem Cikdnem) jejich PR a propagacni
moznosti jsou tyto: Vytvofit anonci, ktery bude opakované hrat mezi vstupy a vénovat nékolik
vstupl pozvance na festival. Také je mozné festival propagovat soutézemi o listky na socidlnich
sitich a v éteru.

Dal§im moznym kanalem pro PR je televize. V televizi Oko se objevit a chvili mluvit
o festivalu, ktery bude probihat. Pfipadné¢ domluva s nékterym z interpreti, ktery tento festival
zmini jako jeden z plant na rok 2021.

vvvvv

tak interpretl, partnert a kazdého, ktery bude povédomi o festivalu timto zptisobem S§ifit.

V neposledni fad€ je soucasti PR samotny program, kde budou propagacni pfedméty vSech
partnerq, roll-upy, samolepky, ¢asopisy, odznacky apod. Kromé predméti bude mit Fajn radio
svou vlastni afterparty a hrat playlisty jejich moderatori pod jménem radia.

3.5.2 Reklama

Kromé PR festival také uzivé placenou reklamu. Rozhlasova, kterd je zminéna v pfedchozim
odstavci. Pro Fajn rddio bude nahrana anonce, ktera bude pravidelné pousténa v éteru. Pro dalsi
reklamu jsou pouZity zdroje samotnych socialnich siti slouzicich pro propagaci piispévk, které
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budou mit nejvetsi organicky dosah. Nechybi ani reklama tisténd. Kromé vylepeni plakata
na certifikované reklamni plochy a v samotném klubu, je planovana propagace také v méestské
hromadné dopravé v podobé billboardu a plakati. Zarovei je domluvené spoluprace s dal§imi
partnery. Tisténa inzerce v hudebnim magazinu Fakker. Magazin mé také dosah v online
prostiedi, proto bude Facebookova udélost sdilena na jejich Facebooku a webu v podobé online
bannerd. Obdobné to také plati pro partnera iReport magazin, ktery udalost sdili na svych
socialnich sitich a webu. Oba magaziny z festivalu maji vystup v podobé¢ vlastniho fotoreportu,
ktery ma za icel ptispét partnerim a zaroven vytvorit propagaci festivalu i po jeho konéni.

FAKKER! =}

ROCK XMETAL HlRDCORE‘GO“KAl
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ROCK “LAD VA 2.
caré  OPONA 20m

Obrazek 35Ukdzka online inzerce na strankdach Fakker.cz (viastni zpracovani, 2021)
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Obrazek 36 Ukazka tisténé inzerce v magazinu Fakker (vlastni zpracovani, 2021)
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Obrazek 37 Navrh billboardu festivalu v prostorach metra (viastni zpracovani, 2021)
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Obrazek 38 Navrh plakatu festivalu na venkovn kac. 'D (vlastni zpracovani, 2021)




Z7.Aavér

Soucasna situace na hudebni scéné se od okamziku, kdy jsem tuto bakalafskou praci zacal psat,
bohuzel k lepSimu nezménila. Pfi psané této bakalarské prace jsem Cerpal ze znalosti ziskanych
v pribéhu studia, obohatil jsem je o vlastni napady, znalosti ziskané praxi, a to nejen z oblasti
marketingu, grafického designu, ale i pfi ziskdvani znalosti tykajicich se ptipravy hudebniho
festivalu, konceptu marketingové strategie 1 vizudlni identity festivalu. V pribéhu psani
praktické ¢asti jsem mél moznost setkat se s jednotlivymi oslovenymi interprety, zajimavymi
osobnostmi z Ceské hudebni scény, radii, hudebnich médii, hudebnich klubli, a dalSich
zajimavych umélct a osobnosti, se kterymi jsem diskutoval nejen nad samotnou praktickou
¢asti ohledné ptipravovaného hudebniho festivalu a jeho realizace, ale také nad mysSlenkou
a cilem tohoto festivalu, soucasné krize v ¢eské kultute, na ¢eské hudebni scéné. Také jsem mél
moznost diskutovat o potfebach samotnych interpretii, umélctli, osob pohybujicich se na ¢eské
hudebni a klubové scéné, ale také o potiebach samotnych navstévniki festivalu. Tyto rozhovory
byly velmi pfinosné i ptes skute¢nost, ze vétSina setkani probihala online.

Pii tvorbé jednotlivych marketingovych, reklamnich a propagacnich materiald uvedenych
v praktické casti této bakalarské prace jsem si vyzkousel, jak je v praxi dillezité mit dopiedu
uréeny jednotny vizualni styl, dodrzovat ho a pribézné jej aktualizovat podle aktudlni situace,
novych myslenek a napadl, zmén aplikovanych pii pfipravé realizace festivalu, i dodrzeni
teoretickych znalosti popsanych nejen v této bakalarské praci.

Vysledny vizuélni styl splnil nejen mou predstavu, ale i ocekavéani zainteresovanych
a spolupracujicich osob podilejicich se na ptipravé realizace hudebniho festivalu. Tato
bakalarska prace poslouzi jako zéklad skutecné marketingové kampané a vizudlniho stylu
kulturnich aket.

Ptiprava praktické ¢asti m¢ velmi bavila a napliovala, té€§im se na to, jak na ni pii realizaci

festivalu navazu a budu mit moznost aplikovat ziskané znalosti v praxi. Sviij cil tak z mého
pohledu tato bakalarska prace naplnila.
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Ptiloha ¢€.3 - Navrh vzort Instagramovych ptispévki s popisky (vlastni zpracovani, 2021)
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Ptiloha €.5 - Navrh loga festivalu - bild a ¢erna varianta (vlastni zpracovani, 2021)
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Ptiloha ¢.8 - Navrh wireframl webové stranky (vlastni zpracovani, 2021)
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