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Abstrakt

Tato prace popisuje Fair Trade v Ceské republice, se zaméfenim na povédomi ¢eskych
spotiebitell o tomto konceptu. Dana problematika je shrnuta v literarni reSerSi a
v praktické Casti je zkoumana pomoci dotaznikového Seteni. Teoretickd ¢ast nejprve
popisuje Fair Trade obecnd a poté se zaméfuje na vznik a vyvoj Fair Trade v CR.
Prakticka cast mapuje Ceské spotiebitele a jejich vztah k fairtradovym vyrobkiim. Ziskana

data z dotaznikového $etfeni jsou vyhodnocena pomoci grafu a zpracovana v diskuzi.

Kli¢ova slova: Fair Trade, producent, spotiebitel, kvalita, cena, Ceska republika,

dotaznikové Setieni

Abstract

The thesis describes Fair Trade in the Czech Republic focused on the awareness of the
Czech consumers about it. The issues are summarised in bibliography research and
explored in an interview survey. Theoretical part generally describes Fair Trade and then
focusing on the creation and developement in the Czech Republic. The practical part
covers the Czech consumers and their attitude to the Fair Trade products. The data,
obtained from the interview survey, are evaluated in the graphs and processed in

discussion.
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Interview Survey
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1 Uved

Béznych potravin jako naptiklad ¢aj, kava, banany nebo kakao je ve vyspélych zemich a
tedy i v Ceské republice nepieberné mnozstvi. Spotiebitelé si mohou vybirat z mnoha
riznych druht a znacek. Jednou z moznosti, které maji, je pravé nakup vyrobku
s ozna¢enim Fair Trade. Toto, nékdy nepatrné a pro bézného spotiebitele Casto neznamé
oznaceni, je pro obyvatele z rozvojovych zemi velmi dulezité. Fair Trade totiz péstitelim
a femeslnikim ze statd Asie, Afriky a Latinské Ameriky pfinasi ve svém disledku

zlepseni zivotnich podminek.

Pocatky hnuti Fair Trade sahaji do konce 40. let, kdy Ameri¢ané jako prvni zacali
obchodovat skrze americkou nevladni organizaci Ten Thousand Villages s chudymi
rozvojovymi staty. V druhé poloving 50. let je nasledovala i Evropa. Stalo se tak po
navstéve feditele britské charitativni organizace Oxfam v Hong Kongu, kterého napadlo,
ze by mohli ve svych obchodech nabizet femesIné vyrobky vyrobené ¢inskymi uprchliky.
V roce 1964 Oxfam zalozil prvni organizaci, kterd se zamétovala predevsim na obchod
s chudymi zemémi - Alternative Trading Organization (ATO). Prvni ,,Svétovy obchod*
s Fair Trade vyrobky byl otevien vroce 1969 Vv nizozemském mésté Breukelen.
Zamétoval se predev§im na prodej rukodélnych vyrobki, pochazejicich piimo od
vyrobcu. V tomto obdobi zazilo hnuti Fair Trade v celé zapadni Evropé pomérné vyrazny
rozvoj. Dva roky po otevieni prvniho obchodu jich existovalo celkem témét 120 (Historie

fair trade, ©2014).

V soucasné dob¢ se na Fair Trade pohlizi jako na soucast udrzitelného rozvoje (Historie
fair trade, ©2014). Existuje vice nez 1,4 milionu farmait a pracovnikd v 74 zemich
fungujicich pod zastitou Fair Trade a ve vice nez 125 zemich se Fair Trade vyrobky
prodavaji. Vydaje za tyto produkty v roce 2013 ¢inily 5,5 biliont eur, coz je o 15 % vice
nez v roce 2012 (Fairtrade International, [2014]). Samotny termin ,,Fair Trade* vibec
poprvé pouzil vroce 1985 Michael Barrat Brown pii Obchodni a technologické
konferenci v Londyné. Rekl: ,,We have had enough of unfair trade; it is time to have some

Fair Trade.”“ CoZ volné pfeloZzeno znamena, Ze neférového obchodu uz bylo dost a nyni



je Cas na Fair Trade. Tento vyraz se rychle ujal mezi hnutimi po celém svété (Osterhaus,
2006).

Podle mého néazoru vétsina lidi povazuje ndkup at’” uz potravin, obleceni a dalSiho
spotfebniho zbozi za samoziejmou véc, nad kterou ptilis nepfemysli. Pfitom by stacilo
malo a mohli by pouhym cilenym nakupem vyrobku s vyse uvedenym oznacenim alespon
trochu pfispét ke zlepSovani zivotnich podminek obyvatel rozvojovych zemi. Pro fadu
lidi mensi rozdil v cené vyrobku neni rozhodujici, a pfitom muize velmi prospet nékomu
jinému. Jednou z moznosti je rozsifit obecné povédomi o certifikatu Fair Trade, o tom co

toto logo znamena, co vyjadiuje a co vSechno mize témto lidem piinést.



2 Cil prace

Cilem prace byla analyza ¢eského trhu s Fair Trade vyrobky se zaméfenim na povédomi
obyvatelstva o Fair Trade hnuti. Prace byla rozdélena na teoretickou a praktickou cast.
V teoretické Gasti bylo popsano hnuti Fair Trade a jeho vyvoj v Ceské republice.
V praktické ¢asti byl provadén priuzkum se spotiebiteli o hnuti Fair Trade na zaklad¢

dotaznikového Setieni.



3 Teoreticka Cast

3.1 Fair Trade

Fair Trade je zptisob mezinarodniho obchodu, ktery je zaméten predevsim na socidlni a
ekologicky rozmér vyroby a obchodu. Poskytovanim férovych obchodnich podminek
vyrobciim a informovanim vetejnosti o situaci téchto vyrobct a jejich zaméstnancii, se
snazi docilit udrzitelného rozvoje pro znevyhodnéné péstitele. Tito péstitelé pochazi
predevsim z rozvojovych zemi Afriky, jizni a jihovychodni Asie a Latinské Ameriky
(Hlavacek, 2007).

Oznaceni Fair Trade mizeme definovat i podle WFTO, ktera tika, ze: ,, Fair Trade je
obchodni partnerstvi zalozen0 na dialogu, transparentnosti a respektu, které usiluje
0 vétsi rovnost v oblasti mezinarodniho obchodu. Prispiva k udrzitelnému rozvoji tim, zZe
nabizi lepsi obchodni podminky a zajistuje prdva znevyhodnénym producentum a
pracovnikiim — zejména na jihu (Definition of Fair Trade, ©2014).

Tento koncept umozituje vyrobciim z chudych zemi svéta, aby se alespon ¢astecné
podileli na mezinarodnim obchod¢é a nebyli zavisli jen na prispévcich od charity nebo
mnohdy neefektivni rozvojové pomoci (Fair trade — spravedlivy obchod, © 2014).
Poméha jim tak dostat se ze spirdly chudoby a vytvari spolecné s dal§imi péstiteli rizna
sdruzeni, ktera jsou pak konkurenceschopna na mezinarodnim trhu (Co je fair trade,
© 2014).

Jako nazorny ptiklad nespravedlivého obchodu mizeme uvést napiiklad bandn.
Z ptilohy €. 2 je patrnd cena jednoho bananu. Bandn je rozdélen na 6 casti, pficemz
nejvetsi dil tvofi maloobchod (29,5 %). Supermarkety jsou nejvlivnéj$im clankem
Vv celém dodavatelském tetézci. SnaZi se zakazniky prilakat nizkymi cenami, které se dale
prenasi na dodavatele, majitele plantazi a v neposledni fad¢ také na samotné pracovniky.
Pomérné velkou ¢ast z ceny bananu (21 %) zabiraji vyvozci/dopravci, dale clo (12,5 %),
velkoobchod (11,5 %)vlastnik plantaze (10 %), dan z ptidané hodnoty 13,5 %) a nejmensi
podil samotny pracovnik na plantazi (2 %). Prace na plantazi je velmi naro¢nd. Lidé zde
obvykle pracuji v horku a vlhku 6 dni v tydnu 10 1 vice hodin denné a ve vysledku si
nevyd¢laji dost, aby mohli Zit v distojnych podminkach. Mnohdy jim nejsou poskytnuty

dostatecné ochranné pomiicky, coz pii styku napft. s pesticidy mize zpusobit vazné
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zdravotni problémy jako napf. ztratu plodnosti, deprese, riizna kozni a o¢ni onemocnéni,
rakovinu ¢i dokonce smrt. Neobvykla neni ani détska prace a nasilné potlacovani odborti
(NaZemi — spolecnost pro fair trade, 2011).

Pod pojmem Fair Trade bychom si neméli pfedstavovat pouze jednu jedinou
organizaci. Jedna se totiz o celosvétové hnuti, které mé spolecné cile - vytvofeni
férovéjsich obchodnich podminek pro obyvatele rozvojovych zemi (Co je fair
trade, © 2014).

Fair Trade je svobodnou volbou jak pro vyrobce, tak pro spotiebitele. Zapojit se do néj
muze kazdy dobrovolné na zaklad¢ svého uvéazeni. V severni Americe a zapadni Evropé
je Fair Trade jiz pomérn¢ zndmy. Propaguji ho zde i velké znamé firmy, diky kterym se

tak stava jesté vice rozSitenym (Kacetl, 2011).

3.2 Principy Fair Trade

Fair Trade se zaméfuje piedevs§im na pfimou a efektivni podporu znevyhodnénych
pestiteli a vyrobcl ze zemi tzv. globalniho Jihu, ¢ehoz se snazi dosdhnout pomoci

nékolika principt (Co je Fair Trade, © 2014).
WFTO (World Fair Trade Organization) definuje 10 principt Fair Trade:
1) Vytvafteni pfilezitosti pro ekonomicky znevyhodnéné producenty

Vytvafeni pfilezitosti pro ekonomicky znevyhodnéné producenty je jednim
malych nejistych piijmi k vybudovani sobésta¢ného podniku (10 Principles of Fair
Trade, ©2014).

2) Transparentnost a odpoveédnost

WFTO je transparentni organizace, kde se na rozhodovacim procesu podili jak
zaméstnanci, tak i ¢lenové a vyrobci. Tento zplisob managementu zajiSt'uje, ze se vSichni
obchodni partnefi dovédi veskeré dulezité informace. Zaroven také dba na dobré vztahy
se svymi partnery a respektuje citlivost a diivérnost obchodnich informaci (10 Principles

of Fair Trade, ©2014).
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3) Férové obchodni praktiky

Organizace klade dlraz na socidlni, ekonomické a environmentalni podminky malych
vyrobci. A na rozdil od nadnarodnich korporaci se nesnazi 0 maximalizaci zisku na jejich
ukor. Dodavatelé dodrzuji smlouvy, dodavaji vyrobky v uvedeném case a dané kvalité.

(10 Principles of Fair Trade, ©2014).

Fair Trade je zaloZen na dlouhodobych obchodnich vztazich, kde hraji velmi dtlezitou
roli solidarita, diivéra a vzajemny respekt. Zucastnéné strany se neustale snazi obchody
rozvijet a zvysit tak svlij pfijem (napf. rozsifovanim nabidky produktti). Organizace také
spolupracuje s dalsimi Fair Trade organizacemi v zemich, kde pasobi. Odmita nekalou
hospodaiskou soutéz a nepouzivd loga jinych organizaci, aniz by méla povoleni.

(10 Principles of Fair Trade, ©2014).
4) Férova cena

Dodavatel a odbératel se spolecné dohodnou na vysi ceny tak, aby vyrobci nemuseli
Zivofit a zaroven aby byla cena na trhu konkurenceschopna (10 Principles of Fair Trade,
©2014). Diky tomuto principu si miizeme byt jisti, Ze cena, kterou vyrobce dostane za
svij produkt, pokryje jeho naklady spojené s ekologicky a socidlné Setrnou vyrobou a
zajisti jim distojné Zivobyti. Fair Trade odbératelé dokonce producentim umoziiuji
cerpat vyhodny Gvér nebo ziskat zalohy na uzaviené kontrakty pfedem. To je pro vyrobce
z rozvojovych zemi velice diilezité, jelikoz je pro n¢ prakticky nemozné ziskat bankovni
uvér, lichvafi si Gctuji obrovské troky a proces od pocatku (zaseti) po hotovy vyrobek
(sklizei) trvé i nékolik mésict (Spackova, 2006).

Soucasti ceny vyrobku je i tzv. prémie, ktera putuje pfimo organizaci vyrobcl
(prevazné druzstva) a vyuziva se k financovani rozvojovych projektii v misté¢ vyroby.
Prémie plynou do spole¢ného fondu a ¢lenové nebo zaméstnanci druzstva o jeho vyuziti
spole&né rozhoduji (Spackova, 2006).

5) Zadna détska prace a otroctvi
Organizace zaji§tuje principy Umluvy OSN o pravech ditéte a mistni piedpisy dané zemé
o zamé&stnavani déti. Jakékoli zapojeni déti pii vyrobé Fair Trade vyrobki, véetné uceni

se tradi¢nimu femeslu, je za kazdych okolnosti sledovano, jestli nema na dité nepfiznivy
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vliv. Dale se také organizace zarucuje za to, ze pod zastitou Fair Trade neexistuje nucena

prace (10 Principles of Fair Trade, ©2014).
6) Zadna diskriminace, rovnopravnost muzi a zen

Fair Trade nerozliSuje jedince pfi pfijimani novych zaméstnancu, jejich odménovani,
vzdélavani apod. na zakladé rasy, kasty, nabozenstvi, pohlavi, sexudlni orientace atd.

(10 Principles of Fair Trade, ©2014).

Ma jasn€ danou politiku a plan pro podporu rovnosti Zen a muzi. Organizacni ustavy a
vedlejsi zakony umoznuji zenam stat se aktivnimi Cleny organizace a to 1 na vedoucich

pozicich (10 Principles of Fair Trade, ©2014).
7) Zajisténi dobrych pracovnich podminek

WEFTO poskytuje bezpe¢né a zdravé pracovni prostiedi pro zaméstnance a cleny
v souladu s narodnimi a mistnimi zédkony a imluvami Mezinarodni organizace prace
(ILO) v oblasti zdravi a bezpecnosti. I pracovni doba a pracovni podminky jsou v souladu

s vySe uvedenymi zakony (10 Principles of Fair Trade, ©2014).
8) Rozvoj schopnosti

Organizace rozviji schopnosti a dovednosti svych zaméstnancl a ¢lent. Pracuje pfimo
s vyrobci a pomaha jim zlepSovat napf. jejich manazerské dovednosti, vyrobni schopnosti
nebo pfistup na trh (mistni, regionalni, mezinarodni) (10 Principles of Fair Trade,
©2014).

9) Propagace Fair Trade

DalS$im principem je zvySovani povédomi o cilech Fair Trade, které probihd za pomoci
Cestnych reklamnich a marketingovych technik. VSem zédjemctim jsou poskytovany
informace o organizaci, vyrobcich, producentech a ostatnich ¢lenech, ktefi se na Fair

Trade podileji (10 Principles of Fair Trade, ©2014).
10) Ochrana zivotniho prostiedi

Producenti Fair Trade zbozi upiednostituji vyrobu z lokalnich a trvale udrzitelnych

zdrojii, pfi samotném vyrobnim procesu Setii spotfebu energii a pokud je to mozné
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vyuzivaji obnovitelné zdroje energie, které minimalizuji emisi sklenikovych plynt

(10 Principles of Fair Trade, ©2014).

Pro baleni vyrobku jsou v pfevazné vétSin€ pouzivany recyklovatelné nebo
biologicky rozlozitelné materialy, a pokud je to alespon trochu mozné, je dopravovano

po mofti (10 Principles of Fair Trade, ©2014).

3.3 Prinosy Fair Trade

Koncept Fair Trade sebou nese hned nékolik pozitivnich dopadl a to jak na producenty

z rozvojovych zemi, tak na spotiebitele (Hlavacek, 2007).
Ptinosy pro producenty

- Vyssi vykupni ceny — zabezpe¢i pokryti nejen vyrobnich ndkladl, ale také
nakladl na bydleni, stravu, oSaceni nebo na vydaje spojené se skolni dochazkou.
Tyto ceny také podporuji rozvoj celé komunity a to predev§im proto, ze nedilnou
soucasti ceny je tzv. socialni prémie, slouzici napt. k vystavbé novych skol,
zdravotnich stiedisek apod. (Hlavacek, 2007).

- Zéaruka stability — stanoveni minimalni vySe vynosu na jednotku produkce, ktera
neni ovliviiovana vykyvy na svétovych trzich.

- Moznost poskytnuti vzit si ivér nebo poskytnuti zaloh od odbératelt

- Poradenstvi ohledné vyroby, prodeje, marketingu apod. (Hlavacek, 2007).
Pfinosy pro spotiebitele

- Garance nejvyssi kvality

- Garance pivodu surovin

- Vétsina Fair Trade produktd ma zaroven i certifikaci BIO

- Zaruka, ze vyroba probéhla za distojnych podminek, bez détské prace,
ohleduplné k Zivotnimu prostfedi a Ze byla odménéna spravedlivou cenou

(Hlavacek, 2007).
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3.4 Historie Fair Trade v Ceské republice

Prvni pokusy o propagaci konceptu Fair Trade se v Ceské republice zadaly objevovat jiz
Vv prvni poloving devadesatych let. Prikopnikem byla v tomto ohledu nevladni neziskova
organizace Jeden svét. V roce 1994 zacala provozovat charitativni obchtidek Jeden svét,

ktery nabizel vyrobky fair trade (Historie fair trade, © 2010).

V roce 2003 byla zaloZena Spolecnost pro Fair Trade, ktera byla pozdéji pfejmenovana
na NaZemi. V tomto roce také zacala distribuovat Fair Trade vyrobky i Ekumenicka
akademie Praha (Historie fair trade, © 2010). Dulezitym meznikem byl rok 2004, kdy
v CR vznikla Asociace pro Fair Trade, ktera sdruZuje neziskové organizace a firmy
propagujici tento koncept. Snazi se zvySovat povédomi spotiebitelli o fairtradovych
vyrobcich a rozvijet tak jejich trh. Cilem této organizace bylo mimo jiné stat se oficialnim

zastupcem Fairtrade International pro Ceskou republiku (Historie fair trade CS, © 2015).

V roce 2009 svého cile dosahla a podepsala s Fairtrade International smlouvu, coz ji
napf. udélilo pravo na kontrolu uzivani oficialni znamky FAIRTRADE® na tizemi CR (a
posléze i SR). O tii roky pozdé&ji v roce 2012 byla Asociace pro Fair Trade pifejmenovana
na Fairtrade Ceska republika. V roce 2014 zagala kontrolovat i slovensky fairtradovy trh,
coz sebou pfineslo dal§i zménu nzvu na Fairtrade Cesko a Slovensko (Historie fair trade
CS, © 2015). Prvni potraviny vyrobené v souladu s principy fair trade se v CR objevily
v roce 2004 a v roce 2008 byla zfizena prvni certifikovana prazirna fairtradové kavy —
Mamacoffee. Vibec prvni fairtradové femesiné vyrobky byly dovezeny v roce 2009
(Historie fair trade, © 2010). Koncept Fair Tade je ale v Ceské republice stale pomé&mé
novinkou a do povédomi vefejnosti zacal pronikat aZ v poslednich letech. Pocet
prodejnich mist, kde se daji Fair Trade vyrobky zakoupit se ale stale se zvySuje a spolu
Snim roste 1 zdjem médii a informovanost spotiebitelll. ZvySuje se 1 pocet firem a
vetfejnych instituci, které na svych pracovistich nabizi moznost spotfebovavat Fair Trade
vyrobky nebo je napt. davaji darem pii vyznamnych pfilezitostech svym zaméstnanctim,
klientim a obchodnim partnerim. I takto se da $ifit myslenka spravedlivého obchodu

(Spackova, 2006).
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3.5 Charakteristika ¢eského trhu s fairtradovymi vyrobky

S ohledem na vyse uvedena fakta jasné vidime, ze v Ceské republice tento koncept nema
dlouhou historii. Do vyraznéj$iho povédomi se u nas dostal az po roce 2000 (Heskova,
Jilkova, 2014). V poslednich letech zajem o kvalitni potraviny v CR roste. Dokazuje to
napf. zvySujici se zajem vyrobct o certifikat IFS FOOD, ktery garantuje kvalitni vyrobu
potravin (V Cesku i Polsku strmé roste zajem o garance kvalitni vyroby potravin, 2014).
S rostouci poptavkou o kvalitni potraviny pravdépodobné souvisi i zvySujici se obrat
prodanych Fair Trade vyrobku (graf 1). Rist obratu nezastavila dokonce ani ekonomicka

souvisejici pokles koupéschopné poptavky (Kozel, 2011).

Spotiebitelé¢ v CR v roce 2013 nakoupili produkty v hodnoté rekordnich 174 miliont
korun a pispéli tak ke zlepSeni zivotnich podminek farmaiti z rozvojovych zemi. Nejvetsi
podil na tomto vysokém ¢isle ma, podle mého ndzoru, skutecnost, ze vyrobky oznacené
logem Fairtrade se stavaji ¢im dal tim vice dostupné&jsi a v soucasnosti jsou k dostani ve

vétsim poctu maloobchodnich fetézcl, nez tomu bylo v minulosti (Vyroéni zpravy

Fairtrade 2008-2015).
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Graf 1: Vyvoj obratu prodeje fairtradovych vyrobkii (v mil. K¢)

Zdroj: Vlastni zpracovani podle Vyro&ni zpravy Fairtrade Cesko a Slovensko 2014-2015
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tim, ze Cesky trh s fairtradovymi vyrobky je stale jest¢ mlady a zmény se tak stavaji
vyrazné€jSimi. Napi. v roce 2010 vzrostl obrat o 60 % oproti roku piedchazejicimu.
Dtivodem bylo rozsifeni nabidky fairtradového zbozi v nékolika fetézcich (Vyro¢ni

zprava Fairtrade Cesko a Slovensko 2013-2014, [2015]).

Podle ustniho sdéleni Anwara Fazala, prezident International Organization of
Consumer Union, 1986 "Svym ndkupem davame hlas néjakému ekonomickému a
socialnimu modelu, urcitému zpusobu vyroby zboZi. Zajimame se o kvalitu zbozi i
0 uspokojeni z ného plynouci. Nemiizeme vSak ignorovat podminky, za nichz zbozi vznika

- environmentdlni dopady a pracovni podminky. Jsme s nimi spojeni, a tedy za né

odpovédni.” Rekl (Jak se pozna fair trade?, © 2010).

V roce 2012 ¢inil celkovy obrat 113 milionti K¢, pticemz 85 % prodanych vyrobkt
m¢élo certifikdt FAIRTRADE®. Do zbyvajicich 15 % se tadi pfedevs§im femeslné a dalsi
produkty, od organizaci, které¢ jsou ¢leny World Fair Trade Organization. V tomto roce
se také na trh poprvé dostala FAIRTRADE® kosmetika (Vyroéni zprava Fairtrade Ceska
republika 2011-2012, 2012).

Béhem poslednich nékolika let se k nam kromé typickych vyrobku jako je kava,
cokolada nebo c¢aj, za€inaji dovazet 1 kosmetika nebo banany. Jiné Cerstvé ovoce nebo
napt. fezané kvétiny na ¢eském trhu zatim bohuzel nenajdeme. Jak mizeme vidét v grafu
¢. 2, nejvice se u nas prodava fairtradova kava, které se v roce 2014 prodalo celkem
142 tun v hodnoté 100 milionii korun a jejiZ procentni podil na celkové struktuie vyrobki

neustale roste. (Vyroéni zprava 2013-2014, 2014).

Na druhé stran€, podil Caje na celkové struktufe proddvaného sortimentu postupné
klesal. V roce 2007 tvoftil jeho podil celych 32 % a poté rok od roku klesal az na pouha
2 % v roce 2013. V roce 2014 se opét dostal mezi top tii spotfebovavané produkty se
7 % (Vyro¢ni zpravy 2008-2015).
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Graf 2: Podil jednotlivych produktii na celkovém prodeji v roce 2013

Zdroj: Vlastni zpracovani podle Vyro&ni zpravy Fairtrade Cesko a Slovensko 2013-2014

3.6 Produkty

Vyrobky oznacené Fair Trade jsou vétSinou opatieny certifikdtem a prodavaji se za vyssi
ceny, nez produkty bézné. I z diivodu praveé vyssi ceny se ocekava, Ze pii vyrobé bylo
dbano na socidlni a environmentdlni principy. Velka ¢ast produktli je vyhotovena
v biokvalité i pfes to, Ze na vSech takto vyrobenych produktech konkrétni oznaceni ,,bio*
nenajdeme. Pro péstitele to totiz znamena dalsi naklady na certifikaci, které si nemohou
dovolit (Kuldova, 2012). V Ceské republice je nyni na trhu pomémné velké mnozstvi
rtiznych fairtradovych vyrobkd. Fairtrade Cesko a Slovensko tyto produkty rozdéluje do

dvou skupin:

1) Vyrobky s certifika¢ni znamkou FAIRTRADE
2) Vyrobky pochazejici od tradi¢nich fairtradovych organizaci (Produkty, © 2015).

3.6.1 VyrobKky s certifika¢ni znamkou FAIRTRADE®

Do této skupiny patii vSechny produkty, které jsou certifikované dle pozadavk Fairtrade

International. Nejvice jsou zde zastoupeny potraviny — kava, ¢aj, kakao, cokolada, ryze,
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ofechy, ovoce, patii sem ale i vyrobky nepotravinové — fezané kvétiny, vyrobky z baviny,
sportovni mide, zlato a dievo. Cim dal vice se do CR dovazi i kosmetika vyrobena
z Fairtrade surovin napft. z oliv, bambuckého a kokosového masla apod., dale pak vatové
polstarky, vatové tyCinky a Cistici vatové tampony (Vyrobky se znamkou Fairtrade,

© 2015).

Fairtrade standardy byly vytvofeny konkrétné pro tyto produkty: banany, kakao, kava,
suSené ovoce, kvétiny, ¢erstvé ovoce a zelenina, ovocné dzusy, kofeni a bylinky, med,
ofechy a oleje, quinoa, ryze, sportovni mice, cukr, bavlna, bambucké maslo, ¢aj, vinna

réva (Vyrobky se znamkou Fairtrade, © 2015).
Konkrétni certifikované produkty
Kakao

Do oblasti zajmu Fairtrade patii nejen typicti zapadoafricti producenti kakaa, ale také
mensi péstitelé z 20 zemi Latinské Ameriky, Afriky a Asie. Kakao se nachézi jak
Vv riznych typech ¢okolad, tak i napt. v hydrata¢nich krémech. Prvni vyrobek z Fairtrade
kakaa byl uveden natrh v roce 1994. Byla to cokolada znacky Green&Black Maya Gold,
oznacena znamkou FAIRTADE. Vroce 2014 existovalo vramci 130 organizaci
Z riznych ¢asti svéta 176 000 drobnych Fairtrade péstitelt kakaa (Kakao, ©2015).

Banany

vvvvvv

cukru, kavé a kakau jsou patou nejobchodovanéjsi zemédelskou komoditou na svéte.
Kazdy rok se spotfebuje okolo 100 milionu metrickych tun banand, pficemz
cca 15 miliont je exportovanych. Problémem je pfedevsim fakt, ze pouhych 5 korporaci
tidi 80 % prodeji na svétovych trzich, zatimco pracovnici na plantazich si mnohdy
nevydé¢laji ani na Zivobyti. Zpét do exportujici zemé se dostane pouze 20 % z ceny bananti
v supermarketu. Velké korporace pozaduji nejlevnéjsi moznou produkei a to i za cenu

porusovani pracovné-pravniho prava nebo poSkozovani zivotniho prostiedi. Na
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plantazich je tak pouzivano mmnozstvi pesticidii, které vazné ovliviluje zdravi jak
samotnych pracovniki, tak i lidi a pfirody z pfilehlého okoli. S nizkou vykupni cenou
bananti uzce souvisi prace prescas, kterd ovSem neni zaplacena. Bandny s oznacenim
FAIRTRADE® zarucuji, ze pii jejich péstovani byly splnény pfisné socialni a
environmentalni standardy. Déle je garantovana Fairtrade minimalni cena a také Fairtrade
prémie 1 USD za jednu 18,14 kg krabici banand. Fairtrade standardy pro produkeci bananti

jsou rozdilné u drobnych péstitelt a u vlastnikii platnazi (Banany, ©2015).

.

Caj

Caj je v tésném zavésu za vodou nejoblibendj$im napojem na svété, a prestoze jeho trzni
ceny dosahovaly mezi lety 2009-2010 historického maxima, absolutni ceny jsou bud’
stejn¢ vysoké, nebo niz$i, nez tomu bylo pfed 30 lety. Péstiteliim rostou zivotni naklady
z duvodu inflace ceny potravin a také se snizuje jejich zisk ze sklizné kvuli depreciaci
mistnich mén oproti dolaru (¢aj je totiZ nejbéznéji obchodovan praveé v dolarech). Prace
na ¢ajovych plantazich je fazena mezi nekvalifikovanou, coz znamena, Ze je i ptes rizné
regulace vlad hufe placena. Setkat se s timto problémem muizeme naptiklad v Indii, na
Sri Lance nebo v Keni. Pracovnikiim, ktefi ptisobi pod certifikaci Fairtrade, je zajisténo
rovné zachdzeni a pfiméfené platy, které jsou vyssi nebo srovnatelné s minimalnim
platem, ktery udava legislativa. Dale ziskdvaji také Fairtrade prémie, kterd v souc¢asné
dobé tvoii 50 centrli dolaru za kilo nebo 1,1 USD za kilo (podle kvality caje).
V neposledni fad¢ také Fairtrade pomaha producentiim pii vtupu na nové trhy. Piikladem
muzou byt napiiklad péstitelé¢ z Malawi, kteti v roce 2007 vyhrali Fairtrade ocenéni, coz

jim piineslo ne¢ekané uspéchy (Caj, ©2015).
Ryze

V rozvijejicich se zemich se vice neZ miliarda obyvatel Zivi péstovanim ryZze. Jeji
produkce se od 60. let neustdle zvySuje a v soucasnosti je ryze nejspotiebovavanéjsi
plodinou na svété. Politika liberalizace umoznila vyspélym zemim jako je USA ¢i
Japonsko snizit cenu ryze na svétovych trzich hluboko pod produkéni niklady. Témto

cenam ale nemohou drobni péstitelé konkurovat. Prvni standardy pro produkeci ryze byly
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zavedeny v roce 2000. Fairtrade International otevfel péstitelim nové trhy a zajistil jim
cenu, kterd odpovida jejim nakladim na udrzitelnou produkei a Fairtrade prémii (Ryze,

©2015).

3.6.2 Vyrobky od tradi¢nich fairtradovych organizaci

Fairtradovy vyrobek mizeme rozpoznat i na zaklad¢ loga fairtradové organizace, ktera je
zodpovédna za jeho dovoz. To, ze je produkt vyroben za etickych podminek a
maloobchodnik z rozvojové zemé za néj dostal spravedlivé zaplaceno je zaruceno
organizaci, ktera jej dovazi. Tyto organizace maji vétSinou dlouholetou tradici a mezi
spotiebiteli je rozsifena jejich dobra povést. Jedna se zejména o organizace Gepa, EZA,

CTM . Altromercato, Oxfam (Vyrobky od tradi¢nich fairtradovych organizaci, © 2015).

Na rozdil od oficidlni certifikaéni znamky FAIRTRADE je mozné pod logem téchto
organizaci dovazet v podstat¢ jakékoli produkty. Nejsou totiz vytvofeny standardy
specialné pro jednotlivé druhy zbozi (napf. femesIné vyrobky vétSinou nebyvaji oznaceny
zadnym logem a zarukou, ze byly vyrobeny za Fair Trade podminek je pouze organizace,
ktera je dovazi). Organizace jsou ¢leny WFTO a dodrzuji tak vSech deset Fair Trade

principti (Vyrobky od tradi¢nich fairtradovych organizaci, © 2015).

3.6.3 Prodejni mista

V minulosti byly Fair Trade vyrobky dostupné pouze ve specializovanych obchodech.
V poslednich letech se ale stalo trendem zatfazovat tyto vyrobky do béznych
maloobchodnich siti. Vyrobky oznaené certifikaéni znamkou Fairtrade tak mizeme
vCR zakoupit piedeviim v supermarketech a hypermarketech, v riiznych
gastronomickych zatizenich jako jsou napt. kavarny, v jiz zminovanych specializovanych
prodejnach, v prodejnach zdravé vyzivy nebo online v internetovych obchodech.
Konkrétné mezi tyto prodejny patii Kaufland, Globus, Marks&Spencer, DM drogerie,
Starbucks nebo Tchibo (Vyroéni zprava Fairtrade Cesko a Slovensko 2013-2014, [2015],
Kuldova 2010).
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3.6.4 Cesta fairtradového vyrobku

Jaké jsou zakladni rozdily mezi klasickymi a fairtradovymi vyrobky a ¢im v§im
fairtradovy vyrobek projde, nez se dostane az ke spotiebiteli, se dozvime nize na piikladu

kavy.

Rozdil mezi klasickym a fairtradovym vyrobkem zacina uz pii péstovani kavovniku,
kdy zatimco bézn¢ kavovniky jsou oSetfovany spoustou hnojiv a chemickych prostredkd,
fairtradovy péstitel jich pouziva jen nutné minimum. Pfi péstovani se také stara jak o
dopady na mistni pfirodu, tak o zdravi samotnych péstiteld. Nez kavovnik zac¢ne plodit,
ub&hnou alespon tii roky. Péstitel, ktery je zapojen do Fair Trade programu ma zajisténu
obZivu pro rodinu a neni nucen do nelegalniho obchodu s kokou, jako jeho sousedé.
Farmar si také mize za vydé€lané penize dovolit zaméstnat pomocnika, diky kterému
usetii od prace své déti. Déti pak maji ¢as chodit do Skoly, vzdélavat se a zajistit si tak
leps$i budoucnost. Pro farmaie se také potfadaji seminafe, kde mohou ziskat spoustu
novych znalosti jak v samotném péstovani, tak i v obchodovani. Péstitel je tak schopny
dosahnout vyssi kvality svych kakaovych bobu a také Iépe porozumét trznim podminkam.
Druzstvo, jehoz je péstitel soucasti musi mit uzavienou smlouvu s odbératelem nejméné
na dobu jednoho roku. Dostava se jim tak jistoty, Ze bude domluvené mnozstvi opravdu
odebrano. Dalsi obrovskou vyhodou je také to, Ze aby se pfedeslo pijéovanim penéz od
mistnich lichvari, ktefi pozaduji obrovské uroky, muze byt péstitelim vyplacena zaloha
predem. Odbeératel také kazdy rok ptispivd druzstvu tzv. socidlni prémii. Prostfedky
ziskané z tohoto ptispévku jdou po hlasovani ¢lenil druzstva na financovani napt. mistni

Skoly, nemocnice (Cesta fairtradového vyrobku, © 2010).

Po odkoupeni kavy ji certifikovany dovozce doda do zemi spotieby. Zde si ji bud’ neché
uprazit a poté ji proda dale nebo ji od n€j odkoupi rovnou nékterd z praziren. V prazirné
kavu uprazi, zabali a oznaci certifikacni zndmkou Fairtrade. Z prazirny jde kava
k distributorovi, ktery zajistuje dodani dal do obchodu a kavaren. Zde uz se kava dostava
ke koncovému zdkaznikovi. Spotiebitel pozné fairtradovou kavu podle loga na obale.

VétsSinou byva na etiketé uvedeno i1 jméno druzstva a zemé, ve které byla kava
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vypéstovana, coz dava spotiebiteli moznost zjistit, koho a jakou zemi svym nakupem

podporuje (Cesta fairtradového vyrobku, © 2010).

3.7 Hlavni organizace pro podporu Fair Trade

3.7.1 World Fair Trade Organization - WFTO (d¥ive IFAT)

World Fair Trade Organization je celosvétova sit’ riznych organizaci, které podporuji a
propaguji Fair Trade. Pisobi ve vice nez 70 zemich z riznych ¢asti svéta — Afrika, Asie,
Evropa, Latinska Amerika, Severni Amerika, Tichomoii). Clenstvi v organizaci je
zalozeno na diivéte a sounalezitosti a je zajisténo mezinarodnim systémem zaruk. WFTO
sdruzuje producenty, vyvozce, velkoobchodniky i maloobchodniky, kteti ve svém
dodavatelském fetézci bezpodmineéné dodrzuji Fair Trade zavazky a principy a také
obecné zasady Mezinarodni organizace prace (ILO). WFTO je diky svym zodpovédnym
¢leniim a jejich Gspéchiim v oblasti Fair Trade globalni autoritou a ochrancem Fair Trade

hodnot a principt (About WFTO, © 2014).

3.7.2 European Fair Trade Association - EFTA

European Fair Trade Association je spoleCenstvi, které sdruzuje deset Fair Trade
importértt z deviti evropskych zemi (Rakousko, Belgie, Francie, Némecko, Italie,
Holandsko, Spanélsko, Svycarsko a Velkd Britinie). Neoficidlné byla zaloZena
nejstarSimi a nejvetSimi Fair Trade dovozci jiz v roce 1987. Formalné vznikla az o ti
roky pozdéji, v roce 1990. Oficialni sidlo méa v Holandsku a dodrzuje holandské stanovy.
Cilem tohoto sdruZeni je podpora ¢lenskych organizaci v jejich ¢innostech a vzajemné
spolupraci. Clenstvi v EFTA nejen usnadiiuje vyménu informaci a vytvareni podminek
pro délbu prace, ale také tvoii a rozviji spolecné projekty. EFTA také organizuje setkani
jejich Clent a eviduje databazi EFTA dodavatelii (tzv. Fairdata), kde jsou uvedeny

informace o dodavatelich a jejich produktech (European Fair Trade Association, © 2014).

3.7.3 Network of European World Shops - NEWS!

Network of European World Shops byla zaloZzena v roce 1994 a zastfeSuje zhruba 2500

svétovych obchodl z 13 ¢lenskych zemi, které pomahaji Fair Trade vyrobkiim ziskat
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ptistup na trh. Mezi ¢leny NEWS! patifi Rakousko, Belgie, Dansko, Finsko, Francie,
Némecko, Irsko, Italie, Holandsko, gpanélsko, Svédsko, gvycarsko a Velka Britanie.
Hlavnim zamérem organizace je zvySovat povédomi o Fair Trade produktech a zlepsit
tak jejich postaveni na trhu (Micheletti, 2003). Organizace NEWS! piestala samostatné
fungovat v roce 2009, kdy se stala souc¢asti WFTO (World Fair Trade Organization,
[2010]).

3.7.4 Fairtrade Labelling Organizations International — FLO

Fairtrade Labelling Organization koordinuje spolupraci asociaci z riznych zemi. Byla
zalozena v roce 1997 a jejimi Cleny jsou organizace ze 17 zemi napi. USA, Francie,
Némecka, Velké Britanie, Kanady nebo Japonska. Hlavni ¢innosti FLO je udélovani
oficidlnich certifikatd, s ¢imz souvisi i kontrola dodrZzovani standartu podle ISO 65.
Organizace stanovi v kazdé ¢lenské zemi svého zastupce, ktery se stard nejen o plnéni

téchto norem, ale i o informovani vef'ejnosti a vedeni propaga¢nich kampani (Micheletti,

2003).

3.8 Oznaceni produkti

3.8.1 Ochranna znamka Fairtrade

K tomu aby spottebitel rozeznal Fair Trade vyrobek od béZzného slouzi specidlni znak,
vyobrazeny na obalu vyrobku. Fair Trade produkt miZe byt oznacen bud logem
spole¢nosti, jez je soucasti WFTO nebo specialni modro-zelenou ochrannou zndmkou

Fairtrade (Fair trade je dobry, [2014]).

V Ceské republice se objevuji predeviim loga tdchto 100% fairtradovych instituci:

Gepa, EZA, El Puente, Fair Trade Original, Traidcraft apod. (Fair trade je dobry, [2014]).

Ochrannd znamka Fairtrade je mezindrodni logo, které je majetkem Fairtrade
International (FLO). Je mezinarodné& uznana jako ochranna obchodni znamka a v CR je
zapsana u Ufadu primyslového vlastnictvi. Spravu zajistuje na zékladé smlouvy
Fairtrade Ceska republika (Ochranna znamka Fairtrade, © 2015). FLO stanovuje

mezindrodni Fairtrade smérnice, podporuje producenty a je zodpovédna za certifikované
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vyrobky a jejich oznaceni. V neposledni fadé také kontroluje, zda byly tyto vyrobky
skute¢n¢ vyrobeny za danych podminek (Osterhaus, 2006).

Znamka je velmi dulezitym ,,prostifednikem® mezi producenty a spotiebiteli. Zakaznik
totiz diky ni poméme¢ jednoduse zjisti, Ze konkrétni zbozi bylo vyrobeno za etickych
podminek v souladu s Fairtrade principy (Ochrannd znamka Fairtrade, © 2015).
Fairtrade logo (viz obr. 1) v podobé¢, v jaké ho zname v soucasné dob¢, vzniklo v roce
2002. Do té doby existovalo mnoho rtiznych narodnich znacek, které se timto podafilo
sjednotit. Fairtrade znak mé kruhovy modro-zeleny tvar s ¢ernou postavou se zdvizenou
pazi uprostfed. Modra barva zde pfedstavuje nebe a symbolizuje optimismus, zelend pak
rast a zdvizend paze posileni postaveni (The history and meaning of the Fairtrade
Trademarks, © 2011).

FAIRTRADE

Obr. 1: Ochranna znamka Fairtrade

Zdroj: Fairtrade Foundation, © 2015
3.8.2 Fairtrade Program Mark

V roce 2014 piedstavila FLO nové oznaceni tzv. ,Fairtrade Program Mark®, které¢
predstavuje prilezitost zejména pro farmafe péstujici kakao, cukr nebo bavinu (The
history and meaning of the Fairtrade Trademarks, © 2011). Produkty oznacené touto
ochrannou znamkou (obr. 2) totiz obsahuji kakao, cukr nebo bavlnu, kterd byla ziskana

za férovych podminek. Vyrobci i spotiebitelé tak mohou Fair Trade podpotit alespon
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z ¢asti a maloobchodnikiim z rozvojovych zemi se zvysi zisky (The Fairtrade Program

Marks, © 2011).

©)) FAIRTRADE
FAIRTRADE
©) FAIRTRADE

Obr. 2: Fairtrade Program Mark

Zdroj: Fairtrade International, © 2011

3.9 Kampané na podporu Fair Trade

3.9.1 Fairtradova mésta

Kampan Fairtradovd mésta je mezindrodni projekt, jehoz cilem je zviditelnit mista, kde
je Fair Trade podporovan, zvysit zde prodej téchto vyrobku a dal tak rozvijet povédomi
o tomto konceptu. Cilovou skupinou této kampané nejsou jen mésta, ale také malé obce,
univerzity, Skoly a cirkve (O Fairtradovych méstech, © 2011). Celosvétové je do tohoto
projektu zapojeno celkem 1607 aktéri z 25 zemi (International Coordination Of Fair
Trade Towns Report — 2014, 2014).

Fairtradova mésta v Ceské republice patii pod spravu Ministerstva Zivotniho prosttedi
a jejich aktivitu koordinuje Fairtrade Ceska republika, NaZemi a Ekumenick4 akademie.
V celosvétovem meétitku kampan zastteSuje Narodni sit’ zdravych mést, pro kterou jsou
Fairtradovd mésta jednou z krokil k dosaZeni cilti Agendy 21* (O Fairtradovych méstech,

©2011).

1 Agenda 21 je dokument, ktery byl v roce 1992 schvalen OSN na Konferenci OSN o Zivotnim prostiedi a
rozvoji konané v Riu de Janeiru. Je to akéni plan vedouci k zlepSeni zivotniho prostiedi a trvale
udrzitelnému rozvoji (Rees, 1993).
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Prvni Fairtradovd mésta se v Ceské republice zaala objevovat v roce 2011 a to
Litoméfice a Vsetin. Pozd€ji vroce 2012 se ptidaly i prvni Fairtradové Skoly —

Masarykova ZS Litoméfice a SS a JS Volyné (Kde jsou fér, © 2011).
K tomu, aby se mésta mohla do kampané zaradit, musi splnit vSech 5 kritérii:

1) Stanovit mistni fidici skupinu, ktera ma minimaln¢ 3 ¢leny a schazi se alespon
jedenkrat ro¢né.

2) Oficialni podpora Fair Trade - napi. na svych webovych strankach, kde muze
zaroven uvést seznam mist, kde je mozné Fair Trade vyrobky koupit.

3) Dostupnost Fair Trade produktli — mésta musi mit uréity pocet maloobchodnich
prodejen, ve kterych bude Fair Trade zbozi dostupné. Tento pocet se odviji od
poctu ob¢anti daného mésta.

4) Mistni podpora — obyvatelé se aktivné podileji na propagaci Fair Trade at’ uz napf.
potradanim informacnich besed nebo samotnym nakupem vyrobkii.

5) Média a prace s vefejnosti (Kritéria Fairtradovych mést, © 2011).

3.9.2 Férova snidané

Projekt Férova snidan¢ je dalSim zplsobem, jak rozsitfit povédomi mezi spotiebiteli
0 problematice Fair Trade a podpotit tak péstitele a vyrobce ze zemi tietiho svéta. Férova
snidan¢ se kona oficialné vzdy druhou sobotu v kvétnu (na tento den ptipada Svétovy den
pro fair trade). Akce se muze zicastnit kdokoli, kdo chce vetejné podpofit Fair Trade
myslenku. Kazdy ucastnik pfinese vlastni obCerstventi, které je sloZeno z fairtradovych a
lokalnich produktd napf. fairtradovou kévu, ¢aj nebo mistni med a zeleninu. Snidané
muze probihat kdekoli na vefejném misté — v parku, na nameésti apod. Cela akce probiha

pod vedenim neziskové organizace NaZemi (Férova snidané€ 2015, 2015).

Akce Férova snidané se stdva stale vice popularni, coz dokazuje rostouci pocet
navstévniki. V roce 2012 na akci konajici se v 57 méstech a obcich dorazilo 1800 lidi.
V roce 2008 pocet vzrostl na 2800 ucastnikd na 87 mistech (Férova snidan¢?, 2015).

V roce 2014 probéhla Férova snidané celkem ve 115 méstech a obcich v celé CR a
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zucastnilo se ji skoro Ctyfi a pul tisice lidi. Letos tento piknikovy happening pfipada na

9. kvétna 2015 (Férova snidan¢ 2015, 2015).

3.9.3 Kampar za diistojnou mzdu

V soucasnosti probiha kampan za dastojnou mzdu, do které se za pomoci online petice
muze zapojit kazdy. Tuto kampai pofada organizace Clean Clothes Campaign a ¢eskym
obyvatelim ji zprostiedkovava webova stranka www.nazemi.cz (Kampan za dustojnou

mzdu, [2015]).

Organizatotfi kampané upozoriiuji pfedevsim na to, ze i pfes dynamicky rtst odévniho

primyslu se podminky pracujicich nelepsi (Kampan za distojnou mzdu, [2015]).

Pozaduji, aby:

e Odévni 1 obuvnické znacky a spolecnosti piijaly odpovédnost a podnikly
konkrétni kroky, které zajisti vyplaceni distojné mzdy pracujicim v rdmeci jejich
dodavatelskych fetézcti.

e Narodni vlady v zemich, kde se odévy vyrabéji, stanovily minimalni mzdu na
urovni mzdy dustojné.

e Evropské vlady zavedly predpisy zajistujici, ze odévni 1 obuvnické spolecnosti
budou odpovédné za dopady na Zivoty pracujicich v jejich dodavatelskych
fetézcich, coz zahrnuje 1 dodrZovani prava na distojnou mzdu (Kampai za

dustojnou mzdu, [2015]).

3.9.4 Obuj se do toho

Obuj se do toho neboli Change your shoes je mezinarodni kampan za eticky, trvale
udrzitelny a transparentni dodavatelsky fetézec v obuvnictvi. Podnécuje spotiebitele
K tomu, aby jim nebyly lhostejné podminky, za kterych se vyrabi jejich kozené
I nekozené boty, a aby pozadovali jejich zlepseni (Obuj se do toho: Kdo nese
zodpovédnost, [2015]).
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http://www.nazemi.cz/

Pti vyrob¢ obuvi se velmi Casto setkdvame s porusovanim zékladnich lidskych prav a
s velmi nizkymi mzdami za odvedenou préci, které nedosahuji ani stitem stanovené
minimalni mzdy, natoz mzdy diastojné. Nejrizikovéjsi je prace piedevsim v kozeluznach,
kde dochazi ke zpracovani kiize, pti kterém se bézné pouzivaji karcinogenni chemikalie

(tzv. Sestivazny chrom) (Obuj se do toho: Moje boty, [2015]).

Iniciativa Obuj se do toho tedy propaguje pravo pracovnikti na distojnou mzdu, pravo
pracovnikll na bezpecné pracovni podminky a pravo spotiebitelil na bezpe¢né produkty a

transparentni vyrobu svych bot (Obuj se do toho: Moje boty, [2015]).

Na kampani Change your shoes se podili 15 zemi EU a 3 asijské organizace. Za ¢eskou
kampan nese opét odpovédnost NaZemi (Obuj se do toho: Kdo nese zodpovédnost,
[2015]). Spotiebitelé maji, dle mého nazoru, hned nékolik zplsobu, jak se mohou do
kampan¢ zapojit. Patfi mezi né€ napf. ,,lajknuti* stranek Obuj se do toho na Facebooku,
prihlaseni se k odbéru Newsletteru, aktivnim dobrovolnictvim, finanénim darem nebo

podepsanim petice.
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4 Prakticka cast

4,1 Material a Metodika

Metoda kvantitativniho vyzkumu byla pouzita pro sbér dat pouzitim standardizovaného
dotazniku. Kvantitativni vyzkum je typicky pro sbér dat, kdy se pracuje s vétSim
mnozstvim respondentli a kdy se snazime zjistit popisné métitelné informace, jako napf.
pocet a charakteristika zdkaznik, kteti nakupuji urcity vyrobek, podil spotiebiteli, kteti
znaji danou znacku (Karlicek, 2013). Dotaznikovym Setfenim bylo zkouméno povédomi

¢eskych spotiebitelti o Fair Trade. Vyzkum prob¢hl v obdobi od 14. do 27. zafi 2015.

Pro vyzkum byla zvolena kombinace online elektronického a osobniho dotazovani.
Online elektronické dotazovani, tzv. CAWI (Computer Assisted Web Interviewing) podle
Kozla (2011) shromazd'uje data od respondenti pomoci dotaznikli zaslanych v emailech
nebo umisténim dotazniku na specializované webové stranky. Cilem vyzkumu bylo
vytvofit celkovy obraz o obyvatelstvu v CR a jejich povédomi o Fair Trade. Aby bylo

Setfeni co nejobjektivnéjsi, byla zvolena metoda prostého ndhodného vybéru.

Data byla sbirana pomoci uzavienych a polouzavienych otdzek. Vyzkumné otazky
zkoumaly, zda respondenti pojem Fair Trade vlibec znaji, zda tyto vyrobky nakupuji,
popiipade z jakého diivodu je nenakupuji apod. Dotaznik obsahoval celkem 19 otazek,
z c¢ehoz 3 otazky byly identifikacni, kdy bylo zjiStovdno pohlavi, vék a dosazené
vzdélani respondenta. Dalsi otazky byly pak rlizné vétvené v zavislosti na znalosti ¢i

neznalosti Fair Trade.

4.2 Vlastni vyzkum

Vyzkumu se zlcastnilo celkem 170 osob, pfi¢emz 140 osob odpovidalo online pies
internetovy server vyplnto.cz a zbylych tficet vyplnilo dotaznik pisemné. Z téchto
respondentt tvorily vétSinu zeny celkem 54 % a muzi zbylych 46 % (tab. 1). Z tab. 1 také
vyplyva, ze nejvice byla zastoupena v€kova kategorie 18-25 let (44%) a nejméné
respondentl bylo ve véku 56-65 let a 66 let a vice (4 %). Dale prevladali respondenti se

sttedoSkolskym vzdélanim (50 %), poté vysokoskolaci (36 %), lidé s vy$§im odbornym
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vzdélanim (9 %) a nejmensi podil na vybraném vzorku respondentl tvofili lidé se

vzdélanim zékladnim (5 %).

Tab. 1: Identifikacni udaje respondentii

Respondenti, | Respondenti,
co znaji FT (v | co neznaji FT | Celkem (v
%) (v %) %)

Pohlavi
Zena 76 24 54
Muz 35 65 46
Vék
18-25 65 35 44
26-35 59 41 23
36-45 60 40 14
46-55 47 53 11
56-65 33 67
66 a vice 0 100
Vzdélani
Zakladni 43 57 5
Stfedoskolské 56 44 50
Vyssi odborné 33 67 9
Vysokoskolské 70 30 36
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5 Vysledky

Na zékladé dotaznikového Setfeni vyplynuly nasledujici zdveéry. Otazky 1 — 3 se tykaly

veku, pohlavi a dosazeného vzdéelani.

Otazka ¢. 4: Znate vyrobky Fair Trade?

Jak miZeme vidét v grafu 3, tyto vyrobky zna 58 % osob. Z téchto osob tvoii 71 % zeny

a29 % muzi (viz tabulka 2). Na druhé stran¢ vyrobky Fair Trade nezna 42 % respondentl

a zde je pomér muzl a Zen témet presné opacny. Ze zaporn¢ odpovidajicich respondentl

tvoti 70 % muzi a 30 % Zeny.

HAno ENe

Graf 3: Grafické zndzornéni odpovédi na otazku ¢. 4 7 dotazniku: Zndte vyrobky Fair Trade?

Tab. 2:Pomer muzii a Zen, kteii znaji nebo neznaji Fair Trade vyrobky

Respondenti, | Respondenti,
co znaji FT co neznaji
(v %) FT (v %)
Zena 71 30
Muz 29 70
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Otazka ¢. 5: Kde jste se o Fair Trade dozvédéli?

Vidime, Ze ctvrtina respondentl uvedla, ze se s Fair Trade poprvé setkala piimo pii
nakupovani v obchodé (graf 4). O néco méné (23 %) respondentli ziskalo informace
0 Fair Trade na internetu. 16 % dotazovanych o Fair Trade slySelo ve Skole a 14 % od
rodiny ¢i pratel. Jako pozitivni hodnotim skutec¢nost, ze informace o Fair Trade ziskéavaji
zéci jiz na Skolach. Mladsi generace ma tak moznost dozvédét se vice o globalnich
problémech a o tom, jak mlzZe rozvojové zem¢ podpofit. Velmi nizké procento
dotazovanych (4 %) slySelo o Fair Trade v televizi, coz je vzhledem k tomu, Ze televizi
vlastni 96 % ceskych domacnosti (Jak jsou na tom Ceské domacnosti s vybavenim
televizory?, 2013), pomérné piekvapujici. Televize je masmédiem, které ma moznost
ovlivnit vysoké procento populace, proto se domnivam, Ze by bylo ptinosné, kdyby se o

Fair Trade zacaly sifit informace zejména touto cestou.

4% _ 1% 4%

M na internetu M pfi nakupovani pfimo v obchodé
od rodiny, pratel M ve skole

| v tisku v televizi

H jinde H nevim, nevzpominam si

Graf 4: Grafické zndzornéni odpovédi na otdzku ¢. 5 7 dotazniku: Kde jste se o Fair Trade
dozvedeli?

Otazka ¢. 6: Myslite si, Ze jste o konceptu Fair Trade dostate¢né informovani?

Piestoze vice nez polovina respondentit odpovédéla kladné (graf 5), hned v nasledujici
otazce (graf 6) se ukazuje, ze znalosti téchto respondenti o Fair Trade nejsou piili$
hluboké. V otdzce €. 7 méli respondenti oznacit vSechny principy, o kterych si mysli, Ze

patii mezi principy Fair Trade. Z nabizenych odpovédi vétsinou volili férové obchodni
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praktiky, vyplaceni férové ceny, vylouceni détské a nucené prace a vytvareni prilezitosti
pro ekonomicky znevyhodnéné producenty. Zbylé principy, piestoze patii téz mezi Fair
Trade principy, byly ozna¢ené v méné nez padesati procentech piipadu, z ¢ehoz vyplyva,

zZe nejsou piili§ znamé.

10% 9%

mRozhodné ano  mSpise ano SpiSe ne W Rozhodné ne

Graf 5: Grafické zndzornéni odpovédi na otazku ¢. 6 z dotazniku: Myslite si, Ze jste o konceptu
Fair Trade dostatecné informovani?

Propagace Fair Trade
Zadna diskriminace, rovnost prileZitosti
Transparentnost a odpovédnost
Ochrana Zivotniho prostredi
Dobré pracovni podminky

Vytvareni prileZitosti pro ekonomicky...
Vylouceni détské a nucené prace

Vyplaceni férové ceny

Férové obchodni praktiky

o
N
o
o
o
D
o

80

Graf 6: Grafické zndzornéni odpovédi na otdzku ¢. 7 Z dotazniku: Které z nasledujicich
odpovédi byste zaradili mezi principy Fair Trade?

Otazka ¢. 8: Méli byste zajem dozvédét se o Fair Trade vice informaci?
Z respondentt, kteti znaji Fair Trade, by se jen méné nez polovina (42 %) chtéla o Fair

Trade dozvédét vice informaci. 30 % z nich dokonce zvolilo odpovéd’ ,,rozhodné ne‘.
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Tyto odpovédi potvrzuji predeslou otazku (graf 5), kdy si respondenti mysli, Ze jsou

0 Fair Trade dostatecné informovani a tim padem dalsi informace nepotiebuji.

H Rozhodné ano M Spise ano MW SpiSe ne M Rozhodné ne

Graf 7: Grafické zndzornéni odpovédi na otdzku ¢. 8 2 dotazniku: Méli byste zdjem dozvédet se
o Fair Trade vice informaci?

Otazka ¢. 9: Zakoupili jste si nékdy cilené vyrobek s oznacenim Fair Trade?

75 % respondenttl, kteti znaji Fair Trade si Fair Trade vyrobek zakoupili (viz graf 8).
Vétsina dotazovanych (64 %) uvedla, Ze vyrobky Fair Trade nakupuje pouze obcas. 29 %
zatadi do svého nakupu Fair Trade produkty jen velmi vyjimecné a pouze 7 % tyto

vyrobky nakupuje Casto a cilen¢ (viz graf 9).

HAno HENe

Graf 8: Grafické zndzornéni odpovédi na otazku ¢. 9 7 dotazniku: Zakoupili jste si nékdy cilené
vyrobek s oznacenim Fair Trade?
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M Casto a cilené M obcas kdyZ na né narazim mvelmi vyjimecné

Graf 9: Grafické zndazornéni odpovédi na otdzku ¢. 10 7 dotazniku: Jak casto nakupujete Fair
Trade produkty?

Otazka ¢. 11: Jaké Fair Trade vyrobky nakupujete?

Respondenti nejéastéji nakupuji tradicni Fair Trade vyrobky, jako je kava, cokolada, ¢aj
nebo kakao (graf 10). Tato otazka byla polouzaviena, respondenti tak méli $anci doplnit
dalsi vyrobky, které nebyly v nabidce. Mezi témito odpovéd'mi se objevila napf.

zmrzlina, vino, arasidové maslo nebo bytové dopliky.

jiné
obleceni
Sperky
kosmetika
ovoce
kakao

¢aj

cokolada

kava

o
=
o
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o
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o
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o
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o
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Graf 10: Grafické zndzornéni odpovedi na otdzku ¢. 11 7 dotazniku: Jaké Fair Trade vyrobky
nakupujete?

Otazka ¢. 12: Kde Fair Trade vyrobky nakupujete?

Nejvice respondentti (65 %) nakupuje Fair Trade vyrobky v béznych fetézcich, jako je
Globus, DM drogerie nebo Marks&Spencer. 27 % spotiebitelii nav§tévuje specializované
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prodejny jako napiiklad obchiidek NaZemi. 6 % respondentti uvedlo, ze Fair Trade zbozi
nakupuje v obchodech se zdravou vyzivou a 2 % vyuzivaji k nakupu internetové obchody
(viz graf 11). Z grafu 11 je zfejmé, ze lidé nejsou zvykli vyhledavat specializované
prodejny kviili tomu, aby mohli zakoupit Fair Trade vyrobek, a rad¢ji je nakupuji

V béznych prodejnach.

mv béznych fetézcich (Marks & Spencer, DM drogerie, Globus...)
M ve specializovanych prodejnach (Na Zemi)
na internetu

W v obchodech se zdravou vyZivou
Graf 11: Grafické zndzornéni odpovédi na otazku ¢. 12 7 dotazniku: Kde Fair Trade vyrobky
nakupujete?

Otazka €. 13: Jak vnimate cenu Fair Trade produkta?
Zadnému z respondentii se nezda cena Fair Trade produktil nizka. 81 % dotazovanych

shledava cenu jako pfiméfenou a 19 % jako vysokou.

H Nizka M Primérena Vysoka

Graf 12: Grafické zndzornéni odpovédi na otdzku ¢. 13 7 dotazniku: Jak vnimdte cenu Fair
Trade produktii?
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Otazka ¢. 14: Uvitali byste Sirs$i nabidku téchto vyrobka?

Co se tyka nabidky Fair Trade vyrobki, zde byly kladné a zaporné odpovédi pomérné
vyrovnané. 46 % respondentil by uvitalo $irSi nabidku téchto vyrobkl a celkem 54 %
odpovédelo na tuto otazku zaporn€. Nikdo nezvolil odpovéd’,,rozhodné ano®, respondenti
si pravdépodobné nebyli tolik jisti a volili moznosti ,,spiSe ano“. U zapornych odpovéedi

to bylo prave naopak. 46 % se vyjadrilo jako ,,rozhodné ne“ a 8 % vahavym ,,spiSe ne®.

B Rozhodné ano M Spise ano Spise ne M Rozhodné ne

Graf 13: Grafické zndzornéni odpoveédi na otazku ¢. 14 7 dotazniku: Uvitali byste Sirsi nabidku
téchto vyrobki?

Otazka €. 15: Z jakého duvodu Fair Trade vyrobky nenakupujete?

Ti, ktefi Fair Trade vyrobky nenakupuji, nejcastéji uvedli jako divod malou dostupnost
(47 %). Hned po malé dostupnosti byla divodem k nezakoupeni vyrobku pfili§ vysoka
cena (37 %). Ostatni respondenti znacce Fair Trade nedtvétuji nebo uvadéli jiné divody

¢

jako napt.: ,,Doposud jsem jim nevénoval pozornosti.*“, ,,Je to pokrytectvi. *
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M jsou malo dostupné M jsou pfilis drahé
nedlvéruji znacce Fair Trade M nevidim rozdil oproti béznym vyrobkidm

mjiny dlvod

Graf 14: Grafické zndzornéni odpoveédi na otazku ¢. 15 7 dotazniku: Z jakého divodu Fair
Trade vyrobky nenakupujete?

Otazka €. 16: Zaujal Vas koncept Fair Trade?

V nésledujici ¢asti dotazniku odpovidali respondenti, kteti Fair Trade vyrobky neznali.
Pted zapocetim dotazovani byl respondent v kratkosti sezndmen s tim, co vlastn¢ Fair

Trade znamena a v ¢em se od béZzného obchodu 1isi.

Poté se 62 % respondentil vyjadfilo, Ze je Fair Trade spiSe zaujal, 11 % dokonce zcela

zaujal. 19 % osob koncept spiSe nezaujal a 8 % zcela viibec nepfisel zajimavy.
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M Rozhodné ano M SpisSeano M SpisSe ne MRozhodné ne

Graf 15: Grafické zndzornéni odpovédi na otdzku ¢. 16 7 dotazniku: Zaujal Vds koncept Fair
Trade?

Otazka ¢. 17: Zakoupili byste si cilené Fair Trade vyrobek, pokud byste méli tu

moznost?

Vice nez polovina respondentii by si, po seznameni s konceptem Fair Trade, tento
vyrobek pravdépodobné cilené¢ zakoupila, kdyby na néj narazila pii nakupu. 9 % bylo
jednoznacné presvédcenych, Ze by si tento vyrobek zakoupila. I po vysvétleni pojmu Fair
Trade by si tyto vyrobky urcité nekoupilo 11 % dotazovanych a 29 % pravdépodobné

také ne.

11% 9%

HRozhodné ano M SpisSeano M SpiSe ne MRozhodné ne

Graf 16: Grafické zndzornéni odpoveédi na otazku ¢. 17 7 dotazniku: Zakoupili byste si cilené
Fair Trade vyrobek, pokud byste méli tu moznost?
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Otazka ¢. 18: Byli byste ochotni kupovat Fair Trade vyrobky i za predpokladu, Ze

YWV W

by byly o néco drazsi nezZ vyrobky béZné dostupné?

Pokud by byli Fair Trade vyrobky drazsi nez klasické vyrobky, rozhodné by je odmitlo
nakupovat 27 % respondentt a 40 % volilo odpovéd’ ,,spiSe ne®. I pfes vyssi cenu by je

s urcitosti nakupovala 2 % a “spiSe ano* 31 %.

HRozhodné ano M Spise ano SpiSe ne W Rozhodné ne

Graf 17: Grafické zndzornéni odpovédi na otazku ¢. 18 7 dotazniku: Byli byste ochotni kupovat
Fair Trade vyrobky i za predpokladu, ze by byly o néco drazsi nez vyrobky bézné dostupné?
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6 Diskuze

Z provedeného dotaznikového Setieni vyplyva, Ze vice nez polovina obyvatel CR zn4
vyrobky Fair Trade a tii &tvrtiny z téch, co Fair Trade vyrobky znaji, je i nakupuji. Cetnost
nakupt téchto produktl ale neni vysoka. Vice nez polovina respondentii vyrobky
nakupuje pouze obcas, kdyZ na n¢ zrovna narazi. V priazkumu bylo také zjisténo, ze
nejoblibenéj$imi produkty jsou (fazeno sestupné): kava, ¢okolada, ¢aj a kakao. Vice nez
polovina dotazovanych také uvedla, ze nejcastéji Fair Trade vyrobky nakupuje v béznych

fetézcich.

Institut evaluaci a socialnich analyz (INESAN) uskute¢nil v obdobi let 2011-2012
projekt s nazvem ,,P¥istup obyvatel CR k fair trade*. Jednim z jeho dil&ich cilti bylo zjistit
miru povédomi a znalosti spotfebitelti o Fair Trade. Zkoumany vzorek tvofilo celkem
1188 obyvateltt CR ve véku 18-64 let (Povédomi o fair trade, 2012). Podle vysledka
prizkumu spole¢nosti INESAN pojem Fair Trade znalo nebo o ném alespon slyselo 39 %
respondentt, coz je o 18 % mén¢ nez ukazuje graf 3. Tento rozdil je podle mého nazoru
zpusoben tim, Ze povédomi spotiebiteli o Fair Trade se zvySuje. S tim také souvisi obrat
prodanych Fair Trade vyrobki v CR, ktery byl v roce 2011 92 miliont K&, zatimco v roce
2014 203 mil. K¢ (viz graf 1).

Rostouci povédomi o Fair Trade dokazuji i pruizkumy spole¢nosti Ipsos, s. r. 0. Tato
spole¢nost provedla nékolik prizkumd, ve kterych zjist'ovala znalost certifika¢ni znamky
Fairtrade mezi spotiebiteli v CR. V roce 2010 odpovédélo kladné 15,9 %, v roce 2013 to
bylo 23 % a v roce 2014 dokonce 52 % respondentt (Fair trade: srovnani povédomi v
letech 2010 a 2013, 2013). Vysledky dotaznikového Setfeni v bakalaiské praci rostouci
vyvoj dokazuji, kladn€ odpovédélo 54 % osob.

Dalsim cilem jiz zmifiovaného projektu ,,Piistup obyvatel CR k fair trade® spoleénosti
INESAN, bylo informovat o preferencich a postojich obyvatel CR v oblasti Fair Trade.
Vyzkum zjistil, ze 67 % respondentti oznacilo fairtradové vyrobky jako drahé (Preference
a postoje obyvatel CR k fair trade, 2012). V mém dotazniku uvedlo 37 % respondentii, Ze

vyrobky Fair Trade nenakupuje, protoze jsou pfilis drahé. Zajimavé ovSem je, ze vétSina
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spotiebitell (81 %), kteti Fair Trade vyrobky nakupuji, hodnoti cenu jako pfiméfenou a
pouze 19 % jako vysokou (viz graf 12). Za piedpokladu stejné ceny fairtradového a
bézného vyrobku by si ten fairtradovy podle spole¢nosti INESAN koupilo 65 %
dotazovanych (Preference a postoje obyvatel CR k fair trade, 2012). Za pozitivni povazuji
to, ze tyto vysledky stejné tak jako, vysledky vyzkumu v této bakalarské praci, ukazuji

na vzristajici trend povédomi o Fair Trade v CR.
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[ Zavér

Fair Trade je v Ceské republice stale pro spoustu obyvatel novinkou, ale povédomi o ném
rok od roku roste. Dulezitou roli v tomto ohledu hraji zajisté rizné kampan¢ na podporu
Fair Trade, jako jsou napf. Fairtradova mésta, Férova snidané, kampan Za dustojnou
mzdu nebo Obuj se do toho. Tyto kampan€, prostfednictvim informacnich letakii a
a vibec o Fair Trade jako takovém. Co se tyka informaci o Fair Trade, tak je podle mého
nazoru velkou slabinou jejich dostupnost zejména v TV. Jen zanedbatelné procento totiz
o Fair Trade sly3elo pravé v TV, a to i piesto, Ze ji vlastni téméf kazda doméacnost v CR.
V tom vidim velkou pfilezitost pro Fair Trade do budoucna. Pokud se podaii dostat do
TV vice zprav o Fair Trade, mohlo by to pozitivné ovlivnit jeho vyvoj v CR. V priizkumu
totiz vice nez polovina oslovenych respondentli, ztéch, co Fair Trade neznali,
odpovédeéla, ze je tento zptsob obchodu zaujal, coz je dobrym piedpokladem toho, aby

vV budoucnu zacali Fair Trade produkty nakupovat.

Dalsi pfilezitost, pro zvyseni obratu Fair Trade vyrobkdi v CR, vidim v rozifeni
sortimentu téchto produktll v béznych fetézcich. Dotaznikové Setieni ukéazalo, ze vétSina
respondentti nakupuje Fair Trade vyrobky pravé v obchodech jako je Globus, DM
drogerie apod. Pokud by se tedy rozrostl sortiment Fair Trade produktd a souc¢asné by se

zadal prodavat i v dal§ich fetézcich, jisté by to mé&lo na riist obratu v CR pozitivni dopad.

Fair Trade produkty dévaji spotiebiteli moZnost se alespofi malou mérou a v ramci
svych moznosti podilet na zlepSeni situace v rozvojovych zemich, a to pouhym nakupem.
Myslim si, Ze je to dobry a jednoduchy zptisob, jak mize kazdy z nés vyjadiit podporu
lidem ze zemi chudého jihu. Proto také vefim, Ze rostouci trend povédomi ceskych

spotiebitell o Fair Trade bude pokracovat i v nasledujicich letech.
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10 P¥ilohy

Priloha €. 1: Dotaznik

Dotaznik k bakala¥ské praci na téma ,,Cesky trh s Fair Trade

vyrobky*

Dobry den,

Jsem studentka Mendelovy univerzity v Brné¢, Fakulty regionalniho rozvoje a
mezinarodnich studii. Rdda bych Vas touto cestou pozadala o vyplnéni kratkého
dotazniku, ktery bude tvofit podklady pro moji bakalaiskou praci. Jedna se o zcela

anonymni dotaznik na téma ,,Cesky trh s Fair Trade vyrobky*.

Piedem dékuji za Vase odpovédi.

Vendula Trékova

1) Jaké je VaSe pohlavi?

a) Zena
b) Muz

2) Kolik je Vam let?

a) 18-25
b) 26-35
c) 36-45
d) 46-55
e) 56-65
f) 65avice
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3) Jaké je VaSe nejvyssi dosazené vzdélani?
a) zakladni
b) stfedoskolské
C) vyssi odborné
d) vysokoskolské
4) Znate vyrobky oznacené logem Fair Trade?

a) Ano
b) Ne

Pokud nezndate vyrobky s logem Fair Trade, pokracujte k otazkam ¢. 16-18)

5) Kde jste se o konceptu Fair Trade dozvédéli?

a) nainternetu

b) pfi nakupovani pfimo v obchodé

€) od rodiny, pratel

d) ve skole

e) vtisku

f) vtelevizi

g) jinde (dOPINLE) ...ovvrieie e

6) Myslite si, Ze jste o0 konceptu Fair Trade dostate¢né informovani?

a) Rozhodn¢ ano
b) Spise ano
C) SpiSe ne
d) Rozhodné ne

7) Které z téchto principi byste zaradili mezi principy Fair Trade? (moZnost
vybrat vice odpovédi)

a) Férové obchodni praktiky

b) Vyplaceni férové ceny

c) Vylouceni détské a nucené prace

d) Vytvareni ptilezitosti pro ekonomicky znevyhodnéné péstitele a vyrobce
e) Dobré pracovni podminky

f) Ochrana zivotniho prostiedi

g) Transparentnost a odpovédnost

h) Zadna diskriminace, rovnost piileZitosti
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8) Méli byste zajem dozvédét se o Fair Trade vice informaci?

a) Rozhodn¢ ano
b) Spise ano
C) Spise ne
d) Rozhodn¢ ne

9) Zakoupili jste si nékdy cilené vyrobek oznaceny logem Fair Trade?

a) Ano
b) Ne

Pokud nenakupujete vyrobky s logem Fair Trade, pokracujte k otazce ¢. 15

10) Jak casto Fair Trade vyrobky nakupujete?

a) casto a cilené
b) obcas kdyZ na né narazim
c) velmi vyjimecné

11) Jaké vyrobky Fair Trade nakupujete nejcastéji? (moZnost vybrat vice
odpovédi)

a) kava

b) cokolada

c) caj

d) kakao

e) ovoce

f) kosmetika

g) Sperky

h) obleceni

1) Jiné (dOPINLE) ...ovvriniii e

12) Kde Fair Trade vyrobky nakupujete nejéastéji?
a) v béznych fetézcich (Marks & Spencer, DM drogerie, Globus...)
b) ve specializovanych prodejnach (Na Zemi)
C) nainternetu

d) v obchodech se zdravou vyzivou
e) jinde (dopIfNte) ......c.ovvvviiniiriiiiiiiiieee

13) Jak vnimate cenu Fair Trade zboZi?
a) Nizka
b) Pfiméfena
€) Vysoka
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14) Uvitali byste Sirsi nabidku téchto vyrobki?

a) Rozhodn¢ ano
b) Spise ano
C) Spise ne
d) Rozhodn¢ ne

Pokud jste na otazku ¢. 9 odpovedeli kladne, nasledujici otazky jiz nevypliiujte.

15) Z jakého diivodu Fair Trade vyrobky nenakupujete?

a) jsou malo dostupné

b) jsou ptilis drahé

€) nedavéfuji znacce Fair Trade

d) nevidim rozdil oproti béZznym vyrobkim

e) jiny divod (dOpIfte) ......ovviririii i

Pokud znate Fair Trade, ndsledujici otazky jiz nevypliujte.

,, Fair trade je zpiisob obchodu, ktery poskytuje péstiteliim, zaméstnanciim a remesinikiim
Z rozvojovych zemi jizni a jihovychodni Asie, Afriky a Latinské Ameriky, moznost uzivit

se vlastni praci za diistojnych podminek.

Vyrobci v ramci systému fair trade dostavaji za svou praci vykupni cenu, kterd odpovida

nakladiim na péstovani ¢i vyrobu a zaroven umoznuje diistojné Zivobyti.

Fair trade zarucuje férové obchodni podminky, dodrzovani lidskych a pracovnich prav
nebo Setrnost k Zivotnimu prostredi.®

16) Zaujal Vas koncept Fair Trade?

a) Rozhodn¢ ano
b) Spise ano
C) SpiSe ne
d) Rozhodné ne

3 http://www.fairtrade-cesko.cz/#!fair-trade
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17) Zakoupili byste si cilené Fair Trade vyrobek, pokud byste méli tu moZnost?

a) Rozhodn¢ ano

b) Spise ano

C) Spise ne

d) Rozhodn¢ ne
18) Byli byste ochotni kupovat Fair Trade vyrobky i za predpokladu, Ze by byly o
néco drazsi nez vyrobky bézné dostupné?

a) Rozhodn¢ ano

b) Spise ano

C) SpiSe ne

d) Rozhodn¢ ne

Deékuji za vyplnéni dotazniku.
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Priloha €. 2: Jak se porcuje banan?

PRACOVNIK NA PLANTAZI - 2 % (0,07 K¢) & vdaliail. DAN Z PRIDANE HODNOTY - 13,5 % (0,55 K¢)

R

VYVOZCE/DOPRAVCE* - 21 % (0,86 K&)
CLO - 12,5 % (0,51 K&)

4

VLASTNIK PLANTAZE - 10 % (0,4 K¢) MALOOBCHOD - 29,5 % (1,19 K¢)

DOZRAVARNY/VELKOOBCHOD/DISTRIBUTOR* - 11,5 % (0,46 K&)
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