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Anotace

Tato bakalatrska prace s nazvem Tetovaci turismus na Bali si klade za cil zjistit,
jak vypada soucasna situace ohledné tetovaciho turismu na Bali. Hlavnim cilem préce je
prozkoumat, jakym zptisobem zminény cestovni ruch funguje a jakych kvalit dosahuje.
V teoretické Casti jsou uvedeny poznatky o cestovnim ruchu, jeho vyznamu a rozvoji
a dale také o tetovani, jeho funkci a historii. V praktické ¢asti jsou zminény formy
terénniho vyzkumu (dotazniky a rozhovor) a jeho vysledky. Tyto metody byly vyuZzity
pfi interview s turisty a zaméstnanci tetovaciho studia. V zavéru jsou shrnuty veskeré

poznatky ziskané z vyzkumu a zaroven jsou zodpovézeny vyzkumné otazky.
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2 Uvod

Tato bakalédiskd prace se zabyva tématem tetovaciho turismu na Bali jakoZto
soucasti masového cestovniho ruchu, ktery se na ostrové odehrava. Jejim hlavnim cilem
je definovat soucasny stav tetovaciho turismu v této destinaci, chovani jeho ucastnikli
a dale odpovédét na polozené vyzkumné otazky. Autor se snazi pfinést pohled na tuto
doposud neprozkoumanou ¢ast cestovniho ruchu za pomoci teoretickych poznatki
a praktickych zkuSenosti ziskanych pii provadéni terénniho vyzkumu bé&hem
petimeésicniho pobytu v Indonésii. Téma si zvolil na zdklad¢ zaméteni jeho studijniho
oboru a zajmu o tetovani a kulturu s nim spojené. Text je rozdélen na dvé hlavni ¢asti, na
teoretickou a praktickou. Prvni ¢ast erpa z informaci ziskanych z dostupnych tisténych
a elektronickych zdrojii na zvolené téma a popisuje souvislosti, které¢ se ho tykaji.
Praktickd cast naopak obsahuje terénni vyzkum, ktery se zaméfuje na ucastniky
tetovaciho turismu a nésledné na jeho vyhodnoceni.

Teoreticka ¢ast popisuje turismus jako takovy a jeho trendy, které se v poslednich
letech objevuji. Dale shrnuje zdkladni informace tykajici se tetovani a turismu na Bali
a podava ctendii informovany pohled, ktery je nezbytny pro pochopeni situace tohoto
ostrova. Zabyva se cestovnim ruchem a jeho vyvojem, ktery podstatné ovlivituje celou
oblast. Vlivem soucasnych trendii se na ostrové rozvinul i tetovaci turismus, jehoz obliba
kazdoro¢né nartistd, a ztohoto diivodu do destinace jezdi ¢im dal tim vice turisti.
Nésledné v této ¢asti prace autor popisuje fenomén tetovani, a to jakym zplisobem je spjat
s Clovékem. Zabyvéa se motivy a funkcemi, rozebird jeho historii a vyznam v oblasti
Indonésie, kde se tetovani v minulosti tradicné objevovalo. Zavér této Casti se zaméiuje
na kompletni proces tetovani od vybéru motivu, hojeni s ndslednou péci a rizika, ktera
mohou nastat béhem celého procesu ¢i po ném.

Prakticka ¢ast popisuje terénni vyzkum na Bali a ndsledné analyzuje vyhodnocena
data ziskana z dotaznikli a rozhovoru. Autor popisuje proces tetovani ve studiu, které
navstivil. Cely pritbéh tvorby tetovani je doplnén o poznatky a fotografie, které tam byly
potizeny. Na zakladé této navstévy a rozhovoru, ktery autor provadél se zaméstnancem,
se snazi ovéfit a doplnit poznatky popsané v teoretické ¢asti této prace. Nasledné
charakterizuje metody ziskavani dat, které pouzil béhem vyzkumu a zplsob vybéru
respondentl. Zaver praktické ¢asti se vénuje dotaznikiim a rozhovoru, pfi¢emz rozebira

jednotlivé otazky a nésledné pfindsi analyzu ziskanych dat a jejich vyhodnoceni.
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3 Metodologie a metodika vyzkumu

31 il

Fenomén tetovani a jeho spojeni s turismem, jakozto diivodem pro cestovani
do dané turistické destinace, je pomérn€ nové téma. Je tak pochopitelné, Ze k nému zatim
jesté neexistuje dostatek relevantni odborné literatury a je jen velmi obtizné dohledat
ucelené studie z vérohodnych zdrojti na dané téma. Jakékoliv statistiky ¢i jiné formy dat
spojované s timto konkrétnim odvétvim turismu totiz prakticky neexistuji. Cilem této
prace je zjistit, jak vyspély je a jakych kvalit dosahuje tzv. tetovaci turismus na ostrové

Bali.

3.2  Vyzkumna strategie

Pro sbér a zpracovani dat vztahujicich se k tématu mé prace a zkoumanému
fenoménu jsem se rozhodl zaujmout kvalitativni pfistup. John W. Creswell uvadi, ze
., Kvalitativni vyzkum je proces hledani porozumeéni zalozeny na riiznych metodologickych
tradicich zkoumani daného socidalniho nebo lidského problému. Vyzkumnik vytvari
komplexni, holisticky obraz, analyzuje riizné typy textii, informuje o ndazorech ucastniki
vzkumu a provadi zkoumani v prirozenych podminkach“.! Pro tento druh vyzkumu je
esencidlni kombinace vice druht vyzkumnych metod, pficemz skupina dotazovanych
obvykle ¢itd mensi pocet respondentii a béhem zkoumani fenoménu v jeho pifirozeném

prostiedi je mozné pozmeénéni i doplnéni vyzkumnych otazek.

3.3  Zpusob vypracovani

Svou praci jsem rozdelil na teoretickou a praktickou ¢ast. V prvni ze zminénych
byla shroméazdéna a vyuzita data z voln¢ dostupnych zdroji na internetu i odborné
literatury. Druhd, prakticka Cast prace piredstavuje vyhodnocené poznatky vyzkumu,
nasledné pak odpovédi na vznesené otazky. V navaznosti na toto rozdéleni byly
stanoveny Ctyii body, které se staly zadkladnimi principy pii vypracovavani této

bakalatské prace.

U Hendl, Jan, Kvalitativni vyzkum: zakladni teorie, metody a aplikace, 2016.
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1. Teoreticka ¢ast skladajici se z poznatkl zpracované literatury.
Urceni cilt a otazek vyzkumu.

Provedeni terénniho vyzkumu na zéklad¢ vhodné zvolenych metod.

D

Vyhodnoceni a nasledné shrnuti poznatkl vyzkumu.

3.4  Vyzkumné otazky
Nize uvedené vyzkumné otazky jsou formulovéany tak, aby naplnily cile tématu

této bakalarské prace:

1. Jaky je profil dotazovanych, ktefi kviili tetovani navstivili Bali?
Je pofizeni tetovani primarnim ti¢elem cesty na tento ostrov?

Jakych kvalit dosahuji sluzby spojené s tetovacim turismem na Bali?

Eal

Jaké jsou diivody pro pofizeni tetovani pravé na Bali?

Mimo tyto otazky zjist'ujici stézejni informace pro vyhodnoceni vyzkumu byly

do dotaznikl pouzity také dalsi otdzky dopliujici ziskana data.

3.5 Metody ziskavani dat

Béhem terénniho vyzkumu byla pro ziskani potfebnych podkladi k této praci
zvolena forma dotazovani. Jejim hlavnim ucelem byl sbér informaci na téma tetovani
a tetovaciho turismu na Bali pomoci vyuziti dotazniku. Otazky v ném obsazené byly
predpiipraveny a pfi sbéru dat pak dale Gstné doplnény pro lepsi porozuméni. Dotaznik
byl rozsifen mezi informanty jak v tisténé, tak i elektronické podobé€. Druhou formou
ziskavani dat byl ¢astené strukturovany rozhovor. VétSina otazek byla piipravena jiz
pfed samotnym rozhovorem, avSak nékteré byly doplnény nasledné az v jeho prab&hu.
Cilem rozhovoru bylo doplnit a ovétit informace ziskané z jiz provedeného sbéru dat,
¢imz i rozsitit rozsah ziskanych udaji o jiny pohled.

V praktické ¢asti doplnéné o analyzu a vyhodnoceni terénniho vyzkumu lze pak

najit doplitujici informace o pouzitych metodach vyzkumu a popis zkoumaného souboru.
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4 Teoreticka Cast

4.1.1 Bali

Ostrov, jenz je po celém svEété zndmy svymi pfizvisky, jako misto posledniho
odpocinku bohil ¢i meltingpot tradi¢ni asijské kultury, je mistem, kde starobylé historie
prostupuje hinduistickymi chrdmy rozesetymi po celém ostrove. Pro mnohé je Bali také
synonymem dokonalé dovolené stravené pravé na pise¢nych plazich tohoto sopecného
ostrova nebo pfi pfedstavé prozkoumavani ostrovniho terénu posetého visutymi policky
porostlymi ryzi. Jako jeden ze sedmndcti tisicti ostrovii je Bali soucasti Indonésie.
V oblasti Malych Sund je obklopen vodami Tichého a Indického oceanu. Spolu s Nusa
Penida, Nusa Ceningan a Nusa Lembongan utvéii jednu ze 34 provincii, ktera se nachazi
vychodné od Javy. Turisté, ktefi sem zavitaji, hojné¢ prozkoumadvaji jeho pfirodni
bohatstvi, jimZ jsou vodopady, skaliska a jiné hornaté utvary, koradlové utesy a tropické
lesy. Se svou rozlohou 5 600 km? se Bali fadi mezi jedny z mens$ich ostrovii v oblasti
indonéského archipelu. Toto uzemi oplyva pohledy na mnohd bohatstvi rozlicného razu,
kterd mistni balijsky Zivot nabizi. Mezi zdejsi kulturni zajimavosti spadaji specificka
taneCni predstaveni i tradi¢ni hudba, malby a femeslné vyrobky z kovu, skla ¢i razené
ktze.

Vidina lepSich pracovnich pfilezitosti pfitahuje obyvatele z ostatnich casti
Indonésie pravé sem na Bali. Denpasar, hlavni a zaroven nejvetsi mésto tohoto ostrova,
se tak diky rapidnimu vzestupu turismu rozristd kazdoro¢né o tisice novych obyvatel.
V soucasnosti na ostrove zije pies 950 tisic obyvatel, jez tvoti zhruba 21 % z celkovych
4,5 milionti obyvatel ostrova.? Bali se od zbylé asti Indonésie odliSuje predevsim svou
hinduistickou naboZenskou ideologii, k niz se majoritné¢ hlasi pfes 83 % tamniho
obyvatelstva. > Ackoliv mistni pro komunikaci nejcastéji pouZivaji balijstinu,
¢i indonéstinu, je zcela bézné setkat se také s angliCtinou, a to zejména vlivem Sifeni
turismu do vSech zakouti Bali.

Diky svému umisténi v jihovychodni Asii disponuje ostrov Sirokym spektrem
benefitl posilujicich rozvoj celého odvétvi cestovniho ruchu. Zejména aktualni trend
fascinace touto Casti svéta posiluje motivaci turistli cestovat na Bali, které tak ziskalo

nalepku tropického rdje, coz nasledné zapticinilo dal$i masové vyhleddvani této destinace

2 Population Projection of Bali Province by Regency/Municipality and Gender, 2011-2020 [online],
2020.
3 Penduduk Menurut Wilayah dan Agama yang Dianut [online], 2020.
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pravé za ucelem volnocasové cesty. Tropické klima ostrova vytvaii na ostrové celorocni
teploty pohybujici se okolo 35 °C a vzdu$nou vlhkost okolo 80 %. Diky specifické poloze
Indonésie v oblasti rovniku tak vychod i zadpad Slunce probihéa ve stejnou dobu po cely
rok, a to okolo Sesté hodiny ranni a po sedmé hodiné vecer. V obdobi od fijna do dubna
je mozné setkat se na ostroveé s obdobim desth (musim hujan), které piinasi casté deste
a vysokou vlhkost vzduchu. Béhem tohoto obdobi se turistickd aktivita mirné snizuje
prave kvili vysoké Cetnosti srazek, které neni mozné zcela predpoveédét. Po zbytek roku
prevlada obdobi sucha (musim kemarau). Mezi obdobimi nejsou veliké teplotni rozdily,
a proto si navstévnici mohou uzivat ptijemnych klimatickych podminek po cely rok, ¢cimz
se Bali stava idedlni vyletni destinaci. Turisté pfesto nejcastéji zavitaji na Bali béhem

letnich mésicu.

4.1.2 Turisticky vyznam

Tercialni ekonomicky sektor (financnictvi, sluzby, transport, pohostinstvi,
cestovni ruch a ubytovani), ktery v soucasné dobé na Bali zaznamenavéa neobycejny
rozvoj, pfinasi vétsinu realnych ziskl a svou nedilnou soucasti prispiva k ekonomickému
ristu a rozvoji ostrova. Pocatek tohoto rozmachu saha do 80. let 20. stoleti, od kdy
postupné dosahnul takového vyznamu, Ze se velkou ¢asti podili na ekonomice ostrova
a zarovei na jeho rozvoji.

Z 65 % v roce 2010, kterymi se sluzby cestovniho ruchu aktivné podilely na tamni
hospodafiské situaci, béhem nékolika let vzrostly na 68 % v roce 2015. V ndvaznosti
na tento progresivni rist tak mohlo Bali vzkvétat a rozvijet se i v jinych oblastech, nez
jen v pohostinstvi a turismu. Diky neustale silicimu trhu cestovniho ruchu, ktery zde
rapidn¢ nabird na vyznamu, bylo vytvofeno mnoho novych pracovnich mist, ¢imz doslo
ke sniZzeni nezaméstnanosti. Vzestup turismu v dané oblasti dal moZnost mistnimu
obyvatelstvu podilet se ve vétsi mife na jeho rozvoji a riistu. V roce 2015 se takto aktivné
Ucastnilo pies 1,1 milionu (51 %) Balijct.* Stale silici ekonomicky potencial Bali je
patrny také na zvySujicim se z4jmu a Cinnosti zahrani¢nich investord, pficemz se
mnozstvi zahrani¢nich investic v priibéhu minulych let aZ ztrojnasobilo, viz tabulka ¢. 1.5

Na zékladé téchto dat Ize tvrdit, Ze z4jem o zahranicni investice kazdym rokem roste, coz

4 ANTARA, Made a Made Sri SUMARNIASIH, Role of Tourism in Economy of Bali and Indonesia,
2017, s. 34.
5 Realization of Foreign Capital Invesment by Regency/City in Bali, 2009-2017 [online], 2017.
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se projevuje na vzhledu kulturni krajiny, kterd se méni a kazdym rokem rozrista o nové

budovy a infrastrukturu.

Tabulka 1: Piimé zahranicni investice °

Spravni PFim4 zahraniéni investice (v milionech rupii)
oblast 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Jembrana 22092 0 10 829 1 860 1395 7924 0 2413195 1501
Tabanan 3640 238 895 25643 54349 331912 645 823 267 294 901 409 129 297
Badung 1968457 | 2626328 | 1430453 | 4081991 | 3021220 | 959142 | 3362385 | 107353 | 4899094
Gianyar 28392 2360 79 848 180 015 95897 111853 151415 - 186 460
Klungkung 1365 0 1001 1853 4937 6231 29 831 150 743 99 656
Bangli 2275 1556 2093 140 140 1284 0 0 0
Karangasem | 6734 1239098 | 590017 50 035 23547 60 142 77 609 70 835 170 756
Buleleng 6370 17019 2058 869 70 829 60 483 3100222 | 1273715 | 207068 3429
Denpasar 58 837 84905 188 218 37693 95443 184215 | 1702645 | 139373 700 163

Rist vyznamu této destinace pro turisty je mozné jasné vycist také z poctu
vyletnikd ptijizdéjicich na Bali pravé za ucelem volnocasovych aktivit. V roce 2011
se jednalo o vice nez 2,5 milionu turisti, jiz v roce 2016 se pak pocty zdvojnasobily.
Z tabulky €. 2 je patrné, Ze se mnoZzstvi turisti, kteti cestuji na Bali, kazdoro¢né stale
zveda. Toto tvrzeni doklada také skutecnost, ze sem zavitalo v roce 2018 dokonce ptes
Sest miliont cestujicich.” D4 se pfitom predpokladat, Ze se tento fenomén bude vyvijet

podobnym smérem i v nasledujicich letech.

® Realization of Foreign Capital Invesment by Regency/City in Bali, 2009-2017 [online], 2017.
" Jumlah Wisatawan Asing ke Indonesia dan Bali, 1969-2019 [online], 2019.
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Tabulka 2: Pocty navstévnikii ze zahranici

Rok Indonésie Bali
Celkové Riist (%) Celkové Riist (%)

2011 7 649 731 9,24 2 826 709 9,73
2012 8 044 462 5,16 2 949 332 4,34
2013 8802 129 9,42 3278 598 11,16
2014 9435411 7,19 3766 638 14,89
2015 10 406 291 10,29 4001 835 6,24
2016 11519275 10,70 4927937 23,14
2017 14 039 799 21,88 5697 739 15,62
2018 15806 191 12,58 6070473 6,54

4.1.3 Negativni vlivy na turismus

Jak jiz bylo zminéno, Bali disponuje mnoha vyhodami, jez zvedaji jeho
celosvétovou popularitu. Existuje v§ak nékolik aspekti, které ovliviiuji rozmach turismu
naopak negativnim zptisobem.

Jelikoz se Bali nachazi v tektonicky aktivnim pasu zvaném ,,Ohnivy kruh®, je
vystaveno vyrazné vysSimu riziku pfirodnich katastrof nez nékteré jiné turisticky
zajimavé destinace. V piedchozich letech postihla Bali ¢etnd zemétieseni, tsunami
a exploze stratovulkanu Agung. Pfi poslednim vybuchu v roce 2018 pak byla pferuSena
veskera leteckd spojeni na mistnim letisti, coz zpasobilo uviznuti vice nez 60 tisic turistli
na ostrové.’

Dalsim z faktor, jez maji negativni vliv na zdejsi cestovni ruch, je terorismus,
snimZz se ostrov v minulosti jiz také potykal. Tato forma zastraSovani vyvolava
v navstévnicich strach a zplsobuje nezmémé Skody v oblasti cestovniho ruchu. !
Nejdrtivéjsi teroristické Gitoky, které Bali zasahly v letech 2002 a 2005, fatalné poskodily
tehdejSi vyvoj turismu na ostrové. Pfi obou incidentech byly zranény a zabity stovky
lidi.!! Letecké spole¢nosti i hotely a ubytovaci kapacity nasledn& zaznamenavaly vyrazna
ruseni rezervaci a letd, sluzby v cestovnim ruchu trpély nedostatkem zakaznikl a celd

oblast tak zaznamenala do¢asnou stagnaci a poté i celkovy pokles turismu.'?

8 Jumlah Wisatawan Asing ke Indonesia dan Bali, 1969-2019 [online], 2019.

® Volcano Threatens Bali's Tourism Industry [online], 2017.

10 MEINDL, Alexander. The Impacts of Terrorism on Tourism in the EU, 2018, s. 14.
1 These Are the Last Six Major Terrorist Attacks in Indonesia [online], 2016.

12 MEINDL, Alexander. The Impacts of Terrorism on Tourism in the EU, 2018, s. 14.
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Podle vyzkumu vytvoieného organizaci WTTC v roce 2015 trva v priméru pfiblizné 13

mésict, nez se postizena destinace zotavi z takového incidentu.!'?

Tabulka 3: Doba zotaveni destinace z krize '*

Typ krize Primérna doba zotaveni (v mésicich)
Politické nepokoje 26,7

Terorismus 13,0

Pandemie 21,3
Ptirodni katastrofy 23,8

4.1.4 Pocatky a rozvoj turismu

Po obecnych informacich obsazenych v predeslé ¢asti, ma nésledujici ¢ast za cil
podat ¢tenaii komplexni a informovany ndzor na celkovy obraz tohoto ostrova. Pro lepsi
porozuméni vyznamu a rozmachu cestovniho ruchu na Bali je zaroven dulezité zminit
jeho minulost i to, jakym zplsobem se z né&j stal v kontextu zemé takika ,,masovy

pramysl®, ktery v podstaté nepiimo nuti mistni obyvatelstvo k u¢asti na ném.!3!6

Zasadnim historickym milnikem, jeZ zapocal éru cestovani na Bali bylo zaloZeni
Oficidlniho turistického ufadu v roce 1908. Stalo se tak na popud indonéské vlady, ktera
méla za cil propagovat turismus hlavné mezi bohatymi holandskymi kolonizatory.
Stézejnim bodem tohoto planu bylo vytesit snadnou dopravu do této destinace. Udalo se
tak v roce 1924, kdy se KPM!7 podatilo propojit Batavii'® a dalsi vyznamna indonéska
mésta s Bali. Timto krokem vznikla prvni stabilni cestovni spojeni a na Bali tak zacaly
proudit skupiny badateli, cestovateli a umélct, kteti své momenty zachycovali
na fotografiich, ve svych knihach nebo také ve filmech. Prostfednictvim téchto dél zacalo
budovani povédomi o Bali ve svété, coz nasledné zldkalo dalsi zvédavce.

Jiz od roku 1936 vznikaly prvni hotely, a to nejCastéji v oblasti Sanuru, Denpasaru
a Ubudu. I ptes skody, které¢ byly napachany v disledku druhé svétové valky, se Indonésii

nadale datilo vznikajici turismus na Bali vést k prosperité. Rozvoj infrastruktury a sluzeb

B Viz zdroj vyse.

Y MEINDL, Alexander. The Impacts of Terrorism on Tourism in the EU, 2018, s. 15.

15 Informace obsazené v nésledujici kapitoly jsem &erpal z diplomové prace Antropologie turismu
v kontextu balijské kultury, viz poznamka nize.

16 BENDOVA, Jitka. Antropologie turismu v kontextu balijské kultury, 2013, s. 28-31.

17 Kréalovska navigaéni spole¢nost.

18 Dnesni oblast hlavniho mésta Jakarty.
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se nejprve rozmohl na zapadni ¢asti ostrova, kde se objevily prvni zpevnéné cesty a byly
zde zavedeny také pravidelné trajektové linky mezi Javou a Gilimanukem lezicim
na nejzapadnéjsim vybézku ostrova. V roce 1938 byly ndsledné zavedeny pravidelné
letecké linky do Denpasaru, avSak ptevladajicim zpisobem dopravy stéle zistaval lodni.
Turist¢ na Bali se o politické déni Indonésie tehdy pfiili§ nezajimali, ackoliv si
uvédomovali, v jaké situaci se indonéské ostrovy nachazi, holandskou kolonidlni
nadvladu brali jako samoziejmou a nevyhnutelnou.

Jiz v této dobé¢ si vSak navstévnici uvédomovali turisticky rozmach a obavali se,
ze se Bali stane dal$i z obéti masového turismu. Nevédomky tak predpovédéli jeho
budoucnost, ktera dokonce predcila veskera o¢ekavani. Na zatraktivnéni tohoto ostrova
se podilela fada osobnosti jako napiiklad skladatel Colin McPhee, malit Walter Spies ¢i
etnolog Miguel Covarrubias. Tyto osobnosti se zde usidlily, at’ uz na delsi dobu, ¢i zde
pobyly jen chvili. Béhem casu stravené¢ho na Bali pak poméhali dal§im umélcim a
védcim, ktefi na ostrov pfijeli. UlehCovali jim préci s hledanim ubytovani nebo pfi
seznamovani s mistni kulturou a zvyky.

Na zpopularizovani Bali se nedilné podileli i antropologové Margaret Meadova
(1901-1975) a Clifford Geerz, ktefi svymi vyzkumy pfiblizovali ostrov Bali 1 zvyky
mistnich obyvatel. Z téchto informaci poté hojné Cerpaly turistické agentury ve svych

Po politickém pievratu a masakrech na Bali v letech 1965-1966 konanych
za ucelem potlaceni komunismu nasledovalo dlouhé obdobi klidu, béhem néhoz
se indonéska vlada rozhodla propagovat ostrov na trhu domacim i zahrani¢nim. Jednalo
se o idedlni feSeni problému s tehdej$i nezaméstnanosti 1 prazdnou statni kasou, coz byly
pal¢ivé problémy, s nimiz se Indonésie potykala.

Ptiliv turistd se v roce 1969 blizil k hranici osmdesati péti tisict za rok, avSak
prakticky jen o dekddu pozdéji, v roce 1982, tyto pocty vzrostly zhruba sedminésobné,
a to na celych 642 tisic. Obdobn¢ na tom byly také pfijmy z turistického ruchu, které
vroce 1969 Cinily obrat 10,8 milioni USD a v roce 1982 jiz 359 miliona USD.
V 80. letech 20. stoleti generoval turismus dvé¢ tietiny celkového HDP (456 miliard
USD). V roce 1991 pak dale vznikla reklamni kampan Visit Indonesia, ktera byla
zaloZena za politického rezimu Orde Baru (Novy Rad) v &ele s prezidentem Suhartem.'®

Cilem bylo ptredstavit Indonésii svétovému turistickému priimyslu. Vlada tehdy stanovila

19 DEPARTEMEN PARIWISATA. Annual report Parpostel 1992, 1993.
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cil ptilakat 6,5 miliont zahrani¢nich turistii a az 85 milion lokalnich turisti z Indonésie,
jez méli spolecné piinést Indonésii vyraznou ¢astku do stadtniho rozpoctu. Vlada také
doufala, Ze tento krok vytvoii na 900 tis. novych pracovnich pozic a snizi tak celkovou
nezaméstnanost.?’ V roce 2011 prosla kampai zménou obchodni znacky, nacez se dodnes
prezentuje pod ndzvem Wonderful Indonesia.

S rozvojem turismu vSak vypluly na povrch zarovenl otazky ochrany tradi¢ni
balijské kultury. V roce 1971 proto vznikly tematické semindie financované Svétovou
bankou, které ptedaly Ustfedni plan obsahujici regulace indonéské vlade. Na zaklade
tohoto planu bylo povoleno rozvijet cestovni ruch pouze v Sanuru a na Nusa Dua. Dalsi
regulaci bylo mimo jiné také omezeni hranice vysky hotell, ktera nesmi ptesahovat
okolni palmy (15 metri). Rozvoj oblasti se nezadrziteln€ zrychloval, a tak v 90. letech na
Nusa Dua existovalo jiz pies Ctyfi tisice hotelovych pokoju. Nejznaméjsi plaz Kuta se
z poklidné oblasti rozvinula v centrum zapadni volnocasové kultury, kde nebylo t&zké
nalézt no¢ni zZivot, prostituci, alkohol a drogy.

S pocatkem nového milénia a nastupem éry internetu se objevily nové moznosti,
jak propagovat Bali. A tak nejen zminénd Wonderful Indonesia, ale také socidlni sit¢ maji
vliv na rozmach turismu do takové miry, v jaké jej vidime dnes. Naptiklad na Instagramu
pod riznymi hashtagy je mozné nalézt ptes 50 milionid tematicky relevantnich ptispévki.
Mimo svét socidlnich siti také vznikaji tisice webovych ¢lanktl a e-pravodct, které
popularizuji cestu na Bali. VSechny tyto nové zplisoby internetové komunikace

a propagace utvareji a podili se na sou¢asné masové podobé turismu na Bali.

3.2 Turismus

3.2.1 Cestovni ruch

V soucasné dobé je cestovani na vyrazném vzestupu a nenajde se tak jiz mnoho
lidi, ktefi by neznali pojem turismus a jeho vyznam. Ackoliv se tak nezda, cestovni ruch,
taktéz znamy jako turismus, nabyva jesté vétSich rozmérl, nez si bézny ¢loveék dokaze
ptedstavit. Tato kapitola obsahuje popis zakladni definice turismu a jeho primarni déleni.
Dale jsou také objasnény soucasné novodobé trendy v cestovani, které majoritné
ovlivilyji cely zminény primysl.

Jako oficidlni ¢esky termin se pouziva vyraz cestovni ruch, ale zaroven i jeho

mezindrodni ekvivalent, turismus. Zakladem anglické varianty tohoto pojmu tourism je

20 DALTON, Bill. Indonesia 1999: An Official Handbook. 1999.
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francouzské slovo tour, které v ptekladu znamena cesta. D4 se tedy o tomto konceptu
hovotit jako o cestovani do cilové destinace ve spojeni s dal§imi specifickymi sluzbami,
které zahrnuji naptiklad stravovéani, dopravu a ubytovani. Jelikoz je zdjem o cestovani
rok od roku vétsi, stava se tak dalezitym a jednim z hlavnich zptsobd, jak urychlit
socioekonomicky rozvoj, vytvofit nové pracovni pozice a taktéz rozvijet mistni
infrastrukturu. Tento fenomén je v dnesni dob¢ velice rozsifenym sektorem prumyslu,
¢imz vyznamné pfispivd k rozmachu svétové ekonomiky. Trdvenim volného casu
a k tomuto urenym vyuzivanim finan¢nich prostredkt se d4 turismus mnohdy povazovat
za ukazatele ur€ité Zivotni irovné a socialniho statusu obyvatelstva. Pro mnoh¢ se stava
také nedilnou soucasti zivotniho stylu ¢i minimalné zplsobu traveni vlastniho volného
casu.

Cestovni ruch je mnohdy spojovan s rozvojem dané lokality. Proto neni divu, ze
je jeho podpora zmiflovana v planech rozvojovych strategii mnoha zemi. Znacné
mnozstvi destinaci po celém svéte se tak otevird moznostem turismu a investuje do néj.
Mezinarodni turismus v poslednich letech zaznamenal velky nértst, ¢imz stoupa i jeho
aktualni vyznam. Podle UNWTO se zvysily celosvétoveé pocty turisti z 25 miliont v roce
1950 na 1,2 miliard v roce 2015. Svou existenci a dopadem na ekonomicky stav zemi ¢i
oblasti vyznamné ovliviiuje internacionalni obchod se sluzbami, ale i dal§i odvétvi
primyslu, pfiCemz v oboru celosvétového exportu stoji pred primyslem potravin,
automobilli, pohonnych hmot a chemickych latek. Podle statistik UNWTO tvofil
mezindrodni cestovni ruch v roce 2015 vice nez 10 % celosvétového HDP, pticemz
zameéstnaval kazdého jedenactého obyvatele planety. Zaroven ptitom vytvoril zisk pres

2,5 mld. ?!

4.2.2 Rozvoj turismu

Prvni naznaky organizovaného cestovani se objevily v druhé poloving 19. stoleti,
kdy tehdejsi “turisté” zacali poprvé podnikat cesty do zahrani¢i. Turismus jako pojem byl
ale definovan az na pocatku 20. stoleti. Na rozvoji tohoto fenoménu se podileli predev§im
Kurt Krapf a Walter Hunziker, ktefi ve své publikaci Grundriss der allgemeinen

Fremdenverkehrslehre definovali turismus takto: ,, Cestovni ruch predstavuje soubor

ZLUNWTO. Tourism Highlights 2016 Edition, 2016.
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vztahit a jevii, které vyplhyvaji z pobytu na cizim misté, pricemz cilem pobytu neni trvalé
usidleni nebo vykon vydélecné cinnosti*.>

Pro plné pochopeni této ideje je tieba vzit v potaz Siroké spektrum dalSich kritérii,
které dotvati jeji celkovou podobu. Je nutno cilené vnimat skutecnost, Ze kromé
samotného cestovani predstavuje cestovni ruch i ekonomicky potencidl a je také
populdrnim fenoménem dnesni doby.

S postupem casu a dal$im vyvojem turismu se jeho podstata zacala vzdalovat
od prvotni mySlenky a do naslednych definic ptibyvaly stale dalsi detaily, které tak
postupné¢ dopliovaly a déle specifikovaly jeho soucasnou podobu. Nejpfesnéji se
vyjadiuji Zelenka a Paskova, ktefi tvrdi, Ze ,,cestovni ruch je spolecensky jev zahrnujici
aktivity osob cestujicich mimo jejich obvyklé prostredi nebo pobyvajicich na téchto
mistech ne déle nez jeden rok za ucelem zabavy, rekreace, vzdeéldavani, pracovne,
Ci za jinym ucelem i aktivity subjektit poskytujicich sluzby a produkty témto cestujicim
osobdm, tedy i provozovani zarizeni se sluzbami pro tyto cestujici osoby, vcetné souhrnu
aktivit osob, které tyto sluzby nabizeji a zajistuji, aktivit spojenych s vyuzivanim,
rozvojem a ochranou zdrojii pro cestovni ruch, souhrnu politickych a verejné spravnich

aktivit a reakci mistni komunity a ekosystémii na uvedené aktivity*.>*

4.2.3 Déleni turismu
Klasifikace turismu se snazi vytvofit funkéni strukturu cestovniho ruchu

a vymezit jeho jednotlivé soucasti. Pro jeho ¢lenéni je zapotiebi vymezit podskupiny,
a to na zéklad¢ rozdilnych kritérii. Primédrné jej délime do dvou skupin, na jeho druhy
a formy. Toto ¢lenéni uvadi naptiklad Heskova ve svych publikacich. 2

Druhy cestovniho ruchu pak rozliSujeme podle motivu participace (napf. rekreacni,
kulturné-poznavaci, rodinny apod.) a formy dle konkrétnich podminek, za kterych
se uskutecnuje.

Jednim z téchto kritérii je geograficka lokace, kde se turismus odehrava. Na zéklad¢
tohoto kritéria se urcuje jeho povaha, jez je domaci, anebo zahranicni, pficemz jej lze

nasledné délit na piijezdovy a vyjezdovy v zdvislosti na povaze cesty. Déle je mozné

22 HUNZIKER, Walter a Kurt KRAPF. Grundriss der allgemeinen Fremdenverkehrslehre, 1942.
23 ZELENKA, Josef a Martina PASKOVA. Vykladovy slovnik cestovniho ruchu, 2012, s. 83.
2 HESKOVA, Marie. Cestovni ruch: pro vys$si odborné skoly a vysoké skoly, 2011.
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turismus Clenit také na zakladé mnoha jinych faktorti, které ho ovlivituji a urcuji jeho
povahu.

Jednim moznym hlediskem tfidéni je dopad na platebni bilanci statu. Lze jej roz¢lenit
na aktivni, ¢i pasivni podle toho, kam finan¢ni prosttedky ucastnikd smétuji.

Dalsim faktorem c¢lenéni je ucel cesty, podle n¢hoz rozliSujeme jeho povahu
na volnocasovou, obchodni a sluzebni cestu a za i€elem navstévy piibuznych a znamych.

Volnocasovy cestovni ruch lze rozlisit na rekreacni, kulturné-poznavaci, lazeiisko-
l1écebny, sportovné-turisticky a nabozensky. Z tohoto hlediska lze nadto dé€lit turismus
podle motivace cestujicich a mlize byt také Casto doplnén jesté o dalsi, mén¢ tradicni
kategorie. Jednim z pfikladii miZe byt kulinafskd, dobrodruzn4, nebo incentivni motivace
pro cestu.

Podle zpisobu zabezpeceni sluzeb vyjezdu lze rozliSovat bud’ organizovany
¢1 neorganizovany turismus. Pfed cestovanim si ucastnik sdm zvoli, zdali si chce sluzby
obstarat sam, ¢i tento ukon ponechd cestovnim kanceldfim a jinym agenturdm (mulze
se jednat o Skoly, cirkevni instituce a podobn¢). V pfipadé neorganizovaného zajisténi se
v poslednich letech rozmohl trend zprostfedkovadvani produktli prostiednictvim
on-line portalii. Tento zpiisob umoziuje individualnim turistim dosdhnout stejnych kvalit
sluzeb jako téch, jez jsou nabizeny cestovnimi agenturami, avSak bez jejich pomoci.

Na zakladé déleni turismu dle ro¢niho obdobi vznikaji kategorie jako sezonni,
mimosezonni a celoro¢ni cestovni ruch. Jejich podstata je ovlivnéna disledkem stiidani
klimatickych podminek béhem roku a také zménami poptavky pravé vlivem sezonnosti.
PovétSinou jsou do obdobi hlavni sezony fazeny letni mésice pro oblasti obklopené
motem, zimni mesice pak pro destinace s nabidkou pobytii v horskych stediscich a dale
také obdobi vyznamnych nabozenskych svatki (Vanoce, Velikonoce, Idul Fitri apod.).
Cinitelem, ktery také vyrazné ovliviiuje etnost cestovani v jednotlivych obdobich béhem
roku, jsou skolni prazdniny, zejména delsiho trvani.

Délka jeho trvani rozdéluje cestovni ruch na jednodenni a vicedenni, ktery I1ze dale
roz€lenit na kratkodoby (rozmezi jedné az tif noci) a dlouhodoby, ten déle v rozpéti Ctyt
az sedmi noci, osmi az dvaceti osmi, dvaceti deviti az devadesati jedné, nebo devadesati
dvou az tfi sta Sedesati péti noci. Moznost kratkodobého pobytu vétSinou odpovida délce
vikendu, tudiz Gc¢astnici nemusi vyuzivat dni uréenych pro Cerpani dovolené ve svych
zamé&stnanich. Pfi vyuziti této varianty se vétSinou nespoléhd na nabidky ubytovani
ve stejné mife jako béhem dlouhodobé formy, jelikoz Gi€astnici ¢asto vyuzivaji moznosti

pfenocovani u ptibuznych ¢i ve svych dal$ich nemovitostech.
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Dle veku ucastnikii rozliSujeme turismus do skupin CR déti (014 let), CR mladeze
(15-24 let), CR dospélych (25-44 let a 4564 let) a CR seniorti (nad 65 let).
Veék ucastnikll je kliCovou kategorii pro tvorbu produkti v tomto odvétvi primyslu,
jelikoz kazdd vékova skupina ma své individudlni pozadavky. S ohledem na tuto
skutecnost se produkty zminénych skupin v mnohém lii tak, aby maximaln& dosahly
spokojenosti svych ucastnikd.

Dale lze rozeznavat dal$i podkategorie podle poctu ucastnikd (skupinovy,
¢i individualni) a podle specifického mista vyjezdu (venkovsky, lazensky, méstsky,

horsky, nebo ptimoisky). Zptisobt déleni cestovniho ruchu je tedy o¢ividné mnoho.

4.2.3 Nové turistické trendy a vyuziti turistického potenciilu

Soucasna podoba cestovniho ruchu je vnimana jako jeden z globélnich fenoménd,
avSak ne kazda destinace dokaze naplno vyuzit svého potencialu pottebného k jejimu
dal$imu rozvoji. Pro maximalni vyuziti kapacity daného mista je zasadni identifikovat
stéZejni zdroje, kterymi dané misto disponuje. V soucasném trhu je stale prostor, ktery
lze vyuzit pro nové a neobvyklé aktivity. Je tak mozné rozvijet destinace, které nabizi
lakavou a dosud nepoznanou ¢innost ¢i zajimavost.

Jednou z podminek rozvoje turismu je diverzita dané oblasti, kterd mlize zasadnim
zpiisobem ovlivnit oblibu konkrétni destinace. Lidé maji zdjem cestovat pravé proto, aby
poznali néco nového a odnesli si z cest kyzené zazitky. Rliznorodost se nemusi vztahovat
pouze na ptirodni krasy, ale také naptiklad na ekonomickou situaci ¢i kulturni bohatstvi.
Diky novodobym zpiisobiim cestovani odpada problém pftilisné nedostupnosti uréitych
lokalit a mySlenku rozmanitosti lze timto zplisobem aplikovat v podstaté¢ na cokoliv,
za ¢im stoji vazit svou cestu. Je mozno takto rozsifovat trh o nové alternativni zptisoby
cestovani v kontrastu k tém vice tradi¢énim, masovym formam.

Evropska komise pro cestovni ruch (ETC) si byla védoma mozného vyvoje v této
oblasti a v roce 2003 proto definovala deset zakladnich trendt, které ovlivni cestovani
v blizké budoucnosti. Jedna se o demografii, zdravi, vzdélani, volny cas, zkuSenosti
s cestovanim, zivotni styl, informac¢ni technologie, dopravu, udrzitelny rozvoj, jistotu
a bezpeci. Dnes je tak zieteln¢ jasné, Ze timto v podstaté urcila formu soucasného
cestovani. S ohledem na razantni zmény, kterymi cestovani v poslednich letech
prochazelo, vzrostl také zdjem o nové trendy a moznosti v ramci cestovniho ruchu, mezi
které spada naptiklad zajem o gastronomii, svatby, pohiby ¢i dobrovolnictvi. Dlouh4 1éta

tradi¢né vyuzivana varianta odpocinku v hotelovém resortu u plazi Jaderského mofte jiz
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nebyla pro ur€ité mnozstvi nejen Ceskych turistl dostacujici, a tak tyto nové zplsoby
vznikly prave na zédklad€ doplnéni jiz existujicich tradi¢nich forem. Vezmeme-li v potaz
soucCasny trend tzv. batizkaitl, ktery je vydobytkem novodobého cestovani pravé diky
rozvoji informacnich technologii, zkuSenostem s cestovanim a vzdélanim v turismu, lze
si jen tézko predstavit tyto turisty s batohem cestovat v dobé¢ jesté pred deseti lety, kdy si
jen stézi mohl jedinec objednat levné ubytovani prostfednictvim internetovych portala
jako jsou notoricky znamé Booking ¢i Airbnb.

Spole¢nost Skift, snaZici se ur¢it smér vyvoje turismu vydala v roce 2013 studiji*
popisujici kritéria, kterd se blizi redlné podobé dnesniho turismu. Zminéna spolecnost
popisuje stéle rostouci podet turisti z Ciny, rozvoj letecké dopravy a vyuzivani rezervaci
ubytovacich sluzeb prosttednictvim chytrych zatizeni jako podobu novodobého cestovani.
Zminuje také nariistajici zajem o sluzby na letistich, které se mnohdy stavaji jistou
,destinaci cestovniho ruchu®. VSechny tyto body dosahly piedvidaného uspéchu a jsou
v souCasnosti povazovany za samoziejmost. Dal§im ze zajimavych pojeti, které
spolec¢nost Skift vyzdvihla, je budovani popularity mist prostfednictvim filma. Naptiklad
Praha dosahla své popularity mezi turisty z Ciny prostiednictvim snimki jako ,,Jen my
vime®, tedy pravé timto zptisobem. Hlavni mésto Ceské republiky se stalo oblibenou
destinaci také indonéskych turistii po uvedeni popularniho filmu ,,Dopisy z Prahy* v roce

2016.

4.2.4 Tetovani jako turisticky trend

Tato alternativni odnoz turismu dosahla své oblibenosti v poslednich desitkéch let,
pfi¢emz nejvétsi podil na rozSifeni tohoto trendu mé popularizace tetovani v zapadni
spoleCnosti predevsim prostiednictvim celebrit a sou¢asnych masovych médii. Lidé
ze Zapadu vnimaji tetovani jako naprosto bézné, a proto se ¢asto nechavaji tetovat a za
své ,,0zdoby* se jiz nestydi a nezakryvaji je. Pro svou vasen pfitom Casto zamysleji
pofizeni tetovani v riznych svétovych destinacich, z nichz kazdd nabizi urCitym
zpusobem vzdy alesponi ¢astecné odlisny zazitek.

Kulturni fenomén tetovani se §ifi v celosvétovém méfitku. Diky globalizaci
a vlivu socidlnich médii se postupné objevuje i v mnoha asijskych zemich, kde
ve spolecnosti prevlada silné stigma. V souvislosti s pojmem tetovaci turismus v Asii se

nejcastéji hovoii o Thajsku a Indonésii, ale také Casto o Japonsku ¢i Koreji. Cestovatele

5 Rise of the Chinese Independent Traveler [online], 2013.
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v téchto koncinéach 1aka myslenka propojeni dovolené v exotickych oblastech s pofizenim
Htrvalého™ suvenyru ve formé tetovani. Toto je hlavnim divodem, pro¢ se rozmohl
po celém svété novy trend cestovniho ruchu, ktery se protind s oblasti tetovani. Motivace
zajemcu o tento typ zdobeni téla ve vyletnich oblastech je rozdilna, ptfi€emz nékteti
za Ucelem ziskéani tetovani. Touto tématikou se zabyva prakticka cast predkladané
bakalarské prace vytvorena na zékladé terénniho vyzkumu, ktery probéhl v jedné z téchto
oblasti.

Vlivem vyvoje této odnoze cestovani se turistické destinace jiz zminénych zemi
proménuji a prizpisobuji se pozadavkiim navstévniki. Je dnes jiz bézné zahlédnout etna
tetovaci studia lemujici promenady turistickych oblasti. Ceny tetovani jsou obvykle
stanoveny mnohem vySe nez ceny ubytovani, a proto je ziskani vydélku casové méné
naro¢né nez napiiklad obstaravani potieb hosta v hotelu. Kvalita sluZzeb v oboru tetovani
také zaznamenava vzestup, jelikoz tetovaci salony musi spliiovat urcité hygienické
podminky a zvySuji tak zaroven komfort a spokojenost zdkaznika v daném prostredi.
Na druhou stranu se tento druh turismu potykd i s negativnimi vlivy. Pro ziskani
oficidlniho povoleni k ¢innosti se podminky li§i podle statu, ve kterém je provadéno.
Obecné je pozadovano vzdélani v oboru tetovani, legalni povoleni a s touto ¢innosti jsou
také spojeny pomérné vysoké vstupni naklady, kvili kterym je obtizné zacit podnikat
pravé v tomto odvétvi. V soucasnosti se také Casto feSi otdzka kulturni apropriace.
Nékteré motivy pochéazejici z tradi¢nich kultur oblasti danych vyletnich destinaci maji
pro mistni obyvatelstvo diilezité spiritudlni konotace, a proto se tamni lidé citi dotCeni
a urazeni, kdyz si je turisté nechavaji bez rozmyslu tetovat na sva téla. Jeden takovy
ptipad popisuje situace v Thajsku v roce 2011, kdy obyvatelstvo v Cele s ministrem
kultury Niphit Intharasombatem pozadovalo postaveni tetovani motivu Buddhy mimo
zakon. | pfes jejich netispéch s prosazenim tohoto zdkona se ministerstvo snazilo bojovat
s problémem jinymi cestami. Ve spolupraci s tetovacimi studii rozsifilo informacni letdky

a kontrolovalo studia, jestli tyto prospekty opravdu rozdavaji zékaznikim.
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4.3 Tetovani

4.3.1 Co je to tetovani?

Tetovani je fenomén, ktery je s lidstvem a jeho historii spjat jiz od pravéku.
Od nejstarsiho dolozeného nalezu na téle mumie Otzi?® az po soucasnost, kdy se vlivem
globalizace dostava do podvédomi Siroké vefejnosti. Tato praktika se objevuje napfic
riznymi kulturami. Encyclopaedia Britannica definuje tetovani jako ,.stdlou
a neodstranitelnou kresbu ¢i ornament vytvoreny na téle vpravenim barviva pod kiizi
nositele.?” Primarné jej lze délit do tii podskupin: Gerné (tvofené pouze tmavym
pigmentem), polychromové (vicebarevné motivy za pouziti barevnych pigmentil)
a skarifikace (tvofeni ornamentii za pomoci zjizveni klize). Pojem tetovani pochdzi
z polynéského ,tatau“, coz znamend oznacovat, ¢i ze samojského slova
Htautau® s vyznamem kreslit.?® Obé tyto varianty od sebe vyznamové nejsou daleko.

Zpusobt, jak dostat pigment pod kuzi, je mnoho a v rozliSnych svétovych
kulturach se tyto metody lisi. Ackoliv ty nejroztodivnéjsi techniky jako proSivani,
nafezavani, handpoke®® &i vklepavani se doposud jesté v malém méfitku pouzivaji, je
v dne$ni moderni dob€ nejrozsifenéjsi tetovat za pomoci elektrického strojku

a jednorazovych kovovych jehel.

4.3.2 Umisténi na téle

Co se tyCe umisténi, spektrum moznosti je Siroké. Tetovat Ize jakékoliv misto
na téle, které je pokryto kizi. V praxi se ovSem situace lisi, pficemz nékterd mista jsou
pro tuto ¢innost oblibengjsi ¢i Castéjsi nez jind. Vyber mista zalezi na kritériich jedince.
Pro mnoho zijemcli o tetovani je ale velikou piekazkou pfijeti okolim, v némz
se pohybuji (pracovni prostiedi, nabozenské komunity ¢i okruh rodiny), a proto velmi
Casto voli takové umisténi na téle, které 1ze lehce zakryt oblecenim, vlasy, ¢i dal§imi
Castmi téla. Z téchto diivodu si jej potizuji Casto v oblasti tfisla, chodidla a nartu, Zebra,
vrchni ¢asti hrudi a paze, na zadni ¢asti krku ¢i na vnitini strané rtu. Jedinclim, kteti
nejsou limitovani jiz zminénymi podminkami, se zamlouvaji ¢asti téla, kde je klze
Castecné viditelnd i1 ptes obleceni, nebo Uplné odhalena. K témto mistim patii nejCastéji

ptredlokti a paze, krk, nohy, dlané, hibety rukou a prsty, ¢i dokonce oblicej a hlava.

26 It’s official: Otzi the Iceman has the oldest tattoos in the world [online], 2015.
27 ENCYCLOPZADIA BRITANNICA, Tattoo [online], 1998.

28 RYCHLIK, Martin. Déjiny tetovdni, 2014, s. 18.

2% Ru¢ni vpichovani inkoustu do kiize bez pomoci strojku.
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4.3.3 Motivace a funkce tetovani

Dulezitou otazkou je také ,,Proc? Z jakého diivodu by si n¢kdo dobrovolné
nechal zplisobovat bolest a ménil tak pfirozeny vzhled své ktize? Odpovédi na tuto otazku
je mnoho. Z pohledu ¢lovéka zijicitho v soucasnosti by jednim z diivodii mohla byt
esteticka Uprava téla, zvénéni dilezitych momentl anebo blizkych osob. V minulosti
pfitom nabyvalo tetovani naprosto odliSnych vyznami, nez jaké obvykle nese v dne$ni
dob&. Mezi prvotnimi diivody bylo vymezeni jedince vaci piirodé. 3° S rostouci
inteligenci ¢loveka se zacala projevovat i jeho identita a stejné jako s prvnimi nasténnymi
malbami a otisky rukou na sténach jeskyni, ¢lov€k se zacal vymezovat viici svému okoli
a pfirodnim jevim upravovanim svého téla. Postupem casu bylo tetovani spojovéano se
socialnim postavenim jedince ve spolecnosti. Filozof Michel Foucault tvrdi, ze ,.télo je
pfimo pohrouzeno do pole politického, vztahy moci na né piisobi, zmocnuji se ho,
oznacuji ho, cvi¢i ho, stfezi ho, nuti ho pracovat, podfizuji ho riznym ceremoniim apod.
Télo se stava uzitecnou silou jen tehdy, je-li zaroven télem produktivnim a télem
podiizenym*.2! S ohledem na tuto definici lze pohliZet na tento fenomén jako na jakysi
ukazatel socidlniho postaveni jedince ve spolecnosti. Vlastnéni tetovani také mohlo
odkazovat na vykony jedince, jako byl naptiklad pocet zabitych neptatel, vyhranych bitev,
skolenych zvifat ¢i dobytych Zen.3?

V rliznych literaturach jsou jeho funkce roz¢lenény do mnoha odlisnych skupin.
Ptehlednou a zjednoduSenou klasifikaci, kterou jsem se rozhodl uvést v této Casti
bakalatské prace, prinasi ve své publikaci ,,Déjiny tetovani® ptedni Cesky etnolog
a odbornik na toto téma Martin Rychlik. Tetované vzory tak mizeme roz¢lenit do osmi
kategorii. Jednotlivé tfidy jsou fluidni, a tak se mohou vzajemné prolinat ¢i prekryvat.
Miuzeme tedy definovat jeho zékladni podskupiny na estetickou, magicko-nadbozenskou,
lécebné-preventivni,  komunika¢né-identifikacni,  socidlné-skupinovou,  ritudlni,
statusovou a individualiza¢ni. Zatimco hlavnim zamérem estetického sméru je ozdobit
ktzi majitele bez dal$iho hlubSiho vyznamu, ritudlni G¢el méa dokazat, Ze jedinec prosel
ur¢itou ceremonii ¢i zkouSkou a na své kizi nese celoZivotni diikaz o této ¢innosti.”
Tetovani magicko-nabozenského piivodu ma za cil nadptirozené 1é€it ¢i ochranit svého

nositele pred nezadoucimi vlivy. Tyto funkce byly casto rozSifeny mezi pifirodnimi

30 RYCHLIK, Martin. Déjiny tetovdni, 2014, 's. 22.
31 FOCAULT, Michel. Dohlizet a trestat: kniha o zrodu vézeni. 2014, s. 60.
32 RYCHLIK, Martin. Déjiny tetovani. 2014, s. 23.
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narody, které si vpichovaly obrazce pfipominajici amulety a znacky proti utopeni
¢i utknuti.?* Tato kategorie se Casto prekryvala nebo kompletné splyvala s 1é¢ebné-
preventivni. Komunika¢né-identifikacni Gcel je pfisuzovan motiviim, které maji sdélovat
pocity, nazory a politické postoje jedince. Kategorie socialné-skupinova, statusova
a individualiza¢ni se také ¢asto prolinaji.** Hlavnim dvodem tetovani s témito funkcemi
je dat najevo prislu$nost ¢i vymezeni se vici ur¢ité skupiné, socialni vrstvé nebo kmenu.*
Toto jsou nejbéznéjsi uvadéné piiklady clenéni, které se od pocatku historie poji
s fenoménem tetovani. Nekteré funkce se v jistych historickych etapach objevovaly

ziidka, jiné naopak Casté&ji.

4.3.4 Motivy a vzory

Vycet obrazka, které 1ze na kizi vytetovat, je prakticky nekonecny a pro ucely
této prace naprosto nepotiebny. Je mnohem efektivnéjsi a prehlednéjsi uvést, pro¢ jsou
nékteré naméty tetovany a také pro¢ jsou urcité vzory oblibenéjsi na rozdil od jinych.
Motivy tetovani jsou uzce spjaty s jeho funkcemi, které jsem jiz popsal vySe. Tyto funkce
propujcuji vyslednému vzoru kone¢ny vyznam, kterym jedinec dava najevo svilij zamér.
Z tohoto divodu jsou urcité grafické navrhy rozsifené mezi konkrétnimi kulturami
a socialnimi vrstvami. V minulosti, kdy se tetovani primarné ptisuzovaly socidlné-
identifikacni vlastnosti, se Casto zhotovovaly detailné¢ zdobené abstraktni vzory, které
proptjcovaly vlastnikim magickou silu ¢i mély za ucel jedince uzdravovat. Piikladem
takového motivu mohou byt obrazce Dajakt a dalSich kment zijicich na Borneu, viz
obrazek ¢. 1.3

V poslednich letech se tetovani stalo novodobym trendem a rozsifilo se
v globalnim méfitku. VEétsinou se lidé v soucasnosti nechavaji tetovat prevazné za ucelem
ozdobeni svého téla a zvécnéni jejich dilezitych Zivotnich milnikl, a proto prevlada
funkce estetickd Jednim z mnoha motivi, které se v posledni dobé¢ tetuji, jsou kvétinové
a pfirodni vzory, ndboZenska symbolika (kfize, vyobrazeni Krista, Davidova hvézda
apod.) a lidské portréty. S rozmachem tvofeni permanentnich obrazki na kazi vzniklo
1 mnoho riiznych stylli, v nichZ se dané navrhy pfipravuji. Vyslednou podobu tetovani

tak mize vyrazné ovlivnit i styl konkrétniho tatéra, ktery se vénuje ur€itému sméru

33 RYCHLIK, Martin. Déjiny tetovdni, 2014, s. 24.
3 RYCHLIK, Martin. Déjiny tetovani, 2014, s. 25.
35 RYCHLIK, Martin. Déjiny tetovdni, 2014, s. 26.
36 RYCHLIK, Martin. Déjiny tetovani, 2014, s. 110.
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(realismus, oldschool,?” neotraditional,*® minimalismus). Jak si 1ze v§imnout, viz obrazky

2 a 3, skala soucasnych stylt je Sirokd a neni ni¢im limitovana.

4.3.5 Historie tetovani

Za nejstarsi diikaz tetovani v lidské historii se prozatim povazuje nalez z 19. zafi
1991, kdy se podatilo objevit ledem obklopené mumifikované télo v Rakouskych
Alpéch.>® Tyto ostatky, které byly tisice let pokryty ledem, védci pojmenovali Otzi podle
Otztalskych Alp, kde bylo poprvé spatfeno. Nélez pochazi pravdépodobné z obdobi 3400
az 3100 let pfed naSim letopoctem, coz z n¢j €ini nejstarsi objevenou piirodni mumii na
svété. Vyjimecnost toho objevu nadto dokazuje fakt, Ze se jedna o nejstarsi nalez lidskych
ostatkl s tetovanim. Diky klimatickym podminkam se totiz tato mumie dochovala i s kizi,
na které se vzory vyskytovaly. Na jeho téle bylo nalezeno ptes 60 obrazcu, které byly
zaneseny do kuze prevazné ve skupinach paralelnich ¢ar nachdzejicich se na rtznych
astech téla.** Mnohé z t&chto motivii vedly k spekulacim, zdali se jedna o vzory spojené
s lécitelskymi praktikami, které tehdejSi lidé podstupovali, jelikoz se nachdzely na
mistech, ktera byla postizena nemocemi.*!

Tetovani bylo s lidskou civilizaci spojovano také v egyptské {isi, kde se dochovaly
znané nalezy dokazujici vyskyt maleb vtetovanych do ktze. Naptiklad za vlady
panovnika Achnatona (1364—1347 pt. n. l.) byl ¢astym motivem symbol Slunce, ktery si
poddani nechali tetovat, aby vzdali vladci uctu.*? Fenomén tetovani se v pribéhu staleti
mnohokrat vytracel a opét znovuobjevoval u ridznych civilizaci po celém svéte.
K nebyvalé dokonalosti dovedly tyto praktiky domorodé narody v Polynésii, kde se jiz
od roku 1 500 let pf. n. 1. prakticky vSichni Polynésané tetovali.** Vzory a jejich Cetnost
se lisily ostrov od ostrova, ale v obecném méfitku tento kulturni atribut pretrvaval
na celém izemi. Na poc¢atku 19. stoleti tuto ¢ast svéta stale vice prozkoumévali Evropané,
jimz se naskytl exoticky pohled na domorodce, jejichz téla byla celd pokrytad velmi

detailni a dekorovanou tetuazi.** Tyto prvky mély vétSinou socialni funkei, pomoci niz

37 Oldschool je typicky amerického styl tetovéni, kdy se motivy ohrani¢uji linkou a nestinujf se.

38 Neotraditional je tetovaci styl, ktery navazuje na Oldschool tetovani v modernim pojeti. Motivy jsou
podobné, avsak pojaté v souc¢asném stylu tetovani.

3 NEILL, James. Otzi, the 5,300 Year Old Iceman from the Alps [online],2004.

40 SAMADELLI, M. Mapping of the Tattoos of the 5300-year-old Tyrolean Iceman, 2015, s. 753-758.
41 SPINDLER, Konrad. The man in the ice, 1995, s. 305.

2 RYCHLIK, Martin. Tetovdni, skarifikace a jiné zdobeni téla, 2005, s. 65.

# RYCHLIK, Martin. Tetovdni, skarifikace a jiné zdobeni téla, 2005, s. 75.

# RYCHLIK, Martin. Tetovdni, skarifikace a jiné zdobeni téla, 2005, s. 77.
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mimo jiné domorodé obyvatelstvo utvaielo svou spolecnost. Evropsti moteplavci byli
timto zjevem fascinovani a zatouzili o podobnych ,.kresbach* na svych télech.

Jak dokazuji dopisy biskupa Ambrosia (340-397 n. 1.), tetovani bylo rozsifeno
1 mezi prvnimi kiestany, ktefi si dobrovolné nechavali tetovat napisy /NRI, X, JN a dalsi
symboly jakoZto znak oddanosti Bohu a pfislusné komunité.*®

Jiz od konce 18. stoleti se do Evropy opét vratil fenomén tetovani prostfednictvim
dobrodruhii a moteplavcd, ktefi si je dovazeli jako drahocenny ,,suvenyr ze svych cest.
Vlivem cirkve se na néj do této doby pohliZelo jako na nevhodné. Pozdé¢;ji se tento trend
roz§ifoval dale mezi divadelni herce a cirkusové kuriozity, jez meély vzbuzovat
pozdvizeni a senzaci. Vlivem téchto faktort se na zac¢atku 19. stoleti zacaly v pfistavech
velkych evropskych metropoli objevovat salony specializujici se na tvorbu téchto
permanentnich dekoraci. Mimo okruhy béznych lidi se tato forma zdobeni klize rozsifila
1 do aristokratickych vrstev. Prvnim potetovanym $lechticem byl Princ z Walesu Eduard
VIL., ktery si ve svych dvaceti letech pfi cest¢ do Jeruzaléma v roce 1862 nechal portidit
jeruzalemsky kiiz na svém piedlokti. Zminénym krokem se tento fenomén nadale
roz§ifoval mezi evropskou Slechtu a nachdzel stile vétsi zalibeni. Tetovani také
prostupovalo niz§imi vrstvami evropské spole¢nosti. Podle historika Jana Baleky se
dokonce ve druhé poloviné 19. stoleti nechalo tetovat pres 20 % Evropani.*

Nejvetsi vzestup patrné zapticinil vynalez prvniho tetovaciho strojku, ktery v roce
1890 Samuel O’Reilly. Tento americky vynalez zna¢né urychloval cely proces tvorby
a stal se poté velmi oblibenym nastrojem mezi tatéry dané doby. Pocatkem 20. stoleti
bylo za nejvétsi stiedisko tetovaci kultury povaZzovano USA. V té dobé¢ si totiz nejvice
obrazki nechévali tetovat vojaci a ndmoinici. Tehdejs$i motivy, které si lidé vybirali
z piedem pfipravenych katalogli ve studiich, jsou doposud velmi populdrni a casto
stereotypné spojované s fenoménem tetovani. Jednalo se o symboly srdce, postavy zen,
lebky, noze, zvifata ¢i symboly spojené s vojenskou a namoinickou tématikou,
viz obrazek ¢. 4.4

V soucasnosti pomalu pfestava byt na tetovani nahlizeno stereotypné jako to
byvalo bézné po desitky let v nedavné minulosti. Nejednd se uz o zalezitost namotnik,
zlo€inci €i cirkusovych kuriozit, nybrz jde o vymezeni individuality jedince vici svému

okoli. Pro n¢koho se jedna jen o esteticky pivabné obrazky na téle, pro nékoho jiného

4 RYCHLIK, Martin. Tetovdni, skarifikace a jiné zdobeni téla, 2005, s. 208.
46 RYCHLIK, Martin. Tetovdni, skarifikace a jiné zdobeni téla, 2005, s. 217.
47T RYCHLIK, Martin. Tetovdni, skarifikace a jiné zdobeni téla, 2005, s. 217-246.
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kuptikladu o seznam Zivotnich milnik, které pokofil. Tyto jednotlivé interpretace se vSak
navzajem nevylucuji, tetovani totiz neni pouze jednotvarnou modifikaci téla, ale médiem,

pomoci n¢jz se Clovek vyjadiuje.

4.3.6 Tradice tetovani na izemi indonéského archipelu

Tti zékladni monoteistické ndbozenské systémys, tj. kiest’anstvi, islam a judaismus,
vnimaji tetovani jako protinabozensky jev a piimo jej zakazuji.*® Navzdory tomu, Ze se
Indonésie majoritné hlasi k islamu, se na jejim Gizemi stale nachazeji mista, ktera se vlivu
tohoto nabozenstvi vyhnula a zachovala si své pivodni animistické tradice. Jednim
z takovych mist je napfiklad tizemi Sarawak* na Borneu, které je stéle do ur¢ité miry
obyvano pluvodnimi domorodci. Vzhledem k izolaci od okolni civilizace a tézké
dostupnosti se mezi témito lidmi stale uchovala tradice tetovani i pfes snahy konvertovat
je k nové vife. Zminéné uzemi je obyvano mnoha kmeny, které se od sebe lisi, avSak pro
ucely této bakalarské prace bude uveden pouze ten, ktery je spojovan se zminénou tradici
nejvice.

Kmen Kajanl je nejtetovanéjsi etnickou skupinou obyvajici Borneo.>° Jejich
tradi¢ni motivy jsou oproti ostatnim kmenlim jednodussi, a pravé proto velika ¢ast jejich
zvyklosti byla pievzata a ptetransformovéana do kultury okolnich kmenti. Mezi Kayany
1ze najit jednoduché vzory na zapésti, prstech, hrudniku, stehnech a hibetu rukou. Vzory
na téchto mistech slouzi k urceni socialniho statusu. Pro muze se tak déje podle poctu
zabitych neptatel ¢i bitev, kterych se jako véle¢nici G€astnili. Kazdé z jejich tetovani ma
jiny vyznam a tvofi se na jiném misté na téle, a to dle ,,aspécht®, kterych dany vale¢nik
doséhl. U muzii neni dan zadny specificky vék, v némz by se s touto praktikou mélo zacit,
ale obvykle se tak dé&je jiz v chlapeckém obdobi. Dulezité je také uvést, ze mezi Cleny
propracované a elegantnéjsi neZ ty z niz8ich vrstev.>! Je také dilezité, aby mély viechny
ornamenty hotové diiv nez ot€hotni, protoze véfi, Ze je neslusné tetovat sva téla jako jiz
stavajici matky. U dévcat se s procesem tvorby tetovani zacina jiz okolo desatého roku

zivota a cely tkon muze trvat az Ctyfi roky vlivem dlouhych intervali pro odpocinek

8 RYCHLIK, Martin. Tetovdni, skarifikace a jiné zdobeni téla, 2005, s. 9.

4 Provincie Sarawak patii od roku 1963 k Malajsii.

30 HOSE, Charles a William MCDOUGALL. Tetovdni na Borneu, 2014, s. 24.
SHOSE, Charles a William MCDOUGALL. Tetovdni na Borneu, 2014, s. 33-37.
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a hojeni. Kayané véfti, ze jejich tetovani jsou jako pochodné do posmrtného Zivota, podle
kterych budou po smrti rozpoznani.>?

Jednim z nejsignifikantnéjSich pivodnich motivii nésledné rozSifenym mezi
ostatni kmeny je vzor kokardy (viz obrazek ¢. 5), ktery se tetoval na ptfedni ¢ast ramene.
Piivod tohoto symbolu je pravdépodobné odvozen od tvaru psiho oka, ale postupem casu
se pozvolna pfeménil do vzoru ptfipominajiciho kvét rostliny Plukenetia corniculata,
kterou mistni nazyvaji jalaut a péstuji ji jako zeleninu. DalSim z téchto vzori je udoh asu,
neboli psi vzor, ktery se tetuje na predlokti a stehna, viz obrdzek nize. Motivy se psi
tématikou (viz obrazek €. 6) jasn¢ dokazuji, Ze toto zvife bylo velmi vaZené mezi kmeny

na Borneu, a proto jej 1ze nalézt hojné po celé oblasti s ur¢itym pozménénim vzoru.

Proces tetovani na Borneu je znacné primitivni, sestdva z aplikace pigmentu do kize
pomoci sady dievénych Sidel s kovovym hrotem. Barvivo je vytvafeno ze smesi sazi
(nejcastéji se ziskavaji ze dna kovového hrnce), vody a titinové §t'avy. Vzor se nejprve
nanese jako Sablona na kizi pomoci ,,razitek* vyfezanych ze dfeva, nacez je vklepavan
nastroji do ktize. Cely proces trva hodiny a je zna¢né bolestivy a také velmi naro¢ny jak
pro tetovaného, tak pro tatéra.

Rozdily mezi tetovanimi muzid a Zen tohoto kmene jsou znacné, viz tabulka niZe.
Dekorativni vzory znali statecnost a ocenéni z bitev, nebo také odvraceni nemoci.
U muzi se vétSinou jedna o motivy psu, koralkd, hvézdic a kokard na stranach predlokti,
stehen, zapé€sti a ramen. Proces tetovani muzi nepodléha zddnému ceremonialu. U Zen se
jedné o sérii ptfirodnich, geometrickych, antropomorfnich a zoomorfnich vzori, které
se vtetovavaji na celé predlokti, hibety rukou, stehna a vrchni stranu nartd. Na rozdil
od muzil se zeny podrobuji komplikovanym a propracovanym ritudlim béhem procesu
tvorby tetovani. >3

Tyto Zenské motivy maji vétSinou ornamentalné-spiritudlni povahu, slouzi k pouziti

v posmrtném Zivoté nebo nabyvaji 1é€itelské funkce.

4.3.7 Popularizace fenoménu tetovani v dne$ni globalizované spole¢nosti
S tetovanim se dnes jiz mizeme setkat prakticky kdekoliv, maji jej nejen bézni lidé, ale

uz i herci a moderatofi v televizi, ¢i dokonce politici ve vedeni statu. I mnozstvi tetovacich

32 HOSE, Charles a William MCDOUGALL. Tetovdni na Borneu, 2014, s. 33.
3 HOSE, Charles a William MCDOUGALL. Tetovdni na Borneu, 2014, s. 56.
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salontl je oproti minulosti vétsi a lze na n€ narazit v kazdém vétSim mésté. Jak je to vSak
mozn&? Cim je dané, Ze se tento fenomén v soudasnosti objevuje ve spolegnosti v tak
masovém méfitku? V nésledujici ¢asti prace budou objasnény prave tyto otazky.

Vlivem globalizace a médii se tetovani dostalo do poptedi a objevuje se Castéji,
nez jak tomu bylo diive. V minulosti bylo sice stigmatizovano a spojovano s kriminalniky
a namoiniky, coz ovS§em zménila vlna z4jmu o tuto praktiku v USA okolo poc¢atku nového
milénia. V té dobé se zacaly objevovat americké serialy a reality show s touto tématikou,
jako je napiiklad Miami Ink.’* Lidé ptestali spojovat tetovani se stigmatem, a tak se
postupné pocet tetovanych zvysoval. Velikou zasluhu na jeho popularizaci mély 1 mladé
americké celebrity, které se pySnily svymi ,.kousky* v médiich, viz obrazek ¢. 7.
Celosvétove znamé osobnosti jako Rihanna, David Beckham ¢i Angelina Jolie svym
vlivem a postojem proslavily tento fenomén a takto se vina zajmu Sifila dal, az se tetovani
stalo soucasti popkultury, viz obrazek nize. Podle vyzkumu v roce 2008 bylo zjisténo,
ze vice nez ttetina (36 %) AmeriCanli narozenych v obdobi let 1981 az 1988 vlastni
minimalné jedno tetovani, pfi¢emz u lidi z pozdg&jsich generaci tato Cetnost narista.>

Vzestupem vlivu socialnich médii také zdjem o dekorace na kiizi rapidné vzrostl.
Tatéfi nyni mohou diky Instagramu propagovat svou profesi a pod riznymi tzv. hashtagy
sdilet sva dila. Pod oznacenim #fattoo na Instagramu lze dnes najit pfes 125 milioni
ptispévkil. Socidlni média jsou pro mnoha studia a tatéry hlavnim zplisobem propagace,
od niz se odviji nasledny pocet potencidlnich zakazniki, kteti sem sméfujici za ucelem
pofizeni tetovani.Stejnym zplisobem se na socialnich sitich mize se svymi piispévky

a4

spojené s timto fenoménem.

4.4  Proces tetovani
4.4.1 Pied tetovanim (vybér studia, tatéra a motivu)

Pti vybéru vhodného studia, v némz si zajemce nechd vytvofit danou permanentni
dekoraci kiize, je nutno zvazit mnoho faktorti, které mohou ovlivnit jeho konecné
rozhodnuti. Kazdy zdkaznik ma své odlisné specifické potieby a stejné tak existuje i velka
Skala studii, ktera se ve svych sluzbach odlisuji. Za tcelem nejvhodnéjsiho vybéru je

nutno si urcit sva kritéria, a poté dle téchto vyhleddvat konkrétni salony. Cenové rozpéti,

54 How Tattoos Went From Subculture to Pop Culture [online], 2014.
3 Tattooed Gen Nexters [online], 2008.
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motiv a vybér tatéra na zdkladé¢ jeho uméleckého stylu jsou siln¢ individudlnimi
rozhodnutimi, ktera si pfipadny zdjemce o tetovani musi u€init podle svych potieb, aviak
existuji také jiné dulezit¢ atributy, které musi mista provozujici tento typ
,»zkraslovani“ dodrzovat. Jelikoz je tetovani vniméno jako pfimy zdsah do ktze, je
nezbytné tadné dodrzovat hygienicka opatfeni, jakymi jsou desinfikovéani, pouziti
jednorazového materialu (jehly, nadoby na inkousty a jiné zdravotni nastroje) a udrzovani
celkové Cistoty. Dalsi dalezitou podminkou pro poskytovani profesionalnich a kvalitnich
sluzeb studia je jeho vybavenost. Pro tvorbu tetovani je dilezité pouzivat kvalitni
a nezavadné materidly a nastroje. Veskeré nacini musi byt pfedem nepouzito,

sterilizovéano a uskladnéno v ¢istém prostredi.

4.4.2 Jak probiha tetuaz?

Samotny proces tetovani kiize je komplexni a ¢asové naro¢ny. Pro soucasnou
nejrozsifenéjsi techniku tetovani za pomoci mechanického strojku je dilezité nejprve
oCistit tetovanou kiizi a ptipadné ji zbavit prebytecného ochlupeni. Poté, co je klze
oCisténa a zbavena pfirozené vrstvy povrchové mastnoty, nanese tatér obtisk zdkladnich
linii motivu za pomoci specidlniho obtiskovaciho papiru. Jakmile je obtisknuta Sablona
usazena na misté, nechd se zaschnout, aby se zafixovala pfed samotnym procesem.
Nésledné tatér pomoci vazeliny vytvoii tenkou vrstvu, kterd blokuje vytékajici inkoust
béhem jeho vnaseni pod kiizi. Predkresleny motiv pak na kiizi obtahuje za pomoci strojku
s kmitajicimi jehlami, které jednou za €as namoc¢i do inkoustu. Veskery piebytecny
inkoust a znecisténé oblasti umélec prubézné otird a desinfikuje, aby se misto zachovalo
Cisté a Sablona byla dobfe viditelna. Po obtazeni zdkladnich linek se dotvaii drobnéjsi
detaily a az nakonec vybarvuji ¢i stinuji vétsi plochy dle potfeb daného motivu. Béhem
procesu obvykle vytéka velmi malé mnozstvi krve. Motivy, jejichz zhotoveni trva déle
z davodu jejich néaro€nosti nebo velikosti, se vytvaii obvykle na vice sezenich.
Po dokonceni tetovani je misto zakryto znacnou vrstvou vazeliny, kterd pomaha urychlit

zatahnuti kiZe v prvnich 24 hodinach.>¢

4.4.3 Nasledna péce a mozné komplikace
Rekonvalescence kiize je zdlouhavy a velmi individualni proces, ktery pro

kazdého jedince i dle umisténi tetovani trva rozdilnou dobu. Obecné vSak plati, ze se bez

56 RYCHLIK, Martin. Tetovdni, skarifikace a jiné zdobent téla, 2005, s. 229.
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komplikaci tetovani zahoji do tif mésic. Béhem této doby je velmi dilezité dodrzet
pokyny tatéra, ktery aplikaci provadél. Jednim z ¢astych natizeni je dodrzovani spravného
pitného rezimu, vyvarovani se konzumace alkoholu a uziti drog, omezeni fyzické aktivity
a celkoveé udrzovani téla v klidnéj$im rezimu. Je dilezité¢ vyvarovat se kontaktu klize
s UV zafenim a nadmérnym potem, kterym se mohou bakterie a necistoty dostat do
nezahojené rany. V piipad¢ kontaktu tetované kiize se Sluncem se miize stat, ze pigment
zacne blednout. Tomuto nezadoucimu efektu je tfeba se vyvarovat pouZzitim krému
se silnym UV faktorem ¢i omezenim kontaktu se sluneénim zafenim.>’ Tetova¢ muze
na Cerstvé tetovani aplikovat specidlni typ koZni néplasti, kterd zamezi vstupu
nezadoucich téles do oteviené rany. Pfi regeneraci kiize mize dojit k alergické reakci,
kterd pak znaéné komplikuje cely proces hojeni. Lidské télo miize reagovat timto
zplisobem na mnoho podnéti, pficemz v ptipadé tetovani se nejcastéji jedna o reakci na
desinfekeni piipravky, barevné pigmenty obsahujici piimési kovii a jejich oxidi ¢i
latexové rukavice, které dany umélec pouziva.>® Aby se témto komplikacim dalo piedejit,

je tfeba o svych alergiich tatéra pfedem informovat.

ST FIKSA, Radomir. Tetovdni, 2011.
58 Viz zdroj vyse.
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5 Prakticka cast

5.1  Terénni vyzkum a jeho cil

V této kapitole bude pfedstavena hlavni ¢ast predkladané bakalaiské prace,
a to jeji praktickd vyzkumna ¢ast. Terénni vyzkum tykajici se tématu tetovaciho turismu
na Bali se zamétuje primarné na definovani jeho kvalit a ureni chovani jeho Gcastniku.
Terénni vyzkum, ktery jsem provadél béhem mého putlrocniho pobytu v Indonésii,
probihal v prosinci 2019 ve vice lokalitach v okoli hlavniho mésta ostrova, Denpasaru.
Pro ziskani dat byly vyuzity dotazniky a rozhovor. Cilem bylo ziskdni odpovédi
na vyzkumné otazky, jez jsou popsany nize. Dotazniky byly podavany nahodné
vybranym respondentiim a poté vyplnény autorem prace V mnoha piipadech se stalo, Ze
dotazani odmitli spolupracovat prave kvili vypisovani papirové formy dotazniku, a proto
se tohoto ukonu ujal sam autor. Ziskand data byla nadale shromazdéna a zpracovana
v dalSich kapitolach. K ovéfeni a saturaci byla ziskana data z dotaznikové formy
doplnéna o udaje ziskané z rozhovoru provadéného v tetovacim studiu, ve kterém autor
podstoupil tetovani. Hlavnim zdmérem rozhovoru bylo ovéfit a doplnit informace o jiny
uhel pohledu, v tomto pfipadé€ ucastnika, ktery poskytuje sluzby tohoto odvétvi turismu.
Rozbor rozhovoru je také popsan nize v ptislusné kapitole. Cely rozhovor probihal béhem
procesu tvorby tetovani, které tatér provadél na mém téle. Timto zplisobem jsem chtél
osobn¢ prispét k vyzkumné ¢asti bakalaiské prace, a to svymi osobnimi poznatky pfi

participaci na tetovacim turismu na Bali a osobné ovéfit jeho kvality.

5.2 Proces tetovani na Bali

Soucasti tohoto terénniho vyzkumu na Bali byla méa osobni tGcast na procesu
tetovani. Pro tyto ucely jsem si vybral tetovaci studio Koloni v Canggu, turisticky
oblibené vesnici u zapadni ¢asti Denpasaru, které¢ vyhovélo danym pozadavkiim ohledné
dokumentace celého procesu a nasledného rozhovoru ve studiu. Toto zafizeni jsem si
vybral na zakladé moderné¢ vybavenych prostor, kladnych internetovych recenzi
a prehledné spravovanych socidlnich siti, které nabizely konkrétni a uzitecné informace
spolu s galerii tetovani, kterd byla ve studiu vytvofena. Mou prioritou bylo najit studio
s dobrymi hygienickymi podminkami a kvalitnim pfistupem jak k tvorbé tetovani, tak
k zékazniklim samotnym. Na zaklad¢ vSech mych kritérii, ktera byla pfed vybérem studia

stanovena, jsem se rozhodl pravé pro salon Koloni. Prostfednictvim prvotni komunikace,
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kterd probihala pfes e-mail, byla domluvena konzultace ve studiu, kde tatér vytvofil
zakladni motiv, a byla slozena zadloha na domluveny termin provedeni tetovani. Studio se
podle vlastnich propagacnich materidll a poutacii (viz fotodokumentace 8 az 11)
zaméFuje na motivy minimalismu, realismu, mandal, dotworking’® a blackwork °° Studio
bylo velmi ¢isté a fadné uzplisobené pro tetovani. Ukazatelem vyssi trovné sluzeb tohoto
studia byl fakt, ze mi bylo nabidnuto zékladni obCerstveni, coz u vétSiny ostatnich studii
nebyva standardem. B&hem procesu byly pouzivany moderni metody pienosu motivu
na kuzi 1 sterilni jednordzovy material jako tetovaci jehly a ostatni potiebné néacini.
Studio zaméstnava vlastni personal s odbornymi znalostmi oSetfovatelstvi, ktery
po dokonceni tetovani informuje zdkaznika o spravném zplsobu péce a moznych
kontraindikacich, kterym je tfeba se vyhnout. Celkovou zkuSenost povazuji za velmi
kvalitni, s odbornym nadstandartnim pfistupem. Tatér za motiv kralovny démont Rangdy
z balijské mytologie, ktery mi byl vtetovan na levy hibet ruky, pozadoval ¢astku tfi

miliony rupii.®!

5.3  Metodologie ziskavani dat

5.3.1 Vybér respondentii

S ohledem na téma bakaléai'ské prace a terénni vyzkum s ni spojeny je ziskavani
dat a respondenti klicové. Rozhodl jsem se tedy lokalizovat sbér dat s nejvét§im dirazem
na oblast Kuty v zapadni ¢asti Denpasaru, kde je koncentrace turisti nejvyssi a spolu
s nimi i pocet tetovacich studii. Nejprve jsem navstivil nékolik studii, které jsem pfedem
oslovil s Zadosti o svoleni k provadéni vyzkumu na jejich pracovisti. Nékterda studia
odmitla spolupraci, jind naopak svolila. Vzorek dotdzanych respondentti byl volen velmi
nahodile, a proto obsahoval §iroké spektrum lidi rtizného pohlavi, véku, narodnosti,
socioekonomického postaveni a s rozdilnymi pozadavky pro vybér studia. Osloveny byly
dohromady desitky lidi, z nichZ souhlasilo pouze 48 osob se spolupraci na vyplnéni
dotazniku. Castym diivodem k odmitnuti byla napiiklad nedostateéna urovei jazyka pro

komunikaci, popirdni navstévy studii ¢i jen holy nezdjem se vyzkumu tcastnit.

59 Styl, u kterého se motiv tvofi bez linkami, ale pomoci velikého mnozZstvi jednotlivych tedek.

60 Blackwork je tetovaci styl, ktery se zamefuje na kontrast kiize a vétSich za¢ernénych ploch.

61 Podle kurzu CNB ze dne 17.4.2020, ktery ¢ini 1,589 K¢& za 1 000 Rp je tato ¢astka v pfepoctu 4 717
Ke.
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5.3.2 Dotaznik a jeho forma

Celkové se dotaznik skladal z 20 otdzek. V prvni ¢asti dotazniku mohli
respondenti vybirat jednu z pfedem zvolenych odpovédi, jez mély za ukol piiblizit
v oteviené otazce tykajici se toho tématu. V druhé ¢asti dotazniku, kterému dominovaly
oteviené otdzky, byla pozornost zaméfena primarné na motivaci, vybér motivu, cenové
rozpéti tetovani a dalS$i moznd kritéria tykajici se vybéru tetovaciho studia na Bali.
V posledni fazi dotazniku bylo cilem kléast takové otazky, které napomohly definovat
cestovni chovani turistl v dané destinaci a pfiblizit detaily jejich cesty. Jelikoz byla
vétSina tazanych turistli ciziho ptivodu, rozhodl jsem se vyhotovit dotaznik v anglickém
jazyce pro snazS§i porozuméni a sniZzeni potencionalnich komplikaci vzniklych
z nedostate¢cného pochopeni pfi pfimém dotazovani. Pro indonésky hovofici turisty ¢i
obyvatele ostrova byla taktéZ vyhotovena verze v jejich jazyce. Pro jednodussi
vypliovani byl dotaznik predkladéan jak v papirové, tak i elektronické formé na tabletu.
Respondenti castéji vybirali elektronickou formu dotazniku, ktera znané urychlovala
proces vyplilovani dotazniku a taktéz byla ,,uzivatelsky pfijemné;si“, jak mnozi zminili.
Vyplnéné dotazniky v elektronické podobé byly pied zpracovanim vytisknuty
a shromazdény spolecné s papirovou formou. Timto krokem jsem se snazil o jednodussi
zpracovani dat, a to z jednoho média, které se mi jevilo méné komplikované nez

zpracovavani dat z vice druhi zdrojt.

Otazky zahrnuté v prvni ¢asti dotazniku:

e Jaké je Vase pohlavi?
e Jaka je VaSe narodnost?
e Kolik je Vam let?

e Jaké je VaSe nejvyssi dosazené vzdélani?
Tyto ctyii zakladni otazky mély za ukol profilovat charakter respondentii, ktefi

pficestovali na Bali a béhem svého pobytu vyuzili sluzeb mistniho tetovaciho studia. Bylo

diilezité ptiblizit zakladni demograficky profil s diirazem na socioekonomické postaveni.
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e Piijeli jste na Bali primarn¢ za pofizenim tetovani?

e Z jakého divodu jste si vybrali Bali pravé pro tetovani?

e Jaka kritéria vyhledavate pii vyberu studia/tatéra?

e V ¢em se Bali podle Vs lisi od jinych tetovacich destinaci ve svété?

e Jaky motiv jste si vybrali? Ma n¢jakou spojitost s tradi¢ni balijskou kulturou?

e Vyuzili jste propagacnich sluzeb studia (promotér, socialni sité, internetové
recenze, youtube videa)? Pokud ano, mtlizete upfesnit, o jaké sluzby se jednalo?

e V jaké cenové Urovni jste ochotni zaplatit za tetovani?

e Spliovalo Vami vybrané studio kritéria, kterymi se prezentovalo v propagacnich

materialech?

Nasli jste néco, co byste radi zménili?

Cilem ptedlozenych otdzek v druhé sekci dotazniku bylo identifikovat a popsat
jednotlivé faze vybéru a poté pofizeni tetovani. Dale také zjistit, jak pfisnad kritéria

a pozadavky maji turisté na mistni studia.

e V jakém poctu lidi jste pfijeli na Bali?

e Jak dlouho V4s pobyt bude trvat?

e Navstivili jste jiz n€kdy Bali za Gcelem potizeni tetovani? Pokud ano, pro€ jste se
rozhodli pro dalsi tetovani na Bali?

e Byl Vas pobyt dostate¢né dlouhy pro pofizeni tetovani? Pokud ne, prodluzovali
jste délku VasSeho pobytu?

e Byli jste s tetovanim na Bali spokojeni?

e Co se Vam ohledné¢ tetovani na Bali libilo?

e Pokudjiz mate tetovani z jinych zemi (uved’te, o jakou zemi se jednd), mohli byste

zminit, v ¢em se podle Vs proces tetovani na Bali 1i8i?
V posledni ¢asti dotazniku bylo cilem pfiblizit vzorec chovani turisti, ktefi pfijeli na

ostrov Bali za tcelem pofizeni tetovani. Zjisténa data tak mohou byt déle uzitecna pro

budouci vyzkumy spojené s touto tématikou.
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5.3.3 Rozhovor a jeho forma

Rozhovor byl provadén s tatérem ve studiu, které souhlasilo se spolupraci
na tomto vyzkumu. Dotazovany, se kterym byl provadén rozhovor, byl jeden z mnoha
tatért, které vybrané studio nabizelo. Tézané osobé byly predlozeny pfipravené otazky
pred zacatkem rozhovoru, aby se mohla s otdzkami sezndmit a pfipravit si odpovédi.
Forma rozhovoru, jez byla pouzita v této praci, byla polostrukturovana. Cely rozhovor
byl sméfovan tak, aby tdzana osoba méla dostatek prostoru pro odpovédi na predem

pfipravené otdzky a zaroven je mohla svévolné dopliovat o dalsi informace a kontext.

Otazky na zaméstnance v tetovacim studiu:

e Jaké je VaSe jméno a pozice v tomto studiu?

Touto otazkou jsem se snazil ziskat zdkladni informaci o postaveni informanta
ve studiu. Respondent se jmenuje Andre a pracuje jako tatér v tetovacim studiu Koloni

v Canggu.

e Jaky typ zédkazniki k Vam do studia chodi? Jde spiSe o turisty nebo také o mistni?

e Myslite si, Ze popularita tetovani na Bali stoupa?

Cilem této dvojice otazek bylo odhadnout tendence chovani turistl a jejich zajem
o tento typ prvku turismu na Bali i plivod zékaznikli v daném studiu. Déle $lo také o
zamér determinovat typ a motivaci zakaznikd z opa¢ného tthlu pohledu.

Dotazovany uvedl, Ze vétSina zdkazniki jejich studia pochazi ze zahranici a tetovani
si pofizuji béhem pobytu na Bali, kam pfijeli na dovolenou. Domniva se, Ze oblibenost
praci. Diky ojedinélému stylu téchto tatérh a jejich rGznorodosti je v soucasné situaci
konkurence na trhu vétsi a pro koncové zdkazniky lakavejsi, protoZze maji na vybér

ze Siroké Skaly kvalitnich umélci.
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e Z jakého divodu je v poslednich letech tetovani na Bali tak popularni?

e Pfinasi tetovani na Bali jeho majiteli néjaké socialni vyhody, ¢i naopak nevyhody?

e Pokud byste mohl/a porovnat Bali s ostatnimi tetovacimi destinacemi v Asii
(naptiklad Singapur, Korea, ¢i Japonsko), myslite si, ze je na stejné urovni?

e Miuzete porovnat n&jaké aspekty procesu tetovani s ostatnimi destinacemi?

Naptiklad cenova politika, hygiena, ¢i vybaveni studii a jejich tatéra.

Témito otdzkami byla sledovana snaha identifikovat vztah mezi fenoménem tetovani,
tradi¢ni balijskou kulturou, turistickym ruchem na ostrové a rozvojem tetovaciho turismu
na Bali. Také pak snaha zjistit, zdali mistni balijské obyvatelstvo, ¢i také turisté vnimaji
potetovaného jedince jinym zpiisobem a zdali mu tato ,,jinakost™ pfinasi néjaké socidlni
vyhody ¢i nevyhody. Dal§imi otazkami jsem se snazil zjistit iroven tetovaciho turismu
na Bali, a to, zda se podle zkuSenosti dotazované¢ho s timto primyslem muze Bali
srovnavat s ostatnimi vyspélymi destinacemi v Asii na zéklad¢ jiz zminénych aspektl ¢i
jeho vlastnich postiehti a znalosti z praxe.

Bali je jako turistickd destinace velmi populdrni a néktefi turisté si nechavaji tvoftit
alespont mal4 tetovani jako vzpominku na dovolenou. Casto se tak jedna o turisty
z Australie, ktefi tam jezdi zejména kvili piihodné vzdalenosti i cené letenek.
Dotazovany potvrdil mou domnénku, Ze se turisté z této Casti svéta nechavaji tetovat na
Bali kvili pfiznivym cendm. Respondent uvadi, Ze tetovani majitele nijak nelimituje,
avSak ani mu nepfinasi zadné vyhody, jelikoz je mistni spolecnost zvykla na tento typ
dekorace téla pravé vlivem turismu a pusobeni lidi zdpadni kultury v této oblasti.
V porovnani s ostatnimi turisticky rozvinutymi destinacemi Asie je uroven sluzeb a

kvalit mistniho tetovaciho turismu srovnatelna.

e Jaké jsou nejpopuldrnéjsi motivy ve vaSem studiu?
e Je rozdil mezi motivy vybranymi muzi a Zenami?

e Ovliviiuje veék zakaznikd vybér jejich motivu?
Zajimalo mne, jaké motivy jsou v daném studiu tetovany nejCastéji a nasledné

definovat faktory, jako je v&k ¢i pohlavi, které ovliviiuji zdkaznikliv vybér motivu pied

vtetovanim do kuze.
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Podle jeho slov si mnoho zdjemcii o tetovani pofizuje motivy kokosovych palem,
nabozenské symboly jako kvét Zivota ¢i om. Motivy z balijské kultury a mytologie
a parové tetovani patii také mezi jedny z nejcastéjSich motivi, které Andre ve studiu
tetuje. Umisténi motivu na téle neni podminéno vékem ani pohlavim, avSak rdz a vyznam
ano. Napiiklad Zeny maji obvykle zajem o malé a femininni motivy, pfi¢emz u muzi se
jedna spiSe o rozmérnéjsi vzory mandal. Mladsi zdkaznici se vétSinou nechdvaji tetovat
na zaklad¢é aktudlnich trendl, zatimco ti starSi si pofizuji motivy odkazujici na rodinu

a jiné osobni zalezitosti.

e Co je ve Vasem studiu ¢ast&jsi, predem domluvené sezeni, nebo tetovani bez
predeslé domluvy?

e Jak obvykle komunikujete se svymi zakazniky?

Pomoci vySe zminénych otazek jsem se snazil zjistit, jakym zplisobem studio domlouva
sezeni, popfipadé jak se vybira motiv a nasledné konzultuje na misté ve studiu.

Ve studiu Koloni mé pfiblizn¢ polovina zakaznikl pfedem dohodnutou schiizku,
zbyli tam dochdzeji bez domluveného terminu. Komunikace se zdkazniky majoritné
probihé prostfednictvim Instagramu ¢i emailu. Timto zpisobem se zdkaznik se studiem
pfedem domluvi na pozadovaném motivu, cen¢ a terminu. Na svém osobnim a také
spolecném instagramovém profilu studia propaguje Andre svou tvorbu spolu s dal§imi
tatéry zaméstnanymi ve studiu. Timto zpisobem maji moznost roz§ifovat svou praci mezi

Sirokou vetejnost a 1dkat nové potencialni zékazniky.

e Jaké narodnosti jsou tatéti ve VaSem studiu? Jedna se o cizince, ¢i Indonésany?

e Praktikuji tatéfi ve Vasem studiu né&jaké specidlni metody aplikace inkoustu
do kuze?

e Co se tyCe nasledné péce o tetovani, doporucuje Vase studio n¢jaké alternativni

metody, ¢i lokalni 1é¢iva?
Posledni skupinou otazek bylo zapotiebi zjistit konkrétnéjsi informace o sestaveni tymu

plsobicim ve studiu a jeho specifickych charakteristikach. Konkrétné byly zjistovany

ptimo jejich tetovaci metody, které aplikuji, a vlastni doporuceni v pé¢i o Cerstvé tetovani.

42



Tyto informace mohou byt jedny z kli¢ovych pii vybéru tatéra i studia, protoze odkazuji
na jeho odbornost a fundovanost v daném oboru.

V konkrétnim studiu jsou v soucasné dob¢ zaméestnani pouze indonésti tatéfi, které
Technika tetovani, ktera je v tomto studiu majoritné zastoupena vSemi tatéry, je tvorba za
pomoci mechanického strojku. Momentélné se v tomto studiu nikdo nevénuje odliSnym
technikdm, ackoliv na Bali Ize hojn¢ nalézt jina zatizeni, ktera se dal$im forméam tetovani
vénuji (handpoke). Co se tyce nasledné péce o tetovani, studio nabizi svym zakaznikiim
mnoho variant produktd urcenych k hojeni Cerstvé tetuaze, at’ uz lokalni produkce, ¢i

celosvétove rozsifenych znacek.

5.3  Vyhodnoceni vyzkumu

Jelikoz vétSina vyplnénych dotaznikl byla v elektronické formé, rozhodl jsem
se prevést zbylé papirové dotazniky do stejné formy a nésledné odpovédi zpracovat
prostiednictvim grafii a tabulek. Pro lepsi piehlednost jsem mnohé opakujici se odpovédi
do grafil a tabulek prenésel v jedné zjednoduSené, sjednocené formé odpovédi. Jelikoz
byla vétSina dotaznikli a odpovédi v nich v cizich jazycich, bylo nutné pro potieby této
bakalarské prace prevést odpovedi a grafy do ¢eského jazyka. Grafy a tabulky byly

vyhotoveny v programu Microsoft Excel a Microsoft Word.

5.3.1 Profil respondenti

Béhem terénniho vyzkumu na Bali jsem v n¢kolika tydnech oslovil desitky lidi,
kteti se pohybovali v okoli tetovacich studii v turistickych oblastech jako je Kuta, Canggu,
Semyniak a také v odlehlejSim Sanuru. Vybér dotazovanych byl ¢isté¢ ndhodny, piicemz
jedinou podminkou bylo, aby m¢éli tetovani. Z desitek oslovenych bylo ochotno

odpoveédét na otazky a zucastnit se vyzkumu celkové 48 lidi, viz tabulka €. 5.
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Tabulka 4: Zemé piivodu respondentii

Zemé pivodu respondenti Pocet lidi z dané zemé

Indonésie

Némecko

USA

Australie

Polsko

Jizni Korea

Ceska republika
Rusko

Francie

Nizozemi

Thajsko

N N N W W W K~ Ol O O ©O

Svycarsko 1
Bulharsko 1
Svédsko 1

Japonsko 1

Celkovy pocet respondentii 48

Nejvétsi pocet respondentll pochazel ze clenskych zemi EU a ostatnich
evropskych statd. Nejvétsi pocet turistl z jedné konkrétni zemé vSak ptipadal na
obyvatele Indonésie, USA, Némecka a Australie. Vyzkumu se zucastnili také obyvatelé
statl vychodni Asie, jmenovité Japonska a Koreji. Z Ruska pochézeli tfi respondenti.

Z celkového poctu respondentii, kteti se zapojili do vyzkumu, bylo 27 zZen
a 21 muza. Jak je mozné vycist nize, viz graf €. 1, Zeny tvofily 56 % z celkového poctu
dotazovanych, muzi pak zbylych 44 %. Nejpocetnéjsi kategorie byla 18-29 let, do které
bylo zafazeno 33 respondentd tvoficich celkoveé 69 % celku. Zbylych 15 respondentli
z celkovych 48 ptipadalo do kategorie 30-39 let v poctu osmi respondenttl, dalSich Sest
do kategorie 40—49 let a jeden do kategorie 50 let a vice.

Nejvétsi pocet respondentii muzského pohlavi byl v kategorii 18-29 let. Obdobné
tomu bylo 1 u kategorii 30-39 let a 40—49 let. Nejpocetnéjsi skupinou respondentti byly
7eny v rozmezi 18-29 let s celkovym poétem 24 respondentek. Zeny se objevily ve viech
ostatnich kategoriich vzdy po jednom jedinci. Kvili hranici pravni zptsobilosti nebyla

kategorie 0-18 let zastoupena zddnym z dotazovanych. V ptfipad¢ obou pohlavi byla
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kategorie 18-29 let znacné€ pocetnéjsi nezli kategorie ostatni. Nejstar$i dotdzany muz mél

méné nez 50 let a nejstarsi zena vice nez 50 let, viz tabulka €. 6.

Graf'1: Pohlavi respondentii

m Zeny = MuZi

Tabulka 5: Veékové rozlozeni respondentii

Vékové kategorie | Pocet Zen Potet Celkovy pocet Procentudlni zndzornéni
muZzi po zaokrouhleni

Méné nez 18 let 0 0 0 0%

1829 24 9 33 69 %

30-39 1 7 8 17 %

4049 1 5 6 12 %

50 let a vice 1 0 1 2%

Celkem 48 100 %

Na otazku ohledné nejvyse dosazeného vzdelani odpovédélo vsech 48 respondentt.
Z vyslednych dat je patrné, ze nejvétsi pocet respondentit ma dokoncené sttedoSkolské
vzdélani. Celkoveé 24 dotazanych s dokoncenym stfedoskolskym vzdélanim tvoti 50 %
z celku. Druhou nejpocetnéjsi kategorii se stala skupina 18 lidi s vysokoskolskym
vzdélanim, jedna se o 38 % dotazanych. Zbylych 12 % z celkového poctu respondentli
bylo Sest dotazanych s dokon¢enym zékladnim vzdélanim. Veskera data jsou uvedena

v grafu €. 2.
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Graf 2: Vzdelani respondenti

m Zadkladni = Stfedoskolské = Vysokoskolské

5.3.2 Motivace a diivody pro vybér Bali jako destinace
V druhé ¢asti se nachézely otazky tykajici se diivodu vybéru destinace a motivace
pro pofizeni tetovani na Bali.

Uvodni otézka této &asti dotazniku byla poloZena, aby bylo mozné zjistit, zdali je
tetovani hlavnim divodem, pro¢ dotazovani pfijeli na Bali. Pokud tetovani hlavnim
divodem nebylo, respondenti byli pozaddani o uvedeni jejich priméarniho tcelu cesty. Pro
vétSinovou skupinu 90 % respondentl nebylo tetovani primarnim divodem. Pro tyto tzv.
sekundarni turisty, byla primarni motivace jina nez pofizeni tetovani. Jako jejich primarni
ucel byla ze 70 % uvadéna dovolend na Bali, dale z 16 % pracovni t¢ely spojené s cestou
na Bali, 9 % odpovédi pripadalo na pobyt spojeny se studiem a 3 % z dotazovanych na
Bali trvale zije. Zbyla dvé procenta dotdzanych ve vybéru odpovédi nezminila primarni
ucel jejich cesty. Veskera data z této cCasti dotazniku byla zpracovana do dvou

ptehlednych grafii €. 3 a¢. 4.
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Graf 3: Tetovani jako primarni ditvod navstévy Bali

Prijeli jste na Bali primdarné
za pofizenim tetovani?

® ano mne

Graf 4: Primarni ditvod pobytu na Bali

Pokud ne, co bylo Vasim
hlavnim ddvodem?

2%

_\3
9% ‘

%

= ne ® ne, prace = ne, dovolena

ne, studium = ne, Ziji zde

Dalsi poloZzena otazka byla zamétena na diivod vybéru Bali jako tetovaci destinace.
Odpovédelo na ni vSech 48 respondenttl, viz graf €. 5 nize. Otazka smétovala ke zjisténi,
zdali je tetovani na Bali né¢im vyjimecné a respondenti se rozhoduji pro pofizeni tetovani
pravé na tomto ostrove. Pro vétSinu dotdzanych (34 %) bylo primarnim diivodem nabyti
nové zkusenosti nebo také pofizeni ,,permanentniho suvenyru“. Témeérf tietina (31 %)
dotazovanych také uvedla, Ze na Bali pfijeli kviili dovolené a pfi této prilezitosti se také
rozhodli pro tetovani. Zbyli respondenti uvedli dalsi divody, jako tifeba velika

koncentrace talentovanych tatéra i levnéj$i cena.
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Graf'5: Duvod vybéru Bali jako tetovaci destinace

2%

31%

34%

= talentovani umélci levnéjsi cena
hlavnim dlivodem dovolena = nova zkusenost

= suvenyr

Prostfednictvim pokladani nésledujici ctvetice otazek byla zkouméana motivace
respondentll. Pro tento vyzkum bylo klicové zjistit detailnéj$i informace tykajici
se procesu tetovani. Hlavnim cilem téchto otazek bylo zjisténi kritérii pro vybér studia ¢i
konkrétniho tatéra, ¢im se Bali v tetovani odliSuje od ostatnich tetovacich destinaci
ve svété, vyber findlnitho motivu a jeho souvislosti s balijskou kulturou, zplsobu
propagace, které respondenti vyuzili pro vybér studia a neposledni fadé také cena, kterou
jsou dotazovani ochotni zaplatit za tetovani.

Pii ur€eni kritérii pro vybér urcitého studia nebo konkrétné tatéra byl
respondentim urcen volny prostor pro uvedeni libovolného poctu odpovédi. Z tohoto
diivodu je pocet hlasii vyssi nez pocet respondentli. Mezi nejcastéj$imi odpovéd’'mi byla
zminovana hygiena studia (36 %) a portfolio studia i tatéra (21 %), viz tabulka ¢. 7. Tato
dvé kritéria byla zminovana ve vétsing odpovedi spolu s doplitujicimi kritérii jakymi jsou
kreativita, osobnost tatéra, umeélecky styl, reference a cenova politika studia.

Na otazku tykajici se odliSnosti Bali jako tetovaci destinace v porovndni s jinymi
destinacemi ve svété zprvu mnoho dotdzanych nedokézalo s jistotou odpovédét, proto
byla ¢asto tato otdzka doprovazena Gstnim doplnénim. Jako ptiklad byly uvadény mnohé
staty Asie, Ameriky a Evropy, kde je tetovaci primysl velmi rozvinuty. Z odpovédi
na tuto otazku je patrné, zZe vétSina respondentil neni hloubéji informovana a aktivné

nevyhledavé informace o problematice tetovani a jeho spojitosti s Bali. Tento jev

podporuje jiz predeslé tvrzeni, Ze se jedna o turisty, jejichz hlavnim diivodem cesty
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nebylo potizeni tetovani. Celych 44 % dotazanych odpovédélo, ze nevi, v ¢em se Bali lisi
od ostatnich tetovacich destinaci ve svété. Dal§imi odpovéd’mi byly vyskyt talentovanych
tatérii, exotickd atmosféra prevladajici na ostrové, odlisné kulturni motivy tetovani a také
nizsi cena a vyskyt hostujicich tatérii z cizich zemi, viz tabulka €. 8.

U otdzek spojenych s vybérem motivu byl ponechén volny prostor k odpovédi.
Vysledné odpovéedi respondentit se mnohdy liSily a pro lepsi zobrazeni do tabulky byly
odpovédi zahrnuty do obecnéjSich skupin motivil, které v odpovédich ptevazovaly.
Z tabulky ¢. 9 nize je zfetelné, jaké motivy jsou na Bali tetovany nej¢astéji a zdali nesou
uréitou spojitost s mistni kulturou. Z 53 % motivi, které maji ndvaznost na tématiku
balijské kultury, byly zminény nejCastéji se stejnym procentem zastoupeni (34 %)
kvétinové vzory a balijska mytologie. Dal§imi motivy ve stejné kategorii byly mandaly
a zviteci vzory. Ze skupiny motivli bez ndvaznosti na balijskou kulturu s procentudlnim
zastoupenim 47 % byly nejcastéji zmiflovany zvifeci vzory, vyobrazeni osob
a nabozenské symboly. Ve zbylych odpovédich stejné kategorie se nachazely OldSchool,
minimalistické a abstraktni motivy. U této otazky opét prevazuje pocet odpovédi nad
poctem dotazanych, a to pravé z diivodu oteviené odpoveédi s moznosti uvedeni vice
kritérii.

Dalsi otazkou jsem se snazil zjistit nejcastéj$i metody propagace studii a na jakych
platformach tyto reklamni poutace plisobi. VétSinovych 48 % dotazanych vyuzilo
nejCastéji propagaci na socidlnich sitich jakymi jsou Instagram a Facebook. Diky
jednoduché prezentaci svych portfolii, pracovniho prostfedi a zpétné vazby zakaznika
v sekci komentafi je pro studia nejsnazsi vyuzivat této formy propagace. V ostatnich
ptipadech respondenti volili internetové recenze ¢i doporuceni studii promotérem. Ve 23 %
celkovych odpovédi respondentii bylo zminéno, Ze nevyuzili Zadnych propagacnich

sluzeb. Veskera data jsou hromadné zaznamenéna v grafu €. 6.
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Tabulka 6: Jaka kritéria vyhledavate pri vybéru studia/tatéra?

Kritéria Pocet hlast Procentualni vyjadieni
Hygiena 23 36 %
Portfolio studia/tatéra 21 33 %
Kreativita 7 11 %
Reference 6 10 %
Osobnost tatéra 3 5%
Cena 2 3%
Umélecky styl tatéra 1 2%
Celkové 63 100 %
Tabulka 7: V éem se Bali podle Vés lisi od jinych tetovacich destinaci ve svéte?
Kritéria Pocet hlasu Procentualni vyjadieni
Nevim 21 44 %
Talentovani tatéi 12 25 %
Exoticka atmosféra Bali 7 15 %
Odlisné motivy spojené s 6 12 %
balijskou kulturou
Mezinarodni tatéri 1 2%
Levnéjsi cena 1 2%
Celkové 48 100 %
Tabulka 8: Jaky motiv jste si vybrali? Md néjakou spojitost s tradicni balijskou kulturou?
Ano Pocet | Procentualni Ne Pocet | Procentualni
hlasu vyjadieni hlasi vyjadieni
Kvétinové vzory 9 34 % Zviteci vzory 7 31 %
Balijska
9 34 % Vyobrazeni osob 6 26 %
mytologie
NaboZenské
Mandaly 7 27 % 6 26 %
vZory
Zviteci vzory 1 5% Abstraktni vzory 2 9%
Minimalismus 1 4 %
OldSchool vzory 1 4%
Celkem 26 53% Celkem 23 47 %
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Graf 6: VyuZiti propagacnich sluzeb

Vyuzili jste propagacnich sluzeb studia (promotér, socidlni
sité, internetové recenze)? Pokud ano, mUzZete upresnit o
jaké sluzby se jednalo?

m Ano, promotér = Ano, socialni sité Ano, internetové recenze Ne

Cena tetovani je zde velmi nestald a odviji se od pisobeni velkého mnozstvi faktorti.
Od zkuSenosti tatéra se vyrazné odviji vyse honoréaie, za jaky je ochoten vénovat sviij cas
dané praci. Mén¢ zkuSeni umélci vysi své odmény obvykle stanovuji nize, jelikoz nemayji
dostatek praxe a jsou radi tzv. za kazdy kousek klze, na které mohou trénovat svou
Sikovnost a zlepsit své techniky. Vyse konecné sumy, kterou zdkaznici plati za tetovani
se také odviji od zemé, ve které tatér pisobi. Cenu dale urcuje umisténi, naroénost motivu,
technika a barevné provedeni.

Nasledujici otdzkou jsem se snazil zjistit jakou cenu jsou lidé ochotni zaplatit za
tetovani na Bali (viz. graf €. 7). Tyto poznatky byly pozdéji dolozeny daty ziskanymi
vlastnim pasobenim v tetovacim studiu. Z dat ziskanych z dotazniku je patrné, ze jsou
zakaznici nejCastéji ochotni zaplatit za tetovani mezi 2,4 az 3,6 miliony indonéskych
rupii. %2 Takto odpovédélo 15 ze 48 dotazanych, coz tvoii 31 % celkového poctu
respondentli. Druhou nejcastéj$i skupinou odpovédi bylo mezi 3,6 az 4,8 miliony
indonéskych rupii.®® Tuto odpovéd vybralo 14 osob, coz tvoii 29 % celku. Zbylych 40 %
odpovédi bylo zastoupeno sestupné skupinami respondentt, ktefi vybrali odpovéd’ 1,2 az

2,4 miliony,%* dale se stejnym poctem dotazanych skupiny méné nez 1,2 milioni® a 4,8

62’V ptepoctu tato ¢astka ¢ini od 3 813 K& do 5 720 K¢.
83V ptepoctu tato ¢astka ¢ini od 5 720 K& do 7 627 K¢.
64V ptepoctu tato ¢astka ¢ini od 1 906 K& do 3 813 K¢.
85V ptepoctu tato ¢astka ¢ini méné nez 1 906 K¢&.
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az 6 miliont indonéskych rupii.®® Jen jeden dotdzany vybral odpovéd’ 6 a vice miliont
rupii.®’

Graf'7: Cenova uroven tetovani na Bali

V jaké cenové urovni jste ochotni zaplatit za tetovani?
16

14
12

10

>

N

0 [
ménénez1,2 1,2-2,4 milionu 2,4 -3,6 miliond 3,6 -4,8 miliond 4,8 -6miliond 6 miliond a vice
milionu

Dalsi dvé otazky dotazniku mély zjistit spokojenost a zpétnou vazbu zikazniki
tetovacich studii. Veskera data ziskana z téchto otazek byla zpracovana v grafech ¢. 8 a 9.
Ze 48 dotazanych bylo 90 % spokojeno se studii, ktera si vybrali. V 10 % nespokojenych
pfipadi dotazovani nejcastéji odkazovali na Spatnou hygienu (6 % odpovéedi), vétsi
vzdalenost od ubytovani a §patny pocit z celého zazitku (v obou ptipadech 2 % odpovédi).
Na otdzku, zda by respondenti radi néco zménili, 77 % odpovédelo zaporné. V 15 % by
respondenti uvitali, pokud by studio bylo blize jejich ubytovani. V 8 % piipadl

respondentim nevyhovovala troven hygieny ve studiu.

86V ptepoctu tato ¢astka ¢ini od 7 627 K& do 9 534 K¢.
7'V ptepoctu tato Eastka ¢ini 9 534 K& a vice.
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Graf 8: DodrZeni kritérii studia z propagacnich materialii

Spliovalo Vami vybrané studio kritéria, kterymi se
prezentovalo v propagacnich materialech?

2% 2%
r

m Ano = Ne, hygiena = Ne, Spatny pocit Ne, vzdalenost

Graf 9: Mozna zména studia a jeji ditvody

Nasli jste néco, co byste radi zménili?

m Ne = Vzdalenost = Hygiena

Nasledujici skupina otdzek méla pomoci zjistit a definovat povahu pobytu a chovani

turistl na Bali za ucelem pofizeni tetovani. Ziskat tato data bylo diilezité, a to zejména

pro definovani profilu turisty se zajmem o tetovani. Polovina z celkovych 48 dotazanych,

tedy 24 respondentd uvedlo, Ze na Bali pfijeli sami, nebo v doprovodu jedné ¢i dvou osob.

Ve skuping Ctyt az deseti osob piijelo 20 respondentil, coz tvoti 42 % celku. Zbylych 8 %

(¢tyti respondenti) pfipadd na dotazované, kteti ptricestovali ve skupiné deseti a vice lidi.

Tato data jsou zaznamenand v grafu ¢. 10.
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Graf 10: Skupiny cestujici na Bali

V jakém poctu lidi jste pfijeli na Bali?

m 1-3lidé = 4-10lidi = 10a vice

Co se tyCe Casu straveného na tomto ostrove, nejcastéjsi odpovédi bylo 11 a vice dni,
kterou vybralo 23 respondentil. Sestupné dale nejrozsitengjsi byla moznost Ctyti az deset
dni, kterou vybralo 20 dotazanych a poté jeden az tfi dny, pro kterou hlasovalo pét
dotdzanych. Na zéklad¢ téchto dat, kterd byla shrnuta do grafu ¢. 11, lze tvrdit, ze
nejcastéji turisté, kteti se rozhodnou pro potizeni tetovani, zde stravi vice nez deset dni.

Béhem této doby si plni plany své dovolené a zarovei si pofidi tetovani.

Graf'11: Délka pobytu na Bali

Jak dlouho Vas pobyt trval?
25

20
15

10

O I

1-3dni 4-10dni 11 a vice dni

(€3]
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Vétsina dotdzanych na Bali piijela poprvé a pii této ptilezitosti si poridili tetovani,
coz je patrné z odpovedi grafu €. 12, kdy 86 % dotazanych odpovida, Ze se tam poprvé
nechali tetovat. Zbylych 14 % uvedlo, ze jiz n¢kdy Bali za Gcelem tetovani navstivili.
Vétsinou se jednalo o obCany sousednich stat jihovychodni Asie a Australie. Ve 2 %
odpovédi respondenti uvedli, Ze na ostrové dlouhodobé¢ Ziji.

Dle grafu ¢. 13 je vidét, ze ve vétSin€ pripadi byla délka pobytu na Bali dostate¢na
a nebylo tfeba kviili dokonceni tetovani prodluzovat pobyt. Uvedlo tak 40 dotdzanych.
Sest respondenttl odpovédélo, Ze délka pobytu nebyla dostateéné dlouha pro zhotoveni
tetovani, ale nerozhodli se pobyt prodlouzit a své diivody blize nespecifikovali. Ve dvou
ptipadech dotazovani pobyt prodluzovali kviili ndro¢nosti a velikosti motivu, ktery jiz byl
z¢asti vtetovan na predchozich sezenich.

Na otazku, zdali byli respondenti celkové spokojeni s tetovanim na Bali, tak 87 %

uvedlo, ze ano. Zbylych 13 % dot4dzanych bylo opacného nazoru, viz graf ¢. 14.

Graf 12: Predesla navstéva Bali

Navstivili jste jiz nékdy Bali za ucelem pofrizeni tetovani?
Pokud ano, proc jste se rozhodli pro dalsi tetovani na Bali?

2% |—2%

m Ne ® Ano, spokojena = Ano Ano, Ziju tady
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Graf 13: Prodlouzent déelky pobytu

Byl vas pobyt dostatec¢né dlouhy pro pofizeni tetovani?
Pokud ne, prodluzovali jste délku Vaseho pobytu?
45
40
35
30
25
20
15
10

5 M
0 |

Ano Ne, prodluzoval (vétsi Ne, neprodluZoval
motiv)

Graf 14: Spokojenost s tetovanim na Bali

Byli jste s tetovanim na Bali spokojeni?

HAno HNe

Na zakladé¢ ziskanych dat z odpovédi na otdzku ,,Co se Vam ohledné¢ tetovani na Bali
libilo?*“ byla provedena snaha o identifikaci konkrétniho prvku, ktery dotazovani
zakaznici tetovacich studii béhem pobytu na Bali ocenili. Veskeré odpovédi byly
poupraveny do obecnéjSich odpovédi, aby mohly byt 1épe zaneseny do grafu (viz graf

¢. 15). Nejcasteji zmintované bylo nabyti nové zkusenosti a novy pocit ziskany pti tvorbé
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tetovani. Obé moznosti byly zastoupeny v poctu 16 odpovédi. Dale zdkaznici ocenovali
cenu tetovani (osm respondentil). DalSich Sest dotazovanych uvedlo, Ze jsou velmi
spokojeni s motivem jejich tetovani. Jako posledni pak bylo také zminéno, ze dotazovani
byli spokojeni s tatérem, ktery jim tetovani tvofil a s prostfedim (studio a jeho vybaveni),
ve kterém se nachazeli.

Graf'15: Co se Vam libilo?

Co se Vam ohledné tetovani na Bali libilo?

18
16
14
12
10

O N B O ©
I

Zkusenost Motiv Pocit Cena Tatér Protredi

V zéavéru dotazniku byla poloZena otazka, zda respondenti jiz vlastni tetovani z jinych
zemi a mohli by porovnat kvalitu procesu tetovani z dané zemé& s tetovanim, které si
nechali vytvofit na Bali. Ve vétsin€ odpovédi respondenti uvedli zemi, ve které si nechali
zhotovit piedeslé tetovani, ale porovnani s Bali vynechali. Z tohoto dlivodu lze porovnat
pouze data u zemi, ke kterym dotazovani uvedli porovnani. V rdmci evropskych zemi
uvadéji, ze je zde tetovani drazsi, ale také vice profesionalni z hlediska pfistupu, zejména
zkuSenost je zajimavéjsi. Némecko je na tom v porovnani s Bali obdobné. Co se tyce Asie,
v Thajsku je pfistup na podobné trovni, jen kvalitou zaostava. Respondenti uvadéji, ze
v Jizni Koreji je tetovani velmi ndkladné a kvalita je hor$i. V Australii je situace na stejné
urovni jako na Bali.

Z celkovych 48 dotazanych 46 uvedlo, ze si jiz v predeslé dobé nechali vytvorit

tetovani v jinych statech, viz tabulka ¢. 10.
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Tabulka 9: Porovnani s ostatnimi zememi

Zemé, ve které

si poridili

Pocet respondentii

Porovnani s Bali

tetovani

Australie 8 Obdobné

Thajsko 6 Obdobné, profesionalnéjsi pristup, horsi kvalita
finalniho tetovani

Cesko 4 Jiné techniky, mén¢€ zajimava zkusenost

Jizni Korea 4 Drazsi, horsi kvalita

Polsko 4 -

Rusko 4 -

Novy Zéland 3 -

USA 3 -

Némecko 2 Obdobné

Nizozemi 5 Drazsi, vetsi mira profesionality, t€z$i ziskat

termin

Francie 2 -

Finsko 2 -

Japonsko 2 -

Nemam jiné

tetovani ’ )

Celkovy pocet 48

respondentu
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6 Z.avér

Cilem této bakalarské prace bylo popsat soucasnou situaci tetovaciho turismu na
indonéském ostrové Bali a zaroven odpovédet na vyzkumné otazky, které jsou uvedeny
v kapitole o metodologii a metodice vyzkumu. Prace je rozd€lena na teoretickou
a praktickou ¢ast pfinasejici informace o zminéném turismu na tomto ostrove.

V teoretické ¢asti jsou nejprve uvedeny zakladni geografické a demografické
informace o ostrove Bali. Autor popisuje, jak vyvoj cestovniho ruchu ovliviiuje naptiklad
rast zahrani¢nich investic a pocet turisti. Druhd kapitola se zaméfuje na turismus jako
takovy, jeho déleni a jakou roli zastava ve svétové ekonomice. Nésledné zminuje historii
a vyvoj cestovniho ruchu do podoby, v jaké ho zndme dnes. Také rozebird novodobé
trendy, které urcuji charakter souc¢asného cestovani a zmituje oblibu tetovaciho turismu.
Ve tieti kapitole autor rozebird fenomén tetovani a jeho charakteristiky. Zabyva se
minulosti a tradi¢nimi formami zdobeni kiize na tzemi indonéského archipelu. Posledni
kapitola teoretické Casti se zamétuje na samotny proces tetovani.

Prakticka ¢ast se vénuje terénnimu vyzkumu na Bali. Jako hlavni zdroj informaci
poslouzil dotaznik, ktery autor rozdal v oblasti hlavniho mésta Denpasaru. Na zaklad¢
ziskanych odpovédi poté navstivil tetovaci studio v turistické ¢asti mésta, kde doplnil tyto
data rozhovorem s tatérem. V zavéru vyzkumu se nechal autor ve zminéném studiu
potetovat, aby tak mohl ovéfit informace z dotazniku ,,na vlastni kiizi” a ptipadné je
doplnit. Prakticka ¢ast se snazi zminénym zptsobem odpoveédét na vyzkumné otazky této
prace.

Z dotazniku vyplynulo, Ze se v naprosté vétsing jedné o turisty z Australie, zemi
Evropy a USA, vétsinou Zeny stfedoskolského vzdélani v rozmezi 18 az 29 let. Nejcastéji
na ostrov turisté piijeli v poctu jedné az tif osob a setrvali tam 11 a vice dni. Délka pobytu
byla dostacujici, a tak nebylo zapotiebi prodluzovat pobyt za t¢elem dokonceni tetovani.
V naprosté vétSin€ byli turisté se sluzbami tetovaciho turismu spokojeni.

Domnénka, Ze tetovani je primarnim cilem jejich cesty na Bali se ve vysledku
ukdzala jako nepravdiva. Naprosta vétSina pfijela na ostrov za jinymi ucely, jako je
dovolend, prace, studium ¢&i tam jiz deli dobu Ziji. Castym diivodem, pro¢ se tam také
nechali tetovat bylo nabyti nové zkuSenosti ¢i pofizeni suvenyru.

Hlavnimi pozadavky turistli byla dobra hygiena a vybaveni studia, ¢i kreativni
tatér se zajimavym portfoliem praci. Z vétSiny odpovédi vyplyvalo, ze studia na Bali

spliiovala tyto pozadované kvality. Nespokojeni respondenti, kterych byla drtivda mensina,
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uvedli, Ze jim vadila hygiena ¢i vzdalenost od ubytovani. Tetovaci salony majoritné
vyuzivaji k propagaci socialni sit¢ a internetové recenze, €i si pronajimaji promotéry,
kteti v turistickych oblastech lakaji potencialni zékazniky. Turisté jsou nej€astéji ochotni
zaplatit za tetovani v rozmezi od 2,4 do 3,6 milioni rupii,®® avSak pti vybéru studia
nehrala cena zpravidla vyznamnou roli. Mezi nejcastéjSimi motivy, které se na Bali tetuji,
jsou kvétinové a zviteci vzory ¢i symboly z balijské mytologie.

Posledni oblasti, kterou autor zkoumal bylo pro¢ navstivit pravé Bali za Gcelem
pofizeni tetovani. Respondenti uvadéli, ze je nejvice zaujal zazitek z tetovani, ¢i motiv
a tatér, ktery sluzby poskytoval. Lze tvrdit, Ze Bali poskytuje stejné kvalitni sluzby jako
tetovaci destinace na Zapadé.

Tato prace obsahuje zdkladni informace o zvoleném tématu, avSak vzhledem
ke svému omezenému rozsahu neposkytuje komplexni piehled o celé problematice.
Provedeny vyzkum ptedstavuje tetovaci turismus na Bali a mize byt dobrym zakladem

pro nasledny hlubsi vyzkum, ktery mize pfinést dal§i nova a nepoznana fakta.

68 Podle kurzu CNB ze dne 4.4.2020 tato &astka &ini v prepoétu od 3 813 K& do 5 720 K&.
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7 Resumé

The aim of this bachelor thesis is to present the current situation of tattoo tourism
in Bali. The main goal is to find out, how this type of tourism mentioned above works
and what are its qualities. The theoretical part of the thesis summarizes the discourse of
tourism, its meaning, and development. Information regarding tattoo, its functions, and
history are also presented in this section. The practical part of the thesis sums up the
conducted interview and questionaire used during the field research and their results.
These methods were used in order to gain depth information through direct contact with
tourists and workers of tattoo saloons. At last, research questions are answered in the

conclusion part of the thesis.

Key words: Bali, tourism, tattoo, tattoo tourism
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Obrazek ¢. 1: Motivy tetovani na Borneu
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Obrazek ¢. 4: Klasicke motivy tetovani

Klasické ,flashe” z dilny Zeisovy $koly tetovani.
Kotvy, srdce, nahrobky, dyky i spojené ruce...
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Obrazek ¢. 7: Popularizace tetovani v soucasné popkulture
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Zdroj: vlastni fotodokumentace
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Obrazek ¢. 9: Fotodokumentace studia 3

Zdroj: vlastni fotodokumentace
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10  Seznam priloh
Ptiloha ¢. 1: Dotazniky respondenti
Piiloha ¢. 2. Nahravka rozhovoru se zaméstnancem tetovaciho studia

Dotazniky s odpovéd’'mi respondentli, nahravka rozhovoru se zaméstnancem tetovaciho
studia jsou k nalezeni na CD pfilozeném k této bakalaiské diplomové praci.
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