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NAzeverace  Marketingovy mix vybraného vinarstvi

Uroven splnéni tématu BP Al B | Cc | DI|E]|F
stupeni splnéni cile X

logicka stavba prace a navaznost &asti X

hloubka provedené analyzy X

vhodnost pouZitych metod X

uroven pouziti metod X

zaveéry prace X

vlastni pfinos studenta k tématu X

vyznam pro teorii / praxi X

Spinéni formalnich nalezitosti BP A B C D E F
prace s literaturou, citace

Uprava prace — text, grafy, tabulky, ... X

styl, jasnost formulaci X

gramaticka uroven, preklepy X

samostatnost a aktivita studenta pfi zpracovani X

stanoveni a pInéni harmonogramu tvorby prace X
spoluprace s vedoucim prace X

Pro uvedeni konkrétnich pripominek a otazek k praci, resp. pribéhu zpracovani
pouzijte druhou, pfipadné i dalSi strany hodnoceni.

U obhajoby pozaduji odpovéd na nasledujici otazky:

Bylo vybrané vinarstvi seznameno s BP, pfipadné, které z navrhovanych
opatieni jiz realizuji, resp. bude realizovat?

NAVRZENA ZNAMKA: >
(POUZIVEJTE STUPNICIA, B, C, D, E, F) D - USPOKOJIVE

Slovni hodnoceni prace:

Teoreticka Cast bakalarské prace je zpracovana prehledné s historii péstovani vinné
révy a pocCatkll péstovani na naSem Uzemi. Postradam zde hlubSi charakteristiku
jednotlivych vinafskych podoblasti spolu s jejich specifikami a pfevladajici odridovou
skladbou. V pfedlozené praci postradam hlub$i rozdéleni vin, které jsou pro
budouci zlepSeni marketingového mixu zakladnim prfedpokladem, stejné jako
kapitolu vénovanou vinaiské legislativé.




Teoreticka ¢ast obsahuje zakladni prvky marketingového mixu. Prehledné je
zpracovana kapitola marketingovych analyz, ktera dava predpoklad vyuziti
v praktické Casti.

V praktické Casti je pfedstaveno vybrané vinafstvi, spolu s marketingovou analyzou
SWOT, ktera je zpracovana bez bodového hodnoceni. Porterdv model vyuziva
zakladni aspekty vychazejici z analyzy vybraného vinarstvi, stejné jako SWOT
analyza by si zaslouzila detailngjSi zpracovani. Zpracovani marketingového
komunikaéniho mixu je rovnéz zpracovano velmi povrchné. Naopak dotaznikové
Setfeni a uroven jeho zpracovani nabizi mnoho myslenek pouzitelnych v navrhové
casti BP.

Navrhova Cast vychazi jak ze znalosti dané problematiky, tak i z dotaznikového
Setfeni. Je Skoda, Ze navrhova Cast BP je velmi struéna a malo konkrétni pro
nasledné praktické vyuziti nejen analyzovaného vinafstvi.

Zaver:

BP ma praktické vyuZiti a jeji cil byl spInén. Prace neni plagiatem.

Bakalarskou praci doporuéuji k obhajobé a navrhuji hodnoceni: D — uspokojive .
Vedouci bakalarské prace: Dr. Ing. Pavel Tvrznik

Datum, misto a podpis vedouciho: 30. 8. 2021, Brno



