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Souhrn

Bakalaiské prace teSi problematiku rozvoje gastronomického cestovniho ruchu
v Ceské republice se zaméfenim na jeho specifickou formu, pivni turismus. Cilem prace je
navrhnout doporuceni, kterd by méla za nasledek zvySeni zdjmu o pivni turismus v dané
lokalité. Prvni ¢ast je zpracovana na zakladé studia odborné literatury a internetovych zdroji a
slouzi k pochopeni zékladnich pojmu tykajicich se cestovniho ruchu. Druhé cast se zabyva
charakteristikou pivniho turismu v Ceské republice se zaméfenim na jednu z nejznaméjsich
destinaci tykajicich se tohoto specifického cestovniho ruchu. Nasleduje vyzkum formou
dotaznikového Setfeni, z jehoz vysledki vyplynou doporuceni a strategie, které by dané

destinaci mohli ptinést vice spokojenych turistii a vyss§i navstévnost regionu.
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I'd

Uvod

Cestovni ruch se stal soucasti hospodatstvi mnoha zemi a je celosvétové uznavanym
odvétvim. Podili se na rozvoji zemé jak kulturnim, tak ekonomickém, pfi€¢emz se na pocatku
21. stoleti stal jednou z nejsilnéjSich ekonomickych aktivit. Zasahuje do Zivota kazdého z nés,
podili se na rozvoji jazykovych dovednosti a ma velky vliv na spolecenské vztahy. Turismus
nam pomaha také zejména v odpocinku od kazdodenniho pracovniho zivota, slouZzi
k poznavani jinych kultur a podili se na rozvoji osobnosti. Nejvyznamnéjsi vliv vSak miizeme
pfisuzovat vlivu ekonomickému, cestovni ruch napomdhd k zvySeni HDP dané zemé,
k snizeni nezaméstnanosti a k pfilivu penéz do statniho rozpoctu, které mohou mit za nasledek
rozvoj infrastruktury, dopravy a ptisun dotaci na opravu pamatek. I pies ekonomickou krizi
Vv poslednich letech a mirnému propadu zajmu o cestovni ruch ma toto odvétvi stale velky

vyznam.

Cil prace

Cilem bakalatské prace je prostfednictvim informaci ziskanych studiem odborné
literatury a dotaznikového Setfeni zpracovat ndvrh strategie a doporuceni, které by méli za
nasledek zvySeni zajmu o pivni turismus, zlepSeni obchodnich aktivit a rozmach pivniho
turismu v Ceské republice, kterdA ma vzhledem k pivni tradici vysoky potencial dalsiho

rozvoje.



Reseni této problematiky v ramci celé Ceské republiky by vzhledem k rozsahlosti
uzemi a vysokému poctu subjektli nabizejici pivni turismus nebylo mozné provést v celé jeji
§ifi. Z tohoto duivodu byla pozornost vénovéna pouze jednomu regionu, konkrétné
Stiedoceskému kraji.

Vysledky prace mohou slouzit zejména pivovarim a ostatnim subjektim nabizejici
sluzby spojené s pivnim turismem. Prostfednictvim doporuceni by tyto subjekty mohly
zménit, zkvalitnit nebo zavést nové, alternativni nabidky svych sluzeb. Vysledky vyzkumu by

mohli inspirovat i cestovni kancelare.

Metodika

Teoreticka Cast bakalaiské prace je zpracovana zejména na zakladé studia odborné
literatury, kterd se zabyva cestovnim ruchem. Mezi dal$i zdroje informaci patii internetové
stranky a materialy vydané Ceskym svazem pivovarii a sladoven. Literarni i internetové
zdroje jsou uvedeny na konci prace. Prakticka ¢ast byla zpracovana za pomoci dotaznikového
Setfeni.

Vyzkum probihal v obdobi mésice zati roku 2014. Dotaznik byl sestaven za pomoci
studia odborné literatury o daném tématu. K spravné tvorbé otazek slouzily i internetové
zdroje. Za ucelem co nejvyssi jednoduchosti pro respondenty byl tento vyzkum proveden
formou strukturovaného dotazovani S uzavienymi otazkami. Vyjimkou byla zavérecna otazka,
ktera byla oteviena a slouzila k moznosti podani subjektivniho nazoru respondenta.

Na zaklad¢ vyslednych dat byly sestaveny grafy a prostiednictvim vyhodnoceni
identifikovany doporuceni, které by mohli mit vliv na rozvoj pivniho turismu v Ceské

republice.

Doporuceni pro rozvoj pivniho turismu

Hlavnim problémem pivniho turismu StfedoCeského kraje je predev§im nedostate¢na
propagace a informovanost. Pro zvySeny zdjem o pivni turismus ve StiedoCeském kraji je
potieba se zaméfit na lepsi uvédomenti turistd o tomto cestovnim ruchu. K vyfeseni problému
Spatného informovéani potencionalnich zajemci by mél pomoci webovy portal, ktery by
shromazd’oval vSechny udaje o pivni turistice. Tento portal by mohl byt propagovan
V Casopisech o cestovnim ruchu a jeho sponzorem by mohly byt i nékteré pivovary, které by
ho dale propagovaly. Cilem tohoto webu by bylo informovani zejména o pivovarech, datech
jednotlivych pivnich slavnosti, pivnich cyklostezkach, umisténi pivnic, pivnich lazni, kurzech

vafeni piva, apod. Tento portal by mél byt prehledny a zajemce by mél mit moznost si vybrat



jednotlivé alternativy v jednotlivych krajich. Dany prauvodce pivnim turismem by tedy
nesledoval pouze Stfedocesky kraj, ale i ostatni kraje, v€etné ciziny. Webovy portal by mél
dat internetovym néavstévniklim moznost stat se jeho ¢lenem. Hlavni vyhodou ¢lenstvi by byla
informovanost o aktualnich pivnich udalostech prostiednictvim emailu. Déle by pak ¢lenové
meli moznost hodnotit jednotlivé akce, pivovary, stravovaci zafizeni, apod. a davat tak
zpétnou vazbu jak konkrétnim podnikidm, tak i potencionalnim turistim. Soucasti tohoto
portalu by bylo i svédectvi odborniki, ktefi by podavali zpravodajstvi o priabéhu pivnich
udalosti.

Dalsim doporucenim je zvysit angazovanost cestovnich kancelafi na pivnim turismu a
jeho alternativach. Z vysledki dotaznikového Setieni totiz vyplyvd znacna nevédomost o
cestovnich kanceléfi nabizejici pivni turismus. Poskytovatelé téchto sluzeb by se méli zamétit
zejména na pivni slavnosti, které jsou pro turisty atraktivni moznosti. Tuto pivni udélost by za
ucelem co nejvyssiho komfortu pro castnika pivniho turismu spojila s ubytovanim. Cestovni
kancelat by tedy poskytla nocleh v ubytovacim zafizeni v blizkosti pivni slavnosti. Za Gcelem
poznani by pak poskytovatelé cestovnich sluzeb méli nabizet zajezdy do pivovart. Trasa by
mohla prochazet 2-4 pivovary v pribéhu jednoho dne. V kazdém jednotlivém pivovaru by se
ucastnik pivniho turismu zGcastnil specifické atrakce nabizené ze strany konkrétniho
pivovaru. Bylo by vybirano z moznosti, jako jsou: ochutnavky piva, exkurze po pivovaru,
pivni muzeum, apod. Soucasti zajezdu by byla konzumace piva a tradi¢niho ¢eského jidla ve
stravovacich zafizenich v aredlu pivovaru. Tento zdjezd by mohl byt spojen i s pivni slavnosti.
Soucasti doporuceni cestovnim kanceldiim by byla i potieba zvySené kooperace se subjekty

pivniho turismu za ucelem zkvalitiovani sluzeb a tvorby pfijatelné ceny.

Zavér

Bakalatské prace se zabyva rozvojem pivniho turismu ve StiedoCeském kraji. Cilem
této prace bylo prostfednictvim teoretickych znalosti a dotaznikového Setfeni vypracovat
navrhy a doporuceni, které by mély za nésledek zvySeny zdjem o pivni turismus ve
Stfedoceském kraji a pomohly by subjektiim nabizejicim sluzby spojené s pivnim turismem
k vys$§i navstévnosti turistl. ZvySeny pfisun ucastniki cestovniho ruchu do dané lokality by
s sebou pfinesl 1 penézni prostredky, které by pomohly zejména zatizenim provozujici pivni
turismus a mohly by slouzit k dal§imu rozvoji dané destinace.

Dotaznikové Setfeni ptineslo pozitivni vysledky pro pivni turismus z hlediska zajmu o
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tento specificky cestovni ruch. Z vyzkumu vyplynulo 1 to, Ze nejcastéjSim zdrojem



informovanosti byli rodice nebo znami. Tento vysledek vSak odhalil 1 nedostatek
v informovani zdjemce prostiednictvim internetu, ktery je v soucasnosti jednim
adekvatnim nastrojem mohla mit za nasledek lepsi informovani potencionalnich zajemct o
pivnim cestovnim ruchu a nasledné vys$i navStévnosti a zadjmu ze strany turisti. DalSim
vyznamnym zjisténim byla neznalost cestovnich kancelaii zabyvajici se pivnim nebo alespon
gastronomickym turismem. I pfes tento fakt ptinesl vyzkum zjisténi o nezanedbatelném zdjmu
o nabidku sluzeb pivniho turismu ze strany cestovnich kancelafi.

Pro rozvoj pivniho cestovniho ruchu ve StfedoCeském kraji byly po vysledku
dotaznikového Setfeni zpracovany doporuceni v podobé vzniku internetového portalu a
potiebé zvysit angazovanost cestovnich kancelafi. Cilem webového portalu by byla zejména
propagace a informovanost potenciondlnich zdjemct. Splnéni téchto dvou cili by mohlo
zpusobit zvySujici se navstévnost a nasledny vyssi piinos penéznich prostiedkl. Cestovni
kancelafe by nabizeli sluzby a z4jezdy, které by pomohli zvysit komfort a kvalitu pfi uc€asti na
jednotlivych alternativach pivniho turismu.

Stfedocesky kraj ma vzhledem k umisténi vysoky potencial dalSiho rozvoje cestovniho
ruchu, zejména kvili hlavnimu méstu, jehoz obyvatelstvo miiZze hledat rekreaci a odpocinek
pravé v této destinaci. Prostfednictvim doporuceni, které vznikly z vysledkii vyzkumu, by
mohlo dojit k zvySenému zdymu o pivni turismus, k vétSimu poctu turistdl a k pfisunu

penéZnich prostiedki.
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