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Gastronomicky turismus v Ceské republice

Gastronomic Tourism in the Czech republic

Souhrn

Bakalarské prace teSi problematiku rozvoje gastronomického cestovniho ruchu
v Ceské republice se zaméfenim na jeho specifickou formu, pivni turismus. Cilem prace je
navrhnout doporuceni, kterd by méla za nasledek zvySeni zdjmu o pivni turismus v dané
lokalité. Prvni ¢ast je zpracovana na zakladé studia odborné literatury a internetovych zdroji a
slouzi k pochopeni zakladnich pojmu tykajicich se cestovniho ruchu. Druhd ¢ast se zabyva
charakteristikou pivniho turismu v Ceské republice se zaméfenim na jednu z nejznaméjsich
destinaci tykajicich se tohoto specifického cestovniho ruchu. Nasleduje vyzkum formou
dotaznikového Setfeni, z jehoz vysledkii vyplynou doporuceni a strategie, které by dané

destinaci mohli ptinést vice spokojenych turistii a vyss§i navstévnost regionu.

Summary

Bachelor thesis solves problems of development of culinary tourism in the Czech
Republic, focusing on its specific form, beer tourism. The aim of the work is to propose
recommendations that would result in increased interest in beer tourism in the locality. The
first part is based on the study of literature and internet sources and these sources are used to
understand the basic concepts related to tourism. The second part deals with the
characteristics of the beer tourism in the Czech Republic with a focus on the most famous
destinations related to this specific tourism. Another part is the questionnaire survey. Result
of this survey can be helpful for creating recommendations and strategies, which will bring

more interest of and attendance of tourists.

Kli¢ova slova:cestovni ruch, gastroturismus, pivo, pivni turismus, Ceska republika

Keywords: tourism, gastrotourism, beer, beertourism, Czech republic
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1. Uvod

Cestovni ruch se stal soucasti hospodarstvi mnoha zemi a je celosvétové uzndvanym
odvétvim. Podili se na rozvoji zemé¢ jak kulturnim, tak ekonomickém, pficemz se na pocatku
21. stoleti stal jednou z nejsiln€jSich ekonomickych aktivit. Zasahuje do Zivota kazdého z nas,
podili se na rozvoji jazykovych dovednosti a mé velky vliv na spolecenské vztahy. Turismus
nam pomahad také zejména v odpocCinku od kazdodenniho pracovniho zivota, slouzi
kK poznavani jinych kultur a podili se na rozvoji osobnosti. Nejvyznamnéjsi vliv v§ak muzeme
ptisuzovat vlivu ekonomickému, cestovni ruch napomaha Kk zvyseni HDP dané zemé,
K snizeni nezaméstnanosti a k pfilivu penéz do statniho rozpoctu, které mohou mit za
nasledek rozvoj infrastruktury, dopravy a pfisun dotaci na opravu pamatek. 1 pies
ekonomickou krizi v poslednich letech a mirnému propadu zajmu o cestovni ruch ma toto
odvétvi stale velky vyznam.

Turismus ma i své negativni stranky. Témi neviditelnéjSimi negativy jsou zejména
zneCisténi krajiny, opotifebeni a zniceni mistnich silnic a délnic, které se museji Casto
opravovat, a Vv nékterych ptipadech i zména kultury nékterych obyvatel, ktera je vlivem
vysokého prilivu turist ¢asto utlacovana.

Cestovni ruch je vSak ekonomickym odvétvim, které s sebou nese velkou konkurenci
jak na poli mezindrodnim tak tuzemském. Velky diraz musi byt tedy vénovan piedevsim
kvalité a pfijatelné cené sluZeb, které jsou spotfebovavany turisty. Uéastnik cestovniho ruchu
by mél byt spokojen s ubytovacim 1 stravovacim zatizenim a m¢l by byt obohacen o zazitek.
Formou tohoto zaZitku miiZze byt poznani kultury obyvatel daného Gzemi a pfirodnich 1
kulturnich pamatek.

V posledni dobé dochazi k rozvoji alternativnich druht cestovniho ruchu, které mohou
najit zajem u stavajicich 1 potenciondlnich turisti. Zejména gastroturismus se t&si velké oblibé
a rozmachu. Hlavnim cilem ucastnika tohoto turismu neni destinace, ale samotny pozitek
z jidla &i piti. Ceska republika je zndma zejména kviili pivu, ne nadarmo se fika, ze Cesi jsou
narodem pivafti, ktefi o pivu radi mluvi, ale jesté rad¢ji ho popijeji. Spotieba piva v roce 2013
mirné klesla a zvysilo se procento lidi, ktefi rad¢ji popijeji pivo doma, nez v restauraci, stale
v§ak se pivni turismus t&§i velké oblibé. Mezi nejznaméjsi pivovary v Ceské republice patfi
zejména Plzensky Prazdroj, Pivovary Staropramen a Pivovar Budé&jovicky Budvar. V posledni
dobé dochéazi krozvoji tzv. minipivovari,, které mohou nabidnout rozmanitéj$i nabidku

produkti.



2. Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Cilem bakalafské prace je prostiednictvim informaci ziskanych studiem odborné
literatury a dotaznikového Setfeni zpracovat navrh strategie a doporuceni, které by méli za
nasledek zvysSeni z4jmu o pivni turismus, zlepSeni obchodnich aktivit a rozmach pivniho
turismu v Ceské republice, ktera ma vzhledem k pivni tradici vysoky potencial dal§iho
rozvoje.

Reseni této problematiky v ramci celé Ceské republiky by vzhledem k rozséhlosti
uzemi a vysokému poctu subjektll nabizejici pivni turismus nebylo mozné provést v celé jeji
§ifi. Z tohoto duvodu byla pozornost vénovana pouze jednomu regionu, konkrétné
Stfedoceskému kraji.

Vysledky prace mohou slouzit zejména pivovariim a ostatnim subjektim nabizejici
sluzby spojené s pivnim turismem. Prostfednictvim doporuceni by tyto subjekty mohly
zmenit, zkvalitnit nebo zavést nové, alternativni nabidky svych sluzeb. Vysledky vyzkumu by

mohli inspirovat i cestovni kancelare.

2.2 Metodika

Teoretickd Cast bakalaiské prace je zpracovana zejména na zaklad¢ studia odborné
literatury, kterd se zabyva cestovnim ruchem. Mezi dal$i zdroje informaci patii internetové
stranky a materialy vydané Ceskym svazem pivovarti a sladoven. Literarni i internetové
zdroje jsou uvedeny na konci prace.

Prakticka cast je zpracovana prostfednictvim dotaznikového Setfeni. Dotazovani je
nejrozsitenéjSim zplisobem sbéru dat.' Je to metoda shromazdovani dat o respondentech v
ramci primarniho vyzkumu, zaloZena na vyuziti vice ¢i méné sofistikovanych dotaznikii. Kazdy
respondent bud’ odpovida na stejnou sadu otdzek pokladanych ve stejném poradi a stejnym
zpusobem Skolenymi tazateli (Fizeny rozhovor, nejpresnéjsi vysledky, nejdrazsi), anebo
dotazniky vyplnuji respondenti samostatné ‘ 2

Dotazovani vSak ssebou nese 1 ur€ité negativni stranky. Mezi problémy
dotaznikového Setieni patii pfedevsim neochota respondentli mluvit o svych soukromych
zaleZitostech a neochota vénovat dotazniku sviij Cas. Za ucelem co nejrychlejSiho pribchu

tohoto dotazovani je mozné, ze respondent bud¢ uvadét nepravdivé informace. Dotazovani

'KOZEL, R., MYNAROVA L., SVOBODOVA H., Moderni metody a techniky marketingového vyzkumu s. 186
’PASKOVA, Martina a Josef ZELENKKA, Vykladovy slovnik cestovniho ruchu, s. 68
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mohou také zplisobit naslednou nespravnost vyzkumu tim, Ze na otdzky budou odpovidat jen
proto, aby puisobili chytie nebo potsili tazajiciho.® Dalsi nevyhodou je i fakt, Ze dotazovany
odpovida standardizovan¢ na standardizované otazky, ptesn¢ tak, jak je vytvofil tazatel.*

Spravné sestaveny dotaznik je dulezitym aspektem pro to, aby vysledky
dotaznikového Setfeni odpovidali potfebam a cilim vyzkumu. Je tedy tfeba vénovat zvySenou
pozornost zejména obsahu a sestaveni otdzek. Dotaznik by mél vyhovovat piedevsim
pozadavkiim tudelové technickym, psychologickym a mél by byt srozumitelny. Ucelové
technické pozadavky hovoii o spravné celistvosti a formulaci otazek za ticelem nejpiesnéjSich
vysledkl pro konkrétni vyzkum. Srozumitelnost je potiebnd pfedevsim pro pochopeni otdzek
respondentem, ktery musi dotazniku rozumét stejné jako ten, kdo ho vytvaiel. Pfi vytvoreni
podminek, které jsou pro respondenta piijemné a snadné a vedou ke struénym a pravdivym
odpovédim, lze mluvit o poZzadavku psychologickém. Pro vytvofeni spravného dotazniku
napomaha tedy ptredevsim jeho celkovy dojem, formulace jednotlivych otazek, typ otazek a
manipulace s dotaznikem.’

Pro tcely této prace a vyzkumu s ni spojenou, je potieba zminit rozdéleni dotazovani
na 2 zakladni typy. Strukturované dotazovani pouziva ptresné dany seznam otazek, ktery je
pro kazdého zrespondentii stejny. Nestrukturované dotaznikové Setieni dovoluje tazateli
volngjsi pribéh a usmériiovani pokladani otazek zapiicinéné reakci dotazovaného.’
Strukturované dotazovani je tedy charakteristické predevSim zavaznou, pevné danou a
logickou strukturou.”’

Vlastni dotaznikové Setieni probihalo v obdobi mésice zati roku 2014. Dotaznik byl
sestaven za pomoci studia odborné literatury o daném tématu. K spravné tvorb& otazek
slouzily 1 internetové zdroje. Za Gcelem co nejvyssi jednoduchosti pro respondenty byl tento
vyzkum proveden formou strukturovaného dotazovani s uzavienymi otdzkami. Vyjimkou
byla zavérecna otazka, kterd byla oteviena a slouZila k moZnosti podani subjektivniho ndzoru
respondenta. Data, ktera byla ziskana z dotaznikového Setfeni, byla piepsana do tabulek
umisténych v prilohach na konci této prace. Na zdklad¢é téchto dat byly sestaveny grafy a
prostfednictvim vyhodnoceni identifikovany doporuceni, které by mohli mit vliv na rozvoj

pivniho turismu v Ceské republice.

3 KOTLER, Philip, Moderni marketing, s. 411

* SEDLAKOVA, Renata, Vyzkum médii: Nejuzivanéjsi metody a techniky, s. 158

> FORET, Miroslav, Marketingovy prizkum, s. 41

® JURASKOVA, Olga a Pavel HORNAK, Velky slovnik marketingovych komunikaci, s. 60
"MULACOVA, Véra a Petr MULAC, Obchodni podnikani ve 21. stoleti, s. 277
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3. Teoreticka vychodiska

3.1 Cestovni ruch

Cestovni ruch je vyznamnym spoleCensko-ekonomickym fenoménem z pohledu
jednotlivce 1 spolecnosti. Zasluhou poznavani, rekreace a naplnéni vlastnich sni z ptijemnych
zazitkli na dovolené, predstavuje kazdorocné nejvétsi pohyb lidské populace. Zejména ve
vyspélejSich zemich je cestovni ruch soucasti spotfeby a zplsobu zivota mnoha obyvatel.
Vedle obchodu s automobilovym primyslem a ropou patii ke tfem nejvétsim exportnim
odvétvim.® Z této definice vyplyva, ze cestovni ruch je hlavné z ekonomického hlediska velmi
dalezitym faktorem mnoha zemi.

Definice podle Svétové organizace cestovniho ruchu UNWTO (1950) zni ,,cinnost
osoby cestujici na prechodnou dobu do mista mimo jeji bézné Zivotni prostredi, a to na dobu
kratsi, nez je stanoveno, pricemz hlavni ucel jeji cesty je jiny neZ vykondvani vydélecné
cinnosti V navstiveném misté*‘. Cestovni ruch lze tedy chépat jako aktivitu, kterd je zalozena
na premist'ovani lidi trvajici jen omezeny ¢as. Cilem cestovatele nemuze byt vydélek, nejedna
se tedy o cesty za praci.” Definice WTO také vyluduje z cestovniho ruchu pravidelné cesty do
trvalého bydlists. '

Profesofi Hunziker a Krapt definovali turismus jako souhrn vztahi a jevl
vyplyvajicich z cestovani a pobytu cizinci za ptedpokladu, ze pobyt neznamena zfizeni
trvalého pobytu a neni spojen s vydéle¢nou &innosti.™*

Turismus Ize chéapat jako komplexni spolecensky jev a souhrn ucastnikl cestovniho
ruchu. Cestovni ruch je souhrnem procest, které slouzi k budovani a provozovani zatizeni se
sluZbami pro ucastniky cestovniho ruchu vcetné souhrnu aktivit osob, které tyto sluZzby
nabizeji a zajié‘[’uji.12 Myslenkou tohoto definovani je zejména zatazeni osob, které nabizeji a
zajistuji sluzby spjaté s turismem, do tcastnikli cestovniho ruchu.

Cestovni ruch ma velky vyznam zejména z ekonomického hlediska. V roce 2010 byl v
Ceské republice p¥imy vliv turismu na HDP 1,8 % a v cestovnim ruchu bylo zamé&stnano 92

tisic lidi. Turismus ma vSak 1 nepfimé vlivy, témi jsou naptiklad poskytovani ucetnich sluzeb

SHESKOVA, Marie, Cestovni ruch- pro vyisi odborné a vysoké skoly, s. 7

SRYGLOVA, Katefina a spol., Cestovni ruch- podnikatelské principy a prilezitosti v praxi, s. 18
YHESKOVA, Marie, Cestovni ruch- pro vyisi odborné a vysoké skoly, s. 9

ILEUTERIO, Florida, Introduction to tourism, s. 2

12pASKOVA, Martina a Josef ZELENKKA, Vykladovy slovnik cestovniho ruchu, s. 45
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a marketingu hoteltim ¢i naptiklad stravovacim zafizenim. Ty se na HDP podileli z 8,6 % a na

zameéstnanosti ze 7,9 %.13

3.2 Cestovni ruch jako systém

Cestovni ruch se skladd ze dvou podsystémil a to ze subjektu cestovniho ruchu a
objektu cestovniho ruchu. V tomto otevieném a dynamickém systému existuje mnoho

vzajemnych vazeb.**

3.2.1 Subjekt cestovniho ruchu

Synonymem pro subjekt cestovniho ruchu je ucastnik cestovniho ruchu. Z hlediska
ekonomiky je jim kazdy, kdo prostfednictvim spotieby statkii cestovniho ruchu v dobé
cestovani a pobytu mimo trvalé bydlisté uspokojuje svoje potieby. Ze statistického hlediska je
ucastnik cestovniho ruchu oznaceny jako navstévnik, turista a vyletnik. Ma zde vSak své
misto 1 staly obyvatel, tedy rezident, protoze i ten se podili zejména na domacim cestovnim

ruchu. Heskova (2011) uvadi nasledujici charakteristiku ucastnikti cestovniho ruchu:

e Staly obyvatel- V domacim cestovnim ruchu osoba, kterd Zije alesponl Sest po
sob€& nasledujicich mésicli v jiném misté pred ptijezdem do jiného mista na
krat$i dobu nez Sest mésicti. V zahrani¢nim cestovnim ruchu je to osoba zijici
v zemi alespoii jeden rok pied piijezdem do jiné zemé na dobu kratsi nez jeden
rok.

e Navstévnik- V domécim cestovnim ruchu osoba, ktera cestuje v zemi svého
trvalého bydlisté na jiné misto na dobu krats$i nez Sest mésict. V zahrani¢nim
cestovnim ruchu je to cestovani neptesahujici jeden rok s vyjimkou toho, Ze
ucel cesty nesmi byt vykon vydéle¢né ¢innosti.

e Turista- Osoba, ktera spliuje kritéria navstévnika a navic musi byt spojena
S minimaln¢ jednim pienocovanim. Z hlediska délky pobytu pak miizeme
rozliSovat turistu na dovolené a kratkodobé pobyvajiciho turistu.

e Vyletnik- Osoba, ktera cestuje na dobu krat$i nez 24 hodin bez pfenocovani

v daném mists.°

BpALATKOVA, Monika, Mezindrodni cestovni ruch, s. 13-18
YHESKOVA, Marie, Cestovni ruch- pro vyssi odborné a vysoké skoly, s. 10
BHESKOVA, Marie, Cestovni ruch- pro vyssi odborné a vysoké skoly, s. 12
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Obrazek 1- Schéma typologie cestujicich
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Zdroj: (HESKOVA, Marie, Cestovni ruch- pro vyssi odborné a vysoké skoly)

3.2.2 Objekt cestovniho ruchu

Zatimco subjekt cestovniho ruchu je nositelem poptavky a spotfeby, objekt je
nositelem nabidky cestovniho ruchu. Zahrnuje vSe, co se miiZe stat cilem zmény mista pobytu
ucastnika cestovniho ruchu. Jde zejména o piirodu, kulturu a hospodéistvi. Mezi objekty
cestovniho ruchu fadime cilové misto, podniky a instituce cestovniho ruchu. Pouze v ptipadé,
ze existuje vhodny ekvivalent k uspokojeni potfeb ucastnika cestovniho ruchu, se tento
subjekt rozhodne cestovat do cilového mista. Sluzby a zboZi vyrabéné podniky a institucemi
cestovniho ruchu jsou velkou soucasti cilového mista, které také miizeme oznacit jako
destinaci cestovniho ruchu. Tato destinace musi mit potencial jak v primarni tak sekundarni
nabidce.'®

Definici zdroji cestovniho ruchu je souhrn spolecenskych a piirodnich predpokladi
pro rozvoj cestovniho ruchu na daném tzemi. Déli se na primarni a sekundéarni zdroje

, 17
cestovniho ruchu.

Primarni zdroje cestovniho ruchu jsou zdroje, které by v destinaci existovaly i bez

vlivu cestovniho ruchu. Obsahuji kulturni a pfirodni atraktivity a vybaveni pro rekreaci.’®

Sekundarni zdroje jsou druhotné zdroje, které jsou v destinaci vybudovany za ucelem

YHESKOVA, Marie, Cestovni ruch- pro vyssi odborné a vysoké skoly, s. 13
pPASKOVA, Martina a Josef ZELENKKA, Vykladovy slovnik cestovniho ruchu, s. 332
18 PASKOVA, Martina a Josef ZELENKKA, Vykladovy slovnik cestovniho ruchu, s. 224
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realizace cestovniho ruchu. Zahrnuji zejména hotely, informacni centra, dalS$i ubytovaci

vr ’ ’ vr I . ’ 19
zafizeni, stravovaci zafizeni, jako jsou hospody a restaurace, a obchody se suvenyry.

3.3 Typologie cestovniho ruchu

Cestovni ruch 1ze podle raznych hledisek délit na formy a druhy cestovniho ruchu, ve

kterych se prostfednictvim dal$iho déleni specifikuji dalsi typy.

3.3.1 Druhy cestovniho ruchu

Ucel, za kterym ugastnici cestovniho ruchu cestuji a pobyvaji pfechodn& na cizim
misté, tvoti zdklad posuzovani turismu, o kterém hovofime pravé pii problematice druht
cestovniho ruchu. Jde o motivaci jejich ucastnikti. Podle Heskova (2011) mizeme analyzovat
n¢kolik druh:

e Stimulacni cestovni ruch- Smyslem je podpofit zdjem zaméstnancti o Uspéch
firmy. Slouzi k vychové zaméstnancii a k upevnéni vztahti uvniti spole¢nosti

o Kongresovy cestovni ruch- Obsahuje souhrn Cinnosti, které jsou spojeny
s pobytem v kongresovém misté, sluzebni cesty a zahrnuje rovnéz stimulaéni
cestovni ruch. Nepfimo zahrnuje i cestovni ruch obchodni, ktery se vyznacuje
cestovanim spojenym s profesi.

e Zdravotni cestovni ruch- VVzhledem k trendiim z konce minulého stoleti sili
tento druh cestovniho ruchu, jehoz znaky jsou zejména péce o télo a krasu.
Jeho soucasti jsou pfedevsim sportovné-rekreacni a relaxacni programy.

o Lazenisky cestovni ruch- Mezi hlavni znaky tohoto turismu patii zdravotné-
preventivni Cinnosti a lé€ba pod odbornym dohledem personalu piislusné
instituce.

e Kaulturni cestovni ruch- Zahrnuje uspokojovani duchovnim potieb lidi, kteti
touzi po moznosti poznavani kultury a zpiisobu zivota rezidenti navstivenych
cilovych mist. Obsahuje zejména navstévy muzei, galerii, divadel, nalezist' a
spolecenskych ¢i1 nabozenskych akci. Do tohoto druhu cestovniho ruchu patii i
nabozensky turismus, jehoz projevem jsou pouté na potni mista.

e Myslivecky a rybaisky cestovni ruch- Ugastnici tdchto druhd cestovniho

ruchu jsou motivovani moznostmi lovu zvéte ¢i chytani ryb.

¥ pPASKOVA, Martina a Josef ZELENKKA, Vykladovy slovnik cestovniho ruchu, s. 262
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Sportovni cestovni ruch- Je spojeny s vykonavanim sportovnich Cinnosti a
pobytem v piirodnim prostedi. Jde naptiklad o turistiku horskou, pé&si, vodni,
dale pak mototuristiku a cykloturistiku. S ohledem na ro¢ni obdobi se méni
obliba riznych sportovnich aktivit.

Dobrodruzny cestovni ruch- Hlavnim znakem je objevovani a touha po
neznamém, je soucasti sportovniho cestovniho ruchu.

Rekreacni cestovni ruch- Je charakteristicky zejména pasivnim i aktivnim

odpocinkem, ktefi slouzi pro obnoveni psychickych a fyzickych sil. 20

3.3.2 Formy cestovniho ruchu

Toto rozdéleni umoziuje detailnéji urcit podstatu cestovniho ruchu z hlediska cili a

potteb jeho ucastnikli. Lze ho pouzit tehdy, kdyz se jako zdklad posuzovéani vezmou rizné

pfi¢iny, které cestovni ruch ovliviiuji a disledky, které ptinasi. Podle Heskova (2011) lze

formy rozdé¢lit podle mnoha hledisek:

Geografické hledisko- Obsahuje domaci cestovni ruch, ktery ptedstavuje
cestovani a pobyt domaciho obyvatelstva ve vlastni zemi, zahrani¢ni cestovni
ruch, ktery muizeme déale délit na aktivni a pasivni zahrani¢ni ruch, a
mezinarodni cestovni ruch, ktery je tvofen zahrani¢nim cestovnim ruchem
v ramci az nékolika stath ¢i regiont.

Pocet ucastniki- Zahrnuje individualni cestovni ruch, ktery je
charakteristicky samotnym organizovanim pobytu jednotlivce nebo malé
skupiny, a skupinovy cestovni ruch, kde skupina vyuziva pti cestovani vyhody,
jako jsou napiiklad slevy pfi preprav€é a ubytovani. Do rozdéleni v ramci
tohoto hlediska patfi i masovy a ekologicky turismus. Masovy cestovni ruch je
hromadny a je charakteristicky ptredev§im pouZivani rychlych dopravnich
prosttedkli, pohodlnym a pasivnim pfistupem a pevnym programem, ktery
byva fizen zvenku. Cestovni ruch ekologicky je vdzan zejména s pomalymi
dopravnimi prostfedky a namahavou a aktivni ¢innosti.

Zpusob organizovani- RozliSujeme zde individualni cestovéni, které je
charakteristické samotnym organizovanim, a organizované cestovani, které

maji na starost cestovni kancelare specializované na tuto ¢innost.

pASKOVA, Martina a Josef ZELENKKA, Vykladovy slovnik cestovniho ruchu, s. 19-24
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e Vék ucastniki- Zahrnuje cestovni ruch déti, mladeze, seniori a rodinny
cestovni ruch, kde kazdy je charakteristicky urCitym typem cestovani a pobytu.

e Délka acasti- Obsahuje cestovni ruch vyletni, charakteristicky pobytem mimo
misto trvalého bydlist¢ kratS$i nez jeden den bez pfenocovani, kratkodoby,
ktery neptesahuje dveé az tii prenocovani, a dlouhodoby, ktery trva déle nez tti
az Ctyfti dny.

e Pievazujici misto pobytu- RozliSujeme méstsky, priméstsky, venkovsky,
horsky a pfimoisky cestovni ruch. Specifickym druhem je ekoagroturistika,
ktera je charakteristickéd ekologickym hospodatrenim.

e Ro¢ni obdobi- Je zde moZzné hovofit o sezonnim, mimosezonnim a celoro¢nim
cestovnim ruchu. Sezonnost je zpiisobena ptedevs§im plsobenim ptirodnich a
socialnich Cinitelt.

e Dopravni prostiedek- Zahrnuje cestovni ruch motorizovany, Zelezni¢ni,
letecky, lodni a karavaning. Kazdy znich je specificky jinym pouzitym
dopravnim prostfedkem. Od sebe se 1iSi zejména prozitkem z cestovani a
pouzitymi finan¢nimi prostiedky.

e Dynamika- Obsahuje pobytovy cestovni ruch, ktery je charakteristicky
pobytem Ucastnikll trvajicim vice dnli na jednom misté, a putovni cestovni
ruch, jehoz znakem je zejména organizované cestovani po urCité trase za
ucelem poznavani.

e Sociologie- RozliSujeme navstévu piibuznych a znamych, socidlnim a
etnickém cestovnim ruchu. Socidlni cestovni ruch je charakteristicky hrazenim
nakladi statem, zameéstnavatelem ¢i nadaci. Do tohoto turismu se fadi
pfedevSim zdravotn& znevyhodnéni uc€astnici. Etnicky turismus zahrnuje cestu

do ptivodni vlasti.?

Naésledujici tabulka s drobnymi zmé&nami v pojmenovani zobrazuje detailnéji rozdéleni

cestovniho ruchu.

'HESKOVA, Marie, Cestovni ruch- pro vyssi odborné a vysoké skoly, s. 25-34
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Obriazek 2- Druhy a formy cestovniho ruchu

hromadny

Cestovni ruch
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Zdroj: (PASKOVA, Martina a Josef ZELENKA, Vykladovy slovnik cestovniho ruchu)

3.3.3 Nové trendy cestovniho ruchu

V poslednich letech dochazi ve svété a dokonce i v Ceské republice k rozmachu
novych, alternativnich druhti cestovniho ruchu. Zejména nékteré maji u nas vysoky potencial.
Kotikova (2013) ur¢ila nékolik novych produktl v nabidce cestovniho ruchu:

e Gastronomicky cestovni ruch, také kulinatsky turismus
e Zdravotni cestovni ruch

e Dobrodruzny cestovni ruch

e Temny cestovni ruch, také Dark tourism

e Svatebni cestovni ruch

e Dobrovolnicky cestovni ruch

e Filmovy cestovni ruch

e Vesmirny cestovni ruch

e Event turismus®?

2K OTIKOVA, Halina, Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu, s. 37-148
8
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Vzhledem k dynamic¢nosti souc¢asné spole¢nosti a vysokym naroktim turistd na sluzby
cestovniho ruchu se nové trendy stavaji vyhledavanou formou turismu. Méni se pozadavky
ucastnikli cestovniho ruchu a tento fakt vede k nutnosti tvorby novych forem v cestovnim

pramyslu.

Zdravotni cestovni ruch

Zdravotni nebo také 1écebni cestovni ruch spojuje cestovani s 1écbou nebo péci o
zdravi. Tento turismus lze rozd¢lit na 3 zakladni typy, které se vzajemné prolinaji, 1isi se vSak
zdravotnim stavem turisty a potiebou lé¢karského zakroku. Je znam cestovni ruch zdravotni,
lazensky a wellness turismus. Pro castnika zdravotniho turismu je charakteristickd potteba
1ékatského zakroku. V tomto piipadé lze tedy fici, Ze turista je jiz nemocny a potiebuje
urychlené 1ékatskou pomoc. Naopak ucastnik wellness cestovniho ruchu provozuje tento
turismus za Ucelem prevence vi¢i nemocem, Cili za uGcelem zlepSeni zdravi. Lazensky
turismus propojuje piedchozi dva typy zminéného cestovniho ruchu. Nejcastéjs§imi zakroky
zdravotniho cestovniho ruchu je zejména plasticka chirurgie a kardiochirurgie.?

Mezi hlavni motivy lé€ebného cestovniho ruchu jsou zejména problémy se zdravotnim

cev v ’ S " . ’ v r - 24
pojisténim, nizké ndklady a vyssi kvalita zdravotnich sluzeb v dané zemi.

Dobrodruzny cestovni ruch

Pro charakteristiku dobrodruzného turismu je potieba definovat pojem dobrodruZzstvi.
Definici tohoto pojmu je casové ohranicena ¢innost, ktera obsahuje silnou emocionalni ucast
jedince, jedinec¢nost, nepiedvidatelnost a neptenositelnost. Jde tedy o jakousi vyzvu, kterd
vyvola pocit vzruSeni nebo radosti. Nelze ji nahradit a nelze ji pfenést na nékoho jiného,
konecny vysledek neni pfedem stanoven. Dobrodruzny turismus je tedy spojen se silnym
emocionalnim prozitkem a s patfi¢nou davkou kontrolovaného rizika. Tento cestovni ruch po
ucastnikovi vyZaduje urcité dovednosti a vyvoldvd u ng potfeba piekonadvat vyzvy.
Dobrodruzny turismus lze rozdé€lit na turismus poustni, vodni, motsky, pralesni, polarni a
horsky. V Ceské republice existuje nékolik zazitkovych agentur, dobrodruznému turismu se
vénuje cestovni kancelai Adventura a Alvarez.”®

Dobrodruzny turismus je spojen s ¢innosti, kterd je zpravidla provadéna v ptirodnim
terénu, vyzaduje specialni sportovni vybaveni a je zaroven vzruSujici pro ucastniky tohoto

, 2
cestovniho ruchu.?®

2 KOTIKOVA, Halina, Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu, S. 53-60

#* UYSAL, Muzaffer a Richard PERDUE, Handbook of tourism and Quality-of-life Research, s. 196
2 KOTIKOVA, Halina, Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu, S. 65-75

% BUCKLEY, Ralf, Ecotourism: Principles and practices, s. 27
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Temny cestovni ruch

Pro temny cestovni ruch je charakteristické cestovani za icelem poznani a navstévy
mista, které je spojeno s utrpenim, nedtdstim, strachem nebo smrti. Ugastniky motivuje
piredevSim prozitek strachu a pocitu ohrozeni. Turisti mohou byt fascinovani mistem, kde
doslo k utrpeni nebo masakru. Nejcastéjsimi cili temného cestovniho ruchu jsou hibitovy,
véznice, mucirny, mista genocidy, popravisté, apod. Specifickym piikladem je projekt Pozne;j
Prahu jinak, pii némz pusobi jako privodci lidé bez domova, ktefi seznami ucastniky
S odvracenou stranou Prahy.27 Mezi nejznaméjsi mista spojend s temnym turismem patii

koncentra&ni tabory, zejména pak tabor Auschwitz v Polsku a Dachau v Némecku.?

Obrazek 3- Cile temného cestovniho ruchu

hibitovy

mista genocidy, poprav véznice, mugirny

\ Temny cestovni ruch /

po stopach otrokii // \\ mista katastrof

rekonstrukce bitev muzea, pamatky

Zdroj: (KOTIKOVA, Halina, Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu)
Event turismus

Event turismus se zaméfuje zejména na Cinnosti spojené s planovanim a podporou
jednotlivych destinaci a atraktivit. Uastnici jsou motivovani k nav§tévé uréité udalosti. Tyto
eventy jsou velmi dilezitou slozkou dané destinace a vyznamnym motivem pro turisty.
Tematicky lze tyto udalosti rozdélit na eventy kulturni, sportovni, spoleCenské, zabavni,

naboZenské a pfirodni. DalSimi specifickymi druhy jsou napf. seminéfe, veletrhy a vystavy. 29

Dobrovolnicky cestovni ruch

Dobrovolnicky turismus spojuje cestovani s poskytovanim dobrovolné pomoci lidem
nebo obnoveni pfirodniho prostfedi. Odmeéna neni zpravidla Zadna, nebo jen minimalni.
Dobrovolnicky turismus muize ucastniky motivovat v moznostech poznavani jinych kultur,
ziskani pracovnich zkuSenosti a sezndmeni se s novymi lidmi. Dal§im neméné dulezitym
divodem je 1 pomoc dobré véci. Dobrovolnickym cestovnim ruchem se zabyva svétova sit’

WWOOF, World Wide Opportunities on Organic Farms, ktera vznikla roku 1971 a dava

2" KOTIKOVA, Halina, Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu, S. 79-89
8 LENNON, John a Malcolm FOLEY, Dark Tourism, s. 28
» KOTIKOVA, Halina, Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu, s. 91-94

20



dobrovolnikiim moznost zlc€astnit se praci na ekologické farmé. Odmeénou je ubytovani,

" . IV 30
strava a zkuSenosti, které tu u¢astnik muze ziskat.

Svatebni cestovni ruch

Svatebni cestovni ruch v sobé zahrnuje organizované cesty, pfi kterych je hlavnim
divodem ucasti svatba a ¢innosti s ni spojené. S vyjimkou cesty za u¢elem uzavieni siatku
lze uvést 1 dalsi alternativy, jako jsou libanky, louceni se svobodou, zasnuby, vyroci svatby a
obnoveni manzelského slibu. Ceska republika je v tomto ohledu atraktivni destinaci, podle

tdaji Ceského statistického ufadu v roce 2011 zde uzavielo siiatek 250 cizincd.®

Filmovy turismus

Z dtivodu oblibenosti televize a film vznikl filmovy cestovni ruch, ktery zahrnuje
cestovani na mista spojena se vznikem daného filmu nebo serialu. Formami tohoto turismu
jsou filmové festivaly a premiéry, prohlidka filmového studia, sledovéani nataceni filmu nebo
také pozorovani celebrit. Film miize byt znaénym marketingovym nastrojem pro zajem o
danou destinace, kde probihalo nataceni. Tento fakt dokazuje naptiklad 300 % nartst poctu
navstévniku rok po premiéie filmu State¢né srdce u pomniku Williama Wallace ve Skotsku.*

Filmovy turismus m4 i sva negativa, t¢mi mohou byt zejména zména kultury tamnich
obyvatel vlivem velkého naporu turisti. Misto miiZze ztracet svou autentiCnost a zvysSujici se

frekventovanost navstévnikd mize poskodit ptirodni prostfedi.33

Vesmirny cestovni ruch

Vesmirny turismus je nejnoveéjsSim odvétvim, které je svou narocnosti a technickymi
pozadavky na hranici lidskych schopnosti. Vzhledem kvelmi vysokym néakladim
piesahujicich az 20 mil. $ se do vesmiru dostalo zatim pouze nékolik turisti. Tento cestovni
ruch je charakterizovan jako organizované cestovani do vesmiru, které je provadéno
organizaci s vysokou mirou specializace. Zminény subjekt musi disponovat tou nekvalitn&jsi
technikou. Vesmirny cestovni ruch lze klasifikovat na turismus virtudlni, pozemni,
pfedvesmirny, suborbitalni a orbitalni. Prvni dvé zminéné formy probihaji na zemi a jsou
dostupné pro velkou ¢ast turistii. Pf1 Pfedvesmirném, suborbitdlnim a orbitalnim turismu se

ucastnik nachazi jiz ve vyice od 25 az do 2000 km nad zemskym povrchem.**

% KOTIKOVA, Halina, Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu, s. 115- 123
31 KOTIKOVA, Halina, Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu, $.125- 130
%2 KOTIKOVA, Halina, Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu, s. 131-137
¥ ROBINSON, Peter, HEITMANN, Sein a Peter DIEKE, Research Themes for Tourism, s. 196
3 KOTIKOVA, Halina, Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu, s. 143-147
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3.4 Gastroturismus

,,Gastronomicky cestovni ruch predstavuje takovou formu cestovniho ruchu, u které je
hlavnim motivem gastronomie a kulinarské zazitky. Miize se jednat o ucast na
specializovanych gastronomickych akcich nebo o zazitky spojené s konzumaci, s pripravou a
prezentaci jidla, seznameni se s gastronomickymi tradicemi v dané destinaci*“*® Tak zni
definice podle Kotikova (2013), ktera z velké miry vystihuje gastronomicky cestovni ruch.
Typickymi aktivitami jsou navstévy zvlastnich restauraci, rybarské lodni vylety, pivni
slavnosti, exkurze do vyroben potravin atd.*®

Jedna se o moderni trend, ktery zahrnuje zejména snahu kuchaiti o piiblizeni narodni
kuchyn¢ zahraniénim hostim. Cesty za kulindiskym zaZitkem probihaji v historickych
centrech, u mofe i1 v pfirodé. Za rustem tohoto trendu stoji predev§im vyzkum Gourmet
Magazine s Travel Association of America (2006), ve kterém se 17 % dotazovanych turistt
hlasi ke kulinafskému turismu. Z této skupiny az 46 % tvoii respondenti, u kterych touha po

kulinaiském zazitku tvoii hlavni aspekt pro vybér cilové destinace.

3.4.1 Clenéni gastronomického cestovniho ruchu

Gastronomicky cestovni ruch je velmi rozmanitym odvétvim, do kterého lze podle

Kotikova (2013) zahrnout nasledujici aktivity:

e Podniky verejného stravovani- Zahrnuje konkrétni stravovaci zafizeni, jako
gurmetskd zafizeni, gastronomicka zafizeni a zazitkové restaurace. Tyto
podniky jsou patrné nejnavstévovanéjSim cilem kulinafského turismu.
Gurmetska zatizeni zahrnuji pfedevSim luxusni restaurace, které nabizeji
exkluzivni kulinaisky prozitek. Zazitkové restaurace sazeji na jedinecné
prostiedi a podavani jidla, ptikladem mohou byt sttedovéké restaurace.

e Gastronomické destinace cestovniho ruchu- Obsahuje destinace, které jsou
Z hlediska gastronomie zajimavé pro ucastniky cestovniho ruchu. Na prednich
pfickach v navstévnosti se ve svétovém méfitku nachdzi zejména Mexiko,
Francie, Italie, Japonsko a Indie. V Ceské republice se jedna piedeviim o
Moravu (vinafstvi) a Plzenisky kraj (pivovarstvi).

e Gastronomické akce a udalosti- Hlavnim znakem téchto udélosti jsou velké,

kulturni akce- napf. vinobrani, pivni festivaly, kde jsou mimo hlavniho ucelu,

®KOTIKOVA, Halina, Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu, s. 39
% pPASKOVA, Martina a Josef ZELENKKA, Vykladovy slovnik cestovniho ruchu, s. 100
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prezentaci jidla a napojti, udalosti spjaty i s kulturnim programem. V Ceské
republice je nejvétsi festival tohoto druhu Prague Fond Festival, ktery je
potadany od roku 2007. Nejvetsim pivnim festivalem je udéalost v Némecku se
jménem Oktoberfest.

Gastronomicka muzea- Jedna se o muzea s riznorodym zaméienim na jidlo
¢i piti. Tyto muzea mohou byt zamétena jak na urcity druh pochutiny, tak na
jidlo celkové.

Farmarské trhy- Farmarské trhy vynikaji moznosti zakoupeni mistnich
produktii ve formé zemédélského a potravindiského zbozi. Tyto trhy podporuji
malé a stfedni podniky a vyrobce potravin.

Kurzy vaieni- Vzhledem k zvysenému zajmu o kulinaiské uméni vznika tento
specificky druh cestovniho ruchu, ktery prostfednictvim kurzi poméha

V oblasti vaieni.®’

Nasledujici obrazek slouzi ke grafickému znazornéni klasifikace cestovniho ruchu. Do

kulinafského turismu lze zahrnout aktivity v obrazku uvedené.

Obrazek 4- Klasifikace kulinafského cestovniho ruchu

KULINARSKY CESTOVNI RUCH

P°dﬂik}" xieiejného gastronomické gastronomické gastronomické
stravovant dochinaca akce a udalosti provozy
gastronomicka farmaiské trhy kurzy vafeni
muzea

Zdroj: (KOTIKOVA, Halina, Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu)

37KOTfKOVA, Halina, Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu, s. 43-47
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3.5 Pivovarnictvi

vewr

tradici. V Ceské republice je 43 pramyslovych pivovarti a 148 minipivovart, které nabizeji az

550 druhii piv.*®

3.5.1 Historie piva

Historie svétového pivovarnictvi sahd az do 7. tisicileti pfed nasim letopoctem do
Mezopotamie. Na tizemi Ceské republiky se prvni vyroba piva datuje na rok 993 naseho

letopoctu.

Pocatky pivovarnictvi

Jako kolébka piva se oznacuje oblast Mezopotamie, kde se péstovalo obili jiz v 7.
tisicileti pfed naSim letopoctem. S velkou pravdépodobnosti byla uz v této dob¢ zndma vyroba
kvaseného obiln¢ho napoje. Dalsi velkou fisi, ktera se zaslouZila o rozvoj pivovarnictvi, byl
Egypt, v kterém podle jeho obyvatel bylo pivo vynédlezem bohti. Za zlaty vék egyptského
pivovarstvi se oznacuje vlada Ptolemajovct, ve které se stat stal monopolnim vyrobcem piva.
V Cechéach se prvni zminka o vyrobé piva datuje na rok 993 a je spjata s Bfevnovskym
klasterem. Uvadi se, ze zdej$i benediktini vyrabéli pivo a vino. V této dob€ vSak druhy cesky
biskup Vojtéch zakazal vareni piva, pravdépodobné z ditvodu nedostatku obilnin pro béznou

obzivu. *°

Pivovarstvi do poloviny 19. stoleti v Cechach

Obdobi do 19. stoleti naseho letopoctu je charakterizovano zejména doméci a nasledné
femeslnou vyrobou. V této etapé se pivo pfipravovalo na principu svrchniho kvaseni. Do 12.
stoleti se vafeni piva veénovali zeny, az kdyZz se pivo zaCalo stdvat vyhodnym kupnim
artiklem, zacali se jim zabyvat muzi.* Vyznamnou osobnosti pro pivovarské odvétvi byl
FrantiSek Ondiej Poupé zijici v letech 1753-1814, ktery se zaslouzil zejména o zavedeni
teploméru do procesu vafeni piva. Mezi jeho dalsi vynalezy a objevy patii pivni véha a
tabulky, které ptedchazeli souCasnym varnim listim. F.O. Poup¢ se také zaslouzil o vznik

. 1y .41
prvni sladovnickeé skoly u nés.

K OTIKOVA, Halina, Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu, S. 50
¥BASAROVA. Gabriela a Ivo HLAVACEK, Ceské pivo, 5.12-15
““BASAROVA. Gabriela a Ivo HLAVACEK, Ceské pivo, 5.50

* CHLADEK, Ladislav, Pivovarnictvi, s. 170
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Pivovarstvi od poloviny 19. stoleti v Cechach

V tomto obdobi zanikd femeslna vyroba piva a dochazi ke vzniku pivovarstvi jako
pramyslového odvétvi. Mnoho malych pivovarii majici jednoduché zafizeni zanikd a zacina
¢éra velkych a modernich méstskych pivovari a posléze i akciovych pivovara. Vyznamnou
technologickou zménou ve vyrobé piva je proces spodniho kvaseni, které zacal pouzivat
Méstansky pivovar v Plzni. V roce 1835 se v Cechach vyskytovalo 1087 pivovart, jejichz
produkce byla necelé 2 miliony hl. O 75 let pozdéji, vV roce 1935, to bylo jen 804 pivovard,
produkce vSak byla 6 krat vétsi, tedy necelych 12 miliont hl. *2 7 tohoto faktu je patrné, ze
Vv druhé poloviné 19. stoleti doslo k vyznamnému technologickému postupu.

Pro ceské pivovarstvi bylo nejvétsi pohromou obdobi 1. a 2. svétové valky.
Problémem bylo zejména nedostatek surovin, absence zkuSenych pracovnikd a demontdz
zafizeni z ditvodu potteby barevnych kovl na vojenské ucely. Druhd svétova vélka pfinesla
ohromné ztraty kvili zabrani tzv. Sudet, pii kterém Ceské pivovarstvi ztratilo 121 pivovart a

necelych 7300 ha chmele.®®

Ceské pivovarstvi po IL. svétové vilce

V obdobi po druhé svétové vélce se usilovalo o udrzeni dobrého jména ceského
pivovarstvi. Dochéazi k velkym zméndm v organizaci pivovari a sladoven. V roce 1945 se
dekretem prezidenta republiky znarodnuji pivovary s vystavem nad 150 000 hl piva ro¢né.
Obdobi mezi lety 1948- 1989 je charakterizovano neustalymi zménami fidicich organizaci pro
vyrobu sladu a piva. Po roce 1989 dochazi k privatizaci sladoven a pivovarl a za¢inaji vznikat
spolecnosti s ruenim omezenym, akciové spolecnosti, soukromé a statni podniky. Nechybéla
investice zahrani¢nich firem. Postupem let sméfovala koncentrace vyroby v pivovarském a
sladatském primyslu do velkych zavodl, kterda zapfiCinila zvySujici se produkci piva
Vv nasledujicich letech. Dikazem je srovnani vystavu piva z Ctyficatych a devadesatych let 20.
stoleti. V roce 1948 byla produkce piva necelych 7 milioni hl, v roce 1992 téméf 19,5
miliond hl ro¢né.

Mezi dalsi dalezité udalosti v pivovarstvi patii zmény v sortimentu piva, vznikaji piva
s nizkym obsahem cukru, piva nizkoalkoholicka a piva nealkoholicka. ZvySuje se i zdjem o
lahvové pivo, tento pozadavek mél za nésledek nové technologie a obalové materialy. Od 60.
let dochézi k zasadnim zménam procest vyroby piva a v modernizaci pivovard, ktera trvala az

do konce 20. stoleti. Za historicky rozvoj lze povazovat obdobi mezi lety 1990-1995, ve

BASAROVA. Gabriela a Ivo HLAVACEK, Ceské pivo, 5.52
“BASAROVA. Gabriela a Ivo HLAVACEK, Ceské pivo, 5.83-84
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kterém se uskutecnila modernizace vétSiny vyrobnich usekl prednich ¢eskych pivovart. Tyto

udalosti vedli ke v&t3i produktivité pivovari a také k vzristajicimu exportu do zahrani¢i.

3.5.2 Pivo

Oficiélni definice piva zni podle zdkona vydaného Ministerstvem zeméd¢lstvi takto:
wpivem je penivy ndpoj vyrobeny zkvasenim mladiny pripravené ze sladu, vody, neupraveného
chmele, upraveného chmele nebo chmelovych produktu, ktery vedle kvasnym procesem
vzniklého alkoholu (ethylalkoholu) a oxidu uhlicitétho obsahuje i wurcité mnozstvi
neprokvaseného extraktu, slad lze do vyse jedné tretiny hmotnosti celkového extraktu piivodni
mladiny nahradit extraktem, zejména cukru, obilného Skrobu, jecmene, pSenice nebo ryze; u
piv ochucenych muze byt obsah alkoholu zvysen pridavkem lihovin nebo ostatnich

alkoholickych ndpojii*“®

Vyroba piva je slozity proces, ktery obsahuje nasledujici ¢asti: Srotovani, rmutovani,
scezovani sladiny, vyroba mladiny, separace horkych kali, chlazeni mladiny, provzdusinovani
mladiny, zakvaSovani mladiny, hlavni kvaseni a lezeni piva. V pribéhu 20. stoleti se pivo
zacina filtrovat, nasledné i pasterizovat a stabilizovat.*®

V soudasné dobé se pivo podle legislativy Ceské republiky rozdéluje podle EPM,
extraktu v puvodni mladiné, na 4 zakladni kategorie. Hodnota EPM v podstaté uruje
stupniovitost napoje. Kategorie lze tfidit na:

e lehka piva- s EPM do 7,99 %

e vycCepni piva- S EPM od 8,00 % do 10,99 %

e lezaky- EPM v rozmezi od 11,00 % do 12,99 %
e specialni piva- EPM nad 13,00 %"’

Mimo toto rozdéleni lze urcit dalsi kategorie piv, které jsou zaméfeny na konkrétni
spotiebitele. Mezi né patfi zejména piva nealkoholicka urcena pro fidice, piva se snizenym
obsahem cukru uréend pro diabetiky a dale pak specifickd piva pSeni¢na, bylinnd, nefiltrovana
a kvasnicova.*® Druhti piv ve svété je vSak nespocet, pro konkrétnéjsi predstavu lze uvést
nékolik znaméjSich, jako jsou naptiklad belgicka piva Hoogarden a Duvel a anglické
zazvorove a typicky hotké pivo Ale.® Dilezitym poznatkem je vliv piva na lidské zdravi. Pti

konzumaci 10 az 60 g alkoholu, tedy 1-5 piv podle procenta EPM, mize pivo prospivat

“BASAROVA. Gabriela a Ivo HLAVACEK, Ceské pivo, 5.86-106

*Portdl eAGRI [online]. [cit. 2015-01-11]. Dostupné z: http://eagri.cz/public/web/mze/
* CHLADEK, Ladislav, Pivovarnictvi, s. 57-59

*" CHLADEK, Ladislav, Pivovarnictvi, s. 174

*8 CHLADEK, Ladislav, Pivovarnictvi, s. 174

49 CHLADEK, Ladislav, Pivovarnictvi, s. 175-180
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zejména v téchto smérech: podpora travici soustavy, povzbuzeni dychani a chut’ k jidlu,

y ‘o : o , Y 11s . 50
ochrana pted srde¢nimi nemocemi, posilovani kosti a ochrana pied lamavosti.

3.5.3 Pivovarstvi v Ceské republice

Lze fici, ze vysledky pivovarstvi maji velky vliv na pivni turismus. Z vysledkl
vyplyva, ze spotieba piva v roce 2013 v tuzemsku klesla oproti minulému roku o 1,1 % na
144 1 na jednoho obyvatele. Pro pivni turismus také pokracuje negativni fenomén konzumace
piva v domacnosti na tkor stravovacich zafizeni, ve kterych klesla spotieba piva na 41 %
z celkové spoteby tohoto napoje.>’ Naopak pozitivnim jevem je zvysujici se spotieba piva
turistd, ktefi navstivi Ceskou republiku. Podle Ceského svazu pivovarti a sladoven vypili
oproti roku 2012 o 47 tisic hl vice, tedy 600 tisic hl piva.52

Nasledujici 2 grafy zobrazuji detailni vysledky vyroby piva pro tuzemsko od roku
2009 do roku 2013 a podil spotieby piva v on-trade a off-trade, tedy ve stravovacich

zafizenich a domacnostech.

Graf 1- Vyroba piva v mil. hl
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Zdroj: (Vlastni tvorba na zaklad¢ udaji z: www.ceske-pivo.cz/pro-media)

Graf 2- Podil spotieby piva v on-trade a off-trade
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Zdroj: (Vlastni tvorba na zakladé dat z: www.ceske-pivo.cz/pro-media)

YBASAROVA. Gabriela a Ivo HLAVACEK, Ceské pivo, 5.122-123

3! Spotieba piva v Cesku dale mirné kles4, pivovarnikiim pomahé rostouci export. CSPS [online]. [cit. 2015-01-
09]. Dostupné z: http://www.ceske-pivo.cz/spotreba-piva-v-cesku-dale-mirne-klesa-pivovarnikum-pomaha-
rostouci-export

52 Zahrani¢ni turisty 1aka Geské pivo, vypiji dvé denné& | CSPS. CSPS [online]. [cit. 2015-01-09]. Dostupné

z: http://www.ceske-pivo.cz/zahranicni-turisty-laka-ceske-pivo-vypiji-dve-denne
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Z ptedchozich udajt Ize fici, Ze spotieba piva za rok 2013 mirn¢ stagnovala. Vznika
tedy pozadavek pro opétovné zvySeni spotieby piva, a to zejména ve stravovacich zatizenich,
které jsou spjaty s pivnim turismem. Pro tento ucel budou v praktické casti zpracovana

doporuceni, které by méli za cil vyhovét tomuto pozadavku.

3.5.4 Pivni turismus v Ceské republice

,Pivni turismus je forma cestovniho ruchu, jejiz ucastnici jsou motivovani
gurmanskym zazitkem z konzumace ruznych druhii piva a z typického hospodského prostiedi,

It

pFipadné i poznavéanim historie a soucasnych technologii vyroby piva ‘3. Takto zni definice
pivniho turismu podle Péaskové a Zelenky (2002). Jednou z nejvyhledavanéjSich forem
pivniho cestovniho ruchu jsou pivni slavnosti. To dokazuje ptfedev§im nejvetsi pivni slavnost
zvand Oktober fest, ktera je pravidelné potfddana v Mnichové a jejiz navstévnost Cini za
nékolik dni az Sest a piil milionti navatévnika.>

Obecné gastroturismus a konkrétné pivni turismus je silné rozvijejicim odvétvim,
ktery méa zejména v Ceské republice, zemi piva, vysoky potencial. Tento specificky druh
cestovniho ruku neobsahuje pouze konzumaci piva, ale i mnoho dalSich alternativnich
zpusobu, které jsou izce spojeny s timto napojem. Vedle pivnich slavnosti, které jsou turisty
nejvyhledavangjsi formou tohoto turismu, existuje i mnoho dal$ich forem, jako jsou naptiklad
pivovarskd muzea, které umoziiuji nahlédnout do historie vyroby tohoto zlatavého moko.
Velmi oblibenou turistickou atrakci jsou také tzv. pivni stezky, které spolu s konzumaci piva
propojuji mista spojend s pivni tématikou. Mezi formy pivniho turismu tedy patii pivovary,
pivni slavnosti, pivni muzea, pivni cyklostezky, pivni lazné, kurzy vateni piva, pivnice a
pivotéky. Posledni zminéna alternativa nabizi rozsifeny sortiment piv a v této dob¢ se jiz
objevuje i v podob¢ internetového obchodu.

Fakt, ze zajem o pivni turismus ma vysoky potencidl dalsiho rozvoje, dokazuje
predevsim tiskova zprava za rok 2012, ve které se uvadi, Ze prohlidkové trasy nejvétSich

pivovari v Ceské republice navtivilo az 270 tisic navitévniki. >

PASKOVA, Martina a Josef ZELENKKA, Vykladovy slovnik cestovniho ruchu, s. 213
*HALL, Michael Colin a Liz SHARPLES, Food and wine festivals and events around the world, 2008, s. 167
»®KOTIKOVA, Halina, Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu, s. 50
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4. Prakticka cast

4.1 Vymezeni sledované destinace

Stredodesky kraj lezi uprostied Cech a je nejvétsim krajem v Ceské republice.
Se svoji rozlohou 11 015 km2, po¢tem obyvatel 1 312 481 a vyhodnym umisténim je fazen
K nejvyznamnéj$im krajim v této zemi. StfedoCesky kraj sousedi s krajem Libereckym,
Pardubickym, Plzefiskym, Kralovéhradeckym, Jiho¢eskym, Usteckym a Vyso&inou. Pro tuto
destinaci je vSak nejpodstatnéjsi jeji obklopeni hlavniho mésta Prahy, které ma za nasledek
fadu ekonomickych vyhod. StfedoCesky kraj je pro hlavni mésto vyznamnym zdrojem
pracovnich sil, dodava potraviny a poskytuje svijj rekreacni potencional. °

Pro cestovni ruch je v tomto kraji vyznamna vysoka koncentrace historickych pamatek
a chranénych krajinnych oblasti. Zejména mésto Kutnd Hora, zapsané na seznam svétového
ptirodniho a kulturniho dédictvi UNESCO, se vyznacuje mnoha pamatkami, jako jsou chram
sv. Barbory, Kostnice a Hradek se stiibrnymi doly. Dominantou v tomto kraji jsou vsSak i
hrady a zamky. Nejznaméj$i hrady jsou Karlitejn, Toénik, Kiivoklat, Cesky Sternberk a
Kokoiin. Mezi nejproslulej$i zamky lze fadit Konopiité, Zleby, Lany a Nelahozeves. Mezi
nejvyznamnéjsi chranéné krajinné oblasti patii CHKO Kfivoklatsko, Kokotinsko, Cesky raj a

7 v v . . . . ’ ’ ’
" 1 piesto, Ze je tento kraj velmi atraktivnim mistem pro cestovni ruch,

Cesky kras.
navitévnost hromadnych ubytovacich zafizeni se podle CSU v roce 2014 v této destinaci
sniZila o 1,5 %, tedy na kone¢nych 807 738 navstévniku. %8

Stiedocesky kraj byl v roce 2013 hlavni destinaci delSich cest, jako jsou prazdninové
pobyty spojené s prenocovanim. Primérny pocet pifenocovani pro oznaceni delsi cesta je 8
dni. V tomto roce se na celkovém poétu 7 089 tis. cest v Ceské republice podilel z 17,7 %.
Podil na celkovém poctu pfenocovani u delsich cest mél tento kraj z 21 %.

Pro tento kraj je dale charakteristicky rozvinuty pramysl a také zemédé&lstvi
prosperujici zejména ze severovychodni ¢asti kraje, kterd méa vynikajici pfirodni podminky.

Péstuje se zde pSenice, je¢men, cukrovka a déale pro vyrobu piva duilezita plodina, chmel.*°

% Charakteristika kraje | CSU pro Stiedocesky kraj. Cesky statisticky iiiad | CSU [online]. [cit. 2015-01-09].
Dostupné z:http://www.czso.cz/xs/redakce.nsf/i/charakteristika_kraje

> Charakteristika kraje | CSU pro Sttedocesky kraj. Cesky statisticky iirad | CSU [online]. [cit. 2015-01-09].
Dostupné z:http://www.czso.cz/xs/redakce.nsf/i/charakteristika_kraje

%8 Cestovni ruch ve Stiedoceském kraji v roce 2014 | CSU pro Stiedocesky kraj. Cesky statisticky tiad |
CSU [online]. [cit. 2015-01-09]. Dostupné z:
http://www.czso.cz/xs/redakce.nsf/i/cestovni_ruch_ve_stredoceskem_kraji_v_roce_2014

% PLATKOVA, Monika a Jitka ZICHOVA, Ekonomika turismu, s. 194-195

% Charakteristika kraje | CSU pro Sttedocesky kraj. Cesky statisticky iirad | CSU [online]. [cit. 2015-01-09].
Dostupné z:http://www.czso.cz/xs/redakce.nsf/i/charakteristika_kraje
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Sklizeti chmele ve Stiedoeském kraji byla v roce 2013 druha nejvyssi v Ceské republice, na

celkové produkei této zemé se kraj podilel 31,7 %.%*

4.2 Pivovary

Ve StiedoCeském kraji 1ze nalézt ptes 30 pivovarti a minipivovart, které nabizeji
Siroky sortiment piv a sluzeb, jako jsou exkurze, degustace a muzeum piva. Mezi nejznam¢jsi

pivovary v tomto kraji patii zejména pivovar Krugovice a Velkopopovicky kozel. %

Pivovar Hubertus Kacov

Obrizek 5- Pivovar Hubrtus Kacov

Pivovar nachazejici se v obci Kacov byl zaloZen jiz
v roce 1457. Od roku 2001 proslo toto zafizeni stavebnimi a ‘ EE!¥
technologickymi rekonstrukcemi a v soucasné dobé patii
mezi malé pivovary s ro¢ni vystavou 20 000 hl piva. Pivovar B

. . ) PIVOVAR KAcCoOV
vyrabi 8 druh piv, mezi tyto druhy patii svétlé vycepni pivo-
) ] Zdroj: (http://pivni.info/pivovary/

10°, svétly lezak meidum- 11°, svétly lezak premium- 12°, stredocesky-kraj/)
tmavy specialni lezdk- 13° a nealko pivo. Soucasti pivovaru je 1 ubytovaci zafizeni a
restaurace Salanda, kterd kromé piva nabizi $iroké spektrum jidel z tradi¢ni eské kuchyné.
Pro opravdové pivni nadSence je pfipravena exkurze, kterd ucastniky seznami s taji vyroby
piva. Pivovar Hubertus Kacov se miiZe pySnit mnoha ocenénimi, jako jsou Stiibrna pivni

pecet’ v kategorii svétlé vy€epni pivo a Stiibrna pivni pecet’ v kategorii tmavy lezak.®
Tradi¢ni pivovar v Rakovniku

Historie pivovaru v Rakovniku vyrabg&jici pivo Obrizek 6- Bakalaf

Bakalar sah4 az do roku 1454, tento rok lze oznacit jako
pocatek rakovnického pivovarnictvi. Zasadnim rokem je

pro tento pivovar rok 1990, kdy se uvafil rekordni ro¢ni

vystav v historii tohoto zafizeni, 200 000 hl piva. Od roku 1454

1997 do roku 2004 byl pivovar uzavien a po téchto letech  Zdroj: ((http://pivni.info/piv

. . , ovary/stredocesky-kraj/)
casto ménil majitele aZ do roku 2010, kdy se vlastnikem

o1 Sklizet zem&d&lskych plodin ve StiedoGeském kraji v roce 2013 | CSU pro Stiedocesky kraj. Cesky statisticky
vrad | CSU[online]. [cit. 2015-01-09]. Dostupné z:

http://www.czso.cz/xs/redakce.nsf/i/sklizen_zemedelskych plodin_ve_stredoceskem kraji_v_roce 2013
%2Stiedoesky kraj | Pivovary | Pivni.info. Pivai.info [online]. [cit. 2015-01-09]. Dostupné
z:http://pivni.info/pivovary/stredocesky-kraj/

% Hubertus pivovar Kdcov [online]. [cit. 2015-01-09]. Dostupné z: http://www.pivovarkacov.cz/
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stava nadnarodni spolecnost obchodniki s pivem. V tomto roce doslo i kzasadnim
rekonstrukcim a modernizaci vyrobniho procesu. Pivovar nabizi 10 druhti piv, mezi které
patii pivo svétlé vycepni, svétly lezak, 11° svétly lezak, tmavé vyCepni, fezané vycepni a
medovy special. V roce 2013 byl celkovy vystav piva v tomto pivovaru 79 059 hl. Pivo lze
zakoupit v reprezentacni prodejné, kterd je umisténa na jednom zndmésti v Rakovniku.
Kromé prodeje tohoto napoje si lze zde zakoupit zajimavou pivni kosmetiku nebo si zaptjcit
vycepni zafizeni. o4
Pivovar Velké Popovice
Obrazek 7- Velkopopovicky kozel

Historie tohoto pivovaru sahd az do 14. stoleti.
Mnohaleté neshody vSak postupné vedly k upadku, kdy
vroce 1870 kupuje pivovar FrantiSek Ringhoffer,
primyslovy magnat, ktery tento pivovar zmodernizoval.
Historickym milnikem je rok 1874, kdy vznika prvni pivo

Kozel. V roce 2002 pickracuje pivovar Velké Popovice

produkci 1 milionu hl a investuje penize do dalsi
Zdroj:(http://pivni.info/pivovary/st

modernizace, ktera je ukonCena vroce 2004 a ma za redocesky-kraj/)

nasledek moznost navySeni vystavu piva az na 1,5 mil. hl.

rocné. Pivo Kozel je vyrabéno ve 4 zakladnach druzich, jsou to Kozel premium, Kozel svétly,
Kozel ¢erny a Kozel 11°. Pivovar Velkopopovicky kozel nabizi i rozmanité sluzby v oblasti
cestovniho ruchu. Lze si vybrat z prohlidky pivovaru, prohlidky pivovarnictvi, zazitkové
vypravy ,,Po stopach Kozla“ anebo z navstiveni Kozliho obchodu, ve kterém si lze poftidit
darkové zbozi a suvenyry. Pfimo v aredlu pivovaru lze navstivit i restauraci Velkopopovicka

kozlovna nabizejici tradi€ni pokrmy z ceské kuchyné. 6

Obrazek 8- Ferdinant

Pivovar Ferdinant
Prvni pisemnou zminkou o vafeni piva v BeneSové

bylo v roce 1595 vydani prava na vafeni piva Archlebem

z Kunovic. Rozvoj pivovarnictvi v Benesové byl ale

Ferdiand

posléze zmaren $védskymi vojsky a az v roce 1872 po zdroj: ((http://pivni.info/pivovary/
i ., . . o L stredocesky-kraj/)
zavedeni akciové spolecnosti vznikd sladovna a trznice

na pivovarské plodiny. V nésledujicich letech se z ¢asti sladovny stava pivovar a posléze

% Pivovar Bakaldr [online]. [cit. 2015-01-09]. Dostupné z: http://www.pivobakalar.cz/main.php?i=1
S Velkopopovicky Kozel [online]. [cit. 2015-01-09]. Dostupné z: http://www.kozel.cz/
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v roce 1897 byly dokon€eny piestavby, které byly zédkladnim kamenem soucasného pivovaru
vV Benesoveé. Po této modernizaci produkce dosahovala ro¢né 50 000- 60 000 hl. Roku 1944 se
produkce vysplhala az na 120 000 hl. piva a po tomto datu zacala klesat. V soucasné dob¢ je
vystav okolo 23 000 hl. ro¢n€. V pivovaru Ferdinant se vyrabi 7 druhti tohoto piva, patii mezi
né vycepni pivo svétlé 10°, lezak svétly 11°, svétly lezdk premium 12°, tmavy lezak 11°,
sedm kuli 13°, nealkoholické pivo a pivo nefiltrované. Soucasti pivovaru je i sladovna, ktera

vyrabi okolo 2000 tun sladu ro¢ng.®

Pivovar KlaSter
Pocatky pivovarnictvi v Klastete sahaji do roku
Obrazek 9- Klaster
1570, tehdy zde vznikl prvni pivovar. Po roce 1621
se dostavd do rukou rodu Valdstejnt, ktefi ho
vlastnili az do roku 1945. V roce 1864 zde nechali

vybudovat nejmodernéjsi pivovar své doby, jehoz

budovy slouzi az do soucasnosti. Klaster produkuje

. . ) ) ) . . Zdroj: (http://pivni.info/pivovary/
nékolik druhit piv, jako jsou Klaster premium, stredgce(skﬁkrgj/) P ’

Klaster svétly vycepni, Klaster lezdk a KlaSter

kvasnicovy. Pivovar nabizi rozmanité druhy cestovniho ruchu v podob¢ exkurze pivovarem
nebo seznameni se s vyrobou piva. Soucasti je i restaurace Skala, ktera se nachazi ve skalnim
masivu pod pivovarem a kromé¢ jidla nabizi také moZnost zucCastnit se rytitskych klani a hodu.

o .. . Y . . 67
V soucasnosti je KlasSter soucasti koncernu Pivovary Lobkowicz Group.

Obrazek 10- Berounsky medvéd
Pivovar Berounsky medvéd

Pivovarnictvi v Berouné¢ mé pocatek jiz v roce
1825, kdy bylo ob¢aniim od krale Véaclava II. udéleno
pravo vare¢né a sladovnické. Zalozeni pivovaru se
datuje k roku 1872, kdy byl vybudovan spole¢nymi

silami méstand. O 102 let pozdéji byl vSak provoz

pozastaven a posléze obnoven az po dvacetileté
Zdroj:(http://pivni.info/pivovary

odmlce manzely Mayerovymi. Ti zde zaloZili rodinny Jstredocesky-kraj/)

pivovar Berounsky medvéd, ktery zde stoji dodnes. K tomuto zafizeni patii sladovna, ktera

%pivovar Ferdinant — Skutecné pivo [online]. [cit. 2015-01-09]. Dostupné
z: http://www.pivovarferdinand.cz/uvodni-strana/
% pivovar Kldster [online]. [cit. 2015-01-09]. Dostupné z: http://www.pivovarklaster.cz/
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sidli v obci Suchomasty. Mezi hlavni produkty patii pivo svétlé 11° zlaty kan, polotmavé 11°
medové, tmavé 13° medveéd, polotmavé 14° klepacek, svétlé 15° lord, tmavé 18° grizzly a
svétlé 8° cyklopivo. V nabidce pivovaru lze nalézt 1 exkurzi po pivovaru a ochutnavku piv.
Soucasti je pivovarska restaurace Berounsky medvéd, ktera nabizi speciality z Ceské kuchyné

. 68
a rozmanity vyber piv.

Obrazek 11- KruSovice
Pivovar KruSovice

Pivovar KruSovice s vice jak Ctyfsetletou tradici se
nachazi nedaleko zatecké oblasti, kterd je znama zejména

15 WA -
= o

pro péstovani chmele. Z divodu velkych investic se KRUSOVICE
z Krusovic vroce 1998 stal jeden znejmodernéjsich L RAOSE ROVl

pivovarii na svété. V téchto letech celkovy vystav piva
piekonal hranici 1 milionu hl. piva rocné. Roku 2008 se Zdroj: (http://pivni.info/piv

Lo ) o . ) ) ovary/stredocesky-kraj/)
KruSovice stali soucasti pivovarské skupiny Heineken.
Pivovar nabizi pivo krusovické 10°, krusovické 12°, cerné, pSeni¢né a pivo s nazvem
musketyr. Jako alternativni druhy cestovniho ruchu lze zde najit predevSim exkurzi po
pivovaru nabizejici kromé prohlidky i degustaci piva a kurzy pivniho sommeliérstvi a

< f o 69
¢epovani piva.

Cernokostelecky pivovar
Mésto Kostelec nad Cernymi lesy, kde 3
Obrazek 12- Cernokostelecky pivovar
pivovar sidli, dostalo roku 1489 pravo varecné a
Jiz roku 1558 zde zacal fungovat pivovar, sladovna
a chmelnice. Po bitvé na Bilé hofe pivovar vlastnil
Albrecht z Valdstejna a roku 1623 ho ziskal i se
sladovnou Karel z Liechtensteinu, kterému patfil

az do roku 1924, kdy ho rodina Liechtensteinti

prodala akciové spole¢nosti Hostinsky pivovar a

Zdroj: (http://pivni.info/pivovary/

sladovna v Kostelci nad Cernymi lesy. Po druhé stredocesky-krajl)

svétové valce, pii které byl provoz zastaven, byl
pivovar zestatnén a poté se roku 1958 stal soucasti narodniho podniku Sttedoceské pivovary.

V roce 1968 se z pivovaru stal samostatny zavod a v dané dob¢ prosel i zasadni modernizaci.

%80 pivovaru [online]. [cit. 2015-01-09]. Dostupné z: http://www.berounskymedved.com/
%0 pivovaru | Krusovice [online]. [cit. 2015-01-09]. Dostupné z: http://www.krusovice.cz/0-pivovaru
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O 9 let pozdéji byl zaznamenédn nejvyssi vystav, ktery Cinil pies 62 000 hl piva ro¢né.
V cervnu 1987 se v Kostelci svafila posledni varka piva a roku 1994 ukoncila provoz i
sladovna. Pivovarské objekty poté ziskalo mésto a budovy chatraly. V roce 2001 ziskala
pivovar spole¢nost s ruéenym omezenim Dej Bith Stésti, ktera ma za cil obnovit produkci
piva. V soucasné dobé probiha rozsahla modernizace. Pivovar nabizi rozsahlé sluzby pivniho
turismu, jako jsou navstéva muzea, exkurze po pivovaru a rozmanity vybér pivnich slavnosti.
Soucasti pivovaru je i zajezdni hostinec, ubytovaci zafizeni a od jara roku 2014 i minipivovar

Snajdr. 7
4.3 Aktivity v ramci pivniho turismu

V réamci pivniho turismu existuji aktivity a Cinnosti, které jsou s touto tématikou
spojeny. Mnoho z nich je provozovano prave pivovary, které podrobnéji rozebirala ptedchozi
kapitola. Mezi nejznaméjsi aktivity pivniho turismu patii pivni slavnosti, pivni cyklostezky,

kurzy vateni piva a pivni lazné.

4.3.1 Pivni slavnosti

Pivni slavnosti jsou oblibenou formou pivniho turismu. Tyto slavnosti jsou na izemi
Ceské republiky ve véting piipadti provadény pivovary, které je uskute¢iiuji na svych
pozemcich. V stiedoc¢eském kraji se béhem roku uskutecituje mnoho udalosti spjatych s pivni
tématikou. Navstévnost a oblibenost tohoto druhu pivniho turismu dokazuje prfedevsim pocet
ucastnikli na nejveétsi pivni slavnosti na svété, Oktober festu, ktery ¢ini az 6,5 milionu za
jediny tyden.”
Ladovské veprové hody

Slavnost Ladovské veptové hody konajici se v aredlu pivovaru ve Velkych Popovicich
vzdy v tnoru ma jiz mnohaletou tradici. Tato slavnost se nezamétuje pouze na pivni turismus,
ale také na prozitek z jidla, které ma ucastnikovi pfinést co nejvétsi gastronomicky zazitek.
Ladovské vepfové hody nabizeji zabijackové pochutiny a sladkosti a pfedevSim pivo Kozel,
které je produktem Velkopopovického pivovaru. Kromé proZitku zjidla a piti se na této
udalosti lze zucastnit specidlni prohlidky pivovaru a Skoly cepovani piva. K celkové
atraktivité této pivni slavnosti pfisp&je i hudebni doprovod a femeslnici predvadéjici svou

v 7 ; =12
rucni praci.

Cernokostelecky zdjezdni pivovdr | Dej Biih §tésti [online]. [cit. 2015-01-09]. Dostupné z:
http://www.pivovarkostelec.cz/
" HALL, Michael Colin a Liz SHARPLES, Food and wine festivals and events around the world, 2008, s. 167

72Mikroregion Laduv kraj [online]. [cit. 2015-01-09]. Dostupné z: http://www.laduv-kraj.cz/
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Vykuleni, Vysmoleni

Vykuleni je pivni slavnost S mnohaletou tradici konand vzdy na podzim v zafi. Tato
udalost je umisténa v Kostelci nad Cernymi lesy v arealu Cernokosteleckého pivovaru a
nabizi rozmanity vybér z desitek druhii piv rtiznych pivovart a samoziejmé i jidlo typické
k tomuto alkoholickému napoji. Kromé¢ vykulovani a opravovani velkych dubovych sudi
zkuSenymi bednéfi je soucasti této slavnosti i prehlidka veterant a détsky koutek. V areélu l1ze
najit obchiidek prodavajici festivalové pivo a sklenice od jednotlivych pivovart.
Cernokostelecky pivovar viak nabizi i pivni slavnost Vysmoleni, ktera ma podobny charakter.

, L . e T3
Vysmoleni se koné vzdy na jafe v kvétnu.

Den Kozla

Den Kozla je pivni slavnost oslavujici vyroci vzniku Velkopopovicekého pivovaru. Na
této udalosti 1ze ochutnat pivo Kozel a specidlni nefiltrovany lezak, ktery je urcen pro tuto
akci. Kromé ochutnavek piva tato slavnost nabizi tradi¢ni ¢eské jidlo a bohaty doprovodny

program, ktery se skladé ze soutézi, pivni akademie a hudebniho doprovodu po cely den.”

4.3.2 Pivni cyklostezky
Pivni cyklostezky ve StfedoCeském kraji nejsou zatim rozsahlou formou pivniho

turismu. V tomto kraji 1ze zminit cyklostezku Poddzbanskem a Polabskou nizinou.

Cyklostezka PoddZzbanskem

Pivni cyklostezka Poddzbanskem nachazejici se ve StredoCeském kraji je dlouha 37
km. Vychozim mistem je obec Luzna na Rakovnicku, ze které se ucastnici dostanou
kiivoklatskymi lesy do KruSovic. V této zemédélsko-primyslové obci 1ze vidét pamatky, jako
jsou barokni zamek z 18. stoleti a neorenesan¢ni budovu Skoly. Nejvétsim zdejSim ldkadlem
je vSak KruSovicky pivovar vafici pivo KruSovice. Stezka pokracuje do chmelaiské obce
Htedle, kde se nachazi restaurace Pod Dzbanem a dale ptes obce Krupd az do Mutéjovic.
V této vesnice lze najit PoddZbansky pivovar, ktery byl zaloZen roku 2009 a krom¢ nabidky
svych piv nabizi 1 exkurzi. Dal$imi zastdvkami jsou obce Kounov, Janov, Milostin,
Nesuchyné a LiSany. V LiSanech se nachazi hostinec u Bidrmanti. Z této vesnice se poté lze

v 7 . s 1
dostat do Luzné na Rakovnicku, kde se stezka uzavira. >

BCernokostelecky zdjezdni pivovar | Dej Bith stésti [onling]. [cit. 2015-01-09]. Dostupné z:
http://www.pivovarkostelec.cz/

"“Velkopopovicky Kozel [online]. [cit. 2015-01-09]. Dostupné z: http://www.pivovarferdinand.cz/uvodni-strana/
Titulni strana - Oficidlni stranky mikroregionu Poddbdnsko [online]. [cit. 2015-01-09]. Dostupné
z:http://www.poddzbansko.cz/

35


http://www.pivovarkostelec.cz/
http://www.pivovarferdinand.cz/uvodni-strana/
http://www.poddzbansko.cz/

Cyklostezka Polabskou niZinou

Cyklostezka Polabskou nizinou nachazejici se v severovychodni ¢asti Stiedoceského
kraje méti piiblizné 41 km. Trasa zac¢ind v obci Nymburk, konkrétné v aredlu pivovaru
Nymburk, ktery je vychozim mistem této stezky. Podél Labe stezka pokracuje pies obec Pisty
a Hradistko do Kerska, kde se nachazi pivnice Hajenka, ktera je dalS$im dalezitym mistem této
cyklostezky. V této oblasti lze navstivit chatu, v které pobyval Bohumil Hrabal. Dalsi
zastavkou je pivnice U Irenky v obci Semice, z této vesnice trasa pokracuje pies feku Labe do
Mydlovského luhu, kde lze navstivit ziiceninu Mydlovary. Dalsi zastavkou je v obci
Kostomlaty restaurace Sokolovna, ze které se podél Labe po nékolika kilometrech dostaneme
zpét do pivovaru v Nymburku. Soucasti této cyklostezky je udalost s nazvem Cyklootvirak,

ktera kazdoro¢né propaguje tuto trasu. 7

4.3.3 Specialni aktivity vV ramci pivniho turismu

Jako specialni aktivity pivniho turismu ve StfedoCeském kraji 1ze uvést pivni lazn¢ a

kurzy vateni piva. Tyto alternativy jsou ditkazem rozmanitosti pivniho cestovniho ruchu.

Kleopatfiny pivni lazné Podébrady

Kleopattiny pivni 1azn¢ nachazejici se v ulici T. G. Masaryka v Podébradech nabizeji
rozséahlé sluzby pivniho turismu. Dulezitou slozkou jsou pivni koupele, ve kterych je ucastnik
poloZzen do dfevéné kad€ plné pivnich kvasinek. Vhodnou soucésti této procedury je
chmelovéd masaz. Pivni 1azné€ nabizeji i rozmanity vybér dalSich sluzeb, které nejsou spojeny

. ;L . v . ;o ‘ ’ ’ SRy r 77
S pivni tématikou. Pro moznosti ubytovani se v arealu lazni nachazeji apartmany.

Kurz vaieni piva

Zamérem kurzu vafeni piva je naucit UCastniky postupy a zaklady vafeni, které lze
vyuzit k ptipravé tohoto alkoholického napoje v domacich podminkach. Celé skoleni probiha
v aredlu minipivovaru Ujkovice, ktery byl zalozen roku 2011. Kurz 1ze rozdélit na teoretickou
a praktickou ¢ast. Prvni Cast se zaméfuje na povédomi o postupech, technologiich a
zakladnich surovinach potiebnych pro vyrobu piva. Hlavnim tkolem druhé, praktické ¢asti je
naucit ucastnika vafeni piva v podminkach, které si lze vytvofit doma. Soucasti kurzu je i

Skoleni o legislativé a spotfebni dani, ktera je spjata s timto alkoholickym napoj em.”

"*CYKLOOTVIRAK.CZ | [onling]. [cit. 2015-01-09]. Dostupné z: http://cyklootvirak.cz/

""Pivni ldzné Podébrady [online]. [cit. 2015-01-09]. Dostupné z: http:/pivnilaznepodebrady.cz/
"Minipivovar Ujkovice - pivo Slepy krtek [online]. [cit. 2015-01-09]. Dostupné z: http://www.minipivovar-
ujkovice.cz
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4.4 Dotaznikové Setieni

4.4.1 Sbér zakladnich dat

Sbér zakladnich dat byl provadén prostfednictvim odpovedi od respondenti v obdobi
mésice zafi roku 2014. Ucastnici dotaznikového Setfeni se museli v dobé uskuteénéni
nachazet ve StfedoGeském kraji, konkrétné ve méstech Kostelec nad Cernymi lesy a Velkych
Popovicich. Podminkou pro vyhodnoceni tohoto dotaznikového Setfeni byl adekvatni pomér
vSech vékovych kategorii a pomér obou pohlavi. Odpovédi respondentd, ktefi méli trvalé
bydlisté v misté sbéru dat, nebyly pouzity pro nasledné zpracovani. Po kontrole a vyfazeni
dotaznikli zapfi¢inéné spornymi a zavadéjicimi udaji byl koneény pocet stanoven na poctu
110.

Dotaznik se sklada ze 17 otazek, které zkoumaji nejdiive samotného respondenta, jeho
postoj k pivu a dale pak jeho povédomi a zajem o pivni turismus. Otazky 1-16 jsou uzaviené,
respondenti mohou vybirat bud’ jen jednu, nebo i vice odpovédi, podle typu dotazované
otazky. Otazka ¢. 17 dava dotazovanému moznost napsat svilj pozitivni a negativni nazor na
pivni turismus ve StfedoCeském kraji.

Soucasti kazdé otazky je graf, ktery slouzi klepSimu pochopeni zkoumané
problematiky. V zavéru této prace je jsou i piehledné tabulky, které nabizeji mozZnost

nahlédnout do vysledkl dotaznikového Setfeni.

4.4.2 Vyhodnoceni dotaznikového Setieni
Pohlavi

Graf 3 ukazuje pomér muzi a Zen, ktefi byly dotazovani pii sbéru dat.
V dotaznikovém Setfeni z poctu 110 dotaznikli odpovidalo 57 muzii a 53 Zen, procentualné
tedy bylo muzské pohlavi zastoupeno z 52 % a Zenské z 48%.
Vék

Graf 4 tiidi respondenty podle danych vékovych skupin. Minimalni stafi pro vyplnéni
dotazniku bylo kvili pivni tématice stanoveno na 18 let. Z grafu je zifejmé, Ze nejcastéjsi
veékovou skupinou byl vék od 25-34 a 35-44 let. Respondenti v tomto veéku tvofili necelou
polovinu vSech dotazovanych. S17 % z celkového poctu zcastnénych se podilely dvé

vékové skupiny, a to kategorie od 18-24 a 45-54 let. S piibyvajicim vékem nasledné pocet
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respondentl klesal. Na patém misté skoncila vékova skupina od 55-64 let a posledni pticku
obsadili respondenti v letech 65 a vice. Z grafu vyplyva, ze nejéastéjsi v€kovou kategorii byli
lid¢é ve stiednim veku.

Graf 3- Pohlavi Graf 4- Vek
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Zdroj: (Vlastni zpracovani) Zdroj: (Vlastni zpracovani)

Vzdélani

Z grafu 5 lze vysledovat nejvyssi dosazené vzdélani respondentl. Z celkového poctu
110 respondentii 34 % zvolilo moZnost stfedni odborné s maturitou. Toto vzdélani mélo
nejvyssi zastoupeni. 26 % z dotazovanych mélo vysokoskolsky titul, 25 % vzdélani odborné
bez maturity. 5 % dotazovanych dokoncilo pouze gymnazium, 6 % zakladni Skolu a

s nejmensim podilem skoncilo vzdélani vyssi odborné, které bylo zastoupeno ze 4 %.

Graf 5- Vzdélani
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Jste konzumenti piva?
Na otazku, zda je respondent konzument piva ¢i nikoliv odpoveédélo 94 %
dotazovanych kladné. Celkovy pocet pozitivnich odpovédi byl 103, naopak 7 zGc€astnénych

odpovédélo negativné.

Jak cCasto pijete pivo?

Graf 7 poukazuje na intenzitu piti piva respondentii. Je patrné, Ze alespon jednou tydné
pije pivo 71 % z dotazovanych. Tento vysledek poukazuje na oblibenost tohoto alkoholického
napoje. Otazka ¢islo 5 méla vSak za cil 1 vylou€eni nespravné vyplnénych dotazniki, které

byli sporné s piedchozi otazkou.

Graf 6- Konzumenti piva Graf 7- Frekvence piti piva
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Pijete pivo doma nebo ve stravovacim zarizeni?

Graf 8 je zaméfen na vyskyt respondentl v dobé konzumace piva. Vysledek potvrzuje
trend konzumace piva spiSe v domacnostech, ktery mél nejvétsi podil, 35 %. Naproti tomu
spiSe ve stravovacich zatizenich pije tento alkoholicky napoj 22% respondenti. Ob&€ moZnosti

zvolilo 30 % dotazovanych.

Konzumujete pivo saim/a nebo s piateli?
Z grafu 9 je patrné, ze konzumace piva je spolecenskou cinnosti. Alespon 89 %
respondentll pije pivo spiSe s pfateli. Pouze 2%, tedy 2 zcelkovych 110 dotazovanych

zaSkrtlo moznost jen sdm/a. SpiSe sam/a konzumuje tento alkoholicky napoj 3 % respondentd.
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Graf 8- Konzumace piva v domacim prostiedi Graf 9- Konzumace piva saim/a nebo s ptateli.
nebo ve stravovacim zafizeni
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Jaky je Vas divod konzumace piva? Jakou ¢innost s tim mate spojenou?

Cilem této otazky bylo zjistit konkrétni cCinnosti, které si respondenti spojuji
s konzumaci piva. Dotazovani mohli zvolit vice jak jednu moznost. NejcastéjsSim diivodem je
pro piti tohoto alkoholického napoje posezeni s prateli, které zaskrtlo 98 ze 110 respondenti.
Na dalSim misté¢ se umistilo stravovani s 91 hlasy a zdbava s 89 hlasy. Témét polovina
respondentl si konzumaci piva spojuje s relaxaci a cestovanim, ze zdravotnich diivodi tento

napoj pije 32 z dotazovanych.

Graf 10- Duvod konzumace piva
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SlySel/a jste o pivnim turismu?
Otazka cislo 9 zkoumd povédomi u respondenti o pivnim turismu. 86 %

Z dotazovanych uz n¢kdy slySelo o pivnim turismu.

Zaucastnil/a jste se nékdy pivniho turismu?

Graf 12 se zaméfuje na ucast na pivnim turismu. 65 % z respondentti se tohoto
specifického druhu cestovniho ruchu nezucastnilo. V porovnani s pifedchozim grafem lze
poukazat na to, ze pivni turismus provozovala mén¢ jak polovina z respondenti, kteii o tomto

turismu jiz nékdy slyseli.

Graf 11- Povédomi o pivnim turismu Graf 12- ZG¢astnéni na pivnim turismu
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Jak jste se o pivnim turismu dozvédél/a?

Graf 13 zobrazuje zdroje povédomi o pivnim turismu u respondentll. Dotazovani si mohli
vybrat jednu a vice odpovédi. Z vysledki otdzky ¢islo 11 vyplyva, ze se respondenti nejcastéji
dozvédéli o pivnim turismu prostfednictvim znamych nebo rodiny. Na druhém misté se
umistil internet, ktery slouzil jako zdroj informaci u 35 respondentii. 15 dotazovanych naslo
zminku o pivnim turismu v tisku, 8 ztelevize a zradia pouze 2 zucastnéni. Z cestovni
kancelafe se o pivnim turismu nedozvédél Zadny z respondentt.

Graf 13- Zdroje informaci o pivnim turismu.
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SlySel/a jste o nékteré z téchto alternativ pivniho turismu?

Otazka 12 zkouma povédomi respondentli o jednotlivych alternativach pivniho turismu. U
této otazky byla moznost zvoleni vice moznosti. Z grafu je patrné, Ze dotazovani jsou si
nejvice védomi o pivnicich a pivnich slavnostech. Okolo 100 z celkového poctu 110
respondentl zvolilo obé tyto moznosti. Na tfetim misté z hlediska o povédomi o jednotlivych
alternativach skoncili pivni muzea, ktera zvolila vice jak polovina respondentd, konkrétné 65.
S 45 hlasy skoncCily pivni cyklostezky a s 41 hlasy pivni 1azné. Na poslednim misté se umistil
kur vafeni piva a pivotéka, tyto 2 moznosti zvolilo pouze 35 a 34 respondentt.

Graf 14- Povédomi o alternativich pivniho turismu.
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Mél/a by jste v budoucnu zajem o pivni turismus?

Graf 15 ukazuje potencionalni zajem respondentti o pivni turismus. Z grafu je patrné,
ze vice jak polovina (66 %) dotazovanych by nékdy v budoucnu provozovala nékterou
z ¢innosti, jako jsou pivni slavnosti, pivni cyklostezky, navstéva pivniho muzea, apod. 7
z celkového pocétu 110 respondentt zaskrtnulo moznost: nevim. O pivni turismus

neprojevovalo zdjem 27 % respondenti.

Znate alespon jednu cestovni kancelar, ktera se vénuje pivnimu nebo alespon
gastronomickému turismu?

Otazka cislo 14 zkouma povédomi respondentli o cestovnich kanceléfi, které se zabyvaji
pivnim nebo gastronomickym turismem. Necelych 90 % dotazovanych odpovédélo na tuto
otazku negativne. Vysledek miize znacit o nedostatecné propagaci téchto organizaci nebo o

jejich absenci na trhu nabidek cestovnich sluzeb.

42



Graf 15- Zajem o pivni turismus. Graf 16- Znalost cestovnich kancelati
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Ohodnot’te atraktivitu alternativ pivniho turismu.

Otazka 15 zkoumala zajimavost jednotlivych alternativ pivniho turismu ze strany
respondenti. Dotazovani museli ohodnotit kazdou z alternativ body 1,2 nebo 3, podle
atraktivity, pfi¢emz hodnota 1 byla nejmensi a hodnota 3 nejvyssi. V zadvérecném hodnoceni
tedy kazda moznost mohla ziskat body v rozmezi 110-330 bodu. Nejzajimavéjsi alternativou
byly zvoleny pivni slavnosti s 278 body. Na druhém misté se umistily pivni cyklostezky, které
ziskaly 241 body. Na dal$im misté byly kurzy vafeni piva s 211 body, pivnice s 189 body a
pivotéky s 162 body. Na posledni pticce se spole¢né objevily pivni muzea a pivni lazné, které

méli okolo 150 bodu.

Graf 17- Atraktivita alternativ pivniho turismu
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Mél/a by jste zajem o nabidku pivniho turismu ze strany cestovnich kancelari?

Otazka 16 zjistovala zdjem respondentli o nabidku pivniho turismu ze strany cestovnich
kancelafi. 38 % dotazovanych by v budoucnu chtéli mit tuto moznost. Naopak 46 % by tuto
nabidku nevyuzilo vibec a 16% zvolilo moznost nevim. Oproti vysledku otazky 14, ktera
zkouma znalost cestovnich kanceléii provozujici pivni nebo alesponl pivni turismus, je vSak

vysledek 38 % velmi pozitivni.

Graf 18- Zajem o nabidku pivniho turismu ze strany cestovnich kancelaii
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Jaké jsou podle Vas pozitivni a negativni stranky pivniho turismu v tomto regionu?
Otazka 17 byla oteviena a respondenti na ni mohli a nemuseli odpovédét. Z celkového
poctu 110 dotazovanych odpovédélo na tuto otazku 38 respondentli. Z téchto 38 odpovéedi
byly vybrany zejména ty s nejvys$§im zastoupenim. Jako pozitivni stranku tohoto regionu
dotazovani zvolili zejména velky pocet stravovacich zafizeni, jako jsou pivnice a restaurace.
Dalsim kladem je pfitomnost mnoha pivovarii a minipivovard, jejich pocet ve StiedoCeském
kraji ptesahuje ¢islo 30. Za negativum respondenti povazovali nedostate¢nou informovanost o

pivnim turismu z internetu.
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5. Doporuceni pro rozvoj pivniho turismu

Na zakladé dotaznikového Setfeni byly zpracovany doporuceni, které by méli mit za
nasledek zvySeny zdjem o pivni turismus ve StfedoCeském kraji. K vytvoieni téchto

doporuceni prispéla i osobni zkuSenost majitele jednoho z pivovar v daném Kraji.

5.1 Interpretace vysledki

Z vysledkt dotaznikového Setieni je ziejmy zajem respondentli o pivni turismus ve
Stiedoc¢eském kraji. Na otazku, zda dotazovany né¢kdy budoucnu chtél provozovat pivni
turismus, odpovédé€lo pozitivné 63% z nich. Dobrym ptedpokladem pro tento cestovni ruch je
I procentualni zastoupeni konzumenta piv. Pivo konzumuje 93 % z dotazovanych a z nich 71
% ho pije alesponl jednou tydné nebo vice. Pozitivnim vysledkem je i souhrn ¢innosti, které
maji dotazovani spojenou s kontumaci piva. Mezi tfi tyto hlavni ¢innosti patii posezeni
s prateli, zdbava a stravovani, které jsou soucasti nebo hlavnim poslanim nékterych alternativ
pivniho turismu. Jako hlavni divod konzumace piva posezeni s ptateli potvrzuje 1 vysledek
otazky €. 13, ktera zkoumad, jestli doty¢ny pije pivo sam ¢i nikoliv. SpiSe s prateli konzumuje
pivo 89%. Naopak hrozbou, se kterou se region potyka, je popijeni piva spiSe doma nezZ ve
stravovacim zafizeni, doma pivo spiSe pije az 38 % respondenti. Tento vysledek potvrzuje
trend konzumace daného alkoholického napoje v doméacim prostfedi, ktery se projevuje
v poslednich letech v Ceské republice.

Z hlediska pivniho turismu je dilezitym vysledkem celkové povédomi o tomto
cestovnim ruchu, 86 % dotazovanych uvedlo, Ze o této formé turismu jiz nékdy slySelo.
NejcastéjSim zdrojem informaci byla rodina nebo znami respondentti. Internet, ktery je v této
dobé velmi pouzivanym nastrojem k ziskdvani informaci, se na celkovém vysledku podilel
pouze u 35 respondentt zpoctu 110. Tento vysledek mize byt pficinou nedostatecné
informovanosti o pivnim turismu, zejména pak o jeho jednotlivych alternativach. Dobrym
predpokladem je i1 potenciondlni z4jem ze strany dotazovanych, o pivni turismus by mélo
Vv budoucnu zajem 66 % z nich. Tento vysledek by mohl byt vyuzit ve prospéch cestovnich
kancelari, z otazky €. 16 totiz vyplyva, Ze by o sluzby ze strany cestovnich kancelafi, které
maji spojitost s pivnim turismem, projevovalo zijem 38 % respondentii. Tyto cestovni
kancelare by se pak mély zaméfit na alternativy pivniho turismu s nejvyssi atraktivitou. Touto
problematikou se zabyvala otazka €. 15. Z vysledkl je zfejmé, Ze nejatraktivnéjSimi
alternativami jsou pro respondenty pivni slavnosti, dale pak pivni cyklostezky, kurzy vareni

piva a pivnice.
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Na zaklad¢ vysledkii dotaznikového Setfeni doSlo ke komparaci nékterych dat
s vyzkumem Jennifer Lauren Francioni v publikaci: Beer tourism: a visitor and motivational
profile for North Carolina craft breweries, ktery zkoumal Gc¢astniky cestovniho ruchu a jejich
divody zucastnéni se pivniho turismu. Vyzkum zminéné publikace se zaméfoval na pivovary,
Vv kterych 1 probihal. Celkovy pocet pivovard, v kterych se uskutecnilo dotaznikové Setieni,
byl 20 a celkovy pocet dotazovanych respondentd 523. Vysledky vyzkumu v publikaci: Beer
tourism: a visitor and motivational profile for North Carolina craft breweries nasly shodu
s vlastnim dotaznikovym Setfenim zejména ve zdrojich informovanosti o pivnim turismu,

atraktivnosti alternativ a motivech u&astniki cestovniho ruchu na pivnim turismu.”

Zvysledku vyzkumu J.L. Francioni vySlo najevo, Ze nejéastéjsim zdrojem
informovanosti o pivovaru byli pratelé nebo piibuzni, ktefi se na celkovém vysledku podileli
269 %. Vlastni dotaznikové Setfeni vykazovalo podobny vysledek. Otdzka ve vlastnim
vyzkumu vSak zahrnovala zdroje informovanosti na pivni turismus obecné. Lze vSak fici, ze
nejCastéjSim prenosem informaci o pivnim turismu ¢i jeho alternativich je ustni forma.
Z vyzkumu J.L. Francioni téZ vyplynuly vysledky o motivech navstévy pivovaru. Vyslo
spojené s hudbou, prodejem a ochutnévkou piva a zabavou. Tyto specidlni akce by méli zvysit
navs§tévnost ze strany turisti, vstup by u nich nemél byt zpoplatnény. Nejcastéjsi motivy
navstévy pivovarl, které byly vysledkem dotaznikového Setfeni J.L. Franciony, jsou
charakteristické pro pivni slavnosti. Vlastni dotaznikové Setfeni pfineslo vysledek o téchto
pivnich slavnostech, jako o nejatraktivnéjsi alternativé pivniho turismu.®

Vyzkum v publikaci: Beer tourism: a visitor and motivational profile for North
Carolina craft breweries mél za cil najit mezery v cestovnim ruchu pivovaru. Vysledky
pfinesly informace zejména o nedostate¢né propagaci, reklama by podle J.L.Francioni méla
byt vice zacilena na muZe. Dal§im doporu¢enim by bylo vylepSovani internetovych zdroji a
predevsim pak participace na socialnich strankéch, jako jsou Facebook a Twitter. 8

Srovnatelny vyzkum s vlastnim dotaznikovym Setfenim nebyl vramci Ceské

republiky nalezen. Z tohoto diivodu byla ke komparaci pouzita prace provedena v jednom ze

stati USA, v Severni Karoling.

" FRANCIONI, Jennifer Lauren, Beer tourism: a visitor and motivational profile for North Carolina craft
brewerie, 2012, s. 32-52
8% FRANCIONI, Jennifer Lauren, Beer tourism: a visitor and motivational profile for North Carolina craft
brewerie, 2012, s. 34-50
81 FRANCIONI, Jennifer Lauren, Beer tourism: a visitor and motivational profile for North Carolina craft
brewerie, 2012, s. 44-52
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5.2 Doporuceni pro rozvoj pivniho turismu

Hlavnim problémem pivniho turismu Stfedoceského kraje je predevsim nedostatecna
propagace a informovanost. Pro zvySeny zajem o pivni turismus ve StfedoCeském kraji je
potfeba se zaméfit na lepsi uvédomenti turistl o tomto cestovnim ruchu. K vyfeseni problému
Spatného informovani potencionalnich zdjemcti by mél pomoci webovy portal, ktery by
shromazd’oval vSechny udaje o pivni turistice. Tento portal by mohl byt propagovan
v Casopisech o cestovnim ruchu a jeho sponzorem by mohly byt i nékteré pivovary, které by
ho dale propagovaly. Cilem tohoto webového portalu by bylo informovani zejména o
pivovarech, datech jednotlivych pivnich slavnosti, pivnich cyklostezkach, umisténi pivnic,
pivnich lazni, kurzech vateni piva, apod. Tento portdl by m¢l byt piehledny a zajemce by m¢l
mit moznost si vybrat jednotlivé alternativy v jednotlivych krajich. Dany privodce pivnim
turismem by tedy nesledoval pouze StfedoCesky kraj, ale i ostatni kraje, véetné ciziny.
Webovy portal by mél dat internetovym navstévnikiim moznost stat se jeho ¢lenem. Hlavni
vyhodou ¢lenstvi by byla informovanost o aktualnich pivnich udalostech prostfednictvim
emailu. Dale by pak ¢lenové méli moznost hodnotit jednotlivé akce, pivovary, stravovaci
zafizeni, apod. a davat tak zpétnou vazbu jak konkrétnim podnikiim, tak i potencionalnim
turistim. Soucasti tohoto portdlu by bylo 1 svédectvi odbornikl, kteti by podavali
zpravodajstvi o priibéhu pivnich udélosti.

Dalsim doporu€enim je zvysit angazovanost cestovnich kancelafi na pivnim turismu a
jeho alternativach. Poskytovatel¢ téchto sluZzeb by se méli zaméftit zejména na pivni slavnosti,
které jsou pro turisty atraktivni moZznosti. Tuto pivni udalost by za ucelem co nejvyssiho
komfortu pro Ucastnika pivniho turismu spojila S ubytovanim. Cestovni kancelat by tedy
poskytla nocleh v ubytovacim zatfizeni v blizkosti pivni slavnosti. Za uc¢elem poznani by pak
poskytovatelé cestovnich sluzeb méli nabizet zajezdy do pivovart. Trasa by mohla prochazet
2-4 pivovary V pribéhu jednoho dne. V kazdém jednotlivém pivovaru by se Gc¢astnik pivniho
turismu zhcastnil specifické atrakce nabizené ze strany konkrétniho pivovaru. Bylo by
vybirdno z moznosti, jako jsou: ochutndvky piva, exkurze po pivovaru, pivni muzeum, apod.
Soucasti zdjezdu by byla konzumace piva a tradi¢niho ceského jidla ve stravovacich
zafizenich v aredlu pivovaru. Tento z4jezd by mohl byt spojen i s pivni slavnosti. Soucasti
doporuceni cestovnim kancelafim by byla i potfeba zvySené kooperace se subjekty pivniho

turismu za Gcelem zkvalitiiovani sluzeb a tvorby pfijatelné ceny.
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6. Zavér

Bakalatska prace se zabyva rozvojem pivniho turismu ve Stfedoceském kraji. Cilem
této prace bylo prostfednictvim teoretickych znalosti a dotaznikového Setfeni vypracovat
navrhy a doporuceni, které by mély za nasledek zvySeny zdjem o pivni turismus ve
StredoCeském kraji @ pomohly by subjektiim nabizejicim sluzby spojené s pivnim turismem
K vys§i navstévnosti turistii. ZvySeny piisun ucastniki cestovniho ruchu do dané lokality by
s sebou piinesl 1 penézni prostfedky, které by pomohly zejména zatizenim provozujici pivni
turismus a mohly by slouzit k dal$imu rozvoji dané destinace.

Dotaznikové Setieni pfineslo pozitivni vysledky pro pivni turismus z hlediska zajmu o
tento specificky cestovni ruch. Z vyzkumu vyplynulo i to, Ze nejCastéjSim zdrojem
informovanosti  byli rodi¢e nebo znami. Tento vysledek vSak odhalil i nedostatek
vV informovani zajemce prostfednictvim internetu, ktery je v soucasnosti jednim
z nejdilezitéjSich zdroji informaci. V tomto bodu vznikd mezera, kterd by po zaplnéni
adekvatnim nastrojem mohla mit za néasledek lepsi informovani potencionalnich zdjemci o
pivnim cestovnim ruchu a nasledné vys$s$i ndvstévnosti a zajmu ze strany turistii. DalSim
vyznamnym zjisténim byla neznalost cestovnich kancelafi zabyvajici se pivnim nebo alespon
gastronomickym turismem. I pfes tento fakt ptinesl vyzkum zjisténi o nezanedbatelném zajmu
o nabidku sluzeb pivniho turismu ze strany cestovnich kancelaii.

Pro rozvoj pivniho cestovniho ruchu ve Stfedoceském kraji byly po vysledku
dotaznikového Setfeni zpracovany doporuceni V podobé vzniku internetového portdlu a
potfebé zvysit angaZzovanost cestovnich kancelafi. Cilem webového portalu by byla zejména
propagace a informovanost potenciondlnich zajemcl.. Splnéni téchto dvou cili by mohlo
zpusobit zvySujici se navstévnost a nasledny vyssi pfinos penéznich prostfedkll. Cestovni
kancelafe by nabizeli sluzby a zajezdy, které by pomohli zvysit komfort a kvalitu pfi ucasti na
jednotlivych alternativach pivniho turismu.

Stiedocesky kraj ma vzhledem k umisténi vysoky potencial dal§iho rozvoje cestovniho
ruchu, zejména kvuli hlavnimu méstu, jehoz obyvatelstvo mtize hledat rekreaci a odpocinek
pravé v této destinaci. Prostfednictvim doporuceni, které vznikly z vysledki vyzkumu, by
mohlo dojit k zvySenému z4jmu o pivni turismus, k vétSimu poctu turistd a k pfisunu

penéznich prostiedk.
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Priloha 1- Dotaznik
Dobry den,

jmenuiji se Pitelka Lukas a jsem studentem 3. Ro¢niku Ceské Zemédélské univerzity v oboru Provoz a
ekonomie. Chtél bych Vas pozadat o vyplnéni nasledujiciho dotazniku, ktery bude slouzit k zhotoveni
praktické ¢asti bakaldiské prace na téma Gastronomicky turismus v CR. Tato prace se zabyva
specifickym druhem tohoto cestovniho ruchu, tzv. pivnim turismem. Vysledky budou slouzit pro
vyhotoveni zavérl o informovanosti a zajmu turistl o tento druh cestovniho ruchu. Prosim o vyplnéni
jedné odpovédi, pokud neni uvedeno jinak.

Dékuji za pravdivost Udaju, Pitelka.

1) Pohlavi
o Zena 6) Pijete pivo doma nebo ve
o Muz stravovacim zafizeni?
o Urcité doma
2) Vveék o Spise doma
o Do 25 let o Obé moZnosti
o 26-39let o SpiSe ve strav. zafizeni
o 40-49 o Urcité ve strav. zafizeni
o 50-59
o 60 avice 7) Konzumujete pivo sam /a nebo
s prateli?
3) Nejvyssi dosazené vzdélani o Urcité sam/a
o Zakladni o SpiSe sam/a
o Stfedni odborné bez maturity o Obé moznosti
o Stfedni odborné s maturitou o Spise s prateli
o Gymnazium o Urdité s prateli
o Vyssiodborné
o Vysokoskolské

8) Jaky je Vas divod konzumace piva?

4) Jste konzumenti piva? Jakou c¢innost s tim mate spojenou?
o Ano ( 1 a vice moZnosti)
o Ne o Relaxace
o Posezeni s prateli
5) Jak casto pijete pivo? o Stravovani
o Denné o Cestovani
o Nékolikrat tydné o Zabava
o Jednou tydné o Zdravi
o Jenou mési¢né
o Vyjimecné
© Nepiji 9) Slysel/ a jste nékdy o pivnim
turismu?
o Ano
o Ne

Zdroj: ( Vlastni dotaznikové Setient)



Priloha 1- Dotaznik

10) Zuéastnil/a jste se pivniho turismu?
o Ano
o Ne, ale slySel/a jsem o ném
o Ne

11) Jak jste se o pivnim turismu
dozvédél/a?
o Od rodiny nebo znamych
Z internetu
Z televize
Z tisku
Z radia
Z cestovni kancelare

0O 0 0 0 O O©

Nevim o pivnim turismu

12) Slysel/a jste nékdy o nékteré z téchto
alternativ pivniho turismu?
(1 a vice moznosti)
o Pivni slavnosti
Pivni muzea
Pivostezky
Pivni lazné
Pivnice
Pivotéky

0O 0 0O 0 0 O

Kurzy vareni piva

13) Mél/a by jste v budoucnu zajem o
pivni turismus?
o Urdcité ano
Spise ano
Nevim
Spise ne

0O 0 0 O

urcité ne

14) Znate alespon jednu cestovni
kancelar vénujici se pivnimu nebo
alespon gastronomickému turismu?

o Ano
o Ne

Zdroj: (Vlastni dotaznikové Setieni)

15) Ohodnotte podle bodi ( 1 nejmensi,

3 nejvyssi hodnota) atraktivitu
alternativ pivniho turismu.

1 2 3

Pivni slavnosti

Pivni muzea

Pivostezky*

Pivni lazné**

Pivnice

Pivotéky****

Kurzy vareni piva

Konzumave piva ve
strav. zarizeni

*pivostezky- konzumace piva propojend s cestovanim
po zajimavych mistech spjatych s pivem

** ponofeni do kadé s pivem spjaté s masazi a
konzumaci piva

***specializované stravovaci zatizeni, zamérené
prevazné na podavani piva a jidel vhodné doplnujicich
jeho konzumaci

**** rozsifenéjsi sortiment vybéru piv

16) Mél/a by jste zajem o nabidku
pivniho turismu ze strany cestovnich

kancelari?
o Ano
o Ne

o Nevim

17) Jaké jsou podle Vas negativni a
pozitivni stranky pivniho turismu
v tomto regionu? (dobrovolna otazka)

klady

zapory




Priloha 2: Tabulky- dotaznikové Setfeni

Otazka €. 1- Pohlavi

suma procento
muz 57 52%
Zena 53 48%
celkem 110 100%

Otazka ¢. 2- Vék

suma procento

18-24 19 17%
25-34 26 24%
35-44 28 26%
45-54 19 17%
55-64 10 9%
65 a vice 8 7%

celkem 110 100%

Otazka ¢. 3- Vzdélani

suma procento

zakladni Skola 7 6%
stfedni odborné bez maturity 28 25%
stfedni odborné s maturitou 37 34%

gymndazium 5 5%

vys$si odborné 4 1%
vysokoskolské 29 26%
celkem 110 100%

Otazka €. 4- Konzumenti piva

suma procento
ano 103 94%
ne 7 6%
celkem 110 100%

Otazka €. 5- Frekvence piti piva

suma procento
denné 15 14%
3-4 krat tydné 36 33%
jendou za tyden 26 24%
jednou za mésic 19 17%
vyjimecné ( méné jak jednou
za mésic) 7 6%
nepiji 7 6%
celkem 110 100%

Zdroj: (Vlastni dotaznikové Setieni)



Pfiloha 2:

Tabulky- dotaznikové Seti‘eni

Otazka €. 6- Kozumace piva v domacim prostiedi nebo ve stravovacim zafizeni

suma procento
jen doma 3 3%
spiSe doma 38 35%
obé mozZnosti 33 30%
spise ve strav.
zarizeni 24 22%
jen ve strav.
zafizeni 5 4%
nepiji pivo 7 6%
celkem 110 100%
Otazka €. 7- Konzumace piva sam/a nebo s prateli.
suma procento
jen sam/a 2 2%
spiSe sam/a 3 3%
nevim 7 6%
spiSe s prateli 44 40%
jen s prateli 54 49%
celkem 110 100%
Otazka €. 8- DUvod konzumace piva
suma procento
relaxace 52 47%
posezeni s prateli 98 89%
stravovani 91 83%
cestovani 54 49%
zdbava 89 81%
zdravi 32 29%
nepiji pivo 7 6%
Otazka €. 9- Povédomi o pivnim turismu
suma procento
ano 95 86%
ne 15 14%
celkem 110 100%
Otazka €. 10- Zacastnéni na pivnim turismu
suma procento
ano 39 35%
ne 71 65%
celkem 110 100%

Zdroj: (Vlastni dotaznikové Setieni)




Pfiloha 2:

Tabulky- dotaznikové Seti‘eni

Otazka €. 11- Zdoje infromaci o pivnim turismu

suma procento
od rodiny nebo
znamych 61 55%
zinternetu 35 32%
z radia 2 2%
z televize 8 7%
z tisku 15 14%
z cestovni kanelare 0 0%
nevim o pivnim
turismu 15 14%

Otazka €. 12- Povédomi o alternativach pivniho ruchu

suma procento
pivni slavnosti 97 88%
pivni muzea 65 59%
pivni cyklostezky 45 41%
pivni lazné 41 37%
pivnice 102 93%
kurzy vareni piva 34 31%
pivotéka 33 30%
Otazka €. 13- Zajem o pivni turismus
suma procento

urcité ano 32 29%
spise ano 41 37%
nevim 7 6%
spise ne 21 19%
urcité ne 9 8%

celkem 110 100%

Otazka €. 14- Znalost cestovnich kancelafi
suma procento
ano 12 11%
ne 98 89%

celkem 110 100%

Zdroj: (Vlastni dotaznikové Setieni)




Piiloha 2: Tabulky- dotaznikové Seti‘eni

Otazka €. 15- Atraktivita alternativ pivniho turismu

pocet bodl Priimérny pocet bod
pivni slavnosti 278 2,53
pivni muzea 152 1,38
pivni cyklostezky 241 2,19
pivni lazné 151 1,37
pivnice 189 1,72
pivotéky 162 1,47
kurzy vareni piva 211 1,92

Otazka €. 16- Zajem o nabidku pivniho turismu ze strany cestovnich kancelari
suma procento
ano 42 38%
ne 51 46%
nevim 17 16%
celkem 110 100%

Zdroj: (Vlastni dotaznikové Setieni)



Ptiloha 3- Cestovni ruch ve Stfedocekém kraji

Vybrané udaje za Stiredoéesky kraj - cestovni ruch

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
Hromadna ubytovaci zafizeni
celkem 613 631 603 587 561 553 548 566 544 529 529 579 814 805
v tom:
hotely *x**x g %k 13 13 14 18 18 19 22 23 23 28 31 30 34 34
ostatni hotely 165 169 154 144 142 146 146 148 137 144 142 142 188 186
penziony 139 144 159 150 143 135 128 141 138 132 134 173 280 274
ostatni hromadna ubytovaci
zafizeni 296 305 276 275 258 253 252 254 246 225 222 234 312 311
Pokoje celkem 12 439 12 654 11 368 11 327 10979 10 315 10 779 10 995 11 237 11 258 11 227 12 024 15 045 14 929
LGzka celkem 32830 33913 30 701 30 717 30130 28 217 29179 29 969 30 407 30024 29 677 32184 40 311 40 144
Hoste" 965 604 884933 | 674262| 834240| 851612| 770670| 767477 | 713507 665178 | 645443| 631356 695113 853204 | 820141| 807738
z toho nerezidenti 411 647 368805| 216960| 238139| 267474| 230857 | 224215| 204600 176 555 148 183 142 575 161308 203515| 204 106 188 105
Ptenocovani® ? ggg 2547588 | 2240950 | 2531896 | 2597 135 | 2166842 | 2222530 | 2064921 | 1806363 | 1713592 | 1688986 | 1800587 | 2114840 | 2066 099 | 1992 698
z toho nerezidenti . égé 1072025| 664096| 642260 706519| 587993| 578061| 559230| 445803| 367177| 353063| 399605| 487202| 498710| 455140
Pramérna doba pobytu® (dny) 4,0 3,9 4.3 4,0 4,0 3,8 3,9 3,9 3,7 3,7 3,7 3,6 35 35 35
Cisté vyuziti ltzek"? (%) 46,8 50,1 37,8 33,8 33,4 30,6 31,1 29,3 27,6 23,8 24,3 25,4 25,0 24,7 26,4

Zdroj: (Cesky statisticky ufad)




P¥iloha 4- Mapa pivovart v Ceské republice
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Zdroj: (http://chutpiva.cz/nezarazene/mapa-pivovaru-ceske-republiky/)



