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Aktualnost tématu Velmi aktualni

Aktualni

Nadcasové-neutralni

Neaktualni

Narocnost tématu Narocné teoreticky i metodologicky

Teoreticky narocné

Metodologicky naro¢né
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Struktura prace UplIna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplna, logicka

Neuplna, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni Originalni prameny

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

VyuZité pasivné, vécné spravné citované

Nedostate¢né vyuzité

Vybaveni prace (tabulky, grafy, prilohy) Optimalni mnozstvi

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu
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Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text
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Vlastni piinos prace Formulace puvodnich zavérd

Formulace zavér kompilovanych ze zdroji

Chybi formulace vlastnich zavérl

Dalsi hodnoceni:

Bakalarska prace se zabyva vlivem televizni reklamy na spotfebitele prostfednictvim znacky. Obsahové je

prace rozdélena na dvé ¢asti. V prvni si autor pfipravuje teoretické zazemi pro nasledujici praktickou ¢ast.
Nejprve definuje pojem znacky, dale se zabyva jeji hodnotou a procesy budovani znacky. Znac¢ku dale zasazuje
do kontextu marketingové koncepce fizeni firmy. Teoreticka ¢ast je zpracovana peclivé, autor ¢erpa z mnoha
relevantnich literarnich zdroja. Oceniuji zpusob prace s odbornou literaturou. Prakticka ¢ast zacina predstavenim
automobilky Hyundai, nasleduje popis vybranych marketingovych kampani firmy a kvantitativni vyzkum. Pfi
vyhodnoceni vyzkumu autor postupuje systematicky po jednotlivych otazkach, pfi uvadéni relativnich ¢etnosti
by stacilo zaokrouhlovat na jednotky. Nékteré Udaje jsou nepfesné (napf. str. 24 — ,Nejcastéji respondenti sleduji
reklamu nékolikrat denné a to 94 respondentu (69,5 %), tuto mozZnost zvolily takika v8echny dotazané Zeny.“ —
Kolik tedy bylo zen?). V metodice na str. 20 je uvedeno, ze ,,Otazky byly poté vzajemné komparovany, aby mohlo
dojit k formulaci doporugeni.“ Odpovédi jsou vSak vyhodnoceny pouze prostfednictvim absolutnich a relativnich
Cetnosti. Vyzkum je vyuzit jako podklad pro doporuceni v oblasti dalSich reklamnich kampani znacky, pfi vlastni
formulaci navrhu ale neni pfilis bran v potaz kontext teoretickych poznatkd uvedenych v prvni ¢asti prace. Text
je psan &tivou formou, nékteré formulace obcas pusobi pfili§ vykonstruované, sporadicky se vyskytuji preklepy a
gramaticke chyby.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Budou vysledky Va$i bakalarské prace vedenim organizace skute¢né vyuzity? Byla s nimi firma seznamena?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jakym zplisobem byste realizoval komparaci jednotlivych otazek, o které piSete v metodice? Uvedte konkrétni
pfiklad, jak by se vybrana komparace mohla promitnout do formulace Vasich doporuceni.

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:

Na str. 19 uvadite, ze ,Cilovou skupinou respondentl jsou potencialni zakaznici automobilky, respektive
respondenti, ktefi by uvaZovali o koupi nového vozu. Zde bylo tedy nutné v poCatku ovéfit, jestli respondent do
pozadované skupiny patfi.“ Domnivate se, ze otazkou 1 byla vhodnost respondenta pro vyzkum dostatecné

ovéfena? Jsou vSichni, kdo planuji v budoucnu ndkup nového vozu, potencialni zdkaznici automobilky Hyundai?

Ostatni otazKy vztahujici k tématu prace:
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Klasifikace vyborné

velmi dobre

dobre

nevyhovujici
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