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Dalsi hodnoceni:

Zavére€na prace se vénuje vlivu televizni reklamy na spotfebitele, cilem autora bylo v ramci tématu podat
doporuceni konkrétni automobilce. Celkové je struktura prace logicka, nicméné teoreticka ¢ast se mohla vice
zaobirat pravé televizni reklamou. Doporu&eni v praktické ¢asti se opiraji o provedeny vyzkum s vyuZitim dotazniku
— dotaznik ma vSak sam o sobé drobné nedostatky. Ty se tykaji pfedevSim jeho nadbyteéné délky i volby otazek, ty
by bylo vhodné vice zaméfit pravé na zjistovani vlivu reklam na spotiebitele. Doporuéeni jsou formulovana logicky
a vécné. Pro doplnéni by se nabizelo provedeni hloubkovych rozhovort s vybranymi respondenty. Oceriuji vhled
do reklamni valky dvou automobilek. Celkové jde o zajimavé téma prace s komplexnim pohledem na vybranou
problematiku.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:

V préci hovotite o Gtocich na automobilku SKODA. Jakou podobu miZe mit nekalé soutézni jednani v reklamé&?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Setkal jste se ve svém okoli s negativnim / pozitivnim nazorem na zpusob vedeni kampané spole¢nosti Hyundai
Motors Czech?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Klasifikace vyborné

velmi dobre X
dobre

nevyhovujici
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