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Dalsi hodnoceni:

Bakalarskou praci bohuzel musim hodnotit spi$ negativné z nékolika zasadnich divoda. * Cely text je velmi
rozkouskovany do kratkych odstavcu, které na sebe ¢asto nenavazuiji, text se tézko Gte a chybi jasny tok informaci.
Jak prakticka, tak teoreticka €ast trpi stejnym nedostatkem. * Za nejvazné;jSi problém povazuji nesplnéni zadani,
které popisuje navrh marketingové komunikace. Takova kapitola se v praci nenachazi. Kapitola shrnuti vysledkd
toto zadani pini jen ¢aste€né a navic je logicky i obsahové Spatné napsand. Zminéna kapitola neni ucelenou
strategii, ktera by méla jasné vysvétlené kroky. Jedna se o popis réiznych nastrojd, kterych vysvétleni patii spi$

do teoretické ¢asti. Volba téchto nastrojd neni vysvétlena, nebo jen velmi obecné, napf. str. 30 "Facebook je stale
velmi popularni a vyuzivany, a proto je potfeba mit ho zahrnuty v komunikaénim marketingovém mixu.", dalSim
prikladem je prvni véta na strané 33 o Affiliate marketingu. To, ze je FB pouzivany neznamen4, ze se hodi na
vSechny segmenty a viechny firmy. Obdobné affiliate marketing. Podobnym stylem jsou popsané v3echny nastroje.
Bez odkazu na zdroje, bez vysvétleni motivace k pouziti. * Cast informaci o marketingové komunikaci Ize ziskat z
kapitoly analyza konkurence, ktera viak prfevazné analyticka a postrada hlubSi zavéry pro zkoumanou firmu. * Déle
tato kapitola postrada vysvétlenou finanéi analyzu (Cisla na strané 30 nejsou podlozena ani vysvétlena), analyzu
rizik a proveditelnosti. U pouziti tolika nastroju je také potieba uvazovat jejich spolupraci a vhodné doplriovani. *
Néktera tvrzeni jsou vyslovené Spatné. Napfiklad. "4 Tabulka 4 a vyplyva z nich, Ze 72 % respondentl jsou zeny

a 28 % respondentl jsou muzi. To maze byt ukazatelem, Ze o sjednani trazového pojisténi maji zajem predevsim
zeny" Jak vybér vzorku souvisi s popularitou sluzby? * Formalni vytka je k pouziti grafii a tabulek. Jsou to obrazky
ofocené v malém rozlieni a text v nich je rozmazany. Celkové grafika nevypada viibec dobie, coz je vidét na prvni
pohled. * Faktickych, logickych i formalnich chyb je v praci hodné a proto ji nemGzu doporudit k obhajobé.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Vysvétlete rozpocet navrhované kampané. Pro¢ a jak se volily priority a podil jednotlivych kanall v rozpodtu. Jaké
vysledky z jednotlivych kanali otekavate?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:

Kapitola shrnuti a doporuéeni se zabyva prfevazné marketingovymi nastroji. Vysvétlete podrobnéiji, jak budou
jednotlivé nastroje komunikovat, jaké texty/slogany budou vyuzité a pro¢? Bude se lisit marketingova komunikace
na FB a PP?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:
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Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporucuji k obhajobé
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