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Spotiebitelsky trh s biopotravinami
v Kralovéhradeckém kraji z pohledu zakazniku

Abstrakt

Tato bakalaiské prace se zabyva situaci na spotiebitelském trhu s biopotravinami
v Kralovéhradeckém kraji z pohledu zakazniku. V teoretické ¢asti jsou vymezeny
legislativni nafizeni spojena s produkci, prodejem a zna¢enim biopotravin, a popsany
zasady ekologického zemédélstvi, které je Uzce spojené s produkci biopotravin. Déle jsou
uvedeny a popsany funkce kontrolnich spole¢nosti, které kontroluji splnéni vSech
podminek, které musi byt pii vyrobé biopotravin spliiovat. V prakticke ¢asti je provedeno
vyhodnoceni dotaznikového setieni, které ma za cil odhalit, jaké faktory ovliviuji
spotiebitele pti vybéru a nakupu biopotravin a jaka je dostupnost biopotravin na trhu
v Krélovéhradeckém kraji. V zavéru jsou navrzena opatieni, ktera by vedla ke zlepSeni

situace na spotiebitelském trhu v oblasti biopotravin.

Kli¢ova slova: biopotraviny, ekologické zeméd¢lstvi, Kralovéhradecky kraj, produkce, trh,

spottebitel



Consumer market for organic food in the Hradec
Kralove Region from the customer's point of view

Abstract

This bachelor thesis deals with the situation on the consumer market for organic
food in the Hradec Kralové Region from the perspective of customers. The theoretical part
defines the legislative regulations related to the production, sale and labelling of organic
food, and describes the principles of organic farming, which is closely related to the
production of organic food. Furthermore, the functions of the inspection companies that
control the fulfilment of all the conditions that must be met in the production of organic
food are listed and described. In the practical part, an evaluation of a questionnaire survey
is carried out to reveal what factors influence consumers in choosing and buying organic
food and what is the availability of organic food on the market in the Hradec Kralové
Region. In the conclusion, measures are proposed to improve the situation on the consumer

market in the field of organic food.

Keywords: organic food, organic farming, Hradec Kralove Region, production, market,

consumer
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1 Uvod

Bakalarska prace je vypracovana na téma spotiebitelsky trh s biopotravinami
v Krélovéhradeckém kraji z pohledu zakaznikd. Biopotraviny jsou produkty Setrného
hospodafstvi a z ekologického hlediska jejich produkce predstavuje minimalni zatéz pro
zivotni prostiedi. Zakladem pro péstovani biopotravin je ekologické zemédélstvi, které je
také nazyvano zemécdé€lstvi bez chemie. VSechny umélé latky, pesticidy a geneticky
modifikované organismy jsou nahrazeny mechanickymi ¢i biologickymi zasadami
obdélavani plidy, které maji pozitivni vliv na Zivotni prostfedi. Ekologické zemédélstvi a
vyroba biopotravin je béhem celého procesu pod kontrolou povéfenych organizaci, které
udé€luji certifikace, po které jsou produkty oznaceny a tim také odliSeny od produkt
konvenéniho zeméd¢lstvi.

Spravné hospodaieni v ramci ekologického zeméd¢€lstvi ma pozitivni vliv na pudu,
vodu, ovzdusi a krajinu okolo nas. Na dodrzovani vSech nafizeni a podminek stanovenych
zakonem a dal$imi nafizenimi, dohlizeji ptislu$né statem stanovené kontrolni organizace a
statni dozorové organy. Pravost ekologického vyrobku ¢i produktu zarucuje evropské a
narodni znac¢eni. O produkty ekologicke vyroby je ¢im dal vétsi zajem a s tim, jak roste
poptavka po téchto potravinach. Zacinaji se také objevovat otazky spojené s podminkami
produkce téchto ekologickych produktt a jejich pozitivniho vlivu na Zivotni prostiedi.
Zvysujici se poptavka vede K rozsifovani ekologicky obhospodafované pudy. Trendy
poslednich let poptavku jesté umociiuji a upozoriuji na nedostatky konvenéni vyroby.
Hlavni rozdil mezi konven¢nim a ekologickym zeméd¢€lstvim je, ze ekologické
zem&délstvi je v souladu s ochranou Zivotniho prostfedi a zodpovédné pristupuje i v otazce
trvalé udrzitelnosti.

Na biopotraviny dnes muiZzeme ,,narazit* téméf na kazdém rohu, ale informace a nich
uz tolik roz$ifené nejsou. UZ asi nenajdeme nikoho, kdo by s biopotravinami neptisel
n&jakym zpisobem do kontaktu, ale mnoho spotiebiteld za n€ neni ochotno utracet
mnohdy i nékolikanasobné vice nez za potraviny konven¢ni. Téma biopotravin je stale vice
diskutované a existuje mnoho rtiznych nazoru. Faktory, které vedou zakazniky ke koupi
jsou riizné, nekteti voli biopotraviny, protoze je povazuji za dravéjsi, chemicky nezavadné,
nebo pro jejich lepsi chut’. Lide, nejéastéji mladi, také ¢im dal vice dbaji na zdravy zivotni
styl a biopotraviny se tak stavaji pravidelnou soucasti jejich jidelnicku. Biopotraviny tak

v v

predstavuji alternativu za bézn¢ dostupné konvenéni produkty. Informace o nich vsak stale



nejsou tolik rozsitené. Proto je také cilem této prace seznameni se s legislativnim rdmcem
spojenym s vyrobou, produkci a spotiebou biopotravin. V této praci jsou analyzovany
znalosti a zvyklosti spotiebiteld v oblasti biopotravin s cilem zjistit, co vede spotiebitele
k ndkupu biopotravin, nebo je naopak odrazuje od nakupu. Jelikoz dava ekologické
zemédelstvi prednost kvalité pted kvantitou, produkce biopotravin je casove i finanéné

nakladnéjsi. Rozdily mezi hotovymi vyrobky vSak nemusi byt pro spotiebitele znatelny.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil préace

Cilem této bakalaiské prace je zhodnotit situaci na spotiebitelském trhu
s biopotravinami v Krélovéhradeckém kraji z pohledu zakaznik a seznamit se
s legislativnimi nafizenimi, ktera jsou spojena s produkci, vyrobou a prodejem biopotravin
a bioproduktt. Teoreticka ¢ast prace se zaméfuje na vymezeni legislativnich nafizeni
spojenych s vyrobou a produkci biopotravin, identifikace spravného znaéeni a kontrolni
organy, které zajistuji dohled nad prodejem biopotravin. V praktické ¢asti je provedeno
dotaznikové Setfeni U spotiebiteli zaméfené na nakupni chovani spotiebiteli
v Kralovehradeckém kraji. V zavére¢né ¢asti je vyhodnoceno dotaznikového Setieni na
zaklad¢ zjisténych vysledkd internetového dotazniku. Nakonec jsou, na zakladé¢ zjisténych
informaci, navrzena mozna feseni, kterd by pomohla zlepsit situaci na trhu s biopotravinami

v kraji.

2.2 Metodika

Teoreticka Cast je vypracovana na zaklad¢ zjisténych odbornych dat a odborné
literatury tykajici se produkce biopotravin a legislativnich natizeni. Nejprve jsou definovany
zakladni pojmy jako biopotraviny, ekologické zemédélstvi, zptisob a kontrola znaceni
biopotravin.

V praktické Casti bakalatské prace je provedeno dotaznikové Setfeni mezi spotiebiteli
formou anonymniho dotazniku, ktery je zpracovan v elektronické podobé na strance Survio.
Odkaz je sdilen prostfednictvim socialnich siti, Facebooku a emailu. Respondenti v ném
odpovidaji na 20 ptipravenych otdzek. Otazky jsou sestaveny tak, aby ovéetily znalosti
spotiebiteli v oblasti biopotravin jako je schopnost respondentii rozeznat spravné znaceni
biopotravin. Dale pak zjist'uji, kde a jak ¢asto biopotraviny kupuji, jaké polozky nejéastéji
kupuji a jaké jsou jejich hlavni kritéria, ktera ovliviiuji jejich vybér a jak vnimaji situace na
trhu s biopotravinami. V dalsi ¢asti je vyhodnoceno dotaznikového Setfeni Na zakladé
vysledkd Setfeni, jSOu navrzena opatieni, ktera by zlepsila situaci na trhu s biopotravinami

v Kralovehradeckém kraji.

11



3 Teoreticka vychodiska

3.1 Biopotraviny v ¢eské legislativé

Biopotraviny jsou vyrobené z produkti ekologického zemédélstvi. Produkce méa
dana jasna pravidla, které musi dodrzovat kazdy péstitel, chovatel nebo vyrobce. Musi byt
vyrobeny v souladu se zdkonem a zaroven musi spliiovat legislativu vztahujici se k vyrobé
potravin (Moudry a Prugar, 2002). Ridi se zakonem &. 242/2000 Sb., o ekologickém
zemédélstvi. Dalsi vyhlaska je Ministerstva zemédé€lstvi ¢. 16/2006 Sb., kterd provadi
néktera dal$i ustanoveni zakona o ekologickém zemédélstvi. Po vstupu CR do EU vesly
v platnost dalsi vyhlasky a natizeni tykajici se biopotravin. Jde pfedevsim o natizeni Rady
(ES) €. 834/2007 o ekologické produkei a oznaovani ekologickych produktii. Déle pak
nafizeni Komise (ES) ¢. 889/2008, které stanovi provadéci pravidla k Natizeni Rady (ES)
¢. 834/2007 o ekologické produkci a ozna¢ovani ekologickych produktd. Biopotraviny se
zpracovavaji, tak aby ziistala zachovana jejich ptirozena chut’ a kvalita. Na jejich vyrobu se
nesm¢ji vyuzivat zadné geneticky upravené organismy a Skodlivé technologie.
(Ministerstvo zemédélstvi, 2009). Mohou byt urceny k piimé spotiebe, nebo jako
meziprodukt uréeny k dalSimu vyuziti ve vyrob&. Béhem celého procesu se musi zajistit,
aby byla vyroba oddélena od konvenéni vyroby. Je povoleno vyuzivat pouze potravinaiské
pridatné latky, ¢inidla, latky urcené k aromatizaci, vodu, stil, latky pro ptipravu
mikroorganismll a enzymd, mineraly, stopové prvky, vitaminy, aminokyseliny a dalsi
mikroziviny v potravinach pro zvlastni nutri¢ni vyuziti a pouze pokud byly schvaleny pro
pouziti v ekologické produkci. Na druhé strané, nebyvaji tolik odolné vic¢i Skudctim a

vliviim prostfedni (Dryslova, 2015).

3.1.1 Produkce biopotravin

Celkovy obrat s biopotravinami a bioprodukty ¢eskych vyrobeu roste kazdy rok uz
od roku 2010. V roce 2020 dosahl ptiblizn¢ 9,41 mld. K¢. Z toho byla celkova spotieba
biopotravin véetné dovozu 5,99 mld. K¢. Ve srovnani s rokem 2019 to znamena narost o
14 %. Vyvoz vzrostl ptiblizné na 3,43 mld. K¢ (Ministerstvo zemédélstvi, 2022).
Biopotraviny se v CR se prodavaji nékolika zptisoby. Nejvétsi podil na prodeji biopotravin
maji maloobchodni fetézce, tz. supermarkety a hypermarkety. Dalsi v pofadi jsou e-shopy,
prodejny zdravé vyzivy a biopotravin a drogerie. Vlivem pandemie COVID 19 zasli

spotiebitelé vice vyuzivat moznost ndkupu biopotravin prostfednictvim e-shopt. Dochézi
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také z nartstu prodeju prostiednictvim faremniho prodeje. Pokles nastal v obytu restauraci
a v dalSich gastronomickych zatizeni. Hlavni kategorie biopotravin, které maji nejveétsi
podil na prodeji jsou dlouhodobé ,,Ostatni zpracované potraviny*. TFi étvrtiny této
kategorie tvofi kava, ¢aj a hotové pokrmy véetné détské vyzivy. Dalsi vyznamné kategorie
jsou ovoce a zelenina, mléko a mlééné vyrobky. Podil biopotravin dovezenych ze zahrani¢i
tvotil v roce 2020 témét 49 % maloobchodni spotieby. Jedna se o potraviny ve finalni
podobé. Podil by byl jesté vétsi, kdyby se zapocitali 1 biopotraviny a bioprodukty, které se
na uzemi CR dale zpracovévaji. Kazdy rok také roste pocet vyrobcti biopotravin. Na konci

roku 2020 bylo v CR registrovano 865 vyrobcti (Ministerstvo zemédélstvi,2022).

3.2 Ekologické zemédélstvi

Hlavnim cilem ekologického zeméd¢€lstvi je snizit dopad produkce na Zivotni
prostifedi. Béhem produkce stavi na prvni misto kvalitu pied kvantitou. Klade dlraz na
ochrany ptidy, vody, zvifat, a zdravi lidi (Urban, Sarapatka, 2003). Ekologické zem&dé&lstvi
je moderni formou Setrného obhospodarovani pidy bez vyuziti umélych hnojiv, chemickych
piipravki, postiikii a dal§ich chemickych latek. Ty maji negativni vliv na kvalitu Zivotniho
prostiedi, zdravi hospodaiskych zvifat a zdravi lidi. Je zalozeno na zédsadach etického
pristupu vici chovanym zvifatim (welfare), ochrany zivotniho prostiedi, ochrana kvality
pudy a biodiverzity, Setfeni neobnovitelnych zdrojii, nebo bezpecna zemédélska vyroba a
produkce kvalitnich potravin a krmiv (Cervenka, Kovarova, 2005). Zakladnim
piedpokladem je ekologického hospodaieni je zdrava pada. Urodnost pudy se zvysuje
vyuzivanim organického hnojeni a pestrym osevnim postupem a Setrnym zpracovavanim
pudy. Stiidani plodil pomaha k vytvofit biologickou rovnovahu a diky které se pak rostliny
lépe brani proti chorobam a Skudcim. Chov hospodaiskych zvifat se v ekologickém
zemé&délstvi Tidi stanovenymi pravidly. Musi byt zajiStény podminky, které vyhovuji jejich
fyziologickym a etickym potiebam. Nejsou povoleny velké chovy, protoze ve vétSiné
ptipadl nespliiuji pozadavky na zékladni potieby zvifat. Ty museji mit zajistény vybeh po
cely rok s tim souvisejici zivotni prostor, ktery nemaji, kdyz jsem zaviena v boxech.

Samotné produkty musi byt bezpe¢né skladovany, zpracovani a ptepraveny takovym
zpusobem, aby byla zachovana jejich kvalita v nejvyssi mozné mite. Nesmi dojit k jejich

znehodnoceni ¢i kontaminaci zakdzanymi latkami.
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3.3 Rozdily mezi ekologickym a konven¢nim zemédélstvim

Biopotraviny maji ur¢itou pridanou hodnotu, kterd spoc¢iva v tom, Ze jejich
producenti hospodaii Setrnym a piiznivym zptisobem k Zivotnimu prosttedi, ke zvifatim a
k pudé. Kazdy krok vyroby je stanoven legislativné a prochazi kontrolou pivodu
Vv ekologickém zemédélstvi. Biopotraviny jsou vyrabény ze surovin, pochazejicich od
zemédélet, ktefi pii vyrob€ nevyuZzivaji primyslova hnojiva, pesticidy a chovanym
zviratim poskytuji dostatek prostoru, péce, kvalitni krmivo a odpocinek. Na rozdil od
konvenénich potravin obsahuji mnohem ménég ,E&ek, coz jsou latky, které slouzi ke
zlepSeni vlastnosti potravin. K vyrob¢ je mozné pouZzit ptiblizn¢ 50 tzv. ptidatnych a
pomocnych latek. Jsou to latky, které jsou pfirodni a nejsou geneticky upravené. Jedna se
naptiklad o kyselinu jable¢nou, kyselinu askorbovou, uhli¢itan sodny pro vyrobu cukru,
agar, uhli¢itany sodné, oxid uhli¢ity atd (Ministerstvo zemédélstvi, 2012).

Konvencni zeméd¢lstvi je zavislé na velkych mnoZstvich fosilnich paliv a na tézbé
hnojiv. Je rozvijeno za Gi¢elem maximalizovat produkci a zisk. Velka spotiteba vede
Kk rychlému vyc€erpani a ztenceni zivin. Vede také k degradaci orné pudy, znecisténi
ovzdusi a vody. Konvencni vyrobky byly upraveny tak, aby vydrzeny co nejdéle Cerstvé.

Pfidavaji se zvyraznovace chuti, synteticka barviva nebo jiné latky, které zvétSuji objem.

3.4 Zpusob znaceni biopotravin

Zpisob, jakym se oznadeni biopotraviny v Ceské republice, je popsan v zakoné ¢.
242/2000 Sb. a natizeni Rady (ES) €. 834/2007. Oznaceni ,,bio“ mohou mit pouze produkty
a potraviny, které vzesly z ekologického zemédé€lstvi. Vsechny balené biopotraviny
pochazejici z Evropské unie museji mit na obalu evropské logo pro biopotraviny — ,,biolist*,
¢iselny kod kontrolni organizace a oznacCeni ptivodu zemédélskych surovin (“EU” nebo
“mimo EU”, pfipadné nazev zemé, pokud v této zemi byly vyprodukovany vSechny pouzité
zemédelské suroviny). Oznaceni ptivodu miize byt ve tvaru: ,,zemédelska produkce EU®,
»zemeédelska produkce mimo EU®. Logo je popsdno v dokumentu natizeni Rady (ES) €.
834/2008 o ekologické produkci a oznacovani ekologickych produktii a o zruSeni nafizeni
(EHS) ¢. 2092/91. Aby mohla byt potravina povazovano za biopotravinu, musi se skladat
295 % ekologicky vyrobenych surovin, které nesou piislusné oznaceni. Biopotraviny

nesméni obsahovat geneticky upravené suroviny. Podle kodu je mozné si u piislusné
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organizace overit platnost certifikdtu. Potraviny musi byt oznacena slovy BIO, EKO a
povinnosti je také uvadét informaci o ptivodu surovin, z nichz se sklada (Ministerstvo
zemédelstvi, 2010).

Statni dohled ekologického zemddélstvi vykonava Usttedni kontrolni a zkusebni
tstav zemédélstvi (UKZUZ), ktery zajistuje Gfedni kontrolu dle nafizeni Evropského

parlamentu a Rady (ES) ¢. 882/2004 (Ministerstvo zemedélstvi, 2010).

3.4.1 Evropské znaceni

Evropské znac¢eni pro biopotraviny se pouziva od 1.¢ervence 2010 a plati pro
potraviny vyprodukované v Evropskeé unii. Graficky vzhled loga je definovan v nafizeni
Rady (ES) ¢. 834/2008 o ekologické produkci a oznacovani ekologickych produktd a o
zruSeni natizeni (EHS) ¢. 2092/91.V pripadé, Ze je pouzito logo tzv. bio leaf, musi byt
uveden také kod kontrolni organizace a informace o ptvodu surovin. Biopotraviny, které

jsou do EU dovezené z tietich zemi je pouziti evropského loga dobrovolné.

Obréazek 1: Evropské logo biopotravin (zdroj: eagri.cz)

3.4.2 Narodni znaceni

Znaceni biopotravin, které jsou vyrobené v Ceské republice musi spliiovat
pozadavky, které jsou popsany v zakon¢ ¢. 242/2000 Sb. Na obale musi byt uvedeno ¢eské
logo ,,biozebra“ a doplnéno napisem ,,Produkt ekologického zemedé€lstvi®. Dale musi byt

uvedeno evropské logo, tedy ,,biolist*.
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PRODUKT EXOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI

Obrazek 2: Ceské logo biopotravin (zdroj: eagri.cz)
3.5 Kontrola biopotravin

Kontrola kvality biopotravin je velmi dilezity aspekt, diky kterému si
spotiebitel ziskava diveéru ve vyrobek. Potraviny, kterd je oznac¢ena jako BIO nebo EKO
musi spliiovat viechny legislativni naleZitosti a zaroveii musi ziskat certifikaci. V Ceské
republice jsou Ministerstvem zemédélstvi povérené 4 kontrolni organizace. A to je
spole¢nost KEZ o.p.s., ABCERT AG, organiza¢ni slozka, Biokont CZ, s.r.o. a BUREAU
VERITAS CZECH REPUBLIC, spol. s r.0. Kazda spole¢nost ma své oznaceni, které je na

vyrobcich uvedeno ve formé:
e CZ-BIO-001 pro spolecnost KEZ o.p.s.
e (CZ-BIO-002 pro ABCERT AG, organiza¢ni slozka
e (CZ-BIO-003 pro Biokont CZ, s.r.o.

e CZ-BIO-004 pro BUREAU VERITAS CZECH REPUBLIC, spol. s r.o.

(Ministerstvo zemédélstvi, 2023)

Zakon stanovuje kritéria na kontrolu a zaroven povinnosti kontrolnich organizaci.
Kontrola provazi cely proces od vyroby a zpracovani az po konecnou upravu a skladovani.
Kontrola je nahlaSena pfedem, ale provadi se i namatkové a neohlasené. Pod dohledem jsou
hospodatska zvitata, pozemky, budovy, ucetni zdznamy, pouzivana hnojiva nebo krmiva.
Osoba, ktera provadi kontrolu musi mit opravnéni provadét kontrol a musi mit alespon Gplné
sttedni odborné vzdélani v oboru zemédeélstvi a lesni hospodarstvi nebo potravinaistvi véetné
minimalné¢ 5 let odborné praxe. V piipadé, Ze ma osoba, kterd provadéjici kontrolu
vysokoskolské vzdélani ptislusného oboru, doba odborné praxe je snizena na 1 rok. Jakmile
osoba, ktera podnika v ekologickém zemédé€lstvi splni vSechny pozadavky, pfislusna
kontrolni organizace vyda certifikat o ptivodu biopotravin s platnosti jednoho roku, ktery

umoziuje pouzivat oznac¢eni BIO (zakon ¢. 242/2000).
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V ptipad€ Ze, podnikatel opakované porusi nafizeni stanovena zékonem, dojde ke
zruseni registrace, odejmuti certifikdtu a ulozeni pokuty, kterd miize sahat az do vyse
jednoho milionu korun. Biopotraviny také podléhaji béznym kontroldm jako konvencni

potraviny, které provadi SZPI (zakon ¢. 242/2000).

3.5.1 Kontrolni organy

Produkty a potraviny, které jsou oznaceny ,,BIO* nebo ,,EKO* musi spliiovat
podminky, které jsou stanovené natizenim Rady EU (nafizeni EHS ¢. 2092/91), které si
vSak miize kazdd zem¢ upravit v rdmci své legislativy. Dohled nad dodrzovanim nafizena
zajistuje kontrolni organ, kterym je v CR Ministerstvo zemédélstvi. To dava povéfeni
opravnénym organizacim, ktera spole¢né s Ustfednim kontrolnim ustavem zemé&dglstvi ¢

Statni zemédélskou potravinaiskou inspekci provadi. Jsou celkem 4 kontrolni organizace.
1. Kontrola ekologického zemédélstvi (KEZ o.p.s)

KEZ o.p.s je neziskova organizace, ktera jako prvni ¢eské akreditovana kontrolni a
certifika¢ni organizace, poskytuje odbornou a nezavislou kontrolu a certifikaci v systému
ekologického zemédélstvi. Je to nevladni organizace zalozena v roce 1999 v Chrudimi.
Provadi kontrolu osob, které podnikaji v ekologickém zeméd¢lstvi a certifikuje jejich
vyrobky na zaklad¢ povéreni MZE. Vyrobky, které jsou zkontrolovany, nesou kodoveé

oznageni CZ — BIO — 001 (KEZ 0.p.s., 2009).

2. ABCERT AG

Ptivodem némecka organizace, ktera s povétenim Ministerstva zemé&délstvi pisobi
od roku 2006 v CR a zaméfuje se na kontrolu ekologického hospodateni a bioprodukce.

Spole¢nost nese kodové oznaceni CZ — BIO — 002 (ABCERT AG, 2012).

3. BIOKONT CZ, s.r.o.

Jde o ¢eskou kontrolni organizaci, ktera byla zalozena v roce 2005. Provadi
kontrolni a certifikaéni ¢innosti na izemi Ceské a Slovenské republiky. Zaroven je
registrovana v oficialnim souhrnu legislativy EU, tzv. ,,Official Journal of the European
Union”. Mezinarodni kontrolni kod organizace je CZ — BIO — 003 (BIOKONT CZ, 2023).
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4. Bureau Veritas Czech Republic, s.r.o.

Spolecnost byla zalozena v roce 1828. ,,Poskytuje zakaznikim komplexni sluzby a
odborné poradenstvi v oblastech kvality, hygieny, bezpe¢nost a ochrany zdravi pii praci,
zivotniho prostiedi a spoleCenské odpoveédnosti. Mezinarodni kod organizace je v

podobé CZ-BIO-004 (Bureau Veritas, 2023).

3.6 Rozdily mezi biopotravinami a konvenénim zbozim

Pti vyrobé biopotravin se klade diiraz na kvalitu pfed kvantitou. Zna¢nou nevyhodu
proto piedstavuje mnohdy 1 nékolikandsobné vyssi cena, mensi vybér a Casto také horsi
vzhled (Babinet.cz, 2020). Mikrobiologické podminky musi byt splnény jak u biopotravin,
tak u béznych potravin. A to znamena, Ze u biopotravin, spliujici zdsady ekologickeho
zemédelstvi, se musi Klast vétsi diraz na kvalitu surovin a hygienu pii zpracovani, jelikoz
diky absenci chemickych postiikti, dochucovadel a dalsich latek, nemaji biopotraviny tak
dlouho dobu trvanlivosti. Produkty ekologické vyroby je mozné bezpecné spotiebovat,
protoZe nejsou chemicky osetfené (Bio nebio.cz, 2023). U kategorie ovoce a zeleniny jsou
bézné produkty pro zakaznika atraktivnéj$i svym vzhledem jelikoZ netrpi vadami tvaru,
strupovitosti, velikosti a barvou. Casto také lakaji svou viini, ktera byva nékdy velmi
intenzivni (jahody). Po zakoupeni v8ak zakaznik zjisti, Ze kvalita téchto vyrobki
nedosahuje také trovné jako u biopotravin. Ty byvaji i pfes vzhledové vady chutove
vyrazné€jsi s piirodni viini. Velky rozdil je i1 v ptipad¢ dalSich vyrobkii pochazejicich ze
zivoc¢isné vyroby. Chov zvirat v ekologické zemédélstvi klade vétsi diiraz na pohodni
zvitat, kterd maji vice zivotniho prostoru, dostavaji ptirodni krmivo a nevyuzivaji se
v chovu antibiotika. V piipadech, kdy neni mozné vyuzit jiné Iéky nez antibiotika se po
dvojnasobné delsi dobu, nez je tomu tak u konvencni vyroby, nesmi vyuzivat produkty
nemocného zvitete (Bio nebio.cz, 2023). Je pak pouze na spotiebiteli, jakému vyrobku da
ptrednost. Vybér je ovlivnén i dal§imi faktory, jako je dostupnost, vlastni produkce, nebo

prave slabsi informovanost v oblasti biopotravin a nedivéra v produkty oznacené ,,BIO*.
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4 Prakticka Cast

Prakticka ¢ast méla za cil uskuteénit a vyhodnotit dotaznikové Setfeni mezi
spottebiteli a odhalit jaké jsou zvyklosti spottebitelli biopotravin, jaky maji nazor na

nabidku na trhu a divody, které je vedou ke koupi biopotravin, nebo je od ného odrazuji.

4.1 Makroekonomicka charakteristika regionu

Prace je zaméfena na trh s biopotravinami v Kralovéhradeckym kraji. Aby bylo
mozné charakterizovat stav trhu v kraji, je potieba znat zakladni makroekonomické
ukazatele vybraného kraje a stav ekologického zemédélstvi, které je s péstovanim
biopotravin Uzce spojené. Podle priizkumu, ktery zveiejnil Cesky statisticky ufad v roce
2022 vypliva, ze po sedmi letech rastu HDP doslo v roce 2020 k jeho poklesu, a to jak
v Kralovéhradeckém kraji, tak v celé CR. Pro vyvoj trhu je diilezitd vyse primérné mzdy
ve vybraném kraji, jelikoz ovlivituje koup&schopnost obyvatel. Dal$im dtlezitym

ukazatelem je mnozstvi obyvatel kraje.

Tabulka 1: Primérna mésiéni mzda v Ceské republice za rok 2022

Primérna mési¢ni mzda v K¢ za rok
2022
pfrirastek prirastek
v ca | (e ot bl o
K& CZK %
Ceska republika 38 444 1861 5,1
HI. m. Praha 47 092 2 349 53
StfedocCesky kraj 39 181 2 058 5,5
JihoCesky kraj 35 200 1641 4,9
Plzerisky kraj 36 795 1464 4,1
Karlovarsky kraj 33419 1576 4,9
Ustecky kraj 35601 1417 4,1
Liberecky kraj 34 791 1597 4,8
i Kralovéhradecky 36 042 1540 45
raj
Pardubicky kraj 34 409 1332 4,0
Kraj Vyso€ina 35 475 1438 4,2
Jihomoravsky kraj 37522 1828 51
Olomoucky kraj 34 642 1380 4,1
Zlinsky kraj 34 893 1878 5,7
wa Moravskoslezsky 35 107 1691 5.1
raj

zdroj: Cesky statisticky iirad — Evidencni pocet zaméstnancii a jejich mzdy — 2.¢tvrdleti 2023
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Z tabulky &. 1 vypliva, ze Kralovéhradecky kraj mél v roce 2022 v ramci celé CR patou
nejvyssi primérnou mzdu, ktera ¢inila 36 042 K¢ coz by se dalo oznacit za pomérné
dobrou koupé&schopnost obyvatel. PrirGstek oproti minulému roku v§ak zaostava za
celostatnim prumérem. Z pohledu zemédé&lstvi patii kraj s 60 % obhospodarované pudy
mezi prvnich pét kraji podle vyméry. Z toho piedstavuje 2/3 orna ptada. V roce 2019 bylo
v Kralovéhradeckém kraji registrovano pouze 249 ekofarem, coz fadi kraj v ramci CR az
na 9. misto. V kraji je také velmi nizky pocet registrovanych vyrobct biopotravin, v roce
2019 jich bylo 38, tedy tieti nejnizsi podil v CR.

4.2 Dotaznikové Setreni

Dotaznikové Setfeni bylo zaméfeno na Sirokou vefejnost s cilem zjistit, jak se lidé
orientuji v oblasti biopotravin a jestli se biopotraviny staly béZznou soucasti nakupnich
kosikii. Testovani formou dotazniku bylo zvoleno z diivodu mozZnosti osloveni vétsiho
mnozstvi respondentli. Dotaznik byl vytvotfen na strance Survio.com a byl rozeslan pies
socialni sité, Facebook a email. Elektronicky dotaznik byl zvolen z divodu uspory ¢asu pii
shanéni respondentti, predpokladu, ze lidi dnes bézné vyuzivaji internet a socidlni sité.
Skutecnost, ze lidé mohou odpovidat z pohodli domova, vede i k vétsi ochoté vyplnéni
dotazniku. Dotaznik byl vytvofen na konci zaii 2023 a respondenti na néj mohli odpovidat
do prvni pilky listopadu 2023. Dotaznik byl ¢aste¢né distribuovan tak, aby mohl byt
vyplnén respondenty napti¢ jednotlivymi okresy Kralovéhradeckého kraje, coz umoznilo
vytvofit co nejvice reprezentativni vzorek vypovidajici o trhu s biopotravinami v kraji.
Pted zahajenim byl dotaznik otestovan 5 lidmi, kteti vyplnili dotaznik nanecisto pro
ovéteni funk¢nosti. Pied zahajenim testovani byly vysledky smazany. Prvnich 5 otazek
dotazniku bylo zaméfenych na ziskéni zakladnich tdaji respondenta jako je pohlavi, vek,
vzdelani, mésicni ptijem a bydlisté. Dalsi otazky mély za cil zjistit, kdo a jak €asto
respondenti kupuji biopotraviny, kde je nejcastéji kupuji a kolik jsou za né schopny
mésicné utratit. Respondenti, ktefi biopotraviny nekupuji, nemuseli na nékteré otazky

vitbec odpovidat a mohli se pfesunout na otazky povinné pro vSechny.
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5 Vysledky

5.1 Zhodnoceni dotaznikového Setreni

Sbér dat probihal prostfednictvim internetového dotazniku dostupného na strankach
Survio. Dotaznik byl rozeslan pies socialni média a email a zacastnilo se ho 174
respondentti. Celkem bylo 20 otdzek a prvnich 5 socio-demograficky zamétenych. Cilem
tohoto dotazniku bylo zjistit, jak lidé vnimaji kvalitu biopotravin, jestli je néco odrazuje od
nakupu, zda jsou pro né dostupné finan¢né a jak vnimaji dostupnou nabidku biopotravin na
trhu. Ze 174 respondentii bylo 102 Zen a 72 muzi. VéEtsina respondentl byla ve véku 21 az
60 a nejvice zastoupené vzdélani bylo stfedoSkolské s maturitou nebo vyuénim listem a to
60 %.
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Charakteristika respondentu
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Graf 1: Charakteristika respondentii (zdroj: autor)
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5.1.1 Vyhodnoceni otazek dotazniku

Zajem dotazovanych o zdravou vyzivu.

Podle odpovédi respondenti na tuto otazku, se 116 dotdzanych zajima o zdravy
zivotni styl. Naopak 58 se o ni nezajima vibec. Podle ocekavani se o zdravou vyzivu
zajimaji vice Zeny nez muzi. Ze 102 dotazanych zen dba 74 % na zdravou stravu, coz je

vice nez U muza.

Poznatky respondentt o znaceni biopotravin.

Tato otazka byla rozdélena na dvé ¢asti. V prvni ¢asti respondenti odpovidali, jestli
znaji znaceni, které musi byt na kazdém bio vyrobku. 72 respondentti odpovédelo, Ze ho
zna, nebo si mysli, Ze ho zna. VSichni dotazani znali alespoti jedno logo, kterym se
oznacuji biopotraviny. Ceské znadeni tzv. , biozebru® zna 41 lidi, coz je 24 % ze viech
dotazanych. Evropské znaceni ,,Eurolist“ zna 52 respondentii (30 %) a necela polovina
dotazanych (46 %) zna obé loga. Mezi respondenty nebyl zadny, ktery by neznal alesponi
jedno logo.

ZNATE LOGA, KTERA JSOU NA BIOPOTRAVINACH?

Biozebra
Eurolist

Ano, znam obé

Ne, neznam ani jedno

Graf 2: Znéte loga, ktera jsou na biopotravinach? (zdroj: autor)
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Cetnost nakupovéni biopotraviny.

Ptesto, Ze se biopotraviny stale ¢astéji vyskytuji v nakupnich kosicich, je vidét, ze
zZ dotazanych nakupuje pravidelné biopotraviny pouze 18 %. Jednim z hlavnich faktoru, je
cena, kterd byva casto mnohem vyssi nez u béznych potravin, coz mize predstavovat
problém hlavné u lidi s niz§im ptijmem. Nejvetsi Cast (41 %) si biopotraviny nékolikrat za
mésic, dalsich 35 % dotazanych nakupuje biopotraviny pouze ziidka. 9 % dotazanych
uvedlo, ze biopotraviny viitbec nekupuji. Ti, ktefi nekupuji zddné biopotraviny mohli dalsi

otazky vynechat a pokracovat otazkou, kterd bylo pro spole¢na pro vSechny.

JAK CASTO NAKUPUJETE BIOPOTRAVINY?

M Pravidelné

B Nékolikrat mésicné
m Zfidka

m Nikdy

Graf 3: Jak casto nakupujete biopotraviny? (zdroj: autor)

Misto nakupovani biopotraviny.

Tato otdzka byla povinna pro ty, ktefi biopotraviny nékdy kupuji. 16 respondentt
opovédélo u ptedchozi otazky NE, a proto se této otazky nezcastnili. V supermarketech
nakupuje nejvice dotdzanych a to 102. Dalsich 50 vyuziva k ndkupu prodejny biopotravin a
zdravé vyzivy. Farmatské trhy vyuziva 17 respondentd.

Jak je vidét na grafu ¢.4 nejvice lidi nakupuje biopotraviny opravdu
Vv supermarketu, poptipadé v hypermarketu. Hlavni divod mize byt ten, ze lidé v téchto
obchodech pravidelné nakupuji bézné potraviny a biopotraviny maji tak pohodlné

k dispozici na jednom misté. Je zde vybér ze $irokého sortiment biopotravin a konvenéniho
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zbozi. Podle vlastnich zkusSenosti se nabidka biopotravin v supermarketech zlepsila a je
schopna pokryt zékladni potiebu zdkaznika. Mnoho lidi vyuziva moznost péstovat ovoce a
zeleninu na zahradce, nebo chovat vlastni zvifata. Domaci produkce ale jest¢ neznamena,
ze produkuji biopotraviny. Aby tomu tak bylo, musely by se fidit vS§emi zdsadami
ekologického zemédélstvi. Nepouzivat zadné pesticidy, uméla hnojiva a dalsi zakazané

latky.

KDE NEJCASTEJI NAKUPUJETE BIOPOTRAVINY?

B Supermarket / Hypermarket

B Prodejny biopotravin a zdravé vyzivy
B Farmafrskeé trhy nebo pfimy prodej

M Internetovy obchod

M Jinde

Graf 4: Kde nejcastéji nakupujete biopotraviny? (zdroj: autor)

Biopotraviny, které respondenti nej¢astéji kupuiji.

Nejvice si do obchodu respondenti podle prizkumu chodi pro ovoce a zeleninu.
Tuto moznost uvedlo 65 lidi. Druhou nej¢astéji kupovanou kategorii se diky 32 hlasiim
stalo mléko a dal$i mlééné vyrobky. Maso a masné produkty si zvolilo 15 lidi. Na venkové
¢i v mensich méstech lidé ¢asto chovaji slepice, takze vejce nemusi viibec kupovat, 26
respondentti viak uvedlo, Ze si do obchodu chodi nejvice pravé pro né. Napoje a mouka
nejsou v obchode¢ tolik vyhledavané komodity, a proto také obdrzely pouze 3 hlasy. Velké
mnoZstvi respondentii (30) vybralo kategorii ,,Ostatni zpracované potraviny*, kterd v CR
tvoii nejvetsi podil na maloobchodnim obratu s biopotravinami. zahrnuje produkty jako

jsou kava a ¢aj, hotova jidla v¢etné détské vyzivy.
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JAKE BIOPOTRAVINY NEJCASTEJI KUPUJETE?

B Ostatni zpracované potraviny
B Ovoce a zelenina

m Mléko a mlécné vyrobky

B Mouka a obilniny

B Maso a masné vyrobky

B Pecivo a pekarské vyrobky

H Vejce

H Napoje

Graf 5: Jaké biopotraviny nejcastéji kupujete? (zdroj: autor)

Souhlas respondentt s nasledujicimi tvrzenimi.

Tato otazka zahrnovala 4 tvrzeni, na které méli respondenti moznost odpovédét, jak
s danym tvrzenim souhlasi. Tato otazky byla povinna i pro ty, ktefi uvedli, Ze biopotraviny
nekupuji.

Na tvrzeni ,,Ceské zemédélstvi se dokaze obejit bez pouzivani umélych hnojiv,
posttikil a dalSich chemickych prostiedk odpoveédélo 27 lidi Ze souhlasi a dalSich 51, ze
S tvrzenim spiSe souhlasi. S tvrzenim naprosto nesouhlasi 26 lidi a 40 se ptiklani k nazoru,
ze spiSe nesouhlasi. A 30 respondentt si neni jistych svou odpovédi.

Druhé tvrzeni ,,Péstovani biopotravin je jen pfechodna zéleZitost* je pravdivé pouze
pro 7 respondentti a dalsi 9 zvolilo moznost spise souhlasim. Nejvice lidi s timto tvrzenim
nesouhlasi a to 80, dalsich 67 se kloni k nazoru, Ze spiSe nesouhlasi.

Tteti tvrzeni ,,PEstovani biopotravin je ekonomicky vyhodné pro ceské zemédélstvi*
povazuji respondenti v 51 pfipadech za pravdivé a dalsi 45 s tvrzenim spiSe souhlasi. 30
dotéazanych lidi si neni jistych k jakému nazoru se ptiklonit. Opa¢ny nazor zastava 29
dotazanych, ktefi spiSe nesouhlasi a 13 jich je zcela proti tomuto tvrzeni.

S poslednim tvrzenim ,,Biopotraviny jsou zdravéjsi nez bézné potraviny naprosto
souhlasi 70 respondentt a dal$ich 56 spiSe souhlasi. Na druhé strané je proti tomuto tvrzeni

pouze 13 dotdzanych a 20, ktefi spiSe nesouhlasi.
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Do jaké miry souhlasite s nasledujicimi tvrzenimi?

Ceské zemédélstvi se dokaze obejit bez pouzivani

umélych hnojiv, postrik( a dalSich chemickych _ 40 -

prostredka.
Péstovani biopotravin je jen prechodnad zalezitost. - 67 _
Péstovani biopotravin je ekonomicky vyhodné pro ceské _
zemédélstvi. 2 -
Biopotraviny jsou zdravéjsi nez bézné potraviny. _ 20 .

0 20 40 60 80 100 120 140 160 180 200

H Souhlasim W SpiSe souhlasim B Nevim Spise nesouhlasim  ® Nesouhlasim

Graf 6: Do jaké miry souhlasite s nasledujicimi tvrzenimi? (zdroj: autor)

Faktory, které ovliviiuji respondenty pii nakupu biopotravin.

Hlavnim divodem, ktery ovliviiuje respondenty pii ndkupu je cena. Ta byva u
biopotravin n¢kdy i o desitky procent vyssi. Druhym faktorem je kvalita bio vyrobkd.
Pokud vyrobek vyhovuje svoji lepsi kvalitou, je zakaznik ochoten si za néj piiplatit.
Dostupnost produktu ma také dilezitou roli. Produkty, které jsi jsou zdkaznici schopni
obstarat od mistnich farmait, nebo z vlastni produkce, uz nejsou ochotni kupovat za vyssi

ceny.
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JAKE FAKTORY VAS PRI NAKUPU BIOPOTRAVIN NEJVICE
OVLIVNUJI?

H Cena

M Kvalita

B Dostupnost
m Chut

M Pavod

B Néco jiného

Graf 7: Jaké faktory Vis pri ndkupu biopotravin nejvice ovliviji? (zdroj: autor)

Duvody, které vedou respondenty k ndkupu biopotravin.

Tuto otazku hodnotili pouze respondenti, ktei'i biopotraviny kupuji. Ti uvedli jako
hlavni divod k nakupu biopotravin zdravotni nezavadnost a absence chemickych latek a
postiikt pii jejich vyrobé ¢i péstovani. Tuto moznost zvolilo 81 respondentti. DalSich 42
uvedlo jako divod nutriéni kvalitu potravin, Setrné k Zivotnimu prostiedi pak zvolilo 10
lidi, lepsi chut’ vybralo 14 respondenti a jako fenomén doby vidi biopotraviny 5
dotazanych.
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Z JAKYCH DUVODU BIOPOTRAVINY KUPUJETE?

M Zdravotni nezdvadnost (bez chemie)
B Nutri¢ni kvalita potravin

m Setrnost k Zivotnimu prostiedi

M Lepsi chut

B Fenomén doby

M Jiny dtvod

Graf 8: Z jakych divodii biopotraviny kupujete? (zdroj: autor)

Poznatky respondentt k nabidce biopotravin.

Na otazky, zda je nabidka v Kralovéhradeckém kraji dostacujici uvedlo 97
respondentfl Ze neni. 77 povazuji nabidku za dostate¢nou. Prodej biopotravin je v CR
kazdym rokem vys$si. Nevyssi zasluhy na tom maji supermarkety a hypermarkety, kde
v roce 2020 prodalo 32 % vSech biopotravin. Ty jsou ve vSech vétSich méstech a
predstavuji idedlni misto pro nadkup. Mensi obce tuto moZnost nemaji, ale zde mozZnost
nakoupit biopotraviny od mistniho farmate, nebo z vlastni produkce. Roste také prodej
ptes e-shopy (22 % v roce 2020). prodejny zdravé vyzivy a biopotravin se na celkovém

prodeji podilely z 15 %.
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MYSLITE SI, ZE JE NABIDKA BIOPOTRAVIN VE VASEM
KRAJI DOSTACUJICI?

HANO
mNE

Graf 9: Myslite si, Ze je nabidka biopotravin dostacujici? (zdroj: autor)

Duvodu, které respondenty pifimély K ndkupu biopotravin.

Na tuto otazku odpovidali pouze Ti, ktefi biopotraviny kupuji. Nejvice respondentt
uvadi, Ze je k ndkupu biopotravin ptivedla rodina. Tuto moznost zvolilo 41 dotazanych. 40
lidi uvedlo, ze se pro koupi biopotravin rozhodli sami. V modernim svété dba ¢im dal vice
lidi o své télo a preferuji zdravy Zivotni styl, coz zahrnuje i pestry jidelnic¢ek ke kterému
vyuzivaji pravé i biopotraviny. Dal§im ¢astym diivodem byla reklama. S tou se kazdy z nés
setkava neustéle, takze 1 23 i¢astnikl tohoto dotaznikil ptiznava, Ze prave je pravé ona
ptivedla k biopotravindm. 32 respondentti zacalo kupovat biopotraviny diky pratelim a 5

dotazanych uvedlo jiné davody.
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CO VAS DOVEDLO K NAKUPU BIOPOTRAVIN?

B Vlastni rozhodnuti
M Pratelé

M Rodina

M Internet

B Reklama

B Néco jiného

Graf 10: Co Vas dovedlo k nakupu biopotravin? (zdroj: autor)

Duvody, které odrazuji k od ndakupu biopotravin.

Hlavnim dtivodem, pro¢ lidé davaji pfednost konvencnimu zboZi je pro 87
dotazanych vysoka cena biopotravin. To je z celkového poétu respondentti pfesné polovina
dotazanych. Vyroba zivo¢isnych a rostlinnych biopotravin je naro¢néjsi nez vyrobé
béZnych potravin. V ekologickém zemédé&lstvi se nesmi vyvoj uméle urychlovat, coz
znamena, ze rostlina a zvitata potfebuji vice ¢asu, nez vyrostou. Na vyrobu nékterych bio
vyrobku je zapotiebi vét§iho mnozstvi surovin. Zatim co stejné konvenéni vyrobky
obsahuji mensi podil surovin, diky ¢emuz jsou levngjsi ale také méné kvalitngjsi. Pro lidi,
kteti nemaji vysoké piijmi je pifijatelné nakoupit konvenéni zboZi a spokojit s horsi
kvalitou a slozenim. Dalsich 34 uvedlo, Ze jsou spokojeni s bézné¢ dostupnym konvenénim
zbozim. Ditvodem pro 10 lidi je, Ze nedivéfuji oznaceni ,,BIO*. Pro 15 respondentii neni
vybér dostate¢ny a 19 lidi dava ptednost pouze vlastni produkci. Dalsi 3 nemaji dostatek
informaci pro ndkup a 6 maji jiné divody. Jako dalsi duvod, ktery by mohl spotiebitele
odrazoval od ndkupu by mohla byt skute¢nost, Ze biopotraviny neptisobi svym vzhledem
dostatecné atraktivné. JelikoZ se k jejich vyrobé nesmi pouZivat vétSina chemickych latek a

pesticidu, vyskytuji se naptiklad u ovoce ¢i zeleniny, rizné deformace tvaru, povrchové

vady nebo nezvyklé zbarveni plodu.
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CO VAS NEJVICE ODRAZUJE OD NAKUPU BIOPOTRAVIN?

M Vysoka cena

B Nedostatecny sortiment

B Spokojenost s konvenénimi produkty
® NedGvérav oznaceni,BIO“

W Nedostatek informaci

M Vlastni produkce

M Jiné davody

Graf 11: Co Vas nejvice odrazuje od nakupu biopotravin? (zdroj: autor)

M¢ésicni Utrata respondentu za biopotraviny.

Dalsi otazka byla zaméfena na mnozstvi vydajui, které spotiebitelé davaji za nakup
biopotravin. Z vysledki dotaznikti vychazi, Ze nejvice lidi utrati za mésic maximalné 500
K¢&. Druhou nejcastéjsi odpoveédi byla moznost 500 az 1000 K¢, tolik utrati 54 respondentt.
26 dotdzanych utrati 1000 az 2000 K¢ a 12 respondentt je ochotnych utratit vice nez 2000

K¢ mésicné.

KOLIK PRUMERNE UTRATITE ZA BIOPOTRAVINY
MESICNE?

W Do 500 K¢

m 500 - 1000 K¢

H 1000 — 2000 K¢
M Vice nez 2000 K¢
HNIC

Graf 12: Kolik priimérné utratite za biopotraviny mésicné? (zdroj: autor)
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Poznatky tykajici se propagace biopotravin.

90 respondentt povazuje biopotraviny za malo propagované. Coz by mohl byt
jeden z dtvodd, pro¢ dosud tolik lidi biopotraviny nekupuje. Opa¢ny nazor ma 73

dotazanych, ktefi si mysli, Ze jsou propagované dostateéné a 11 dotdzanych si neni jistych.

JSOU PODLE VAS BIOPOTRAVINY DOSTATECNE
PROPAGOVANE?

] ANO
] NE
] NEVIM

Graf 13: Jsou podle Vis biopotraviny dostatecné propagované? (zdroj: autor)
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6 Diskuse

Vysledky prvni ¢asti vyzkumu realizovaného prostiednictvim anonymniho
dotazniku je mozné vyuzit k vytvoteni predstavy tykajici se nakupnich navykt zakazniku,
a jejich informovanost v oblasti biopotravin. Dotazniku se zuc¢astnilo celkem 174 lidi a
z toho bylo 102 Zen. Ty, jak se piedpokladalo, se podle vysledkl Setfeni o zdravou vyzivu
zajimaji vice neZ muZi a biopotraviny kupuji ¢astéji. Toto zjisténi se shoduje se zjiSténim
diplomové prace Bc. Marcely Zajickové z roku 2017. S pojmem biopotraviny se setkali
vSichni respondenti. Diky rostoucimu z4jmu o zdravou vyzivu, roste také kazdym rokem
rozloha ekologicky obhospodafovana a roste také sortiment biopotravin. Lidé se vice
zajimaji o slozeni 1 ptivod potraviny, a to nejen o biopotraviny, ale také o potraviny
konven¢niho zeméd¢lstvi. Piesto Ze se biopotraviny stavaji bézné vyhledavanou
komoditou, znalosti o nich jsou stale u ¢asti zdkaznikti malé. S oznacenim, které musi byt
na biopotravinach povinné uvedené, se setkali vSichni dotazani. VétsSina respondentt zna
jak Ceské, tak evropské logo. Ostatni respondenti znaji alesponi jedno znaceni, ale na rozdil
od prazkumu, ktery provedla agentura MEDIAN v roce 2014, poznalo vice respondentti
praveé logo evropské (MEDIAN, 2014). Klicovym faktorem, ktery ovliviiuje respondenty,
je bezesporu cena. Ta je u biopotravin, z davodu vyssi nakladt na produkci, mnohdy i
n¢kolikanasobné vyssi nez u béznych potravin. Z toho divodu neni prekvapeni, Ze nejveétsi
procento respondentii, ktefi biopotraviny nakupuji maji ptijem vyssi nez 30 tisic mési¢né.
Nejcastéji kupuji dotazani biopotraviny v obchodnich fetézcich. Diky $iroké siti prodejen
jsou pro zékaznika snadno dostupné. Podle studie Ustavu zem&délské ekonomiky a
informaci (zkracend UZEI) z roku 2021 je viak zfejmé, Ze obrat fetézct se v obdobi
20011-2020 postupné snizoval. Spotiebitelé vSak v prizkumu uvedli Ze nejsou spokojeni
s nabidkou biopotravin v Kralovéhradeckém kraji. Vyznamny nartst pak zaznamenal
ptimy prodej a v poslednich letech se rozsitil prodej pies e-shopy. Hlavni kategorie, o
kterou je uz dlouhodobé nejvyssi zdjem jsou ,,Ostatni zpracované potraviny*, které v roce
2020 tvorily necelych 42 % (UZEIL 2021). Vysledek vlastniho Setfeni viak ukazal, ze
respondenti maji nejvetsi zdjem o kategorie ovoce a zeleninu, coz potvrzuje také
bakalatska prace Sary Bejckové z roku 2016. Piesto, Ze informace o biopotravinach nejsou
tolik rozsifené, je vétSina respondentli piesvédcena, Ze péstovani takovych to potravin je
Setrné&jsi pro Zivotni prostiedi a pfiblizné€ stejny pocet zakaznikli si mysli, ze jsou

biopotraviny zdravéjsi nez konvenéni potraviny. Najde se i urita ¢ast obyvatel, ktefi
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nedaveruji kvalité bio vyrobku. Stejné jako zjistila Marie Svackova ve své bakalaiské praci
z roku 2020, tak i v tomto pruzkumu nékteti z dotdzanych v bio kvalitu nevefi.
Respondenti také vnimaji, ze pii chovu zvifat je v ekologickém zemédélstvi dopravan
welfare. Skute¢nost, ze pouze neceld ¢tvrtina respondentt kupuje bio vyrobky pravidelné
nepotvrzuje celostatni trend rostouciho trhu s biopotravinami, ktery kazdym rokem roste.
Piesto, ze je v Kralovéhradeckém kraji zemédélsky obhospodafovana pomérné velka ¢ast

pudy, pocet BIO vyrobci je ve srovnani s ostatnimi kraji velmi nizky.

7 Navrhy opatreni

Po vyhodnoceni dotaznikoveho setieni byly identifikovany nékteré problémy, které
brani rozvoji trhu s biopotravinami. Mezi ty nejvétsi patti, jak v Kralovéhradeckem kraji,
tak i na celém Ceském trhu, vysoke ceny, za které jsou bio vyrobky prodavany. Dale pak
nizka informovanost spotiebiteltt 0 nabidce v oblasti, ve které ziji a mald informovanost o
vlastnostech bioprodukti. Spotiebitelé také nedokazou posoudit, jaké jsou rozdily mezi
zbozim konvenc¢niho ptivodu a vyrobky biokvality. V této ¢asti budou uvedeny nékteré
navrhy na zlepSeni soucasné situace na trhu s biopotravinami v Kralovéhradeckém kraji.
Jako prvni problém by bylo vhodné rozsifit vice informaci tykajicich se ekologického
zem&délstvi a zpisobech jakym jsou biopotraviny vyrabény a jak se jejich vyroba odliSuje
od béZnych konvenénich potravin. Vice informaci a porozuméni by mélo pomoci
zékazniktim pii vybéru zbozi, protoze pokud spotiebitel nema dostatek znalosti, aby mohl
posoudit v ¢em je vyrobek leps$i, da radéji piednost béznému produktu nez aby si hledat
informace sam. A piesto, ze lidé tusi, Ze jsou bio vyrobky lepsi, neradi investuji ¢as, aby se
sami presvédgili, v &em je ten hlavni rozdil. Resenim by byla uréita reklamni kampan,
kterou by mohlo vedeni kraje rozjet ve spolupraci s ministerstvem zemédélstvi v ramci
celé republiky. Ta by méla za tikol nenasilnou formou zvysit povédomi o principech
ekologického zemé&délstvi a zdravotni zplsobilosti biopotravin. Méla by také informovat
jaké jsou pozitiva ekologického zeméd¢lstvi na Zivotni prostiedi, a naopak o Skodlivych
vlivech konvencni produkce na krajinu kolem nds. Dobfte pfipravend reklamni kampan by
mohla oslovit velké mnoZzstvi lidi prostfednictvim statni nebo regiondlni televize,
prostiednictvim regionalnich denikti nebo poutacti na vefejnych a casto navstévovanych

mistech kraje. Velky vliv by také mohli mit samotni vyrobci, ktefi v kraji provozuji sviij
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obchod. Je v jejich zajmu, aby se informace o kvalité jejich vyrobka dostaly k co nejvice
potencionalnim spottebitelim. Za timto Gcelem by méli potadat rizné besedy ¢i
prednasky, jejichz soucasti by bylo senzorické hodnoceni vyrobkti. Pokud by zajemci
dostali moznost otestovat na vlastni smysly ¢im se odliSuji bio vyrobky od jejich
konvencnich substitutd, 1épe by si udélali predstavu o kvalité a chuti, ktera je odliSuje.

Z vlastni zkusenosti mohu fict, ze je v uréitych ptipadech tézké chutové odlisit nékteré
vyrobky, pokud nejsou pfedem oznaceny. Ekofarmy v regionu by méli workshopy a
exkurze, kde by seznamily zajemce s principy ekologického zemédélstvi v praxi. Tim by
zjistili, jaké ma ekologické zemedélstvi ptinosy proc je viibec dilezity takovyto zptisob
produkce potravin. Zlepsit informovanost by také $lo diky zafazeni vyuky do $kol i kdyby
to mélo zahrnovat pouze zékladni informace, nebo uz zminéni prednasky pro studenty.
Informacni osvéta by mohla probihat 1 prostfednictvim malych informaénich stanki

v mistech, kde je velka kumulace lidi, jakou jsou nakupni centra. Pracovnici by zde
rozdavali lidem letaky, nebo brozury se strué¢nym popisem principt ekologického
zem&délstvi, zakladnimi udaji tykajicich se biopotravin a naptiklad mapkou, kde se v kraji
nalézaji obchody, farmy a dal$i mista, kde se daji biopotraviny zakoupit. Reklamni kampan
by méla byt pfizptisobena také podle kategorie, ktera se nejvice zajima o zdravou vyzivu.
Tou je dnes hlavné generace mladych lidi a zen, které se podle vysledki prizkumu

0 zdravou vyzivu zajimaji vice nez muzi. Mlads$i generaci je mozné oslovit pomoci
kratkych, zabavnych a vzdélavacich videi, se kterymi se setkavaji na socialnich sitich
prakticky neustale. Vzhled bio vyrobku je také dulezitou soucasti, ktera utvari celkovy
dojem. Je potfeba vymyslet takovy originalni obal, ktery by dokazal spotiebitele zaujmout

svym vzhledem, nebo pouzitym materidlem, ktery bude Setrny k Zivotnimu prosttedi.

8 Zavér

Teoreticka ¢ast bakalaiské prace byla zaméfena na seznameni Ctenare s pojmem
biopotraviny, a stavem spotiebitelského trhu v Kralovéhradeckém kraji. Déle byly
vysvétleny zdkladni pojmy tykajici se biopotravin a ekologického zeméd¢lstvi véetné
vymezeni legislativnich natizeni spojenych s vyrobou a produkci biopotravin, identifikace
spravného znaceni a kontrolni organy, které zajist'uji dohled nad prodejem biopotravin.
Prakticka cast méla za kol sezndmit ¢tenare, jak vefejnost vnima biopotraviny, co si mysli

0 stavu spotiebitelského trhu s biopotravinami a jak jsou spotiebitelé spokojeni s nabidkou
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na trhu ve svem kraji. Z vysledki vypliva, ze vétsina lidi povazuje biopotraviny za
zdrav§jsi a kvalitngjsi, protoze neobsahuji chemii a pesticidy. Véttena dotadzanych
povazuje biopotraviny za zdravéjsi pro lidsky organismus. Hlavni divod, proc¢
biopotraviny nenakupuji uvedlo nejvice lidi vysokou cenu, kterd miize byt vyssi i
nékolikandsobné. Vice neZ polovina dotazanych povazuje nabidku za nedostate¢nou. Cast
dotazanych nevéii oznaceni ,,BIO* nebo jsou spokojeni s konvenénimi vyrobky.
Biopotraviny nakupuje vice Zen, protoZe se vice zajimaji o zdravou vyzivu, dbaji vice o
své zdravi a o zdravi své rodiny. Vsichni respondenti znaji alespoti jedno logo, kterym
musi byt oznafena kazda biopotravina. Nejéastéji respondenti nakupuji ovoce a zeleninu,
coZ nesouhlasi s vysledky Ustavu zemédélské ekonomiky a informaci, ktery uvadi jako
hlavni kategorii ,,Ostatni zpracované potraviny. Druhou nejcastéji kupovanou komoditou
je podle ucastnikl prizkum mléko a jiné mlééné vyrobky. Biopotraviny se v nakupnim
kosSiku objevuji Castéji u lidi s vy$§im piijmem, a i piesto nejvice z respondentl utrati
maximalné 500 K¢ za mésic. Pokud jde o misto, kde se nejcastéji nakupuji biopotraviny,
vyuzivaji zakaznici nejvice supermarkety a hypermarkety. Velkym problémem je nizka
informovanost spotiebiteli v oblasti biopotravin a zptisobu jejich péstovani a ekologického
zem&délstvi. Coz zakazniky vede k nazoru, Ze jsou biopotraviny zbyteéné piedrazené a
davaji tak pfednost konvenénim vyrobkim, které jsou levnéjsi a lepe dostupné. Na
zakladé ziskanych informaci byly navrzeny opatieni, ktera by mohla mit pozitivni vliv na
poptavku biopotravin v Kralovéhradeckem kraji. Mezi ty hlavni patii celorepublikova a
krajska reklamni kampan, ktera by rozsitila dtlezité informace mezi potencionalnimi

zakazniky.
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