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UvVOoD

Jak nazev prace napovidd, ve své bakalaiské praci se zamétuji na vizualni identitu
a audiovizudlni tvorbu popularni metalové kapely Slipknot. Toto zaméfeni jsem si vybrala
z duvodu, Ze je pro mé téma vizualni identity a audiovizualni tvorby blizké vzhledem k mému
predchozimu stfedoskolskému vzdélani v oblasti medialni grafiky a grafického designu.
Hudba, graficky design a audiovizualni tvorba pro mne piedstavuji tfi nesmirné dilezité
tematické oblasti, a proto jsem se jejich vzajemnou provazanost rozhodla popsat v této praci.
Pii psani své prace jsem se opirala o uvedené literarni ¢i elektronické prameny, které jsem
v nékterych ¢astech doplnila svymi vlastnimi odbornymi znalostmi z oblasti grafického

designu.

Pfedmétem prace je vizualni identita hudebnich interpretii, coz je koncept zahrnujici
vV sob¢ rizné prvky, prostiednictvim kterych se hudebnik vizualné prezentuje. Lze na ni
nahliZet ze tfi hledisek. MliZeme se na ni zaméfit jako na koncept z oblasti marketingu, jelikoz
jednotna vizualni identita napomaha k propagaci interpreta a k prodeji jeho tvorby. Také lze
na toto téma nahlizet z hlediska psychologie vnimani. V takovém ptipadé se zkouma, jak
grafické zpracovani a vizualni podoba alb ¢i loga ptsobi na recipienty. V neposledni fadé
muizeme na vizualni identitu nahliZet jako na téma z oblasti uméni a estetiky. V tomto ptipadé
se hloubkové zabyvame Cisté tim, jak dand znacka vypada, respektive jak byla graficky
zpracovana. Tdzeme se, jaké byly pouzity techniky, jakd kompozice nebo jaké styly byly
pouzity, nebo jakou kombinaci barev grafik pro danou znacku zvolil a pro¢. Déle se tazeme
kupftikladu na to, co mohlo byt inspiraci k vytvoteni takové vizualni podoby. Pravé umélecky
aspekt vizudlni identity hudebnich interpretii je pfedmétem této prace. VSechny tyto aspekty
Spolu samoziejm¢ souviseji a jsou vzajemné¢ provazané. Proto ve své praci okrajove

zabiedavam do vSech tii oblasti, nejvétsi pozornost je vSak vénovana aspektu uméleckému.

Metodou prace je explanace, tedy vymezeni zasadnich pojmii a nésledné hledani
vysvétleni pfi¢innych souvislosti. Touto metodou se pokusim vysvétlit, co vSe zahrnuje pojem
vizualni identita a popsat a objasnit jeji umélecky aspekt. V praktické Casti této prace jsem

pak pro vyzkum zvolila kvantitativni metodu.

V prvni kapitole se vénuji definici a vymezeni pojmu vizualni identity a grafického
designu a dalSich obecnych nalezitosti s nimi spojenych. Déle se stru¢né vénuji charakteristice

tvorby a popisu vzniku kapely Slipknot, dale také jejimu zanrovému zasazeni. V dalSich
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kapitolach se zamé&fim piimo na hlavni téma préce, kterym je vizualni identita této kapely.
Zde dukladné rozebiram jednotlivé prvky vizualni identity kapely Slipknot. V dalsi kapitole
se vénuji audiovizualni tvorbé kapely Slipknot, tedy stru¢né analyze jejich hudebnich
videoklipti. V praktické c¢asti se zabyvam obecnym vnimanim vizualni identity kapel

Z hlediska jejich posluchact.

Cilem prace je determinovat pojem vizudlni identity hudebnich interpretd a popsat jeji
dilezitost v hudebnim primyslu. Primarnim cilem prace je poukézat na umélecky aspekt
vizualni identity na ptikladu metalové kapely Slipknot. U praktické ¢asti mé prace je pak
cilem zjistit, do jaké miry si posluchaci diilezitost vizuélni identity uvédomuji a do jaké miry

je ovliviluje.

Vyzkumnou otdzkou je, co je to vizualni identita, do jakého oboru spadd, zda v sobé
nese 1 uméleckou hodnotu a zda je tento aspekt reflektovan posluchaci a vefejnosti.
V teoretické ¢asti se zabyvam otazkou, jak se metalova kapela Slipknot vizualné prezentuje,
zda jejich vizualni prezentace vychazi z motiva jejich hudby a zda je né&jakym zplisobem
ucelend. V praktické ¢asti se pokusim zodpovédét otazku, zda si posluchaéi uvédomuji
umeéleckou hodnotu vizualni identity, zda je tento koncept néjakym zplisobem ovliviiuje pfi

vybéru poslechu hudby ¢i koupi alba a co v§e mtize dale posluchacée ovliviiovat.



STAV BADANI

Tématem vizualni identity hudebnich interpreti se zabyvaji spiSe zahrani¢ni
publicisté. V Ceské republice doposud nevzniklo mnoho praci na toto téma, valna vétsina
zahrani¢nich publikaci doposud nebyla ani pieloZzena. Vznikla vSak kvalifikaéni prace
s nazvem Vizualni identita rockové hudby® od Adély Hrazdilkové, kde autorka sepsala

ptehledny souhrn vyznamnych rockovych a metalovych kapel a jejich vizuélniho projevu.

V zahranici se touto problematikou zabyva naptiklad Eric Kohler ve své publikaci In
The Groove: Vintage Record Graphics, 1940-1960%. Tato kniha je vyznamna nejen pro
sbératele starSich desek, ale i pro zacinajici grafiky. Uvadi zde mnoho grafickych autord, ktefi
se podileli na tvorbé obalt desek v letech 1940-1960. Dale pak vznikla fada dalSich publikaci
nebo 1 kuptikladu vyzkum grafické podoby obali alb, kterym se zabyvali Paula Guerra, Ana
Oliviera a Pedro Quintela. Studie nese nazev New Faces of Adoration: Elements of visual
sociology of album covers. ® V této studii se zamé&fili na oblast hudby a vztahy, které
historicky popularni hudba a hudebni primysl vytvofily s image a vizualni identitou. Zvlastni
pozornost byla vénovéana dilezitosti obali desek. Z jejich vyzkumu vzeSla piehledna

prezentace obsahujici popis charakteristickych prvki vyskytujicich se na obalech desek.

Déle existuji povétsinou spiSe studie zabyvajici se vizualni identitou konkrétniho
skladatele ¢i hudebni skupiny. Mezi tyto patii kuptikladu publikace s ndzvem Vinyl, Album,
Cover, Art: The Complete Hipgnosis Catalogue?, ktera se zaobira grafickou podobou obali

desek ikonickych kapel jako je Rolling Stones, Led Zeppelin nebo Pink Floyd.

Sociologické vyzkumy se zaméfenim na hudbu se dnes dominantné vénuji spiSe
problematice preference urcitych hudebnich Zanrd napfi¢ rlznymi skupinami nebo vlivu
hudby na emocionalni stav osob. Téma vizualni identity hudebnich interpretti, konkrétnéji

napiiklad problematika dopadu vizudlni identity interpreti na preference posluchact pfi

! Hrazdilkova, Adéla. Vizualni identita rockové hudby. Bakalaisk4 prace. Univerzita Tomase Bati ve Zling,
2017.

2 Kobhler, Eric, In The Groove: Vintage Record Graphics, 1940-1960, (Chronicle Books, 1991).

3 Guerra, Paula & Oliveira, Ana & Quintela, Pedro, New Faces of Adoration: Elements of visual sociology
through the album covers (2015).

4 Aubrey Powell, Vinyl, Aloum, Cover, Art: The Complete Hipgnosis Catalogue, Thames & Hudson, 2017.



vybéru poslechu hudby ¢i koupi alba je doposud nepiili§ probadanym tématem. Alesponi

Z hlediska poctu publikaci v ¢eském jazyce.

Kromé sociologickych vyzkumi vznikla i fada psychologickych studii se zaméfenim
na zkoumani emoci vyvolavanych uménim. Z téchto je ticba poukazat na rumunskou studii
Aesthetic Emotions Across Arts: Comparision Between Painting and Music® od autorii Andrei
C. Miu Simina Pitur a Aurory Czentagotai—Tatar. Tato studie se zabyva komparaci emoci
vyvolanych z pohledu na vytvarné uméni a emoci vyvolanych pti poslechu hudby. Tato studie

muze dopomoci k hloupéjsimu porozuméni problematiky.

Pro potifeby zkouméni vizudlni identity a image jednotlivych subkultur vyborné
poslouzi publikace Subkultury mlddeze od eského spisovatele Josefa Smolika®. J. Smolik se
zde dukladné zabyva charakteristikou a komparaci rtiznych jednotlivych subkultur i jejich

vyvojem.

Co se tyCe dosavadniho stavu badani v oblasti metalové hudby, tomuto Zanru
popularni hudby se ve svych publikacich zabyval vyznamny ¢esky muzikolog Ivan Poledfiak’.
Ke psani této prace mi velmi pomohla kniha Ddbliv hilas: heavy metal — kompletni historie
pro znalce® z roku 2005 od spisovatele Iana Christe. lan Christe diikladn& rozebral vyvoj
metalové hudby a jejich dalSich sub zanrt. Okrajové se zde vénuje i popisu image posluchact

ruznych metalovych Zanru.

Vzhledem k nedostatku odborné tisténé literatury o metalové skuping Slipknot jsem se
uchylila k uziti internetovych zdroji. Mezi tyto patii naptiklad elektronicka publikace od
Joela Mclvera s nazvem Slipknot: Unmasked.® Déle internetové forum Slipknot Wiki'°, online
Spark Rock Magazine!!, magazin Rock Sound'?, ¢asopis Rolling Stone'® nebo internetové

forum Metal Archives4.

5 Andrei C. Miu Simina Pitur a Aurory Czentagotai—Tatar, Aesthetic Emotions Across Arts: Comparision
Between Painting and Music.

6 Smolik, Josef, Subkultury mlddeze: Uvedeni do problematiky (Praha: Grada Publishing, 2010).

" Viz Polediik Jan, Ivan a Cafourek, Ivan, Sondy do popu a rocku (Praha: H & H, 1992).

8 lan Christe, Dablitv hlas: Heavy metal: Kompletni historie pro znalce (Praha: BB/art, 2010).

° Joel Mclver, Slipknot: Unmasked (Omnibus Press, 2001).

10 Slipknot, fandom https://slipknot.fandom.com/

11 Spark Rock Magazine, https://www.spark-rockmagazine.cz/
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GRAFICKY DESIGN

Graficky design je obor, ktery se specializuje na tvorbu uzité grafiky, tedy respektive
na tvorbu vizualni podoby logotypti, akcidencnich, periodickych a neperiodickych tiskovin,
webdesignu, ale i obali. Tento obor Uzce souvisi s polygrafii, kterd se soustied’'uje na

zpracovavani a tisk produkti vyrobenych grafikem.

Pod pojmem akciden¢ni tiskoviny se rozumi takové tiskoviny, které slouzi k
vzajemnému styku v soukromém i vefejném zivoté, mezi jednotlivcei i firmami a vydavaji se
ptileZitostné. Do této kategorie spadaji tiskoviny jako jsou vizitky, hlavickové papiry, dopisni
papiry a obalky, letdky, plakaty, billboardy a podobné. Tvorba takovychto tiskovin vyZzaduje
vedle odbornych znalosti i vytvarny cit. Je nezbytna znalost kompozice, spravného pouZziti
pisma, barev, obrazku, linek ¢i ornamentti s ohledem na format, druh papiru a samoziejmé
ucel dané tiskoviny. Naproti akcidenénim tiskovinam jsou tiskoviny periodicke, mezi které
patii naptiklad Casopisy a noviny, které se vydavaji v riznych intervalech (tydenni, mési¢ni,
roc¢ni). Dale jsou pak tiskoviny neperiodické, mezi které se fadi knihy. I na téch se podili
prace grafika, a to tak, Zze dany grafik vytvari sazbu textu a piipadné text kombinuje

s ilustracemi.

Graficky design je spolu s obalovym designem jednim z marketingovych néstroja,
které pouzivaji firmy a znac¢ky v ramci budovani své image a své nasledné propagace. Cilem
je, aby dana znacka oslovila potencialni zakazniky, respektive cilovou skupinu, byla

rozeznatelna od ostatnich a byla také snadno zapamatovatelna.*®

Zaroven je vSak graficky design jistou formou umélecké tvorby. I v grafickém designu
se uplatiuji rizné estetické principy a uplatituje se zde vkus a estetické citéni daného grafika.
V zavislosti na tom, jaky produkt grafik vytvaii, se v jeho tvorbé projevuje jeho fantazie a
umélecka tvuréi schopnost. Dle své specializace grafik pracuje s typografii, ilustracemi,

fotografiemi a s riznymi symboly a tvary, vyuziva a tvoii vytvarné navrhy.

12 Rocksound, https://www.rocksound.tv

13 Rollingstone, https://www.rollingstone.com

14 Metal archives, https://www.metal-archives.com

15 Vice informaci k tématu grafického designu jako marketingového nastroje viz: Novotna, Eliska, Novy, Jan
a Musil, Martin, PR management (Praha: Oeconomica, 2006).
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Jak jiz bylo zminéno, v grafickém designu se grafik musi opirat o stejné znalosti jako
vytvarni umélci. Témito vlastnostmi jsou mysleny naptiklad znalosti kompozice, kontrastu,
obecné teorie a psychologie barev apod. Stejné jako spravny malif musi pro své malby zvolit
spravny typ platna, grafik musi pro své tiskoviny zvolit spravny typ papirt, musi mit znalosti
tykajici se povrchového zuslechtovani tiskovin'® a podobnég. Jedna se tedy o formu uzitého

uméni izce souvisejiciho s uménim vytvarnym. '’

VIZUALNI IDENTITA

Vizualni identita je Siroky pojem, ktery zasahuje do nejriiznéjSich odvétvi obord.
Jedna se o problematiku, kterou se zabyvaji zejména grafici, at’ uz pfi tvorb& loga, merche?® &i
webdesignu. Vizualni identitou se vSak ale mohou zabyvat kuptikladu i architekti. Tento
pojem se zkratka uplatiiuje vSude tam, kde je z estetického hlediska nutné utvofit né&jaky
jednotny vizudlni styl. Jde o koncept prvki, které prezentuji firmu, organizaci, ale i hudebni
kapelu nebo v ptipadé zminované architektury dokonce mésto nebo kraj. Vizualni identita ,,je
utvéiena souhrnem vSech komponent a vysledkem jejich spole¢ného plsobenti je image.“!° Ve
své bakalai'ské praci se budu soustiedit na vizualni identitu jako na jednu z nejrozsifené;jSich
odvétvi grafického designu. V oblasti grafického designu se vizualni identita ztvariuje
jednotou vSech artefaktd, ¢imz je Vtomto piipadé mysSleno napiiklad logo a nékteré

akcidencni nebo periodické tiskoviny, vV neposledni fadé také webdesign.

Pro ucely determinace pojmu ,vizudlni identita“ mizeme Cerpat z publikace PR
management od Elisky Novotné. Ta vSak zde pouziva spiSe termin ,,organiza¢ni design®, tyto
dva terminy se v8ak daji zaménovat. Uvadi zde, ze ,,Organiza¢ni design je obvykle definovan
jako vnéjsi vizudlni ztvarnéni vsech artefakt organizace. Pritom byva kladen velky diraz na

vizualni jednotu vSech téchto artefakti. Organizac¢ni design, organiza¢ni kultura, publicita,

16 Povrchovym zuslechtovanim tiskovin se rozumi jejich kone&na tiprava. Jejich pouzitim se tiskovindm
dodavaji uzité nebo estetické vlastnosti. Jedna se kuptikladu o laminovani, gravirovani, lakovani, perforaci,
pridani holografickych prvka apod.

17 Vice informaci k tématu grafického designu jako formy uZitého uméni viz: Hollis, Richard, Strucnd historie
grafického designu (Praha: Rubato, 2015).

18 Slovo ,,merch* nebo také ,,merchandise ozna¢uje zbozi ¢i obchodovani. V soucasné dobé se tento pojem
hojné pouziva pro oznaceni pfedméti s potiskem loga néjaké spolecnosti, hudebni kapely, pocitacové hry atp.
19 Novotna, Novy, Musil, PR management (Praha: Oeconomica, 2006), 87.
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informovani a vzdélavani vefejnosti jsou nastroje, které ovliviiuji image ve védomi

jednotlivce.«?

Prvky neboli artefakty organiza¢niho designu se rozumi urbanistické a architektonické
ztvarnéni pracovisté a prostfedkt, dale logo, barvy, graficky manual a dalsi prvky jako
napiiklad znélky a slogany. Pod pojmem logo se pak rozumi ,,graficky symbol, ktery mé
podobu piktogramu, kratkeho textu nebo je kombinaci grafického symbolu a textu. Logo
slouzi k okamzité a jednoznac¢né identifikaci organizace. Proto by m¢lo byt nezaménitelné a
mélo by asociovat danou organizaci. Existuji také opacné ptipady, kdy je logo zaménitelné
zamérné, nebot’ organizaci jde zamérné o oklamani pfijemce informace. Ptikladem jsou firmy
napodobujici znackové vyrobky. Zména loga mize mit fatdlni nasledky pro organizaci, proto
je potieba vénovat jeho tvorbé mimorddnou pozornost. V soucasnosti jsou oblibena
jednoduchd, nepftili§ Clenitd loga s mensSim poctem barev a minimem barevnych ptechodi,
aby byla pouzitelna i v malé velikosti (napf. Na vizitky), v malém rozliSeni (na web) a v

ernobilé verzi (na kopie).*?

Pro potieby zkouméni vizuélni identity vyborné poslouzi graficky manual, ktery by
mél kazdy graficky designér vytvofit pro Gcely firmy ¢i jinych zakaznikt, pro které tvofi.

Graficky manual mizeme popsat takto:

,»Qraficky manudl je zdvazny dokument, ktery urCuje, jakym zplsobem maji byt
ztvarnény vSechny pisemnosti, prezentaéni materialy, publikace, tiskoviny, internetové
webové stranky, jak ma byt uzivano logo, jak maji vypadat potisky automobild apod.
Smyslem je, aby piijemce informace jednoznaéné rozpoznal pivod. Rada organizaci ma

stanoveny i své firemni barvy.«??

T¥i zpisoby nahliZeni na vizualni identitu
Jak jiz bylo zminéno, jednotna vizualni identita napomaha k nasledné propagaci a

prodeji znacky. Z tohoto divodu lze na vizualni identitu nahlizet v kontextu marketingu.

20 Novotna, Novy, Musil, PR management, 85-87.
21 Novotna, Novy, Musil, PR management, 87-88.
22 Novotna, Novy, Musil, PR management, 88.
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Marketingovi specialisté se pak v této oblasti zabyvaji jednotlivymi aspekty vizualni identity,

které zaru¢i lep$i propagaci a prodejnost znacky nebo vysledného produktu.

Také 1ze na toto téma nahlizet z hlediska psychologie vniméani. V takovém piipadé se
zkouma, jak lidé vnimaji uréitou danou znacku, jak na né z hlediska grafického zpracovani a
vizualni podoby piisobi. Mlzeme se ptat, zda by si lidé takové znacky vSimli, zda by jim
utkvéla v paméti apod. Miizeme také zminéné dva pohledy sloucit a tdzat se, zda na recipienty

vizualni podoba znacky tak zaptsobila, Ze by si produkt od dané znacky zakoupili.

V neposledni fadé muzeme na vizualni identitu nahlizet jako na téma z oblasti uméni a
estetiky. V takovém piipadé se hloubkové zabyvame Cisté tim, jak dana znacka vypada, jak
byla graficky zpracovana. Tazeme se, jaké byly pouzity techniky, jaka kompozice nebo jaké
styly byly pouzity nebo, jakou kombinaci barev grafik pro danou znacku zvolil a pro¢, a
v neposledni fad¢ se tdzeme kuptikladu na to, co mohlo byt inspiraci k vytvoreni takové

vizuélni podoby.

Vsechny tyto aspekty spolu samoziejmé souviseji a jsou vzajemné provazané. Proto ve
své praci zabifeddvam do vSech tfi oblasti, vEétSi pozornost je vSak vénovana aspektu

uméleckému.

Vizualni identita hudebnich kapel

Vizualni identita je dtlezitym aspektem, kterému dnes kazdy hudebnik vénuje alesponi
¢aste¢nou pozornost.”® Pochopitelné se jedna spiSe o soucasnou zéleZitost, které Ize vénovat
pozornost az s nastupem 20. nebo respektive 21. stoleti?*, a to v souvislosti s nastupem
modernich technologii. Teprve okolo roku 1878 doslo k vytvofeni prvniho piistroje pro
pfenos hudebniho zdznamu, a to sice fonografu. Az roku 1887 s ptichodem gramofonu jako
dalsiho nosi¢e hudby doslo k vyrob& gramofonovych desek (SP, EP a LP).?° Do té doby téméF
nebylo mozné hudebni zaznam uchovavat pomoci néjakého fyzického prostiedku, ktery by

bylo potieba uchovavat v néjakém obalu. Teprve pozdé&ji vznikla potieba piebaly téchto desek

23 Blize k tomuto tématu viz: Guerra, Paula & Oliveira, Ana & Quintela, Pedro, New Faces of Adoration:
Elements of visual sociology through the album covers (2015) aj.

24 Cover Song: A Brief History of Alex Steinweiss, the inventor of Aloum Art, www.jstor.org, [cit.13. 6. 2022].
25 Kratochvilova, Lucie, Trh's fyzickymi nosici v oblasti filmu a hudby. Bakalaiské prace. Vysoka skola
ekonomicka v Praze, 2017.
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néjak esteticky zuSlechtovat. DileZitym meznikem je obdobi mezi lety 1938 a 1973, ve
kterém byly vytvofeny prvni pifebaly hudebnich alb. V tomto obdobi pisobil grafik Alex
Steinweiss, ktery se jako prvni zacal vénovat tvorbé grafickych oball alb. Piebaly alb maji
podle n&j vystihovat a prezentovat jeho hudebni obsah.?® Do té doby vypadaly obaly alb jinak,
jednalo se pouze o jakési obalky v zeSedlych barvach.?” Teprve Alex Steinweiss tedy piisel

poprvé s myslenkou dat hudb¢ svoji tvar.

Dnes v obdobi nejvétSiho rozmachu modernich technologii a uzivani socialnich siti
predstavuje vizualni projev nesmirné dualezitou roli. Ackoliv na tuto skute¢nost neni kladen
velky diraz z hlediska vzniku odbornych praci na toto téma?®, interpreti se v podstaté
nevédomky predhanéji v pomyslné soutézi o tom, kdo bude mit hez¢i a zajimavé;jsi logo nebo
obal alba. V prvé tfad¢ vsak nejde o soutéz, ale o vyjadieni vyznamu hudby prostiednictvim
vizualniho dila.?® To dokazuje obrovské mnozstvi grafiki a grafickych studii, ktefi se
specializuji na tvorbu grafiky pro hudebni kapely a interprety. Mezi tyto patii napiiklad Jamie
Reid, ktery spolupracoval na tvorb& propagacnich materiald britské skupiny Sex Pistols.*
Dale je dulezité zminit grafické designéry jako je Peter Saville, Vaughan Oliver nebo
spolecnost T42 design. V Ceském prostiedi se tvorbé grafiky pro hudebni skupiny vénovali
napiiklad Karel Haloun a Lud&k Kubin. Casto se tvorbé své grafiky vénovali sami ¢lenové

hudebnich kapel.3! TéméF kazdého soucasného interpreta také dnes miZeme dohledat na

ruznych socialnich sitich, kde se néjakym zptisobem vizualné projevuje.

U hudebnich kapel se vizualni identita sklada zejména z podoby loga, podoby ptebalt
desek a alb, dale pak z reklamnich akciden¢nich tiskovin ve formé plakati, banneru,
billboardti, vstupenek na koncerty a internetové grafiky ve formé podoby oficialni webové

stranky kapely, obrazkl na socidlnich sitich a podobné. Nékteré kapely, pfevazné ty komercni

% Album cover artwork was super boring before Alex Steinweiss, https://daily.jstor.org/album-cover-artwork-
was-super-boring-before-alex-steinweiss/ [cit. 13. 6. 2022].

27 Cover Song: A Brief History of Alex Steinweiss, the inventor of Aloum Art, www.jstor.org, [cit. 13. 6. 2022].
28 Jak jiz bylo zminé&no v kapitole Stav badani, téma vizualni identity hudebnich kapel nent piili§ probdadanym
tématem.

2 Tamtéz.

% Hrazdilkova, Adéla. Vizualni identita rockové hudby. Bakalafska prace. Univerzita Toméase Bati ve Zling,
2017.

81 Tamtéz.
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a vice popularni maji nepochybné k dispozici v ramcei své vizualni identity i grafickou podobu

akcidenénich firemnich tiskovin jako jsou dopisni papiry, faktury a podobné.

Z hlediska marketingu je jednotna vizudlni identita velkou vyhodou pro vysledny
prodej. Piebal desek a urcitd podoba loga usnadiiuje recepci dél hudebniki jejich posluchaci.
Pomoci profesionalné propracovaného piebalu desky ¢i CD alba mizeme snadnéji rozpoznat,
0 jaky zanr hudby se jedna. Samoziejm¢ i umisténi jména interpreta ¢i nazvu kapely
(respektive v idealnim piipadé umisténi loga) na piebal nejlépe informuje o tom, ¢i hudebni
pocin mame praveé v rukou. Pravé z tohoto duvodu se toto téma dostava do poptedi zajmu

mnoha marketingovych specialistti.

Graficka podoba prebalil desek spolu s logem kapely a dalSimi prvky vizuélni identity
je vsak také estetickou zalezitosti. Prvotni zamér interpreta pii tvorbé obalu alba nebo loga
nemusi byt postaven Cist€¢ na zamince zisku penéz. Obaly alb ¢i logotyp reprezentuji
interpretovo hudebni, ale také politické, kulturni, socidlni a estetické citéni.®? V angli¢ting se
pro vyraz obalu alba pouzivaji pojmy jako album cover nebo album art ¢i album artwork, coz
podtrhuje umélecky aspekt tohoto produktu. Doslovné by se tento pojem dal pielozit jako
,umélecké dilo na obalu alba“, v Ceské republice v§ak tento pojem bohuZel neni v zadné

formée ustaleny.

Vizualni identita, image a subkultura

U hudebnich kapel nebo respektive u hudebnich Zzanri obecné se v ramci vizualni
identity mizeme zaméfit 1 na to, zda posluchaci néjakého zénru nevytvari néjakou urcitou
subkulturu. Kupftikladu posluchaci punkové hudby nepochybné spadaji pod punkovou
subkulturu. Punk uvadim jako ptiklad z divodu, ze u tohoto Zanru hudby si mizeme zcela
ocividné povSimnout velkého dlrazu kladené¢ho na fotogeni¢nost, image a vizualni projev
celkoveé v rdmci subkultury. Posluchaci punku se k této hudb¢ hlasi velmi hrd¢, nosi vysoko
vyCesané vlasy, (slangové nazyvané ,Ciro*), roztrhané kalhoty, které si sepinaji
kancelaiskymi sponami, karované vzory, ostny, tézké boty. To vytvafi jakousi image dané

subkultury. Jak zmifiuji Paula Guerra, Ana Oliviera a Pedro Quintela v jedné ze svych studii,

32 Guerra, Paula & Oliveira, Ana & Quintela, Pedro, New Faces of Adoration: Elements of visual sociology
through the album covers (2015).
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u punkoveé subkultury doslo v ramci vizualni podoby punkovych alb k velké konzistentnosti.
Nemutizeme samoziejmé fict, ze by kazdé album od riiznych punkovych interpreti bylo stejné,
ale maji ur¢ity jednotny styl. Bylo zde zminéno, Ze ,,zejména v piipadé méstskych hudebnich
scén, jako je punk, doslo v grafické i vizudlni strance k velké konzistentnosti ve zpusobu,
jakym jsou obaly punkovych desek navrZeny, coz jasné ukazuje na potiebu peclivéjsi prace

pii analyze tohoto typu subkulturniho obsahu.*3
Jak je tomu ale u metalové subkultury?

Popsat metalovou subkulturu se pokousi Josef Smolik ve své publikaci Subkultury
mladeze. Jak ale uvadi, popsat ji ve vSech jejich formach je pomérné slozité, jelikoZ metalova
hudba se ve velkém méfitku propojuje s vicero dal§imi subkulturami a styly. 3 Pro piiklad —
ruzné metalové kapely, pievazné ty severoevropske, které se ve své tvorbé vénuji tématice
severské mytologie, pro svou vizuélni prezentaci voli obdobné symboly. Na piebalech alb se
pak mohou objevovat runy nebo jiné symbolické prvky, jako napiiklad kladivo mjélnir
a podobné¢. Interpreti pak Casto stylizuji svtij vzhled tak, aby se co nejvice podobali vikingim.
Nosi tedy dlouhé vousy a dlouhé vlasy spletené do culiku. Stejné tomu je i u posluchacu této
hudby, ktefi Casto podobnym zptsobem reflektuji své nadseni pro poslech této hudby do

svého vzhledu. I takto vznika dalsi specifickd subkultura.

Lze vSak shrnout, ze témé&f vétSina metalovych kapel pro svou vizudlni prezentaci
pouziva tmavé barvy, désivé symboly nebo symboly vyznacujici n€jakou formu sily, agrese
a podobné. Posluchaci této hudby pak inklinuji k noSeni obleceni tmavych barev, ¢asto nosi

dlouhé vlasy apod.®

SLIPKNOT

Historicky kontext
Slipknot je metalova kapela pochazejici z Des Moines, z lowy. Jeji prvni pocatky

mizeme datovat do roku 1993, kdy si Shawn Crahan a Anders Colsefini zacali poprvé

33 Guerra, Paula & Oliveira, Ana & Quintela, Pedro, New Faces of Adoration: Elements of visual sociology
through the album covers (2015).

34 Smolik, Josef, Subkultury mladeze: Uvedeni do problematiky (Praha: Grada Publishing, 2010), 207.

35 Tamtéz.
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pohravat s myslenkou zalozit kapelu. Vydali tehdy né€kolik pisni, pticemz Anders Colsefini
pusobil jako vokalista a Shawn Crahan jako bubenik kapely. Spolu s nimi v kapele ptisobil
Paul Gray jako baskytarista a Patrick M. Neuwirth jako kytarista. Tato ¢tvetice se pokusila
vydat nékolik pisni, které nahravali ve sklepé Paula Graye. Seskupeni téchto pisni fanousci
povazuji za jakési Gplné prvni album, vytvotili pro né také fanouskovsky nazev The Basement

Sessions.36

V roce 1995 doslo ke znovuobnoveni kapely a déle také k nékolika personalnim
zménam v jejim uskupeni. V té dobé pusobili i na nékolika mensich koncertech pod kapelnim
ndzvem The Pale Ones, pfevazné v mistnim no¢nim klubu. Ke kapele se posléze ptidal Joey
Jordisson. Nasledujiciho roku pak v souvislosti svydanim prvniho alba doslo ke

skute¢né formaci kapely Slipknot.

Jejich prvni alboum Mate. Feed. Kill. Repeat. je dnes ¢leny kapely povazovano spiSe
jako demo nahravka. Vydalo se pouze tisic kusti a bylo okamzité¢ vyprodano. Poté se ke
kapele ptipojil Corey Taylor, s jehoz pfichodem se poji fada dalSich velkych zmén, diky
kterym jsou Slipknot takovi, jaké je zname dnes.®” V roce 1999 vydali druhé album se
stejnym nazvem, s jakym sami jako kapela vystupuji, tedy Slipknot. Toto pralomové CD

piineslo obrovsky tspéch po celém svéts. 8

Kapela se dale formovala za pfitomnosti riznych dalSich ¢lentd, z Gplné puvodni
sestavy dodnes ziistal jen Shawn Crahan. V soucasnosti kapela sestava z deviti ¢lent, pficemz
kazdy vystupuje pod svym pfifazenym cislem od 0 do 8, n€kteii i s prezdivkou. Mezi tyto
Cleny patii  zpévak  Corey  Taylor, kytaristt ~ Mick ~ ThomsonalJim  Root,
baskytarista Alessandro Venturella, bubenik Jay Weinberg, jiz zminény perkusista a vokalista
Shawn Crahan spolu s perkusistou Michaelem Pfaffem, DJ Sid Wilson, sampler a klavesista

Craig Jones.

3 Timeline. Slipknot Wiki, Dostupné z: https:/slipknot.fandom.com/wiki/Timeline [cit. 30. 11. 2021].

37 Joel Mclver, Slipknot: Unmasked, (Omnibus Press, 2001) 42.

38 Slipknot Biography, online dostupné z: https://www.allmusic.com/artist/slipknot [cit. 30. 11. 2021].

39 Slipknot: Everything you need to know, online dostupné z: https://www.loudersound.com/features/slipknot-
everything-you-need-to-know [cit. 30. 11. 2021].
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Skupina ziskala popularitu piedevsim diky jejich stejnojmennému albu, déle pak po
fenomenalnich tuspéSich alb lowa zroku 2001 a Vol. 3. zroku 2004. Jejich tajemnou
popularitu kromé produkované hudby podporuje i zminéné identifikace Clenii pomoci ¢isel a
uzivani hororovych masek a kostymil. Ctvrté album All Hope Is Gone vyslo v roce 2008.

Legendarni uspéch kapely vydlazdil cestu k Sesti cendm Grammy.

,,Slipknot dnes stoji jako jedna z nejpopularnéjsich heavymetalovych skupin soucasné
hudebni scény diky hypnotizujicimu zpévu, silnym textim a kontroverznim poéddiovym

dovadénim, které kapele umoziuji ziskat srdce a mysl svych nasledovniku po celém svéte. <40

Nemaly uspéch ptinesly i posledni dvé alba, mezi ktera patii .5: The Gray Chapter

a We Are Not Your Kind. V soucasné dob¢ se kapela vénuje tvorbé sedmého studiového alba.

Zanrova kategorizace kapely

Mezi skalnimi fanousky metalu je kategorizace jednotlivych kapel do svych zanra
pfedmétem cCastych neskonalych debat. Ostatné jedno z nejvétSich internetovych for se
zaméfenim na metalovou hudbu, tedy Metal archives, se fidi striktnimi pravidly o tom, co je

metal a co uz ne.

Metal archives ve svych pravidlech uvadi nékolik bodu tykajicich se kategorizace
hudby jako metalové. Pod témito body se nachazi vycet skupin, které idajné nejsou ,,metal
enough®. Pravé kapela Slipknot se v tomto seznamu nachazi hned na druhém misté, zaroven

je zde striktné determinovéana pod zanrem numetal.*!

Nélepka numetalu se s kapelou Slipknot drzi uz od jejich zac¢atku, toto oznaceni je pro
tuto kapelu pravdépodobné nejfrekventovanégjsi. Obcas vSak byva kapela popsana obecné jako
heavy metal nebo jen metal. VSechna tato Zanrova oznaceni jsou vSak pomérn€ nepiesnd, coz

odtivodnim na nésledujicich fadcich.

,Kapela se vénuje tvorbé takové hudby, kterd je na rGznych internetovych strankach
popisovana jako extrémné vzruSujici a vyznaCuje se opakujicimi se zménami tempa a

bohatymi zvukovymi odbockami. Slipknot jsou identifikovéani jako alternativni metalova

40 Slipknot Logo, online dostupné z: shttps://www.famouslogos.us/slipknot-logo/ [cit. 30. 11. 2021].
41 Vice informaci dostupné na https://www.metal-archives.com
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post-Korn hudebni skupina. Spolu s kapelou KoRn jsou oznacovani za prukopniky takzvané

exploze nu metalu z konce 90. let.«42

Nalepka Numetalu

Numetal, nebo také ni-metal, je jednou z odnozi heavy metalu. Dle oxfordského
slovniku je nli metal Zanrem spojujicim heavy metal se stylistickymi rysy rapu, funku,
industrialu a alternativniho rocku. V oxfordském slovniku Oxford Music Online jsou za
predchidce tohoto Zanru popisovany kapely jako Faith No More, Red Hot Chili Peppers,
Jane's Addiction a Rage Against the Machine a rapové skupiny jako je Beastie Boys. Zanr
dosahl vrcholu popularity mezi lety 1998 a 2002, coz ¢asové odpovida dobé vzniku kapely
Slipknot. Mezi pfedstavitele tohoto zanru patii jiz zminéna kapela KoRn, dale pak Limp
Bizkit, Linkin Park, Papa Roach a Deftones. | v oxfordském slovniku je kapela Slipknot

charakterizovana jako nii metalova kapela.*?

Nejcastéji byva za piiklad nii metalového zanru povazovana skladba Freak on a Leash
od kapely KoRn a In the End od Linkin Park. NU metal je charakteristicky pouzivanim
tézkych riffii, ktiCenych nebo zavréenych vokalt, podladénych kytar a celkové velmi
agresivniho podani. Na rozdil od klasického metalu je nii metal obohacen o rapové a jiné
prvky. Riffy jsou vtomto zanru bézné¢ synkopované a mnoho kapel zddraziuje rytmus a
groove pred melodickym obsahem. 4 Casto se charakteristika nii metalu zjednodusuje pouze

na tvrzeni, Ze nii metal je kombinaci heavy metalu s jinymi, pievazné rapovymi prvky.

Velky rozdil mezi heavy metalem a nii metalem rovné€z spociva ve vyznamu textt. Ni
metalové texty byvaji introspektivni, reflektuji pocity pronasledovani, odcizeni, bezmoci a
opusténosti. Heavy metal naproti tomu reprezentuje obrovskou silu a ma zmociujici,

transcendentni charakter.4®

Za zakladatele tohoto pod-zanru hudby je nejcastéji oznacovana kapela KoRn spolu
s frontmanem kapely Jonathanem Davisem. | lan Christe se ve svych spisech k tomuto nazoru

priklani, cituji:

42 Slipknot Logo, online dostupné z: shttps://www.famouslogos.us/slipknot-logo/. [cit. 30. 11. 2021].
43 NU metal, online dostupné z: https://www.oxfordmusiconline.com/ [cit.19. 4. 2022].
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,»Zpévak Jonathan Davis, vystupujici ve skotské sukni, stfidal polohy od bolestného
vyti az po sarkastické nemelodické skuceni a stal se tak prikopnikem nového vokalniho

stylu...«46

Ian Christe popisuje nu metal jako jakési oziveni heavy metalu. Dale pise, ze kolem
desetileti se hranice mezi nu metalem a tradicnim metalem zacala stirat. Toto spojeni pfipisuje
pravé ke vzniku kapely Slipknot. ,,...(Slipknot) ke komplexnim death metalovym traktatim
pfispéli technickym mistrovstvim, a zaroveil zlstavali oddani chaosu. Skupina se nechala
ovlivnit v§emi moznymi hudebnimi Zanry s vyjimkou moderniho country a propletla bici
aranzma se zhavymi rytmy, podivnou kytarou, DJovskymi zvukovymi klikyhéky a smyslem

pro hibitovni humor. 4’

Jako priklad typické numetalové hudby z produkce Slipknot Christe vypichl skladby
jako Left Behind a People = Shit, a to diky nepfehlédnutelné uzité fizi metalovych prvku
s rapovou slozkou a jinymi pfidanymi prvky. Dal§im ptikladem by mohl byt jejich hudebni
pocin Spit It Out. Kapela se neboji pfiznat, ze jejich tvorba je smésici vSemoznych zanra.
Jejich perkusionista Shawn Crahan se K jejich tvorbé vyjadiuje takto: ,,Vezmeme vSechny
hudebni Zanry, které se ndm libi — pficemz death metal je na jednom z nejvysSich mist
— a vlozime do toho, co uz mame.“*® Ackoliv Christe zmifiuje toto Crahanovo tvrzeni
v souvislosti s charakterizaci nu metalového zanru, zcela se nepiiklani k faktu, Ze by kapela
do tohoto zanru spadala. SpiSe je oznacuje jako kapelu stirajici rozdil mezi nu metalem a

heavy metalem. N¢kteii dokonce mozna povazuji Slipknot za tviirce zcela nového sub-zanru:

,M¢l jsem to Stésti, Ze jsem byl pfi tom a mohl zazit tolik riznych styli metalu, od

raného tradi¢niho metalu, na kterém jsem se podilel, aZ po jeho promény ve Slipknot a

spousté dal3ich.*4°

4 Tamtéz.

45 Tamtéz.

%6 lan Christe, Ddabliv hlas: Heavy metal: Kompletni historie pro znalce (Praha: BB/art, 2010), 334.
47 lan Christe, Dabliv hlas: Heavy metal, 337.

48 |an Christe, Ddbliiv hlas: Heavy metal, 337.

49 Jan Christe, Dablav hlas: Heavy metal, 368.
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Z obecné teorie nu metalu, tedy tvrzeni, Ze nu metal je fuzi vicero hudebnich Zanrt,
bychom mohli vice ¢i méné potvrdit, ze nékteré pisné Slipknot by mohly do tohoto Zanru

zapadat. Slipknot osobné se od tohoto Zanru vsak distancuji:

,,People have always tried to push us into the nu-metal thing. They've also tried to
include us in with the American wave of heavy metal because of how aggressive we were. |
mean, we've had some blatant hip-hop, not even the fucking nu-metal side, but blatant hip-

hop.« %% — Corey Taylor, frontman kapely

Striktn¢ klasifikovat tuto kapelu pod néjakym zanrem je prakticky nemozné, ne-li
zbyte¢né. 1 pro takové kapely, které neni snadné klasifikovat, uz existuje jista nalepka, a to
sice nalepka alternativniho metalu. Z hlediska éry, kdy kapela vznikla, pak jediné mizeme

Slipknot kategorizovat jako nu metal.

VIZUALNI IDENTITA KAPELY SLIPKNOT

Jak jiz vime, Slipknot se ¢asov¢ fadi do éry nu metalové viny. lan Christe se kromé
popisu historie a stylu tohoto zanru kratce vénuje i image nu metalu a jeho posluchacu.
Ptirovndva jej ke glam metalu, kdy v8ak poukazuje na nahrazovani barveni vlasu spreji na
noSeni piercingd, noSeni barevnych kontaktnich ¢ocek a dredii u fanouski této hudby. Kromé
tohoto také noSeni masek a dalSich rekvizit povaZzuje za typicky rys nii metalové image.>
Pokud bychom tuto kategorizaci vztdhli na kapelu Slipknot, miiZeme potvrdit pouze noSeni
masek. Kapela Slipknot si nezaklada na jinych forméch vizualniho projevu, které Christe
popisuje jako typické pro ni metal. Hudba Slipknott je totiz mnohem variabilngjsi a mozna
proto se od toho odviji i jejich image a image jejich posluchact. I to mize byt dikazem proti
vyrokiim prohlasujicim tuto kapelu za nu metalovou. Ian Christe se nicméné odd¢len¢ kratce

vénuje ptimo popisu jejich vizualniho projevu:

,.Clenové Slipknot nosili gumové kostymy oblud z filmovych horord a pouZivali &isla
zaSifrovand do ¢arovych kodl misto jmen. Kromé snahy Sokovat to mélo jeSté jeden vyznam:

odporné masky mély za cil péstovani anonymity a podkopavani kultu rockovych hvézd.

%0 Kerrang, dostupné online z: https://www.kerrang.com/slipknots-corey-taylor-people-have-always-tried-to-
push-us-into-the-nu-metal-thing [cit. 24. 4. 2021].
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Samoziejmg, podobné jako v pfipadé KISS vytvorily masky kolem skupiny celou fadu

legend. >

S ndpadem vystupovat s bizarnimi maskami pfisel poprvé Shawn Crahan uz pied
jejich prvnim koncertem v roce 1995. Tyto masky se za léta staly soucasti image kapely.>® Za
tvorbou téchto masek stoji vicero osob. Z dostupnych zdrojii miizeme potvrdit spolecnost

Ojala Fx. Productions pro vyrobu masek k albu We Are Not Your Kind z roku 2019.

Slipknot vyuzivaji pro svou image mysticismus, carodéjnictvi aZ satanismus. Podobné
tomu tak bylo u kapely Black Sabbath, ktera je napfi¢ muzikology povazovana za prukopnika
metalové hudby. Je tedy mozné, ze Black Sabbath pro metalovou hudbu a jeji image nastavili
jakysi vzor, jak by méla metalova hudba vizualné vypadat. A je mozné, Ze ostatni metalové
kapely se jen drzi tohoto vzoru, drzi se jakési nalepky posli d’dabla. Mozna je zde vsSak
aplikovan esteticky princip asociaci, kdy ndm piedmét asociuje néjaké jiné objekty, pocity
apod. V tomto pfipadé naptiklad kozel asociuje satanismus, mysti¢no, ¢arodéjnictvi, Cervena

barva asociuje krev, agresi, silu a ¢erna barva asociuje tajemno.

Otazkou je, zda se metalové kapely tohoto fenoménu ¢arodéjnictvi drzi i hudebné
nebo alespon textove. Z toho pak vyplyva potieba se tomuto fenoménu vénovat i vizualné,
aby image 1 produkovand hudba spolu korespondovaly. Co se ty¢e kapely Slipknot, ti se
¢arod&jnickym, mystickym a satanistickym tématiim vyrazné vénuji napiiklad ve skladbé The

Heretic Anthem nebo The Devil In 1.

Pro lepsi pochopeni symboliky uzivané kapelou Slipknot v ramci jejich image rozepisi

jejich jednotlivé grafické prvky na nasledujicich stranach.

Na vytvéieni vizualni identity pro tuto kapelu se ve velké mife podilela graficka
spolec¢nost T42 Design z Los Angeles. Tato firma se podilela rovnéz na tvorbé obalu alb pro

dalsi znamé rockové a metalové kapely, jako jsou napiiklad KISS nebo Slayer.

,,Looking back, the first Slipknot album helped put t42design on the map. They were a

nine member band from Des Moines, lowa, dressed in coveralls, wearing freaky rubber masks

51 Jan Christe, D:dblziv hlas: Heavy metal, 336.
52 |an Christe, Dabliiv hlas: Heavy metal, 338.
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with a hard death metal sound. Turns out, we were up for the challenge, making scratched up
textures and hand written type and essentialy helping to brand Slipknot's image. We created
many visuals for this band besides the CD, ranging from merchandising to a variety of

marketing tools.*>*

Logo Slipknot

Nonagram

Kapela uz od svych pocatk vystupuje se dvéma logy. Jednim z nich je nonagram
nebo také nineagram®, které se objevilo okolo roku 1995. Jedna se o deviticipou hvézdu
situovanou do stfedu kruznice. JelikoZ ma kapela devét ¢lent, 1ze predpokladat, ze kazdy cip
ma symbolizovat jednotlivé ¢leny skupiny. Propojenost vSech cipti ma pak znacit jednotu

kapely.

Hvézdu nacrtli ¢lenové sami, pfi ndvrhu nebylo uzZito Zadného jiného zdroje nez

vlastni imaginace.%® Kapela se distancuje od tvrzeni, Ze nonagram je satanistickym symbolem.

Obrazek 2: Slipknot nonagram Obrazek 1: Slipknot nonagram, 2014

Sami uvadi, Ze se jedna o symbol boje s falesnym svétem (,,battle with the fake world”).%’

53 Wikipedie, https://cs.wikipedia.org/wiki/Slipknot

% Project Slipknot, http://t42design.com/portfolio_page/slipknot/ [cit. 1. 5. 2022].

%5 Slovo nineagram by se dalo povaZovat spiSe za termin pouZivany laickou spole¢nosti, jelikoZ je gramaticky
nespravny. Uvadim jej z divodu, ze byva ¢asto zamé&hnovan za jeho spravnou verzi.

% Slipknot logo, https://1000logos.net/slipknot-logo/ [cit. 30. 11. 2021].

>’Nonagram, https://slipknot.fandom.com/wiki/Nonagram [cit. 30. 11. 2021].
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Druhé podoba deviticipé hvézdy byla piedstavena poprvé v roce 2014. V tomto roce
bylo 17. tijna vydano album 5.: The Gray Chapter, nonagram sice nebyl vyobrazen na coveru
tohoto alba, ale kapela zacala na socialnich sitich vystupovat s jeho odlisnou verzi. Poprvé se
nonagram objevil v jiném barevném schématu a sice v kombinaci erné a Cervené.’® Ve
sttedu hvézdice je také nové vyobrazena kruZnice. Slipknot a jejich fanousci také Casto uzivaji

kombinaci nonagramu a inicialy z jejich wordmarku, umisténé ve stfedu honagramu.

Wordmark

Wordmark je typ loga, ktery sestava pouze ze slovni podoby a je uzptisobeny v uréité
typografické upravé. Jednd se o slovni pojmenovéni, tedy nazev nebo jméno urcité
organizace, spolecnosti, kapely a podobné. V doslovném piekladu se jedna o slovni znacku.
Typograficka uprava a font wordmarku jsou nasledné vyslednou reprezentativni slozkou dané
organizace, produktu atp. Font neboli typ pisma by mél byt zvolen tak, aby odpovidal
tematicky tomu, co zobrazuje. Dalsimi dtlezitymi parametry pro spravné zvoleni fontu jsou
originalita a ¢itelnost, font by mél byt snadno zapamatovatelny a rozeznatelny. Rozhodujici je

také barevné zpracovani.

%8 Slipknot logo, https://1000logos.net/slipknot-logo/ [cit. 30. 11. 2021].
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Pfi vybéru barevného rozhrani se grafici opiraji o vlastni estetické citéni, Stejnou

mérou by méla byt brana v potaz i obecna psychologie barev. Psychologickému rozboru barev

SlipkooT Slipkerd

1996-now

, ; ; Obrazek 3: Wordmark, cerny
Obréazek 4: Wordmark, c¢erveny

se vénoval uz malit Johann Wolfgang Goethe. Goethe piesunul tuto problematiku do oblasti
psychologie a vytvofil zakladni rozdéleni barev na barvy aktivni (teplé) a pasivni (studené),
coz je vyuzivano do soucasnosti.>® Psychologii barev se dale také zabyval $vycarsky
psychoterapeut Max Luscher. Jeho osobnost je pro psychologii barev kli¢ova zejména proto,
7e nejdtkladnéji rozpracoval vyznamy jednotlivych barev. Dle jeho nédzoru pfi vyznamu
barev na psychologické vniméni ¢lovéka hraje nejvétsi roli podvédomé vytvareni asociaci,
barvy totiz v ¢loveéku vytvari symbolické predstavy. Kuptikladu ¢ervend vytvari symbolickou
predstavu krve, zelend pisobi jako barva ptirody. Ve vétSiné kultur ¢erna barva symbolizuje

barvu smrti a konce, naproti tomu bila barva symbolizuje dobro a novy zag¢atek.5°

Wordmark kapely Slipknot je uzpiisobeny do tii barevnych variant. Prvni dvé
varianty tvofi monochromatickd kombinace z Cerné a bilé barvy. Témért nejCastéji vSak kapela
vystupuje s logem v jeho syt& ¢ervené variantd. Cervenou barvu Ize z hlediska psychologie
uchopit jak v pozitivnim, tak v negativnim smyslu vzruSeni, mlze totiz asociovat piedstavy
zloby a agrese nebo naopak agrese a vasn¢. Llscher uvadi, Zze Cervena zplsobuje v ocich
vhimatele Gctu a obdiv k pfedmétu této barvy. Dle jeho tvrzeni se jednd o barvu ryze
muzskou, patriarchalni, protoZze je vni obsazen impulz dobyvani.®* Uvadi dale: ,,V

psychologickém vyznamu cCervena pozitivné oslovuje toho, kdo je sam silny, plny zivota,

% Vysekalova, Jitka a kol, Psychologie reklamy: nové trendy a poznatky, (Praha: Grada Publishing, a.s., 2007),
83.

80 Vysekalova, Jitka a kol, Psychologie reklamy, 83.

1 Tamtéz.
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energicky a sebevédomy, v této barvé citi svou moc. Naproti tomu ten, kdo je slaby, miize pfi
setkani s &ervenou barvou mit pocit ohrozeni. Cervend se v tomto kontextu Spojuje S
piedstavami ohné, krve, nebezpedi a hluku.““6? Myslim, Ze popis této barvy dokonale vystihuje
hudbu, kterou Slipknot produkuji. Jejich hudba ptisobi velmi agresivné, miiZze v posluchacich
vyvoléavat vztek, zlobu 1 strach, stejn¢ jako Cervend barva. S nejvétsi pravdépodobnosti bude
psychologicky vyznam této barvy pravé divodem, pro¢ kapela tuto barvu zvolila jako

primarni pro svij wordmark.

Dal$i barvou uZitou v jejich logu je ¢ernd. Cernou barvu popisuje Liischer takto: ., je
opak bilé, koncovy bod tmavosti. Tato barva jako takova demonstruje kone¢né rozhodnuti.
Ptedstavuje agresivni vzdor, popieni pestrého zivota. Symbolizuje nicotu, absolutni odfikani,
je vyrazem pro bojovné ne a v tomto smyslu je v nasi kultufe vniména i jako barva smrti.“3 |
Cerna barva tedy tematicky reprezentuje totéz, co se Slipknot snazi Fict svoji hudbou. Bilou
barvou pak rozumime dle Lischerovych definici pravy opak, ovSem v piipadé loga kapely se

jedna pouze o variantu slouzici k uziti na tmavy podklad.

Je nyni pochopitelné, ze kapela vybrala pro své logo primarné dvé hlavni barvy —
cervenou a cernou, z divodu Ze vytvaii temny a zlovéstny obraz. 1 v piipad¢ jejich dalsi
grafiky se setkdvame spise s t€émito barvami nebo jinymi druhy barev v tmavych odstinech,
paklize neni potfeba svétlych barev pro utvofeni kontrastu. Cernd varianta loga slouZi
pfevazné spiSe pro uziti na neutralni bily background, tedy naptiiklad na bila tricka nebo
mikiny. Uplatiuje se také napiiklad pro pouziti loga na vstupenky na koncert kapely. U bilé

varianty je tomu samoziejmé piesn¢ naopak.

Podobné jako pifi vybéru barev tomu je i pfi volbé typu pisma. Slipknot pro sviyj
wordmark vyuzili originalni pismo, které dokonale reprezentuje zanr hudby, které se v ramci
své tvorby vénuji. Pismo na prvni pohled ptisobi chaotickym dojmem, jelikoz je uzito
kombinace verzélek (velka pismena) a minuskul (mal& pismena). Typeface vypadd, jako by
byl wordmark utvofeny z tahti prstem nebo Stétcem. Z celkového hlediska vypada jako népis,

ze kterého dolu stéka barva nebo — budeme-li vice vyuzivat nasi piedstavivosti — krev. Coz

62 vysekalova, Jitka a kol, Psychologie reklamy, 83.
83 Vysekalova, Jitka a kol, Psychologie reklamy, 83-88.
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také vyvolava hororovy nadech. Diky tomu by tento wordmark fungoval tieba i pro nazev

hororového filmu.

U pisma si v§imame toho, z jakych tvarti je pismo utvofeno. Je-li tvofeno spise
zaoblenymi tvary, z hlediska obecné psychologie na nas pusobi hravé, oproti tomu pismo s
ostrymi hranami vytvaii dojem vaznosti anebo také hrubosti. Wordmark Slipknoti zacina
pismenem S, coz je pismeno, které je samo o sob¢ zaoblené, ale ve wordmarku je navrhnuto
tak, aby byly jednotlivé uhly mirné zkosené a pusobily osteji. Vyslednému ostrému efektu
napomahaji i hroty, které z jednotlivych pismen vybihaji, zejména pak ze zminéného
pocate¢niho S. VSechna pismena jsou na jejich spodni hran¢ vytazena do ostrého zakonceni,

veetné pismene O. To vytvari désivou iluzi stékani barvy doli.

V porovnani s logy ostatnich metalovych kapel vSak logo ptsobi spiSe zaobleng.
Vezmeme-li v potaz kuptikladu loga kapel Slayer nebo Anthrax, jsou tvofena Cisté z ostie
vyhranénych tvarti nebo ¢ar. Nenalezneme zde zadny néznak zaobleni. Wordmark Slipknott
tedy mizeme povazovat za obraz, ktery v rovnovaze pusobi jak zaoblenym, tak ostrym
dojmem. Lze pfedpokladat, ze i v tomto pripadé se ma jednat o metaforickou simulaci hudby,
kterou kapela tvori, jelikoz se v jednotlivych skladbach nachazi jak klidné a libivéjsi pasaze s
Cistym zpévem, tak ostry fev — tzv. growl. | chaotickd kombinace minuskul a verzalek je
pocinem, ktery metaforicky vystihuje Zanrovou propojenost. Spojeni verzalek a minuskul se
mize zdat téméf nemozné pro utvoieni jednotného obrazu. Stejné tak smichéni vicero
hudebnich Zanrii v jeden. A piesto se s timto problémem dokézali Slipknot hravé vyporadat,

vysledkem je jakési dokonald sloucenina, ktera si nasla zalibeni v srdcich miliont lidi.

Lze si povSimnout i jist¢é podobnosti s logem kapely KoRn, kterd se soustfedi na
tvorbu podobného Zanru hudby. Podobnost je jak ve vzhledu pisma, tak v uziti kombinace
verzalek a minuskul. V neposledni fad¢ je i barevné provedeni obou logotypu stejné, tedy
Cerné, Cervené a bilé. Kapela KoRn se nicméné Castéji prezentuje s wordmarkem v ¢erném
nebo bilém provedeni. Kapela KoRn si rovnéz navrhovala logo sama, nejvétsi podil na jeho

vysledné podobé ma frontman kapely Jonathan Davis.
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,,Jonathan Davis spent no more than a minute on the first sketch. As Davis himself
admitted on his Facebook page, he sketched with his left hand and used only a pencil. He got

an uneven word “KoSIn” with quivering lines.”%*

Na rozdil od kapely Slipknot v8§ak KoRn vyuzili pro podobu loga i zrcadleni pismene

R, Slipknot tento efekt zrcadleni ve wordmarku nevyuzivaji.

Eeyore

Kapela Slipknot kromé dvou vyse uvedenych logotypi jako sviij symbol velmi ¢asto
uvadi i vektorovy obraz kozla. Jedna se o kozla vyobrazeného ve svislé zrcadlené podobg.
Kozel ma své vlastni pojmenovani, je to tzv. Eeyore, ma désivy Sklebivy vyraz a svitici oci.
Tato vektorovd podoba se nicméné neobjevuje na zadném z jejich alb, kapela toto logo
pouziva spiSe pro umisténi na jejich merchi, plakatech a ostatnich akcidencnich tiskovinach.
Jediné album, na kterém je kozel piiznan, je album lowa (2001), zde se vSak nenachazi ono

logo, ale fotografie opravdové zlovéstné kozli hlavy.

Obréazek 5: Eeyore
Eeyore byva obvykle vyobrazovan ve stejném barevném rozhrani jako ostatni

logotypy.

Pojmenovéni tohoto kozla uvedl Shawn Crahan, téz znamy pod pseudonymem The

Clown, ktery jako prvni pfiSel s myslenkou jeho uvedeni jako souc¢asti image kapely. Dle jeho

8 Korn Logo, https://logos-world.net/korn-logo/ [cit. 30. 11. 2021].
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tvrzeni méa tento kozel odkazovat ke skladbé Eeyore z jejich prvniho alba jménem Slipknot z
roku 1999.

Kozli hlava obvykle vyvolava asociace satanismu. Mezi mnohé satanistické symboly
totiz patii démonicka bytost s hlavou kozla — tzv. Bafomet. Zde je vidét koketovani kapely se
satanismem, kapela vSak odmita tvrzeni, Ze by ¢lenové kapely méli byt ptivrzenci satanismu.
Inklinovani kapely kuzivani grafickych prvka se satanistickou tématikou muze byt
disledkem toho, Ze kapela pochazi z Des Moines, coz je mésto, které bylo dfive osidlovano
skandinavskymi ptistéhovalci. Metalova hudba ze skandindvskych oblasti je protkana i do

jisté miry charakteristicka satanistickymi motivy.

Vzdy alespon jeden logotyp miizeme naleznout na veskerych prvcich vizualni identity
Slipknot. Loga jsou ikonicka, snadno zapamatovatelnd a inspirovala mnohé fanousky této
kapely i Kk pofizeni tetovani slogem Slipknot, at’ uz ve formé& nonagramu, eeyora nebo

wordmarku.

Obaly jednotlivych alb

Slipknot doposud vydali 6 studiovych alb. Nize jsou uvedeny grafické obaly vSech
téchto alb (zleva doprava: Slipknot, lowa, Vol 3.: The Subliminal Verses, All Hope is Gone,
.5: The Gray Chapter, We Are Not Your Kind)

5: THE GRAY CHAPTER

Obrazek 6: Covery alb kapely Slipknot
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Na vsech albech kromé& All Hope Is Gone je ptiznan wordmark kapely. Na ¢tvrtém
albu je vyobrazen kapelni nonagram. Diky tomu je snadné rozpoznat, o ¢i pocin se jedna. Co
se ty¢e prvkd, které jsou na jednotlivych albech umisténé, pak na prvnim albu mizeme vidét
fotografii reprezentujici v8echny ¢éleny kapely v jejich maskach. Fotografii pravdépodobné
poridili fotografové Stefan Seskis a Dean Karr.®® Na tvorb& vzhledu tohoto alba se podilela
spole¢nost T42 Design. S fotografii bylo nékolikrat manipulovano — byla upravovéna tak, aby

zobrazovala soucasné ¢leny kapely.%°

Na obalu alba lowa je umisténa kozli hlava, tedy Eeyore. | na tomto obalu alba se
podileli Stefan Seskis a spole¢nost T42 Design, ale také Shawn Crahan. Bylo pracovéano
s n¢kolika fotografiemi kozli hlavy, pficemz zamérem pro uziti takového symbolu bylo
poselstvi: , Bud’ jako kozel, jako viidce, ne jako ovce, ktera je pouhym nasledovnikem.“ Rada
lidi (zejména odptirc Slipknot) vSak mylné chapou tento prvek jako satanisticky symbol.®’
V tomto albu se vSak v textech nckterych pisni vyskytuji ponuré motivy, jako je naptiklad
motiv smrti, vrazdy, nenavisti, kacifstvi, hfichu nebo dokonce ptfimo satanské cislo 666.
Fotografie kozli hlavy na ptebalu tedy vystihuje toto album, ov§em zaroven podtrhava teorii o

inklinovani ¢lenti kapely k tomuto typu nabozenstvi.

Je dulezité¢ podotknout, Ze na ptebalech prvnich dvou alb je umistén varovny Stitek
,Parental Advisory — Explicit Content®. Jednd se o oficialni znacku varujici pred citlivym
obsahem nevhodnym pro déti a mladistvé. Na ostatnich ptebalech se tento Stitek jiz

nevyskytuje.

Treti obal alba zobrazuje detailni fotografii ,,Maggots“ masky. Tuto masku vytvofili
Slipknot jako symbol pro své fanousky, které nazyvaji pravé Maggots. Perkusista Shawn
Crahan uvedl, Ze pti tvorb¢ tfetiho studiového alba se ¢lenové kapely nachéazeli ve zvlastnim

emociondlnim rozpolozeni, kdy se ptali jeden druhého, co je jako kapelu vlastné spojuje.

8 Slipknot (album), Slipknot Wiki, https:/slipknot.fandom.com/wiki/Slipknot_(album) [cit. 1. 5. 2022].
% The Story of a Self Titled Album, Slipknot History, https:/slipknothistory.com/history/st/ [cit. 1. 5. 2022].
87 Project Slipknot — lowa, T42design, http://t42design.com/portfolio_page/slipknot-iowa/ [cit. 1. 5. 2022].
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Odpovédi jim byli a stale jsou jejich fanouSci. Mozna prave proto Slipknot jako podékovani

umistili fotografii masky vénované svym fanouskim na obal tohoto alba.®®

Obal alba All Hope Is Gone opét zobrazuje vSechny ¢leny kapely. Na fotografii a

grafickém zpracovani prebalu se podilel americky designer a fotograf Paul R. Brown.

Na obalu patého studiového alba, tedy .5: The Gray Chapter, je vyobrazena postava
v désivém kostymu kostry. Na vybéru této fotografie pro obal tohoto alba se ve velké mife
podilel frontman kapely Corey Taylor. V jednom z rozhovort uvedl, Ze jakmile tuto fotografii
spatfil, okamzit¢ védel, Zze tato fotografie bude idedlni pro obal tohoto alba. Album je
vénovano jejich zesnulému baskytaristovi Paulu Grayovi, odtud prameni nazev The Gray
Chapter. Dle Taylora je tato fotografie prakticky ¢ernobila, pficemz kdyZ se na ni podivame
pofadné, mizeme v ni vidét obrovské mnozstvi Sedych odstindi, aniz by tam Seda barva ve
skutec¢nosti byla.®® Slovo ,,gray* v piekladu znamena ,,8eda“, proto se zpévak zaméfil pravé na

tuto barvu.”

Sesté album vyobrazuje neidentifikovatelnou désivé vyhlizejici postavu. Na tvorbé
tohoto alba se opét podilel Shawn Crahan spolu s jeho dcerou Alexandriou Crahan-Conway.

Dale také designer Michael Boland.™

Zajimavy je rovnéz struény popis Coreyho Taylora, ktery v jednom z rozhovora
ptitazuje jednotlivym alblim barvy. Uvadi, Ze prvni album je cervené, album lowa prezentuje
nejtmavsi ¢ernou barvu, jakou si dovedeme piedstavit, tfeti album je dle jeho tvrzeni modreé,
All Hope Is Gone pisobi jako oskliva zelena, The Grey Chapter jako tlumena Seda a posledni

album We Are Not Your Kind je jako ostra tmavé $ed4 barva.’?

8 Maggots Mask, Slipknot Wiki, https:/slipknot.fandom.com/wiki/Maggot_Mask [cit. 1. 5. 2022].

8 SLIPKNOT's COREY TAYLOR on “Gray Chapter™ Artwork, Blabbermouth, https://blabbermouth.net/ (19. zati
2014), [cit. 1. 5. 2022].

0 Toto album je pfedmétem mnoha spekulaci u fanouskd kapely Slipknot. Zde se fanousci déli na dva tabory,
kdy nékterym pfijde pfebal tohoto alba ledabyle odbyty, druhym naopak velmi zajimavy. VétSinou se fanousci
shoduji na nazoru, ze postava na fotografii je s nejvétsi pravdépodobnosti Zena. Dle nékterych fanousku tedy tato
fotografie mize byt personifikaci smrti a ma zobrazovat flirt se smrti, piesnéji fe¢eno flirt ¢lend kapely se smrti.
L We Are Not Your Kind, Slipknot wiki, https://slipknot.fandom.com/wiki/We_Are_Not_Your_Kind [cit. 1. 5.
2022].

72 Kerrang, https://www.kerrang.com/slipknots-corey-taylor-people-have-always-tried-to-push-us-into-the-nu-
metal-thing [cit. 1. 5. 2022].
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Masky

Noseni masek je jednim z nejvétSich charakteristickych rysh této kapely. Kazdy ¢len
ma krom¢ ptifazeného cisla také svou typickou masku. Tyto masky kapele vytvareji image a
to i pies to, ze s pfichodem kazdého nového alba se vzhled jednotlivych masek postupné
meénil. Hororovy nadech vS§em maskam ztstal dodnes. Kromé nich ¢lenové kapely vystupuji
také v kombinézach v ¢erné nebo Cervené barvé. Jak jiz bylo zminéno vyse, s timto ndpadem
poprvé piisel perkusak Shawn Crahan, zndmy jako The Clown, a to uz pted zformovanim
kapely. ,,Zatimco se kapela vénovala ladéni svych hudebnich nastrojii, Shawn Crahan vytahl
Z kapsy zapra$eny predmét. NaSel jej par dni zpatky, kdyz se piehraboval v krabicich ve svém
sklepé predtim, nez se prestéhoval. Ten pfedmét se musel v krabicich schovavat nejméné
desitku let. Kdyz si toho pfedmétu v§imli ostatni ¢lenové kapely, zacali se smat. Crahan pak
tento pfedmét zavésil na svoji bici soupravu jako bizarni dekoraci. Jednalo se o masku

klauna.“"3

Jak jiz zminil Ian Christe, masky mély za cil péstovat anonymitu tvlrcl a zaroven
mély podkopavat kult rockovych hvézd.”™ Clenové Slipknot zaroveii tvrdi, Ze masky zobrazuji
vice, nez zakryvaji. Bizarni dekorace masky klauna na Crahanové bici soupravé reprezentuje
Crahanovu osobnost, a tak je tomu i u ostatnich masek. Masky maji byt reflexi osobnosti
kazdého clena nebo alespont predmétem asociujicim néjakou piedeSlou zkuSenost dané¢ho
¢lena.” Zatimco Shawn Crahan se striktng drzi motivu klauna a i ostatni ¢lenové kapely
zUstavaji vérni svému motivu, frontman kapely Corey Taylor ma pro kazdé album zcela jinou

masku.

Na tvorb¢ oficidlnich masek se podilela fada osobnosti. Dle dostupnych zdroji témét
vSechny masky, které Slipknot pouzivali od roku 2001 do roku 2014, vyrab¢l iluzionisticky a
surrealisticky umeélec pusobici pod pseudonymem Screaming Mad George. Za tvorbou masek
pro album We Are Not Your Kind stoji Jim Ojala ze spolecnosti Ojala Fx Productions spolu

se znamym hollywoodskym hercem a reZisérem jménem Tom Savini.”

73 Slipknot: Unmasked, 25.

™ Christe, lan, Dabliv hias,

75 Slipknot: Unmasked, 28.

6 Mask Makers, Slipknot Wiki, https://slipknot.fandom.com/wiki/Mask _Makers [cit. 1. 5. 2022].
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AUDIOVIZUALNI TVORBA KAPELY SLIPKNOT

Audiovizualni tvorbou se rozumi videoklipy hudebnich kapel. Hudebni videoklipy
jsou pak uméleckym filmovym ztvarnénim populdrni hudebni skladby. Rozdéleni typa
videoklipli se odviji od obecné¢ho déleni filmi. MulZeme je tedy délit na animované,
abstraktni, hrané (fikéni), dokumentarni (non-fikéni) nebo kombinované.”” Podle
subjektivniho urceni zameéru se videoklipy mohou d¢lit na komercni, nekomeréni a umélecke.
Videoklipy muzeme dale rozlisit na dva zékladni typy a to na performance video a na concept
video. Performativni video je takové video, kdy ,,interpret zpiva pfimo na kameru, jedna se o
druh vystoupeni, které vak postrada nutnost vyobrazeni typického koncertniho prostfedi®.’®
Konceptualni video je pak takové video, které je narativni, obsahuje tedy ptibéh a je nutné jej

n&jak vizualné ¢i femesInég stylizovat.”

Kapela Slipknot za dobu svého piisobeni na metalové scéné vydala téméer 30
hudebnich videoklip.2® Nékteré videoklipy se daji oznacit za performativni, jiné zase za
narativni — konceptualni. Ptikladem performativniho videa zjejich produkce muze byt
videoklip ke skladb¢ Wait and Bleed z roku 1999. Videoklip reziroval Thomas Mignone, dle
jeho tvrzeni ,toto video shrnuje bouflivy efekt, ktery maji Slipknot na své fanousky.
Zobrazuje nulové zabrany, nulova omezeni a 100% chaos.“8! Videoklip je sestifhan ze
zaznamu z jejich prvniho koncertu na festivalu Ozzfest v roce 1999. Dalsim piikladem
performativniho videoklipu z produkce Slipknot mtize byt jejich prvni hudebni videoklip, a to
sice ke skladbé Spit It Out, z roku 1999. Stejné jako Wait and Bleed, tak i tento snimek je
kombinaci zabéri ze zaznamu z koncertu. Nese v sobé vSak i naznaky narace, konkrétné

zabéry parafrazujici scény ze znamého hororového filmu Osviceni (The Shining, 1980). Oba

"Vice informaci viz Monaco, James, Jak cist film: Svét filmu, médii a multimédii. (Praha: Albatros, 2006).
8 Marugkov4, Tereza. Hudebni videoklip v dobé novych médii. Bakalatska prace. Masarykova univerzita, 2013.

8 Austerlitz, Saul, Money for nothing. (New York: Continuum, 2007), 2-3.

8 Pati{ mezi né videoklipy k t&émto skladbam: Surfacing (1999), Wait and Bleed (1999), Spit It Out (1999), Left
Behind (2001), My Plague (2002), People = Shit (2002), The Heretic Anthem (2002), Scissors (2003), Duality
(2004), Vermilion (2004), Vermilion Pt. 2 (2004), Before | Forget (2005), The Nameless (2005), The Blister
Exists (2007), Psychosocial (2008), Dead Memories (2008), Sulfur (2009), Snuff (2009), The Negative One
(2014), The Devil In 1 (2014), Killpop (2015), X1X (2015), The Shape (2017), All Out Life (2018), Unsainted
(2019), Solway Firth (2019) a Nero Forte (2019).V zavorkéach je uveden rok vydani videoklipu.

81 Slipknot best music videos ranked, https://loudwire.com/slipknot-best-music-videos-ranked/ [cit. 11. 6. 2022].
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klipy dokonale reprezentuji chaotické dovadéni ¢lent kapely na podiu, ale i jejich chaotické

smysleni.

Je zajimavé sledovat, ze tyto dva videoklipy si nejspiSe kladou za cil prezentovat
kapelu a jeji ¢leny jako takové. Primarnim cilem je reprezentace sebe sama, nikoliv
reprezentace néjakého poselstvi ¢i piibéhu. Podobné je tomu i u obalu alba, ze kterého pisné
Wait and Bleed a Spit It Out pochazi (Slipknot). I obal tohoto alba nese Cisté fotografii vSech

¢lent v maskéch, nikoliv né¢jaké poselstvi.

S odstupem c¢asu a piichodem nového alba (lowa) video—produkce této kapely
pon¢kud potemnéla. Kapela upustila od chaotickych klipt a nahradila je snimky temnéjsiho,
morbidng&jsiho razeni. Pomalu upousti také od performativniho typu videoklipu a obraci se ke
konceptualni tvorbé. Ve videoklipu ke skladbé Left Behind uz se objevuji prvky narace a
poprvé se také objevuji zabéry na ¢erného kozla. Postava kozla je typickym motivem, se
kterym kapela v ramci své vizudlni identity rada pracuje, jak jiZz bylo zminéno vySe. Ve
scénach, které zobrazuji hrajici Cleny kapely si mizeme krom¢ zivého zviiete povSimnout
také kulis za jednotlivymi Cleny, na kterych je vyobrazena silueta kozla. Opét mizeme vidét
souvislost mezi prvky obsazenymi ve videoklipu a na obalu alba, ze kterého skladba Left
Behind pochazi. Z alba lowa pochézi také skladba My Plague, ke které se vaze videoklip,
ktery v sobé nese kombinaci zaznamu z dal$iho koncertu kapely a klipt z hororového filmu

Resident Evil.

Album Vol.3: (The Subliminal Verses) s sebou piineslo videoklip ke skladb¢ Before |
Forget. Zde opét neni vyobrazen zadny ptibéh, jedna se o performativni videoklip stiidajici
zabéry na hrajici kapelu. Zajimavosti je, ze veSkeré zabéry jsou detailni, neni zde vyobrazena
celd postava Zadného Clena kapely. Jedna se o kombinaci detailnich zabéri na hudebni
nastroje nebo ¢asti t€l hrac¢h — tedy napiiklad na mikrofon v rukou Coreyho Taylora ¢i na
palicky v rukou bubnujiciho Joeyho Jordisona. Vsichni ¢lenové jsou v klipu obleceni
v kazdodennim pohodlném odévu, nemaji na sob& své typické kombinézy. Ve videoklipu se
také stiidaji zabéry na ledabyle odhozené masky c¢lend kapely. Videoklip ma tedy
pravdépodobné u divaka vyvolat pocit, ze kone¢né mize vidét ¢leny kapely bez masek.
K odhaleni celych tvari vsak nedojde. Pravdépodobné to mé opét symbolizovat snahu kapely
o podkopavani kultu hvézd. Kapela nechala natocit klipy i ke skladbam Duality, Vermilion, a
Vermilion Pt. 2. Jak jiz bylo zminéno vyse, tfeti album této kapely se neslo v duchu

podékovani fanouskiim. Dikazem mize byt prave i1 videoklip ke skladbé Duality. V tomto
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snimku je kapela vyobrazena, jak hraje v opusténém domé, pti¢emz jednotlivi ¢lenové kapely

jsou ze vSech stran obklopeni svymi fanousky.

Z alba All Hope Is Gone se svého videoklipu doc¢kaly skladby Sulfur, Psychosocial,
Dead Memories a Snuff. Snimky uz jsou konceptualni, zejména videoklip ke skladbé Snuff,
Stejné jako na obalu tohoto alba, tak i ve videoklipu ke skladbé Psychosocial se objevuje
nonagram kapely. Ve videoklipech ke skladbdm Snuff a Dead Memories je poprvé vidét

oblicej Coreyho Taylora bez masky.

vvvvvv

alba, a to jak z hlediska hudebniho a textového, tak z hlediska vydanych videoklipu. K tomuto
albu se fadi videoklipy ke skladbam Devil In I, Killpop, XIX a The Negative One. Videoklipy
k témto albim v sob¢& nesou satanistické a morbidni motivy. Ve videoklipu ke skladbé Killpop
opct mizeme vidét zabéry na jednotlivé ¢leny kapely, ale také na jejich symbolického kozla.
V klipech je hojné€ uzivan motiv posednuti d’ablem, smrti a pohibu. Stejné jako na obalu alba,
tak i ve videoklipech ke skladbé Killpop, The Negative One nebo XIX jsou vyobrazeny zeny.

Poslednimi vydanymi videoklipy jsou snimky ke skladbam All Out Life, Unsainted,
Solway Firth a Nero Forte. Ani zde kapela nesetiila désivymi, hororovymi nebo drastickymi
motivy. A ackoliv jsou uz obli¢eje ¢lend kapely znamé, kapela stale na koncertech i ve

videoklipech vystupuje pod maskami.

PRAKTICKA CAST

V teoretické Casti jsem se zabyvala definici toho, co je vizudlni identita hudebni
kapely. Na ptikladu metalové kapely Slipknot jsem vyzdvihla umélecky a esteticky aspekt
tohoto odvétvi. V praktické ¢asti své bakalarské prace se zabyvam vyznamem vizudlni
identity hudebnich interpreti z hlediska preference vybéru poslechu hudby u posluchacu.
Cilem tohoto vyzkumu je patrat po vztahu mezi vizuélni identitou hudebni kapely ¢i interpreta
a hudbou, kterou produkuje. Cilem praktické ¢asti mé prace je zjistit, do jaké miry posluchace
zajima vizualni identita hudebnich interpretil, jak moc je ovliviiuje pti vybéru poslechu hudby

a jakym zptsobem se vizualni identita uplatituje v posluchacské estetické zkusenosti.

Dnes téméf kazdé vydané album ¢i skladba vyjde na veskerych platforméach s urcitou
vizualni formou. Na témeét vSech platforméch, kde je dnes mozné pfes internet poslouchat
muziku, jako je YouTube/YouTube Music, Spotify, Apple Music nebo SoundCloud, se vedle

samotného nazvu jakékoliv skladby nachazi téméf vzdy fotografie obalu alba, ze kterého
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skladba pochézi. Co se tyce platformy YouTube, pokud se na miniatute videa nenachazi obal
alba, najdeme na ném tfeba vysttizek z videoklipu apod. Aplikace Spotify dokonce umoziuje
jejich uzivatelim vytvaret si své vlastni playlisty, do kterych mohou ptidavat své oblibené
skladby, pricemz ke kazdému takovému playlistu si mlze uzivatel pfifadit obrazek c¢i

fotografii ze své galerie dle vlastniho estetického citéni.

Témeét vétSina lidi, ktefi néjakym zptasobem produkuji hudbu, vytvofi nebo oslovi
grafické studio pro vytvofeni obalu svého alba. Né&kteti interpreti si dokonce své logo nebo
obal alba vytvafi sami. VSichni hudebni tviirci si uvédomuji dilezitost vizualni grafické
podoby alba, proto je procesu této tvorby vénovana specidlni pozornost.8? Otazkou vsak je, do

jaké miry zajima vizualni podoba i posluchace.

Cil vyzkumu:
1. Porozumét roli vizualni identity hudebniho tviirce p¥i recepci jeho tvorby

Vyzkumné otazky:

1. Jsou si posluchaci védomi role, kterou v jejich vnimani skladeb hraje vizuélni slozka,
a co je pro né rozhodujici pii poslechu ¢i vybéru skladeb?

2. Do jaké miry ovliviiuje interpretova vizudlni identita své posluchace?

Jakym zptisobem dokaze vizudlni identita skladatele inspirovat posluchace?

4. Mohou zajmy a konicky respondentti ovliviiovat, zda jim vizualni strdnka interpreti
ptipada dtlezita?

w

Metodologie
Pro praktickou ¢ast mé prace jsem zvolila metodu kvantitativniho vyzkumu, pii¢emz
ziskavani dat bylo uskute¢néno pomoci elektronického dotazniku. Vyzkumu se zicastnilo 87

osob.

Kvantitativni postup byl zvolen pro jeho objektivnost, respektive pro ziskani
objektivniho ditkazu pro ovéfeni hypotéz a zjiSténi kauzalnich vztahi mezi jednotlivymi

aspekty dané problematiky.8

82 Viz Hrazdilkova, Adéla. Vizualni identita rockové hudby. Bakal4i'ska prace. Univerzita Tomége Bati ve Zling,
2017 aj.

8 GAVORA, Peter. Uvod do pedagogického vyzkumu. Brno: Paido 207 s. s.
https://www.worldcat.org/title/uvod-do-pedagogickeho-vyzkumu/oclc/46964332
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Vybér osob a jejich osloveni

Vybér osob byl ¢isté ndhodny, k osloveni osob doslo skrze sociélni sité. Vyzkumny
soubor respondentti se skladal z uzivatel internetu v Ceské a Slovenské republice. Osoby,
které souhlasily se zamérem studie, se Gcastnily vyplnénim anonymniho dotazniku. Pii vybéru
vyzkumného vzorku nebyl nijak bran v potaz vék nebo pohlavi, otazky na tyto Udaje byly

uvedeny ¢isté obrazné.

Sbér dat

Vyzkumu se nakonec ucastnilo 87 osob ve véku od 16 let, a to 59 zen a 28 muzi.
K ziskani informaci byla pouZzita metoda anonymniho internetového dotazniku, pficemz bylo
uzito uzavienych i otevienych otazek. Otazky byly koncipovany tak, aby podpotily kreativitu
a spontannost odpovédi respondentl, ptfiCemz by mélo dojit k nejobjektivnéjSim a
nejpresnéjSim odpovédim. Prvni dvé otdzky se tykaly cisté kategorizace respondent

Z hlediska véku a pohlavi.
Zde je presny seznam otazek:

Uvedte své pohlavi.

Uved'te, do jaké vékové kategorie patfite.

Mate vzdélani v oblasti vytvarného uméni, grafiky apod.?

Vénujete se ve svém volném case nékteré z téchto aktivit? Kresleni, malba, pocitacova

grafika, jiné vytvarné umeéni

Na které platformé poslouchate hudbu?

Jak ¢asto poslouchate hudbu?

Cim se vam obvykle zalibi skladba?

Rozhodli jste se nékdy poslechnout si skladbu nebo album jen na zékladé toho, Ze se

vam zalibil obal alba atd.?

9. Jak Casto vybirate poslech hudby na zakladé vizualni podoby?

10. Napadlo vés n¢kdy nechat si vytetovat napt. logo své oblibené kapely?

11. Libil se vdm né&kdy plakat, pozvanka nebo upoutavka na koncert natolik, ze jste se
rozhodli na koncert jit i diky tomu?

12. Méte doma plakéaty nebo vystavené CD ¢i LP desky svych oblibenych interpreta?

13. Piemysleli jste n¢kdy nad tim, Ze by obal n¢jakého alba mohl byt lépe graficky
zpracovan, mohlo by na ném byt zobrazeno néco jiného, nebo Ze dokonce vibec
neodpovida skladbam, které v albu jsou?

14. Do jaké miry vés zajima grafickd podoba alb, LP desek, loga atd. u hudebnich

interpreti?

e\ S

O ~Nou

Analyza dat

Pii vybéru z vyzkumnych strategii jsem se rozhodla pro kvantitativni vyzkum, pii

kterém dochdazi k vyhodnocovani a analyze dat az po ukonéeni jejich sbéru. K interpretaci dat
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doslo na zdklad¢ komparace jednotlivych odpovédi na vesSkeré stanovené otazky, poté

nasledovalo zhodnoceni zavéru.
Vysledky vyzkumu

Pro ptehledné;jsi vystup piikladam grafické zobrazeni vysledkd u klicovych otazek
vyzkumu. Otazky zamétujici se na veék a pohlavi posluchac¢t jsou uvedeny Cisté z orientacnich
divodi. Stejné tak je tomu u otdzek dotazujicich respondenty na platformu, kterou pouzivaji
pro poslech hudby a na frekvenci poslechu hudby. Z vysledka vyplyva, ze nejpouzivanéjsi
platformou pro poslech hudby je u recipientll aplikace Spotify a v t€sné blizkosti za ni server
YouTube. Vétsina dotazanych respondentd uvedla, ze na skale od 1 (nejmén¢) do 10 (velmi

casto) by svou frekvenci poslechu hudby uvedli spiSe na vysSich ptickach.

Pro objektivni zhodnoceni vysledkd jsem se rozhodla odpovédi filtrovat podle otazky,
zda maji respondenti vzdélani v oblasti grafiky, vytvarného uméni apod. Udastnici vyzkumu,
kteti uvedli, ze maji vzd€lani v tomto oboru (34 respondentil), se Castéji vénuji tvorbé
n¢jakého typu vytvarného umeni ve svém volném Case. Vice nez polovina téchto respondentti
uvedla, Ze se rozhodla poslechnout si n¢jakou skladbu na zéklad¢ toho, jak vypadd vizualni
identita kapely. Uvedli také, Zze na Skale od 1 do 10 (1 — nejméné, 10 — nejvice) se jejich
zajem o vizualni identitu hudebnich interpretd pohybuje spiSe na vysSich ptickach. Oproti

tomu respondenti bez vzdelani v této oblasti Castéji uvadeli, ze vizualni identita pro né¢ nema

3. Mate vzdélani v oblasti vytvarneého uméni, 4. Vénujete se ve svém volném &ase néjaké z
grafiky apod.? téchto aktivit? Kresleni, malba, pocéitatova grafika,
jiné vytvarné uméni

® nNe ® Anc

Graf 2 Graf 1
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témeér Zadnou vahu.

Klicovou otazkou bylo také, ¢im dokaze skladba nejvice zaujmout respondenty.
Vysledky nebyly nikterak piekvapivé, nejvice totiz respondenty zaujme melodie i text
skladby. Vizualni identitu ¢i videoklip uvedlo jako pfi¢inu zalibeni skladby pouze malé

mnozstvi respondenttl.

7. Cim se vam obvykle zalibi skladba?

Zaujme mé Zaujme mé Zajimam se o Vytvail mi Pfipomind mi  Zaujal mé vide... Zaujal mé obal
melodie, text daného vzpominky na nékoho/spojuje alba/obrazek
tempo. nterpreta néjaké obdobi meé s nékym, na YouTube

koho mam spojeny s
rad/a pisnickou

Graf 3
Na otdzku, zda se respondenti nékdy rozhodli poslechnout si skladbu ptevazné na
zéaklad¢ toho, Ze se jim zalibil napft. obal alba, byly odpovédi takovéto: 41,4 % dotazanych
uvedlo, Ze maji takovou zkusenost. 37,9 % dotdzanych uvedlo, Ze takovou zkuSenost nemuze

potvrdit. 20,7 % dotazanych si neni jisto odpovédi, zvolili tedy odpovéd’ ,,mozna“.

K otazce jak Casto respondenti vybiraji poslech hudby na zaklad¢ vizualni identity byl
vybér odpovédi takovyto: Nepiilis ¢asto (56,3 %) / Nikdy, vizualni stranka u mé nerozhoduje
(23 %) / Obcas (16,1 %) / Velmi Casto (4,6 %).

Otazka, zda respondenty n¢kdy napadlo nechat si vytetovat napt. logo své oblibené
kapely, téméf rozdé¢lila uchazefe na dva tabory. 58,6 % dotazanych uvedlo, Ze je nikdy
nenapadlo nechat si takovy navrh vytetovat. Zbylych 41,3 % dotdzanych uvedlo, Ze se

k takovému tetovani chystaji, uz takové tetovani maji, nebo nad tim alespon piemysleli.

Dle vysledki nelze potvrdit, Ze by méla vizualni identita interprett a hudebnich kapel
n&jaky vliv na arousal posluchacl z hlediska marketingu. Valna vétSina respondentti uvedla,
ze vzhled pozvanky na koncert, videopozvanka ¢i plakat by je nepiesvéd¢il v koupi listku.
Dle vysledkl pouze 24,1 % uchazect uvedlo, Ze se jim n¢kdy zalibil plakat ¢i upoutavka na

koncert natolik, ze se diky tomu rozhodli koncert navstivit.
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Co se tyce koupé CD a LP desek ¢i plakatl nebo dalSiho sbirdni fanouSkovskych
predmétt, velka ¢ast (35,6 %) dotazanych uvedla, Ze se takovéto ¢innosti vénovali spiSe diive.
Lze ptedpokladat, Zze Slo o mladi respondentii, kdy bylo sbirani fanouskovskych predméti
otazkou jejich vlastni image a jakéhosi tehdejSiho popularniho trendu mezi mladymi. 41,4 %
dotazanych uvedlo, Ze nevlastni plakaty, ani nemaji vystavené CD ¢ LP desky svych
oblibenych interpretti. Zbylych 23 % respondentii uvedlo, Ze maji doma vystavené nékteré

Z téchto produktt.

Zajimavé je, ze 74,7 % respondentli uvedlo, ze n€kdy premysleli nad tim, Ze obal
néjakého konkrétniho alba by mohl byt Iépe graficky zpracovan, mohlo by na ném byt

vyobrazeno néco jiného, nebo Ze dokonce vibec neodpovida skladbam, které v albu jsou.

Na otazku, do jaké miry uchazece zajima vizualni identita hudebnich interpret, méli
respondenti moznost odpovédét pomoci Skdly od 1 (nejmén€) do 10 (nejvice). Kazdy
respondent mohl subjektivné zhodnotit sviij zdjem o tuto problematiku. Je zajimavé, ze 55,1
% dotazanych, tedy nadpoloviéni vétsina, zvolila pro svou odpovéd’ nékterou z hodnot od 5 a

vice.

14. Do jaké miry Vds zajima graficka podoba alb,
LP desek, loga atd. u hudebnich interpret(?

710
8/10
5/10

6/10

4110
3110
1710
10/10
2010

9/10

Graf 4

Pomoci poslednich dvou otdazek byli respondenti pozadani o identifikaci kapely na
zakladé uvedenych obrazki prebaltl alb. Ukolem bylo na zékladé obrazkd rozeznat alespoti

jedno album z uvedenych: Nirvana — Nevermind; Bring Me The Horizon — That's the Spirit;
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Ed Sheeran — X; Iron Maiden — Killers; Halsey — Hopeless Fountain Kingdom; The
Neighbourhood — | Love You. Zamérné bylo pouzito album Nevermind, jako jedno z nejvice
ikonickych piebalt, stejné tak album Iron Maiden — Killers. Z moderni popularni hudby bylo
zamérné pouzito album | Love You od The Neighbourhood, jehoz piebal je rovnéz jednim
Z nejznamg&jsich grafickych pocint poslednich let. Pouze 3 respondenti z 87 dotazanych
nepoznali ani jedno album. Téméi vSichni dotazani rozeznali album Nevermind od Nirvany.
Je zajimavé, ze nékteti respondenti nespravné identifikovali album That's the Spirit za album
AM od skupiny Arctic Monkeys. NejspiSe na zakladé jejich podobnosti z hlediska barev a

uziti vektorové minimalistické grafiky (piktogramu).
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Zavér

Ve své bakalarské praci jsem se zaméfila na vizualni identitu metalové hudebni kapely
Slipknot. Pro ucely hlubsiho porozuméni problematiky jsem nejprve determinovala klicové
pojmy jako je vizudlni identita a graficky design a popsala jejich tlohu v hudebnim prumyslu.
Vysvétlila jsem, zjakych hledisek lze na vizualni identitu nahlizet a z jakého davodu lze
vizudlni identitu chapat nejenom jako marketingovy nastroj, ale i jako koncept v oblasti
umeéni a estetiky. Vysvétlila jsem, Ze pomoci vizualni identity miizeme docilit toho, aby
hudba dostala svou tvaf. Piebaly alb, logo kapely i pozvanky a plakaty na koncerty mohou
pomoci utvaret piedstavy, které se interpreti snazi vyvolat hudbou. Tyto produkty dopliuji

estetickou funkci hudby.

Kapela Slipknot se pysni jednotnou vizualni identitou zalozenou na tfech typech loga,
uzivani tmavého barevného rozhrani a uzivani motivl napfi¢ obaly svych jednotlivych alb,
ale 1 napfi¢ svymi videoklipy. Tématické rozhrani videoklipi a piebalit alb vychazi z
motivi textl jejich skladeb. Kapela se opird o temné motivy jak ve svych textech a hudbé, tak
ve své vizudlni i audiovizualni tvorbé. K jejich temné aufe piispiva i jejich image vytvorena
nosenim hororovych bizarnich masek a kostyma. Tim deviti¢lenni Slipknot docilili dokonalé

celistvosti své vizualni identity.

V praktické Casti jsem se pokusila objasnit, jak vizualni identitu hudebnich kapel a
interpretii obecné vnimaji posluchaci. Posluchaci jsou si védomi role, kterou v jejich vnimani
pisné hraji jednotlivé faktory. VétSina dotazovanych osob uvadi, Ze pii jejich preferenci
vybéru poslechu hudby je rozhodujicim vlivem hlavné melodie. Vizualni podoba obali alb ¢i
desek jejich vybér neovliviiuje, nebo jen velmi malo. Valna vétSina dotdzanych neuvedla, ze
by vizualni podoba alb ovliviiovala jejich vybér skladeb k poslechu. Ptesto nadpolovi¢ni
vétSina dotdzanych uvedla, Ze vizualni podoba alb, logo kapely apod. je na skdle od 1 do 10
zajimd spise vice nez mén€. Z toho lze vyvodit, Ze vizualni identita interpretii u posluchact
neovliviluje vybér poslechu, ale je spiSe jakymsi prvkem, diky kterému lze jednotlivé
interprety a alba od sebe rozlisit ¢i si je zapamatovat. Vizualni identita nijak neovliviiuje

posluchacské preference, je posluchaci chapana Cisté jako esteticky prvek.

Dle vysledkt vyzkumu vizualni podoba alb, desek ¢i plakati nema vliv na prodej
produkti. Lze se domnivat, Ze dnes v této otazce rozhoduje spise otazka subjektivniho postoje

posluchacii — paklize jsou fanouSci nadSenymi sbérateli, zakoupi takovyto produkt
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pravdépodobné s Cisté¢ sbératelskym zdmeérem. Vizudlni identita vSak miZe ovliviiovat
kreativitu a inspiraci posluchac¢t. Vétsina dotazanych uvedla, Ze méla ¢i ma zajem nechat si
vytetovat napt. logo kapely nebo uz takové tetovani i maji. Déle také nadpoloviéni vétSina
dotazanych uvedla, ze je n¢které obaly alb ¢i piimo logo kapel jiz ptimély k zamysleni, zda
tato vizualni podoba esteticky odpovida obsahu. Dulezitym vysledkem tohoto vyzkumu je, Zze
posluchaci hudby, ktefi se zabyvaji vytvarnym uménim, maji zvySeny zijem o vizudlni

1dentitu hudebnich tvircu.

43



Seznam pouZité literatury a prament

Monografie
e Austerlitz, Saul, Money for nothing. (New York: Continuum, 2007)
e Hollis, Richard, Strucna historie grafického designu. (Praha: Rubato, 2015).

e lan Christe, Dabliv hlas: Heavy metal: Kompletni historie pro znalce. (Praha: BB/art,
2010).

e Joel Mclver, Slipknot: Unmasked. (Omnibus Press, 2001).

e Kohler, Eric, In The Groove: Vintage Record Graphics, 1940-1960. (Chronicle Books,
1991).

e Monaco, James, Jak cist film: Svet filmu, médii a multimédii. (Praha: Albatros, 2006).

e Novotna, Eliska, Jan NOVY a Martin MUSIL, PR management. (Praha: Oeconomica,
2006).

e Polednak Jan, Ivan a Cafourek, Ivan, Sondy do popu a rocku. (Praha: H & H, 1992).

e Smolik, Josef, Subkultury mladeze: Uvedeni do problematiky. (Praha: Grada
Publishing, 2010).

e Vysekalova, Jitka a kol, Psychologie reklamy: nové trendy a poznatky. (Praha: Grada
Publishing, a.s., 2007).

Odborné studie

e Andrei C. Miu Simina Pitur a Aurory Czentagotai—Tatar, Aesthetic Emotions Across

Arts: Comparision Between Painting and Music.

e Cover Song: A Brief History of Alex Steinweiss, the inventor of Album Art,

WWW.jstor.org,.

e Guerra, Paula & Oliveira, Ana & Quintela, Pedro. New Faces of Adoration: Elements

of visual sociology through the album covers. 2015.
Kvalifika¢ni prace

e Hrazdilkov4, Adéla. Vizuélni identita rockoveé hudby. Bakalaiska prace. Univerzita
Tomase Bati ve Zliné, 2017.

44


https://www.jstor.org/stable/24556884?saml_data=eyJzYW1sVG9rZW4iOiI0MWU1ZjY5OS0zNjY1LTQyYTYtODIxZS0yNDFlYTBlYzE4MzciLCJlbWFpbCI6InBhdmxpbmEubWFjaGFja292YTAxQHVwb2wuY3oiLCJpbnN0aXR1dGlvbklkcyI6WyJlZTgwZjBhNi0xNGQ5LTQwYmUtYTJjZi01ZjcyOTkxYjY4ZTEiXX0&seq=4

Kratochvilova, Lucie. Trh s fyzickymi nosici v oblasti filmu a hudby. Bakalaiska prace.

Vysoka skola ekonomicka v Praze, 2017.

Maruskova, Tereza. Hudebni videoklip v dobé novych médii. Bakalaiska prace.

Masarykova univerzita, 2013.

Online zdroje

1000 logos, https://1000logos.net/slipknot-logo/

Allmusic, Slipknot Biography, https://www.allmusic.com/artist/slipknot

Famous Logos, https://www.famouslogos.us/slipknot-logo/

Gavora, Peter. Uvod do pedagogického vyzkumu,

https://www.worldcat.org/title/uvod-do-pedagogickeho-vyzkumu/oclc/46964332

Logos world, https://logos-world.net/korn-logo/

Metal Archives, https://www.metal-archives.com/

Oxford Music Online, https://www.oxfordmusiconline.com/

Slipknot fandom wiki, https://slipknot.fandom.com/

T42 Design, http://t42design.com/portfolio_page/slipknot-iowa/

Clanky popularniho typu

Album cover artwork was super boring before Alex Steinweiss, Daily JStor,

https://daily.jstor.org/album-cover-artwork-was-super-boring-before-alex-steinweiss/

SLIPKNOT s COREY TAYLOR on "Gray Chapter" Artwork, Blabbermouth,
https://blabbermouth.net/

Slipknots Corey Taylor: people have always tried to push us into the nu-metal thing,

kerrang, https://www.kerrang.com/slipknots-corey-taylor-people-have-always-tried-

to-push-us-into-the-nu-metal-thing

Slipknot: Everything you need to know, LouderSound

https://www.loudersound.com/features/slipknot-everything-you-need-to-know

45


https://1000logos.net/slipknot-logo/
https://www.allmusic.com/artist/slipknot-mn0000750742/biography
https://www.famouslogos.us/slipknot-logo/
https://logos-world.net/korn-logo/
https://www.metal-archives.com/
https://www.oxfordmusiconline.com/
https://slipknot.fandom.com/
http://t42design.com/portfolio_page/slipknot-iowa/
https://daily.jstor.org/album-cover-artwork-was-super-boring-before-alex-steinweiss/
https://blabbermouth.net/news/slipknots-corey-taylor-on-gray-chapter-artwork-the-minute-i-saw-that-image-i-knew-that-it-was-the-cover
https://www.kerrang.com/slipknots-corey-taylor-people-have-always-tried-to-push-us-into-the-nu-metal-thing
https://www.kerrang.com/slipknots-corey-taylor-people-have-always-tried-to-push-us-into-the-nu-metal-thing
https://www.loudersound.com/features/slipknot-everything-you-need-to-know

e The Story of a Self Titled Album, Slipknot History,
https://slipknothistory.com/history/st/

Seznam obrazku

Obrazek 1: Slipknot nonagram, 2014 .........ccoeiveieeieiiee e 23
Obréazek 2: SHIIPKNOt NONAGIAM .......coiiieie et ereas 23
Obrazek 3: WOrdmark, CEINY .......ccuuiueiiuereeiesieeseeiesee e eieseesreesaesseessaessesseesseessesseesns 25
Obrazek 4: Wordmark, CEeIrVENY .......coiveiiiiiiiciiiie e 25
ODBIAZEK 5: ERYOIE ..ottt ettt te e ae e sreeneenee e 28
Obrazek 6: Covery alb kapely SHpKNOt...........cccooveiiiieiecc e 29
] 1 SR 38
(] - RSP S TP PRRIN 38
(] 1 TSRS 39
(] - TSP P TP PR 40

46


https://slipknothistory.com/history/st/
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Kratka charakteristika bakalaiské prace:

Bakalatska prace s ndzvem Vizudlni identita a audiovizualni tvorba metalové kapely Slipknot
se zabyva popisem grafickych prvki, oball alb, logotypli a masek uzivanych touto kapelou.
Dale také popisem jejich audiovizualni tvorby. Soucasti této prace je vysvétleni, co to je
vizualni identita a jaky je jeji pfinos v hudebnim primyslu. Primarni zajem je kladen na
umelecky a esteticky aspekt vizualni identity hudebnich tvlircii. V praktické ¢asti se zabyvam

zodpovézenim otazky, jak vizualni identitu vnimaji posluchaci a laicka vetejnost.
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Resumé

Vizudlni identita hudebnich tviirch je uceleny koncept, prostfednictvim
kterého tvirci vytvaii své hudbé jeji tvar a diky kterému vznika image hudebnika ¢i
kapely. Sklada se z podoby loga, podoby piebalii alb, LP desek, plakati a podobné.
Audiovizuélni tvorba zahrnuje videoklipy, které hudebni tvirci vyprodukuji. I tato
tvorba dopomaha vytvofit ucelenou identitu umeélce. Vyznam tohoto konceptu
muzeme sledovat v oblasti marketingu, ale nelze mu upfit také hodnotu uméleckou.
Prave tato umélecka hodnota vizualni identity hudebnich tviirci je pfedmétem této

bakalafské prace.

V teoretické Casti prace je tedy popsan koncept vizualni identity — co to je,
do jakého oboru spada a pro¢ je dalezité mu vénovat pozornost. Jsou piedstaveni
nékteti klicovi grafici, kteti se podileli na tvorbé vizualni identity hudebnich tvirct.
Poté je pozornost upifena na metalovou kapelu Slipknot, jeji obecnou
charakteristiku, Zanrové zasazeni a pak na jednotlivé prvky jejich vizualni identity a
audiovizudlni tvorby. Kapela Slipknot se ve své tvorbé opira o nékolik zakladnich
motivi, které jsou v préci shrnuty. Poté nasleduje prakticka ¢ast, ve které je pomoci
vysledkd kvantitativniho vyzkumu demonstrovan pohled posluchacii a vefejnosti na
roli vizualni identity hudebnich tvarct. Zde je kladen ddraz na to, zda posluchaci
vnimaji roli vizualni identity, zda pro n¢ ma né&jaky vyznam a zda néjak ovliviuje
jejich fantazii, tendenci ke koupi pfedmétii apod. Pfredmétem zkouméni je také

zjistit, zda posluchac rozezna album nahodného tviirce jen na zakladée jeho obalu.

Bakalaiska prace si klade za cil popsat, co je to vizudlni identita a popsat jeji
dulezitost v hudebnim priamyslu a to jak z hlediska marketingu, tak z hlediska
uméleckého. Uméleckd hodnota vizudlni identity je demonstrovana na tvorbé
metalové kapely Slipknot. Dalsim cilem této prace je zmapovat, jak tento koncept

vnima laickd vefejnost.
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Summary

The visual identity of the musicians is a complete concept, through which
they are creating the distinctive look to their music and through which they are
creating the image of the band. It consists of the form of a logo, the form of album
covers, LPs, posters and the alike. Audiovisual production includes video clips that
musicians produce. This also helps to create a coherent identity of the artist. The
importance of this concept can be traced in the field of marketing, but it cannot be
denied its artistic value. It is this artistic value of the visual identity of musicians

that is the subject of this bachelor thesis.

The theoretical part of the thesis therefore describes the concept of visual
identity — what it is, what field it falls into and why it is important to pay attention
to it. Some key graphic designers who participated in the creation of the visual
identity of the musicians are introduced. After that, attention is focused on the metal
band Slipknot, its general characteristics, genre, setting, and then on the individual
elements of their visual identity and audiovisual work. The band Slipknot relies on
several basic motifs in their work, which are summarized in the work. This is
followed by a practical part in which the view of listeners and the public on the role
of the visual identity of music creators is demonstrated using the results of
quantitative research. Here, emphasis is placed on whether the listeners perceive the
role of visual identity, whether it has any meaning for them and whether it
somehow affects their imagination, tendency to buy objects, etc. The subject of the
research is also to find out whether the listener recognizes the album of a random

creator only on the basis of its cover.

The bachelor thesis aims to describe what visual identity is and to describe
its importance in the music industry, both from the point of view of marketing and
from the artistic point of view. The artistic value of visual identity is demonstrated
in the work of the metal band Slipknot. Another aim of this thesis is to map how
this concept is perceived by the general public.
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Zusammenfassung

Die visuelle Identitat der Musiker ist ein Gesamtkonzept, durch das sie ihrer
Musik den unverwechselbaren Look verleihen und durch das sie das Image der
Band pragen. Es besteht aus der Form eines Logos, der Form von Plattencovern,
LPs, Postern und dergleichen. Die audiovisuelle Produktion umfasst Videoclips, die
Musiker produzieren. Dies tragt auch dazu bei, eine koh&rente Identitat des
Kunstlers zu schaffen. Die Bedeutung dieses Konzepts lasst sich auf dem Gebiet
des Marketings nachvollziehen, aber sein kiinstlerischer Wert kann nicht geleugnet
werden. Dieser kunstlerische Wert der visuellen Identitdt von Musikern ist

Gegenstand dieser Bachelorarbeit.

Der theoretische Teil der Arbeit beschreibt daher das Konzept der visuellen
Identitdt — was es ist, in welches Feld es fallt und warum es wichtig ist, ihm
Aufmerksamkeit zu schenken. Einige wichtige Grafikdesigner, die an der Schaffung
der visuellen Identitdt der Musiker beteiligt waren, werden vorgestellt. Danach
richtet sich die Aufmerksamkeit auf die Metalband Slipknot, ihre allgemeinen
Merkmale, ihr Genre, ihr Setting und dann auf die einzelnen Elemente ihrer
visuellen Identitat und audiovisuellen Arbeit. Die Band Slipknot stitzt sich in ihrer
Arbeit auf mehrere Grundmotive, die in der Arbeit zusammengefasst werden. Daran
schlieBt sich ein praktischer Teil an, in dem anhand quantitativer
Forschungsergebnisse die Sicht der Zuhorer und der Offentlichkeit auf die Rolle der
visuellen Identitdt von Musikschaffenden aufgezeigt wird. Hier wird Wert darauf
gelegt, ob die Zuhorer die Rolle der visuellen Identitat wahrnehmen, ob sie fiir sie
eine Bedeutung hat und ob sie irgendwie ihre Vorstellungskraft, Kaufneigung usw.
beeinflusst. Gegenstand der Forschung ist auch herauszufinden, ob die Horer

erkennt das Album eines zufélligen Erstellers nur anhand seines Covers.

Ziel der Bachelorarbeit ist es, zu beschreiben, was visuelle Identitét ist, und
ihre Bedeutung in der Musikindustrie zu beschreiben, sowohl aus Sicht des

Marketings als auch aus kiinstlerischer Sicht. Der kinstlerische Wert der visuellen
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Identitat zeigt sich in der Arbeit der Metalband Slipknot. Ein weiteres Ziel dieser
Arbeit ist es, darzustellen, wie dieses Konzept von der breiten Offentlichkeit

wahrgenommen wird.
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