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Odůvodnění hodnocení a celkové shrnu :

Předložená bakalářská práce je vypracována na zajímavé a aktuální téma, které řeší mnoho společnos .

Teore cká část práce nenavazuje na prak ckou. Proč je například v teore cké čás SWOT analýza, která není použita
v prak cké čás ?

Prak cká část čtenáři nepřináší žádné skutečné návrhy.

Bohužel musím hodno t předloženou bakalářskou práci známkou nedostatečně a doporučuji ji předělat.

Otázky k obhajobě:

1) Jak bude autor pomocí influencera cílit na geograficky omezenou nabídku zmrzliny?

2) Jaké reálné metriky je nutné měřit při influencer marke ngu?
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