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Souhrn

Tato bakalaiska prace na téma firemni styly a propagace produktii se sklada ze dvou
casti, teoretické a praktické. V teoretické Casti jsou vysvétleny zakladni pojmy firemni
identity, firemniho designu, problematiky propagace a reklamy produktt a sluzeb. V
praktické ¢asti je navrh firemniho designu dvou firem a srovnani zpiisobu prezentace na
zaklad¢ jejich marketingového zaméteni.
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Cil prace

Cilem reSersni Casti bakalatské prace je definovat teoretické zéklady z oblasti
firemniho designu, propagace firemniho produktu a v neposledni fad¢ poukazat na rozdil mezi
propagaci hmotného produktu a sluZeb.

Cilem praktické casti bakalaiské prace je vytvorit firemni styly a propagaci produktii
fiktivnich firem ptsobicich na ¢eském trhu v IT. Jedna z firem nabizi spottebni elektroniku,
dalsi firma nabizi sluzby v oblasti informacnich technologii, ale kazda z nich si zada sviij
osobity styl propagace a prezentace.

Metodika

Tvorba reSerSni ¢asti bakalarské prace vychazi ze studia literatury zamétené na firemni
design, reklamu a tvorbu pocitacové grafiky.
Pti tvorbé praktickée Casti bakalatské prace bude autor prace vychdzet z odborné literatury,
vlastni praxe tvorby pocitacové grafiky a znalosti problematiky inzerce, propagace sluZeb a
produktt. Pro praci s grafikou bude vyuzito predevsim programu Adobe Photoshop CS6.



Uvod

V dnes$ni moderni dobé informacnich technologii a pfesyceném trhu rozli¢nych
produktt je dilezité umét sviij vyrobek dobie prodat.
Firemni identita a image jsou s spolu s marketingem a dobrou reklamou zakladnim stavebnim
kamenem kazdé uspésné firmy. Co presné firemni identita a image znamenaji, jaky je mezi
nimi vztah a z ¢eho se skladaji se pokusim objasnit v teoretické ¢asti mé prace.

Pro praktickou ¢ast jsem si zvolil problematiku propagace hmotného produktu a sluzeb
fiktivnich firem, které zacinaji plisobit na ceském trhu v oblasti informacnich technologii a
je pro n¢€ nutné navrhnout firemni design.

Toto téma jsem si vybral z toho dliivodu, Ze se zajimam o tvorbu pocitatové grafiky a zaroven
je to odvétvi, kterému bych se chtél i nadale vénovat

Zavér

V prvni ¢asti mé bakalarské prace jsem se zaméfil na teorii a definoval zékladni
vyrazy spojované s firemnimi styly. Rozli$il jsem terminy firemni identita a firemni image,
rozebral z ¢eho se firemni identita sklada a jaka je jeho historie. BliZze jsem se zabyval
firemnim designem ktery byl alfou a omegou mé praktické ¢asti bakalarské prace.

Pro efektni a poutavou prezentaci firem bylo také nezbytné piiblizit si n€které pojmy, cile a
historii reklamy.

Po nastudovani téchto poznatkd z odborné literatury, bylo mym cilem v praktické casti
bakalarské prace vyuzit téchto ziskanych znalosti k vytvoteni a popisu navrhu firemniho
designu dvou fiktivnich firem, které podnikaji ve stejném odvétvi (informacni technologie) s
odliSnym marketingovym zamé&fenim (prodej elektroniky x nabidka servisnich sluzeb).

V navrhu firemniho designu spolecnosti Computronic a Pc Medic se tak objevuji nabyté
znalosti od oblasti firemniho designu, reklamy, propagace produktii az po psychologii barev v
reklamé. Kazda z téchto dvou firem se tak snazi maximalné vyuzit svého potencialu k
vydobyti co nejlepsiho umisténi na ¢eském trhu produkth a sluzeb.
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