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Dalsi hodnoceni:

Bakalarska prace si klade za cil formulovat doporuceni, ktera povedou ke zvy3eni povédomi o znacce Metrotile
pUsobenim reklamnich aktivit na socialni siti Facebook. Obsahové je prace ¢lenéna do dvou &asti. V prvni Casti
si autor pfipravuje teoretické zazemi pro nasledujici praktickou ¢ast. Nejprve se vénuje problematice planovani
komunika¢ni kampang, definici digitalniho marketingu, dale se soustfedi na marketing na socialnich sitich a
reklamu na vybrané socialni siti — Facebooku. ReserSe je zpracovana velmi podrobné, je zfejmé, Ze autor dané
téma ovladl do znacné Site. Posledni kapitola poskytuje popis pouzité metodiky. Teoreticka ¢ast dostatecné
pokryva danou problematiku, autor ¢erpa z relevantnich a aktualnich literarnich zdroj. Zpusob prace s odbornou
literaturou je na dobré urovni, odkazy v textu jsou vyjimec&né uvedeny chybné (viz napf. str. 3 — Karlicek, str.

4 — podle Visibility digital [online] 2015 (cit. 2018-11-27), str. 5 — odkaz u obrazku, apod.). Za &islem hlavnich
kapitol by neméla byt teCka. Prakticka ¢ast zaCina pfedstavenim spole¢nosti Metrotile, nasleduje komentovany
semistrukturovany rozhovoru s vykonnym feditelem spole€nosti se zaméfenim na stavajici komunikacéni aktivity
spole¢nosti, ktery je zaroven vyuzit i jako hlavni podklad pro SWOT analyzu. Doposud zjisténé informace slouzi
jako vychodisko pro navrh reklamni kampané na socialni siti Facebook. Ackoliv na str. 34 autor hovofi pouze o
tfech, byly navrzeny &tyfi varianty reklamni kampané, které byly realizovany a nasledné vyhodnoceny na zakladé
vybranych ukazatelu. Zavérem jsou stavajici poznatky zhodnoceny a v souladu s cilem prace jsou formulovana
doporuceni. V praci se sporadicky vyskytuji pfeklepy a gramatické chyby, formalni stranka prace je na horsi trovni
(napf. ne zcela konzistentni formatovani odstavcl v celém textu). Prace splhuje pozadavky kladené na tento typ
praci, proto ji doporucuji k obhajobé. Pfilohy tvofi vhodné doplnéni textu.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:

Na str. 32 uvadite, ze ,Druhou nejvyhodnéjsi byla shledana propagace na vystavé Stfechy Praha, kde vSak neni
mozné potvrdit, Ze vSichni navstévnici vystavy navstivili stanek spole¢nosti Metrotile.” Jakym zplsobem byste
presnéji odhadl pocet navstévniku, ktefi expozici spole¢nosti skutecné navstivili?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jednim z doporuceni pro spole€nost je generovat intenzivnéjsi aktivitu na FB uc&tu. Je toto doporuéeni realné?
Bude ho mozné realizovat se stavajicim personalnim obsazenim nebo by bylo nutné pfijmout nového pracovnika?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Kampan lll, ktera dosahla nejlepsich vysledku, byla zaroven podpofena slevovou pobidkou. Od ostatnich navrhu
se vSak lisi také celkovym pojetim zpracovani. Co podle Vas bylo hlavni pfi€inou jejiho uspéchu?

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:
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