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Dalsi hodnoceni:

Student si za téma své prace zvolil optimalizaci reklamy na Facebooku, konkrétné je jejim cilem poskytnout
doporuceni spole€nosti Metrotile ohledné reklamnich aktivit na této socialni siti, které povedou ke zvyseni
povédomi o dané firmé. Vzhledem k zaméfeni prace se teoreticka ¢ast vhodné vénuje marketingové komunikaci v
online prostfedi, kapitola 2.4 je pak zamé&fena vyhradné na reklamu na Facebooku - tato kapitola mohla byt jesté
konkrétnéjsi. Vzhledem k aktualnimu vyvoji oblibenosti socialnich siti chybi bliZz8i rozebrani vyznamu Instagramu

a jeho vztahu s nastroji Facebooku. Misty bych ocenil novéjSi zdroje - socialni sité jsou velmi dynamicky obor.
Metodika je naleZité popsana v samostatné kapitole. Ke sbéru dat student vyuZil polostrukturované rozhovory se
zastupcem spolec¢nosti, jejichz prepis Ize spravné dohledat v pfilohach prace, dale analyza webovych stranek
firmy za pouZiti Google Analytics a nasledné byly vytvofeny a pfimo A/B testovany jednotliva reklamni sdéleni (4
varianty). Prakticka ¢ast prace zacina predstavenim spolenosti Metrotile Cz a prezentovanou SWOT analyzou.
Nasleduje dostatec¢né podrobny popis tvorby reklamni kampané v&etné jejich jednotlivych atributd (cilova skupina,
cile, timing, rozpocet atd.) a detailni vyhodnoceni. KonkrétnéjSi doporu€eni jsou vSak prezentovana az v samotném
zavéru prace. Bylo by vhodné, aby doporuéeni byla vice detailnéjsi (s ohledem na cile prace) a prezentovana

na konci praktické ¢asti (i vzhledem k zadani prace). S pfihlédnutim k délce ostatnich kapitol mohla byt prakticka
Céast deldi a podrobnéjsi. Text obsahuje drobné jazykové nepfesnosti a pfeklepy. Souhrn v angli¢tiné by mél byt

na lepSi urovni! Vysledna struktura prace se mirné liSi od zadani, ale Ize to tolerovat, obsahové odpovida. Prace
obsahuje nékteré formalni nedostatky: obrazky a tabulky v pfilohach by také mély byt patfi€né &islovany a uvedeny
v seznamech na zacatku prace, Spatna Cisla pfiloh v textu (neodpovida obsahové, coz vede k horsi orientaci a
pochopeni textu). Na praci je znat zajem autora o dané téma. Praci doporucuji k obhajobé.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:

Jednim z doporuceni je zaméfit se na kvalitn&jsi zacileni kampani tak, aby cilova skupina byla podobna se
stavajicimi zakazniky. Jaké parametry by pro cileni mély byt pouzity? Jaké nastroje pro tyto potfeby Facebook
nabizi?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jakeé jsou vyhody a jaké nevyhody remarketingu? Prosim, vysvétlete a popiste na pfikladech.

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Jak se méfi povédomi o znalce? PopiSte konkrétni metriky a nastroje méfeni.

Ostatni otazKy vztahujici k tématu prace:
K €emu slouzi atribuéni modely pfi méfeni efektivity jednotlivych online kanal(? Prosim, popiste alespon tfi rizné
atribuéni modely a rozeberte jejich vyhody a nevyhody.
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