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Zásady pro vypracování 
Student se v práci zabývá citlivostí zákazníka vzhledem k vybraným vlastnostem produktu, konkrétně k ceně, hodnocení a dalším vybraným aspektům 
rekreačního ubytování. Cílem práce je ověřit takzvaný Weberův-Fechnerův zákon, který popisuje citlivost na změnu oproti celku. Teorii student ověří na 
konkrétní reakci respondentů. 

Metodický postup: 

1. Student se seznámí s literaturou a dostupnými zdroji z praxe. 
2. Student sestaví model řešící konkrétní aspekty a navrhne metodiku pro zisk dat od respondentů. 
3. Student připraví teoretickou nabídku ubytování do podoby, kdy půjde posoudit citlivost vůči změnám aspektů a shromáží response. 
4. Student provede analýzu získaných dat a posoudí jakým způsobem změny konkrétních aspektů ovlivňují rozhodnutí zákazníka. 

Rozsah pracovní zprávy: 30 - 50 str. 
Rozsah grafických prací: dle potřeby 
Forma zpracování bakalářské práce: tištěná 
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