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Abstract

Lozynska Ch. Consumer perceptions and his willingness to buy organic food. Bach-
elor thesis. Brno: Mendel University, 2017.

In my bachelor thesis I investigated how consumers perceive organic food while
shopping. In the first part of the thesis I introduced the theoretical information
about organic farming and organic food. The second part is devoted to research and
its evaluation. In the discussion, I proposed a specific solution to increase the de-
mand for organic food. In conclusion, I summed up all the most important sugges-
tions for organic food producers and retailers
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Abstrakt

Lozynska Ch. Vnimani spotiebitele a jeho ochota k nakupovani biopotravin.
Bakalarska prace. Brno: Mendelova univerzita v Brné, 2017.

V mé bakalarské praci jsem zkoumala, jak spotrebitelé vnimaji biopotraviny pri
nakupovani. V prvni Casti prace jsem uvedla teoretické informace o ekologickém
zemédélstvi a biopotravinach. Druha ¢ast je vénovana vyzkumu a jeho hodnoceni.
V diskuzi jsem navrhla konkrétni reSeni pro zvySeni poptavky po biopotravinach.

vvvvvv

biopotravin.
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Biopotraviny, ekologické zemédélstvi, trh biopotravin, hypotézy, marketingovy
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Uvod 11

1 Uvod

1.1 Biovyrobky a biopotraviny

V obchodech je bézné k dostani mnoho vyrobkil s napisem Bio - Bio maso, Bio
olivovy olej, obleceni z Bio baviny, Bio kosmetika atd. V dneSni dobé se bioprodukty
Fadi mezi jeden z nejrychleji se rozvijejici segment produkti na trhu. Toto rozsireni
vyuzivaji nékteri obchodnici a ¢asto pouzivaji zavadéjici oznaceni pro své produkty,
které nemaji bio certifikat, a to napi: Eko, Bio, farmdrské a domdci. Pro nezkuSené
spotrebitelé mohou byt tyto vyrazy matouci. Navic pouziti slova Bio bez certifikace
je nelegalni a povaZuje se za klamani spottebitele. (Chlumska, 2016)

Tato bakalaiska prace se zabyva nejrozsirenéjsi skupinou biovyrobki a to
biopotravinami. Biopotraviny pochazi z ekologického zemédélstvi, které je mnohem
nakladnéjsi, a proto je jejich cena vysSsi nez u ostatnich vyrobki. Jsou ale také
zdravotné nezavadné a kvalitni - neobsahuji konzervanty ani uméla barviva apod.
(Zemédélstvi eAGRI, 2009)

Byt vyrobcem biopotravin neni jednoduché, protoze cely proces vyroby musi
spliovat podminky uvedené v zakoné ¢. 242/2000 Sb., evropské Narizeni
834/2007. Na jejichz dodrzovani dohlizi kontrolni spolec¢nosti, napt.: KEZ o. p. s.,
Biokont CZ s. r. o. atd.

Na trhu biopotravin se pohybuje nékolik stovek vyrobcli, mezi nejznamé;jsi
patii: PRO-BIO, AlnaturA a Countrylife. Jejich vyrobky lze také zakoupit pres
internet, coz oceni zejména zakaznici, ktefi nemaji dobrou dostupnost do obchodii
Zdravd vyZiva (obchody s bio vyrobky) nebo supermarkett.

Zkoumat biopotraviny z hlediska spottebiteld bylo pro mé velice zajimavé.
Toto téma je mi blizké, protoZe Casto nakupuji biopotraviny. Zajimalo mé, jak
spotiebitelé vnimaji biopotraviny, co by uvitali pfi jejich nakupovani a co jim naopak
pri nakupovani biopotravin vadi nebo chybi. Psani bakalarské prace mi mimo jiné
umoznilo rozsirit si své dosavadni znalosti o mnoho novych a uzite¢nych informaci.
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2 Cil prace

Cilem mé prace bylo najit zplsoby, kterymi lze zvysit prodej biopotravin a to
v supermarketech i ve specializovanych obchodech. Soustfedila jsem se na
prilezitosti pti prodeji biopotravin a na pripadné chyby prodejcii biopotravin. Prace
méla také slouzit pro lepsi pochopeni biopotravin a ekologického zemédélstvi.

Zkoumala jsem spokojenost zakazniki a jejich poptavku po téchto vyrobcich.
Zvolila jsem si nékolik hypotéz, které jsem prozkoumala pomoci statistickych
metod. Data kvypoctu jsem cerpala zdotaznikového prizkumu. Poznatky
z dotaznikli mi také pomohly sledovat spokojenost zakaznikd, jejich pripominky a
celkovy zajem o biopotraviny. Vysledky dotazniku a hypotéz jsem uvedla v praktické
Casti mé prace s komentari.

Cilem prace neni propagace biopotravin ani presvédcovani o jejich efektu na
zdravi. Ma prace ma poskytovat podloZena fakta a zaleZi na kazdém ctenari, jaké
informace si po precteni odnese.
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3 Literarni prehled

3.1 Ekologické zemédélstvi

Ekologické zemédélstvi se zabyva péstovani plodin a chovem hospodarskych zvirat
sdlirazem na Setrnost kpfirodé. Priikkopnici ekologického zemédélstvi si
uvédomovali dlileZitost ptirody kolem nas. Mysleli na budoucnost a ptali se: ,Co se
stane s ptidou, kdyZ ji jen zneuZijeme? Nebude to mit v konecném diisledku i dopad na
lidi?“ (Urban a Sarapatka, 2003, s. 11)

Ekologické zemédélstvi (dale EZ) stavi na praktikach, které maji trvale
udrZovat Zivot kolem nas. Také klade diiraz na Uzké propojeni jednotlivych casti
piirodniho systému. Uplatiiuje sytém zdravi: zdrava pida - zdravé rostliny a zvitata
- zdravé potraviny - zdravi lidé - zdrava a nenaruSena krajina. V EZ je zakazané
pouzivat chemické postiiky a chemicky upravované hnojivo. (Urban a Sarapatka,
2003,s.16)

Zdravi lide

E
|

/? Zdravé potraviny (\

Zdravé rostliny

Zdravapida

Obr. 1: Systém zdravého zemédélstvi.
Zdroj: Ekologické zemédélstvi: ucebnice pro skoly i praxi, I. Dil, 2003.

Podle Urbana a Sarapatky (2003, s. 17) klade ekologické zemé&délstvi velky
dtraz na cile udrzitelného zemédélstvi:
e Minimalni vliv na Zivotni prostiredi
Chranit plidu (jeji kvalitu) a branit tak pted erozi piady
Vyuzivat vodu tak, aby mohla byt znovu obnovovana
Spoléhat na zdroje uvnitr agroekosystému, vyuzit znalosti o ekologii
Chranit biologickou diverzitu

Obecné lze udrzitelné zemédélstvi popsat jako systém, ktery chrani pidu, vodu a
genetické zdroje. Nedegraduje Zivotni prostiedi, mél by byt zvladnutelny,
ekonomicky sobésta¢ny a socialné akceptovatelny. (Urban a Sarapatka, 2003, s. 17)
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Podobné definuje ekologické zemédélstvi i Vaclavik: , Ekologické zemédélstvi je
zaloZeno na produkci surovin a potravin optimdlni kvality a dostate¢ného mnoZstvi,
pouZivajici praktiky trvale udrZitelného Zivota. A to s cilem vyhnout se pouZivani
agrochemickych vstupii a minimalizovat poskozeni Zivotniho prostredi. Tento pristup
chdpe tzké propojeni mezi vSemi ¢dstmi prirodniho systému.” (2006, s. 2)

Péstovani rostlin v EZ ma urcity osevni postup (dle charakteru stanovisté),
ktery chrani rostliny pied chorobami a Skiidci a zlepSuje Urodnost plidy. Na ptidé
probiha organické hnojeni (vyuziti bakterii, rostlinnych a zivocisnych zbytka). K
regulaci pleveli se nesmi pouzivat herbicidy (chemické prostiredky k hubeni
pleveli). Pokud jsou rostliny napadeni $kiidci, lze k uzdraveni pouZit biologické
metody - nasazeni uziteCnych organisml nebo poziti ekologickych pripravki
(Zelatina, éterické oleje apod.). (Vaclavik, 2006, s. 4)

Chov zvitat ve velkochovech je v EZ zakazan. Zvirata maji mit moZnost Zit bez
zasaht do jejich integrity — dostatek mista, zadny stres, Zaddné zbytecné zasahy do
téla zvirat atd. VSechna krmiva by méla pochazet z ekologické produkce. LéKky pro
zvirata lze pouZit pouze v pripadé nemoci. Preventivni pouZiti je prisné zakazané.
Jako 1ék je povoleno pouzit rostlinné nebo homeopatické pripravky. Chemické 1éky
lze zviratim podat pouze v pripadé, kdy béhem nemoci trpi. (Vaclavik, 2006, s. 5)

Tab. 1: Srovnani ekologického a konven¢niho zemédélstvi.

Ptida, vyZiva rostlin
Ochrana

(choroby, skiidci)
Plevele

(doprovodné rostliny)

Genové manipulované
organismy

Chov zvirat

Vyziva zvirat

Léceni zvirat

Zivotni prostredi

Venkov

Ekologické

Hnojeni prirodnimi hnojivy
Preventivni predchazeni
vysKkytu chorob a Skiidct
Reguluji se preventivné
(osevni postupy) a
mechanicky

Zakazané

Podle potreb zvitrat (dostatek
prostoru)

Vlastnim krmivem, podle
potieb zvirat

Predchazeni nemocem,
pouziti prirodnich 1éki
Nezatézuje krajinu
chemikaliemi

Podporuje zaméstnanost na
venkové

Zdroj: Marketing bioprodukce: odborna monografie, 2007.

3.1.1

Historie ekologického zemédélstvi

Konvenéni

Hnojeni mineralnimi hnojivy
Hubeni pomoci syntetickych
pesticidd

Odstranuji se pomoci herbicidi

Pouziti neni zakazano

Podle potreb ¢lovéka (mnoho
zvirat na malém prostoru apod.)
Krmenti dle potieb vyroby masa

Preventivna chemicka léc¢iva

Zatizeni krajiny chemickymi
pripravky

Prace se soustifed’uje mimo
venkov, ¢asto v chemickych
koncernech

Podoby ekologické zemédélstvi byly zndmé uzZ od pocatku Zivota na planeté. Lidé se
pomoci pozorovani ucili o pfirodé. Dokazali urcit kdy a jak hospodarit. Bylo to nutné
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pro jejich preziti. Péstovali plodiny a chovali zvirata tak, aby mohli stale pouZzivat
stejné pole a pastviny. VyuZivali pfirodni procesy ve sviij prospéch. (Francis a Wart,
2009, s. 3)

V novodobéjSich déjinach se pocatky ekologického zemédélstvi v Evropé zacaly
datovat po prvni svétové valce. Vznikaly riizné sméry, které reagovaly na problémy
ve spole¢nosti. (Urban a Sarapatka, 2003, s. 30)

Od poloviny 19. stoleti a na prelomu 20. stoleti probihala industrializace a
urbanizace, které mély negativni vliv na Zivotni podminky. A plisobila hospodarska
krize, ktera sniZila kupni silu obyvatel. Poptavka po zemédélské produkci klesala a
mnoho vstupt do zemédélstvi (stroje, hnojiva apod.) mélo vysokou cenu. (Urban a
Sarapatka, 2003, s. 30)

S postupem casu se zacal ménit i zptisob hospodareni na venkové. Vytracely se
zakladni principy zemédélstvi a samostatnost. Zemédélci zacali byt zavisli na
kupovanych chemickych prostredcich. Nasledné se v prvnich desetiletich minulého
stoleti objevili ddaje o poskozeni plidy, o Spatné urodnosti, o zménach
v ekosystémech a o sniZeni kvality potravin. Pro zemédélce bylo ekologické
zemeédélstvi spiSe romanticka predstava o prirodé, ale kdyZ se k dokumentaci o
poskozeni pudy pridaly nové védecké poznatky o piirodé, tak neslo tato upozornéni
dale ignorovat. Lidé zacali klast dliraz na zdravovédu, télesnou kulturu apod. To
prispélo ke vzniku nékolika prvnich smérti ekologického zemédélstvi. (Urban a
Sarapatka, 2003, s. 30)

Prirodni zemédélstvi
Prirodni zemédélstvi vzniklo po prvni svétové valce. Byl to smér spojovan s praci
Némce E. Konemanna. Smér kladl dliraz na prechod z mésta na venkov, kde mél byt
clovék opét samostatny — péstovat ovoce a zeleninu a stravovat se vegetariansky.
(Urban a Sarapatka, 2003, s. 30.)
Urban a Sarapatka uvadi zasady prirodniho zemédélstvi (2003, s. 30):

e Hospodarit bez chovu dobytka

e Zajistit vysoce kvalitni zemédélské produkty

e Porozumét pilidni drodnosti

Zemédélstvi bez zvirat nebylo velice oblibené, a proto vznikaly hospodarstvi
s ¢astec¢nou ZivociSnou produkci. Diky prirodnimu zemédélstvi byly docileny zmény
v kvalité rostlinné produkce.

Na prelomu 19. a 20. stoleti probéhl vyvoj mikrobiologie, konkrétné se zkoumal
vyznam mikroorganismd v pudé. Diky tomu se zemédélci mohli zamérit na
prirozenéjsi systém hnojeni. (Urban a Sarapatka, 2003, s. 30.)

Biologicko-dynamické zemédélstvi

DalSim smérem EZ bylo biologicko-dynamické zemédélstvi, které mélo zaklad
v antropozofické teorii. Ta povaZuje zemédélstvi za dobfe vyvaZeny organismus
slozeny z pudy, rostlin, zvirat a clovéka. Tedy, Ze vSe Zivé je vyvazeny celek
v pozemské a kosmické souvislosti. Pritkopnikem byl Dr. Rudolf Steiner, ktery
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poradal prednasky a kurzy na toto téma. Zabyval se problémy zhorSujici se kvality
pidy a potravin. (Dryslova, 2015, s. 30)

Biologicko-dynamické zemédélstvi klade dliraz na sttidani plodin pfi seti, orbu
plidy a na kompostovani sbiodynamickymi preparaty. S principy tohoto
zemédélstvi se miizeme setkat i vsoucasnosti a to u svazu Demeter (svaz
ekozemédélci), ktery je zndmy po celém svété. (Dryslova, 2015, s. 30)

Organicko-biologické zemédélstvi

Organicko-biologické zemédélstvi se zacalo rozvijet po druhé svétové valce. Uz
v tomto sméru vzniklo moto: zdrava plida - zdravé potraviny - zdravi lidé. Smér byl
rozvijen némeckym lékafem H. P. Ruschem a Svycarskymi manzeli Miillerovymi.
Snazili se zachovat tradi¢ni rodinné hospodateni a hlavni myslenkou bylo, Ze
kvalitni produkty lze ziskat pouze ze zdravé piidy. (Dryslova, 2015, s. 30)

Rusch vyvinul test pro hodnoceni hnoje a pidy. A stanovil nékolik pozadavk
na hnojeni a zpracovani ptidy, napft.: nesmi se pouZzivat mineralni hnojiva a pesticidy,
protoZe degeneruji zivy systém pudy; je nutné zavedeni ploSného kompostovani;
organicky odpad z méstskych domacnosti by se mél vratit zpét na venkov na povrch
pldy atd. Druhy vizionat, Dr. Miiller rozsiroval povédomi o organicko-biologickém
zemédeélstvi pomoci prednasek, c¢lankl v Casopisech a poskytoval poradenstvi
zemédélcim. (Urban a Sarapatka, 2003, s. 32.)

Dalsi sméry ekologického zemédélstvi dle zemi ptisobnosti:

e Organické zemédélstvi v anglicky mluvicich zemich (Organic agriculture)

Byl zaloZen Albertem Howardem ve Velké Britanii, na zakladé technik
zemédélci z Indie, kde Howarda zaujaly porosty téméf bez chorob a Skiidcl. Na
rozvoji této metody spolupracovala s Howardem Lady Eve Balfourova. Ktera pozdéji
pomohla zalozit Soil Association (pidni spolecenstvo), které je dodnes velmi
vyznamné. (Urban a Sarapatka, 2003, s. 32)

V USA se organické zemédélstvi rozsirilo diky Robertu Rodalovi a to pod
nazvem organic farming. V anglicky mluvicich zemi bylo organické zemédélstvi
definované témér stejné jako dnesni ekologické zemédélstvi. Podniky dodrzujici
tento systém byly predevSim pastevni farmy, smiSené podniky nebo jen podniky
s ornou pudou. (DrySlova, 2015, s. 30)

e Biologické zemédélstvi vnémecky mluvicich zemich (Biologischer

Landbau)

Rozvoj sméru probihal v 50. aZ 60. letech 20. stoleti a byl ovlivnén védeckymi
vyzkumy a problematikou zbytkl pesticid v prostredi i v potravinach. Zakladni
aspekty biologického zemédélstvi vychazely z prace Johanesse Gorbinga, ktera byla
publikovana ve 40. letech 20. stoleti. A zaméruje se na kvalitu potravin, kterd ma byt
pozitivné hodnocena spotrebitelem z pohledu vyZivové kvality potravin a Setrnosti
vUci prirodé. (Dryslova, 2015, s. 31)

e Biologické zemédélstvi ve francouzsky mluvicich zemich (L’Agriculture
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biologique)

Béhem 20. stoleti se ve Francii vyvinuly dvé zasadni metody v zemédélstvi,
podle kterych dale vznikly svazy Lemaire-Boucher a Nature et Progrés. Raul Lemait
a Jean Boucher vytvorili v 50. letech metodu Lemaire-Boucher. Tato metoda vyuziva
moi'skou rasu Lithothamnium calcareum jako hnojivo pro zlepSeni kvality pidy.
S druhou metodou priSel Claud Aubert v 60. letech. Ma charakter soucasného
ekologického zemédélstvi. K ni patii hnuti Nature et Progrés. (Dryslova, 2015, s. 31)

Vyznamnou dobou pro ekologickou produkci byla 70. léta 20. stoleti, protoZe se
spojili ekozemédélci zcelého svéta a zaloZili mezinarodni federaci IFOAM
(International Federation of Organic Agriculture Movements). Tento svaz mél velky
vliv na oficidlni uznani EZ v Evropé a to zavedenim principi Basic Standards of
IFOAM. Pro ekologické zemédélstvi zavedli zakladni principy - princip zdravi,
ekologie, spravedlnosti a péce. (Dryslova, 2015, s. 28 - 29)

1. Princip zdravi - EZ ma udrZovat a zlepsovat zdravi plidy, rostlin, zvirat, lidi a
planety jako celku, tzn. nejen nepiitomnost nemoci, ale také dusevni, fyzickou,
socialni a ekologickou pohodu.

2. Princip ekologie - EZ se ma ridit ekologickym systémem a pracovat s jeho
kolobéhem, tzn. prizplisobit se mistnim podminkam, ekologii, kultute a vstupy
by méli co nejméné zatéZovat Zivotni prostiedi diky recyklaci.

3. Princip spravedlnosti - EZ ma udrZovat rovné zachazeni ve vztazich, které
maji dopad na spolecné Zivotni prostredi, tzn. udrZet rovnost, respekt a
poctivost v mezilidskych vztazich, ve vztazich ke zviratim a k prirodnim
zdrojim.

4. Princip péce - EZ ma byt rizeno zodpovédné a s cilem chranit zdravi, pohodu
lidi a Zivotni prostiedi, tzn. byt opatrny pii zavadéni novych technologii a
zabranit riziklm naruSeni ekosystému. Hlavné u nepredvidatelnych
technologii jako je genetické inZenyrstvi.

Diky IFOAM bylo v roce 1991 prijato Narizeni Rady EHS ¢. 2092/91 o ekologickém

zemédélstvi, oznacovani produktti a potravin. Byla to prvni pravni norma tykajici se

ekologického zemédélstvi. (Dryslova, 2015, s. 29)

3.1.2  Vznik a rozvoj ekologického zemédélstvi v CR

Uplné prvni zminky o EZ jsou datovany v 80. letech minulého stoleti a to je$té v dobé
existence Ceskoslovenska. Jednalo se o ¢lanky, které informovaly o vyskytu
chemickych latek v potravinach z doby socialistické zemédélské velkovyroby. Prvni
konference o EZ se konala v budové Vysoké skoly zemédélské v Ceskych Budéjovicich
vroce 1987. Nasledné vroce 1989 prvni tii zemédélské podniky presSly na EZ.
(Dryslova, 2015, s. 32)

Ekologické zemédélstvi se v CR oficialné datuje od roku 1990. ProtoZe v tomto
roce byly uvolnény prvni financ¢ni prostredky na podporu EZ a to diky Ministerstvu
zemédélstvi, které spolupracovalo se SdruZenim Libera a svazem PRO-BIO (svazy
sdruzujici ekofarmare). Ale v roce 1993 byly zruSeny dotace azZ do roku 1996. To
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zpusobilo stagnaci zemédeélskych ploch EZ, ale z pohledu rozvoje tohoto zemédélstvi
v kvalitativni strance to bylo ucinné. Redukovaly se podniky, které podnikaly hlavné
kvili dotacim, a zmenSil se pocet svazl. Mezitim Ministerstvo zemeédélstvi
pripravovalo zakonnou upravu EZ, ktera méla sjednotit celé hnuti.

V roce 1993 byl vytvoren, po dohodé ministerstva a svazili, Metodicky pokyn pro
EZ jako jednotna smérnice. Byl stanoveny certifikatni vybor, technicka komise,
jednotny kontrolni systém a oznacovani produktti logem BIO. (Dryslov4, 2015, s. 33)

Vroce 1994 se zavedla ochranna znamka, ktera méla zviditelnit produkci na
verejnosti. Vtomto rozsSireni mélo ucast i mezinarodni hnuti IFOAM a finan¢ni a
vzdélavaci podpora od Svycarska, Némecka a také napt. od Mad’arska. Nakonec se
v roce 1998 obnovila finanéni pomoc od Ministerstva zemédélstvi v CR. V roce 1999
byla KEZ o.p.s. povérena kontrolou EZ. Od roku 2000 se postupné upravovali normy
EZ podle EU a po vstupu CR do EU (rok 2004) byl zaznamenan dal$i rist
ekologického zemédélstvi. (Dryslova, 2015, s. 33)

3.1.3 Soucasné ekologické zemédélstvi v CR

V Ceské Republice se o EZ stara Ministerstvo zemédélstvi, které ma samostatny
Odbor environmentdlniho a ekologického zemédeélstvi. Jeden z hlavnich tikolu tohoto
odboru je rozvoj ekologického zemédélstvi. V roce 2010 byl vytvoren Akcni pldn na
rozvoj EZ na obdobi od roku 2016 do roku 2020. Akéni pldn shrnuje situaci EZ v CR
do roku 2015, uvadi SWOT analyzu a nakonec popisuje zplisoby rozvoje EZ
v nasledujicich letech. Napriklad jeden z hlavnich cilG je poradenstvi v oblasti
efektivity bioprodukce. V nasledujici tabulce l1ze vidét dalsi piiklady. (Zemédélstvi
eAgri, 2017)

Tab. 2: Tabulka cilt Ak¢niho planu 2016 - 20120.

Priorita Opatreni Navrzena aktivita
Zajistit prenos/sdileni znalosti mezi
farmami
Podpofit pfenos zahrani¢nich zkuSenosti
Vytvorit seznam témat, po kterych je
poptavka
Vytvorit kalendar tradi¢nich skolnich akci
a prezentovat je na webu
Podporit sdruzovani zemédélcti pti
vyjednavani o odbytu
) ) Pomoci zemed&leim Zpracpvéni p_roduktové mapy ukazujici
Stredni . o lokalitu a objem produkce ekofarem a
s odbytem bioproduktti o .
zpracovatell v regionu
Realizovat odbytové poradenstvi pro
farmy
Monitoring a vyhodnocovani dota¢nich
podminek s cilem zkvalitnéni dotacniho
systému

Zajistit poradenstvi v

L bioprodukci

Provadeét pravidelné
hodnoceni politiky EZ a



Literarni prehled 19

upravovat nastaven{
dotacnich podminek

Podpofit zastoupeni
. , Ceskych biopotravin Jednani s retézci a hledani feseni bariér
Stiredni , v Lo
v maloobchodnich navySeni domaci bioprodukce
retézcich
x . Mapovani situace - zjistit kolik Skol
Podpofit spotiebu -ap . -~ Ay a
e . . v . biopotraviny odebira, najit dodavatelé
NiZzsi biopotravin ve verejném . , .y
L ochotného dodavat do verejného
stravovani

stravovani apod.

Zdroj: Akéni plan CR pro rozvoj ekologického zemédélstvi v letech 2016 - 2020, 2016.

Ekozemédélci vytvari vCR svazy EZ a zpracovatelé biopotravin se sdruZzuji
v biosekci Potravindr'ské komory CR. Pro ptrehlednost bylo v roce 2009 vytvofena
technologicka platforma CTPEZ (¢eska technologickd platforma pro EZ), ktera
sdruZuje oborové svazy. Byla uznana Ministerstvem zemédélstvi a jejim spravcem
je Bioinstitut Olomouc (specializovany institut pro EZ). (Dvorsky a Urban, 2014, s.
13.)

V ramci Programu rozvoje venkova (program EU) byly v CR vyplaceny dotace a
to pod dohledem platebni agentury (SZIF) formou delegovanych urednich kontrol.
0d roku 2010 tyto kontroly vykonava Ustredni kontrolni a zkusSebni tstav
zemédélsky, uvadén pod zkratkou UKZUZ. Ministerstvi zemédélstvi stanovilo
certifikacni organizace, které kontroluji ekofarmy, vyrobce, distributory a
obchodniky. Témito organizacemi jsou: KEZ o.p.s.,, ABCERT AG, Biokont CZ s.r.o0. a
Bureau Veritas Czech Republic spol. s.r.o. (Dvorsky a Urban, 2014, s. 13.)

Dvorsky a Urban uvadéji hlavni mezniky (od roku 2000) ekologického
zemédélstvi v CR (2014, s. 35):

e 2000 - prijeti zdkona ¢. 242/2000 Sb. o EZ, zacdtek prodeje
biopotravin v supermarketech

e 2003 - vyhldseni narodniho Akcniho programu rozvoje EZ na 10 let

e 2004 - vstup do EU, implementace evropské legislativy

e 2006 - novelizace prdvnich norem v CR, zavedeni povinnosti
certifikace produktii

e 2009 - novelizace prdvnich norem EU, zaloZeni CTPEZ

e 2010 - novelizace znaceni bioprodukce (, Eurolist*), vstup UKZUZ do
kontroly, Akcni program rozvoje EZ do roku 2015

e 2013 - konec Programu rozvoje venkova = nejistota

e 2015 - nové dotacni obdobi

e 2016 - novy Akéni pldan pro rozvoj EZ

Pravni uprava

Presné vyjadreni vyznamu ekologické zemédélstvi nalezneme v pravni predpise
Ministerstva zemédélstvi. Jedna se o zdkon ¢. 242/2000 Sb., ktery navazuje na
predpis Evropské unie.
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Rada Evropské Unie vydala zakladni narizeni ¢. 834 roku 2007, na které
navazuji dalsi dvé natizeni Evropské komise: narizeni ¢ 889 zroku 2008 o
oznacovani ekologickych produktti, pokud jde o ekologickou produkci, oznacovani
a kontrolu; narizeni Evropské komise ¢ 1235 zroku 2008 o opatreni pro dovoz
ekologickych produktii ze tretich zemi.

Komise EU od té doby vydava aktualni provadéci narizeni, ktera trochu méni
narizeni z roku 2008. Naposledy bylo vydano v roce 2016, pojednavalo o dovozu
biopotravin ze tretich zemi. V roce 2014 bylo uverejnéno provadéci narizeni k
oznacovani produktili z EZ, které se tykalo natizeni Rady EU z roku 2007.

V narizeni Evropské Rady miZeme najit, na jakych zasadach stoji ekologicka
produkce. A také zminku o GMO (geneticky modifikované latky), chemickych
syntetickych latkach, hnojeni atd.

3.1.4  Soucasné ekologické zemédélstvi ve svété

Hlavnim iniciatorem EZ ve svété je organizace IFOAM. Jeji poslani je pomoci plné
rozvijet ekologické zemédélstvi ve svété. Vizi spolecnosti je celosvétové prijeti EZ se
zakladnimi principy ekologického zemédélstvi. Kazdé tri roky organizace svolava
valnou hromadu, ktera ma vést a pomahat 800 pobockdm IFOAM ve svété. V roce
2014 se konala v Istanbulu (Turecko). Pro rok 2017 je naplanovana na listopad a
mistem konani bude Indie. Valnd hromada voli Svétovou radu, ktera jmenuje ¢leny
oficidlniho vyboru, pracovnich skupin a pracovnich skupin zabyvajicich se
zakonnymi normami EZ. [IFOAM ma nékolik clenskych organizaci, které maji vlastni
systém (Valné shromazdéni, Radu apod.). Ceska republika je ¢lenem organizace
IFOAM EU Group. (IFOAM, 2017)

Hlavnimi aktivitami organizace jsou prednasky, psani ¢lanki a kniZek, kurzy a
vytvareni rliznych projekti na podporu EZ v jednotlivych statech i globalné ve svété.
Kazdy rok IFOAM vydava aktualni informace o EZ a prodeji biopotravin v podobé
Roc¢ni zpravy. (IFOAM, 2017)

Podle informaci z posledni této zpravy se ekologické zemédélstvi ve svété
rychle rozrista. Lze to vidét na grafu vyvoje plochy EZ. V roce 2015 zabiralo skoro
51 milion® hektart zemédélské ptlidy, coz je priblizné 1 % z celkové drodné pady
svéta.
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Obr. 2: Vyvoj plochy EZ v milionech hektarech, 2015.
Zdroj: FiBL Survey, 2017.

Pokud se porovnaji kontinenty, tak nejvétsi plochu ekologického zemédélstvi ma
Oceanie (22, 84 milioni hektart) a hned za ni je Evropa (12,72 miliont
hektartii).

Zajimavé je zastoupeni statl s nejvétsi plochou ekologického zemédélstvi.
VSem statim dominuje Australie, ma o 7x véts$i rozlohu plochy ekologického
zemédélstvi neZ Argentina, ktera je na druhém misté. Australské zemédélstvi je
mezindrodné velice konkurenceschopné. Vtéto oblasti vykazuje rostouci
produktivitu a je z 93 % potravinoveé sobéstacna zemé.

Australie I 227
Argentina N 3.1
USA Il 2
Spanélsko [ 2
Cina WM 16
Itdlie I 1.5
Francie Il 1.4
Urugvay Il 1.3
Indie M 1.2
Némecko Il 1.1

0 5 10 15 20 25
Milion ha

Obr. 3: 10 zemi s nejveétsi plochou ekologického zemédélstvi.
Zdroj: FiBL Survey, 2017.

Dalsi zajimavy udaj je podil ekologického zemédélstvi na celkové zemédélstvi ve
staté. Prizkum spolecnosti FiBL byl zaméren na staty, které maji podil 10 % a vice
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ekologického zemédélstvi na celou zemédélskou ptidu v daném staté. Zde se objevila
i Ceska republika a umistila se na 10. misté.

Lichtenstejsko [N 30.20%
Rakousko | 21.30%
Svédsko NN 16.90%
Estonsko N 16.50%

Sv. Tomds a PrincQv o
ostrov (Afrika) I 13.80%
Svycarsko [N 13.10%
Litva [ 12.80%
Falklandy (Malviny) NN 12.50%
ltalie NN 11.70%
Ceskd Republika |G 11.30%

Finsko [N 10%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%
Podil na celkové zemédélské pudé

Obr. 4: Podil EZ 10 % a vice z celkového zemédélstvi statd.
Zdroj: FiBL Survey, 2017.

3.2 Biopotraviny

Biopotravina je oznaCovana jako produkt ekologického zemédélstvi, ale neni to
uplné pravdivé tvrzeni. Musime se podivat na vyznam slova bioprodukt, které je
Spatné uvadéno jako synonymum pro biopotraviny.

Bioprodukt pochazi zekologického zemédélstvi. Jedna se o surovinu
rostlinného nebo Zivocisného ptivodu, ktera se po jistém procesu zpracovani stava
biopotravinou. To znamen4, Ze biopotravina je vysledek zpracovani bioprodukti.
(zakon ¢. 242 /2000 Sb., evropské Narizeni 834/2007)

Je obecné znamé, Ze biopotraviny obsahuji méné skodlivych latek nez produkty
konvencniho zemédélstvi. A proto se u nich mizeme setkat s oznacenim zdravé
potraviny, télu prospésné potraviny a kvalitni potraviny. (Zemédélstvi eAgri, 2017)

Existuji jasnd pravidla pro péstovani a chov zvirat vEZ a pro zpisoby
zpracovani téchto produktd. Souhrn pravidel pro péstovani a chov je uveden
v kapitole 3.1 Ekologické zemédélstvi.

Vaclavik (2006, s. 9) popisuje omezeni pti procesu zpracovani bioprodukti:
e Pridané latky
Musi pochazet z EZ a mohou byt pouzity pouze, pokud bez nich nemiize byt
dosazena trvanlivost. Napft.: regulatory kyselosti, kyprtidla, antioxidanty.
e Aromata
Nesmi se pouzit chemicky modifikované tuky a skroby, latky zvyraziujici chut
apod. Mohou byt pouzitd jenom prirodni aromata.
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e Technologické pomocné latky
To jsou latky, které by neméli ziistat v potravinach. Pouzivaji se jako pomoc pri
praci s vyrobky. Napt.: pekar pouziva délidla pro snadnéjsi uvolnéni chleba z formy.
¢ Kultury mikroorganismu
Jsou pouzivana u kvasnicovych tést, kysanych mléénych produktd, syrt i u
alkoholickych napojl. Pouzité mikroorganismy nesmi byt geneticky modifikované.
e Vitaminy a mineralni latky
Do biopotravin mohou byt pridany jen tehdy, pokud to vyZaduje zdkonny
predpis (zatim jen u obilné vyzivy pro kojence a malé déti - vitamin B1).

3.2.1 Kontrola biopotravin a certifikace

Kontrola biopotravin je velice dulezita, zarucCuje spotiebitelim jistotu pfi
nakupovani téchto potravin.

Postup kontroly je upraven v zakoné Narizeni komise (EU) ¢. 889/2008 - hlava
IV, ktery obsahuje ¢lanky popisujici jednotlivé ¢asti kontroly. Cldnky 63-69 obsahuji
vSeobecné podminky kontroly, ¢ldnky 70-79 zvlastni pozadavky na kontrolu, ¢ldnek
80 resi kontrolu baleni bioprodukce.

Kontroluji se ekozemédélci, ktefi dodavaji produkty pro zpracovani
biopotravin. Pokud vSe odpovida zakonnym podminkam, vyrobce obdrzi certifikat
o ovéreni potravin. Kontrola vyrobku zacina od vyrobce a kon¢i u prodejce. Napf.
kontrola jogurtu - kontrola za¢ina u zvirat na ekofarmé (Zivotni podminky zvirat),
dale se kontroluje zpracovani v mlékarné (pouZité technologie a pridané latky) a
nakonec i distributor tohoto jogurt. (Urban a Sarapatka, 2003, s. 46)

Existuje databaze biopotravin, kde se nachazi informace o ptivodu, pravosti a
ekologickych podminkadch bioproduktli. Kde lze také vyhledat vSechny vyrobky,
které byly schvaleny a mnoho dalSich informaci. Databaze je dostupna online na
internetovych strankach: www.kez.cz. (Urban a Sarapatka, 2003, s. 47)

Urban a Sarapatka uvadéji, Ze kontrolu v Ceské Republice provadi jen
organizace KEZ o.p.s. (kontrola ekologického zemédélstvi). Ale od roku 2003 vznikly
dal$i kontrolni instituce a samostatné stojici organizace UKZUZ, ktera provadi pouze
uredni kontroly (dokumenty, Zadosti o dotaci apod.)

Dryslova uvadi (2015, s. 21) vSechny aktualni kontrolni firmy:

1. KEZo.p.s.

Spole¢nost byla zaloZzena vroce 1999 svazem producentli a zpracovateli
biopotravin PRO-BIO, Nada¢nim fondem pro ekologické zemédélstvi FOA a
Spolkem poradct ekologického zemédélstvi EPOS. Od roku 2008 kontroluje
prirodni kosmetiku a biokosmetiku, od roku 2009 verejné stravovani a od roku
2010 biokrmiva pro zvirata.

2. ABCERT AG

Spole¢nost vnikla v Némecku a v roce 2006 zaloZila v CR pobocku.
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3. Biokont CZ s.r.o.
Firma byla zaloZena v roce 2005 a provadi kontroly na tizemi Ceské a Slovenské
republiky.

4. Bureau Veritas Czech Republic spol. s.r.o.

Tato spole¢nost je souc¢asti mezinarodni skupiny Bureau Veritas. V CR ptisobi
od roku 2013.

[=(
K&= ABCERT. /?/ @

KONTROLA [VERITAS |
EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI

Obr. 5: Loga kontrolnich firem.
Zdroj: Zakladni aspekty EZ, 2015.

Zajemci o certifikaci biopotravin jsou registrovani u ministerstva zemédélstvi a
nasledné ovérovany kontrolnimi organizacemi. V registru jsou zapsani zemédélci
EZ, vyrobci a distributofi biopotravin. Soucasti registrace je vstupni kontrola
realizovana jednou zkontrolnich organizaci. Pred oficidlnim potvrzenim o
ekologickém zemédélstvi musi zemédélci projit prechodnym obdobim. (Dvorsky a
Urban, 2014, 21)

Dle Dryslové (2015, s. 17) se tim rozumi prechod z konvenéniho zemédélstvi
na ekologické zemédélstvi. Jedna se o obdobi, ve kterém jsou dodrZovana veskera
pravidla ekologické produkce. Dvorsky a Urban (2014, s. 20) tento popis doplnuji a
uvadéji, Ze pri preméné konvencéniho zemédélstvi na EZ musi probéhnout i
odstranéni vlivli dopadii z predchozich ¢innosti na plidu, krajinu a Zivotni prostiedi.

Kromé vstupni kontroly jsou kontroly fadné a namatkové. Vstupni kontroly
jsou pouze pred registraci a zemédélec pri ni predklada vSechny informace o farme:
popis podniku, popis skladovani statkovych hnojiv, prakticka opatieni dle pravidel
EZ, bezpecna opatieni a mnoho riiznych zaznami o osevnich postupech, hnojeni,
bilanci krmiv, identifikaci zvirat a prehledy pozemkii. (Dvorsky a Urban, 2014, s. 22)

Radna kontrola probiha nasledovné (Urban a Sarapatka, 2003, s. 47) :

e Kontrolni organizace vybere podnik, ktery ptidéli inspektorovi:
o Inspektor nesmi kontrolovat stejny podnik vice nez 2 roky po sobé
o Vybrany inspektor nesmi kontrolovat podnik, kde by mohl vzniknout
konflikt zajm.
Dale inspektor ohlasi kontrolu firmé.
¢ Inspektor kontroluje cely podnik - pozemky, staje, zvirata, technologie, sklady,
obaly, etiketace a Cetnictvi.
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e Po kontrole se vyplni zapis o kontrole s datem a podpisy inspektora a
kontrolovaného subjektu.

e Dale certifikacni subjekt vyhodnoti vysledky kontroly a rozhodne o vydani
osvédceni nebo o sankci (pii poruseni zakona).

Namatkova kontrola ma stejny pribéh jako radna, ale je neohlaSena a bezplatna.
Provadi se na zadkladé zkusSenosti z minulych let, podnétii od tieti osoby a na zakladé
posudku, ktery predikuje riziko poruseni zakona. Tento druh kontroly mizZe byt
narizen ministerstvem zemédélstvi. (Dvorsky a Urban, 2014, s. 23)

Dvorsky a Urban (2014, s. 22) uvadi, Ze kontrola probiha v terénu, kde
inspektor provéii dokumentaci, ucetnictvi a miiZze provést odbér vzorki.

Dokumenty jsou v podobé evidenci o rostlinné produkci (evidence pouzitych
hnojiv, pripravkl na ochranu rostlin a zdznamy o sklizni apod.) a Zivoc¢isné produkci
(registr zvirat, evidence o ztratach a krmeni, zdznamy o 1é¢eni apod.). Odebiraji se
vzorky pudy, rostlin, krmiv, bioprodukti a biopotravin, které odhali piipadné
nedovolené latky.(Dvorsky a Urban, 2014, s. 22)

Dryslova (2015, s. 26) jesté uvadi: , Osvédcenti (certifikdt) o piivodu bioproduktu,
biopotraviny nebo ostatniho bioproduktu, vyddvd kontrolni subjekt na poZdddni do 30
dnil od kontroly... Osvédceni (certifikdt) o ptivodu bioproduktu, biopotraviny nebo
ostatniho bioproduktu se vyddvd na dobu min. 1 rok, max. 15 mésicii.” Tim dopliuje
Urbana a Sarapatku ohledné vydavani certifikatu.

Pokud kontrolovany subjekt nesouhlasi s vysledkem kontroly, mtiZe se odvolat
nebo vznést namitku. Ministerstvo zemédélstvi nebo kontrolni institut naridi
revizni inspekci, ktera provéri divody namitek nebo odvolani. A zkontroluje
spravnost nalezl ptivodniho inspektora. Dle hlaSeni revizni inspekce ministerstvo
zemeédélstvi nebo Kkontrolni institut znovu vyhodnoti udéleni osvédceni (zrusi
sankci, zmirni nebo potvrdi pivodni kontrolu). (Urban a Sarpatka, 2003, s. 51)

Kazdy ekologicky zemédélec ma narok na dotace po splnéni nasledujicich
podminek (Dvorsky a Urban 2014, s. 25):

e Zadatel spliiuje definici aktivniho zemédélce dle ¢l. 9 natizeni ¢ 1307/2013.
e Registrace v systému EZ dle zak. ¢. 242/2000 Sb. k 15. 5. daného roku.
e Dodrzovat po celé obdobi zavazku (5 let) platné pravni piredpisy upravujici EZ.
e Obhospodatovat nejméné 0,5 ha zemédélské plidy vedené v LPIS (registr
zemédélské plidy).
V jednom podniku neni soubéh ekologické a konven¢ni produkce.
e DodrZet minimdlni intenzitu chovu hospodarskych zvirat 0,3 VD]/ha TTP
(velka dobytci jednotka - vyjadiuje prepocet stari zvirat).

0Od roku 2015 se stanovily nasledujici castky (Dvorsky a Urban, 2014, s. 25):
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Tab. 3: Dotace EZ.

Sazba dotace

Titul EUR/ha/rok

TTP (trvalé travni

80
porosty)

Péstovani zeleniny
AP . 586

a specialnich bylin
Orna pada 178
Intenzivni sady 777
Ostatni sady 408
Krajinotvorné sady 170
Vinice a chmelnice 871

Zdroj: Zaklady EZ: podle narizeni Rady [ES] ¢. 834/2007 a nafizeni komise, 2015.

3.2.2 Znaceni biopotravin

Po kontrole biopotravin a udéleni certifikdtu musi vyrobce umistit zakonné
oznaceni vyrobka pochazejicich z EZ na obal potravin.

Oficialni znatka v CR je zeleno-bilé logo s napisem ,Produkt ekologického
zemédeélstvi“, Téz znama pod nazvem ,Biozebra“. Jeji umisténi na etiketé je zdkonna
povinnost a ma nékolik diivodi. Oficialni znacka ma pomoci spotiebiteltim se 1épe
orientovat ve velkém mnozZstvi potravin, jednoduse rozeznaji biopotraviny od
potravin z konvenéniho zemédélstvi. Tyto znacky jsou garantovany Ministerstvem
Zivotniho prosti‘edi nebo Ministerstvem zemédélstvi CR. (Guthova, 2002, s. 3)

PRODUXT EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI

Obr. 6: Oficialni graficky znak (,Biozebra®).
Zdroj: Vychova ekologického spotrebitele, 2002

Vedle oficidlniho ¢eského znaku ,Biozebra“ se také nachazi evropské oznaceni
produktt z EZ. M4 tvar listu a Casto se pro néj pouziva nazev ,Eurolist”, pro staty
z EU unie je povinny. U loga najdeme kdéd kontrolni organizace a informaci o misté
produkce surovin vyrobku. Spotirebitelé maji jistotu, Ze vyrobky s popisem loga CZ
pochazi z Ceské republiky (min. 98 % surovin z CR). (Dvorsky a Urban, 2014, s. 18)

Logo EU je dobrovolné pro produkty z tretich zemi. Ale pokud je umisténo na
obale, musi obsahovat popis ,Zemédélskd produkce EU“ nebo ,Zemédélskd produkce
mimo EU” (Dryslova, 2015, s. 26).
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Obr. 7: Graficky znak EU.
Zdroj: Zaklady EZ: podle narizeni Rady [ES] ¢. 834/2007 a nafizeni komise, 2015.

Osvédceni o piivodu biopotravin se vydava do 30 dni od Zadosti o udéleni
certifikdtu. Pokud podnikajici osoba v EZ nesplni uspésSné kontrolu, musi vratit
kontrolni instituci certifikat o ptivodu biopotravin. (Dryslova, 2015, s. 26)

Ekoznacky nepodloZené certifikatem

Existuji produkty srlznymi vyrazy odkazujici se na ekologické zemédélstvi.
Napftiklad oznaceni zdravy, ekologicky Setrny i nazev bio bez oficidlniho loga neni
spravny. Tyto nazvy pouzivaji vyrobci jako reklamu a snaZi se piilakat zakazniky. Je
to jejich zptisob konkurencniho boje. (Guthova, 2002, s. 6)

Velice oblibeny je napis ,Vyrobeno z prirodnich surovin“. Ale tato fraze nic
nerika, protoze skoro vSe pochazi z prirody (vSe, co nas obklopuje). Je to i ropa a
treba kdmen. Dals$i podobny napis, ktery se tyka obalu potravin, hlasa: ,0bal je
rozloZitelny“ nebo , Obal je recyklovatelny“. Toto tvrzeni, ale neznameng, Ze se obal
bude skute¢né recyklovat. Pokud skonci v popelnici, bez ohledu na napisy, pojede
do spalovny nebo na skladku. Kazdy rozumny zakaznik by mél umét zhodnotit
jednotlivé napisy na obale. V dnesni dobé je to nezbytné. (Guthova, 2002, s. 6)



28 Literarni prehled

3.2.3  Trhbiopotravin v CR

Trh je misto, kde se setkava nabidka a poptavka. Nabidku tvori prodejci, vyrobci a
poptavku zase spotrebitelé. Na trhu je také velké mnoZstvi distributorii, ktefi
obstaravaji dovoz a vyvoz bez dalSiho zpracovani. (Vicek, 2016, s. 72)

Na trhu potravin v CR ptisobi nékolik firem s biopotravinami. Existuji mista,
kde spotrebitelé mohou nakoupit tyto potraviny - prodejny Zdravd vyZiva,
hypermarkety, supermarkety, farmarské trhy a farmy. Dnes je moZny i nakup pres
internet.

Ministerstvo zemédélstvi vydava kazdy rok oficialni zpravu o trhu biopotravin
v CR. Posledni zprava byla vydana za rok 2014, ktera uvadi, Ze narist spotfeby
biopotravin v CR vykazoval meziroé¢ni rist o 3,9 % a dosahl 2,020 mld. K&. Celkovy
obrat (vCetné vyvozu) Cinil priblizné 3,19 mld. K¢. Spotieba na obyvatele ziistala pod
hranici 200 Ké. (Sejnohova a spol., 2016, s. 9)

Dilezitym subjektem na trhu jsou vyrobci a distributofi biopotravin. V roce
2014 bylo v CR priblizné 500 vyrobcl biopotravin. Podle ministra zemédélstvi
Mariana Kubecky pocet registrovanych vyrobct stale stoupa a dosahuje témér 600
vyrobci. (Sejnohova, 2016, s. 23)

V nasledujici tabulce je uvedeno pét nejvétsich firem, s obratem pies 100 mil.
K¢, které maji podil celkem 44 % na Ceském obratu biopotravin.

Tab. 4: Vyrobci biopotravin v CR.

Poradi Nazev spolecnosti Obor vyroby
1 RACIO, 5. T. 0. Pufova,ne cerealni
vyrobky
9 COUNTRY LIFE, s. . Obilniny, téstoviny,
' 0. pecivo
PRO-BIO, obchodnf =~ Obilniny, téstoviny,
3. y polotovary, mlynské
spolecnost sr. o. .
vyrobky
Lifefood Czech Vyrobky zdrvavelvyzwy
4. : (suchary, suSené ovoce,
Republic, s. 1. 0. "
orechy)
5. Sonnentor, s. I. 0. Caje, koteni

Zdroj: Statistické $etfeni UZEI pro roky 2009-2014.

Diilezitymi aktéry na trhu biopotravin jsou i distributofi. V roce 2014 bylo 351
registrovanych distributorii a dovezli biopotraviny zhruba za 379 mil. K¢. Z tohoto
dovezeného objemu bylo 66 % vyrobkii uplatnéno na ¢eském trhu a zbytek byl
reexportovan (opétovny vyvoz dovezeného zboZi). Objem dovozu byl také sledovan
u distributord, ktefi jsou registrovani jako distributofi a souc¢asné vyrobci. Tito tzv.
,mix” distributoti dovezli biopotraviny za 176 mil. K¢ (Sejnohova a spol., 2016, s.
34)
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Poptavka po biopotravinach
Struktura hlavnich kategorii biopotravin je v nasledujici tabulce spole¢né s jejich
podilem na celkovém obratu biopotravin v roce 2014.

Tab. 5: Kategorie potravin.

Hlavni kategorie  Podil potravin

potravin vroce 2014
Masc,) a masné 8,2 %
vyrobky
Ovoce a zelenina 13,7 %
Oleje a tuky 4,4 %
Mlécné vyrobky 22,0 %
Mlynské vyrobky 8,2 %
Pekarsk,e, cukrarské 9,4 %
vyrobky
Ostatni zpra'lcovane 33,0 %
potraviny
Napoje 1,1 %

Zdroj: Statistické $etfeni UZEI pro roky 2009-2014.

Nejvétsi kategorii byla “Ostatni zpracované potraviny” s 33 % podilu na celkovém
obratu. V této skupine méli nejvétsi zastoupeni hotové pokrmy (typu détska vyziva)
a ostatni zpracované biopotraviny (napriklad potravinarské dopliikky apod.). Treti v
poradi byla kava a ¢aje. (Sejnohova a spol., 2016, s. 14)

Nabidka

Nabidku biopotravin tvof{ maloobchodni Fetézce (dale MR), prodejny zdravé vyZivy,
trziSté atd. Vroce 2014 se nejcastéji nakupovalo v maloobchodnich tetézcich.
Celkovy pocet nabizenych biopotravin se béhem roku 2014 témér nemél,
zaznamenal pouze malé zvySeni o 0,9 % od roku 2013. Nejvétsi podil na nabizenych
biopotravinach méla kategorie Kojenecka a détska vyZiva (24 %).

Maloobchodni retézce nejvice nabizeli produkty od firmy AlnaturA, HiPP Czech,
PRO-BIO a Country Life. Nejvétsi podil nabizenych privatnich znacek (biopotraviny
prodavané pod zna¢kami MR) zaznamenala Billa a jeji znatka Nase Bio. Na druhém
misté se umistil supermarket Albert (49 %) se znackou Albert Bio a Selsky Dviir. Dalsi
byli Albert hypermarket (38 %), Rossmann (34 %) a Interspar (30 %). Kaufland a
Globus nenabizeli bioprodukty s privatnimi znackami. (Sejnohova a spol., 2016, s.
14)

Poptavka

Spotrebitelé utratili 825 mil. K¢ za ndkup v maloobchodnich fetézcich
(supermarkety, hypermarkety atd.) a v prodejnach zdravé vyzivy nakoupili celkem
za 500 mil. K¢. Ostatni odbytova mista nakupu jsou uvedena v nasledujici tabulce.
(Sejnohova a spol., 2016, s. 14)
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Tab. 6: Odbytova mista biopotravin.

Podil utraty na

Odbytové Utrata VIOCe  okovy obrat v
misto v CR 2014 [mil. Kc] roce 2014 [%]
Supermarkety/ 825 40,8 %
hypermarkety
Drogerie 334 16,5 %
Prodejny
zdravé vyzivy a 500 24,8 %
biopotravin
Nezavislé
prodejny 34 1,7%
potravin
Faremni a
ostatni primy 205 10,2 %
prodej
Lékarny 63 3,1%
Gastronomie 59 2,9%
Celkem 2020 100 %

Zdroj: Statistické $etfeni UZEI pro roky 2009-2014.

Import

Nejvice biopotravin se v roce 2014 dovaZelo ze Zapadni Evropy, konkrétné z
Némecka, Rakouska a Itdlie. A byli to hlavné détské a kojenecké presnidavky,
zpracované ovoce a zelenina, Stavy z ovoce a zeleniny, kava, ¢aj, kakao a
c¢okolada. Nejméné dovazena byla Cerstva zelenina a ovoce. Hlavnimi importéry
byly firmy Hipp Czech s. r. o., Health Link s. r. 0., Bio nebio s. r. 0. a PRO-BIO s. . o.

Z maloobchodnich fetézcti nejvice dovazel Lidl (Biotrend), Dm drogerie (AlnaturA)
a Mark and Spencer. (Sejnohova a spol., 2016, s. 34)

Export

Celkovy export v roce 2014 ¢inil 1,17 mld. K€ a oproti roku 2013 zaznamenal narlst
0 51 % (pozn. do statistik bylo zahrnuto nové i subjekty, které se zabyvaji vyvozem
komodit k dalSimu zpracovani). Na vyvozu se nejvice podileli vyrobci (57 %),
vyrobci, ktef{ jsou i distributofi (21 %) a nakonec pouze distributofti (22 %). Obé
skupiny distributorid zajiStovaly i reexport (opétovny vyvoz dovezeného zbozi) v
celkové hodnoté 222 mil. K¢ Hodnota reexportu vzrostla o néco malo pres 100 mil.
K¢ oproti hodnoté roku 2013 (113 mil. K&). (Sejnohové a spol., 2016, s. 12)

3.2.4  Trh biopotravin ve svété

Mezinarodni organizace IFOAM kazdy rok vydava roc¢ni prehled EZ a trhu
biopotravin ve svété. Posledni zprava uvadi data k roku 2015, ktera informuje o
vzristajicim trhu biopotravin. Vroce 2015 byl celkovy svétovy obrat na trhu
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biopotravin 81,6 mld. dolarit. Pri porovnani tidajt z roku 2010 Ize usoudit, Ze obrat
se zvysil priblizné o 38 %, primérny roc¢ni nartst o vice nez 6 %. (FiBL, 2017)
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Obr. 8: Vyvoj svétového trhu s biopotravinami 2000 - 2015.
Zdroj: Organic Monitor, 2016.

Nejvétsi hracem na trhu biopotravin byli Spojené staty Americké. Jejich podil
maloobchodnich trZeb je priblizné 36 mil. EUR. Na druhém misté je Némecko, které
ma aZ o 4 krat mensi podil trZzeb a to 9 milion EUR. Dale Francie, ktera ma podil trZzeb
jen o néco mensi neZ Némecko. Ctvrty nejvétsi podil ma Cina a pak nasleduje Kanada.
(FiBL, 2017)

USA I 35,782
Némecko NN 38,620
Francie N 5,534
Cina N 4,712
Kanada M 2,757

0 5,000 10,000 15,000 20,000 25,000 30,000 35,000 40,000
Podil trzeb v milionech EUR

Obr. 9: 5 zemi s nejvétsim podilem trZeb na trhu biopotravin.
Zdroj: FiBL-AMI survey 2017.

Nejvétsi pocet vyrobcti v roce 2015 bylo v Indii a blizil se 600 tisic. Diivodem
je stale se zvySujici pocet biofarem, které dostavaji velkou podporu od statu.
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Na druhém misté je Etiopie, kterda ma o 3x méné vyrobct nez Indie, celkem
néco malo pies 200 tisic. V desitce statl s nejvétsim poctem vyrobct se z Evropy
umistila pouze Italie a to na desatém misté s poctem kolem 53 tisic vyrobci.

Z nasledujiciho grafu lze vidét podil jednotlivych kontinentti na poc¢tu vyrobci
celkem ve svété. Nejvice vyrobcli pochazi z Asie. (FiBL, 2017)

1%
1% ;
o Severni
Oceanie X
Amerika

14%
Evropa
19%
Jizni Amerika

35%
Asie

30%
Afrika

Obr. 10: Procentni zastoupeni kontinentd na poctu vyrobcd.
Zdroj: FiBL-AMI survey 2017.

Nejvétsi spotieba biopotravin na obyvatele je ve Svycarsku a to celkem 262
EUR. Déle je Dansko s 191 EUR na obyvatele a Svédsko (177 EUR). (FiBL, 2017)

Svycarsko I 262
Dansko I 101
Svédsko T 177
Lucembursko I 170
LichenStejnsko memEessssEESSS— 142
Rakousko meessss—— 127
USA s 111
Némecko mmmeES—————— 106
Francie mEaaE——— 33
Kanada mesessssssss 77

0 50 100 150 200 250 300
Spotfeba na obyvatele [EUR]

Obr. 11: Spotteba biopotravin na obyvatele ve svéteé.
Zdroj: Organic Monitor, 2016.



Metodika 33

4 Metodika

4.1 Marketingovy vyzkum

Spotrebitelské vnimani vyrobku je velice dilezitd informace pro firmy, které mohou
této znalosti vyuzit a co nejvice se snaZit uspokojit potieby zdkazniki. Jak jsou
zakaznici spokojeni snabidkou vyrobkd lze zjistit pomoci marketingového
vyzkumu.

Vyzkum spociva v systematickém sbéru, dpravé, zpracovani, analyze a
interpretace dat, které slouZzi k reSeni urcitych problému firmy. VétSinou se firmy
snazi zvysit prodej svého vyrobku a tento vyzkum je pro ni zdsadni. (Kotler, 2004, s.
40)

Nejobecnéji lze vyzkum rozdélit na teoreticky a empiricky. Teoreticky
vyzKum je zaloZen na dedukci (usuzovani a uréeni zavéru z urcitych predpokladi).
Empiricky vyzkum je zaloZen na datech z terénu a konkrétnich udajich. (Rouba a
spol., 2004, s. 44)

Jeden znejznaméjsich typl vyzkumu je socidlni vyzkum, ktery zkouma
souvislost teorie a empirie. Tedy empirické zkoumani socialni reality pro rozvoj
teorie o zkoumaném jevu. MiZeme se setkat s marketingovym, sociologickym,
pedagogickym vyzkumem a mnoho dalsSimi, které radime jako socialni vyzkumy.
(Kozel, 2011, s. 64)

Pfi procesu zkoumani lze uplatnit dva zakladni pristupy (Kozel, 2011, s. 65):

¢ Kvantitativni - vyjadireni poznatkt o socialni skute¢nosti v numerické podobé
e Kvalitativni - snaha zachytit socialni jevy a jejich vyznam bez numerickych
metod

411 Proces marketingového vyzkumu

Proces marketingového vyzkumu podle Malého (2004, str. 11) ma pét
zakladnich krokii:

1. Definovdni problému - vyjasnime si predmét vyzkumu a jaké informace ma
prinést.

2. Analyza situace a uréeni zdroji informaci - ur¢ime, které informace jsou pro
reseni potiebné, dostupné a které musime zjist'ovat.

3. Sbér informaci - rozhodnuti o typu vyzkumu dle charakteru problému i
casovych a finan¢nich moznostech.

4. Analyza a interpretace informaci - u kvantitativniho vyzkumu se provadi
analyza pomoci statistickych velicin a pfi kvalitativnim vyzkumu se
uskutecniuje rozbor kazdého jednotlivého pripadu.

5. Zdvérecnad zprdva - obsahuje stanoveni predmétu a cile vyzkumu, prehled
metodickych postupti, shrnuti poznatki a doporuceni pro reSeni zkoumaného
problému.
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4.1.2 Techniky sbéru dat

Dle zaméreni a cilli prace je potieba vybrat spravnou metody sbéru dat. Hlavni
techniky sbéru dat jsou (Roubal, 2014, s. 74 - 82):

1. Dotaznik

Otazky se tvoii dle zkoumaného problému, pouziti pfimého a neprimého
dotazovani.

2. Pozorovani

Zakladem je zamérné, systematické a cilevédomé shromazdéni informaci
pomoci jinych osob. Déli se na standardizovany a nestandardizovany typ
pozorovani.

Nestandardizovand pozorovdni maji dany cil, ale pribéh je tvoren podle
situace. Tim vznikaji originalni, autentické i ne¢ekané poznatky. Tato technika
je velice naro¢na pro pozorovatele a také zaznam dat je velkou komplikaci.

Standardizovand pozorovdni ma naopak jasné dany pribéh - kde, kdy,
zplsob zdznamu dat apod. Zde neni misto pro improvizaci, pozorovatel nesmi
pruzné reagovat na pribéh. M4 jasné dané instrukce.

3. Rozhovor

Zamérna vyzkumna technika, ktera ma za ukol ziskat potiebné informace dstni
formou nebo pomoci dotazniku.

Zakladni pristupy se déli na standardizovany a nestandardizovany typ
rozhovoru. Podstata téchto typl je stejnd jako u pozorovani. Dalsi druhy
vyzkumnych rozhovort muze byt:

e zjevny a utajeny rozhovor,

¢ individualni a skupinovy rozhovor,

e meékky (mensi naléhavost, volnéjsi rozhovor) a neutralni (nezaujaty tazatel)
a tvrdy (velka naléhavost, pripomina vyslech),

¢ hloubkovy rozhovor,

¢ biograficky rozhovor (spiSe vypravéni tazatele o svém Zivoté),

¢ panelovy rozhovor (opakovany v urcitych intervalech se stejnou skupinou
lidi).

Rozhovor zacina etapou priprava, ve které se tazatel rozhodne o Cem,
s kym, kde a jak se bude dotazovat. Dale je dileZité navozeni uvolnéné a
emocialné prijemné atmosféry pro dotazovaného. Pak lze prejit kjddru
rozhovoru, kde se pokladaji otazky, nebo probiha vypravéni. A nakonec nastava
zdverecnd fdze, kdy tazatel podékuje respondentim a shrne podstatu
rozhovoru.
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4. Experiment

Zjistovani urcitych jevli a situaci vumeéle vytvorenych podminkach
experimentu, kdy je cilem zkoumdani plsobeni nezavislych proménnych na
zavislé proménné.

Jsou zndmé dva zakladni druhy experimenti - Ilaboratorni (probiha
v laboratofti) a terénni (probiha v béZném Zivoté). Pfi experimentu se pracuje s
dvéma skupinami osob - testovanou a kontrolni skupinou. Testovand skupina je
vystavena zkoumanému pokusnému zasahu a u kontrolni skupiny se tato
intervence nevyskytuje. Dale se porovnavaji tyto skupiny mezi sebou a stanovi
se vysledky experimentu.

5. Studium pisemnych prameni

Zkouman{ jiz existujicich informaci o daném tématu a jeho nasledny rozvoj o
novy pohled.

Pisemné prameny délime na primarni a sekundarni. Primdrni pramen je
autenticka vypovéd primého ucastnika déje. Sekunddrni jsou zprostiedkované
primarni prameny.

Dle pristupu ke studiu pisemnych prament rozliSujeme obsahovou
analyzu (rozbor a kvantifikace udalosti), typologickou metodu (kategorizace
poznatkil), konstruktivni metoda (rekonstrukce jevu podle interpretacniho
postupu).

Dotaznik - sbér dat
Roubal (2014, s. 81) podrobnéji popisuje dotaznik, jako jednu z technik pouZivanou
pfi marketingovém vyzkumu. Tuto techniku jsem si vybrala i pro svou praci.

U dotazniku se informace ziskavaji pomoci pisemnych dotazi, bez pritomnosti
tazatele. Pro vytvoreni dotazniku je nutné si urcit, jaky problém je zkouman a cil
dotazovani. Prikvantitativnim vyzkumu se pomoci dotazniku ovéruji predem dané
vyzkumné hypotézy.

Dle funkce miizeme tyto hypotézy délit na (Roubal, 2014, s. 81):
e Vstupni hypotézy — obecné hypotézy, které maji pribliZit zkoumany problém,
e Pracovni hypotézy - soubor konkrétnich hypotéz (vytvorenych na zakladé
empirickych faktorii), které vyjadruji souvislost zkoumaného problému
e Statistické hypotézy — platnost hypotéz je ovérena pomoci statistickych testd.

Dotazovat se miZeme riznymi zpiisoby, vybirame z dvou zakladnich zptsobii:

Primé dotazovani

Tazatel pouze vysvétli, jakym zpilisobem vyplnit dotaznik. Respondenti uz poté
samostatné odpovidaji na jednotlivé otazky. Vyhodou je pritomnost tazatele, ktery
miiZe odpovidat na ptipadné dotazy a také dohliZi na fadné vyplnéni dotazniku.

Dotaznik postou
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Dotaznik se posila poStou s poZadavkem vyplnéni a zaslani zpét. Nevyhodu je mala
navratnost dotazniki. V soucasné dobé prevlada zpisob zaslani odkazu na dotaznik
pres socialni sité na internetu.

Aby byl dotaznik k urc¢itému vyzkumu korektni, musi mit nasledujici naleZitosti:
Nazev, cil vyzkumu a kdo ho organizuje.

e Upozornéni, Ze je dotaznik anonymni a bude slouZzit pro ucely védecké prace.
Na konci dotazniku umistit podékovani za vyplnéni.

Meritorni ¢ast (otazky tykajici se feSeného problému).

Identifikacni ¢ast (otazky sociodemografické, napr. vék, pohlavi apod.).

Existuje mnoho druhti otazek, nejcastéji pouzivané jsou (Machkova, 2015, s. 55):
e uzavrené - presné dané moznosti odpovédi,
e alternativni - odpovéd moZna pouze ano/ne, nékdy i nevim,
e vybérové - jedind mozna odpovéd,
e Vyctové - vice moZnych odpovédi,
otevi'ené - dotazovany se miiZe volné vyjadrit,
polooteviené - otazky typu uzaviené s moznosti se volné vyjadrit,
meritorni - otazky tykajici se hlavniho cile vyzkumu,
identifikacni - otazky, které popisuji respondenty.

4.2 Statistika

Statistické metody jsou v souCasnosti pouZivané snad ve vSech védnich oborech.
Nejcastéji v medicing, fyzice a biologii. Statistiku lze chapat tremi zplisoby a to jako
Ciselné udaje o hromadnych jevech, jako praktickou Cinnost (sbér, zpracovani a
vyhodnoceni statistickych udaji) a jako teoretickou disciplinu, ktera zkouma
plisobenti ¢initeld na hromadné jevy. (Hindls a spol., 2002, s. 12)

Kazda statisticka prace lze rozdélit na urCité etapy - statistické zjistovdni
(Settent), statistické zpracovdni zjisténych udajl (dat) a statistické vyhodnocovdni
(analyza). (Hindls a spol., 2002, s. 15)

Pokud tyto etapy srovname s postupem pii marketingovém vyzkumu, vidime
podobnost. Vlastné se da ftici, Ze prvni tfi kroky marketingového vyzkumu patii do
etapy Setreni, krok c¢islo Ctyri patii do etapy zpracovani dat a vyhodnoceni.
Samozi'ejmé toto tvrzeni plati pouze u kvantitativniho marketingového vyzkumu.

421 Statistické zpracovani dat

Elementarni zpracovani
Elementarni zpracovani ndam pomaha urcit charakteristické rysy ze statistického
Setfeni. Prvnim krokem je provedeni tiridéni - rozdéleni jednotek souboru do
skupin urcujici charakteristické vlastnosti. (Hindls a spol., 2002, s. 17)

Zakladem prace s daty je jejich rozdéleni dle cetnosti. Provadime to tak, Ze
k sledovanému kvantitativnimu znaku (xi) usporadame udaje o absolutni Cetnosti
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(ni) a relativni Cetnosti znaku (p:). MlZeme varianty znaku vyjadrit i pomoci

kumulativni etnosti (absolutni, relativni).

Absolutni Cetnost je pouze pocet daného znaku a relativni ¢etnost zjistime

nasledujicim zptisobem (Hindls a spol., 2002, s. 17):

D n
& L ng &
m 1
2p=d = =n=
a pritom plati: i=1 PR (R (= n
i=1,2 ..,k
Diooo relativni ¢etnost i-tého radku
Ni ... absolutni ¢etnost i-tého radku
n_..... celkova absolutni ¢etnost
Tab. 7: Schéma rozdéleni ¢etnosti.
Varianta Cetnost Kumulativni éetnost
znaku Xi Absolutni n; | Relativni pi | Absolutni Relativni
X1 ni p1 ni p1
X2 nz p2 ni+ nz p2
k k
Xk nk Dk an =n D, = 1
i=1 i=l1
k k
Celkem Zn,. =n p, =1 - -
i=1 i=1

Zdroj: Statistika pro ekonomy, 2002.

(1)

(2)

Kromé prezentace zjiSténych dat pomoci tabulky Cetnosti se pouZzivaji grafické

vyjadreni Cetnosti. Déli se na nékolik skupin (Hindls a spol., 2002, s. 17):

1. Spojnicovy graf - vznikne spojenim bodl se souradnicemi x; n;i iseckou a to
v pravouihlém soufadném systému.

2. Sloupcovy graf - jedna se o intervalové vyjadieni dat; znazornuji se jako
pravidelné rovnobézniky, kde délka zdkladny je dany interval a vySku urcuje
dana cetnost.

3. Vysecovy graf - Znazornéni relativni cetnosti pomoci vyseci kruhu. Tuto vysec
ziskdme rozdélenim stredového uhlu dle podilu jednotlivych ¢asti jevu
v procentech.

Po interpretaci dat pomoci tabulek a grafti, je dadle nutné zjistit zakladni
vypovidajici informace o datech. Ktomu se vyuzivaji vypocty charakteristickych

velicin.

Kvantily
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Rozdéluji soubor na dvé €asti (na hodnoty mensi a vétsi nez dany kvantil). Nejdrive
se hodnoty souboru seradi podle velikosti od nejmensi po nejvétsi hodnotu a poté
se hleda dany kvantil. Nejznaméjsi kvantily jsou kvartily (specialné median), decily
a percentily. (Hindls a spol., 2002, s. 26)

e Kvartily - déli soubor na 4 stejné ¢asti a kazda obsahuje 25 % jednotek, existuje

nejnizsich 75 % hodnot od zbylych 25 %) a median (déli soubor na 50 %,
prostifedni hodnota).

vV

vV

hodnot od zbytku souboru.

Mira arovné (polohy)

Pti popisu statistického souboru se nejcastéji pouziva uroven rozdéleni cetnosti a
variabilita rozdéleni. Uroven se méfi riiznymi druhy stfednich hodnot. Pokud se
jednd o stredni hodnotu z celého statistického souboru, tak ji nazyvame primeér.
Existuje primér aritmeticky, harmonicky, geometricky a kvadraticky. Nejvice
pouzivany je aritmeticky prosty a vazeny prumeér. (Hindls a spol., 2002, s. 29):

-1
X:HZXi (4)

-1
x_Hinni

(5)
X aritmeticky prameér
> namérené hodnoty
Mi oo, vaha jednotlivych hodnot
| celkovy pocet hodnot

Harmonicky prameér (x») je podil rozsahu souboru a souctu prevracenych

hodnot znakd.
T

n 1
2%
i=1

Ty =

(6)
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Geometricky primér (iX;) je n-td odmocnina soucinu nezapornych Cisel
X1, X2, 0y Xn.

XG = /X1 X2 Xp . 7)

Kvadraticky priumér je druha odmocnina aritmetického priméru, kde dané
hodnoty maji druhou mocninu.

(8)

Do kategorie miry polohy také patii modus (X) - ten vyjadfuje hodnotu, ktera se
vyskytuje ve zkoumaném souboru nejcastéji. Pokud mame velky soubor hodnot,
ktery jsme si rozdélili na intervaly, pouzivame pro vypocet tento vzorec:

f=d, +——m"Tm1 .p
2 Ny =Ny =Ny (9)

X modus
dm ... dolni hodnota nejpocetnéjsiho intervalu
Nm............ ¢etnost nejpocetnéjsiho intervalu
Nm-1_._._. Cetnost intervalu pred nejpocetnéjsim intervalem
Nm+l ... Cetnost intervalu za nejpocetnéjsim intervalem
h velikost intervalu

Variabilitu rozdéleni mizeme vyjadrit jako absolutni miru variability a
relativni miru variability. Do absolutni miry vyriability patii variacni rozpéti
(rozdil nejvétSi a nejmensi hodnoty souboru), rozptyl (méri variabilitu od
aritmetického priméru a soucasné variabilitu vzajemnych odchylek hodnot
souboru) a smérodatnd odchylka (odmocnina rozptylu). Do relativni miry
variability patii variacni koeficient (po nasobeni 100 udava variabilitu v
procentech). (Hindls a spol., 2002, 28)

Pri testovani hypotéz se nejvice pouZziva vypocet rozptylu (Hindls a spol., 2002,
s. 29):

2 Z(Xi _i)z ) (9)

5.7 n
SF e rozptyl
- aritmeticky primeér
Xi . namérené hodnoty

n celkovy pocet hodnot
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Rozptyl je vyjadien ve ctvercich pouzité mérné jednotky, coZz miuZe byt
nevyhodu pro interpretaci vysledku. Proto se variabilita popisuje pomoci
smérodatné odchylky, ktera je pouze druhou odmocninou rozptylu:

X (10)

4.2.2  Hypotézy

Hypotézy tvorime za uCelem posouzeni dat a pouzivame k tomu statistické testy.
Testovacim kritériem je statistika se zndmym rozdélenim. Obor hodnot testové
statistiky je rozdélen na intervaly - interval s priznivymi hodnotami testového
kritéria (obor prijeti) a interval s hodnoty, které nejsou prijatelné (obor kriticky).
Umisténi spocitané hodnoty do jednoho z intervalli rozhodne o vysledku testu -
zamitnuti, nezamitnuti. (Pecakovj, s. 54, 2008)

Protoze pri testovani hypotéz vyhodnocujeme vysledek na zakladé udaji z
nahodného vybéru, mizeme se ve svych ivahach dopustit i chybnych zavéra. Pokud
zamitneme hypotézu Ho, ackoliv plati. Pak jsme se dopustili chyby I druhu.
Pravdépodobnost této chyby se znaci a. Pri dalSim testovani se na zacatku zvoli
pravdépodobnost chyby prvniho druhu, tzv. hladina vyznamnosti v prijatelné vysi
(nejcastéji 5 %).(Hindls a spol., 2002, s. 132)

Také se mulZe stat, Zze prijmeme hypotézu Ho i kdyz ve skutecnosti plati
alternativni hypotéza Hi. Vtomto pripadé se jedna o chybu II. druhu a jeji
pravdépodobnost se znaci B. (Hindls a spol., 2002, s. 132)

Postup testovani hypotéz
Pro prehlednost se proces testovani statistickych hypotéz déli na pét etap (Hindls a
spol., 2002, s. 133):

1. Formulace hypotéz
Nulova hypotéza by méla byt jednoduse specifikovana a v alternativni hypotéze

se ma nachazet to, co chceme testem prokazat. Hypotézy se nejcastéji vyjadiuji
jako rovnice a nerovnice.

2. Volba a vypocet testového Kritéria
Testové kritérium je funkce ndhodného vybéru, kterd ma urcité rozdéleni. O

jaké rozlozeni se jednd, zaleZi na konkrétnim zadani tulohy. Pro vypocet
testového kritéria jsou potieba data, ktera dosadime do konkrétniho vzorce.

3. Sestrojeni kritického oboru
Zde si zvolime hladinu vyznamnosti a a kriticky obor. V oblasti matematiky a

statistiky se vzila hladina vyznamnosti a = 0,05. Kriticky obor se voli tak, aby se
zajistilo, Ze chyba prvniho druhu nastane ve 100*a % pripadu.
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4. Formulace zaveéru testu

MiiZou nastat dva vysledky testu:
¢ Hp zamitame a Hi plati (s rizikem 100*a %), hodnota testového kritéria
je v kritickém oboru.
e Hp nezamitame a platnost H: test neprokazal, hodnota testovaného
Kkritéria je v oboru prijeti.

4.2.3  Typy testu

Testy délime na dvé skupiny a to na parametrické a neparametrické testy. Podle
Hindlsa a spol. (2002, s. 130) rozumime parametrickym testem takovy test, pro
jehoZ odvozeni je nutno urcity typ rozdéleni, pripadné jeho parametry. Nékteré
parametrické testy (Hindls a spol., 2002, s. 138 - 149):

¢ Test stiredni hodnoty

Testem chceme ovérit, Ze primér zakladniho souboru (zna¢ime u) se rovna
urcité testované hodnoté (znacime po). Ovérujeme, jestli plati u = po oproti
alternativni hypotéze, ktera miize byt pravostranna, levostranna nebo
oboustranna.

Pii jednostranném testu pouzijeme pravostrannou (4 > po) nebo
levostrannou hypotézu (x4 < po). Oboustrannd hypotéza se vyuZiva u
dvoustranného testu (¢ # po). Pokud mame velky rozsah ndhodného vybéru a
zname skutecny rozptyl (znaceny o) testujeme ho nasledovné:

u=2"H /y 11
o
U testové Kritérium
X, aritmeticky prameér
Mo oo testovana stiredni hodnota
[ smérodatna odchylka
n. ... velikost nahodného vybéru

JestliZze nezndme skutecny rozptyl, musime vyuZzit statistiku, ktera ma
studentovo rozdéleni se stupni volnosti v =n - 1. A pokud testujeme nahodny
vybér s malym rozsahem (n <30), musime tuto statistiku vyuzit vZdy. Testové
kritérium vypada nasledovné:

t=2"H [
3 (12)

smérodatna odchylka z vybérového rozptylu
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Vybérovy rozptyl (znaceny s,?2), ktery se pocita podle vzorce ¢ 9 s mensi
zménou ve jmenovateli (n - 1). Tato zména zajiStuje, Ze vybérovy rozptyl je
nestrannym odhadem rozptylu o2. Upraveny vzorec vypada takto:

2 —x)?
0T T
(13)

Kriticky obor (znacime W) testované statistiky se urcuje dle typu
alternativni hypotézy. Nasledujici tabulka uvadi vSechny moZné podoby
kritického oboru.

Tab. 8: Tabulka kritickych oborl podle alternativni hypotézy.

Test - Alternativni hypotéza Kriticky obor

H1i: p < po Wo=(-00; to>,

Hi:p>po Wi-q= <t1-q;0)

H1i: g # po W = (-00; ta > U <t, _a;00)
2 2

Zdroj: Statistika pro ekonomy, 2002.

Symbol t s indexy znaci kritickou hodnotu (urcuji kvantil normovaného
normalniho rozdéleni). Padne-li hodnota testovaného Kritéria do Kkritického
oboru, tak zamitneme hypotézu Ho.

e Testrelativni cetnosti

Chceme ovérit stanovenou domnénku o populac¢ni relativni cetnosti, neboli 7 =
mo. Alternativni hypotéza je dle okolnosti pravostranna (m > mo), levostranna (m
< 10) nebo oboustranna (m # mo). Pro vypocet testového kritéria volime tento
vzZorec:

U=_P % _ (14)

/ﬂ..oil—ﬂoi
n

U..ooo testové kritérium
Do vybérova relativni Cetnost
Mo testovana relativni ¢etnost

n velikost ndhodného vybéru
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Kriticky obor se urci stejné jako u testu stfedni hodnoty, ale rozdil je
v kritické hodnoté. Ta se znaci u a urcuje kvantil normované normalni veliCiny.

e Test o rozptylu
Testujeme, zda zakladni soubor je roven urcitému rozptylu. Napriklad
timto testem dokaZeme ovérit tvrzeni o smérodatné odchylce u automatu na
vyrobu pistovych krouzkii. Ale nesmime zapomenout, Ze se jedna o test
rozptylu a proto musime deklarovanou smérodatnou odchylku umocnit na
druhou mocninu, abychom ziskali rozptyl.

¢ Test parametri exponencialniho rozdéleni
PouZiva se u vybéru s mensSim rozsahem a testovany parametr je jiného
nez normalniho rozdéleni.

¢ Test o shodé dvou strednich hodnot a dvou rozptyla
Pouziti pro srovnavani dvou nahodnych vybérti a na zakladé tohoto
porovnani dokazeme provést usudky o dvou zakladnich souborech.

Neparametricky test je test, pro jehoz odvozeni neni nutno urcity typ rozdéleni.
Nékteré skupiny neparametrickych testii (Hindls a spol., 2002, s. 151- 165):
e Testy dobré shody
Do této skupiny patii naptiklad y2-test dobré shody nebo Kolmogoroviiv-
Smirnoviiy test.
Test dobré shody porovnava empirické a teoretické rozdéleni cetnosti. Pro
vypocetplati,zei=1, 2, .., k. A y?-rozdéleni ma v = k - 1 stupiili volnosti.

k —_n-
G — Z (nr n ﬂO,i)
i=1 n-7,,
(15)

G .. testové kritérium
TOi ..o teoretické Cetnosti
 ( velikost nahodného vybéru
Mi oo pozorované Cetnosti

e Testy nezavislosti v kombinac¢ni tabulce
V této skupiné je napriklad y?2-test nezavislosti v kombinac¢ni tabulce.
e Testy o shodé urovné
Tato skupina ma nékolik testti, nejznaméjsi je Wilcoxontiv test a Fridmantiv test.

4.2.4  Kontingencni tabulka

Tridéni souboru podle hodnot dvou veli¢in 1ze interpretovat pomoci kombinacni
tabulkou a konkrétné kontingen¢ni tabulkou. Kontingen¢ni tabulka je
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dvourozmérna a nachazi se v ni slovni proménné. PouZiva se pro urceni zavislosti
mezi jednotlivych proménnymi. (Pecakova, 2008, s. 82)

V kontingenc¢ni tabulce se vyskytuji dva jevy, napr. jev A a B. Znak A ma r variant
a znak B ma s variant. Cetnosti v jednotlivych poli¢kach tabulky oznacujeme nj, kde
i=1,2, ..,raj=1, 2, ..,s. Indexivyjadruje i-tou variantu znaku A, druhy index j
oznacuje j-tou variantu znaku B. (Hindls a spol., 2002, s. 159)

V okrajovych Cetnosti se vyskytuje index tecka, ktera naznacuje sc¢itani. Symbol
ni znamena soucet i-tého radku znaku A bez vlivu jevu B a symbol nj znamena soucet
J-tého sloupce znaku B bez vlivu jevu A. (Hindls a spol., 2002, s. 159)

Tab. 9: Kombinac¢ni tabulka - kontingenc¢ni tabulka.

A\B B1 B2 Bj Bs DY,
A1 nii niz nij Nis ni.
A2 nzi nzz nzj ngzs n
Ai nii niz nijj njs ni
Ar Nr1 Nr2 Nrj Nrs nr,
> n.1 n.z n; N.s n

Zdroj: Statistika pro ekonomy, 2002.

Nezavislost v kontingencni tabulce ovéifujeme pomoci testu dobré shody neboli
chi-kvadrat test nezavislosti. Tento test predpoklada, Ze mezi proménnymi
neexistuje zavislost a stavi toto tvrzeni jako nulovou hypotézu, alternativni
hypotéza vyjadruje protiklad nulové. (Kozel a spol., 2011, s. 117)

Hindls (2002, s. 160) uvadi zpusob vypocCtu kontingentni tabulky
s teoretickymi Cetnostmi a testovani hypotéz o zavislosti dvou znakt. Principem
testu je srovnani zmeérenych a teoretickych cetnosti, které by se oCekavali v pripadé
nezavislosti. Teoretické Cetnosti znac¢ime n; japroi=1,2,.,raj=12,..,s plati:

”U': . .

teoreticka Cetnost
Ni . cetnost i-tého radku
cetnost j-tého sloupce

Hypotézy volime ve tvaru:
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Ho: Znaky v tabulce jsou nezavislé.
Hi1: Znaky v tabulce jsou zavislé.

Testové kritérium (znaCené G)vypocitame nasledujicim vzorcem:

ZZ -—H) (17)

i=l ]

Toto kritérium ma y?2-rozdéleni's v = (r - 1)(s - 1) stupni volnosti. P¥i posouzeni
platnosti nulové hypotézy zaleZi, jestli hodnota testového kritéria prekroci kritickou
hodnotu (zamitame Ho) nebo neprekroci (nezamitnuti Ho). (Hindls a spol., 2002, s.
160)

Intenzitu zavislosti dvou jevi l1ze hodnotit nasledujicimi zptisoby:

e Craméruv koeficient kontingence
Nabyva hodnot od nuly do jedné, kde nula znaci nezavislost a hodnota
jedna zavislost jevii.

V= |—X (18)

n-min(r—1;5—1)

Kde min(r — 1; s — 1) vyjadfuje minimum s danych hodnot.

X testovaci kritérium

%4 Crameruv koeficient kontingence

e Pearsoniiv koeficient kontingence
Vysledek koeficientu se také nachazi vintervalu od nulu do jedné. U
vypoctu zaleZi na poctu radkd a sloupcti. Cim vy3si pocet adkd a sloupt, tim
vyssi zavislost.

c= | X (19)

C Pearsontiv koeficient kontingence

X testovaci kritérium
n velikost ndhodného vybéru
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5 Prakticka cast

V praktické casti své prace uvedu vysledky dotaznikového Setieni. Jednotlivé
odpovédi projdu a pomoci grafii a tabulek vyjadrim ziskané informace. Dotaznik
jsem vytvorila na webové strdnce www.survio.cz a rozdélila jsem ho na dvé ¢asti.

V prvni ¢asti se vyskytovaly identifikacni otazky a v druhé meritorni. Dotaznik
byl rozeslan jako odkaz na socialni siti Facebook a pomoci emailli. Z téchto zdrojt
jsem ziskala odpovédi od 371 respondenti.

Také probihalo osobni dotazovani v ulici Ceskd a na nAmésti Svobody v Brné, pii
kterém jsem oslovila ptiblizné 35 ndhodnych kolemjdoucich, pticemz 29 z nich bylo
ochotno se zucastnit dotaznikového Setreni. Ziskala jsem tedy odpovédi od celkem
400 respondentd.

V dotazniku byly pouzity hlavné uzaviené a polooteviené otazky. Dotaznikové
Setfeni probihalo v obdobi od 1. bfezna do 16. dubna 2017. Konectna data jsem
zpracovala v programu Microsoft Excel. Znéni celého dotazniku lze nalézt v priloze
A.

5.1 Analyzarespondentu

Z celkovych 400 respondentii mély vétsi zastoupeni Zeny, celkem jich odpovidalo
326. Muzli bylo pouze 74, coZz predstavuje priblizné 20 % dotazanych. Tento
nepomér muze byt zptsoben tim, Ze Zeny se vice vénuji nakupovani potravin do
domacnosti a tedy jsou vice ochotné se podélit o své zkuSenosti. Rozdéleni je
vyjadieno pomoci grafu.

Pohlavi respondenti

Obr. 12: Grafické vyjadteni pohlavi respondentd.
Zdroj: Vlastni zpracovani dat z dotazniku v programu Microsoft Excel.

Dalsi otazka byla zamérena na vék respondenti. Vysledek je vidét na nasledujici
tabulce ¢etnosti.
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Tab. 10: Vékové kategorie respondentt.

Vékova kategorie Pocetlidi Procentni vyjadieni

15 - 25 let 137 34 %
26 — 35 let 117 29 %
36 - 45 let 71 18 %
46 - 55 let 48 12 %
56 - 65 let 27 7%
Celkem 400 100 %

Zdroj: Vlastni zpracovani dat z dotazniku v programu Microsoft Excel.

Nejvétsi zastoupeni dotazovanych bylo ve véku 15 - 25 let, tedy 34 % ze vSech
respondentd. Hned druhd nejvétsi skupina byla od 26 - 35 let, konkrétné 117
respondenti. Tento nepomér je nejspise zptisoben umisténim dotazniku na socialni
sité. Zde je totiZ nejvétsi mnoZzstvi lidi z vékové kategorie pod 35 let. (Moos, 2012)

Treti otdzka se tykala potravin, konkrétné toho, co je pro respondenty diilezité
po nejméné dulezity. Vyhodnocenim této otazky jsou priimérna poradi jednotlivych
parametru.

V grafu vidime, Ze nejduleZitéjsi je pro respondenty ptivod potravin a skoro na
stejné drovni se pohybuje cena potravin.

Plvod
Cena
Chut
Kvalita

Eticka volba

Obr. 13: Primérné hodnoty dileZitosti.
Zdroj: Vlastni zpracovani dat z dotazniku v programu Microsoft Excel.

V dalsich dvou otazkach jsem zkoumala znalost biopotravin a bioprodukti. 97 %
oslovenych uvedlo, Ze védi, co znamena oznaceni biopotravina a 40 % jesSté
pripsalo, co si pod timto ndzvem predstavuji - péstovani bez chemie, produkty z EZ,
produkty odpovidajici ur¢itym zakonnym natizeni.
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V otazce ,S ¢im mdte spojeno slovo bioprodukt?” priblizné 60 % dotazanych
odpovédélo, Ze s timto slovem maji spojeno ekologické zemédélstvi. Dale 19 %
z respondentli odpovédélo zdravi a hned za tim, celkem 18 %, uvedlo, Ze
s bioproduktem maji spojenou vysokou cenu. Z téchto vysledki Ize usoudit, Ze lidé
maji zakladni znalosti o biopotravinach a o ekologickém zemédélstvi.

Dale jsem chtéla zjistit, jak casto lidé nakupuji biopotraviny a jakou c¢astku
primérné za mésic utrati.

Tab. 11: Frekvence ndkupu biopotravin.

Odpovéd’ Cetnost
Nékolikrat tydné 43
1 x za tyden 132
1 x za mésic 106
1x za 3 mésice 49
Nekupuji/méné casto nez 70

1x za 3 mésice

Zdroj: Vlastni zpracovani dat z dotazniku v programu Microsoft Excel.

Priblizné 11 % dotazanych Ize oznacit za zakazniky, ktefi biopotraviny pravidelné
nakupuji nékolikrat tydné. Nejvétsi podil respondentd, priblizné 33 %, nakupuje
jednou tydné.

Navazujici otazka se tykala priimérné hodnoty nakupu za mésic. Jako prvni
jsem si vypocitala nejcastéjsi hodnotu ze souboru dat. Vyuzila jsem fakt, Ze nejvice
respondentd se radilo do skupiny s utratou do 200 K¢.

Tab. 12: Primérnd mési¢ni ttrata

Pocet respondentii  Sti‘ed intervalu

Ni Xi
Nekupuji 70 0
do 200 K¢ 88 99,5
201 - 400 K¢ 85 300,5
401 - 600 K¢ 43 500,5
601 - 800 K¢ 36 700,5
801-1000 K¢ 28 900,5
nad 1000 K¢ 50 1100,5

Zdroj: Vlastni zpracovani dat z dotazniku v programu Microsoft Excel

Pti vypoctu jsem vyuZila vzorec ¢islo 9, do kterého jsem doplnila idaje z tabulky.
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X=1+ 8810 199 =171571=172 K¢

2x88—-70-85
Mezi dotazanymi se nachazeli nejcastéji lidé, ktefi prlimérné utrati za biopotraviny
172 K¢ za mésic.

Dale jsem spocitala primérnou hodnotu nakupu za mésic pomoci vzorce C.
5:

-1
X_H~in n,

88-99,5+85-300,5+43-500,5+36-700,5+ 28-900,5+50-1100,5
400

X = — 40319 K¢

Priimérna hodnota nakupu ¢ini 403 K¢. CoZz predstavuje mnohem vyssi
castku nez je nejcastéjsi hodnota. To je zplisobeno velkym pocétem lidi, jejichZ atrata
je vétsi nezZ 1000 K¢ za mésic. ZjiSténa hodnota neodpovida celorepublikovému
prizkumu, ktery uvadi priimérnou hodnotu okolo 200 K¢.

Tuto neshodu muZe zpisobovat nékolik faktord. Za jeden z nich Ize povazovat
zastaralost této informace, protoZe je prevzata ze statistického Setreni pro rok 2014.
Dale to miize byt zplisobeno na strané zakazniki, ktefi si mohou biopotraviny
zaménovat za farmarské produkty (bez certifikatu) nebo jen za vyrobky se
zavadéjicimi nazvy.

Dalsi otazka se zamérila na to, jak ¢asto respondenti kupuji jednotlivé kategorie
potravin v bio kvalité. Na tuto otazku odpovidali pouze respondenti, ktei'i kupuji
biopotraviny. V nasledujicim grafu Ize vidét rozdéleni respondenti.
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Obr. 14: Nakupovani jednotlivych kategorii potravin v bio kvalité.
Zdroj: Vlastni zpracovani dat z dotazniku v programu Microsoft Excel.

Vidime, Ze u sladkosti, ¢aje a kavy a peciva prevlada odpovéd ,nekupuji v bio
kvalité“. U ovoce, zeleniny a mléénych vyrobki je nejvétsi zastoupeni
respondentd, kteii nakupuji ob€as tyto potraviny v bio kvalité. Odpovéd’ ,témer
vZdy nakupuji v bio kvalité” se objevila u vSech kategorii podobné casto, kromé
kategorii sladkosti a pecivo.

Dalsi otazka ,,Co je pirekazkou pii nakupovani biopotravin?“ ukazala, Ze pro 64
% dotazanych je to vys$si cena, pro 13,5 % maly sortiment a pro 10,5 % nedostatek
obchodt s biopotravinami. Velké zastoupeni méla oteviena odpovéd , Jiné“, celkem
12 %. Zde se nejvice objevily odpovédi ohledné nediivéry. A to nedivéry k oznaceni
,bio“, k ptivodu produktu a k celkovém konceptu biopotravin a EZ. To je nejspiSe
zplisobeno neznalosti pribéhu prisnych Kkontrol produkti ekologického

zemeédeélstvi.

Dale jsem zkoumala mista ndkupu biopotravin a preference znacek biopotravin.
Zacala jsem obecnou otazkou: ,Kde nejcastéji nakupujete biopotraviny?“.
Nejcastéji respondenti, ktefi kupuji biopotraviny, zavitaji do specializovanych
prodejen Zdravd vyZiva. Jedna se celkem o 161 dotazovanych, priblizné 40 %,
hned na druhém misté byly supermarkety a hypermarkety (priblizné 32 %).
Nejméné se nakupuje v e-shopech. Otazka byla polootevirena a celkem 10 lidi (2,5
%) odpovédélo, Ze nakupuji jinde. Nékolik z nich uvedlo, Ze maji ptimo svou farmu.

Tento vysledek neodpovidd narodnimu Setfeni, podle kterého jsou nejvice
navstévované supermarkety/hypermarkety. Divodem miize byt i vétSi mnozstvi
mladsi generace v mém prizkumu, ktera je ochotnad patrat po obchodech zdravé
vyzivy. Coz pro starsi lidi mtze byt obtiznéjsi a mohou radéji jit do supermarketu,
kde na jednom misté nakoupi vSe potrebné.

DalSi otazky navazovaly na predeSlou a pfimo jsem se ptala na nakupovani
biopotravin v supermarketech a ve specializovanych obchodech. Nejdrive mé
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zajimalo, jak respondenti poznaji biopotraviny v supermarketech a
hypermarketech. Priblizné 38 % dotazanych se spoléha na napis Bio na obale a
34 % se ridi podle oficialniho zakonem stanoveného napisu Bio s logem.

H Podle napisu Bio

H Podle oficidlniho bio
certifikatu

Podle umisténi -
biopotraviny maji urcity
vymezeny prostor

M Podle vyssi ceny

Obr. 15: Jak spotiebitelé rozeznavaji biopotraviny.
Zdroj: Vlastni zpracovani dat z dotazniku v programu Microsoft Excel.

4 % respondentli rozeznaji biopotraviny jinym zptisobem. Nejzajimavéjsi byla
odpovéd’ dvou ucastniki vyzkumu, ktefi poznaji biopotravinu podle viiné (pachu).

Nejvice se lidé orientuji podle napisu Bio na obale. Jak bylo fec¢eno v kapitole o
oznacovani biopotravin, ne vzdy je toto jistota, Ze se jedna o biopotravinu. To miiZe
byt také dlivodem nedtvéry lidi v pravost biopotravin. Vhodna by proto byla vyssi
informovanost zakaznikl o oznaceni biopotravin.

Co se tyka sortimentu v supermarketech, tak 61 % respondenti by uvitalo
jeho zvysSeni. Skoro jedna ¢tvrtina dotazanych nevi, jestli by se sortiment mél zvysit.
Zbyli respondenti zvysSeni nechtéji, jsou, tedy spokojeni s nabidkou nebo nekupuji
biopotraviny a ptijde jim to zbytec¢né.

Pti dotazovani na spokojenost se specializovanymi obchody Zdravd vyZiva jsem
respondentim nechala vétsi prostor se vyjadrit, a to zase pri polootevirené otazce.
Ptala jsem se, co by uvitali v prodejnach zdravé vyZivy. Z mozZnosti, které jsem jim
nabidla (vétsi sortiment, vétSi mnoZstvi obchodl, misto prodeje, nic), tak by
priblizné 36 % respondentli uvitalo vétsi sortiment. Dalsi rozdéleni je vidét v
nasledujicim grafu.
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M Vétsi sortiment zbozi

B Vétsi mnozstvi téchto
obchodu

Moznost zjistit, kde se
takové obchody nachazi

B Nic

M Jiné (prosim doplnte)

Obr. 16: Nazor respondentd, co by se mélo zlepsit v prodejnach Zdrava vyziva.
Zdroj: Vlastni zpracovani dat z dotazniku v programu Microsoft Excel.

U otevienych odpovédi se nejvice objevoval pozadavek nizZsich cen. Objevil se i
nazor, Ze by prodavacky mély byt vice informované o svych produktech.
Respondenti by dale uvitali lepsi dostupnosti a ptiznivéjsi oteviraci doby.

Také jsem se ptala na preferenci znacky biopotravin. Skoro poloviné
respondentd (43 %) na znacce biopotravin nezaleZi. A jelikoz priblizné 18 %
dotazanych nekupuje biopotraviny a 3 % preferuji jinou znacku, zbytek (36 %) se
rozdélilo mezi uvedené znacky. Nejvétsi zastoupeni mélo CountrylLife s 15 %. Pét
nejvice preferovanych znacek je uvedeno v nasledujici tabulce.

Tab. 13: Preference znacek biopotravin.

Znacka Pocet respondentt
CountryLife 60
Bio Dm 25
Alnatura 23
PROBIO 15
Albert Bio 12

Zdroj: Vlastni zpracovani dat z dotazniku v programu Microsoft Excel.

Posledni dvé otazky se tykaly povédomi lidi o biopotravinach z okoli. Nejdrive
jsem se zajimala, jak by se podle respondentii mély biopotraviny propagovat
neboli jak o nich rozsirit povédomi. 31 % z dotazanych uvedlo, Ze by mélo
probihat vzdélavani o biopotravinach jiz ve vzdélavacich zarizeni. Pro 28 % lidi
je propagace a povédomi o téchto potravinach dostacujici. Reklamu zvolilo 18 %
respondentt a 16 % by rado rozsitilo vzdélavaci programy v TV o tomto tématu.
Ostatni se vyjadrili v oteviené odpovédi. Napriklad uvedli, Ze kdo chce, ten si
informace najde sam. Pripadné rtizné kombinace predeslych navrhii najednou.
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V posledni otazce jsem se primo zeptala, jestli postiehli néjakou reklamu na
biopotraviny. RozloZeni odpovédi je znazornéno v nasledujici tabulce. Pocet
odpovédi neodpovida poctu respondentti, protoZe tato otazka byla vyctovd. Kromé
nabizenych moZnosti, uvedlo 23 lidi jiné prostredky komunikace. Nejvice ¢asopisy,
letaky obchodi a internet.

Tab. 14: Reklama na biopotraviny.

Odpovéd Cetnost
Ano, v televizi 26
Ano, v radiu 241
Ano, na billboardu 17
Na zZadnou si nevzpominam 111
Ano, v (prosim dopliite 23
kde)

Zdroj: Vlastni zpracovani dat z dotazniku v programu Microsoft Excel.

5.2 Testovani statistickych hypotéz

V kapitole Metodika byla vysvétlena podstata hypotéz a uvedeny metody, které
nyni pouziji pri testovani. Stanovila jsem si Ctyifi hypotézy, které se tykaji
nakupovani biopotravin. U vSech hypotéz pouziji hladinu vyznamnosti: « = 0,05.

Ma prvni hypotéza zni: ,Zakaznici utrati primérné méné nez 200 korun
mésicné za biopotraviny.“ Jedna se tedy o nulovou hypotézu. Pouziji test stredni
hodnoty. K tfeSeni mi pomiZe otazka: ,Kolik priimérné za mésic utratite za
biopotraviny?“. Potrebnou priimérnou hodnotu ndkupu jsem vypocitala pri analyze
dotazniku. Tento primeér je dvakrat vétsi nez testovana hodnota. Pfed vypoctem uz
lze konstatovat, Ze danou hypotézu nejspiSe zamitnu. Svou domnénku ovérim
testem stiedni hodnoty a k vypoctu pouziji data z tabulky ¢. 12.

Ho: pn<200
Hi:p>200
X = 403, 19K¢
S,LZ:%- [(0-403,19)% + (99,5 — 403,19)% + (300,5 — 403,19)% + (500,5 —

403,19)2 + (700,5 — 403,19)2 + (900,5 — 403,19) + (1100,5 —
403,19)2] = 2748,76

Sy =\2748,76 = 52,43 K¢
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(220319200 ;5s_ 77,51
52,43

v=n-1=399
Wo,95=<1,645;00)

Vypocitana statistika spada do kritického oboru. Ho zamitdme. MliZeme tvrdit, Ze
zakaznici utrati za biopotraviny mési¢né vice nez 200 korun.

Druha hypotéza zni: ,Vétsina zakazniki nakupuje primérné 1x za mésic.“
Pro testovani ur¢im vétsSinu jako vice nez 50 % zakaznik{. Data Cerpam z otazky ,Jak
casto v priméru nakupujete biopotraviny?“ Zde pouziji test relativni Cetnosti a
vzorec ¢. 14.

Ho:m=0,5
Hi:m<0,5

p = 106/400 = 0,265

_ 0265-05 0235
\/ 0,5-(1-0,5) ,/0,000625
400

Wo,05=(-00; -1,65>

Vypoctend statistika spada do kritického oboru, proto Ho zamitdme. Tedy
miiZeme tvrdit, Ze méné nez 50 % zdkazniki nakupuje 1x za mésic. Tato hypotéza
nema vypovidaci hodnotu. Proto jsem otestovala hypotézu: ,Vétsina zakazniki
nakupuje primérné 1 x za mésic nebo castéji.”

Ho:m=0,5
Hi:m<0,5

p = 281/400 = 0,7025

07025-05 02025
\/0,5.(1—0,5) 0,000625

400
Wo,05=(-00; -1,65>

Testovaci kritérium nelezi v kritickém oboru. MuZeme tvrdit, Ze vétSina
zakaznikl nakupuje 1 x za mésic a Castéji.
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Treti hypotéza se tykd maloobchodnich fetézct a zni: ,Méné nez 40 %
zakazniki je spokojeno se sortimentem biopotravin v MR.“

Ho:m <04

Hi:m>0/4

p = 61/400 = 0,1525
01525-0,4 _ 0,2475

\/0,4-(1—0,4) ~ Jo,0006
400

=-10,104

Wo,05 = <1,65;00)

Vypocitana statistika neni v kritickém oboru. Hypotézu Ho nezamitame a
miZeme tvrdit, Ze méné nez 40 % zakaznikdl je spokojeno se sortimentem
biopotravin.

Posledni hypotéza zni: ,Pro vétSinu zakazniku je vyssi cena biopotravin
pirekaZzkou pro nakupovani téchto potravin.“ Postup testovani je stejny jako u
piedeslé hypotézy.

Ho:m=0,5
Hi:m<0,5

p = 256/400 = 0,64
0,64-0,5 014

= =56
\/ 05-(1-05) +/0,000625
400

Wo,05 = (-00; -1,65>

Vypocitanad statistika neni v kritickém oboru. Hypotézu Ho nezamitame.
Muzeme prohlasit, Ze pro vétsSinu zakaznikd je vyssi cena biopotravin prekazkou pri
nakupovani téchto potravin.

5.3 Kontingenc¢ni tabulka

Pomoci kontingen¢ni tabulky budu zkoumat zavislost dvou jevi. Zvolila jsem si
hladinu vyznamnosti @ = 0,05. Existuji dva zplsoby FeSeni a oba vzdy vedou ke
stejnému vysledku testovani. Zacnu zplisobem, kdy hladinu vyznamnosti porovnam
s p-hodnotou, pokud bude p-hodnota mensi neZ hladina vyznamnosti, mohu tvrdit,
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Zze se mi podarilo prokazat zavislost. V opatném pripadé, p-hodnota vyssi nez
hladina vyznamnosti, neni mezi tetovanymi jevy zavislost.

Také uvedu vysledek testovaciho kritéria, a pokud bude spadat do kritického
oboru, zamitnu hypotézu Ho o nezavislosti jevi.

Hledala jsem vztah mezi pohlavim respondentli a frekvenci nakupu
biopotravin. Pomohla mi otazka: Jaké je VaSe pohlavi? A otazka: Jak casto
nakupujete biopotraviny? Kvypoctu jsem vyuzila program Gretl, ktery ze
zadanych udajl vytvoril kontingen¢ni tabulku a hned vypocital testovaci kritérium
a p-hodnotu. V nasledujici kontingencni tabulce lze vidét vypocitané hodnoty a
v zavorce jsou uvedené ocekavané hodnoty, které byli nutné pro vypocet
testovaciho kritéria:

Tab. 15: Kontingen¢ni tabulka zavislosti.

Frekvence nakupu
Nekupuji/méné

Pohlavi . 1x za 1x za ; Nékolikrat
nez 1x za . . . 1x za tyden s Celkem
L, 3 mésice mésic tydné
3 mésice
Zena 41 99 112 37
(57, 05) 37(39,93) (86,39) (107,58) (35,05) 326
Muz 29 12 7 20 6 74
(12,95) (9,07) (19,61) (24,42) (7,95)
Celkem 70 49 106 132 43 400

Zdroj: Vlastni zpracovani dat z dotazniku v programu Microsoft Excel.

Urcila jsem si testované hypotézy:

Ho: Znaky v tabulce jsou nezavisle.
Hi: Znaky v tabulce jsou zavislé.

Vysledek testovaciho kritéria:

G=37,0939
Stupné volnosti:
v=(2-1)(5-1)=4
Kriticky obor:
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W1-005 = < X§ 055 ©)

Wo,95= < 9,49; o)

Testovaci statistiku G se rovna 37,0939. KdyZ vysledek porovname s Kkritickym
oborem, tak vidime, Ze vysledna statistika se nachdzi vtomto oboru. Miizeme
prohlasit neplatnost nulové hypotézy. Tedy test prokazal zavislost mezi
pohlavim respondentii a jejich frekvenci nakupu biopotravin.

Program Gretl také urcil p-hodnotu, ktera je 1,7228e-007. Tedy témér nula. P-
hodnota je mensi nez hladina vyznamnosti, mohu tvrdit, Ze jsem prokazala
zavislost mezi pohlavim a frekvenci nakupu. Stejné jako predeslym zptisobem.

Dale urcila intenzitu zavislosti:

37,0939
V= = 0,30

400 - min(1; 4)

o 37,0939 0.29
~ |37,0939 + 400

Intenzita zavislosti mezi pohlavim a frekvenci nakupu neni prilis vysoka.

Teoreticky by mélo vice muzl nakupovat biopotraviny. Naopak jsem zjistila, Ze
Zeny vice nakupuji biopotraviny. Diivodem miiZe byt, Ze se staraji o domacnost, coz
zahrnuje i nakupovani potravin. Lépe se orientuji ve velkém mnoZstvi nabizenych
produktii a zajimaji se o jejich kvalitu.
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6 Diskuze

Velké zastoupeni béhem vyzkumu mély Zeny a vékova kategorie do 30 let. Toto
mohlo ovlivnit vysledky Setfeni, protoZe vzorek respondentli nebyl zcela
reprezentativni.

Prvnim dvé hypotézy mély za ukol zjistit, jaka je frekvence nakupu a jeho
hodnota. Prvni hypotéza o primérné hodnoté ndkupu za mésic se nepotvrdila. To
znamena, Ze respondenti zaplati vice neZ 200 K¢ za mésic za biopotraviny. Je to
zajimavé zjisténi, jelikoZ oficialn{ statistické zpravy UZEI uvadi priimérnou hodnotu
pod 200 K¢. Jak jsem uZ uvedla, miZe to byt zplisobeno neaktudlni statistickou
zpravou (informace pro rok 2014) nebo mym ne zcela reprezentativnim vzorkem
respondentd. Dal$i ovliviiujici faktor je na strané zakaznikd, protoZe zalezi, jaké
potraviny zatazuji do skupiny biopotravin.

Druhé tvrzeni ohledné frekvence nakupu se potvrdilo: zakaznici nakupuji 1x
za mésic nebo Castéji. Kdyz se podivame na vysledky dotazniku, nejvice se objevila
odpovéd’ 1x za tyden. MiiZe se to zdat pomérné casto, ale priimérna mésicni atrata
je 403 K¢, tedy priblizné 100 K¢ za tyden. JelikoZ je cena biopotravin vyssi nez u
konvencnich produktd, miZeme usoudit, Ze zakaznici nakupuji malé mnozstvi

biopotravin.
Posledni dvé hypotézy se zabyvaly pripadnymi problémy snakupem
biopotravin. Treti  hypotéza se tykala sortimentu biopotravin

v supermarketech/hypermarketech. Zde byla nulova hypotéza zamitnuta a mizZeme
tedy tvrdit, Ze méné neZ 40 % respondenttii je spokojeno se sortimentem. Toto
zjisténi mliZe byt pro prodejce motivujici a mohli by zvysit sortiment. Ale zvyseni
sortimentu nemusi byt jednoduchy ukol. JelikoZ je pevné dané misto pro
biopotraviny, které nejde jednoduse rozsirit. Prodejcim miiZou pomoci propagacni
papirové regaly a draténé kose.

Posledni hypotéza se zabyvala cenou biopotravin, ktera je vétSinou vyssi nez u
konvenc¢nich potravin. Hypotéza se nezamitla a to znamena, Ze pro vétSinu
respondentii miZe byt vyssi cena biopotravin piekazkou pro jejich nakup. To
podporuje i otazka ohledné dtleZitosti parametrii potravin, kde byla cena potravin
pro respondenty velice dulezita.

Biopotraviny prochazeji odliSnym procesem zpracovani neZz konvencni
potraviny. V ekologickém zemédélstvi se nesmi pouzivat Zadné chemické
prostiredky, proto miliZe péstovani trvat déle a mohou se objevit vétsi problémy se
skiidci atd. Existuje mnoho polozZek nakladd, které maji vliv na cenu biopotravin.
Primarni feSeni tohoto problému je v poskytnuti vice informaci - prodejci mohou
informovat o diivodu vétsi ceny (pomoci reklam nebo nékolik radki ve svém
letdku). Sekundarni reSeni miiZe byt zavedeni vérnostnich karti¢ek na biopotraviny
(to pomtze i pravidelnym nakuptim).

Prodejny zdravé vyzivy jsou specializované obchody, kde témér vse je v bio
kvalité. Zakaznici se uz pouze soustredi na to, co chtéji koupit a nemusi zkoumat
znacky na obalu. V téchto prodejnach, dle respondentt, je potreba zvysit sortiment
zbozi a pocet téchto obchodi. Zvétsit sortiment mize byt pro tyto prodejny
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problém, jelikoZ maji omezenou kapacitu prodejny. Hodné zaleZi na rozloze
prodejny a financ¢nich prostiedcich. Naptiklad mohou zkusit zménit usporadani
potravin a ziskat tim potfebné misto navic. Nebo mohou pfimo objednat méné
produktd, které se tolik neprodavaji a nahradit je za nové. Pokud by si to mohla dana
prodejna dovolit, mliZe si pronajmout dalsi prostory.

Dotazovanym také chybéla moZnost zjistit, kde se prodejny zdravé vyzivy
nachazi. Zde bych navrhovala zavést mobilni aplikaci, kde by se prodejny
zaregistrovaly. Aplikace by na mapé zobrazovala vSechny prodejny biopotravin v
okoli. Zakaznici by si tuto aplikaci jednoduSe nainstalovali na mobil. Pozdéji se do
aplikace mizou pridat dalsi mista, kde se prodavaji biopotraviny, napft.
prodejnach.

Tento projekt by mél organizovat svaz vyrobcl, prodejcli biopotravin nebo
primo ministerstvo zemédélstvi.

Propagaci biopotravin pomoci reklamy by uvitalo pouze 18 % respondentf.
Ostatni jsou spokojeni sinformovanosti nebo by spiSe uvitali vzdélani o
biopotravinach na skolach a vrodiné. Proto bych nedoporucovala vyrobciim
zvySovat reklamy. Pokud by néjakou chtéli pouzit, neumistovala bych ji do radia.
JelikoZ je to nejCastéjSi misto, kde ji respondenti slySeli. Doporucila bych, aby
prodejci nebo vyrobci potradali prednasky na Skolach. Mohli by zvysit vzdélani o
biopotravindch obecné a pritom by propagovali svou znacku nebo prodejnu
biopotravin.



60 Zaveér

7 Zaver

Cilem bakalarské prace bylo prozkoumat trh biopotravin z pohledu spotiebitele a
stanovit jejich pozadavky na biopotraviny. Na zakladé urovné spokojenosti
zakaznikl s nabidkou biopotravin jsem doporucila nékolik zpisobi, jakymi lze
zvySsit poptavku po téchto potravinach.

V teoretické Casti jsem prostudovala informace o ekologickém zemédélstvi,
prozkoumala jsem trh biopotravin v CR i ve svété. V praktické ¢asti jsem srovnavala
mé vysledky vyzkumu s vysledky statistického Setieni UZEI o trhu biopotravin v CR.
To mi pomohlo k lepSimu pochopeni a vytvoreni naslednych doporuceni v diskuzi.

Pomoci dotaznikového Setfeni jsem identifikovala poZzadavky spotiebiteld. A
usoudila jsem, Ze nejvétsi problém je neznalost lidi o principu vyroby biopotravin a
podoby ekologického zemédélstvi. Lidé sice védi o kvalité biopotravin a mensim
negativnim vlivu na zdravi, ale o vét$im vyznamu pro ptidu na zemi nevnimaji.

Hlavni okruh, na ktery by se méli prodejci soustredit je Sifeni informaci o
biopotravinach. Kazdym dnem se sice zvySuje povédomi o biopotravinach, ale
problém je v obsahové formé informaci. Mélo by se kromé dobrého vlivu na zdravi
také zdiraznovat lepsi dopad na prirodu kolem nas. Doporucovala bych vyrobciim
zkusit usporadat prednasky na strednich a vysokych Skolach, domluvit ¢lanek
v populdrnim casopise a rozsitit propagaci na socialnich sitich. Pfimo prodejcim
bych doporucila umistit informacni letadky v prodejné nebo je rozdavat ve skolach a
na ruSnych mistech (nadraZzi, nAmésti apod.).

Dale bych zkusila zavést vérnostni karticky v prodejnach zdravé vyzivy
s moznosti slev na produkty. A zvysila bych sortiment produktii v téchto prodejnach
(zefektivnéni prostoru prodejny, rozsireni prodejny, umisténi piidavnych stojanti
apod.). V supermarketech /hypermarketech bych zavedla vérnostni akci, napriklad
sbirani bodt za koupi biopotravin s naslednou moznosti ziskat balicek biopotravin
s tematickou kniZkou. Pro zvySeni sortimentu bych také navrhovala umistit
pridavnych stojant.

Tato bakalarska prace obsahuje kromé teoretickych informaci také poznatky o
nakupovani biopotravin (primérna hodnota nakupu, interval nakupu, mista nakupu
atd.), o propagaci a informovanosti (zplisoby propagace a vzdélani o biopotravinach,
povédom{ lidf atd.).

Prace je vytvorena za ucelem poskytnuti inspirace pro vyrobce a prodejce
biopotravin. Ale také pro lidi, ktefi maji zajem o toto téma. Mou bakalarskou praci
lze pouzit jako zaklad pro dalsi vyzkumné Settreni, které miize prohloubit poznatky
o spotiebitelském vnimani biopotravin.
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A Dotaznik

Nakupovani biopotravin
Dobry den,
vénujte prosim minutku svého ¢asu vyplnéni nasledujiciho dotazniku. Velice mi to
pomize pii tvorbé bakalaiské prace, kterou jsem zamérila na trh s biopotravinami.
A to konkrétné na spotiebitelé a jejich vnimani biopotravin. Vyplnit dotaznik by méli
lidé, kteri alespon trochu znaji biopotraviny

Dékuji

Lozynska Chrystyna
1. Jaké je vase pohlavi?
Zena

Muz

2. Jaky je vas vék

15-251et
26 - 35 let
36 -45let
46 - 55 let
56 - 65 let

vvvvvv

Chut

Cena

Kvalita

Plivod potraviny

Zdravotni nezadvadnost

Eticka volba (Setrné ke zviratlim a piirodé)

4. Vite, co znamena pojem biopotravina?
Ne, nevim.

Ano, ale nedokazi popsat vyznam slova.
Ano, biopotravina je (prosim dopliite)

5. S ¢im mate nejvice spojené slovo bioprodukt?
Dieta

Zdravi

Vysoka cena

Produkt ekologického zemédélstvi

Jiné (prosim dopliite)
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6. Co je pro Vas prekazkou pro nakup biopotravin?
Nedostatek obchodi s témito produkty

Vyssi cena biopotravin

Maly sortiment biopotravin

Jiné (prosim dopliite)

7.Jak c¢asto v priméru nakupujete biopotraviny?
Nékolikrat tydné

1x za tyden

1x za mésic

1x za 3 mésice

Nekupuji biopotraviny/méné ¢asto nez 3x za mésic

8.]Jak casto kupujete nasledujici kategorie potravin v bio kvalité? (MozZné
oznacit vzdy jedno policko v radku.
(Pokud nekupujete biopotraviny, neodpovidejte a pokracujte dale.)

. . y Asi z poloviny .
Nekupuji Obcas kupuji L Kupuji pouze
. . ) L kupuji v bio ) L
v bio kvalité v bio kvalité L v bio kvalité
kvalité

Lusténiny

Ovoce

Zelenina
MIlécéné vyrobky
Obiloviny
Sladkosti

Caje, kava

Pecivo

9. Kolik priimérné utratite za biopotraviny mésicné?
do 200 K¢

od 201 K¢ do 400 K¢

od 401 K¢ do 600 K¢

od 601 K¢ do 800 K¢

od 801 K¢ do 1000 K¢

nad 1000K¢

10. Kde nejcastéji nakupujete biopotraviny?

V supermarketech, naprt.: Albert, Kaufland, Billa

Ve specializovanych prodejnach, napt. Zdrava vyziva apod.

Online v e-shopu, napt.: webové stranky Countylife, Biosfera, biomana
Farmarské trhy

Nekupuji

Jinde (prosim uved'te kde)
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11. Jakou znacku biopotravin preferujete?

Country Life PRO- BIO

Sonnentor Tesco bio

Albert Bio Alnatura

Nase Bio - Billa Bio Dm

Preferuji jinou. Na znacce mi nezaleZi.
Nekupuji.

12. Jak pri nakupu biopotravin v obchodech, kde se nenachazi pouze
biopotraviny, rozlisite bio od ostatnich potravin?

Podle napisu Bio

Podle oficialniho bio certifikatu

Podle umisténi - biopotraviny maji urcity vymezeny prostor

Podle vyssi ceny

Jinak (prosim dopliite jak)

13. Uvitali byste zvySeni sortimentu biopotravin v obchodech,
supermarketech? (nespecializované obchody a supermarkety)

Ano

Nevim

ne, sortiment je dostacujici

14. Co byste uvitali pri nakupu biopotravin ve specializovanych
obchodech?

Vétsi sortiment zbozi

Vétsi mnozstvi téchto obchodl

MoZnost zjistit, kde se takové obchody nachazi

Nic

Jiné (prosim doplrite)

15. Jak by se podle Vas mély biopotraviny propagovat/informovat o nich?
Propagace/infomativnost je dostacujici

Reklamou

Vzdélavanim ve skolach

Vzdélavacimi porady v TV a radiu

Jinak (prosim dopliite jak)

16. Postrehli jste posledni dobou néjakou reklamu na bio potraviny?
Ano, v televizi
Ano, v radiu
Ano, na billboardu
Na Zadnou si nevzpominam
Ano, v (prosim dopliite kde)
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B Rozdéleni Ccetnosti

1. Jaké je vasSe pohlavi?

Odpovéd | Cetnost
zeny 325
muzi 75
Celkem 400

2.]Jaky je vas vék

Odpovéd | Cetnost
15 - 25 let 137

26- 35 let 117
36-45 let 71

46-55 let 48
56-65 let 27
Celkem 400

vvvvvv

. Primérna
Odpoved hodnota
Zdravotni
nezavadnost 1
Eticka volba 1,1
Kvalita 1,9
Chut 2,2
Cena 2,5
Pivod 2,6

4.Vite, co znamena pojem biopotravina?
Odpovéd | Cetnost
Ne 12

Ano 160
Ano dopliite | 228
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5.S ¢im mate nejvice spojené slovo bioprodukt?

6.

Odpovéd Cetnost
dieta 2
zdravi 75
vysoka cen 74
Produk EZ 235
jiné 14

Co je pro Vas prekazkou pro nakup biopotravin?

Odpovéd Cetnost
ool
Vyssi cena 256
Maly sortiment | 54

Jiné 48

. Jak ¢asto v priméru nakupujete biopotraviny?

Odpovéd Cetnost
nékolikrat tydné | 43

1X za tyden 132

1x za mésic 106

1x za 3 mésice 49
Nekupuji 70

8.]Jak casto kupujete nasledujici kategorie potravin v bio kvalité? (MoZné
oznacit vzdy jedno policko v radku.

nekupuji | ob¢as | z poloviny té;méf' pouze
vzdy

lusténiny 112 122 71 33 5
ovoce 78 169 57 33 6
zelenina 71 173 58 36 6
mlécné 88 146 |60 30 19
vyrobky

Obiloviny 104 134 61 31 14
Sladkosti 200 81 34 16 12
Caje kafe 157 101 44 27 15
pecivo 186 96 30 15 14




Rozdéleni ¢etnosti

9. Kolik priimérné utratite za biopotraviny mésicné?

Odpovéd Cetnost
Nekupuji 70
do 200 88
201 -400 85
401 - 600 43
601- 800 36
801 -1000 28
nad 1000 50

10. Kde nejcastéji nakupujete biopotraviny?

Odpovéd Cetnost
supermarkety 127
Zdrava vyZziva 161
online 15
trhy 27
nekupuji 60
jinde 10
11. Jakou znacku biopotravin preferujete?
Odpovéd Cetnost
AlbertBio 12
CountyLife 60
Bio Dm 25
Alnatura 23
PROBIO 15
Preferuji jinou. | 11
NaSe bio 7
Tesco Organic | 5
Sonnentor 4
Na znacce mi
nezaleZi. 170
Nekupuji 68
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Rozdéleni ¢etnosti

12. Jak pri nakupu biopotravin v obchodech, kde se nenachazi pouze

biopotraviny, rozlisite bio od ostatnich potravin?

Odpovéd Cetnost
Podle napisu Bio 153
Podle oficialniho bio
certifikatu 134
Podle umisténi -
biopotraviny maji 95
urcity vymezeny

prostor

Podle vyS$si ceny 4
Jinak (prosim dopliite

. 14
jak)

13. Uvitali

byste zvysSeni

sortimentu biopotravin v obchodech,

supermarketech? (nespecializované obchody a supermarkety)

Odpovéd | Cetnost
ano 242
nevim 97

ne 61

14. Co byste uvitali

pri nakupu biopotravin ve specializovanych

obchodech?
Odpoveéd Cetnost
Vétsi sortiment zboz | 144
Vétsi mnozstvi téchto 97
obchodii
MozZnost zjistit, kde se
takové obchody 68
nachzi
Nic 53
Jiné (prosim 38
dopliite)

15. Jak by se podle Vas mély biopotraviny propagovat/informovat o nich?



Rozdéleni ¢etnosti

Odpovéd Cetnost
Propagace je

. st 12
dostacujici
Reklamou 73
Vzdélavanim ve
Skolach 125
Vzdélavacimi porady 62
v TV aradiu
Jinak (prosim dopliite )8

jak)

16. Postrehli jste posledni dobou néjakou reklamu na bio potraviny?

Odpovéd Cetnost
Ano, v televizi 26
Ano, v radiu 241

Ano, na billboardu 17
Na Zadnou si

nevzpominam
Ano, v (prosim

dopliite kde)

111

23
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C Certifikat o ptivodu bioproduktu
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