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Uvod

Svétovi lidfi a vladni Cinitelé si zakladaji ¢ty na socialnich sitich a ptiblizuji se tak
(Casero-Ripollés, 2018). Naptiklad v poslednim ctvrtleti roku 2020 hlasila
spolecnost Twitter provozujici socidlni sit€¢ 192 milionti denné aktivnich uzivatela
z celého svéta (Spangler, 2021). Politici si uvédomuji jeho vyznam, nebot’ se jedna
o platformu, na které je mozné oslovit volice a komunikovat s nimi. Twitter
umoziuje svym uzivatelim posilat a ¢ist zpravy od jinych uZzivatell, tzv. tweety.
Tweety jsou textové prispévky do 140 znakl zobrazené v profilu uzivatele.
Uzivatelé se mohou ptihlasit k odbéru tweetl ostatnich uzivatelli. Poskytuje misto
pro pfidavani zkuSenosti, ndzorli, zajimavych poznatkt, ale i videi nebo ¢lankda.

Twitter je také skvéla forma propagace (Viktoria Melicherova, 2015).

Role socidlnich médii v politickém diskurzu je predmétem intenzivni odborné i
vefejné debaty. Politici a komentatofi ze vSech stran tvrdi, ze algoritmy Twitteru
zesiluji hlasy jejich oponentl nebo naopak umlcuji jejich hlasy. Politici a vyzkumni
pracovnici proto vyzyvaji k vétsi transparentnosti, pokud jde o to, jak algoritmy

ovliviiuji vystaveni politickému obsahu na této platformé (Huszar et al., 2022).

V dobé¢ digitalni komunikace se socidlni média stala jednim z nejrozsifenéjSich
zpusobd, jak politické elity mohou ptimo oslovit ob¢any a zvetejnit velké mnozstvi

informaci.!

Twitter se jako jedna z nejpopularnéjSich socidlnich siti v Latinské Americe stal

diilezitym nastrojem pro obcany i tvlirce politik v regionu. Celkem ma ucet na

! Vzhledem k tomu, ze v souc¢asné dob¢é ma stale vice lidi pfistup k internetu a primérny ¢as

straveny na socidlnich médiich se zvysuje (Global Web Index, 2020 n.d.), vyuzily organy vetejné
spravy tohoto trendu a v poslednich n¢kolika letech zintenzivnily svou pfitomnost na socialnich
médiich, zejména v souvislosti s mnoha narodnimi iniciativami na podporu elektronické vetejné
spravy (Twizeyimana & Andersson, 2019). Elektronické zvefejiiovani jim umoziuje zvysit
transparentnost a odpovédnost, coz jsou dva hlavni rozméry politického jednani (Bertot et al., 2010;
Guillamon et al., 2016; Pina et al., 2007), a tim zvysit legitimitu svych krokti (Archel et al., 2009),

a zaroven byt pozornéjsi k reakcim obcantl.



Twitteru vice nez 75 % vSech svétovych 1idri.?> Latinoameri¢ané patfi k
nejangazovangj$im uzivatelim Twitteru na svéte: v listopadu 2012 mélo na Twitter
z domova nebo z prace pristup vice nez 24 miliont lidi v Latinské Americe, coz z
n¢j Cini tfeti nejnavstévovanéjsi socialni sit’ po Facebooku a Linkedinu. Stejna
zpréava, kterou vydala spole¢nost comScore, ukdzala, ze Latinsti Ameri¢ané travi
pouzivanim socialnich siti o 56 % vice Casu, nez je celosv€tovy prameér
(Glickhouse, 2013). Téme¢f vSichni latinskoamericti lidfi jsou na Twitteru pfitomni.
Vétsina latinskoamerickych prezidenti ma osobni ucty a pouziva je k vetejné
komunikaci s ostatnimi lidry. Jednou z nejaktivnéjSich je byvalda argentinska

prezidentka Cristina Kirchnerova.

Kolumbie patii mezi zem¢ Latinské Ameriky, kde tato socialni sit’ je nejen velmi
vyuzivana, ale také v poptedi akademického zajmu. V Kolumbii jsou socidlni sité
v posledni dobé vyuzivany politickymi aktivisty, aby oslovili co nejvice lidi.
Twitter se tak rychle stal trvalym zdrojem politickych informaci. Lidfi riznych
politickych stran a tendenci vyuzivaji Twitter k vypisovani témat celostatniho
zajmu, ¢imz Casto ovliviiuji tematickou zpravodajskou agendu. Socialni média stale
Castéji vyuzivaji také ozbrojené skupiny. Podle studie Universidad del Rosario o
chovani Kolumbijct na internetu se s ohledem na plebiscit v roce 2016 tvrdi, Ze
ackoli jsou "ozvény" spornou zalezitosti, nelze ignorovat urcitou homogenitu ve
zpiisobu, jakym lidé ziskdvaji informace na socidlnich sitich, jako je Twitter.
Kolumbijci si vybiraji, koho budou sledovat, a maji tendenci se vice zapojovat do

politickych diskusi s osobami se stejnym smyslenim.3

2 Nejsledovangjsim svétovym lidrem je prezident USA Barack Obama. Twitter mize byt

mocnym nastrojem dialogu. Néktefi lidfi jej vyuzivaji jako médium pro konverzaci, kdy na tweety
odpovidaji a konverzace se odehrava v ramci 140 znakl. Nejkontroverznéj$im svétovym lidrem je
ugandsky premiér Amama Mbabazi, 96 % jeho tweeti tvoii odpovédi jinym uzivatelim Twitteru.
Na druhém misté je dalsi African, rwandsky prezident Kagame. Africti viidci obecné patii mezi
nejkontroverznéjsi uzivatele Twitteru. Na Twitteru jsou pfitomny vice nez dvé tretiny africkych vlad

(Graham Scott, 2014).

3 Jiny ptiklad ozvén (echo-chambers) byl v Kolumbii uveden prostiednictvim aplikace

WhatsApp, a to i v obdobi referenda o mirové dohodé v roce 2016. Prostiednictvim masivnich
fetézcl zprav bylo masivné propagovano presvédéeni, ze hlasovat proti dohod¢ by bylo nejlepsi

moznosti, jak "ochranit rodinu" a vyhnout se tomu, aby se z ni stala "dal$i Venezuela". Pozdéji



Kolumbie je také jednou ze zemi, kde rezonuje celd fada politickych témat. Jako
ptiklady mizeme uvést napfiklad jiz dlouhotrvajici konflikt s partyzany, resp.
proces jejich reintegrace zpét do spolecnosti, nebo napiiklad problému obchodu
s drogami. Piedpoklad je, Ze i tato témata budou reflektovana na socidlni siti Twitter

kolumbijskymi politickymi elitami.

Tato prace se zaméti vzhledem k aktudlnosti na posledni probéhlé parlamentni
volby (2022), jichz se zucastnili lidfi relevantnich politickych stran v Kolumbii.
Konkrétné to budou lidfi politickych stran s aktivnim Twitter u¢tem. Jmenovité to
je Ivan Duque Mérquez, German Vargas Lleras, Dilian Francisca Toro, Andrés

Pastarana, Antanas Mockus a Alexander Lopez Maya.

Cilem prace je prozkoumat vyuzivani Twitteru vybranymi politickymi elitami
béhem parlamentnich voleb 2022 v Kolumbii s dirazem na jejich dopady a

interakci mezi s sebou.
Na zaklad¢ vyty€enych cill je formulovéana néasledujici vyzkumna otazka:

Jak vybrané politické elity vyuzivali socialni sit’ Twitter behem poslednich

parlamentnich voleb v roce 2022?

Postup napliovani cili bude nasledujici: nejprve budou shromazdény udaje o
pfednich politicich a lidr relevantnich politickych stran s aktivnim uc¢tem na
Twitteru. Pouzitd data budou tvofena vSemi tweety politikii v kontextu vyse
zminénich parlamentnich voleb do Kolumbijského kongresu. Vygenerovany budou
mraky slov z uctl jednotlivych politikli, na zéklad¢ kterych budou interpretovana
nejvice pouzivana slova vramci kampané, ¢imz bude odhaleno, jaka témata
jednotlivi politici akcentovali. Déle bude také nakédovano a nésledné
interpretovano tticet nejpopularnéjSich Tweetl dle jednotlivych kategorii, které
odhali, jaka témata, kterd politici na Twitteru nastolovali, méla nejvétsi dopad
v ramci socidlni sité, a tedy i na voli¢e. Déle bude zjisténo, zdali twitterova aktivita
béhem volebni kampané vedla k naristu podporovatelli na twitterovych uctech
jednotlivych politikli. Dale budou prezentovana shromazdéna data znazornéna v

grafech zabyvajicich se twitterovou aktivitou politikd, narastem ¢i upadkem jejich

stejni propagatoii této kampané ptiznali, Ze se jednalo o 1Zi, které mély presvédcit obyvatelstvo,

aby hlasovalo pro Ne (Colombia - Media Landscapes),



sledujicich a nartstem ¢i poklesem sledovani ostatnich twitterovych uctt. Dale
budou vyuzita i ¢iselnd data pro konkrétni porovnani aktivity, poctu sledujicich a

poctu ostatnich sledovanych U¢td na zacatku a na konci sledovaného obdobi.

Z metodologického hlediska budou cile napliiovdny pomoci programovaciho
jazyka R a balicku rtweet. Vyuzita bude synchronni komparace, kdy jednotlivi
politici, resp. jejich twitterova aktivita az uz v podobé mrakll slov anebo
nejpopularnéjSich tweeti bude porovnavana mezi s sebou sambici zachytit

vzéajemné interakce.

Struktura diplomové prace je délena na nékolik Casti — teoretickd ¢ast nabidne
pfehled dosavadnich vyzkumt na témata spjata s vyuzitim socidlnich siti
v kontextu politiky, pfehled o politickém systému v Kolumbii a konkrétni
relevantni politické strany v Kolumbii i s jejich programovym zamétenim. Dale se
konkrétné osvojeni socidlni sit¢ Twitter politiky. Bude zde uvedena teritoridlné
zamé&fena tabulka s pfehledem vyzkuml na tato témata. V metodologické casti
budou predstaveny metody a statisticky software pro praci s velkymi daty socialni
sit¢ Twitter pfedstavi nejen konkrétni metody zkoumani, ale i vysvétli postup
analyzy. V analytické casti budou interpretovany mraky slov vygenerovanych
z 0t jednotlivych lidri za vybrané piedvolebni obdobi. Své misto v této Casti
prace najdou i grafy, které budou demonstrovat nartist ¢i naopak pokles sledovateli
u vybranych Twitterovych Ucth politikti. Déale bude nakdédovéno tficet nejvice
populédrnich tweetli vybranych politikll na zakladé kategorii, které v komparativni
perspektivé odhali, na jakéd témata kladli politicti lidii béhem kampané nejvetsi
dtiraz. Dale budou prezentovana shromazdéna data z webu socialblade.com?, ktera
budou znazornéna v grafech zabyvajicich se twitterovou aktivitou politikd,
nartstem ¢i poklesem jejich sledujicich a nariistem ¢i poklesem sledovani ostatnich
twitterovych ucti. Dale budou vyuzita i Ciselnd data pro konkrétni porovnani
aktivity, poctu sledujicich a poctu ostatnich sledovanych ¢t na zac¢atku a na konci

sledovan¢ho obdobi. Analyticka ¢ast bude zakonena analyzou sentimentu a

4 Social blade.com je americky web, ktery sleduje statistiky a analyzy socialnich médii.

Social Blade predevsim sleduje platformu YouTube, ale m4 také analytické informace tykajici se

Twitch, Facebook, Instagram nebo Twitter.



interakce v tweetech vybranych politikd. Tato analyza uréi procentudlni pocet
pozitivnich ¢i negativnich slov v twitterovych pfispéveich. Zavérecna kapitola

shrne zjisténé poznatky a doporuci dal§i mozné sméry vyzkumu.

Diplomova prace bude vychazet z rozséhlé zdrojové zakladny tvoiené dosavadnim
stavem poznani v akademické literatute a jak jiz bylo zminéno z originalnich dat,

tzv. big dat, ze socidlni sit¢ Twitter.



Teoreticka ¢ast

Teoreticka ¢ast nabidne nékolik kapitol, které slouzi jako vychodiska pro naslednou
analyzu. Nejprve je predstaven fenomén socidlnich medii, ktery tvoifi obecny
teoreticky ramec prace. Budou predstaveny jeho zakladni aspekty, a i moZnosti
jejich vyuziti v praxi. Nakonec této kapitoly budou uvedeny probéhlé vyzkumy na
vySe zminované téma. Navazujici kapitola se bude vénovat vyuziti platforem
socialnich siti v kontextu politiky. Dale bude podrobnéji piedstaveno osvojeni
socialnich siti politiky a opét uvedeno nékolik prob¢hlych vyzkumi na toto téma.
V neposledni fad¢ bude nésledovat kapitola ,,Pouzivani Twitteru politiky*, ktera se
bude vénovat jiz konkrétni vySe zminéné platformé ,,Twitter a jeho praktické
pouziti v politické dimenzi. V navaznosti na to prace predstavi piehled vyzkumi na
téma: Role Twitteru ve volbach. V dalsi ¢asti bude obecné predstaven Kolumbijsky
politicky systém, kde se prace bude blize vénovat jeho statnimu utvar, dale pak
politické a administrativni rozdéleni zemé, systém vladnuti a politickym tendencim
v zemi. Dalsi kapitola teoretické Casti se bud€ vénovat jiz konkrétnim poltickym
stranam v Kolumbii. Nejprve prace struc¢né predstavi stranicky systém a poté budou
uvedeny jiz konkrétni aktivni poltické strany operujici v kolumbijském politickém
systému 1 s prehledem jejich predsedd/lidri. Kapitola bude zakoncena shrnutim
jejich stranické politiky. Posledni kapitolou této Casti bude jiz konkrétni vyuziti
Twitteru v Kolumbii, a to jak mezi civilnim obyvatelstvem, tak mezi politiky, na
konci této kapitoly bude nasledovat tabulka s piehledem twitterovych ucti

aktivnich politik v Kolumbii.

Socialni média

Platformy socialnich médii jsou Casto vyuzivanym nastrojem zejména v kontextu
politické komunikace. Stavaji se klicovym prostfedkem, jehoZz prostfednictvim
miZze obyvatelstvo ziskat informace piimo od poltickych predstavitelt v€etné hlav
statl, ¢lend vlady a dalSich politikl po celém svété. Zakladnim aspektem, proc tento
typ komunikace je funk¢ni a G€inny je, Ze vyvolava mezi politiky a jejich volici
stoupence at’ uz pro informovanost obyvatelstva nebo sebepropagace ¢i propagace

politické strany (Parmelee & Bichard, 2011). Typ komunikace politikd na Twitteru



se lisi od velmi osobni az po podobnou tiskovym zpravam. (Parmelee & Bichard,

2011).

DalSim aspektem je fakt, ze takova platforma je dostupna Siroké vefejnosti a ta je
diky takové platformé pfimo informovana. Hlavnimi tématy na které se politicti
pfedstavitelé zamétuji jsou napiiklad krize (Duncombe, 2019). Diky Twitteru
mohou obyvatelé ziskat informace ve formé doporuceni ¢i pokynd, jak se maji
v konkrétnich situacich chovat pro co nejlepsi ochranu svych zivotii a zaroven
minimalizovat Skody ve snaze piekonat krizi co nejefektivnéji a nejrychleji.
(Bakker et al., 2019; Eriksson & Olsson, 2016; Helsloot & Groenendaal, 2013;
Interdonato et al., 2019; Kawchuk et al., 2020; O’Loughlin et al., 2017; Pond, 2016)

Jiz existuje nckolik typli zkoumani tohoto fenoménu: Naptiklad v tomto
teritoridlnim vymezeni probihaly vyzkumy na téma: vyuZziti Twitteru béhem
volebnich kampani kolumbijskych politikli (Espinel & Rodriguez, 2018; Londofio,
2018; Ruano et al., 2018; Salinas et al., 2016) Dalsimi vyzkumy tykajici se tohoto
fenoménu bylo naptiklad pouZzivani socidlni sit€¢ Twitter ze stran politikl, reakci
uzivatel behem kolumbijskych voleb je tedy pfedmétem této prace (Espinel &
Rodriguez, 2018; Londofio, 2018; Ruano et al., 2018; Salinas et al., 2016), zejména
tedy obecné pouzivani a ovlivilovani vefejného minéni socidlnimi sitémi ve
spole¢nosti (Durdn-Vaca & Ballesteros-Ricaurte, 2020; Hopke et al., 2016; Hung
& Calder6n, 2011; Rodriguez, 2017)

Vyuziti platforem socidlnich siti v kontextu politiky

Mezi uzite¢né zdroje zjistovani informaci o politickych otazkach se fadi socialni
sité¢. V praxi mohou pfispet jak kzvySenému zijmu o vefejné cCinnosti Ci
politickému aktivismu, tak i k demokratické kontrole a transparentnosti. (Coleman
& Blumler, 2009; Feenstra & Casero-Ripollés, 2014). Politici mohou vyuzivat
socialni média pro nastoleni vetfejné agendy a prosazovani vlastnich zajmi.
(Casero-Ripollés, 2015). Dalsim aspektem, ktery se ktéto tématice poji, je
ovliviiovani vefejného minéni prostiednictvim tzv. ,Fake News®. (Bennett &

Livingston, 2018; Pierri et al., 2020)



Osvojeni socidlnich siti politiky

Osvojeni socidlnich siti je Casto povaZzovano za technologicky podminéné tfetimi
stranami mimo statni spravu. Role vlady se omezuje pouze na reakci na preference
obcant. Interakce na socidlnich sitich se vSak objevuji a zpochybiiuji stavajici

byrokratické normy a ptedpisy (Mergel, 2014)

Existuje nekolik studii, které se zabyvaji determinanty pfijeti digitadlnich médii
politiky. Pfedchozi studie se zaméfovaly naptiklad na zkoumani motivii pro pfijeti
nebo pouzivani socialnich médii. Jeden z vyzkumil probihal ve Svycarsku, kde byli
testovani politici na federdlni Grovni. Vyzkum odhalil, Ze politici si zakladaji ucty
na socialnich sitich predev§im kvuli sebepropagaci. Dal§imi motivy bylo

vyhledavani informaci ¢i zabava (Hoffmann et al., 2016).

Dalsi studie se zamétovaly pouze na konkrétni socidlni sité. Napiiklad v USA
probihal vyzkum determinantd pfijeti Facebooku kandidaty Snémovny
reprezentantll. Tento vyzkum mapoval volby v roce 2012. Vysledky ukézaly, ze
mezi demokratickymi a republikdnskymi kandidaty nebyly Zadné rozdily. Ti, ktefi
Facebook nem¢li, byli mnohem c¢astéji vyzyvateli nebo kandidaty na volitelnych
mistech. Byli také castéji Spatné financovani, star§$i a kandidovali v
nekonkuren¢nim volebnim obvodu (Williams & Gulati, 2013). Dalsi vyzkum, ktery
se zabyval volbami v letech 2006 a 2008 prokazal ze Facebook Castéji pfijimali
nebo pouzivali demokraté, 1épe financovani kandidati a kandidati v konkuren¢nich
volebnich obvodech s vys§im vzdélanim. Dulezitym faktorem pro pfijeti
Facebooku bylo také to, zda Facebook pouzivali i jini kandidati v daném volebnim
obvodu a zda kandidat jiz diive pouzival digitalni technologie (Gulati & Williams,

2013).

Dalsi zaméteni bylo naptiklad i na webové stranky (Vergeer, Hermans, & Cunha,
2013), blogy (Carlson et al., 2014) nebo jin¢ digitalni kandly v€etné socidlnich
médii (P. J. Chen & Smith, 2010).

Dalsi studie zkoumaly dvé nejrozsifenéjsi socidlni média - Facebook a Twitter
(Mackova et al., 2017). Piikladem je studie kde rozhodujicim faktorem pro pfijeti
téchto dvou socialnich médii némeckymi politiky byly penize — ¢im vice penéz meli
kandidati ve spolkovych volbach, tim pravdépodobné;ji piijali Facebook a Twitter.

Dulezitym urcujicim faktorem pfijeti je také vlastni politicka strana. Kandidati



tradi¢nich stran, jako je CDU/CSU a Socidlnédemokraticka strana Némecka, méli
Castéji tiCet na Facebooku, zatimco Pirati a Zeleni déavali prednost Twitteru, ktery
si osvojili 1 otevienéjsi kandidati (Quinlan et al., 2018). Vyzkum pouzivéni téchto
socialnich médii Svédskymi a norskymi zakonodarci ukézal, Ze pfijeti a pouzivani
Twitteru a Facebooku bylo pravdépodobnéjsi u mladSich politiki. Twitter si
osvojili spiSe vyzyvatelé a stejné jako v pripadé Facebooku politici bez klic¢ovych
pozic. Vytvofeni uctu na Twitteru bylo také Cast¢jSi mezi politiky z vétSich stran a
totéz platilo 1 pro Facebook (Larsson & Kalsnes, 2014). Existuji také rozsahlé
studie, které zkoumaly pfijeti Twitteru a Facebooku hlavami stat po celém svéte.
Jedna z téchto studii zjistila dva urcujici faktory pro pfijeti Twitteru svétovymi
lidry. Prvnim je stupeil demokratizace zem¢ — ¢im vétsi je demokracie, tim vétsi je
pravdépodobnost pfijeti socidlnich médii. Druhym urcujicim faktorem piijeti je
socialni neklid v dané zemi. Hlavy stati maji tendenci reagovat na socidlni
nepokoje pomoci narativi, a tim si zfidit komunikacni kanal na socidlnich médiich

(Barbera & Zeitzoff, 2018).

Pouzivani Twitteru politiky

Platforma socialnich médii Twitter hraje vyznamnou roli ve zplsobu, jakym
politici, média a organizace propaguji své programy a zabyvaji se politickymi
otazkami. Ackoli tyto subjekty pfedstavuji velmi viditelnou cast politického

ekosystému Twitteru (PEW RESEARCH CENTER, 2019)

Vétsina akademické pozornosti se vSak zabyva Twitterem v kontextu volebnich
kampani (Jungherr, 2016; Segesten & Bossetta, 2019; Vergeer, 2015).Mnoho
dalSich studii se zabyvalo tim, jaké komunikaéni styly politici pouzivaji a jaké
diskurzivni strategie voli (Alonso-Mufnioz & Casero-Ripollés, 2018; Bracciale &
Martella, 2017; Dang-Xuan et al., 2013; Enli & Skogerbg, 2013; Golbeck et al.,
2010; Karlsen & Enjolras, 2016; Masroor et al., 2019; Vale & Serra, 2019), a jaké
jsou interakce mezi politiky a vefejnosti na Twitteru (Parmelee & Bichard, 2011;
Tromble, 2018). Existuji vyzkumy zaméfené na pouzivani Twitteru rGznymi
vefejnymi skupinami béhem volebnich a tematickych kampani a néslednych
komentaii na Twitteru béhem udalosti kampané, jako jsou televizni debaty,

stranické sjezdy a prenosy z volebniho dne (Jungherr, 2016).



Piehled vyzkumi na téma: Role Twitteru ve volbach

Zemé Volby Rok  [Autofi
2016 [(Dasilva et al., 2018)
Spanélsko Parlamentni volby
2018 [(Rivas-de-Roca et al., 2020)
Volba Prezidenta |2018 |(Ruano et al., 2018)
Kolumbie
Volby starostl 2015 |(Canare et al., 2018)
USA Volba Prezidenta |2016 [(Sainudiin et al., 2019)
Velké Britanie Parlamentni volby |2010  |(Graham et al., 2016)
Nizozemi Parlamentni volby |2010 |(Graham et al., 2016)
2009 [(Karlsen, 2011)
Norsko Parlamentni volby
2013  [(Larsson & Ihlen, 2015)
. . (Plotkowiak & Stanoevska-
Némecko Parlamentni volby |2009 Slabeva, 2013)
Finsko Parlamentni volby (2011 |(Strandberg, 2013)
Kanada Parlamentni volby |2011  [(Small, 2018)
Ceska republika Volba Prezidenta |2013  [(Stétka et al., 2014)
Indie Parlamentni volby |2014  [(Ahmed et al., 2017)

Naprosta vétsina studii se vSak zamétuje na jedny volby a jednu zemi. Proto jsou

pfinosné studie srovndvajici dv€é nebo vice zemi ¢i voleb. Z metodologického

hlediska jsou uzite¢né také studie, které kombinuji nékolik védeckych technik,

prikladem je Clanek o twitterové aktivité lidri hlavnich Spanélskych politickych

stran ve volbach v roce 2015. Pomoci kvantitativni, kvalitativni a obsahové analyzy

¢lanek odhalil, Ze nové vznikajici strany vyuzivaly Twitter k mobilizaci a obecnym
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oznamenim, zatimco tradi¢ni strany tweetovaly o konkrétnich politickych navrzich

(Lopez-Garcia, 2016).

Kromé néarodnich voleb bylo vyuziti Twitteru sledovano také ve volbach do
nadnérodnich orgéand, jako je Evropsky parlament (Amaral et al., 2016; Daniel &
Obholzer, 2020; Hrdina & Karascakova, 2014; Meganck et al., 2019; Ramos-
Serrano et al., 2018; Rivas-de-Roca & Garcia-Gordillo, 2021; Sandberg & Ohberg,
2017). Je vsak tfeba poznamenat, ze v evropskych volbach v roce 2009 nebyl
Twitter kandidaty jest€¢ hojné vyuzivan. Vyuzivali ho pfedevSim progresivisté,
zatimco konzervativci na ném vétSinou chybéli (Vergeer, Hermans, & Sams, 2013).
Pouzivani Twitteru se vSak v pribéhu asu zménilo. Vyzkumy vyuziti Twitteru pro
politické ucely se zamétuji pfedev§im na volebni kampané, ale existuji i studie,
které zkoumaji vyuziti Twitteru v dob¢ politické krize (Segado-Boj et al., 2015) a
v obdobich delSich neZ rok a piil (Bracciale & Martella, 2017).

Kolumbijsky politicky systém

Kolumbie je unitarni stat s decentralizovanou spravou a demokratickou
prezidentskou republikou. Prezident, viceprezident, kongres a regiondlni rady jsou
voleni podle Gstavy. Zemé je podle nové ustavy ozna¢ovana za socidlné¢ spravedlivy
stat, unitarni a decentralizovanou republiku s urcitou autonomii regionalnich sprav

a pluralitni demokracii. (Solidaritat, 2019)

Politicky a administrativné je zemé rozd€lena na departementy, okresy, obce a
domorodd Uzemi. Obce tvoii druhou troven jejitho spravniho uspotéadani,
seskupeny dohromady tvofi departamenty. Zemé ma ptiblizné 1120 obci, véetné 10
klasifikovanych okresti. Zemé& ma 32 departamentti a v ¢ele kazdého z nich stoji

guvernér. Ustava je platna od roku 1991, kdy progla znaénou modernizaci.

V zemi vladne vykonnd, zdkonodarnd a soudni moc. Vykonnou moc piedstavuje
vlada v Cele s prezidentem republiky, kterd se sklada ze tfindcti ministerstev. Na
kazdé z 32 ministerstev dohlizi guvernér. Zakonodarnou moc neboli Kongres tvoii
Senat a Snémovna reprezentanti rozdélena do osmi stalych vyborid. Snémovna
reprezentantll se skladd ze 166 piimo volenych €lend, ktefi jsou jmenovani na 4

roky. Senat republiky ¢itd 102 piimo volenych ¢lentl, taktéz na 4 roky. Soudni moc
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predstavuji Ustavni soud, Nejvyssi soud, Utad generalniho prokuritora, ostatni

soudy a v zalezitostech statni spravy Rada statu. (Cundr.cz, 2016)

Do politického systému pronikaji také polovojenské jednotky, znamé jako skandal
,para-pollitica®, bylo do n¢j zaplateno vice nez 11 000 ufednikd. Kolumbie je
svéta pro novinare, nebot’ se snazi odhalovat korupci. Volebni ucast byva casto
nizka, a to i kvili nasilnostem, které je Castokrat provazeji (Justice for Colombia,

2022).

Kolumbijské politické strany

Kolumbijské politické strany jsou zalozeny na pravu sdruzovat se zakotvenému v
kolumbijské ustavé z roku 1991. Politické strany s pravni subjektivitou jsou
definovény jako ty, které podle politické reformy z roku 2011 ziskaji ve volbach do
Senatu nebo Poslanecké snémovny 3 % opravnénych hlasti. Kolumbie ma jiz
dlouhou dobu dvoustranny systém (bipartismus) charakterizovany ptfedevSim
liberalnimi a konzervativnimi politickymi stranami. Ob¢ strany jsou od konce
dvacatého stoleti ve stavu nestability a nyni sdileji moc s dal§imi stranami. (Asuntos

Legales, 2013)

Piehled politickych stran a jejich predsedi/lidrl

Nazev strany Predseda/lidr strany
Centro Democratico Ivan Duque Marquez
Cambio Radical German Vargas Lleras
Partido de la Union por la Gente Dilian Francisca Toro
Partido Conservador Colombiano Andrés Pastrana
Alianza Verde Antanas Mockus

Polo Democratico Alternativo Alexander Lopez Maya
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Centro Democratico — je kolumbijska pravicova politicka strana, kterou v roce
2013 zalozil byvaly kolumbijsky prezident Alvaro Uribe Vélez. P¥i svém vzniku
strana sdruzovala nékolik politiki uribismu a také nékolik disidentli z
Konzervativni strany a Strany la Union por la Gente. Podle samotné strany jsou
jejimi cili demokratickd bezpecnost, duvera investorti, socidlni soudrznost,
decentralizovany strohy stat a lidovy dialog (Congresovisible.uniandes.edu.co,

2020).

Ivan Duque Marquez — Ivan Duque Mérquez je kolumbijsky politik, pravnik a 60.
prezident Kolumbie. V roce 2014 Gspésné kandidoval do sendtu za stranu Partido
Centro Democratico, ktera se odtrhla od vladnouci strany poté, co Juan Manuel
Santos (byvaly prezident Kolumbie) zah4jil mirova jednani s FARC. Tato nova
strana vedla kampan proti nové mirové dohodé a vladé Santose, kterou vedl Alvaro
Uribe Vélez (prezident Kolumbie v letech 2002-2010). Dne 10. prosinec 2017 byl
za jeho stranou jmenovan jejim kandidatem na prezidenta Kolumbie. V prvnim kole
prezidentskych voleb konané 27. kvétna 2018 dostal nejvice hlasii a postoupil s
Gustavo Petrem do dal$iho kola, které bylo 17. ¢ervna. V druhém kole vyhral s
54,76 % hlasti. a do utadu nastoupil 7. srpna 2018. Znovu kandidovat jiz nemuze,
takze v ufadu skonci 7. srpna 2022 (cidob.org, 2022; Especiales.semana.com, n.d.;

id.presidencia.gov.co, n.d.; lasillaviacia.com, 2021d).

Cambio Radical - je politick4 strana liberalniho ptivodu, kterd byla do roku 2009
soucasti koaliéni vlady Alvara Uribeho Véléze a pozdéji soudasti koaliéni vlady
byvalého prezidenta Juana Manuela Santose (ElEspectador.com, 2009). Tato
politicka strana je vedena byvalym viceprezidentem Germénem Vargasem, a byla
zalozena na protest proti spojeni mezi Liberalni stranou a obchodniky s drogami.

Nakonec se spojila s polovojenskymi skupinami (colombiareports.com, 2019).

German Vargas Lleras - German Vargas Lleras je kolumbijsky politik a pravnik.
V letech 2014-2017 byl viceprezidentem republiky a kandidatem na prezidenta. V
letech 1994-2008 byl senatorem Kolumbijské republiky a v parlamentnich volbach
v roce 2006 ziskal nejvySsi pocet hlasti v zemi. Byl také piedsedou Senatu
republiky, pfedsedou strany ,,Cambio Radical”, kandiditem na prezidenta
republiky v letech 2010 a 2018, ministrem vnitra a spravedlnosti a ministrem

bydleni, mést a Gizemi. V lednu 2014 si prezident Juan Manuel Santos vybral
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Germaana Vargase Llerase jako svého viceprezidentského kandidata pro
prezidentské volby v roce 2014, v nichz jeho kandidatka zvitézila. Funkci
viceprezidenta Kolumbie zastaval od 7. srpna 2014 do 21. bfezna 2017, kdy Senat
ptijal jeho rezignaci (Congresovisible.uniandes.edu.co, n.d.-b; eltiempo.com, 2022;
Especiales.semana.com, 2018; Hicuespeakers.com, n.d.; partidocambioradical.org,

2018).

Partido de la Unién por la Gente — v ¢eském piekladu ,,Socidlni strana narodni
jednoty (pfezdivand Strana U), je socidlnédemokratickd politickd strana v
Kolumbii, kterd vznikla v roce 2005 jako odstépena Cast Kolumbijské liberalni
strany. Stranu zaloZili stoupenci konzervativné-liberdlniho prezidenta Alvara
Uribeho, ktery podporoval neoliberalni hospodatskou politiku a pofadek béhem
valky proti drogovym karteliim a povstalcim FARC. VétSinu €lend strany tvoftili
prebéhlici z Liberalni strany; Uribeho stoupenci v ramci strany ,,Cambio Radical®
odmitli zménit pfislusnost. Do roku 2009 vSak polovina kongresmant strany
,Cambio Radical* pfesla na stranu U, ¢imzZ se stala nejvétsi politickou stranou v
zemi. V roce 2010 Uribe podpotil prezidentskou kandidaturu svého zika Juana
Manuela Santose, aby jej zradil, kdyZz Santos opustil Uribeho politické nazory ve

prospéch socialniho liberalismu a progresivismu (Historica.fandom.com, 2017).

Dilian Francisca Toro — Dillian Francisca Toro Torres je kolumbijska 1¢kaika,
politi¢ka a feditelka strany Partido de la U. V roce 1992 byla starostkou mésta
Guacari a v roce 1995 ministryni zdravotnictvi. Od ¢ervence 2002 do unora 2013
byla senatorkou republiky, z této funkce odstoupila kvili vySetfovani udajného
prani Spinavych penéz, které Nejvyssi soud v roce 2018 archivoval, kdyz zjistil, ze
pro formalni vysetfovani nejsou dostatecné ditkkazy. V letech 2006-2007 byla
pfedsedkyni Sendtu. V letech 2016-2019 byla také guvernérkou regionu Valle del
Cauca. V roce 2016 se stala predsedkyni Narodni federace departement. V
cervenci 2008 ji vySetfovala generalni prokuratura kvuli prani Spinavych penéz. V
obdobi od 24. ¢ervence 2012 do 1. srpna 2013 byla zadrzena v Centru vysSich
policejnich studii na zaklad¢ piikazu Nejvyssiho soudu, ktery nafidil, aby na ni byla
uvalena vazba po dobu vySetfovani jejich ¢ind. Na zaklad¢ piikazu generalni
prokuratury byla propusténa z divodu uplynuti lhit; generalni prokuratura vSak
karné fizeni proti Toro ukoncila, protoze podle ditkazii predlozenych k ptipadu

nelze dovodit, ze by se byvala kongresmanka na téchto udalostech podilela.
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"Neexistuje zadna zminka o tom, Ze by byvald kongresmanka pouZila jakékoliv
jednani, které by mélo potencial zménit fadné fungovani statu, a tedy dosazeni jeho
cilt," uvedlo tehdy statni zastupitelstvi. V roce 2018 Utad prvniho delegata statniho
zastupitelstvi pfed Nejvyssim soudem vySetfovani ukoncil poté, co nenasel zadné
diikazy, které by ji spojovaly s pranim Spinavych penéz nebo napojenim na
nezékonné organizace. Je jednou z vedoucich osobnosti koalice Tym pro Kolumbii
(cuestionpublica.com, n.d.; dilianfranciscatoro.com, n.d.; Elespectador.com, 2012;

ElEspectador.com, 2013; elpais.com, 2020b; partidodelau.com, 2021).

Partido Conservador Colombiano — je kolumbijskd konzervativni strana, ktera
byla zaloZena 4. fijna 1849. Strana vznikla jako opozice vii¢i Kolumbijské liberalni
strang, ale po svrzeni rezimu Gustava Rojase Pinilly v roce 1957 obé¢ strany
uzaviely spojenectvi. Strana se 16 let délila o moc s liberdly, poté se vratila k
opozici vici liberdlim. V roce 2016 méla strana 28/166 kiesel ve Snémovné
reprezentanti, 18/102 kiesel v Sendtu a 2/32 guvernérskych kiesel

(Historica.fandom.com, 2018).

Andrés Pastrana — Andrés Pastrana Arango je kolumbijsky pravnik, podnikatel,
diplomat, novinaf a politik, ¢len a pfedseda Kolumbijské konzervativni strany. Byl
starostou Bogoty, senatorem a prezidentem Kolumbie a je pfipominan kvuli
neuspéSnym mirovym jednanim v El Caguédnu s partyzanskou skupinou FARC. V
letech 1998-2002 zastaval funkci prezidenta republiky a byl 56. prezidentem
Kolumbijské republiky. Syn Misaela Pastrany Borrera, ktery byl v letech 1970-
1974 prezidentem Kolumbie. V prezidentskych volbach v roce 1998 byl zvolen
prezidentem Kolumbijské republiky se ziskem 50,4 % hlasii, porazil liberala
Horacio Serpa Uribeho a okamzité zahdjil mirové rozhovory s partyzany z
Revolucnich ozbrojenych sil Kolumbie - Lidové armady (FARC-EP), které byly
znamé jako "Cardenasovy dialogy". Takzvané "Caguéanské dialogy ", které
ztroskotaly, soubézné s pfipravou a realizaci vojenské dohody s vladou USA

"

nazvané "Plan Kolumbie " a zintenzivnénim vnitfniho ozbrojené¢ho konfliktu v
Kolumbii. Béhem pfiprav na regionalni volby v Kolumbii v roce 1988 byl Andrés
Pastrana unesen "Los Extraditables" z medellinského kartelu ve svém volebnim
Stabu ve Ctvrti La Soledad v Bogoté. Jeho zajeti trvalo od 18. do 25. ledna téhoz
roku, kdy byl propustén, coZ mu umoznilo vyhrat volby v bieznu nasledujiciho

roku. V soucasné dob¢ je ¢lenem Konzervativni strany. Je odplircem venezuelské
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vlady Nicolase Madura. Je ¢estnym prezidentem fotbalového klubu Millonarios
(Edgar Torres, Edgar Torres Arias, 1998; Giovanni B. Mainero, 2016;
lasillaviacia.com, 2021b; semana.com, 2017; Universidad Nacional de Colombia.
Instituto de Estudios Politicos y Relaciones Internacionales, 2001; web.archive.org,
2019)

Alianza Verde - Kolumbijskd strana zelenych (Spanélsky Partido Verde
Colombiano — PVC) je kolumbijskd centristickda politicka strana prosazujici
zelenou politiku. Strana byla zalozena 25. listopadu 2005 v Bogoté skupinou
aktivistl vedenych dvojici a . Je soucasti Americké federace zelenych stran a Global

Greens. V roce 2011 méla tii poslance a pét senatorti (dbpedia.org, n.d.)

Antanas Mockus - Aurelijus Rutenis Antanas Mockus Sivickas je kolumbijsky
matematik, politik a filozof. Byl dvakrat zvolen starostou Bogoty, kandidoval na
viceprezidenta (1998) a na prezidenta republiky (2010-2014). V letech 2018 az
2020 byl senatorem Kolumbijské republiky, kdyz v parlamentnich volbach v tomto
roce ziskal druhy nejvys$Si pocet hlast. Byl také prezidentem zlikvidované
,Corporacion Visionarios por Colombia (Corpovisionarios)“, neziskového
myslenkového centra, které se zabyva vyzkumem, poradenstvim, navrhovanim a
realizaci akci k dosaZeni dobrovolnych zmén v kolektivnim chovéani. Diky studiu
filozofie a matematiky ziskal tituly: magistr filozofie na Kolumbijské narodni
univerzité, bakalat matematiky a filozofie na univerzité v Dijonu, ¢estny doktorat
na univerzit¢ ,Paris XIII“ a na Kolumbijské narodni univerzité
(Congresovisible.uniandes.edu.co, n.d.-a; enciclopedia.banrepcultural.org, n.d.;
infobae.com, 2022; lasillaviacia.com, 2021¢; Magis.iteso.mx, 2021; nuso.org,

2011; renradio.com, 2018)

Polo Democritico Alternativo - je hlavni kolumbijskou levicovou opozicni
stranou. Socidlnédemokratickd strana vznikla v prosinci 2005 spojenim dvou
politickych stran: Nezdvislého demokratického polu (PDI) a Demokratické
alternativy (AD). Pfedchidci PDA byly ptvodné koalicemi slozenymi z
nesourodych levicovych skupin. PDI zahrnovala do své koalice Lidovou ndrodni
alianci (ANAPO), Kolumbijskou komunistickou stranu (PCC) a ptezivsi Cleny
strany Vlastenecky svaz (UP), zatimco AD pocitala mezi své ptiznivce mimo jiné

Nezavislé a revoluéni délnické hnuti (MOIR), Sociélni a politickou frontu (FSP) a
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Domorodé kolumbijské organy (AIC). Mnohé z téchto skupin byly obsazeny
byvalymi ¢leny partyzanského hnuti M-19, kteti se v roce 1991 demobilizovali, aby
dosahli svych progresivnich politickych ndvrhi prostfednictvim politického

procesu, a nikoli valky (colombiareports.com, 2015).

Alexander Lépez Maya - Alexander Lopez Maya je kolumbijsky politik a ¢len
strany Polo Democratico Alternativo. Byl zvolen v lidovych volbach do
kolumbijského Senatu a Snémovny reprezentantli. Senator Lopez Maya je zndmy
tim, Ze obvinil souasného uradujiciho prezidenta Kolumbijské republiky Ivana
Duqueho z jeho chovani v souvislosti s bombovym utokem, pii némz bylo v obci
Puerto Rico zabito 8 déti, a vytkl mu, Ze se prezident rozhodl tento incident
ptehlédnout, aniz by provedl dikladné vySetiovani skutecnosti a hajil zakladni
prava kolumbijskych obcanii, v tomto piipadé obyvatel vesnice, vétSinou
puvodniho obyvatelstva, ktefi jsou vladou zemé odsouvani do pozadi, Casto
ignorovani a odsouvani na vedlejsi kolej (elpais.com, 2020a; infobae.com, 2021;

lasillaviacia.com, 2021a; polodemocratico.net, 2021).

Vyuziti Twitteru v Kolumbii

Kolumbie je s pfiblizn¢ 6 miliony uctid na Twitteru na dvanactém misté na svéte.
Ptiblizné 40 % aktivnich uzivateld Twitteru v Kolumbii pfistupuje na tuto socialni
sit’ prostfednictvim mobilniho telefonu. Studie spole¢nosti Meridean Group ze
srpna 2012 zjistila, Ze 49 procent kolumbijskych uzivateli Twitteru jsou muzi, 46
procent Zeny a 5 procent firmy. Ukézala také, Ze Kolumbijci odeslou vice nez 920
000 tweetl tydné. Prezident Juan Manuel Santos (@JuanManSantos) ma na
Twitteru 1,5 milionu sledujicich. V Zebficku nejvlivnéjsich hlav stati na Twitteru,
ktery v roce 2012 sestavila Rada pro digitalni politiku, se umistil na osmém misté
a loni mu pfibyl vice nez milion sledujicich. Prezident vyuzil Twitter také k
zapojeni  svého  piedchiidce, byvalého prezidenta Alvara  Uribeho
(@AlvaroUribeVel), ktery ¢ita témét 1,75 milionu sledujicich. (Uribe se na socialni
siti proslavil tim, Ze obcas vyjadioval kritiku vii¢i sou¢asné administrative). Santos
také vyuziva Twitter ke sdileni novinek na riizna témata, od hospodaiského rozvoje
Kolumbie az po mirové rozhovory v zemi. V zafi se Santos zic¢astnil "Twitcam" s
novinami Publimetro, kde v redlném case pfijimal otdzky uzivateli Twitteru

(Glickhouse, 2013).
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Vyuzivani Twitteru je nejvyraznéjs$i v rozvijejicich se ekonomikach, ale takové
pouzivani vyvolava otazky tykajici se spravy véci vefejnych (Graham Scott, 2014).
Vyznam Twitteru jako uG¢inného komunikacniho néstroje je v soucasné dobé
zkouman béhem globélni pandemie COVID-19 ve vSech zemich svéta, vcetné
Kolumbie. 3¢ Pfikladem je vyzkum vyuZivani Twitteru politickymi elitami b&hem
pandemie -19 (Haman, 2020; Rufai & Bunce, 2020).V této zemi jiz bylo vyuziti
Twitteru zkoumano v kontextu mirového procesu (Barreto-Galeano et al., 2019;
Barrios et al., 2019; Cortés & Jurado, 2018; Fabra-Mata & Mygind, 2019; Jurado
& Cortés, 2018). Zkoumano bylo také jeho vyuziti béhem volebni kampané
(Espinel & Rodriguez, 2018; Londofio, 2018; Ruano et al., 2018; Salinas et al.,

2016), nebo byla pozornost zamétena na pouzivani Twitteru obecné z pohledu

5 Pred pandemii koronaviru se objevila epidemie obav z udajné destruktivniho vlivu

socialnich médii na politickou debatu (Hossmann et al., 2011). Za hrozbu pro civilizovanou diskusi
byly povazovany Stvavé spory na Twitteru, hromadné utoky, dezinformace a "filtra¢ni bubliny", kdy
lidé vylucuji vSechny zdroje zprav, s nimiz by mohli nesouhlasit. Nékteré¢ vyzkumy naznacuji, Ze
od doby, kdy jsme byli vSichni nuceni ztstat béhem vyluky doma, se situace jen zhorsila. Nékolik
akademikd se snazilo predlozit protiargument a zdirazinovalo roli socialnich médii v demokratizaci

znalosti o Covid-19 (Nyoko, 2022).

6 Vyuziti socidlnich médii jako nastroje krizového fizeni neni nové. Socidlni média byla
vyuzita pii mnoha krizovych situacich a katastrofach v oblasti vefejného zdravi, jako jsou
zemétreseni, tsunami, zaplavy a hurikdny, k monitorovani vyvijejici se situace, zvefejiiovani
informaci, poskytovani pokyntl, pozorovani vefejného minéni a potieb, opravovani dezinformaci a
fam a mobilizaci mistnich zdroja k rozsifeni reakce na mimoradné udalosti (Alexander, 2014; K. W.
Chen & Altourah, 2020; Kim et al., 2016; Tang et al., 2015). V bfeznu 2020 vSak zvefejnovani
informaci ziskalo dal$i rozmér, protoZe pro vefejné organy na celém svété vyvstala nova vyzva,
kdyz Svétova zdravotnicka organizace (WHO) vyhlasila vyskyt SARS-CoV-2 za globalni pandemii.
Tato dlouhodoba a celosvétova krize vetejného zdravi vyvolala naléhavou a vyznamnou potiebu
rychle a ucinné oslovit obCany a poskytovani sluzeb na dalku se stalo jedinym zptisobem, jak
zachovat kontinuitu vetejnych sluzeb. Zaroven se zda, ze socialni vliv hraje vyznamnou roli pfi
utvareni hodnot, postoju a socidlniho a zdravotniho chovani a vysledkti vetejnosti béhem pandemie
COVID-19 (Fuentes & Peterson, 2021; Tunggeng et al., 2021), proto miize byt zvySeni zapojeni
obcant u¢inné v oblasti prevence, kontroly onemocnéni a zdravotni vychovy (Tsao et al., 2021). V
disledku toho byly narodni, regiondlni a mistni organy vedeny nejen troji potfebou snizit pocet
dennich pfipadd, zvysit schopnost reakce na 1écbu pacientd a zmirnit negativni dopady vyplyvajici
z opatfeni k omezeni Sifeni ndkazy. Snazily se také zvysit elektronickou informovanost a zapojit

obcany do reakce na krizi.
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uzivateld ¢i influencerti (Durdn-Vaca & Ballesteros-Ricaurte, 2020; Hopke et al.,
2016; Hung & Calderén, 2011; Rodriguez, 2017). Nabizi se také vénovat se
v ptipadé této jihoamerické zemé i guerillovym hnutim na Twitteru’® nebo obchodu
s drogami.” Pozornost byla dale zaméfena na vyzkum vyuziti twitteru v kontextu

firemnich tc¢ela.'©

7 Campos Iriarte (2017) zdokumentoval, jak nyni politické hnuti FARC $koli své ¢leny v

pouzivani socidlnich médii jako prostfedku pro pfedavani svého politického poselstvi
kolumbijskému lidu. Timochenko, byvaly viidce FARC, "se stal vasnivym uzivatelem socialnich
médii", uvadi Campo Iriarte. Obrovskou polemiku navic vyvolalo, kdyz se na socialnich sitich
rozsifilo video, na némz Nicolas Rodriguez Batista alias Gabino, nejvyznamnéjsi vidce ELN,
vystupuje a uéi déti, jak je dulezité zachovat vodu a chranit ji pfed nadnarodnimi spole¢nostmi.
Ackoli dochazi k relativnimu demokratiza¢nimu efektu, kdyz tato média zverejiuji nazory
jakéhokoli obcana, Facebook i Twitter se zaroven staly kanaly, které umoziuji propagaci politické
nesnasenlivosti, nenavistnych projevi a Sifeni falesnych zprav. Nékteré pravicové strany totiz
vyuzivaji socialni sit¢ k itoklim na novinare, ktefi odsuzuji témata, jez se téchto stran n¢jakym

zpisobem dotykaji.

8 Revoluéni ozbrojené sily Kolumbie (FARC), marxisticko-leninskou guerillovou skupinu,

zalozili Manuel Marulanda a Jacobo Arenas v roce 1964. Skupina vznikla jako zéastupce zajmui
venkovského obyvatelstva po kolumbijské obcanské valce v letech 1948-1958. ptivodnim cilem
FARC bylo svrzeni vlady a své operace financovala z obchodu s drogami, inosil, vydirani a
nelegélni tézby zlata. Po uzavieni mirové dohody s kolumbijskou vladou v roce 2016 byly FARC
oficialné¢ odzbrojeny a demobilizovany. Nyni je politickou stranou s nazvem Spole¢né revolu¢ni
alternativni sily, 1 kdyz stale pouziva zkratku "FARC". Pfestoze se FARC oficialné stal politickou
stranou, nékteii byvali clenové gerily odmitli demobilizaci a pokracuji v bojovych aktivitdch a
obchodovani s drogami pod ptvodnim nazvem FARC (Center for International Security and

Cooperation, n.d.).

o Nelegalni obchod s drogami se v Kolumbii od 70. let 20. stoleti soustfedil postupné na ctyfi

hlavni drogové kartely: Obchod s drogami nakonec vytvofil novou spolecenskou tfidu a ovlivnil
nékolik aspektli kolumbijské kultury a politiky. Snaha kolumbijské vlady omezit vliv drogovych
zlo¢ineckych organizaci je jednim z pocatkti kolumbijského konfliktu, probihajici valky nizké
intenzity mezi soupeficimi narkomilitantnimi skupinami, guerillami a drogovymi kartely, které

bojuji mezi sebou s cilem zvysit sviij vliv a proti kolumbijské vlade, ktera se je snazi zastavit.

10 Je hned né¢kolik vyzkumi, které se zabyvaji pritomnosti obchodnich spolecnosti na

Twitteru, jejich interakcemi s uZzivateli, a viibec tim, jak jsou schopny se na socidlni médium
dvacatého prvniho stoleti adaptovat (Gomez & Vargas-Preciado, 2016; Pérez Dasilva, 2013;
Ravaonorohanta & Sayumwe, 2020; Rybalko & Seltzer, 2010; Xiong et al., 2018). Odborné studie
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Twitterové ucty lidrt stran:

Ivan Duque Marquez - https://twitter.com/Ivanduque (36 100 tweetl)

German Vargas Lleras - https://twitter.com/German_Vargas (29 300 tweetl)

Dilian Francisca Toro - https://twitter.com/DilianFrancisca (24 200 tweetl)

Andrés Pastrana - https://twitter.com/andrespastrana_?lang=cs (8 526 tweetil)

Antanas Mockus - https://twitter.com/AntanasMockus (8 860 tweetll)

Alexander Lopez Maya - https://twitter.com/AlexLopezMaya (32 600 tweetl)

Tato diplomova prace se zaméti konkrétné na pouzivani socidlni platformy Twitter
v Kolumbii ze strany politikdl, a to v kontextu Kolumbijskych parlamentnich voleb

roku 2022.

Tato diplomova prace zkouma, do jaké miry kolumbijsti politici pouzivaji Twitter
interaktivné, zda pfima interakce zvySuje vliv politikli na Twitteru a zda politici
komunikuji pfevazné v rdmci omezené elitarské sité, nebo v ramci $irsi sit€ volicu.
Pomoci programovaciho jazyk R a balicku rtweet byly shromazdény udaje o
ptednich politicich a pfedsedi relevantnich politickych stran s aktivnim G¢tem na
Twitteru. Data jsou tvofena vSemi tweety, které politici tweetovali v kontextu

parlamentnich voleb do Kolumbijského kongresu roku 2022. Bylo shromazdéno 3

se zamétuji napf. na to, jak Twitter vyuzivaji velké americké spolecnosti za ucelem nabyti obchodni
hodnoty (Culnan et al., 2010). V poptedi akademického zajmu je i vyuzivani Twitteru spole¢nostmi
v riznych obchodnich sektorech, at’ uz v telekomunikacnim (Alwagait, 2013), zdravotnickém (Leek
et al., 2019), tabakovém (Watts et al., 2019), vojenském (Schneiker et al., 2019), Zelezni¢nim
(Howard, 2020), logistickém (Bhattacharjya et al., 2018), vinafském (Zarco et al., 2019), mobilnim
(Sharma et al., 2020), & informaéné-technologickém (Zhang et al., 2020). Rada vyzkumi je i zcela
konkrétn€ zaméfena, napi. na vyuzivani Twitteru spolecnosti Coca-Cola (Gaither & Austin, 2016),
nebo na to, jak firmy prodavajici elektrické skutry propaguji na socialni siti i bezpecnostni vybaveni
k nim (Dormanesh et al., 2020). Odborné pozornosti neuslo ani to, jak firmy reaguji na zakaznické
stiznosti na Twitteru (Einwiller & Steilen, 2015) nebo jak jsou na této socialni siti aktivni firemni

manazefi (Capriotti & Ruesja, 2018; Yue et al., 2019).
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153 tweetd. Byly také shromazdény zminky o ostatnich uzivatelich v tweetu
kazdého politika. Byl zkouman vztah mezi interaktivni komunikaci a mirami
popularity (pocet sledujicich) a vlivu (pocet generovanych retweetll) na Twitteru.
Byla shromazdéna data, kterda budou znazornéna v grafech zabyvajicich se
twitterovou aktivitou politiki, nartistem ¢i ipadkem jejich sledujicich a naristem
¢i poklesem sledovani ostatnich twitterovych uctl. Déle budou vyuzita i ¢iselna
data pro konkrétni porovnani aktivity, poctu sledujicich a poctu ostatnich
sledovanych ucti na zacatku a na konci sledovaného obdobi. Zkoumané obdobi je

od 13. prosince 2021 do 13. bfezna 2022, jde tedy o obdobi tii mésice pfed volbami.
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Metodologicka ¢ast

Postup bude nasledujici — nejprve budou vyobrazeny grafy, které budou
znazornovat 30 tweetl od kazdého z vybranych kolumbijskych predsedi/lidrt stran
s nejvetsi odezvou od jejich sledujicich na Twitteru za vybrané zkoumané obdobi —
tedy od 13. prosince 2021 do 13. bfezna 2022. Tyto tweety budou roziazeny do
specifickych kategorii dle jejich funkci (Jungherr, 2015). Kategorie budou
konkrétné rozdéleny na skupiny: ,,Informovani* — do této skupiny budou spadat
tweety s pfevazn¢ informacnim ucelem, dale propagace a aktualni zpravy o
kampanich, postoje strany a odkazy na zpravy v médiich ¢i jinych zdrojich. Dalsi
kategorii bude ,,interakce* — k této kategorii se vaze kritika ¢i argumentace ke treti
strané, a zadosti prispévku vetejnosti. Kategorie ,,mobilizace” se bude tykat
takovych piispévkt kde politici budou vyzyvat vefejnost k akci ¢i volbé.
Predposledni kategorie nese nazev ,,neformdlni*“ a budou do ni spadat ptispévky
zamé&fené na humor, ¢i vlastni a osobni ptispévky. Do posledni kategorie ,,ostatni*
bude spadat v§e co neni mozné zaradit ani do jedné z vySe uvedenych kategorii.
Dale budou prezentovana shromazdéna data z webu socialblade.com, ktera budou
znazornéna v grafech zabyvajicich se twitterovou aktivitou politikli, nartistem ¢i
upadkem jejich sledujicich a nariistem ¢i poklesem sledovani ostatnich
twitterovych ucti. Dale budou vyuzita i Ciselnd data pro konkrétni porovnani
aktivity, poctu sledujicich a poc¢tu ostatnich sledovanych ¢t na zac¢atku a na konci

sledovaného obdobi.
Obsahova analyza

Ustiednim prvkem politické dynamiky kazdé zemé je vytvafeni diskurzu, ktery
dokdze v ur¢itém smyslu sjednotit vefejnost. Nova socidlni média, jako je Facebook
a Twitter, jsou jiZ soucasti boje o legitimitu slov. Navic se zd4, Ze v dob¢ vlady
amerického prezidenta Donalda Trumpa, brexitu, populismu a "fake news" se
symbolicky boj pfesouva od tdaji o realité k apelu na emoce (Suiter, 2016).

Bude provedena relacni studie emocionalni vystavby politického diskurzu.
Pozornost bude tedy zaméfena také na to, jaky sentimentalni naboj maji tweety a

které z nich dosahuji nejvetsi interakce.

V zésad¢ pijde o pfechod od predpokladané racionality politického diskurzu k jeho
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emocionalité, kterd se zdd byt faktorem, jenz nejvice aktivuje toky v socidlné-
digitalnich sitich. Emocionalita je platn€j$im rozmérem analyzy vladni politiky
zemé, pokud vezmeme v uvahu i to, ze vzdy byla tstfednim aspektem diskurzivni
konstrukce populistickych prezidentii (Cossarini & Garcia Alonso, 2015)
Hlavnim rysem tohoto typu dat je jejich hojnost a nedostatecné strukturovanost,
proto bude vyuzit automatizovany sbér i analyza informaci ve snaze vyuzit
"digitalni metody" (Rogers, 2015) \ socialnich veédach.
V praci bude pouzito ptedevsim prostiedi R, coz je pomérné¢ flexibilni bezplatny
softwarovy nastroj. "R" obsahuje velké mnozstvi dopliikovych balicki vytvofenych
komunitou uzivateli a vyvojaiti. V tomto konkrétnim piipadé¢ "R" umoziiuje
pouzivat programovaci jazyk, ptipojit se k API socialnich siti, transformovat data,
statisticky je analyzovat a vizualizovat, a to v§e komplexnim a reprodukovatelnym

zplisobem.

Klasifikace twitterovych piispévk

Analyza sentimentu ndim umoziuje piiblizit emocionalni zdmér tweetll vybranych
politickych lidrt. Tento typ analyzy miize byt zaloZzen na analyze slov nebo
slovnich vztahil (n-gramtl) a 1ze vyhodnocovat rizné stupnice sentimentu (binérni,
vazené atd.). V praci bude vyuZita metoda "bag-of-words", Grovenn unigrami a
bindrni stupnice. V soucasné dob¢ existuji rtizné metody vyhodnocovani
sentimentu v textech, od ru¢ni anotace az po pouZiti strojového uceni. V této praci
bude ovSem vyuzita metoda zalozena na slovniku (Silge & Robinson, 2017). Tato
metoda spociva v pouziti slovniku ve formatu kli¢ - hodnota pro vyhodnoceni
kazdého slova. Tweet je povazovan za kombinaci jednotlivych slov, kterd maji
emocionalni naboj, a podil téchto slov ndm dava celkovy sentiment tweetu, ktery
se nasledné odrazi v indexu sentimentu.

Bude zde vyuzit slovnik iSol, ktery obsahuje 8135 slov, z toho 2509 pozitivnich a
5626 negativnich, pficemz budou vynechidna emocionalné neutralni slova. Tento
slovnik vychézi z dalsiho osvédceného anglického slovniku od Bing Liu, ktery je

specializovanym a vylepSenym piekladem.

Korelace
Bude vytvofen index sentimentu (isent), ktery bude vazit pozitivni nebo negativni

zatizeni kazdého tweetu. K tomu slouzi: isent(t)=s/nwisent(t)=s/nw, kde index
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sentimentu pro tweet bude pomér poctu emotivnich slov ss déleny celkovym
poc¢tem slov nwnw, bez prazdnych slov. Pro kazdou polaritu bude vypracovan
index. Bude znazornéna proménnd s ndzvem interact, coz je jednoduse soucet favi
a retweetll. Je to opodstatnéné, protoze mezi t€émito dvéma typy interakci existuje

silna korelace.
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Analytickd ¢ast

V této casti prace nejprve budou shroméazdény tdaje o vyse zminénych piednich
politicich a lidrii relevantnich politickych stran s aktivnim uctem na Twitteru.
Pouzita data budou tvofena vSemi tweety politikli v kontextu parlamentnich voleb
do Kolumbijského kongresu. Vygenerovany budou tzv. ,mraky slov* zuctl
jednotlivych politiki, na zdklad€ kterych budou interpretovana nejvice pouzivana
slova vramci kampang, ¢imz bude odhaleno, jaka témata jednotlivi politici
akcentovali. Dale bude také nakodovdno a nésledné interpretovano tficet
nejpopularnéjSich Tweetl dle jednotlivych kategorii, které odhali, jaka témata,
kterd politici na Twitteru nastolovali, méla nejvétsi dopad v ramci socidlni sité, a
tedy 1 na volice. Analyticka cast bude zakoncena ptrehledem dat a grafii kde bude
sledovéana nejprve twitterova aktivita politikli béhem volebni kampané, a déle i
nartst jejich podporovateld (sledujicich) na Twitteru. Pro zajimavost byl vytvoten
graf sledujici nardst ¢i pokles sledovanych ostatnich twitterovych uzivateli za
vybrané zkoumané obdobi. Déle bude prezentovana analyza sentimentu. Tato
analyza se bude zabyvat emocionalni vystavbou politického diskurzu. Z divodu
nedostatecného mnozstvi twitterovych pfispévkll za vybrané zkoumané obdobi
nebude tato analyza provedena na pfipadu Andrese Pastrany a Antanase Mockuse.
Na konci bude predstavena tabulka s popisem obsahujici veSkera Ciselnd data

pouzitd pro vyse zminéné grafy.
Casové byla data sbirana v obdobi od 13. prosince 2021 az 13. biezna roku 2022.
Mraky slov:

Obrazek ¢. 1:

V ¢ele strany ,,Centro Democratico“: Ivan Duque s twitterovym ucltem -
@lvanduque
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Obrazek €. 1 ukazuje nejcastéji pouzivana slova prezidentem Kolumbie a predsedou
strany ,,Centro Democratico Ivanem Duquem za zkoumané obdobi, tedy od 13.
prosince 2021 az 13. bfezna roku 2022. Zcela ptfevazuje vyraz "colombia"
(Kolumbie), a pais (zem¢) ktery Duque pouziva ve svych tweetech nejcastéji. Je
tedy zfejmé, ze pro prezidenta Duqueho byla Kolumbie, jako celek, na prvnim
misté. Mnohokrat rovnéz zminil "colombianos" (Kolumbijci) a "gobierno" (vlada).
DalSimi castymi slovy byly "presidente" (prezident) nebo slovni spojeni
"esconhechos" (na zaklad¢ fakti). Dale "gracias" (d€kuji) nebo "millones"
(milidny). Jako prezident Kolumbie feSil i témata jako "trabajo* (prace) nebo
»seguridad" (bezpecnost). Z této analyzy je patrny jeho vlastenecky postoj ke své

zemi.
Grafé¢. 1:

Procentualni zastoupeni vybranych kategorii tficeti nejpopularnéjsich tweett Ivana

Duqueho
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V tomto grafu je ptedstaven procentualni podil kategorii twitterovych ptispeévkl
Ivéana Duqueho. Dle grafu je zfejmé, Ze jeho ptispévky obsahovaly pfedevsim
informacni tweety. Pro uvedeni ptikladu byl vybran jeho konkrétni tweet, na ktery

dostal nejvétsi odezvu:

, Hoy, hace 191 arios, murio el mads grande hombre que ha dado este continente.
Nuestro libertador Presidente, Padre de la Republica, serd siempre un patrimonio
de las democracias y no una adaptacion de las tiranias derivadas del socialismo

del siglo XXI.“

(Dnes, pted 191 lety, zemftel nejvétsi muz, jakého kdy tento kontinent zplodil. Nas§
prezident osvoboditel, Otec republiky, bude vzdy dédictvim demokracii a nikoliv

pfizplsobenim tyranii odvozenych od socialismu 21. stoleti.)

Timto tweetem vzdava Ivan Duque hold Simonévi Bolivarovi (celym jménem
Simoén José Antonio de la Santisima Trinidad Bolivar y Palacios Ponte Blanco)
venezuelskému generdlovi a politikovi, jednomu z hlavnich piedstaviteld

jihoamerického boje za nezavislost na Spanélsku.

Na druhém misté se umistila kategorie s nazvem ,,Interakce* ve které byly tweety
Ivédna Duqueho zaméteny na kritiku ¢i argumentaci. Pro ptiklad bude uveden tweet

ktery v této kategorii mél nejvétsi odezvu vetejnosti:

., Es triste cuando hay voces que pretenden ignorar lo que ocurre en otros lugares

del mundo. Lo que sucede en Ucrania, puede pasar en otro lugar, mucho mas
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cuando se ven discursos xenofobos, autoritarios y totalitarios, que no se veian

‘

desde las épocas mas oscuras del nazismo. *

(Je smutné, ze existuji hlasy, které predstiraji, ze ignoruji to, co se déje jinde ve
svété. To, co se d¢je na Ukrajiné, se muze stat i jinde, zvlasté kdyz jsme svédky
xenofobnich, autoritaiskych a totalitnich projevii, jaké tu nebyly od nejtemnéjSich

dob nacismu.)

Kategorie ,,Mobilizace* méla v procentudlnim podilu malé zastoupeni, ale i presto

se mezi Duqueho pfispévky najde nékolik kde vyzyva vetejnost k volbam ¢i akci.
Kategorie ,,Neformalni* a ,,Ostatni* nemély v tficeti nejpopularnéjSich tweetech
zadné zastoupeni.

Grafé. 2:

Piehled twitterové aktivity Ivana Duqueho za vybrané zkoumané obdobi
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Zdroj: https://socialblade.com/twitter/user/ivanduque/monthly

Z analyzy grafu lze vycist, Ze twitterova aktivita Ivana Duqueho konstantné
stoupala. Aktivita konstantné stoupala jak pfed vybranym zkoumanym obdobim,
tak 1 po ném. Tento fakt znaci o tom, ze soucésti kampan¢ Ivana Duqueho bylo
prabézné tweetovat. V tomto ptipadé se ale nejednalo o nic zdsadniho, protoze jeho

aktivita na twitteru prubézné stoupala i pted kampani.

Graf ¢. 3:

Piehled poctu podporovatelt (sledujicich) na Twitterovém uctu Ivana Duqueho
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Zdroj: https://socialblade.com/twitter/user/ivanduque/monthly

Na tomto grafu si lze vSimnout podobnosti s grafem €. 2. I v tomto ptipadé, kde se
zkoumal narist podporovatelli (sledujicich), lze vycist, Ze pocet sledujicich
konstantné stoupal jak pfed kampani, béhem kampané, ale i po kampani.
Zajimavosti je, ze prave na konci sledovaného obdobi tz. 13.03.2022, se zac¢al mirné

zvedat pocet sledujicich.

Graf ¢. 4:

Piehled poctu ostatnich sledovanych twitterovych uzivatelid Ivana Duqueho
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Zdroj: https://socialblade.com/twitter/user/ivanduque/monthly

Dle analyzy grafu lze vycist, Ze pocet ostatnich twitterovych ucti, které sledoval
Ivan Duque béhem zkoumaného obdobi byl vcelku kolisavy. Zajimavosti je, ze
n¢kolik mésicti pred i nékolik mésicii po kampani byl pocet sledovanych ostatnich
uctl vyrazné vyssi. Z toho vyplyva, ze béhem kampané Ivan Duque nemé¢l potiebu

sledovat tolik ostatnich twitterovych uctl jako pied nebo po kampani.
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Obrazek ¢. 2:

Analyza sentimentu twitterovych piispévka Ivana Duqueho
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Na tomto obrazku vidime procentuelni pocet pozitivnich/negativnich slov které se
klasifikovali. Z analyzy si lze vSimnout Ze v tomto piipad¢ pozitivnich slov ktera

se klasifikovala bylo vice nez dvojnasobek negativnich.
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Obrazek €. 2.1:

negativni pozitivni
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Prispévek k sentimentu

Z analyzy sentimentu je patrné, Ze v tomto piipad¢€ se na prvni misto a tudiz nejvice
vyuzivané negativni slovo politikem Ivanem Duquem umistilo slovo ,,lucha“ (boj).
Nasledovala slova jako ,.crimen” (krimindl), ,privado® (soukromé) nebo
Hterrorismo® (terorismus). Na druhé strané mezi nejCastéji tweetovand pozitivni
slova patiila naptiklad: ,,mayor* (starosta), ,,compromiso® (kompromis) nebo
,importante* (dulezity).

V tomto pfipadé¢ bylo klasifikovano celkem 9.70890709430016 % slov.
Neklasifikovana slova nebyla nalezena ve slovniku pozitivnich ¢i negativnich slov.

Korelace mezi pozitivnimi slovy a interakci je -0.0332909515095113. P-hodnota je
0.317926475872493. V tomto piipad¢ to je statisticky vyznamné.

Korelace mezi negativnimi slovy a interakci je 0.168242932365976. P-hodnota je
3.73177759756715e-07. V tomto piipadé to neni statisticky vyznamné.
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Obrazek ¢. 3:

V cele strany ,,Polo Democratico Alternativo: Alex Lopez Maya s twitterovym
uctem - @AlexLopezMaya
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Pro ptedsedu strany ,,Polo Democratico Alternativo®, senatora a ¢lena snémovny
reprezentantll bylo slovo (jméno) ,franciamarquezm" (Katalansko) bé&hem
sledovaného obdobi na prvnim miste, jak ukazuje mrak slov zndzornén na obrazku
¢. 2. Francia Marquez M (celym jménem - Francia Elena Marquez Mina) je
kolumbijské aktivistka vénujici se ochran¢ zZivotniho prostiedi a prosazovani prav
Afrokolumbijcti, a kandidatka na prezidentskou volbu v roce 2022. Z mraku slov je
tedy ziejmé ze Alex Lopez Maya je jeji podporovatel, protoze praveé o jejim jméné
tweetoval nejCastéji. Stejné jako tweetdl Kolumbijského prezidenta Duqueho
najdeme i v tomto mraku slovo colombia (Kolumbie), tentokrdt ovSem az na
druhém misté. Dal§im castym pouzivanym slovem je ,,pactohistorico” coz je
reference na historicky pakt ,,Colombia puede* v jehoz Cele je Francia Marquez M.
Jedna se o kolumbijskou politickou koalici slozenou z levicovych stran, a mimo
jiné je ¢lenem i strana Alexe Lopeze Mayi ,,Polo Democratico Alternativo®. Dalsi
Casto pouzivand slova v jeho tweetech byly naptiklad: ,,alexlopezmaya®, ,hoy*
(dnes), ,,vida* (zivot), ,,paz‘ (mir) nebo ,,polodemocratico* (zkratka strany Alexe
Lopeze Mayi). Z analyzy lze tedy dojit k zavéru, ze Alex Lopez Maya vyuzival
Twitter ve vybraném zkoumaném obdobi pfedevS§im na podporu vyse zminéné

Francie Marquez M.
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Graf é. 5:

Procentualni zastoupeni vybranych kategorii tficeti nejpopularnéjsich tweetlh Alexe

Lopeze Mayi

m Informovani = Interakce = Mobilizace Neformalni = Ostatni

Dle analyzy grafu si lze pov§imnout rozdilnosti funkci tweetl v porovnani s grafem
¢.1 zamé&fujicim se na tweety Ivana Duqueho. Alex Lopez Maya vyuzival Twitter
ve vybraném zkoumaném obdobi predevsim pro interakci neboli kritiku a
argumentaci tfetich stran. Tato kategorie zde méla zastoupeni 53,3 %. Na rozdil od
Ivana Duqueho, kde stejna kategorie méla zastoupeni pouze 16,7 %. Pro uvedeni

ptikladu bude zde uveden nejpopularné;si tweet z této kategorie:

. Reeleccion de  Uribe  fue  comprada®”,  confiesan  ante  JEP

https://t.co/bKbgvrwyCV
("Uribeho znovuzvoleni bylo koupené", ptiznani pifed JEP)

Timto tweetem Maya reaguje na nelegalni znovuzvoleni kolumbijského pravnika,
politika, a byvalého prezidenta zemé. Maya ke svému tweetu také ptipojil odkaz na
clanek zverejnény na némeckém portalu ,,www.dw.com*, kde je mozné se o této

zalezitosti docist vice.

Alex Lopez Maya dale vyuzival svij twitterovy ucet pro informovani jeho
sledujicich. Pro porovnéani naptiklad Ivan Duque v kategorii ,Informovani® mél

80% ze triceti nejpopularnéjsich ptispévkl zarazenych do této kategorie, zatimco
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Maya ma ve stejné kategorii polovi¢ni procentuélni podil — tudiz 40%. Maya casto

prostiednictvim Twitteru podporuje ostatni politiky —

,, Con brillantez @FranciaMarquezM le dice a los candidatos con pasado en otros
gobiernos que, ellos han obtenido sus privilegios al habitar en un escenario de
corrupcion, por eso, que digan que van a acabar la corrupcion es un sofisma, ya

¢

tuvieron la oportunidad y no lo hicieron.
(Genialn¢ @FranciaMarquezM fika kandidatim s minulosti v jinych vladach, Ze
své vysady ziskali tim, ze zili v korupénim scénafi, takZe jejich tvrzeni, Ze s korupci

skoncuji, je sofistika, oni uz tu moznost méli a neud¢lali to.)

V tomto tweetu Maya podporuje vyjadieni Francii Marquez M komentujici

kandidaty s minulosti v jinych vladach.

Dalsi kategorie, kterd méla zastoupeni byla kategorie ,,Ostatni*. Tyto tweety nesly
zatadit do zadné z vybranych kategorii.
Graf ¢. 6:

Piehled twitterové aktivity Alexe Lopeze Mayi za vybrané zkoumané obdobi
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Zdroj: https://socialblade.com/twitter/user/alexlopezmaya/monthly

Z analyzy grafu €. 6 lze vycist, Ze twitterova aktivita Alexe Lopeze Mayi béhem
sledovaného obdobi postupné vzrlstala. Mirny narast aktivity probihal i pied
kampani (tz. pfed vybranym zkoumanym obdobi, tedy pfed 13. prosincem 2021).
Dale si lze pov§imnout Ze posledni mésic pted koncem sledovaného obdobi vzrostla
jeho twitterova aktivita v porovnani s ptfedchozimi mésici. Tento fakt se promitl i

pozd¢ji po sledovaném obdobi, kdy se jeho aktivita stale zvySovala.
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Grafé. 7:

Piehled poctu podporovatelil (sledujicich) na twitterovém uctu Alexe Lopeze Mayi
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Zdroj: https://socialblade.com/twitter/user/alexlopezmaya/monthly

Na tomto grafu je uveden piehled vzristu sledujicich na twitterovém uctu Alexe
Lopeze Mayi béhem sledovaného obdobi. Zde si Ize povSimnout, Ze pocet jeho
sledujicich se béhem kampané nijak vyrazné nezvysil. Jednou ze zajimavosti je, ze
k vychyleni kiivky doslo az po tfech tydnech po ukonceni kampané, kdy mu
sledujici zacali ptibyvat.

Grafé. 8:

Piehled poctu ostatnich sledovanych twitterovych uzivateli Alexe Lopeze Mayi
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Zdroj: https://socialblade.com/twitter/user/alexlopezmaya/monthly

Graf €. 8 znazornuje piehled poctu ostatnich sledovanych ucti Alexem Lopezem
Mayou. Z analyzy je zfejmé, ze jesté pted sledovanym obdobim pocet sledovanych

uctl konstantné rostl. Dale se pocet zvySoval predevsim béhem sledovaného
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obdobi, ale stejn¢ tak i po ukonceni politické kampané — tedy po ukonceni

sledovaného obdobi.
Obrazek ¢. 4:

Analyza sentimentu twitterovych prispévki Alexe Lopeze Mayi
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Na této analyze sentimentu si lze pov§imnout pomérné velkého procentudlniho
podilu negativnich slov v twitterovych piispévcich Alexe Lopeze Mayi za vybrané
zkoumané obdobi. Napiiklad ve srovnani s poctem negativnich slov objevujicich
se v ptispévcich politika Ivana Duqueho vidime, Ze pocet je v tomto pfipadé téméef

dvojnésobny.

Obrazek €. 4.1:
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Prispévek k sentimentu

Tento obrazek zobrazuje nejcastéji pouzivand negativni a pozitivni slova uzivana
Alexem Lopezem Mayou ve svych twitterovych ptispévcich za vybrané zkoumané
obdobi. Mezi pozitivni slova se v tomto ptipadé fadi slova jako ,,pacto® (pakt),
,»paz* (mir), ,,derechos (prava), ,,justicia“ (spravedlnost), ¢i ,,amor* (laska). Na
druhé strané mezi negativni slova se zde tadi ,,resistencia“ (vzdor), ,,lucha® (boj),
,corrupcion® (korupce), ,,miedo* (strach), ,,hambre* (hlad), ,,muerte* (smrt), ¢i

,mal“ (Spatny).

Klasifikovano bylo celkem 12.2136146365584 9% slov. Slova kterd se

neklasifikovala nebyla nalezena ve slovniku pozitivnich ¢i negativnich slov.

Korelace mezi pozitivni a interakci je -0.0121431315700682. P-hodnota je
0.704191143706543. V tomto piipadé€ to neni statisticky vyznamné.

Korelace mezi negativni a interakci je 0.111585376490791. P-hodnota je
0.00046586734649. V tomto ptipad¢ to je statisticky vyznamné.

Obrazek ¢. 5:

V Cele strany ,,Partido Conservador Colombiano*“: Andres Pastrana Arango
s twitterovym U¢tem - @AndresPastrana
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Obrazek ¢. 3 znazoriuje nejcastéji uzivana slova politika a byvalého prezidenta
Kolumbie Andrese Pastrany béhem sledovaného obdobi, tedy od 13. prosince 2021
az dol3. bfezna 2022. Na rozdil od Ivdna Duqueho, ktery mél na prvnim misté
,colombia“ (Kolumbie), u Andrese Pastrany zcela pfevazuje vyraz "petro" ¢imz
referuje na kolumbijského politika, senatora a kandidata na prezidenta v roce 2022
Gustava Petra'! (celym jménem Gustavo Francisco Petro Urrego). Mimo jiné se
Gustavo Petro se snazil pozastavit prvni kolo prezidentské volby s ¢imz Andres
Pastrana nesouhlasil, a pravé skrze Twitter se k této a jinym situacim vyjadioval.
Dal$im casto tweetovanym slovem bylo ,,indra* (Indra Sistemas, S.A.) coz je
Spanélskd spolecnost zabyvajici se informa¢nimi technologiemi a bezpecnostnimi
systémy. Mimo jiné tato spole¢nost ptsobi i v Kolumbii, a to konkrétné pti s¢itani
volebnich hlast. Dle Pastrany je tato spole¢nost zkorumpovana a nesouhlasi s jejim
pouzivani pii volbach. Tento nazor dadva védét i jeho sledujicim skrze Twitter.
S timto se poji i1 dalsi Casto uzivané slovo ,.elecciones* (volby) nebo ,.electoral*
(volebni). Jako i u dvou ptfedchozich obrazkil, i zde najdeme slovo colombia
(Kolumbie). Na rozdil od pfedchozich dvou kolumbijskych politikd, Andres

Pastarna pouziva twitter pfevazné pro vyjadieni nesouhlasu s riiznymi tématy.

i Ve druhém kole kolumbijskych prezidentskych voleb v roce 2022, které se konalo 19.

¢ervna, porazil Gustavo Petro Rodolfa Hernandeze Suareze. Po nastupu do funkce se Petro stane
prvnim levicovym prezidentem Kolumbie (ft.com, 2022; Nytimes.com, 2022; reuters.com, 2022;

Thedialogue.org, 2022)
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Graf ¢. 9:

Procentualni zastoupeni vybranych kategorii tficeti nejpopularnéjSich tweett

Andrese Pastrany
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Z analyzy tfetiho grafu zndzornujiciho procentualni zastoupeni vybranych kategorii
tficeti nejpopularnéjsich tweetl kolumbijského politika Andrese Pastrany je patrné,
7e nejvetsi zastoupeni mély tweety v kategorii ,,Interakce® — konkrétné to je 76,7
%. Je tedy patrné, ze Pastrana vyuzival Twitter ve vybraném zkoumaném obdobi
pfedev§im ke kritice a argumentaci tietich stran. Jako piiklad bude uveden

nejpopuldrngjsi tweet z této kategorie:

,,Los motivos de la sospechosa reunion de Petro hoy en Madrid con el presidente
de INDRA, contratista y proveedor de software de la Registraduria y el Consejo

Nal. Electoral, deben aclararse al pais de cara a las elecciones. *

(Davody Petrova dnesniho podezielého setkdni v Madridu s prezidentem
spolecnosti INDRA, kterd je dodavatelem softwaru pro Registraduria a Narodni

volebni radu, by mély byt zemi pted volbami objasnény.)

Pastrana timto tweetem reaguje na setkani vyse zminéného kolumbijského politika
Gustava Petra s prezidentem Spanélské spole¢nosti INDRA, kterd dle jeho usudku
manipuluje volby v Kolumbii. Konkrétn¢ vtomto tweetu Pastrana pozaduje
vysvétleni tohoto setkani, ovsem jak bylo uvedeno u popisu obrazku ¢. 3 vétSina

tweetu je zamétena na kritiku a argumentaci smérem ke Gustavu Petrovi.
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Druhé¢ nejcastéjsi vyuziti pastranovych ptispévkl spadalo do kategorie ,,Ostatni®.
Tweety tohoto typu nebylo mozné zatadit do ostatnich vybranych kategorii. Jako

priklad bude uveden tweet, kde se vyjadiuje k jinému statu v Jizni Americe — Chile:

,, #Chile "Es normal perder unas elecciones en democracia, lo que no es normal es

perder la democracia en unas elecciones" (@joseantoniokast (@chahuan

@RosaMariaPaya @felipekast #ChileVotaKast https://t.co/iWk7NB2fvX "

(#Chile "V demokracii je normalni prohrat volby, ale neni normalni prohrat
demokracii ve volbach." (@joseantoniokast (@chahuan (@RosaMariaPaya
@felipekast #ChileVotaKast https://t.co/iWk7NB2fvX)

Mezi tficeti nejpopularnéj$imi tweety spadalo do kategorie ,,Informovani“ pouze
3,3 % tweetil. V porovnani s dvéma ptedchozimi politiky (Ivan Duque — 80 %, Alex

Lopez Maya — 40 %) mé Andres Pastrana nejmensi pocet tweetli tohoto typu.

Graf ¢. 10:

Piehled twitterové aktivity Andrese Pastrany za vybrané zkoumané obdobi
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Zdroj: https://socialblade.com/twitter/user/andrespastrana_/monthly

Z analyzy grafu je zfejmé, ze stejné jako u ptehledu twitterové aktivity Alexe
Lopeze Mayi, i tento ptehled zamétujici se na aktivitu na Twitteru Andrese Pastrany
postupné vzrustal. Déle si 1ze povSimnout, ze pted sledovanym obdobi nebyl narist
aktivity tak vyrazny jako béhem sledované¢ho obdobi. Nejvyssi nartist aktivity byl
vSak zaznamenan az ke konci politické kampané. Lze si povSimnout nahlého

zvySeni aktivity zhruba mésic pred koncem sledovaného obdobi.

Graf ¢. 11:
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Piehled poctu podporovatel (sledujicich) na Twitterovém uctu Andrese Pastrany:
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Zdroj: https://socialblade.com/twitter/user/andrespastrana_/monthly

Na grafu €. 11 si lze vSimnout podobnosti s grafem €. 3. a 7. 1 v tomto ptipadé, kde
se zkoumal ndrast podporovatell (sledujicich), 1ze vyc¢ist, Ze pocet sledujicich byl
po vétsinu zkoumaného obdobi konstantni jen s mirnym zvySenim poctu
sledujicich. Zminéné zvySeni poctu sledujicich vSak probihalo predevsSim po

ukonceni sledovaného obdobi.

Graf ¢. 12:

Piehled poctu ostatnich sledovanych twitterovych uzivateli Andrese Pastrany
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Z analyzy grafu ¢. 12 lze vycist, Ze Andres Pastrana zacal sledovat vice ostatnich
twitterovych uctl az béhem jeho politické kampané. Pfed zkoumanym obdobim

pocet sledovanych twitterovych uctli ubyval. Pocet sledovanych ostatnich u¢ta se
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postupné zvysoval i po ukonceni sledovaného obdobi, kde si 1ze povSimnout, jak
kiivka grafu stale roste.

Obrazek ¢. 6:

V Cele strany ,Alianza Verde*: Antanas Mockus s twitterovym uctem -
@AntanasMockus
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Stejné jako u Alexe Lopeze Mayi, Antanas Mockus béhem sledovaného obdobi
nejcasteji uzival slovo (jméno) c¢loveka, kterého uznavd a podporuje. V tomto
ptipad¢é se jednd o Vivianu Barbere — kandidatku do kongresu, propagatorku
obcanské kultury a obrany Zivota v Kolumbii. Stejny ptipad je i twitterova zkratka
,jorgebta” (celym jménem Jorge Torres) kterého Antanas Mockus na twitteru také
Casto podporoval. Viviana Barbere 1 Jorge Torres se na socidlnich sitich oteviené
prezentuji jako podporovatelé Antanase Mockuse a nazyvaji se tzv. ,,Mockusiano®.
Dalsim casto uzivanym slovem bylo ,,bogota* (Bogota) coz je Mockusovo rodné
mésto, ve kterém i nadale zije, a dle analyzy lze vidét Ze se k tomuto méstu i Casto
na twitteru vyjadiuje. Castokrat také zminil slova ,,congreso® (kongres), ,,pais“
(zemg), ,,camara“ (snémovna reprezentantl), ,,senado* (senat), ,,cultura“ (kultura)

nebo slovo ,,verde* (zelend) ¢imz referuje na jeho politické mysleni.
Graf ¢. 13:

Procentualni zastoupeni vybranych kategorii tficeti nejpopularnéjSich tweetl

Antanase Mockuse
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Na grafu ¢.13 miZzeme vidét procentudlni zastoupeni vybranych kategorii tficeti
nejpopuldrnéjSich tweetlh Antanase Mockuse. Stejné jako tweety Ivana Duqueho,
tak i tweety Antanase Mockuse prevazné spadaji do kategorie ,,Informacni®. Je tedy
zfejmé, ze Mockus vyuziva twitter prevazné pro informacni tcely. Konkrétnéji

skrze tweety ¢asto podporoval kandidaty, ¢i jiné politické aktéry:

., @sergio_fajardo es el hombre para dirigir nuestro pais en los proximos 4 arnos.
jCreamos en la  educacion, la  educacion es el  camino!

#ConEducacionTodaSePuede “

(@sergio_fajardo je muz, ktery povede nasi zemi v pristich Ctyfech letech. Vétime

ve vzdélani, vzdélani je cesta! #SeVzdélanimJdeVse)

., Presento a @VivianaBarbere y (@Jorgebta, candidatos al Congreso Mockusis-
tas, Visionarios, quienes representan ideas, propuestas y acciones que han estado
presentes en mi_forma de gobernar y en las prioridades que he considerado son

‘

necesarias en la ciudad y en nuestro pais. *

(Ptedstavuji @VivianaBarbere a @Jorgebta, kandidaty do Kongresu Mockusis-tas,
Vizionafe, ktefi pfedstavuji myslenky, navrhy a kroky, které byly pfitomny v mém
zpusobu vladnuti a v prioritach, které jsem povazoval za nezbytné ve méste a v nasi

zemi.)

Dalsi zajimavosti, kterou lze vycist z analyzy grafu je, Ze mezi vybranymi tficeti

nejpopuldrnéjsimi tweety za zkoumané obdobi se nevyskytuje ani jeden piispévek
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ktery by spadal do kategorie ,Interakce”. Tato skute¢nost ho ¢ini ojedinélym

pfipadem v tomto vyzkumu.

DalSim ojedinélym pfipadem v tomto vyzkumu je procentualni podil u kategorie
,Mobilizace*. Celkem 26,3% tweetl za vybrané zkoumané obdobi Antanase
Mockuse spadd do této kategorie. Mockus cCasto kromé podpory ostatnich

politickych aktért vyzyva své sledujici k ucasti na volbach:

., En Colombia, aun se puede creer, se puede gobernar sin odio, jhay esperanza!
Por eso has que tu voto sirva y apoya a @sergio fajardo este 13 de marzo.

#HayEsperanza “

(V Kolumbii se stale da véfrit, stale se da vladnout bez nenavisti, stale je nadéje!

Zvazte svij hlas a podpofte 13. bfezna @sergio_fajardo. #NadéjeExistuje)

., Envio un saludo de admiracion y respeto por la ciudadania, por su capacidad de
deliberacion y de transformacion. Les invito a ejercer su voto y a apoyar a
@VivianaBarbere 2 al Senado por la @CoaliEsperanza, y @Jorgebta 110 a la
Cdamara por Bogota del (@PartidoVerdeCoL *

(Posilam pozdrav plny obdivu a tcty k obcanim, k jejich schopnosti uvazovat a
proménovat se. Vyzyvdm vdas, abyste vyuzili svij hlas a podpofili
@VivianaBarbere 2 do Senétu za (@CoaliEsperanza a @Jorgebta 110 do Snémovny
reprezentantli za Bogotu z @PartidoVerdeCoL)

Graf ¢. 14:

Piehled twitterové aktivity Antanase Mockuse za vybrané zkoumané obdobi

§900

8800

WW

Sep 21 Nov 21 Jan 22 Mar 22 May 22

8700

Zdroj: https://socialblade.com/twitter/user/antanasmockus/monthly
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Lze si povSimnout Ze aktivita Antanase Mockuse byla po vétSinu doby konstantni.
Zajimavosti je, Ze vyraznou zmeénu kiivky (tedy nartst aktivity) 1ze vidét zhruba 2
mésice pred zacatkem politické kampané. Dalsi vyraznou zménu pak lze
zpozorovat po konci sledovaného obdobi. Aktivita na Twitteru byla béhem

sledovaného obdobi byla spiSe upadajici.

Graf ¢. 15:

Piehled poc¢tu podporovatelii (sledujicich) na Twitterovém uctu Antanase Mockuse:
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Zdroj: https://socialblade.com/twitter/user/antanasmockus/monthly

Graf. ¢. 15 nabizi ptehled poctu sledujicich pfed, béhem i po sledovaném obdobi.
Na tomto grafu si lze pov§imnout, Ze pfed 1 béhem sledovaného obdobi se kiivka
témét nezmenila. To znamend, Ze jeho ucet v toto obdobi nezacal sledovat témét
nikdo. Mirny ndrast sledujicich lze zpozorovat az nckolik tydnt po skonceni

politické kampané.

Graf ¢. 16:

Piehled poctu ostatnich sledovanych twitterovych uzivatelt Antanase Mockuse
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Zdroj: https://socialblade.com/twitter/user/antanasmockus/monthly

Dle analyzy grafu je zfejmé, Ze pocet ostatnich sledovanych twitterovych uzivateli
zacal klesat jiz pied sledovanym obdobim. Dle ktivky lze vidét Ze i béhem politické
kampan¢ se pocet sledovanych uzivatelii stale snizoval. Stejné tak tomu bylo i po

skonceni sledovaného obdobi, kde ktivka stale postupné upada.

Obrazek ¢. 7:

V cele strany ,,Partido de la Unién por la Gente“: Dillian Francisca Toro
s twitterovym U¢tem - @DilianFrancisca
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Obrazek ¢. 5 ukazuje nejCastéji pouzivana slova politicky a byvalé senatorky
Dilliany Franciscy Toro. Zde zcela zietelné ptevazuje vyraz ,,pais" (zem¢), a slovo
,colombia® (kolumbie). Pravé tyto slova pouzivd ve svych tweetech nejcastéji.
K témto sloviim se vaze i slovo ,,gente* (lid). Je tedy patrné, Ze béhem sledovaného

obdobi bylo pro Dillianu Toro diilezité ve svych tweetech zdlraznit zemi ve které
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zZije, a i jeji obyvatele. Dal§im slovnim spojenim, které se casto objevovalo v jejich
tweetech bylo ,,partidodelaucol coz je zkratka politické strany ,,Partido de la Union
por la Gente* kde je momentalné predsedkyni. Mezi dalsi slova se fadilo naptiklad:
,»paz* (mir), ,,hoy* (dnes), ,,colombianos* (kolumbijci), ,,respeto (respekt) nebo i

jméno Enrique Pefnalosa, ktery si vybral pravé Toro jako svou viceprezidentku.
Graf ¢. 17:

Procentualni zastoupeni vybranych kategorii tficeti nejpopularnéjSich tweetl

Dilliany Franciscy Toro
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Z analyzy grafu ¢. 17 je zfejmé ze Dilliana Francisca Toro nejvice vyuZzivala
Twitter pro informovani svych sledujicich. Celkem to bylo 73,3% a pfevazné se

jednalo o gratulace a podporu ostatnich politickych aktért:

., Felicitaciones a @FicoGutierrez por ser el ganador de la consulta del
#EquipoPorColombia. Hoy los colombianos cuentan con un nuevo lider, que supo
transformar #Medellin, es cercano a la gente y a sus necesidades. Con

‘

#FicoPresidente, tendremos orden y oportunidades.

(Gratulujeme @FicoGutierrez k vitézstvi v konzultaci #TeamForColombia.
Kolumbijci dnes maji nového viidee, ktery vi, jak transformovat #Medellin, je
blizko lidem a jejich potfebam. S #FicoPresidente budeme mit potfadek a

prilezitosti.)

Dale pak naptiklad pro propagaci vlastni stranické politiky:
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., #CambioEs nuestro proposito en el @partidodelaucol, escuchando a la gente
para lograr las transformaciones entendiendo que son la prioridad. Hoy en #Cali
con @EnriquePenalosa, iniciamos un nuevo camino para alcanzar la Presidencia

por y para la gente. #PenalosaEnCali“

(#CambioEs je nasim cilem v @partidodelaucol, naslouchat lidem, abychom
dosahli transformace s védomim, Ze oni jsou prioritou. Dnes v #Cali s
@EnriquePenalosa za¢iname novou cestu k dosazeni pfedsednictvi lidmi a pro lidi.

#PefialosaEnCali)

Zajimavosti a ojedinélosti v tomto grafu je, Ze tweety Dilliany Franciscy Toro jako
jediné mély procentudlni podil ve v§ech zkoumanych kategorii. Dalo by se tedy fict,

ze prave jeji prispevky byly ve zkoumaném obdobi, co se tyce kategorii nejpestie;jsi.

Na druhém misté v procentudlnim podilu se umistily tweety spadajici do kategorie
,Mobilizace*. Déle se stejnym procentudlnim podilem kategorie ,,Interakce® a
kategorie ,,Neformdlni“, kde Dillian Francisca Toro tweetovala naptiklad o

vlastnim zdravotnim stavu v kontextu epidemie Covid-19:

,,Luego de tener contacto con una persona con #COVIDI19 decidi hacerme una
prueba por prevencion. Hoy recibi el diagnostico y fue positivo. Me encuentro sin
sintomas e inicio el aislamiento en mi hogar. Reitero el llamado a seguir

‘

cuidandonos y completar el esquema de vacunacion.

(Po kontaktu s osobou s #COVIDI19 jsem se rozhodla nechat se preventivné
otestovat. Dnes jsem se dozvédéla diagndzu, ktera byla pozitivni. Jsem bez
pfiznakli a zacala jsem doma s izolaci. Opakuji vyzvu, abychom o sebe i1 nadale
pecovali a dokoncili ockovaci plan.)

Graf ¢. 18:

Piehled twitterové aktivity Dilliany Franciscy Toro za vybrané zkoumané obdobi
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Tento graf zndzornuje rast aktivity na Twitteru Dilliany Franciscy Toro. V tomto
ptipadé si lze povSimnout konstantniho stoupani kifivky znacici aktivitu jiz od doby
pfed politickou kampani. Aktivita postupné stoupala celé vybrané zkoumané

obdobi, a stejné tak pokracuje i v dalSich tydnech po sledovaném obdobi.

Graf ¢. 19:

Piehled poctu podporovatelt (sledujicich) na Twitterovém uctu Dilliany Franciscy

Toro
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Na tomto grafu si Ize povSimnout podobnosti s ptedchozim grafem (tz. Graf ¢. 18),
ktery se zabyval twitterovou aktivitou. Stejné jako v pfedchozim ptfipadé¢ tak i u
tohoto si lze vidét konstantni stoupani kiivky. V tomto piipadé znacici narast
sledujicich na Twitteru jiz od doby pied politickou kampani, a i béhem a po dobé

sledovani.

49



Graf ¢. 20:

Piehled poctu ostatnich sledovanych twitterovych uzivatelli Dilliany Franciscy
Toro
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Dle analyzy grafu lze dojit k zaveru, Ze pocet ostatnich twitterovych ucti které
sledovala Dilliana Francisca Toro byl vcelku kolisavy. Zajimavosti je, Ze posledni
meésic pfed koncem sledovaného obdobi byl pocet sledovanych ostatnich ucti
vyrazné vyssi nez v predchozich mésicich. Z toho vyplyva, Ze pfed a béhem
kampané Dilliana Francisca Toro neméla potiebu sledovat tolik ostatnich

twitterovych uctl jako po konci sledovaného obdobi.
Obrazek ¢. 8:

Analyza sentimentu twitterovych ptispévki Dilliany Franciscy Toro
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Z analyzy obrézku si Ize pov§imnout, ze tweety Dilliany Franciscy Toro za vybrané
zkoumané obdobi obsahovaly vice nez 70 % pozitivnich slov. Z toho lze vyvodit,
ze Toro se snazi ve svych piispévcich prevazné pouzivat pozitivni slova a nikoliv

slova negativni.

Obrazek ¢. 8.1:
negativni pozitivni
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Z analyzy obrazku ¢. 8.1 je ziejmé ze nejvice pouzivané pozitivni slovo Dilliany
Franciscy Toro za vybrané zkoumané obdobi bylo slovo ,,paz* (mir). O pticku nize
se objevovalo slovo které mé stejn¢ pozitivni charakter jako vyse zminéné slovo.
Bylo to slovo ,,respeto* (respekt). Mezi dal$i pozitivni slova patiila naptiklad slova

,compromiso* (kompromis), ,,nuevo* (novy), ¢i ,,solidaridad* (solidarita).

Na druhé strané¢ mezi negativni slova se fadi naptiklad slova ,,problematicas*

(problémové), ,,rechazo® (odmitnuti), ,,lamentos* (litovani), ¢i ,,errores* (chyby).

Klasifikovano bylo celkem 13.9934234563391 % slov. Slova, kterd se

neklasifikovala nebyla nalezena ve slovniku pozitivnich ¢i negativnich slov.

Korelace mezi pozitivnimi slovy a interakci je 0.0346898517885576. P-hodnota je
0.514725175141709. V tomto piipadé neni statisticky vyznamné.

Korelace mezi negativnimi slovy a interakci je -0.0984558005573958. P-hodnota
je 0.0638807339876163. V tomto ptipad¢€ neni statisticky vyznamné.

Obrazek ¢. 9:

V cele strany ,,Cambio Radical*“: German Vargas Lleras s twitterovym uctem -
@German_ Vargas
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Posledni obrazek znazornuje nejcastéji tweetovand slova za zkoumané obdobi
z twitterového uctu kolumbijského politika, pravnika, byvalého viceprezidenta a
kandidata na prezidenta roku 2022 Germana Vargase. Mezi nej¢astéji tweetovana
slova patii ,,pais* (zemé), ,,congreso* (kongres), ,,gobierno* (vlada), ,,candidatos*
(kandidati) nebo ,,colombia*“ (kolumbie). Stejn¢ jako pro Dillianu Francis Torro,

tak pro Gerména Vargase bylo dilezité ve svych tweetech zminit zemi ve které Zije.
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Mezi dalsi slova se fadi ,,millones* (miliony), ,,justicia“ (spravedlnost), ,,reforma“
(reforma), ,,seguridad* (bezpecnost) nebo ¢asové obdobi ,,semana“ (tyden) ¢i ,,afio*
(rok). Z analyzy je ziejmé, ze German Vargas se na Twitteru vyjadiuje k Sirokému

spektru politickych témat.
Graf ¢. 21:

Procentudlni zastoupeni vybranych kategorii tficeti nejpopularnéjSich tweeti

Gerména Vargase Llerase
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Tento graf znazoriiuje procentudlni zastoupeni vybranych kategorii 30 tweetl
s nejvétsi odezvou Germdna Vargase Llerase za vybrané zkoumané obdobi. Stejné
jako u Ivana Duqueho, Antanase Mockuse a Dilliany Franciscy Toro i German
Vargas Lleras vyuzival twitterovych pfispévkil nejvice pro informovani svych
sledujicich na této platformé. V tomto piipadé se jednalo pfesné o polovinu
zkoumanych tweetu — tedy 50 %. Vargas skrze tweety v této kategorii sdilel

napiiklad ¢lanky v kontextu voleb do kongresu:

., Capturado el Congreso por los extremistas, todo queda comprometido. Les
comparto mi columna de esta semana: “Ojo a la eleccion de

Congreso” https://t.co/W7FjgrLdae

(Kdyz se Kongresu zmocni extremisté, je vSe ohrozeno. Pod¢lim se s vami o

sloupek z tohoto tydne: "Pozor na volby do Kongresu" https://t.co/W7FjgrLdae.)

Dale naptiklad vyuzival tweety v této kategorii jako formu podpory kandidati:
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., Este domingo, mucha suerte @lunadavid y @lopezjosedaniel. *
(Tuto nedéli pteji hodné stésti @lunadavid a @lopezjosedaniel.)

Kategorie ,,Interakce” ve zkoumaném obdobi se skladala ze 40 % Vargasovych

tweetll. Mezi né patiili napt. tweety kritizujici administrativu v Kolumbii:

A estas alturas, la Administracion hace esfuerzos desesperados por ‘salvar’ a
como dé lugar la iniciativa y, como van las cosas, lo mas probable es que una vez
mds, como ya ocurrio con @petrogustavo y @EnriquePenalosa la ciudad se quede

sin Plan de Ordenamiento Territorial.

(V tuto chvili se administrativa zoufale snazi "zachranit" iniciativu za kazdou cenu
a vzhledem k tomu, jak se véci vyvijeji, je pravdépodobné, Ze mésto opét zlistane
bez tGzemniho planu, jako tomu bylo v pfipadé @petrogustavo a

@EnriquePenalosa.)

Kategorie s deseti procentualnim podilem je kategorie ,,Ostatni*. Do této kategorie
spadaji tweety, které nebylo mozné zaradit do ostatnich kategorii. Jednalo se
napiiklad o sdileni hypertextového odkazu na video/sestfih ze zivota Germana

Vargase Llerase:
,»https://t.co/eERtt9STOS*

Graf ¢. 22:

Piehled twitterové aktivity Germdna Vargase Llerase za vybrané zkoumané obdobi
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Zdroj: https://socialblade.com/twitter/user/German_Vargas/monthly

Z analyzy grafu je zfejmé, ze stejné jako u piehledu twitterové aktivity Dilliany

Franciscy Toro, i1 tento piehled zaméfujici se na aktivitu na Twitteru Gerména
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Vargase Llerase postupné vzriistal pied béhem i po sledovaném obdobi. Z toho
vyplyva, ze Germéan Vargas Lleras neopustil od vyuzivani Twitteru ani po konci

kampang.

Graf ¢. 23:

Piehled poctu podporovatelti (sledujicich) na twitterovém uctu Germana Vargase

Llerase
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Zdroj: https://socialblade.com/twitter/user/German_Vargas/monthly

V grafu €. 23 mUzeme po analyze vidét n€které podobnosti s pfedchozim grafem
zabyvajicim se twitterovou aktivitou Germana Vargase Llerase. Stejné jako u grafi
zabyvajici se aktivitou a sledujicimi Dilliany Franciscy Toro, i u téchto dvou grafii

si lze povSimnout postupnému rustu aktivity propojené s ristem poctu sledujicich.

Graf ¢. 24:

Piehled poctu ostatnich sledovanych twitterovych uzivateli Germadna Vargase

Llerase
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Zdroj: https://socialblade.com/twitter/user/German_Vargas/monthly

Z grafu lze analyzovat, ze pocet ostatnich sledovanych twitterovych uzivateli
Germana Vargase Llerase byl viceméné konstantni. Vyjimky byly pouze béhem
sledovaného obdobi a n€kolik tydnl po ném, kdy pocet sledovanych uctt klesl. O

tyden pozdéji se pocet dvojnasobné zvysil.
Obrazek ¢. 10:

Analyza sentimentu twitterovych piispévkil Germéana Vargase Llerase

60

40

Procento

negativni pozitivni
Sentiment

U tohoto obrazku si lze pov§imnout vétsiho poctu negativnich slov nez naptiklad
ve srovnani s politikem Ivanem Duquem. Jeden z ditvodii pro¢ to tak miize byt je,
ze German Vargas Lleras je co se tyce politického postaveni v opozici, tudiz ma
vetsi tendenci pouzivat negativni slova kterd maji vétsi potencial emocné€ zaujmout

vetsi spektrum jeho sledujicich.

Obrazek ¢. 10.1.:
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Prispévek k sentimentu

I pfes vysSe zminovany vyssi pocet negativnich slov zminénych ve Llerasovych
ptispévcich, ptevazovala slova pozitivni. Naptiklad mezi Casto pouzivana pozitivni
slova patii ,,justicia“ (spravedlnost), ,reforma“/“reformas” (reforma/reformy),
,bien“ (dobte) nebo slovo které se objevilo i u slov v ptispévcich predchozich
politikii ,,importante” (dtlezité¢). Na druhé strané¢ mezi slova negativni pattilo
napiiklad slovo ,recursos® (prostiedky/zdroje), ,,urgente” (urgentni), ,,perdida‘

(ztraceny) nebo ,,imposible* (nemozny).

Klasifikovano bylo celkem 12.4382207578254 9% slov, slova, ktera se
neklasifikovala. Tyto slova nebyla nalezena ve slovniku pozitivnich ¢i negativnich

slov.

Korelace mezi pozitivnimi slovy a interakci je 0.188558256370179. P-hodnota je
0.00329915618842763 coz znamena, Ze v tomto piipadé je to statisticky vyznamné.

Korelace mezi negativnimi slovy a interakci je -0.0963335927997305. P-hodnota
je 0.135910450140232. V tomto piipad¢ to neni statisticky vyznamné.

Ciselny prehled twitterové aktivity politikii za vybrané zkoumané obdobi:

Politik 13.12.2021 13.03.2022 Rozdil

Ivan Duque 33414 34 470 1 056 (3,1 %)
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German Vargas | 28 670 28 953 283 (0,9 %)
Dillian 23276 23 644 368 (1,5 %)
Francisca Toro

Andres 8 404 8 485 81 (0,9 %)
Pastrana

Antanas 8 751 8 766 15 (0,1 %)
Mockus

Alex Lopez 28 851 30 020 1169 (4 %)
Maya

Zdroj: https://socialblade.com

Z této tabulky lze vyc€ist kdo z vybranych politiki byl na Twitteru béhem
zkoumaného obdobi nejaktivnéjs$i. Nejveétsi narist béhem své politické kampané
byl zaznamenan u Ivana Duqueho. Ten béhem kampané zvetejnil celkem 1 056
tweetll. Nejveétsi procentualni rozdil mezi aktivitou na zac¢atku a konci sledovaného
obdobi byl zaznamenan u Alexe Lopeze Mayi (4 %). Antanas Mockus na druhé

stran¢ béhem sledovaného obdobi zvetejnil pouze 15 tweeti.

Ciselny prehled poétu podporovatelii (sledujicich) na Twitterovych uétech

politikii ve vybraném zkoumaném obdobi:

Politik 13.12.2021 13.03.2022 Rozdil

Ivan Duque 2375748 2419 455 43 707 (1,8 %)
German Vargas | 868 009 872 163 4154 (0,4 %)
Dillian 67 124 68 024 900 (1,3 %)
Francisca Toro

Andres 316 894 319 758 2864 (0,9 %)
Pastrana

Antanas 2 124 290 2 124 964 674 (0 %)
Mockus

Alex Lopez 97 585 100 832 3247 (3,3 %)
Maya

Zdroj: https://socialblade.com

Dle analyzy tabulky je zfejmé, Ze nejvEétsi nariist podporovateli na svém
twitterovém uctu mél lidr strany Centro Democratico — Ivan Duque. Ve vybraném
zkoumaném obdobi — tedy béhem jeho politické kampané ptibylo na jeho uctu 43
707 novych sledujicich (procentualni rozdil tak ¢inil 1,8 %). Nejvétsi procentudlni
rozdil byl zaznamenén u nartistu poctu sledujicich twitterového uctu Alexe Lopeze

Mayi. Na zacatku vybraného zkoumaného obdobi mél Alex Lopez Maya na jeho
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twitterovém uctu 97 585 sledujicich a na konci 100 832. Béhem jeho politické
kampané mu tedy ptibylo ptibylo 3 247 coz €ini procentudlni rozdil 3,3 %. Na druhé
strané nejméné sledujicich pfibylo na twitterovém tctu Antanase Mockuse. Ten mél
na zacatku sledovaného obdobi 2 124 290 sledujicich, a na konci pouze o 674

sledujicich vice.

Ciselny piehled po¢tu ostatnich sledovanych twitterovych uZivateli politiky:

Politik 13.12.2021 13.03.2022 Rozdil

Ivan Duque 1 765 1763 -2 (-0,1 %)
German Vargas | 16 16 0 (0 %)
Dillian Francisca | 1 786 1789 3 (0,1 %)
Toro

Andres Pastrana | 1 405 1422 17 (1,2 %)
Antanas Mockus | 10 133 10 117 -16 (-0,1 %)
Alex Lopez 2 251 2279 28 (1,2 %)
Maya

Zdroj: https://socialblade.com

Z analyzy tabulky je zfejmé, Ze nejvice ostatnich twitterovych uctl pred i po
politické kampani sledoval Antanas Mockus. Tato skute¢nost poukazuje na fakt,
ze ma zajem sledovat ostatni uzivatele Twitteru, propojovat se a komunikovat s
nimi. Na zacatku sledované¢ho obdobi sledoval 10 133 twitterovych ucti. Béhem
sledovaného obdobi prestal sledovat celkem 16 twitterovych ucth. Politiky s
nejvetsimi rozdily byly v tomto piehledu Andres Pastrana a Alex Lopez Maya. U
obou téchto politikli byl zaznamenan rozdil 1,2 % sledovanych ostatnich
twitterovych uctl. Politik s nejmensim poctem sledovanych ostatnich uctt byl
German Vargas, ktery mél stejny pocet (16) pted i po vybraném zkoumaném

obdobi.

Shrnuti

Z vySe uvedenych analyz mrakd slov lze zjistit ze politicti lidii v Kolumbii
pouzivaji Twitter zriznych divodd. Neékteti ho pouzivaji jako prostfedek
k vyjadfeni vlastnich nazorii at’ uz kritickych nebo nekritickych. NejcastéjSimi
slovy byly ,,pais* (zem¢), a ,,colombia* (kolumbie). Dalsi vyuziti tweetli spocivalo

v podpoie kandidatli, ¢i politicky aktivnich aktért. V neposledni fadé politici
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vyuzivali tweety jako sebepropagaci, ¢i propagaci vlastnich politickych stran. Skrze
twitter se vyjadfovali k otdzkdm kaZzdodenniho zivota, kde svoje sledujici

informovali o tématech jako prace, mir ¢i bezpecnost.

Analyzy grafi ukézaly, ze nejCastéji vybrani politi¢ti lidii vyuzivaji Twitter pro
informacni ucely. Jednalo se pfedevsim o gratulace a podporu politickych aktért ¢i
kandidatd na politické posty. Ddle se vtéto kategorii Casto vyskytovala
sebepropagace, propagace vlastni strany, popf. stranické politiky ¢i kampané.
V této kategorii mély nejvetsi procentudlni podil tweety kolumbijského prezidenta
Ivédna Duqueho Druhym nej€astéj$im vyuzitim twitterovych piispévkl spadalo do
kategorie ,Interakce®. Vybrani politici Casto tweetovali v kontextu kritiky ¢i
argumentace tietich stran. Kritika byla ve vétSin€ pripadii sméfovand na jiné
politické aktéry ¢i kandidaty na politické posty. V nékterych pifipadech kritika
mifila 1 na administrativu zemé&. Politikem s nejveétSim podilem tweeth v této
kategorii byl Andres Pastarana. 76,7 % ze vSech jeho tweetl ve zkoumaném obdobi
spadalo do kategorie ,Interakce®. Dalsi dvé jiz mén¢ vyznamné kategorie, do
kterych se tadily tweety politiki byly ,,Mobilizace” a ,,Ostatni“. V kategorii
,Mobilizace* Casto politici vyzyvali své sledujici k politické akcei, ¢i je zvali
k volbam. Politickym lidrem, ktery mél nejvétsi procentudlni podil tweetlh v této
kategorii byl Antanas Mockus. Nejmén¢ twitterové piispévky politiki spadaly do
kategorie ,,Neformalni“. Jedinou politickou jejiz ptispévky byly zahrnuty do této
kategorie byla Dilliana Francisca Toro. Do této kategorie byly zahrnuty osobni ¢i
humorné ptispévky. V ptipad¢ Dillliany Franciscy Toro Slo o komentovani
vlastniho zdravotniho stavu. Diky ptfehledu dat a grafi kde byla sledovana
twitterova aktivita politikli, narast ¢i upadek jejich sledujicich a nartst ¢i pokles
sledovani ostatnich twitterovych ucti jsme byli schopni vysledovat podobnosti
které se tykali spojitosti twitterové aktivity s nartistem sledujicich. Dalo by se tedy
fict, Ze ¢im vice je politik na Twitteru aktivni, tim vice mu ptibyva sledujicich.
Grafy zamétené na pocet ostatnich sledovanych twitterovych Gct nabidl zajimavou
statistiku kterd ukazala zdali vybrani politici maji zdjem sledovat ostatni uzivatele
Twitteru, propojovat se a komunikovat s nimi. Politikem s nejvét§im poctem v
tomto ohledu byl Antanas Mockus, ktery sledoval jesté pfed zkoumanym obdobim
vice nez 10 000 ucti. Na druhé strané napiiklad Germéan Vargas Lleras sledoval na

zacatku sledovaného obdobi pouze 16 twitterovych Uctl. Z analyzy sentimentu bylo
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mozné zjistit jaka slova a v jakém poméru (pozitivni/negativni) pouzivali vybrani
politici za sledované obdobi ve svych twitterovych piispévcich. Diky této analyze
je ztejmé, ze naptiklad politici jako Germdn Vargas Lleras, ¢i Alex Lopez Maya
pouzivaji vice negativnich slov ve svych pfispévcich v porovnani naptiklad s
Ivanem Duquem, ¢i Dillianou Franciscou Toro. Diivodem pro¢ tomu tak je mize
byt fakt, ze naptiklad Ivan Duque jako predstavitel a reprezentant zemé se vyjadiuje
ke svym sledujicim spiSe skrze pozitivni slova. Na druhé strané napiiklad German
Vargas Lleras diky svému opozi¢nimu postaveni v politice vyuziva spiSe slova
negativni, kterd maji vétsi potencial emocionaln¢ zaujmout. Co se tyce pozitivnich
slov tak se ve vétSing ptipadil objevovala slova jako ,,paz* (mir) nebo ,,justicia®
(spravedlnost). Mezi slovy negativnimi se nedali ur¢it podobnosti, protoze u
kazdého politika se objevovali rozdilné. Jednou z vyjimek bylo slovo ,,lucha* (boj),

které se objevilo jako ¢asto uzivané u Alexe Lopeze Mayi a Ivana Duqueho.
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Zaver

Cilem préace bylo prozkoumat vyuzivani Twitteru vybranymi politickymi elitami
béhem parlamentnich voleb 2022 v Kolumbii s dirazem na jejich dopady a
interakci mezi s sebou. Pozornost byla zaméfena na twitterové ucty lidrt
relevantnich politickych stran v Kolumbii, ktefi se poslednich voleb ucastnili.
Nejprve byly shroméazdény udaje o vySe zminénych ptednich politicich a lidrech
relevantnich politickych stran s aktivnim U¢tem na Twitteru. Byla pouzita data
tvofena vSemi tweety politikli v kontextu vySe zminénich parlamentnich voleb do
Kolumbijského kongresu. Konkrétné se jednalo o vybrané zkoumané obdobi od 13.
prosince 2021 do 13. biezna 2022. Dale byly vygenerovany mraky slov z ucti
jednotlivych politikd na zaklade€, kterych byla interpretovana nejvice pouzivana
slova v ramci kampang, ¢imZz prace odhalila, jaka témata jednotlivi politici nejvice
akcentovali. Ddale bylo také nakodovano a nasledné interpretovano tficet
nejpopularnéjSich Tweetl dle jednotlivych kategorii, které odhali, jaka témata,
kterd politici na Twitteru nastolovali, méla nejvétsi dopad v ramci socidlni sité, a
tedy i na voli¢e. Nakonec bylo zjiSténo, zdali twitterova aktivita béhem volebni
kampané vedla k naristu podporovateli na twitterovych uctech jednotlivych
politikii, ¢i nikoliv. Z metodologického hlediska byly cile napliiovany pomoci
programovaciho jazyka R a balicku rtweet. Vyuzita byla synchronni komparace,
kdy jednotlivi politici, resp. jejich twitterova aktivita at’ uz v podobé mrak slov
anebo nejpopularnéjsich tweetl byla porovnavana mezi s sebou s ambici zachytit
vzéjemné interakce. Dale byly uvedeny grafy a tabulky s popisy zabyvajici se
twitterovou aktivitou politikli, narastem ¢i ipadkem jejich sledujicich a narist ¢i
pokles sledovani ostatnich twitterovych ucti. Diky tomu prace vysledovala
podobnosti, které se tykaly spojitosti twitterové aktivity s narastem sledujicich.
Byla vyuzita i ¢iselnd data pro konkrétni porovnani aktivity, poctu sledujicich a
poctu ostatnich sledovanych U¢ti na zacatku a na konci sledovaného obdobi.
analyzou sentimentu a interakce v tweetech vybranych politikli. V préci byla dale
vyuzita analyza sentimentu kterd urcila procentudlni pocet pozitivnich C¢i
negativnich slov v twitterovych pfispévcich politikil a poté i konkrétni pouzivana

slova roztazend dle vySe zminénych kategorii.

Diskurz byvalého prezidenta Kolumbie Ivana Duqueho byl po celou dobu sledovani

konstantni. Na zaklad¢ interpretace mrakd slov vygenerovanych zjeho
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twitterového Uctu prace dosla k zaveru, ze méa ke Kolumbii vlastenecky postoj a
snazi se skrze své twitterové piispévky zahrnout Siroké spektrum témat
kazdodenniho Zivota v Kolumbii. Konkrétné nejvice ptevazovaly slova ,,colombia*
(Kolumbie), ve smyslu Kolumbie jako celek a dale slovo ,,pais® (zemé&). VétSina
tweetll napsanych Ivanem Duquem za vybrané zkoumané obdobi spadala do
kategorie ,Informovani“. Je tedy zfejmé, Ze vyuzival Twitter pfedev§im pro
informovanost jeho sledujicich. Oproti ostatnim lidrim, kterym se tato prace
vénuje, mél praveé Ivan Duque nejveétsi procentudlni podil tweetl v této kategorii.
Grafy znazornujici nartst aktivity ukazaly, ze byl na Twitteru béhem kampané
aktivni. S nartistem aktivity se pojil i nariist sledujicich kdy Ivana Duqueho béhem

volebni kampan¢ zaclo nové sledovat 43 707 sledujicich.

Diskurz lidra strany ,,Polo democratico* Alexe Lopeze Mayi byl ptedevs§im zalozen
na podpofe ostatnich politickych aktérti a kandidatt. Dle mraka slov Lopez Maya
nejcastéji tweetoval o Francii Marquez M — kolumbijské aktivistce vénujici se
ochrané zivotniho prostiedi a prosazovani prav Afrokolumbijcti, a kandidatce na
prezidentskou volbu v roce 2022. Stejné jako tweetli Kolumbijského prezidenta
Ivéna Duqueho i Alex Lopez Maya tweetoval slovo colombia (Kolumbie), v tomto
pfipadé ovSem az na druhém misté. Nejvétsi procentudlni podil tweetl Lopeze
Mayi za vybrané obdobi spadal do kategorie ,,Interakce®. Z analyzy je tedy ziejmé,
ze vyuzival Twitter ve vybraném zkoumaném obdobi pfedev§im pro interakci
neboli kritiku a argumentaci tfetich stran. Tato kategorie zde méla zastoupeni 53,3
%. Stejné jako u Ivana Duqueho i Alex Lopez Maya byl na Twitteru béhem
kampané¢ aktivni a ziskal nové sledujici. V tomto ptipadé se jednalo o pocet 3 247.
S vyjimkou Antanase Mockuse sledoval Alex Lopez Maya nejvice ostatnich

twitterovych ¢t z vybranych zkoumanych politickych lidrt.

Diskurz Andrése Pastrany byl stejné jako u Ivana Duqueho po celou dobu sledovani
konstatni s rozdilem, Ze Andrés Pastrana se vyznacoval spiSe ofenzivnim stylem
jednani. To je zfejmé i1 z analyzy mrakl slov, kde pfevazovalo slovo (jméno)
,petro®. Pastrana timto referoval na kolumbijského politika, senatora a kandidata
na prezidenta v roce 2022 Gustava Petra. Dalsim Casto tweetovanym slovem bylo
»indra® (referujici na Spanélskou spole¢nost Indra Sistemas, S.A.), s jejimz vyuziti
sluzeb pfi prezidentskych volbach Andrés Pastrana nesouhlasil. Tyto skutecnosti se

promitli i do procentualniho podilu kategorii. Nejvétsi pocet tweetd Andrése
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Pastrany spadalo do kategorie ,,Interakce®. Na rozdil od Alexe Lopeze Mayi ktery
mél v této kategorii 53,3% svych tweetl, tweety Andrése Pastrany ve stejné
kategorii tvotily 76,7%. Velka vétSina Pastranovych tweetl ve zkoumaném obdobi
je zamé&fena na kritiku a argumentaci smérem ke Gustavu Petrovi. Z vybranych
politickych 1idrt byl dle analyz Andres Pastrana nejméné aktivni na Twitteru. I ptes

tuto skutecnost ho zacalo sledovat béhem kampané 2864 lidi.

Diskurz Antanase Mockuse by se dal oznacit jako podobny diskurzu Alexe Lopeze
Mayi. I on totiz nejvice vyuzival Twitter ve zkoumaném obdobi jako formu
podpory ostatnich politickych aktéri ¢i kandidati. Nejcastéji uzivanym slovem
bylo slovo (jméno) ,,vivianabarbere* a na druhém misté pak ,,jorgebta®. Zkratky
oznacuji Vivianu Barbere — kandidatku do kongresu a Jorgeho Torrese. Oba tyto
kandidaty Antanas Mockus behém zkoumaného obdobi ¢asto podporoval. Dal§imi
Castymi slovy byly ,,pais* (zem¢) a ,,bogota“ (Bogota), Mockusovo rodné meésto.
Stejné jako tweety Ivana Duqueho, tak i tweety Antanase Mockuse prevazné
spadaji do kategorie ,,Informacni“. Je tedy zfejmé, ze Mockus vyuziva twitter
pfevazné pro informacéni ucely. Celkem 26,3 % tweetd za vybrané zkoumané
obdobi Antanase Mockuse spadalo do kategorie ,,Mobilizace*. Na zéklad¢ toho
préce zjistila, Ze Mockus ¢asto kromé podpory ostatnich politickych aktéri vyzyva
své sledujici k Gcasti na volbach. Z analyzy tabulky a grafu je zfejmé, Ze nejvice
ostatnich twitterovych uc¢th pied i po politické kampani sledoval pravé Antanas
Mockus. Poukazuje to na fakt, ze méa zdjem sledovat ostatni uzivatele Twitteru,

propojovat se a komunikovat s nimi.

Diskurz Dilliany Franciscy Toro by se dal oznacit jako podobny diskurzu Ivana
Duqueho. Dle analyzy mrakt slov prace dosla k zadvéru, ze mé ke Kolumbii
vlastenecky postoj, a béhem sledovaného obdobi pro ni bylo diilezité¢ ve svych
tweetech zdiiraznit zemi ve které Zije, a i jeji obyvatele. Nejcasteji tweetovana slova
ve zkoumaném obdobi byly ,,pais® (zem¢), ,,colombia“ (Kolumbie), ,,gente (lid).
Dale vyuzivala Twitter i jako propagaci politické strany ve které je pfedsedkyni
,Partido de la Unidon por la Gente”. Co se tyCe procentudlniho podilu tweetl
v vybranych kategoriich, tak Dilliana Francisca Toro nejvice vyuzivala Twitter pro
informovéani svych sledujicich. Celkem to bylo 73,3 % a ptevazné se jednalo o
gratulace a podporu ostatnich politickych aktért. Jeji tweety jako jediné z celého

vyzkumu mély procentudlni podil ve vSech zkoumanych kategorii. Béhem
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zkoumaného obdobi jeji aktivity vristala a za tuto sledovanou dobu zvetejnila 368
tweetll. Stejné tak se zvétsil pocet jejich sledujicich z 67 124 na 68 024. Dilliana

Francisca Toro zacala nové sledovat béhem sledovaného obdobi 3 twitterové ucty.

Mezi nejcastéji tweetovana slova kolumbijského politika Germédna Vargase Llerase
patii ,,pais (zem¢), ,,congreso” (kongres), ,gobierno“ (vlada), ,,candidatos*
(kandidati) nebo ,,colombia“ (kolumbie). Je zfejmé, Ze i pro n&j bylo béhem
sledovan¢ho obdobi dilezité zdliraznit zemi ve které zije. Mezi Casto tweetovana
slova Vargase Llerase patii i slova jako: justicia® (spravedlnost), ,reforma*
(reforma), ,,seguridad* (bezpecnost), coz znaci, ze ve svych tweetech za vybrané
zkoumané obdobi zminoval Siroké spektrum témat. Stejné jako u Ivana Duqueho,
Antanase Mockuse a Dilliany Franciscy Toro i Germéan Vargas Lleras vyuZzival
twitterovych pfispévki nejvice pro informovani svych sledujicich. Tweety v této
kategorii mély podobu podpory kandidatl. Germéan Vargas Lleras Casto ve svych
kritizoval politické déni v Kolumbii. Tyto tweety spadaly do kategorie ,,Interakce*
a celkem tvorily 40 %. I u Germana Vargase Llerase se zvysila aktivita i pocet
sledujicich béhem vybraného zkoumaného obdobi. German Vargas Lleras jako
jediny z vybranych politikli nezacal ani nepiestal behem kampan¢ sledovat zadny

novy twitterovy ucet.

Prostor pro dal$i vyzkum se pochopitelné nabizi v dal§im sledovani Kolumbijského
politick¢ho vyvoje. NasvédCuje tomu i fakt, ze v Kolumbii byl nové zvolen
prezident ,,Gustavo Petro* — prvni levicovy prezident. Prace ukézala, ze socidlni sit’
Twitter je vhodnou platformou pro analyzu diskurzu politikli v kontextu uzce
zaméfen¢ho tématu, jakym jsou napt. volby. Twitter ovSem neni jedinou socialni
siti kterou politici vyuzivaji, a proto by dal$i vyzkum mohl zkoumat vyuziti jinych

socialnich siti jako je naptiklad Facebook, Instagram nebo TikTok.
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