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Anotace

Tato diplomova prace se vénuje vyvoji propagandistickych systémi v tieti fisi,
Vv sovétské okupacni zon€ a v prvnich letech existence NDR. Je zkoumano obdobi rokt
1945 — 1961, pticemz propaganda tieti fiSe od roku 1933 slouzi jako zaklad.

Prvni ¢ast prace se vénuje objasnéni pojmu propaganda a modelim, které ji
vysvétluji. Déle pak pouzitym technikdm v propagandé.

V druhé c¢asti jsou podrobnéji zkoumany vySe uvedené propagacni systémy
v obdobi mezi roky 1933 a 1961. Zvlastni pozornost je zde vénovana roli masovych
medii a jejich vlivu na obyvatelstvo.

Po tfeti Casti prace, kde jsou porovnavany jednotlivé propagacni systémy,
nasleduje ctvrta Cast, ve které je zkoumana existence propagandy v soucasnosti.
Nasledné jsou analyzovany piipadné rozdily mezi propagandou a soudobym public

relations.
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z6na, Némecka demokraticka republika, Public Relations, masmédia



Annotation

This thesis examines the propaganda systems of Nazi Germany, the Soviet
occupation zone and the early years of the German Democratic Republic. The years
between 1945 -1 961 are considered, with the propaganda of Nazi Germany from 1933
as a basis.

The first part deals with the term Propaganda and explains it with various
Propaganda techniques and models.

The second part of the thesis analyzes the respective Propaganda systems of the
period between 1933 and 1961. A special attention is paid to the role of mass media and
their influences. After the third part of the thesis where the different propaganda
systems are compared, the fourth part follows. It analyses how far the term Propaganda
is still in use nowadays, and what differences exist between propaganda and public

relations.
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UvoD

V prubéhu svétovych déjin doslo jiz k mnoha konfliktim mezi znepfatelenymi
skupinami, staty a narody. 20. stoleti patfi ke krvavéjsSim a krutéjsim kapitolam
evropskych déjin. Nejprve v roce 1914 vypukla valka svétového rozsahu, ve které
ztratilo zivot nezmérné mnozstvi lidi. V letech 1914 - 1918 tak zemielo cca 9,4 mil.
vojaki a cca 7,8 miliond civilistd'. Druh4 svétova valka byla druhou globélni valkou
20. stoleti, a ptfedstavuje dosud nejvétSi a nejnicivéjsi konflikt v déjinach lidstva®.
Béhem valky vznikla dvé vojenskd seskupeni oznaCovana jako mocnosti Osy
a spojenci. K mocnostem Osy patiila hlavné Italie, Japonsko a Tieti fiSe. Spojenci
sestavali z mnoha rtiznych zemi, pfi¢emz hlavnimi z nich byla Francie, Cina, USA,
Spojené kralovstvi a Sovétsky svaz. Zivot piitom ztratilo 60-70 miliont lidi.

Poté, co bylo Némecko po konci valky v roce 1945 rozdéleno do 4 okupacnich
pasem, doslo ke konfliktu vitéznych mocnosti (zapadni spojenci / Sovétsky svaz).
Zatimco zapadni spojenci usilovali v Némecku o demokraticky systém, komunisticky
Sovétsky svaz touzil po rozSifeni oblasti svého vlivu. Nebot' se obéma strandm
nepodarilo nalézt spolecny jmenovatel, doSlo nakonec v roce 1949 k rozdé€leni. Pfitom
vznikly dva autonomni staty. Demokraticka Spolkova republika Némecko na zapadé
a komunistickd Némecka demokraticka republika na vychodé¢. Hrozilo, Zze rozdé€leni
zemé¢ na dv€ poloviny a politicky konflikt byvalych spojenci vyusti v dalsi,
tzv. studenou valku. V této praci se zkouma vyvoj propagandy v Némecku. Pfitom je
pozornost vénovana narodnésocialistické propagand¢ v letech 1933 - 1945 jako zaklad,
propagandé v sovétské okupacni zéné v letech 1945-1949 a propagandé v Némeckeé
demokratické republice az do stavby Berlinské zdi v letech 1949-1961. Propagandou se
rozumi piedev8im cilena manipulace obyvatelstva k tomu, aby se dosahlo reakce nebo
postojii vyzadovanych propagandistou. Béhem druhé svétové valky byla jednou
z nejmocnéjSich politickych zbrani nacistd. AvSak kromé narodnésocialisticke
propagandy existovala jesté druhd podoba, agitacni propaganda Sovétského svazu. Tato

smés z agitace a propagandy sledovala cCastecné podobné cile, oslavovala ale

! FIRSTWORLDWAR.COM. Military Casualties of World War One [online]. Dostupné z:
http://www.firstworldwar.com/features/casualties.htm

2 SOMMERVILLE, Donald: The Complete Illustrated History of World War Two: An Authoritative
Account of the Deadliest Conflict in Human History with Analysis of Decisive Encounters and Landmark
Engagements. S. 5.



komunistickou ideologii a rozsifovala ji. Jiz béhem valky Sovétsky svaz usiloval
o zménu ideologie v Némecku. Proto také narodné socialistickd propaganda na konci
valky ustoupila a byla nahrazena sovétskou agitaéni propagandou (v sovétské okupaéni
z6ng). I NDR zalozena v roce 1949 pievzala sovétské smérnice.

Tato prace zkouma piedev§im pojem propagandy jako takové, a kromé
socialné-psychologického hlediska predstavuje také model propagandy Hermana
a Chomského. Ptitom upozoriiuje na diivody zmény postoje a filtrace zprav statem
kontrolovanych médii. Dale piedstavuje v hrubych rysech 3. tisi, sovétskou okupacni
zonu a NDR. Sleduje hromadné sdélovaci prostiedky jako tisk, rozhlas, film a jejich
propagandisticky vliv na obyvatelstvo.

Cilem prace ma byt znazornéni ruznych propagandistickych systému. K hlavnim
bodiim pfitom patii obsah a realizace, a dale vybér a zapojeni médii.

Je otazkou, do jaké miry se propaganda projevuje jeSté v roce 2013, resp. zda

tento pojem a piipadné techniky nalezly cestu do "moderniho zivota".
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1. PROPAGANDA

1.1 Etymologie pojmu

Slovo propaganda pochdazi z latinského "propare” a ptivodné znamenalo "dale
roz§ifovat, roztahovat, §ifit, rozmnozovat". Poprvé se slovo objevilo v roce 1622 poté,
co bylo zalozeno nové katolické fadové spolecenstvi "Congregatio de Propaganda
Fide" (Cesky piiblizné: Kongregace pro Sireni viry). Tato instituce, znama také pod
pojmem "propaganda”, si dala za kol pusobit proti vlivu rozsifujiciho se protestantismu
a pomoci misionait katolizovat nekatolicke zemg.**

Ke konci 18. stoleti se vSak vyklad pojmu a konotace zménily. Z naboZenského
vyznamu se pojem propaganda nyni dostal do politické sféry.® Zejména v prvni a ve
druhé svétové valce ziskal tento pojem zcela novy vyznam. Pojem propaganda dodnes
oznaCuje zamérny a systematicky pokus utvaret thly pohledu, manipulovat poznatky
a tidit chovani za tcelem vytvofeni reakce pozadované propagandistou. Tudiz to
(predevsim ideologicky) fidit resp. manipulovat lidské akce. Pojem vyvolava negativni

asociace, nebot’ byl pouzivan zejména v dobé narodniho socialismu.

1.2 Definice a typy propagandy

Piesna a jednozna¢na definice pojmu propaganda je obzvlasté slozita. Hlavnim
divodem je wvelice nepatrny rozdil mezi “informovat a vychovavat / ucit"
a "presvédcovat a ovliviiovat”. Tato forma persuasivni komunikace (lat. persuadere =
presvédéovat) patii k mezilidské komunikaci, pti¢emz se nejedna prvotné o dorozuméni
nebo vyménu informaci mezi dvéma osobami, ale spiSe o ovliviiovani nebo
presvédcovani druhé osoby pomoci vlastnich argumentti. Pravé proto ma velice blizko
K tématim klasické rétoriky, jako napt. sofismus (logické vysvétleni za pomoci
(nespravnych) argumentt, které vSak ptedstavuji chybny zavér) nebo eristika (uméni
vyvratit argumenty pomoci argumenti vlastnich, v diskuzi nebo v debaté). Vysvétleni

pojmu propaganda diky jednoduchému pfirovnani (argumentace je povazovana za

® DIGGS-BROWN, Barbara: Strategic Public Relations: Audience Focused Practice. 2011. S. 48.
* ONLINE ETYMOLOGY DICITIONARY. Propaganda Dostupné z:
http://mww.etymonline.com/index.php?term=propaganda
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http://www.etymonline.com/index.php?term=propaganda

propagandu Vv piipadé, Ze, ... jinak se jedna o pouhé informovani) je proto velice
problematické.

Americti védci pro oblast komunikace, Gareth Jowett a Victoria J. O'Donnell,
vyvinuli spolec¢nou definici pojmu:

"Propaganda is the deliberate, systematic attempt to shape perceptions,
manipulate cognitions, and direct behavior to achieve a response that furthers the
desired intent of the propagandist."®

Cesky: "Propaganda je zdmérnym, systematickym pokusem formovat uhly
pohledu, manipulovat poznatky a ftidit chovani tak, aby vysledkem byla reakce
pozadovana propagandistou.”

Pojem jako takovy rozsahleji objasnuje a definuje Richard Alan Nelson, profesor
pro hromadnou komunikaci a vetejné zaleZitosti:

"Propaganda is neutrally defined as a systematic form of purposeful persuasion
that attempts to influence the emotions, attitudes, opinions, and actions of specified
target audiences for ideological, political or commercial purposes through the
controlled transmission of one-sided messages (which may or may not be factual) via
mass and direct media channels. A propaganda organization employs propagandists
who engage in propagandism — the applied creation and distribution of such forms of
persuasion."®

V ptekladu: "Propaganda se bézn¢ definuje jako systematickd forma zamérného
piesvédcovani, které se snazi emoce, postoj, nazory a jednani specifické cilové skupiny
ovlivnit  z ideologickych, politickych nebo reklamnim duvodu, prostiednictvim
kontrolovaného ptenosu jednostrannych zprav (které mohou, ale nemusi byt pravdivé)
za pomoci masovych sdélovacich prostfedkti nebo pfimych médii. Propagandisticka
organizace zaméstndva propagandisty, ktefi se propagandou zabyvaji — vytvafeni
a Sifeni riiznych podob pfesvédCovani."

Tézistém obou definici je komunikace, ktera je zdanlivé v poptedi propagandy,
nebo je pfesnym obsahem celkového procesu. Obé definice zlstdvaji objektivni,
a dovoluji tak nesubjektivni posuzovani pojmu. Adekvatné neni mozné propagandu
hodnotit ani pozitivné ani negativné. SpiSe se do poptedi dostava sam propagandista,

nebot’ jeho nazory a hodnoty maji vyznac¢ny vliv na celkovou propagandu. Teprve po

> JOWETT, Gareth & O'DONNELL, Victoria: Propaganda and Persuasion. 4. vydani. S. 7.
® NELSON, Richard Alan: A Chronology and Glossary of Propaganda in the United States. S. 232-233.
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druhé svétové valce se propaganda povazuje za néco negativniho, nebot’ byla soucasti
narodné socialistického rezimu.

Zasadné je tedy mozné fici, Ze propaganda ma pusobit na pocity a ne na intelekt,
pticemz cilova skupina ma byt emocionalné ovlivnéna k tomu, aby reagovala tak, jak si
propagandista pifeje. K tomu, aby se toho dosdhlo, vyuziva propaganda nejriznéjsi

techniky.

1.3 Propagandistickeé techniky

K tomu, aby bylo dosaZzeno efektivni propagandy s pozadovanym vysledkem,
existuje velké mnozstvi nejruznéjSich propagandistickych technik, které je mozné
pouzit k ovlivnéni recipienta (ptijemce). Nejbéznéjsimi propagandistickymi prostiedky
a médii jsou pfitom zpravodajské zpravy, vladni zpravy, zpracovani historie junk
science (nesmysIné resp. ménécenné védy, pomoci jejichz vysledkti ma byt ovlivnéno
rozhodnuti), knihy, brozury, letaky, filmy, rozhlas, televize a plakaty atd. Nékolik

propagandistickych technik je uvedeno a vysvétleno v tabulce 1.
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Tabulka 1: Propagandistické techniky

Technika

Vysvétleni

Argumentum Ad hominem
(lat. argumentace zaméfena na

Argumentace, pomoci které se napada
pozice nebo téze protivnika ve sporu
utokem na jeho osobu, jeho okolnosti nebo

Cloveka) jeho vlastnosti.
Ad nauseam Neustalé opakovani argumentd, tézi apod.,
(Iat., doslova: a7 do mofske | 22 40 doby, kdy jsou povazoviny za
i nerﬁoci) pravdivé (dikaz opakovanim). Ideélni

spole¢né s kontrolou médii.

Apel na strach

Apely, diky kterym ma byt dosazeno toho,
Zze prijemce se domnivd resp. je mu
vsugerovano ohrozeni Zivota, zdravi nebo

majetku. Pfitom ma zménu chovani
zpusobit zejména strach a panika.
Argumentum ad verecundium | Argumentace, které se snazi dokazat

(lat. argumentace Uctou )
Autoritativni argument

uréitou tézi odvolavanim se na urcitou
autoritu.

Deprivation
(lat. oloupit)

Slova, véty nebo proslovy plné emoci,
které maji poukazat na faktické nebo
fiktivni Ujmy (vlastniho naroda) nebo na
odepieni, ztrdtu nebo izolaci od néceho
divérného.  Casto  zkreslend  a/nebo
zavadgéjici prezentace.

Argumentum ad populum
(lat. argumentace lidem)

Argumentace, pii které ma byt prijemce
ovlivnén, nebot’ se tvrdi, Ze néco je pravda,
nebot to odpovidd nazoru relevantni
vétsiny osob.

Nezbytné vitézstvi

Argumentace pro ty, ktefi nesouhlasili jiz
pfi argumentum ad populum. Zde se
sugeruje, Ze je mozny pouze souhlas nebo
spoluprace, nebot’ to, co se propaguje, je
jedinym opravdovym a moznym feSenim.

Join the crowd
(vitézna strana)

Argumentace, kterd narazi na piirozené
prani stat na stran¢ vitézii. To vSak lze
pouze Vpiipadé, ze se ke “skuping"
ptipojime.

Beautiful people
(krasny zivot)

Druh propagandy, kterd odkazuje na
zndmé osobnosti nebo $tastné lidi. Pfitom
se ma vsugerovat, ze dodrZovani
propagovanych  cili  zaru¢i Stastny
a uspésny Zivot.
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The Lie
(spiklenecké teorie)

Implementace spikleneckych teorii apod.,
které se opakuji tak dlouho, az jsou
povazovany za pravdivé. Napt. legenda
o bodnuti mecem, kterd svaluje vinu za
vojenskou porazku v prvni svétové valce
na socialni demokracii.

FaleSné dilema

Vsugerovani zamérnych nebo
nezdmérnych mylnych zavérd, které
predstavuje jako nezbytnost rozhodnuti
mezi dvéma moznostmi. Ackoliv by
piipadné  existovaly dalS§i moznosti
rozhodnuti kromé téchto.

Klasické podminovani

Podminovani, pii kterém se objekt
A objevuje v kombinaci s objektem B,
pficemz objekt B vyvoldva urcity pocit.
Tento pocit je spojovan s obéma objekty,
takze stejny pocit vznika i v ptipadé, kdyz
se objekt A objevi bez objektu B. (Ucta
pted Hitlerem, Goebbelsem atd.)

Kognitivni disonance

Neptijemné pocitovany emocionalni stav
vznikajici tim, Ze jeden c¢lovék ma vice
vjemu, myslenek, postojl, ptani a zaméri.
Ptiklad: Vefejnost odmita politika A, ale
podporuje herce B. Pokud nyni pouzijeme
herce B, aby politika A podpofil, dojde ke
kognitivni disonanci mezi antipatii vaéi
politikovi A a sympatii vi¢i herci B. Jsme
nuceni se rozhodnout mezi akceptovanim
politika A nebo odmitnutim herce B,
pficemz pirevladd tendence akceptovat
n¢koho nového.

Muz lidu

Prosttedek, pifi kterém propagandista
predstira, ze hovoii za "obecného ¢loveka".
Zprostiedkovava se, ze propagandista je
"muzem lidu", a tudiz stoji lidu blizko,
nebot’” je schopen naprosto piesné
definovat jeho pocity a potieby, a proto
pfesné vi, co je tieba udélat. Ma tak byt
dosazeno  vSeobecného uznani  resp.
identifikace s propagandistou.

Kult osobnosti

Nadmérné uctivani a glorifikace zpravidla
jesté Zijici osoby, ktera ma tvrzenou nebo
skutenou vzorovou funkci. "Hrdina"
pfitom zastupuje veSkeré predstavy
propagandisty a je povaZovan za ideal.
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Prokleti nepf¥itele

Prohlasovani jedincii jinych narodd, jinych
etnickych skupin a jinak smyslejicich osob
za podlidi. Pfitom se sugeruje, ze
"neptitel" je nemoralni a bezcenny. Casto
neni "neptitel" ani uznavan jako ¢lovek.

Diktatura

Zde je mysleno spiSe predkladdni nazord a
pocitd nezli politicky systém, ptfi¢emz se
zde chovani naroda ptesné tidi. Pfitom se
vylucuji  jiné moznosti nebo  jina
rozhodnuti. Casto se tento bod vyskytuje
ve spojeni s argumentum ad verecundiuam
(argumentace autoritou).

Dezinformace

Cilené Sifeni ~ nespravnych  nebo
zavad@jicich informaci. Pfitom se ma
ovlivnit zejména vetejné minéni za ticelem
podpory politického nebo ekonomickeho
pozadavku propagandisty.

Door-in-the-face-Technik

Reciprocita
(lat. vzajemné/oboustrann¢)

24

Zde se vytvafi pocit vzdjemnosti, pri
kterém se narodu ukazuje, Ze musi
propagandistu nasledovat, nebot’ i on jde
lidu vstfic a ¢ini dobré véci. Pfitom se ma
zprostiedkovat pocit vzadjemné davery.

Euforie

Sifeni euforie a Stésti prostfednictvim
ruznych akci, ptehlidek atd.

Strach, nejistota, pochybnosti

Zamérné Sireni negativni a dubidznich
nebo nespravnych tvrzeni a informaci ke
zhorSeni image naroda, osoby, strany,
skupiny osob atd. Pfitom se ma ovlivnit
zejména citéni a uhel pohledu naroda.

Flag-waving

Pokus ovlivnit urcité akce tim, ze ucCast na
nich je patriotickym resp. nacionalistickym
¢inem. Ma se zprostfedkovat pocit, Ze tyto
akce slouzi zemi resp. ideologii a ze jsou
pro n¢€ nezbytné.

Technika Foot-in-the-door

Pokus pozadat o malou laskavost, kterou
protéjSek prakticky nemtize odmitnout.
Kdyz je pak "noha ve dvefich", vyslovi se
samotny, vétsi pozadavek, kterému se pak
Casto vyhovi, nebot’ ¢lovék chce pulsobit
konzistentné.
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Glittering generalities
(v8eobecna mista)

Pouzivani urcitych emociondlnich pojmd,
které vSak mohou pro kazdého znamenat
néco jiného. Naptiklad rodina, blahobyt,
svoboda atd. Tato technika je oznaCovana
také jako Barnum efekt, pii kterém ma
Clovék sklon ktomu akceptovat vagni
a nepfesné vyroky o vlastni osobé jako
vhodny popis.

Polopravdy

Argumentace pomoci ¢astecné pravdivych
a casteCné smysSlenych vyroki, pfiCemz
musi/mize byt pouzito jen to, co je pro
propagandu uzite¢né.

Labeling Approach
(oznacovani uréitymi nalepkami)

Pomoci oznacovani urcitymi ndlepkami se
odlisné chovani vysvétluyje tim, Ze
odchylka je  pfipisovana  socidlné
a objektivné neexistuje. Oznacovani
ur¢itymi nalepkami obsahuje 1 eufemismy
(ptikraSlovani) a dysfemismy (opovrzliva,
pohrdava, ponizujici oznaceni pro osobu,
véc nebo situaci, a proto ¢asto urdzliva).

Rozsireni akceptace

Akceptace postoje nebo ideologie ma byt
dosazeno tim, Ze propagandista zastdva
obzvlasté extrémni postoj. Pfitom jsou
méné¢ extrémni postoje povazovany za
"zdaleka ne tak hrozné". Spise nevédomky
se tak fidime vili propagandisty.

Love bombing
(Lichotky)

Vetteni se do pfizné¢ a nabor novych ¢lent
| sympatizanti. Pfitom dochazi k pokusu
vyldkat danou osobu z jejiho socialniho
prostiedi a zaclenit ji do jiného,
pozadovaného socialniho prosttedi. Pfitom
se maji izolovat zejména vlivy, myslenky

a nazory. Psycholog Robert Jay Lifton
ozna¢il pokus o kontrolu socialniho
prostiedi jako "Milieu control™.

Lez a klam

Lzi a podvody patii k podstatnym
propagandistickym  znaklim  spolecné
s "Argumentum ad Hominem", "The Lie",
"Pomluva a hanobeni”, "Technikou
Door-In-Face”, "Polopravdami”, "Name-
Calling" nebo podobnymi technikami,
které pracuji s polopravdami.

17
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Kontrola médii

Bezpodminecné nutnd ke zdiraznéni toho,
co se propaguje. Spoleéné s klasickym
podminovanim je mozné propagovana
témata neustale opakovat do té doby, nezli
jsou v narodu pevné zakotvena a usazena.

Milieu control
(kontrola socialniho prostiedi)

Pokus kontrolovat socidlni prostiedi,
mySlenky a néapady prostfednictvim
socialniho natlaku.

Pomluva a hanobeni
(lat. sifeni fam)

Pomoci pomluv a vetfejného oceriiovani
ma byt u naroda rozdmychavany obavy,
nespravné zavery a predsudky. Pritom ma
byt vytvofen negativni obraz urcité
skupiny lidi, urcitého postoje nebo
ideologického nazoru. Proto je tato
technika opakem racionalni argumentace
zakladajici se na faktech.

ZamlZovani, védomé nepravdy
a zmatek

PouZivani vSeobecné platnych, vagnich
a matoucich vyrokli, které se narodu
zprostiedkovavaji tak, ze je mozné je voln¢
interpretovat. Pfitom se ma narodu
namluvit, Ze nové interpretace vznikly
autonomné a nebyly pfedem stanoveny.

Argumentum ad Hitlerum

Nespravna logika, ktera se pokousi
pracovat s argumentum ad Hitlerum. Tento
argument hodnoti idey a chovani jako
negativni a/nebo nespravneé pouze z toho
divodu, ze je za spravné a/nebo pozitivni
povazuje nenavidéné nebo znepiatelené
seskupeni.

Instrumentalni a operantni
podminovani

Uceni pomoci imitace, piicemZ vzory
chovani se opakuji diky predloham.
Operantni podminovani je ramcovym
principem  technik "Ad  Nauseam",
"Slogans” a veskerych opakovacich
technik.

Silna zjednoduSeni

Pouzivani  jednoduchych a pfimych
odpovédi na komplexni socialni, politickeé,
ekonomické a vojenské otazky.

Pensée unique
(pouze jedna myslenka)

Vynucené omezeni diskuze se silné
zjednoduSenymi  argumenty.  Piiklad:
"Neexistuje jind alternativa nez valka".

Quotes out of context
(citaty bez kontextu)

Zména citatt a odstranéni z jejich kontextu
K vytvofeni vlastniho smyslu a vlastniho
nazoru ohledné tohoto citétu.
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Psychologické racionalizace

Pouzivéani vSeobecné
a oblibenych vysvétleni
pochybného chovéni a viry.

platnych
k odGivodnéni

Ignoratio elenchi
(Lat. neznalost dokazovaného)

Chyba argumentace, pfi které se dokazuje
tvrzeni, o némz se nemluvi. Pfredklada se
tedy platny dikaz pro urcity stav véci,
pficemz se nezminuje, ze se jednd o jiny
stav véci, nezli byl stav ptivodni.

Repetitio
(Lat. opakovani)

Opakovani symbolu nebo sloganu az do
doby, kdy je u ndroda pevné¢ zakotven.

Obétni beranek

Pfenos viny na jinou osobu nebo skupinu
osob. Pfitom se maji sniZit pocity viny
a odvrétit pozornost jinam.

Slogany a volebni hesla

Slogan m&  vkompaktni  podobé
zprosttedkovat Casto emociondlné nabity
vyrok a prudce ovlivnit publikum. Pfitom
je  vétsinou  obsahové  k dispozici
1 oznaovani  urCitymi  ndlepkami
a stereotypizovani.

Stereotypizovani

Technika, pii které maji byt v narodu
implementovany a zakotveny ptedsudky.
Pfitom se objekt, proti kterému je
propaganda zameéiena, stereotypizuje jako
néco, pred ¢im musi mit narod strach, co
musi nendvidét a cemu se musi vyhybat.

Argument "'nastréené osoby

Tato rétoricka technika predstira hadku, pti
které se vlastni argumenty porovnavaji
s Udajnymi argumenty protistrany.
Argumentuje se proti nepfitomnému,
fiktivnimu protivnikovi, "nastréené osob¢".
Pfitom se "nastré¢ené osob¢" vkladaji do st
Casto zkreslené a nediferencované verze
argumentace protivnika. Vyvraceni pozice
"nastréené osoby" pak vypadd jako
vyvraceni skute¢né pozice diskuzniho
partnera. Nebot' 'nastrCena osoba" se
nemize  diferencovanymi  nédmitkami
zabyvat a vilbec je nemlze odmitnout,
jedna se u této situace o sofismus.

Testimonial
(lat. dosveédcit)

U testiomonials se jedna o konkrétni
pfimluvy za urcité poselstvi, produkt,
sluzbu, ndpad nebo instituci ze strany
cilovée skupiny nebo zndmé osobnosti.
Tedy urcity druh zprav o zkuSenostech.
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Technika Third-Party pracuje se zasadou,
ze lidé jsou spiSe ochotni pfijmout
argumenty  pochdzejici ze  zdanlivé
nezavislého pramene. Cilem tedy je
implementovat  propagované cile ve
zdéanlivé nezavislych médiich.

Technika Third-Party

Ptedstirané¢ argumenty nebo pouhé tvrzeni
Argument zabiti a  predsudky pouzivané  k podpote
kognitivni disonance.

Propagandistickd technika, pii které se
negativni nebo pozitivni vlastnosti urcité
osoby, urc¢itého objektu nebo danych
vyrokti promitaji na jiné osoby, objekty
nebo vyroky. Ma se vyvolat emocionalni
reakce, pficemz cil si ma ptripomenout
znamé skuteénosti. Casto pouziva tato
technika vizudlni symboly, jako naptiklad
hakovy kiiz. Tyto symboly je pak mozné
pouzit jako nahradu za slova nebo slogany.

Transfer

Selektovani pravdy a jeji pfizpusobeni ve

Selektivni pravda prospéch propagandisty.

Technika, ktera se pouziva v ptipad¢, Ze
téze propagandisty nevypadaji  dost
veérohodné. Pfitom se vyfiltruji, prezentuji
a opakuji jen ur¢ité myslenky a predstavy.

Unstated assumption

Pouzivani slov, ktera narod povazuje za
obzvlasté pozitivni nebo negativni. Pfitom

Rétorickéa ideografie se maji vyvolat emoce, které nahravaji
propagandistovi a  pomahaji  jeho
argumentiim.

Zdroj: EarthBlog News - a citizen guide to understanding corporate media propaganda techniques’

" EARTHBLOG News ©. A citizens guide to understanding corporate media propaganda techniques
Dostupné z:
http://earthblognews.wordpress.com/2010/01/09/a-citizens-guide-to-understanding-corporate-media-
propaganda-techniques/
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1.4 Propagandistické modely

Propaganda ma filtrovat informace a zpravy a ovliviiovat obyvatelstvo podle
ville propagandisty. K tomu, aby se zjistilo, jak presn¢ tato filtrace a presvédcovani
funguji, bylo vyvinuto nékolik modeld. Socidlni psychologie se zabyva ovliviiovanim
obyvatelstva a zkoumd, pro¢ se ur€ita osoba necha piesvédcit, a jaké vlivy ji pfiméji
K tomu, aby zménila vlastni postoj. Za timto u¢elem je v bodu 1.4.1 prezentovan model
Elabortaion-Likelihood a Heuristicky-systematicky model. Oba modely popisuji zaklad,
pomoci kterého jedinec argumentaci zaznamenava a zpracovava. Pfitom je dulezité, zda
se pii argumentaci pusobi na intelekt nebo na emoce piijemce, nebot’ vysledkem je
rizné zpracovani informaci. Na zdklad¢ toho se také méni postoj pfijemce rtiznym
zpusobem.

Jako vysvétlovaci model pro zpravy a filtraci informaci v propagandé je
prezentovan v bodu 1.4.2 model propagandy Hermana a Chomského. Ten fika, ze
existujici zaplava informaci je v ramci masovych sdélovacich prostiedkd vystavena péti
moznym filtrim, neZli se dale pifeda obyvatelstvu, resp. zvefejni. Tyto filtry existuji
zejména z divodu ekonomickych a politickych vlivi, které na médium pusobi. Nebot’
masové sdélovaci prostfedky jsou pod vlivem externich zajmi, §ifi proto nazory
urcitych osob nebo instituci, aniz by ptitom pracovaly kriticky nebo investigativné. Tak
je mozné zprostiedkovavat piedsudky a ideologické zasady bez patrné souvislosti
s propagandou politiky nebo urcité instituce. Masové sd€lovaci prostiedky jsou tak

povySovany na hladsnou troubu politiky a ekonomiky.
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1.4.1 Socialné-psychologicky zaklad

Americky psycholog Gorodn Willard Allport popsal sociélni psychologii v roce
1968 jako takovou:

"Socialni psychologie je dilci oblasti psychologie a sociologie, ktera zkouma
viivy skutecné nebo prezentované pritomnosti ostatnich lidi na prozitky a chovani
jedince."”

Pfitom dva zékladni axiomy socialni psychologie zni®:

1. Lidé konstruuji svou vlastni realitu.

2. Celkové prozitky a chovani jsou ovliviiovany socialnimi vztahy.

Socialni psychologie se rovnéz zabyva problematikou persuasivni komunikace.
Tato cast mezilidské komunikace se soustieduje na ovlivilovani komunikaéniho
partnera prostfednictvim argumentl. Pokousi se objasnit, pro¢ a ¢im se ¢loveék zasadné
nechd ovlivnit. V této praci se predev§im zkouma, pro¢ se takovym zpusobem
propagandistou necha ovlivnit narod. Socialni psychologie naptiklad vysvétluje, ze lidé
se nechaji presvédcit diky vérohodnosti, kompetencim, diveéryhodnosti a atraktivité
propagandisty. Model Elaboration-Likelihood a Heuristicko-systematicky model se

pokouseji objasnit, jak je mozné, ze postoj obyvatelstva se necha zménit.

1.4.1.1 Model Elabortaion-Likelihood

Model Elabortaion-Likelihood (ELM) je model, ktery v roce 1986 vyvinuli
Richard Petty a John T. Cacioppo. RozliSuje mezi dvéma cestami, které je vzdy mozné
za Ucelem presvédceni zvolit. Centralni zpracovani a periferni zpracovani.

U centralniho zpracovani se prvotné zaméfujeme na argumenty a kvalitu sdéleni.
Centralni zpracovani se tedy obraci hlavné na rozum protéjsku. Pfijemce musi byt v tom
ptipadé¢ aktivni a to, co je fe€eno, porovnat, zvazit a posoudit na zaklad¢ jiz ziskanych

védomosti k problematice (nebo k podobnym / relevantnim otazkam). Na tomto zakladé

8 SMITH, Eliot & MACKIE, Diane: Social Psychology. S. 14-16.
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je pak mozné argumenty bud’ zamitnout, nebo pfijmout, resp. je mozné souhlasné
interagovat®.

Ptedpokladem ptitom je, aby piijemce mél potiebu védomosti ziskat a aby byl
schopen persuasivni sd€leni zpracovat. Rovnéz je nezbytné, aby ho sdéleni zajimalo
a aby byl motivovan ho naro¢né kognitivné zpracovat. Problematika musi byt pro
prijemce relevantni, a pfijemce se musi citit osobn¢ dotéen, aby pro n¢j zpracovani
poselstvi predstavovalo ptinos v oblasti poznatkli. Motivaci a pozornost je ptitom
mozné ziskat resp. zvysit pomoci riznych propagandistickych technik (bod 1.3).

Dusledkem centralniho zpracovani je, ze pozadovand zména postoje je diky
sdéleni stabilni (na rozdil od periferniho zpracovani), a to proto, ze dochazi k aktivnimu
a motivovanému vyporadani se s argumenty. Pfedpovédét chovani je vSak mozné jen
podminéné (na rozdil od periferniho zpracovani), to znamena pouze pro urcité zpisoby
chovani. ELM ale neslouzi v prvni fadé k ptedpovédi reakci, nybrz zkouma hlavné
mechanismy zmény postoje.

Naproti tomu existuje periferni zpracovani informaci resp. argument. To se
dotyka pocitii protéjsku. Zde jsou argumenty a jejich kvalita vedlejsi, nebot’ vliv maji
pouze periferni informac¢ni podnéty. K nim patii pfedevs§im znaky vysilaciho objektu,
jako jsou sympatie a atraktivita, (domnéld) kompetence nebo znamost, délka
komunikace a jednoduché heuristiky (domnénky a zavéry).

Jako ptredpoklad nejsou nutné ani dostatecné schopnosti ani motivace nebo
relevance dané problematiky. K pouziti informa¢nich podnéti je vSak dost relevantni
osobni "dotc¢enost”. Nebot’ i v pfipadé, Ze je ¢lovek dotéen jen nepatrné, je periferni
zpracovani dilezit€jsi nezli zpracovani centralni, nebot’ emoc¢ni argumentace se muze
dotknout kazdého (propagandista zprostiedkovava a sugeruje "dotcenost").

Diusledkem je jen velice slaba a nestabilni zména postoje piijemce, nebot’ se
zadnym zplsobem s problematikou intelektualné nevypotfadal, a emoce se mohou
rychle ménit nebo dokonce zmizet. Predpovédét chovani je mozné také jen velice
Spatné, procez je nezbytné neustdlé ovlivilovani. Opakovani emoc¢ni argumentace vSak
slibuje neustalé periferni zpracovani, a proto spise konstantni ovliviiovani.

I kdyz se zd4, ze si ob&é moznosti odporuji a jsou povazovany za dva riizné body,

neni jejich interakce vyloucena. Piiklad: Centralni zpracovani moderované zpracovanim

® GREENWALD, Anthony G.: Cognitive Learning, Cognitive Response to Persuasion and Attitude
Change. S. 147-170.
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perifernim — muiZeme pozorné a motivované ¢ist odborny ¢&lanek v uzndvaném
védeckém cCasopisu a "centraln€" ho zpracovat nebo stejné informace obdrzet na
zasedani, pii kterém mohou mit moderujici vliv vérohodnost referenta, jeho zevnéjsek,
souhlas ostatnich kolegu atd.

Model vsak ptedpoklada, ze v piipad¢ siln€jsiho centralniho zpracovani periferni

zpracovani klesé a naopak. Model Elaboration-Likelihood je shrnut na obrézku 1.

Obrazek 1: Model Elaboration-Likelihood

Informace
V persuasivni komunikaci
Osoba
Motivace a schopnost zpracovani informaci:
Vysoka Nizka
Centralni zpracovani Periferni zpracovani
Kritické, myslenkové vyporadani se s Zameéteni na povrchni informaéni podnéty,
informaci, sledovani fakti bez kritického premysleni
High elaboration Low elaboration
Zména postoje
V pripadéispésného presvédcovani
Stabilni postoj Nestabilni postoj
resistentni proti zménam nachylny na zmény

Zdroj: Vlastni schéma

Jak jiz  bylo vysvétleno, zaméfuje se propaganda u modelu
Elaboration-Likelihood na periferni zpracovani, nebot se ma dotknout emoci a ne
rozumu piijemce. Je to jednodussi a slibuje to vétsi uspéch. Nebot’ se tak nikdo neptéd na

minéni a nazory. Kviili nestabilni zméné postoje je vSak nezbytné neustalé ovliviiovani.

1.4.1.2 Heuristicko-systematicky model

Dalsi model, ktery zkoum4a =zménu postoje  obyvatelstva, je
Heuristicko-systematicky model (HSM). Tento vyzkum postoje pochazi od Shelly
Chaiken (1980) a stejn¢ jako Model Elabortaion-Likelihood (ELM) také rozliSuje mezi
dvéma druhy zpracovani informaci v ptipadé persuasivni komunikace. Systematické

a heuristické zpracovani.
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Systematické zpracovani informaci odpovidd centralnimu zpracovani u ELM,
oslovuje tedy intelektualni stranku recipienta. Recipient se nasledné peclivé a detailné
informaci zabyva. Oslovovan je tedy proces kognitivniho zpracovani.

U heuristického zpracovani informaci se kvalita a podoba argumentli opét
dostavaji do pozadi a recipient duvéfuje jednoduchym heuristikdm (zakladnim
pravidlim). Naptiklad kdyz odbornik nabizi urity produkt, musi ten produkt byt dobry.
Podobnost s perifernim zpracovanim u ELM je velka, avSak heuristické zpracovani
u HSM je definovano podstatné uz$im zpusobem, nebot’ k perifernimu zpracovani
informaci patii pouze heuristiky. Jak systematické zpracovani, tak zpracovani
heuristické mohou vystupovat spole¢n¢ a interagovat.

V roce 1978 obdrzel védec Herbert A. Simon Nobelovu cenu za ekonomické
veédy. Ve své teorii, ze lidé jsou kognitivni lakomci, vysvétluje, ze lidstvo je v dobé
masovych sdélovacich prostiedkli a zaplavy informaci nuceno dé€lat rychléd a nerozvazna
rozhodnuti. Pfitom jsou tato rozhodnuti spiSe emociondlni a povrchni nezli logicka.

Socialné kognitivni teorie fikaji, ze kazdy clov€k v sobé nosi predsudky, podle
toho, jak vnima zivot a svoje okoli. Tyto pfedsudky mohou byt pouzity nebo osloveny
k tomu, aby se zmanipulovalo chovani recipienta. Naptiklad ¢lovék ma sklon k tomu
chapat chudobu jako néco, co si zavinila sama dotCend osoba. Externi faktory jako
napiiklad narozeni do chudych poméria piitom podhodnocuje nebo ignoruje. Tyto
piredsudky nazyvame atributivni chyby. Tento pojem oznacuje tendenci systematicky
piecenovat vliv dispozi¢nich faktord, jako jsou osobni vlastnosti, postoje a nazor, na
chovani ostatnich, a vn&jsi faktory, naptiklad situacni vlivy, podceiovat®.

Propaganda vyuziva pravé téchto piedsudkd k manipulaci obyvatelstva.
Napriklad iluze kontroly, pii které je narodu namlouvano, ze mize a ma svij zivot
svobodné uzplisobovat a kontrolovat. Propagandista argumentuje nyni z pozice, Ze
protistrana resp. strana ve sporu pravé tuto svobodu ohrozuje.

Dalsim bodem socialni psychologie je socialni role. Americky antropolog Ralph
Linton ji v roce 1936 definoval jako komplex "kulturnich modeld" pfipisovanych
danému statusu (napt. knéz, matka, nadfizeny atd.). Sem patii zejména ocekavani,
hodnoty, vzory chovani a zplsoby chovani zavisla na socialnim systému. Témto

pozadavkum se pak musi dana osoba, v souladu se svym postavenim, postavit.

10 ARONSON, Elliot & WILSON, Timothy & AKERT, Robin: Sozialpsychologie. S. 108.
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Teorie roli popisuje a piesné vysvétluje ocekavani a zjisténi v souvislosti
s jednotlivymi rolemi. Propagandistické systémy se snazi pravé tyto role definovat

a formuluji ptislusna ocekavani.

1.4.2 Propagandisticky model Hermana a Chomského

U propagandistického modelu Noama Chomského a Edwarda S. Hermana se
jedna o medialné védecky propagandisticky model, ktery popisuje manipulacni vliv
ekonomickych nebo politickych zajmovych skupin na zpravodajstvi hromadnych
sdélovacich prostfedki. Systematicky podminéné tendence v hromadnych sdélovacich
prostiedcich tedy vysvétluje jako nasledek strukturalné podminénych ekonomickych
nebo politickych vlivi. Diky kontrole médii ze strany propagandisty je Sifeni
propagandy pfisluSnym zplisobem ulehéeno. Nevédomky tak mohou byt
zprostiedkovavany predsudky a ideologické zasady, aniz by se pfimo upozornovalo na
to, ze pochdzeji od propagandisty, nebot” hromadné sdélovaci prostiedky jsou zdanliveé
nezavislé. Tento systém byl poprvé popsan v roce 1988 v knize Hermana a Chomského
"Manufacturing Consent: the Political Economy of the Mass Media". Teorie fika, ze
hromadné sdélovaci prostfedky mohou vytvofit decentralizovany (ne spiklenecky)
propagandisticky systéem schopny k tomu, aby byl vytvofen konsensus ve smyslu
spolecenské horni vrstvy nebo politického ¢i ekonomického vedeni. Pfitom se do tohoto
konsensu manipulativné zapojuje a ovliviiuje vetejnost. Zaroven vsak zlstava zachovan
demokraticky proces, takze nevznikne nedtvéra. Chomsky prohlasil, Ze "propaganda je
pro demokracii to, co klacek pro totalitni stat"**. Propagandisticky model se tedy snazi
objasnit, ze hromadné sdélovaci prostfedky maji sklon k zaujatému zpravodajstvi, coz je
vysledkem ekonomickych nebo politickych vlivii.

Systematicky pfedb&ézny vybér zprav popisuji Chomsky a Herman ve svych
"filtrech” pro zpravy. Podle Chomského a Hermana se obsahy tfidi, pficemz se kritické
politické otazky vytazuji, zatimco do popiedi se stavi rozruch budici, ale banalni
informace. Diivod vidi Chomsky a Herman v péti pfednastavenych filtrech, které se

pokousi uspokojit pozadavky vlivnych skupin.

1 HERMAN, Edward S. & CHOMSKY, Noam: Manufacturing Consent: The Political Economy of the
Mass Media
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Rozdil v porovnani s nedemokratickymi zemémi, ve kterych je u moci
autoritativni vlada a panuje dost ziejma kontrola médii, spocivd vtom, ze
v demokratickych systémech se jen velice obtizn¢ zjiStuje, zda pravé tato kontrola
médii prevazuje. A pravé tento boj sleduji Chomsky a Herman, nebot podle jejich
nazoru neni filtrovani vysledkem spiknuti, nybrz jiz zminé€nych vlivi. Chomsky
a Herman vychézeji z toho, ze média jsou z vétsi miry uzptisobena z hlediska své
funkce a ze v demokraciich kazdé rozvinuté medidlni spolecnosti existuje presné pét
filtrd. "Vlastnik", "zdroj pifijma", “zdroje", "flak" a "antikomunismus nebo
antiideologie”.

Prvni filtr "vlastnik" se tyka vlastnika hromadného sdélovaciho prostredku.
Nebot’ v pribéhu ¢asu cena vstupu do masovych médii neustdle rostla, a v soucasné
dobé€ je vstup jiz obtizné realizovat (vysoké néklady), nemlze si tento vstup dovolit
kazdy. Tento filtr tedy zajiStuje, ze piistup k medialnimu a zpravodajskému trhu ma
zajisténa pouze majetna resp. privilegovana vrstva. Velké podniky tak napiiklad mohou
piebrat jiz zavedené noviny, televizni a rozhlasové stanice, a pfevzit tak vliv na to, co se
vysila.

Déle tento bod hovoii 0 tom, ze média jsou pod kontrolou pouze nékolika malo
protagonistii. PfisluSnym stanicim a novindm jsou nadfazeny velké medialni koncerny.
Tim jsou, vyjma lokélnich zprav, na téchto medidlnich koncernech zavislé. Sousttfedéni
na nékolik malo velkych firem ma vsak za nasledek, Ze kvantita nabidky se snizuje.
Predstira se vsak, Ze k dispozici je velka nabidka obsahti, ackoliv v pozadi jsou dulezité
stejné zajmy a pracuji stejné instituce. Jako priklad je mozné uvést sensibilizaci
obyvatelstva pro bezpravi v jiné zemi, kdy média, na zakladé natlaku vlady nebo
zbrojniho primyslu, v narodu zvysuji ochotu vést valku nebo soucit.

Z diivodu silné koncentrace médii je tfeba upustit i od drahého investigativniho
zurnalismu, nebot’” mnohem vyssi prioritu ziskdvaji neobycejna a cenové vyhodnéjsi
bandlni fakta. I téch n€kolik mdlo existujici medidlni velkych koncernt je vzdjemné
spojeno, takze vSichni pracuji se stejnymi ekonomickymi a politickymi vlivy
a tendencemi. Tak maji vlastnici hromadnych sdélovacich prostiedkd znaény vliv na to,
co se vysild, nebot vSichni stoji viceméné pod stejnym politickym a ekonomickym

vlivem.
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Jako druhy filtr uvadeji Herman a Chomsky zdroje pfijmi médii. Obecné se
predpoklada, Zze média "produkt" informace sami vyrab&ji a pak ho prodavaji
"spottebiteli”. Toto schéma ve skutecnosti vSak neexistuje, nebot’ noviny jsou naptiklad
z velké ¢asti financovany z reklamy. V ptipadé fiktivniho nakladu 1000 kust novin a pti
vyrobnich nakladech 1000 eur by tedy kazdé noviny musely stat alespon jedno euro,
aby, za predpokladu, Ze se vSechny prodaji, mohly pracovat ekonomicky.'? Tento
systém vSak fungoval pouze u prvnich vzniklych novin. Postupné pfichazeli inzerenti,
tedy ti, kdo délaji reklamu, a chtéli koupit v novinach reklamni plochy. Podle naseho jiz
zminovaného schématu nyni pfibude naptiklad 750 EUR diky pfijmu z reklamy, coZz by
prodejni cenu snizilo na 25 centti, kdyby noviny chtély i nadale pracovat ekonomicky.
Potencidlni reklamni partnefi nyni rozhoduyi, ve kterych novinach chtéji inzerovat, resp.
které povazuji za vhodny nastroj pro reklamu na své vyrobky. Vznika zavislost na
piijmech zreklamy, a od tohoto okamziku ovliviluje vystupovani hromadnych
sdélovacich prostredkli. Prodejni schéma se tedy zdsadné méni, nybrz se jiz nevyrabi
a neprodavaji zadné "produkty”, ale médium se utvaii podle pozadavkl inzerenta, nebot’
se jiz nezvefejnuje nic, co by odporovalo zajmim reklamniho partnera. Tak maji zdroje
piijma znacny vliv na zpravodajstvi a vybér zprav médii.

Ttetim filtrem podle Hermana a Chomského jsou zdroje hromadnych
sd¢lovacich prostfedkt. Kazdé médium potiebuje neustaly ptiliv informaci, aby mohlo
plnit svou funkci a vysilat zpravy. Pfitom neni vzdy mozné informace shromazd’ovat
samostatné, takze jsou média odkazana na PR agentury a na zpravodajské agentury. Ty
informace shromazduji a v souhrnu je pak predavaji dale redakcim.

Kazda politicka instance a kazda vétsi firma vlastni vlastni PR agentury, které
pii tiskovych konferencich dodavaji jiz predptipravené materialy s hlavnimi tézemi
a dokonce citaty. Redakce Setii ¢as tim, Ze obdrzi pfedpfipravené informace a mohou je
rychleji zpracovavat. Zasadné se predpoklada, ze tyto informace jsou pravdivé, takze
médium se stava hlasnou troubou danych instituci.

| zpravodajské agentury jsou centralnim dodavatelem pro hromadné sdélovaci
prostiedky. Jsou takzvanymi "gatekeepery™" (angl. portyry), ktefi maji enormni vliv na
to, zda je zprava relevantni ¢i nikoliv. Oni totiZ rozhoduji, u kterych udalosti je tieba

vyslat korespondenta nebo reportéra. Pfitom maji byt zpravodajské agentury

2 HERMAN, Edward S. & CHOMSKY, Noam: Manufacturing Consent: The Political Economy of the
Mass Media.
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samoziejmé objektivni a bez politického ¢i ekonomického zabarveni. Ve skutecnosti
jsou ale i tyto agentury odkdzéany na spolupraci s vlidami a podobné. Pfislu$né tedy
plati filtrovani zprav i pro zpravodajské agentury.

Zpravodajské agentury a PR agentury maji znany vliv na zpravodajstvi
v médiich, nebot’ dale predavaji ptipraveny materidl, ktery pak redakce zhodnocuji.
Casto dochazi k tomu, Ze rtizné hromadné sdélovaci prostiedky vysilaji to samé, resp.
pracuji se stejnymi prameny, texty, materialem.

Ctvrty filtr nazyvaji Herman a Chomsky "flak". "Flak" pfitom oznaduje
negativni reakce na medialni stanoviska nebo programy. Média jsou mezi sebou velice
siln€¢ zdvislda na pozitivni rezonanci. Pokud se o urcitych zpravach, postojich,
programech nebo vysilanich v jinych médiich hovoii negativné nebo je kritizuji
oficialni mista (napf. vladni instituce), mize to mit pro kritizovanou medidlni firmu
zna¢né nasledky. Vysledkem mohou byt problémy spovésti nebo problémy
s reklamnimi klienty. Tak jsou medialni firmy nuceny produkovat pokud mozno
programy vhodné pro Sirokou vefejnost. Ale u filtru "flak" se nejedna o zadny primarni
ekonomicky filtr, jako je tomu u prvnich tfi. Naopak jsou zde v poptedi hlavné
mocenské zajmy. Politika a velké koncerny mimo ramec medialni oblasti se zde diky
"flaku" pokouSi o zasahy do medialniho uzpusobeni, aby mohly manipulovat
a ovliviiovat konsensus posluchact,, tedy obyvatelstva. Politika a hospodaiské podniky
zakladaji specidlni PR agentury, aby mohly negativn¢ reagovat na urcitd témata
v médiich. Cileny flak se tedy vyuziva ktomu, aby bylo mozné ovliviiovat
zpravodajstvi a vybér zprav hromadnych sdélovacich prostfedkl, a tak ovliviiovat
pochopeni ze strany obyvatelstva.

Jako posledni filtr uvadéji Herman a Chomsky antikomunismus a antiideologii.
Ten tika, Ze zpravodajstvi je ovliviiovano bindrnimi a polarnimi protipary. Pro
Chomského a Hermana, ktefi své teorie vytvofili v dobé studené valky, byl protiparem
komunismus jako antitéze k americkému zpusobu Zivota. Tato antiideologie ma vliv na
moralni hodnoceni (a tudiz i na kritické zpravodajstvi) tykajici se naptiklad vojenskych
akci apod. Reeno jinymi slovy, vlastni chovani nebo vlastni zlo¢iny se zlehéuji,
a chovani antiideologie se nafukuje a dramatizuje. Dnes, po konci studené valky, je

povazova za novou antiideologii, vii¢i americkému Zivotnimu stylu, terorismus.
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Obrézek 2 shrnuje systém filtra Hermana a Chomského. Vychazi z toho, ze
k dispozici je velky pocet riznych informaci. U obrazku 2 se jednd o ochotu
obyvatelstva vést valku, a dale o jeji ospravedInéni. Hromadné sdélovaci prostiedky se
za¢inaji témito informacemi zabyvat. AvSak objevuje se prvni filtr. "Vlastnik™ filtruje
vznikajici mirové aktivity, nebot ma z politickych a ekonomickych divodi narod
0 nezbytnosti valky pfesvédéit. Jako dalsi filtr uc¢inkuje nyni "zdroj piijmt". Z divodu
valky profituje zbrojni primysl, tudiz se vyfiltruji tovarny znecist'ujici zivotni prostiedi,
aby se reklamnimu partnerovi "zbroji pramysl" nedélala negativni reklama. Dal$im
filtrem jsou "zdroje". Nebot' neni k dispozici ani Cas ani penize, aby bylo mozné
provadét investigativni a vyvazené reSerSe, pouZzivaji se zpravy od zpravodajskych
agentur apod. Dal§im filtrem je "flak". Nebot’ médium se nechce vystavit kritice jinych
médii nebo politiky, vysila jen zpravy vhodné pro Sirokou vefejnost a vSechny kritické
body vyfiltruje. Jako posledni se dostava ke slovu filtr "antiideologie”, zde se prezentuje
zkresleny obraz valecné situace, ktery hodnoti vlastni narod nebo ideologii jako
pozitivni a druhy narod nebo ideologii jako negativni. Vysledkem jsou informace, které

proSly péti zajmovymi filtry, a tudiz nedovoluji zadné ptesné sledovani situace.

Obrazek 2: Propagandisticky model Hermana a Chomského
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2. PROPAGANDA V NEMECKU V LETECH 1933 - 1961

Pravé v dobé valky je dulezité udrzovat vysokou motivaci na fronté, ale i ve
vlastni zemi. Trvajici nedostatek, omezovani nebo porazky mohou mit znacny negativni
vliv na blaho vlastniho obyvatelstva. Jednim z néstrojti, jak tomu zabranit, resp. jak
uméle udrzovat naladu, je cileny a systematicky pokus utvéaret idey a nazory,
manipulovat poznatky a ovliviiovat védomi. Aby toho bylo dosazeno, vyuziva se
propagandy.

Propaganda je ve valce silnou zbrani. Pouziva se k odlidsténi nepftitele a k tomu,
aby byla proti nepfiteli vyvolana (intern¢ a extern¢) vSeobecna nenavist. Piitom se ve
védomi vlastniho naroda vytvaii ¢asteCné nespravny a zkresleny obraz zneptatelené
strany. To je mozno pomoci pohrdavych nebo rasistickych pojmi, zaml¢ovanim pravd,
cilenym klamanim nebo vyctem (idajnych) krutosti protivnika. Valka s tspéSnou
propagandou vyzaduje podporu z vlasti, pfi¢emz obyvatelstvo musi vefit, Ze nepfitel
spachal (i kdyz fiktivni) nespravedlnost vii¢i vlastnimu narodu, a ten je nyni, stejné jako
vlastni zemé¢, v ohroZeni.

Tento oddil prace zkouma propagandu v Némecku. Systém narodné socialistické
diktatury pod vedenim Adolfa Hitlera a Josepha Goebbelse v letech 1933 - 1945
a propagandisticky systém v sovétském okupaénim pasmu v letech 1945 - 1949, ktery
mél podstatny vliv na pozdéjsi NDR. NDR se sleduje také v letech 1949 - 1961.

2.1 Zivot s hakovym k¥iZem, propaganda v letech 1933 - 1945

Jednou z centralnich aktivit nacistli a zejména Narodné socialistické némecké
délnické strany (NSDAP) byla cilena propaganda a manipulace. Jiz béhem Vymarské
republiky, pfevzeti moci v roce 1933 a v dobé narodniho socialismu v Tteti {iSi slouzila
k zachovani moci a nalezela k mobilizaci pro globalni valku.

K centrdlnim tématim narodné socialistické propagandy pattil predevSim
nacionalismus, rasismus, antisemitismus a stim U(zce spojeny antikomunismus,
ideologie narodni pospolitosti a militarismus s oslavovanim vale¢ného hrdinstvi.
K hlavnim bodlim narodné socialistické propagandy patfil i ndrodné socialisticky obraz

Zeny, avSak v popiedi veskeré propagandy byl bezpodmine¢ny viidcovsky kult diktatora
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Adolfa Hitlera. Jiz pfed druhou svétovou valkou slouzila narodné socialisticka
propaganda k ptipravé valky a zivila legendu, Ze Némecko je narodem bez prostoru.
Tento vyraz pochazi z Vymarské republiky, a ve svém romanu "Néarod bez prostoru"” ho
formoval lidovy spisovatel Hans Grimm. Diky tomuto vyrazu se sugerovalo, ze nouze,
bida, hlad a chudoba jsou dasledkem pielidnéni Némecka. Proto je tfeba v "boji
0 existenci" dobyt novou zem a Zivotni prostor rozsifit'®, S tim bylo spojeno tvrzeni, ze
zemé je rozdélena nespravedliveé, ze tak velky lid, jako je némecky nérod, pry vlastni
ptilis§ malo zemé. Nacisté nasledné vyrazem "narod bez prostoru™ odtvodnili své
dobyvacéné tazeni na vychod. Socialné darwinisticky se zde pouzivalo k ospravedInéni
"pravo silngj$iho".

Propaganda nacistl se vSak obsahové¢ soustied’ovala jen na nékolik malo témat.
Hesla méla byt prvotné dobfe zapamatovatelna a apelovat na city. Tim nasledovala
hlavni pfedstavy propagandy sepsané Adolfem Hitlerem béhem jeho vazby v letech
1924 az 1926. Ve své knize "M1j boj" napsal: "Pravé v tom spoc¢iva uméni propagandy,
ze, chapaje emocionalni svét piedstavivosti velké masy, nalezne v psychologicky
spravné podobé cestu k pozornosti a dale pak do srdce §iroké masy"'*. Jako prostiedek
pro Sifeni narodné socialistické propagandy slouzily predev§im knihy a Casopisy, ale
k osloveni obyvatelstva se pouzivala i elektronicka média, jako rozhlas a film. Pravé
narodn¢ socialisticka filmovéa politika byla centradlni soucasti narodné socialistické
propagandy. Vedouci fi$ské propagandy a Hitlertv blizky davérnik Joseph Goebbels se
sdm jmenoval "patronem némeckého filmu”. Diky riznym opatienim jako fizeni
a kontrola filmoveé produkce, cenzura, arizace, represe a dale podpora jednotlivych
umélct a podnikateli udélal Goebbels z némeckého filmového primyslu dilezitou
soucast narodn¢ socialistického propagandistického aparatu. Velkou roli kromé toho
hréla vefejna shromazdéni, pochodovani, Skolni vyucovani a vlastni organizace, jako
Hitlerjugend (HJ) (Hitlerova mladez) nebo Bund Deutscher Madel (BdM) (Svaz
nemeckych dévcat). Instituci, kterd se o Sifeni a kontrolu narodné socialistické
propagandy starala, bylo fi§ské ministerstvo lidové osveéty a propagandy ftizené

ministrem propagandy Josephem Goebbelsem.

3 WAGNER, Hans-Ulrich: Volk ohne Raum. Zur Geschichte eines Schlagwortes, 1992. V ¢asopisu:
Sprachwissenschaften, ¢islo 17. S. 68-109
“HITLER, Adolf: Mein Kampf. S. 198.
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2.1.1 Viddi myslenky narodné socialistické propagandy

Vudci myslenky narodné socialistické propagandy vyvinul Adolf Hitler jiz diive
a sepsal je ve své knize "Muj boj" v letech 1924-1926. Hitler ve svém dile popsal jiz
veskeré podstatné zakladni modely a vid¢i myslenky pozdéj$i narodné socialistické
propagandy.” Pfitom se pry ma propaganda zaméfovat hlavnd na emoce a jen
podminéné na rozum. Musi byt "lidova a nastavit svou duchovni trovei na schopnost

YL

vniméni toho nejomezen&j$iho mezi témi, na které se chce zaméfit."*® Je pry "nespravné

chtit propuj¢it propagandé viestrannost naptiklad védecké vyuky."’

Patrné zde je, Ze se
Adolf Hitler hlasi k manipulaci objektivity a pravdy, nebot” propaganda "nema ani
objektivné zkoumat pravdu, pokud je pro ostatni vyhodna, a pak ji prekladat
S uptimnosti doktriny masam, nybrz neptetrzité slouzit pravdé vlastni".'®

Pro propagandu zaméfenou na Sirokou masu obyvatelstva je pry podle Hitlera
zakladem omezit se jen na nékolik témat a tato témata pomoci riznych myslenek
a zavéri dasledné a vytrvale opakovat. "Zadna obména nikdy nesmi ménit obsah
propagovaného, nybrZ vzdy na konci fikat to samé."; propaganda se ma "omezovat na
maélo a toto malo opakovat. Prvnim a nejdulezitéjsim piedpokladem tspéchu je zde (...)
vytrvalost."*®

Romanista Victor Klemperer narodn¢ socialistickou propagandu zkoumal ve své
knize "LTI — Poznamkovy sesit filologa™ z roku 1947 a doSel k zavéru, ze kli¢em
propagandistické politiky nacisti bylo jejich nakladani s jazykem a rétorikou. Lidé
nebyli ani tak ovliviiovani proslovy, letdky a podobné, nybrz spiSe neustdlym
a stereotypnim opakovanim nestdle stejnych pojmi a frazi zatizenych narodné

socialistickymi pfedstavami.

2.1.2 Narodné socialisticka propaganda pred rokem 1933

V roce 1923 propustil Adolf Hitler jako hlava Narodné socialistické némecké
délnické strany (NSDAP) v Mnichové uzdu své nespokojenosti ohledné aktualni vlady.

8. a 9. listopadu se Hitler za pomoci byvalého generale Ericha Ludendorffa a dalSich

S HITLER, Adolf: Mein Kampf. S. 193.
Y HITLER, Adolf: Mein Kampf. S. 197.
Y HITLER, Adolf: Mein Kampf. S. 198.
¥ HITLER, Adolf: Mein Kampf. S. 201.
Y HITLER, Adolf: Mein Kampf. S. 202-203.
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pucistli pokusil pii puci pochodem na Berlin pfevzit moc. Pokus o pu¢ vSak byl krvavé
potlacen a Adolf Hitler odsouzen k pétiletému trestu vézeni. V dobé vazby se rozhodl
sepsat své myslenky, a zarovein tak stanovil novy smér NSDAP. Tento smér fikal, ze
taktika puce by méla byt nahrazena legadlnim zplisobem, coz znamenalo, ze se od toho
okamziku bude pokouset dostat k vladni moci legélni cestou. Jadrem této mySlenky
bylo zbavit se obrazu radikalni odstépené skupiny a ziskat masovou zakladnu. Pfitom
organizacni prace slouzila demokratické strané jako priklad. Planovalo se, ze politicky
odptirce i parlamentarni systém budou porazeny vlastnimi zbranémi.

Za timto Ucelem bylo nutné zmobilizovat masy. Proto byla pfi politické praci
nejdilezitéj$i pozornost vénovana propagand¢. Nezbytné¢ zasady a smeérnice popsal
Adolf Hitler jiz ve své knize "Muj boj". Sem patii omezeni na n¢kolik malo témat
a hesel, nizka duchovni naro¢nost a zaméfeni na emocionalni vnimani mas. Joseph
Goebbels k tomu exemplarné ve svém deniku 4. zatfi 1932 napsal: "V jednom tvodniku
ostfe napadam ,vzneSené lidi‘. Pokud chceme, aby strana zistala neporusend, pak nyni

opét musime apelovat na primitivni masové instinkty"%

. V principech a smérnicich se
rovnéz hovoftilo o vyhnuti se diferenciaci a 0 mnohonasobném opakovani danych zasad.
Tyto vad¢i mysSlenky od toho okamziku urCovaly postup narodné socialistické
propagandy a velice rychle se z nich stala Gspé$na zbran narodniho socialismu.

V porovnani s metodami demokratickych stran narodn¢ socialisticka propaganda
sledovala naprosto jiné zakladni koncepty. Politickd reklama demokratické strany se
opirala pfedev§im o racionalni argumentaci. Propaganda narodnich socialisti sazela
naopak na zadmérné upusténi od vysvétlovani a apelaci na to, co je iracionalni.
Tematickym tézistém piitom bylo emociondlné zatizené klis¢ ptitel/neptitel. Napadné
pro narodné socialistickou propagandu pied pievzetim moci bylo, ze sice existovala
ville dostat se k moci legélni cestou, nabor vSak skoro neprobihal pomoci konkrétnich
plant a volebnich programt. Pti projevech a proslovech, které byly az do roku 1933
cile narodniho socialismu, nybrz se spiSe méla sdélovat a prohlubovat "vSeobecna vira
v narodni socialismus”. Dulezité bylo toho hodné slibit, ale pfitom se vyhnout

konkrétnim konstatovanim.

% REUTH, Ralf Georg: Joseph Goebbels Tagebiicher. S. 696.
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2.1.3 Narodné socialisticka propaganda po roce 1933

Poté, co Adolf Hitler a jeho strana piebrali v Némecku moc, zalozil jeden den po
vstupu do ufadu tisské ministerstvo lidové osvety a propagandy. Den piedtim natidil
jako disledek narodn¢ socialistického uchopeni moci "usmérnéni politické vile zemi".
Celkovy proces usmérnéni byl zahdjen za uclelem sjednoceni kompletniho
spolecenského a politického zivota. Cilem bylo odstranéni pluralismu ve staté
a spolecnosti. Usmérni, které rovnéZ naleZelo k narodné socialistické propagandé, mélo
sdruzit aktivity naroda do velkych organizaci. Samoziejmé Ze tyto organizace
odpovidaly narodné socialistickému chapani narodni vile. Jiz stavajici organizace tedy
meély byt pfeménény na organizace narodné socialistické. Piiklady nalezneme naptiklad
u ADAC (Allgemeiner Deutsche Automobil Club e.V.) (Vseobecny némecky
automobilovy klub, registrované sdruzeni) ze kterého se stal Nationalsozialistischer
Kraftfahrer-Korps (NSKK) (Ndrodné socialisticky sbor motoristit) nebo riznych
studentskych sdruzeni, ktera byla sjednocena jako takzvané Kameradschaften
(kamaradstvi) nebo jako Nationalsozialistischer Deutscher Studentenbund (NSDStB)
(Narodne socialisticky némecky studentsky svaz). U takto nové vzniklych organizaci
byla individualni osobnost, nezavislost a svoboda diky omezenim, pravidlim
a zékontiim nahrazena zpusobilosti a sjednocenim masy, aby tak bylo mozné celou
jednotku Iépe a efektivnéji ideologicky ovliviiovat.

Toto nové usmérnéni otevielo narodné socialistické propagand¢ nasledné nové
moznosti, nebot piedtim probihaly propagandistické aktivity v relativné malém
rozsahu. Nyni bylo mozné narodné socialisticky vliv masivné rozsitit. Nejblizsi
duvérnik Adolfa Hitlera, Joseph Goebbels, se po pievzeti moci stal pfimo Fisskym
ministrem lidové osvéty a propagandy, a od toho okamziku mohl volné pusobit v nové
vzniklém ministerstvu lidové osvéty a propagandy. Jeho oblast pravomoci se diky
usmérnéni znacné rozsifila, nebot nyni byla prakticky vSechna opoziéni média
a organizace v prib&hu sjednocovani zrusena. Nyni se veSkeré dilezité instance
K vytvaieni vefejného minéni fidily centralné z Berlina, nebot’ vSechny byly zaélenény
do aparatu NSDAP nebo vSeobecné zakazany. Tak vznikl propagandisticky monopol
NSDAP.

K tomu, aby bylo mozné propagandu nasmérovat co nejcilenéji a nejefektivnéji,

bylo nutné zjistit ndzorové tendence obyvatelstva. Proto bylo dilezité propagandu
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pokud mozno aktudlné prizpisobovat cCasteén¢ kazdodenné se ménicim naladdm
a pocitim.

Se stoupajicim vlivem propagandy na obyvatelstvo byl ve stale vét$i mife mezi
lid rozsifovan antisemitismus. Od jara 1938 byl schvalen zdkon o “arizaci", ktery
rozhodoval o nuceném vyvlastnéni zidovského majetku a zidovskych firem. V noci
z 9. na 10 listopadu tato "arizace" a antisemitismus vyvrcholily a vyustily v listopadovy
pogrom 1938. Narodn¢ socialisticky rezim zorganizoval a fidil nésilnd opatfeni cilené
proti Zidim a zidovskym zafizenim po celé Némecké iisi. Pfitom bylo od 7. do
13. listopadu zavrazdéno asi 400 lidi nebo byli dohnéni k sebevrazds.”* Cilem utokd
ptitom bylo 1400 synagog, modliteben a jinych shromazdist,, a dale tisice obchodu, bytt
a zidovskych hibitovi.?

Pogromy v listopadu 1938 oznacily ptechod k diskriminaci némeckych zidu,
ktera byla systematicky propagovana a realizovana od roku 1933 narodné
socialistickym vedenim. Po necelych 3 letech po pogromech vyustil antisemitismus
3. fiSe ve vyvrazd'ovani naroda, holocaust, pii kterém piislo o zivot 5,6 az 6,3 miliont
lidi.”

Narodné socialisticka vlada propagovala obraz "spontanniho narodniho hnévu"
jako reakci na vrazdu jistého némeckého diplomata jednim Zidem. Lid byl adekvatné
prezentovan jako obét’, kterd je ohroZena ze strany zidovského spoleCenstvi. Tim mély
byt pogromy objasnény a ospravedlnény. SpiSe vSak meéla byt urychlena jiz diive
zavedena "arizace". Nucena vyvlastnéni a loupezné vypravy v noci, kdy dosSlo
k pogromu, slouzily také k financovani némeckého zbrojeni, nebot’ Adolf Hitler se v té
dobe jiz ptipravoval na valku.

Navzdory ocekavani narodné¢ socialistického rezimu vSak dosSlo ohledné
pogromil k ndzorové rozdilnosti. Jak v ramci spole¢nosti, tak i uvniti vlastni strany se
lidé uréitym zpiisobem distancovali od takovych nasilnych excesii.* V disledku toho se

narodné socialistickd propaganda opét prizplsobila a rasistické vyroky byly na urcitou

2L ASHKENAZ HOUSE. Reichskristallnacht - Novemberprogrome 1938. Dostupné z:
http://mww.ashkenazhouse.org/kndefger.htm

22 SHOA.DE ZUKUNFT BRAUCHT ERINNERUNG. Die "Kristallnacht" Liige. Dostupné z:
http://www.zukunft-braucht-erinnerung.de/holocaust/ausschreitungen-und-judenpolitik-seit-
1935/176.html

# DEUTSCHES HISTORISCHES MUSEUM. Der NS-Vélkermord. Dostupné z:
http://imww.dhm.de/lemo/html/wk2/holocaust/

# KNOPP, Guido: Hitlers Helfer.
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dobu zredukovany. I ohrozovani a tyrani zidovské obce na kratkou dobu ustoupilo do
pozadi. Z prizkumu nazorti narodné socialistického rezimu vyplynulo, ze narod byl
ochoten spiSe akceptovat pogromovou politiku ze strany narodnich socialisti vici
Zidom a Zidovské obci, "pokud K pronasledovani dochézelo relativngd diskrétnd

a v souladu se zakonem".%®

2.1.4 Strategie narodné socialistické propagandy

Narodn¢ socialistickd propaganda vyuzivala k dosazeni svych cili nékolik
zvlastnich strategii. Jako vzor pfitom uvadim a vysvétluji politickou rétoriku, kult

vidce, masovy kult a ritudly, a jako posledni strategii pomoc chudym a spotiebu.

2.1.4.1 Politicka rétorika

K nejznaméjsim strategiim patii politicka rétorika narodnich socialistl. Jeji vliv
radikédln€¢ zménil hodnoceni a vyznam mnoha pojmi a slovnich spojeni. Kdysi ve
Vymarské republice, hodnocené z moralniho hlediska negativné, zformovali nacisté
novy vyznam a propuj¢ili pojmu zcela jinou vahu. Slovo "bezohledny", které diive bylo
chapano jako néco negativniho, se nyni stalo synonymem pro “cilevédomy"” nebo
"energicky"”, dostalo tedy pozitivni vyznam. | pojmy jako "nenavist” ziskaly novy
vyklad. V uréitych souvislostech se hovofilo o "hrdinské nenavisti nordické rasy"
a 0 "zbabélé nendvisti Zidovstvi".

Pro propagandisticky jazyk nacisti byla rovnéz charakteristicka "rétorika nasili".
Tim jsou mysSleny pfedevsim proslovy Adolfa Hitlera, které se vyznaCovaly zvlastni
agresivitou. Nejen obsah, ale i zprostfedkovani se odehravalo neptatelsky, provokativné
a s ochotou ¢init nasili. Hitlerovy proslovy byly plné hanobicich a hrubych utoki proti
politickym odptirctim a jinym ideologiim a postojum. Politi¢ti odpurci a jinak smyslejici
lidé byli o€erniovani jako kriminélnici a pfitom obvinovani z podvodu, sabotéze, zrady,
darebactvi a dokonce i z vrazdy. Hitler ve svych projevech démonizoval predev§im
zidovstvi. Prostfednictvim pomluv a hanobeni dé&lal z Zidd cilené nepfitele a zarovei je
moréalné znehodnocoval. Pfitom byl Zid diky pouzivani zvlastniho jazyka "zbaven

"y

lidskosti". Diky srovnani se zvifaty byl Zid nyni povazovan za "parazita", "$ténici",

% HANISCH, Ernst: Osterreichs Geschichte 1890-1990: Der lange Schatten des Staates.
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"Skrkavku" a "hmyz", ¢imz mél byt narod pfipraven o empatie. Nemél vzniknout zadny
soucit s napadanymi. Naopak mélo byt za pomoci oznaCovani uréitou nalepkou
a prisluSnymi asociacemi srozumitelné vysvétleno zniceni této ¢asti naroda povazované
nacisty za $kodlivou pro narodni pospolitost.?® A pravé aby byli tito "nepratelé naroda"
potlaceni, vyzyvali narodné socialisti¢ti feCnici, pfedev§im Adolf Hitler a Joseph
Goebbels, neustale k "radikalnimu odstranéni rizika" a k "vyhlazeni evropského

W 41} 27
zidovstvi".

2.1.4.2 Kult vadce

Centralnim ukolem narodné socialistické propagandy bylo stylizovat Adolfa
Hitlera do bezchybné, nepfistupné a glorifikované postavy vidce. V ramci tohoto
principu neboli kultu viidce mél Adolf Hitler disponovat nejen vojenskou, ale 1 politicky
a pravné nejvyssi vykonnou moci, bez jakékoliv kontrolni instance. Ptitom se lid bez
omezeni podfizuje rozhodnutim a autorit¢ daného vidce, zde Adolfa Hitlera. Princip
vidce zahrnuje "autoritu kazdého vidce smérem doli a zodpovédnost smérem
nahoru".?® Veskera rozhodnuti tedy ¢ini jedna osoba, ktera ptipadné ptizve poradce.
VétSinova rozhodnuti se vSak ne:realizuji.28 Ve 3. {i8i a v pribéhu narodné socialistické
propagandy byl kult vidce vSak jesté rozvinut na kult osobnosti. To se vyznacuje
nadmérnym uctivanim a glorifikaci vétSinou jesté zijici osoby, které se pfipisuje
skutecnd nebo tvrzend funkce vzoru. Je mozné srovnani se soucasnymi super hvézdami
sportu nebo showbyznysu, avsak pouze s nepatrnymi moralnimi naroky.

Aby bylo mozné vytvotit z Adolfa Hitlera kult viidce a kult osobnosti, byla jeho
pochybnd minulost ze strany narodn¢ socialistické propagandy z vétsi miry zamlzovana,
zkraSlovana, osazena pozitivnimi domnénkami a mystifikovana. Cilem bylo vytvotreni
slepé ditvéry ve "vidce", o jehoz kompetencich nemtze byt ani na okamzik pochyb.
V té dob¢ patfil slogan "Vudce ptikazal, my nasledujeme™ na mnohé propagandistické
plakéaty. Ale nejen obyvatelstvo podlehlo této stylizaci. I vSichni ¢elni funkcionafi
NSDAP podlehli tomuto kultu viidce a kultu osobnosti.”® Vychézet zde musime ze

vzajemného plsobeni dvou stran, které na sebe reaguji. Na jedné strané stala vetsi cast

% WINCKLER, Lutz: Studie zur gesellschaftlichen Funktion faschistischer Sprache.
2T HAIM, Omer: Feindbilder — Psychologie der Damonisierung.S. 42-65

28 MEHLING, Franz N.: Knaurs Lexikon A-Z Berlin. S. 454

#* KNOPP, Guido: Hitlers Helfer.
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némeckého naroda plna studu a nezpracovanych valeCnych traumat z prvni svétové
valky, kterou trépily regresni a osvobozenecke fantazie. Na druhé strané stala narodné
socialistickd propaganda, kterd na viechna tato témata reagovala a slibovala feseni.*
Sami vysoce postaveni narodné socialisti¢ti politici vyslovovali jen zfidka nebo viibec
pochybnosti ohledné ur¢itych politickych zaméra nebo cilti. Piitom byl strach z udani
druhotady, spiSe prevladala prevySujici identifikace se vSemohouci postavou otce —
Adolfem Hitlerem. Bez jakychkoliv pochybnosti ohledné svych vlastnich hriznych ¢int
jednou Herman Goring, vysoce postaveny narodné socialisticky politik, velice vystizné
fekl: "Neméam svédomi. Mym svédomim je Adolf Hitler."*!

Jako opak ke glorifikaci a mystifikaci postavy Adolf Hitler narodné socialisticka
propaganda ale také usilovala o to, prezentovat Hitlera jako ¢lovéka stejného "jako ty
a ja". Osobni fotograf Adolfa Hitlera, Heinrich Hoffman, prezentoval z tohoto divodu v
roce 1932 brozuru s nazvem "Hitler tak, jak ho nikdo nezna”. Adolf Hitler zde byl
predstavovan jako milovnik déti, naruzivy lovec, milovnik pst a technikou nadSeny

fidi¢, a tak pfiblizen obyvatelstvu.

2.1.4.3 Masove kulty a ritualy

Dalsi velice dulezitou a znamou propagandistickou strategii nacisti bylo
zavadéni a glorifikace masovych kultd a ritualti k zachovani euforie a nacionalismu. Po
volebnim uspéchu a prevzeti moci ze strany NSDAP v roce 1933 prob¢hlo fizeni
takzvaného "narodniho hnuti”, které popisuje realizaci, Sifeni a proZivani narodné
socialistickych hodnot, predstav a ideologie, z podstatné Casti pomoci prostiedkl
symbolické komunikace. Pfitom mély predevsim ritualy vytvofit jiz skoro nabozensky
masovy kult. Tento kult mél oslovovat pfedev§im smysly a pocity obyvatelstva
a zaroven vyrtadit rozum, logické mysleni a kritické otazky. Ptikladem takovych ritudli
byly vefejné manifestace, pochody s pochodnémi, ndstupy, pii kterych se vztycovala
vlajka, masové pochodovani a oslavy, ddle vytvofeni mladeznickych organizaci, jako
Hitlerjugend (Hitlerova mliddez) a Bund deutscher Madel (Svaz némeckych dévcat).
A pravé pro mladez bylo utvofeno zvlastni Skolni vyucovani, takze bylo mozné

realizovat cilené a kontrolované ovliviiovani obyvatelstva jiZ v mladych letech. Pravé

% MARKS, Stephan: Warum folgten sie Hitler? Die Psychologie des Nationalsozialismus.
81 KNOPP, Guido: Géring. Eine Karriere, Miinchen 2006. S. 8.
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pomoci masovych kulti a ritudli se ndrodné socialistickému vedeni povedlo uspokojit
rozsifenou potiebu identity a socidlniho spolecenstvi a upravit ji jako sviij néstroj pro

politické ucely.

2.1.4.4 Pomoc chudym a spoti'eba

V Uzkém spojeni s masovymi kulty a ritualy pFedstavuje pomoc chudym
a spotieba dalsi strategii narodné socialistické propagandy. Jednalo se o statem
organizovany propagandisticky ndstroj pouzivany Sikovné a cilen¢ k ovliviiovani
obyvatelstva. Narodné socialistickd vlada slibovala a rozdélila velké mnozZstvi
materidlnich vyhod a umoznovala rekreaci ve specidlnich blizkych rekreacnich
oblastech. Historik Gotz Aly popisuje ve své knize "Hitleruv lidovy stdt", jak narodné
socialisticky rezim lidu rozdé€luje uloupeny Zidovsky majetek v podobé nabytku,
oSaceni, Sperki nebo jednodusSe penéz, a tak si "kupuje” jeho souhlas a piizen. Aly proto
popisuje narodn& socialisticky rezim jako “diktaturu laskavosti".¥* U “socidlné
a narodné revolucni utopie"32, kterou se NSDAP podafilo u Siroké vétSiny etablovat
a rozsffit, se pry jedna o "socialni lidovy stat"®’, jehoz dobré skutky jsou viak
financovany na naklady ostatnich. Jak jiz bylo zminéno, byly dobré skutky financovany
Z kradezi a loupeze zidovského vlastnictvi a majetku, ale i z valecného drancovani
Vv zahranici, a dale pomoci nucenych praci.

K diktatuie laskavosti, kterou Aly popisuje, patfi i rezimem "darované” dobré
skutky a rekrea¢ni dovolené v ramci programu "Kraft durch Freude" (KdF) (Sila diky
radosti). U tohoto narodné socialistického spoleCenstvi se jednalo o politickou
organizaci, ktera si dala za kol utvéiet a sledovat volny ¢as némeckého obyvatelstva.
Ptitom platil princip jednoty, takze bylo nutné zachovat kontrolovany a sledovany
prabéh. I spotiebni zbozi se mélo prodévat za vyhodné ceny, aby byl zarucen zivot
"v prepychu”. K nejznamé&jsim piikladim patiil "Volksempfanger" (lidovy prijimac)
(cenoveé vyhodné radio), a dale specialné narodnimi socialisty vyvinuty "Volkswagen™

(lidové vozidlo). Ten se vsak zacal vyrabét az po skonceni valky.

%2 ALY, Gotz: Hitlers Volksstaat: Raub, Rassenkrieg und nationaler Sozialismus.
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2.1.5 Témata narodné socialistické propagandy

Narodné socialisticka propaganda zahrnuje jen nékolik malo témat. Podrobng;ji
se zabyvam nasledujicimi body: rasismus a socialni darwinismus, antisemitismus,

narodni pospolitost a hrdinstvi a dale obraz Zeny v narodné-socialistickém rezimu.

2.1.5.1 Rasismus a socialni darwinismus

Centralnim tématem narodné socialistické propagandy je rasismus a socialni
darwinismus. Tento zdkladni kdmen narodné€ socialistické ideologie byl odivodiovan
pomoci junk science, tedy pseudovédeckych prvki, a tak vérohodné zprostiedkovavan
lidu. Odvolavaje se na védecky neobhajitelné, ale v té dobé velice popularni rasové
teorie se nacisté snazili prezentovat "némeckou rasu” jako vySe postavenou lidskou
rasu. Rasa se pfitom v podstaté rozliSovala na zdkladé vnéjSich znakl jako barva pleti,
vlasi a forma lebky. Némeckad rasa, germanstvi nebo "nordicky arijec” (blond
a smodryma ocima) byl pfitom ve srovnani s jinymi “rasami” povazovan za
hodnotnéjsiho, a byl nazyvan také "Herrenrasse" (rasa, jejiz prislusnici maji bilou barvu
pleti). Diky této zasadé byla definovana "ptirozena nadfazenost”, které se ve smyslu
dusledného socialniho darwinismu dovoluje podrobovat si v "rasovém boji" vojensky
jiné "narody" a utlacovat je. Podle narodné socialistické ideologic je "némecka rasa"
uréena k "panovani” a "vedeni", coz se pienasi na kult viidce v ramci spole¢nosti, ale
1 na vnéjsi vztahy. VSechny tyto body byly pfitom neustdle ospravedliiovany
a potvrzovany zdanlivé védeckymi teoriemi. V tomto kontextu byla ospravedInéna
1 druha svétova valka, nebot’ na zacatku byla prezentovana jako rozSifeni zivotniho
prostoru pro "némeckou rasu" smérem na vychod. Expanzivni politika narodné
socialistického rezimu byla z velké Casti ovlivnéna spisovatelem a publicistou Hansem
Grimmem. Jeho roman "Néarod bez prostoru” byl zakladem pro vytvoteni hesla "narod
bez prostoru”, pomoci kterého se sugerovalo, ze nouze, bida, hlad a chudoba jsou
dusledkem pielidnéni Némecka, a proto je tieba v "boji 0 existenci” dobyt novou zem
a Zivotni prostor rozsifit. Stim bylo uUzce spojeno tvrzeni, Ze zemé je rozdélena
nespravedlivé, Ze tak velky lid, jako je némecky narod, pry vlastni p¥ili§ malo zems.*®

Nacisté pravé toto heslo prevzali a odivodnovali s nim své dobyvacné taZeni na

¥ WAGNER, Hans-Ulrich: Volk ohne Raum. Zur Geschichte eines Schlagwortes. S. 68-109
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vychod. "PozZadujeme zemi a piidu (Kolonie) K vwzive naseho ndroda a osidleni nasim
prebytecnym obyvatelstvem".

Americky védecky historik Robert Neel Proctor vidi ideologii "bilé rasy"
V nerozlu¢ném spojeni se zdravotni propagandou nacisti. Védci narodné socialistického
rezimu byli prvnimi, kdo poukazali na spojeni mezi tabdkovym koufem a rakovinou
plic, coz Treti {iSi podnitilo ktomu, aby zahdjila jednu z nejagresivnéjSich
protikutackych kampani moderni doby. Zdravi bylo zdsadné povazovano za obzvlasté
dulezité, nebot’ "bila rasa" méla ptece také zdravé a dlouho zit (“zdravi je povinnost™).
Propaganda ohledn¢é Zivotospravy pozadovala navraceni k "pfirozenému" zplisobu
stravovani s malym mnozstvim masa, tuku a sladkosti, misto toho hodné obilnin, ovoce
a zeleniny, bez umélych pfisad a stimulantt jako kava, alkohol a tabak.
Rovnéz se doporucovala alternativni medicina, naopak se odmitalo nadbytecné

A SRS 4
a nesmyslné uzivani 16¢iv.?

2.1.5.2 Antisemitismus

Uzce spojen srasismem byl antisemitismus, dal§i centralni téma narodnd
socialistické propagandy. Ptitom celkovy svétovy nazor nacisti ovlada nepiatelstvi
proti Zidim. Pfitom propaguji svétovou spikleneckou teorii, kterd odpovédnost
moderniho kapitalismu, komunismus resp. bolSevismus svaluje na zidovstvi. Pfitom se
spojeni obou neptatel oznacuje jako "konglomerat zla". Tak podle Alfreda Rosenberga
vznika "bolsevicky Zid" resp. "zidovsko-bolsevické spiknuti". Rosenberg byl politikem
NSDAP a vedoucim ideologem narodniho socialismu. Pozdé&ji tato propaganda slouzila
rovnéz k ideologické ptipravé valeCného tazeni na vychod.

Mnohem obtiznéj$i bylo pro propagandu zahajit a odivodnit holocaust proti
evropskym Zidaim. Ne poprvé pfitom narodné socialistické propaganda vyuziva filmu
(srov. bod 2.1.6.3). Propagandisticky hrany film "Zid SiiR" (1940) prezentuje Zidovstvi
resp. Zidy jako "zkazenou rasu”. | (pseudo-)dokumentarni filmy jako "Vé&&ny Zid"
(1940), ve kterém jsou Zidé srovnavéni s krysami a hmyzem, slouzi k tomu, prezentovat
Zidy a zidovstvi jako néco $patného. Lidu se sugeruje, Ze je nezbytné Zidovstvi

eliminovat. Odlidsténi slouzilo zejména ke sniZeni moralnich zabran a k odstranéni

* PROCTOR, Robert N.: Blitzkrieg gegen den Krebs: Gesundheit und Propaganda im Dritten Reich.
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soucitu se zidovstvim. Zlo¢iny narodniho socialismu, jako byly koncentracni
a vyhlazovaci tdbory, se navzdory bezprostiedni blizkosti piehlizely a byly povazovany
za legitimni. | v pfipad¢ ptimé ucasti, jako svédek, soused nebo pachatel.

Na druhé stran¢é se propaganda pokousela zprostfedkovavat navenek normalni
obraz, ve kterém se ukazovalo, ze evropskému zidovstvi se dafi dobfe. Masové
vyvrazd'ovani se tak nezvetejiovalo. O krok dal jde film "Terezin — dokumentarni film
2 zidovského sidliste" (1945), nesouci i eufemisticky nazev "Viidce dava Zidiim mésto".
Film ukazuje udajné zivotni poméry v koncentracnim tabote Terezin a popisuje je jako

"dobry skutek" nacist.

2.1.5.3 Narodni pospolitost a hrdinstvi

Nacisté vytvoftili jasné ohrani¢eni mezi pfitelem a neptitelem. Rozdily ptitom
byly ¢asto puntiCkaisky vypracovany a casto odiivodnovany rasistickymi piivlastky.
I pomoci kultovniho odkazu na pojmy jako spoleéenstvi, kamaradstvi, vlast, narod a lid
byl vytvafen umély pocit sounalezitosti, fikce homogenni "narodni pospolitosti”. Kazdy
"Némec" mél ndlezet prave k tomuto spolecenstvi. Zakladem pro toto spoleCenstvi byla
"ideologie krve a pudy" (rasa a ziskani zem¢). To mélo ve valce bojovat proti vné&jSimu
nepriteli a fungovat jako "spoleCenstvi smrti" V podobé bezpodmine¢ného hrdinstvi
(vojenské a civilni obétovani se pro narod). Narodni pospolitost a hrdinstvi proto také
patii k centralnim propagandistickym tématim.

Soucasti narodné socialistického hrdinstvi bylo uctivani "némeckych ctnosti"
jako sila, odvaha bojovat, disciplina a "Zelezna viile". Tyto ctnosti §ly ruku v ruce
s vyraznym odmitdnim vSeho intelektualniho, coz bylo oznaCovano jako "Zidovské"
a s odmitanim moderny (zlom ve v8ech Zivotnich oblastech v porovnani s tradici), ktera
byla chapana jako "rasova degenerace”, pficemz za "kulturni chatrani" mohlo rovnéz

Zidovstvi.

2.1.5.4 Obraz Zeny

DalS§im dilezitym propagandistickym tématem byl obraz Zeny vytvofeny
nacisty. Propagovali pfedstavu Zeny jako ztvarnéni ptirozenosti, pravdy a vé¢nosti. Jejiz

"zenské télo bez vlastnosti” se mélo stat "vhodnou symbolickou nddobou pro narodné
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socialistickou ideologii"®. Zatimco vétiina muzi jiz bojovala na front&, avansovala

zena na ultimativniho nositele narodné socialistické ideologie, nebot' i ona musela
bojovat na "domaci fronté".

Sice byl na jedné strané¢ propagovan obrovsky kult matky, ktery stal proti
agresivnimu idealu muZznosti, avSak na druhé stran¢ byl, zcela opacné, vytvoien obraz
samostatné, silné zeny tak, jak to odpovidalo idedlu ve Svazu némeckych dévcat.
Zatimco byl divkam mezi 14. a 18. rokem ve Svazu némeckych dévcat sugerovan obraz
silné Zeny, doSlo pozdé&ji k o to siln€jsi redukeci Zzeny na "pééi a potomky”. To bylo
propagovano jako "piirozeny zivotni prostor moderni zeny".

Ptitom mySlenka silné rodiny byla povazovana za hrdinskou a slouzici k narodni
pospolitosti. Na pozadi hospodatské krize a politické nejistoty byl propagovan stabilni
domaci ramec, ktery meél sugerovat odd€leni vefejnosti a soukromé sféry. Ve
skutecnosti vSak byli jedinci pfipravovani na nové spoleCenské pozadavky narodné
socialistického rezimu, nebot” dochazelo k systematickému "vyprazdiovani soukromych
domécnosti kvilli zapojovani ob&ani do statem fizenych volnoasovych aktivit". Rigska
viudkyné Zen Gertrud Scholtz-Klink dokonce pozadovala podfizeni Zen vidci a vlasti,

atkoliv hlavni alohu Zeny vidéla v soukromé oblasti.®

¥ FRIETSCH, Elke: Kulturproblem Frau: Weiblichkeitsbilder in der Kunst des Nationalsozialismus.
% KOONZ, Claudia: Miitter im Vaterland. Frauen im Dritten Reich.
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2.1.6 Média ve 3. FiSi

Nacionalni socialisté pouzivali média cilené pro svoji vlastni ideologii. Jiz
bezprosttedné¢ po uchopeni moci nacionalni socialist¢ pochopili rychle dilezitost
a ucinnost masmédii a jejich vliv na obyvatelstvo. Pro nacionalné socialistickou
propagandu bylo piedev§im charakteristické 1uzké a oteviené spojeni s novymi
technickymi masmédii. Rozhlas, tisk a pfedevsim film tak zazivaly doposud neobvykly
rust a zajem. Nové technické vymoZenosti a vSeobecna dostupnost médii ucCinily

Z raznych masmédii opérny sloup nacionédlné socialistické propagandy.

2.1.6.1 Tisk

Média se obecné profesionalizovala, jako naptiklad tiSt€énd média ve formé
Casopist a letakt. Po pievzeti moci v roce 1933 byl tisk stejné jako ostatni masmédia
obsahov¢ sjednocen. Média tak byla fizena nejen podle ekonomickych kritérii, ale stale
vice politickymi vlivy. S tim souvisi likvidace svobody tisku, protoze média byla
piedana do sluzby nacionalné¢ socialistickému statu. Celé prostredi tisku v Némecku se
zménilo. Pracovni podminky nakladatelii, redaktorti a Zurnalisti se ¢asteCné extrémné
zhorSily. Z volného psani zprav se stala propaganda, ktera méla jediny ucel, Sitit
a upeviovat nacionaln¢ socialistickou ideologii. Aby to bylo mozné, byly dokonce
provedeny pravni Upravy. Zakon o redaktorech (Schriftleitergesetz) ze 4. fijna 1933 byl
pravnim zékladem pro kontrolu obsahu tisku. Soucasné s tim ztratila fada pievazné
zidovskych a levicovych zurnalistt praci a byli nahrazeni vhodnymi osobami. Pokud se
n¢kdo nacionalnim socialistim ideologicky nehodil, mohl byt propustén. V zadkoné
o redaktorech (Schriftleitergesetzt) je to ustanoveno v § 5: "Redaktorem muze byt pouze
ten, kdo: 1. ma némecké statni obCanstvi 2. nepozbyl obfanska prava a schopnost
zastavat vefejné ufady 3. je arijského pivodu a neni sezdan s osobou neérijského

J". Ktomu bylo jesté nutné &lenstvi v Rigském spolku némeckého tisku,

puvodu [..
aby pracovnik viibec mohl byt jako zurnalista ¢inny. Naciondlni socialisté timto méli
moc zakazovat Casopisy, vystavovat Zurnalisty a redaktory tlaku a kontrolovat je
a vyvlastiovat redakce a politické odpuirce. Velky vliv méli ale i na obsah zprav. Vliv

tisku na spole¢nost ma pro kazdou propagandu velky vyznam. Adolf Hitler k tomu

3 MUNCH, Ingo von: Gesetze des NS-Staates.S. 191
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vevr

docasné, ale trvale”. Od té doby bylo nezbytné kontrolovat obsah tisku, tedy obsah
zprav. Existujici zpravodajské agentury byly sdruzeny do Némecké tiskové kancelare
(DNB) a zestatnény. DNB zasilala podle ptijemce odstupniované informace, podkladové
materialy a dodate¢né informace. Rovnéz byly upiednostiiovany casopisy NSDAP.
Obecné §ly vSechny instrukce pro némecky tisk pies Ri$ské ministerstvo pro narodni
osvétu. Casopisy byly povinny, uéastnit se tiskovych konferenci isské vlady. Pii nich
byl projednavan a nafizovan obsah a zplisob prezentace. Natlak a kontrola byly
odpovidajicim zpisobem velké. Hrozby byly na dennim potadku, takze zdkazy
jednotlivych vydani Gasopisii nebo dokonce celych Gasopist, posilani nepohodinych

zurnalistti do koncentracnich tdborti a podobna opatteni byla naprosto bézna.

2.1.6.2 Rozhlas

Jiz ptfed pfevzetim moci nacionalnimi socialisty byl rozhlas Némecku statem
regulovan. Nacionalni socialisté brzy objevili a zacali vyuzivat masmédia pro své ucely.
Velmi specifickym nastrojem propagandy se stalo radio. Stejné jako tisk byl v roce
1933 kompletné zestatnén 1 rozhlas a stal se dilezitym nastrojem propagandy
nacionalnich socialisti. Kontrolu a fizeni rovnéz provadélo fiSské ministerstvo pro
narodni osvétu a propagandu pod vedenim Josepha Goebbelse. Ten rozpoznal potencial
rozhlasové techniky a podporoval masivni roz§ifeni piijimaci. Pod sloganem "Celé
Némecko posloucha viidce s narodnim piijimacem" byl Sifen cenové dostupny piijimac.
Uspé$na rozhlasova propaganda mize fungovat pouze tehdy, pokud méa obyvatelstvo
pristup k pfijimacim. Na obrazku 3 je uveden reklamni plakat, ktery byl od cCervence
1933 vyvésen ve vylohach vsech velkych prodejci rozhlasovych piijimacét. Lidovy
pijimac¢ "VE301* byl Josephem Goebbelsem objednany pfistroj, ktery byl vyrabén
masov¢ s nizkymi ndklady. Lidovy pfijima¢ mél kazdé rodin€ umoznit poslech
rozhlasu, aby tak byla dosazitelna pro nacionalné socialistickou propagandu. Typové
oznaceni VE301 se skladda zdata wuchopeni moci nacionalnimi socialisty
(301=30. 1. [1933)]).
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Obrazek 3: Reklama na lidovy ptijimac

Zdroj: EINSESTAGES SPIEGEL ONLINE *

Aby rozhlas odpovidal stranické linii, probihala od roku 1933, stejné jako
u tisku, enormni vlna propousténi. Ta nepostihla jen vedouci pracovniky a redakce ptip.
zurnalisty, ale také pracovniky techniky a spravy vysilact.

Samoziejmé byl také siln€ kontrolovan a ovlivitovan vysilany obsah a material.
Zabava se misila s politikou. Rozhlasovy program byl jednostranné politizovan pfenosy
proslovii Adolfa Hitlera a ostatnich nacionalné socialistickych prominentt. Poslech
rozhlasu byl prohlasen za statni povinnost. Vybér hudby se velké miie koncentroval na
némeckou zabavnou hudbu, pochodova hudba méla jen maly podil. Od roku 1935 byl
zakazan jazz jako "zvrhla hudba". "Zvrhla" byla veskera umélecka dila (hudba, uméni,
literatura, atd.), ktera se protivila nacionaln¢ socialistické ideologii.

Od zacatku druhé svétové valky probihala nové restrukturalizace. Slovo méla
Vv prvni fad¢ zpravodajska sluzba. Mluvené potfady byly témét zcela vytlaceny zpravami
vrchniho velitelstvi wehrmachtu a reportazemi propagandistickych skupin z fronty.
Prostfednictvim "Nafizeni o zvlastnich rozhlasovych opatfenich" z 1. zafi 1939 byl

poslech a $ifeni zprav zahrani¢nich vysilaci (neptatelské vysilace) trestan jako "Zlocin

% EINSESTAGES SPIEGEL ONLINE. Radio als Propagandamedium. Dostupné z:
http://einestages.spiegel.de/hund-
images/2008/08/15/98/45d5194aa487adel16c040balcc246357_image_document_large_featured_borderle

$s.jpg
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proti narodni bezpe€nosti naSeho naroda" (rozhlasovy trestny ¢in) velmi vysokymi
tresty. Naciondlni socialisté se obavali, ze by informace o pribéhu valky mohly
podlomit viru v obrannou valku a v davéryhodnost rezimu. Divodem bylo to, Ze
spojenci zacali vyuzivat rozhlas jako protipropagandu. Zatimco némecké vysilace se
pokousely udrzet moralku, spojenci se pokouseli o pravy opak. Tyto nepratelské
vysilace vysilaly pfedev§im demoralizujici zpravy a pokouseli se zlomit vili bojovat.
Jako odpor proti "neptatelskym vysilacim" se obyvatelé shromazdovali pfi statné
politickych udalostech, shromazdénich nebo stranickych akcich ke kolektivnimu
poslechu. Kolektiv na jedné strané posiloval prozitek poslechu, na druhé strané
probihala kontrola reakci na vysilané informace. Za valky tak vzniknul napf. novy druh
zprav, zvlastni hlaSeni. Vzdy se jednalo o hlaseni tGspéchii a bylo provazeno
bubnovanim a fanfarami. Zvlastni hlaSeni bylo oznamovano jiz nékolik minut pted
samotnym vysilanim a posluchaci tak méli ¢as shromazdit se pred vysilaci.

Ve vleku racionalizace valky byl od roku 1940 témét vyhradné vysilan jednotny
program z Berlina. Ten se skladal z 90 % z hudby, zbytek tvotily zpravy, informace
z fronty a vojenské komentare. Zabava méla v konceptu propagandy dulezitou roli, jak
sdm Goebbels opakované zdiraznoval. "Také zabava je dnes statnépoliticky dulezita,

pokud ne piimo pro valku rozhodujici."*

vvvvvv

Z hlediska valky je dulezité udrzovat narod v dobré naladg."*

"Dobra nalada je valeény artikl. [...] Optimismus patti k vedeni vélky "*°

V disledku vyvoje valky byla stale Castéji vysilana zabavna hudba. Programu
dominovaly lehké zabavné potady a heroicka hudba. Kazdou nedéli od 16.00 do 20.00
hodin bylo mezi 1. fijnem 1939 a 25. kvétnem 1941 v dom¢ rozhlasu v Berliné
produkovano vysilani "Koncert na ptani pro wehrmacht", ktery byl povazovan za "most
mezi vlasti a frontou". Byla to smé&s hudebnich Cisel na pfani a osobnich zprav.
Vysilani mélo vojakiim vsugerovat, ze bojuji za ochranu svych blizkych a ne kviili
dobyvaéné touze jejich viidce. Obyvatelstvu doma byly liceny hrdinské ¢iny na fronté.
Po napadeni Ruska rozvoj cCervnu 1941 meélo byt obyvatelstvo pomoci mélkého

rozhlasového programu spiSe odklonéno a motivovano k vytrvani. Od roku 1942 proto

bylo po dvacaté hoding vysilano vice zabavnych programd. Uklidiiovani obyvatelstva

¥ REUTH, Ralf Georg: Joseph Goebbels Tagebiicher. Zaznam od 08.02.1942
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bylo stale t&z$i, protoze zprav o rtiznych vitézstvi bylo méné¢ a méné. Poslech byl také
omezen kvili bombardovani a vypinani proudu.

V Kkontrastu s oficialni politikou vysilani (Sifeni propagandy) ziskal rozhlas za
valky zivotné dulezitou funkci: zvlastni hlaSeni a varovani pied neptatelskymi bombami
mohlo zachranovat Zivoty. Od 22. biezna 1944 byly kazdou hodinu vysilany informace
0 situaci ve vzduchu. Protoze bombardovani nartstalo a byly zniceny vysilaci sloupy
a dalsi technické zafizeni, nebyla rozsahla vnitrostatni rozhlasova propaganda témef
vitbec moZna.

9. kvétna 1945 oznamil posledni provozuschopny fiSsky vysilaCc jménem
zastupuyjici tiSské vlady bezpodminecnou kapitulaci Némecka. Ani v tomto piipadé to
ale probéhlo bez propagandy. V hlaSeni bylo totiz uvedeno, ze Adolf Hitler hrdinné

padnul v boji proti Rustim.*

2.1.6.3 Film

Také filmu byla ve tfeti TiSi pfisouzena zvlastni role a dulezitost. Jiz pied
uchopenim moci vyuzivala NSDAP film v kinech ve formé reklamnich spoth
nacionalné socialistické viidce. Po vitézstvi ve volbach poté byla zaloZena Risska
filmova komora. Tu museli poslouchat vSichni autofi scénaii, reziséfi, herci, a dokonce
i vlastnici kin.

Aby mohla byt filmova propaganda pouzita v co mozna nejSir§im métitku, bylo
nasazeno vice nez 1500 mobilnich filmovych skupin. Ty cestovaly po regionech, kde
nebyla kina, aby mohli promitat propagandistické filmy. Casto byly navitévovany také
Z toho diivodu, Ze na venkové nebyla téméf zadna jind moznost zabavy. Kromé toho
byly béhem druhé svétové valky ve wehrmachtu a jednotkach SS zfizovany takzvané
propagandistické roty (PK), které mé¢li filmovat vale¢né déni, aby mohli takto ziskané
snimky pozd¢ji propagandisticky vyuzit.

Z celkove sumy cca. 1200 hranych filmi nato¢eny béhem rezimu slouZzilo pro
piimou propagandu jen asi 160 filmi. Od roku 1934 bylo kazdému vlastniku kina

narizeno, ze v predprogramu musi pustit tzv. "kulturni film". Pfitom se jednalo o kratké,

%0 75 JAHRE RADIO IN DEUTSCHLAND. [Zvukovy soubor] Karl Dénitz z viidcova hlavniho stanu: O
smrti Hitlera, 1.5.1945. Dostupné z:
http://www.dra.de/rundfunkgeschichte/75jahreradio/nszeit/ra/datl_9n.ra
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vétSinou vécné natofené dokumentarni filmy s kulturnimi, ptirodovédnymi a jinymi
tématy; zde byla probirdna témata jako nauka o rasach a antisemitismus.*!

Propaganda ve filmu se tykala kazdé¢ tématiky a kazdého zanru. Naciondlné¢
socialistickd propaganda upfednostiiovala typy snimki uvedené v tabulce 2.

Tabulka 2: Filmy ve 3. fiSi

Typ Charakteristika

Zpravodajské potady vysilané v pfedprogramu kin, které
Tydenni piehled | informovaly pfedevSim o valecném déni. Od roku 1940
udalosti (filmovy | byly rtuzné filmové Zzurnaly sjednoceny na némecky

Zurnal) filmovy Zzurnal, jehoZ produkce byla Goebbelsem osobné
kontrolovana.

Vétsinou (udajné) dokumenty 0 nauce o rasach, "Blut und
Boden" ("Krev a zem") atd.

Filmy ze sjezdu strany informovali dokumentarni formou
o norimberskych fiSskych sjezdech. "Der Sieg des
Glaubens" (Vitézstvi viry), "Triumph des Willens"
Filmy ze sjezda | (triumf vile) nebo "Tag der Freiheit! — Unsere

strany Wehrmacht™ (Den svobody! — Nas§ wehrmacht) od Leni
Riefenstahlové  jsou povazovany za dila s vysokou
technickou  brilantnosti, které slouzi nacionalné
socialistické propagandé.

Kulturni filmy

Zde byla prezentovana historie vidc¢i osobnosti, napf.
historické postavy tak, aby byla vytvofena paralela s

Hrané filmy piitomnosti. Pfikladem jsou filmy o Friedrichu Il. jako
"Fridericus™ nebo "Der groRe Kénig" ("Velky kral™)

Nejpozdé€ji do roku 1943 po bitvé u Stalingradu nartsta

obecna skepse Vvu¢i propagovanému "konecnému

Filmy typu vitézstvi". Filmy typu "nevzdat se", které ukazuji

"nevzdat se" vojenské porazky, které nakonec vedou k zafivému

vitézstvi, mély posilit vili 1 v piipadé jisté porazky.
Poslednim filmem tohoto druhu byl Kolberg.

90%  béhem naciondlné¢  socialistického  rezimu
vyrobenych filmt byly takzvané H-filmy (jasné filmy).
Me¢ly odvadét obyvatele od starosti a problémua a délat
Jasné filmy podprahovou reklamu nacionalné socialistickym cilim.
Ve filmu Quax, der Bruchpilot s Heinzem Rihmannem
Vv hlavni roli byla napt. komedialnim zplsobem udé¢lana
reklama na Luftwaffe.

Zdroj: Bogustaw Drewniak: Der deutsche Film 1938-1945. Ein Gesamtiiberblick**

*1 COURTADE, Francis & CADARS, Pierre: Geschichte des Films im Dritten Reich.
“2 DREWNIAK, Boguslaw: Der deutsche Film 1938-1945. Ein Gesamtiiberblick.
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Otevien¢ byla nacionalné socialistickd ideologie propagovana v nesmyslenych
zanrech: v tydenicich, vyukovych, kulturnich a dokumentarnich filmech. Némecky
filmovy tydenik byl vyrabén pododdélenim oddéleni filmii na fiSském ministerstvu
propagandy a v kazdé fazi vyroby byl kontrolovan Goebbelsem. Az do zimy 1942/43
prebiral kontrolu ¢asto sam Hitler. Vyukové filmy, které byly pouzivany na univerzitdch
a Skolach, slouzily vtadé ptipadd k pfimému Sifeni centralnich prvkd nacionalné
socialistické ideologie, jako je socilni darwinismus, nauka o rasach, antisemitismus,
Kulturni firmy, které nachazely v Siroké publikum v kinech, Casto spliovaly stejny
el %

Politicka propaganda v nacionalné socialistickém filmu se zaméfila pfevazné na
problematiku obét’, loajalita, glorifikace némectvi, reklama valky a neptitel (Anglicani,
komunisté, Zidé). Pozornost viak zistala zaméfena na zabavu.

Od roku 1944 se podminky vyroby filmu pro filmovy primysl prudce zhorsily.
Kina a vyrobny byly znieny, tizemi byla obsazena. Goebbels se snazil filmovy pramysl
udrzet pii Zivoté do posledni chvile. Promitaci platna byla vyvéSovana mezi ruinami.
Dokonce, 1 kdyZ se sovétska vojska blizila k Berlinu, planoval Goebbels celovecerni

film o noci bomb v Berliné pod ndzvem "Das Leben geht weiter" ("Zivot jde dal").

2.1.7 Konec valky a propaganda do 1945

Jiz v srpnu 1942 vyjadtil Goebbels v propagandistickém prohlaseni obavu, "Ze
se némecky narod v soucasné dob¢ v Sirokych kruzich ptiklani k viie, ze vojenské
udalosti na vychod& [...] by mohly vést k brzkému konci valky ".** Teprve po porazce
u Stalingradu bylo patrné zhorSeni nalad u némeckého obyvatelstva. 18. tinora 1943
vyzval Goebbels némecky narod v proslovu ve sportovnim palaci Kk totalni vélce. Rada
Némcu se nasledné rozhodla k mobilizaci svych poslednich rezerv a nadale podpofili
vedeni valky. Ke konci druhé svétové véalky byla kvili bezvychodné vojenské situaci
pozornost vrozhlase, a piedev§im v némeckém filmovém tydeniku, stale vice
zamefovana na apel na ob&t’ obyvatelstva pro - stile méné pravdépodobné — konecné

vitezstvi. Hlasita sebejistota vitézstvi prvnich vale¢nych let se stile vice ménila

* ALBECHT, Gerd: Nationalsozialistische Filmpolitik. Eine soziologische Untersuchung iber die
Spielfilme des Dritten Reichs.

44 ECHTERNKAMP, Jorg: Das Deutsche Reich und der Zweite Weltkrieg: Die deutsche
Kriegsgesellschaft 1939 bis 1945. Ausbeutung, Deutungen, Ausgrenzung. S. 203-250
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V jednoduché proslovy o nevzdani se. V dal§im pribéhu podporovala nacionalné
socialisticka propaganda vili naroda stale vice k odporu "az do kone¢ného vitézstvi",
proti "angloamerickému bombovému teroru" a "zufivé touze po pomsté" Rudé armady,

v ’ . Lo VST s v 4
&im vice se spojenecké jednotky blizili k hranici Rige.*®

2.2 Konec valky v Evropé — sovétska okupaéni zona 1945-1949

Poté, co po Némecku vétsi ¢asti osvobozeno od nacionalniho socialismu, byla
bitva o Berlin jednim z poslednich dileZitych boji druhé svétové valky. Témér tyden po
obsazeni Berlina 8. kvétna 1945 vstoupila v platnost bezpodmine¢na kapitulace
wehrmachtu. Tim byla kone¢né ukoncena druha svétova valka v Evropé, po Sesti letech
boji, a Némecko ztratilo veSkerou statni suverenitu a bylo rozdéleno na 4 okupacni
zony. Okupaéni zony byly rozdéleny pod 4 vit€ézné mocnosti Velkou Britanii na
severozapad¢, Francii na jihozdpadé, USA na jihovychodé¢ a Sovétsky svaz na
severovychod¢. Hlavni mésto Berlin bylo rovnéz rozdéleno do Ctyt sektori, 1 kdyz se
nachazelo uprostied sovétské okupacéni zony.

Dohody piijaté vitéznymi mocnostmi planovali pro Némecko zasadni odklon od
naciondln¢ socialistickych struktur v riznych ohledech: demokratizace, politicka
decentralizace, striktni  demilitarizace, spojené s hospodaiskou dekartelizaci
a programem demontaze. Demontaze primyslovych zafizeni mély Céastecné vyrovnat
valecné skody, coz realizoval piredevsim Sovétsky svaz ve své okupacni zon€. Rovnéz
byla pfijata opatfeni pro denacifikaci némecké spolecnosti. Hlavni a spoluodpovédné
osoby v NSDAP, statnim aparatu a hospodaistvi mély byt podle jejich provinéni
u¢inény odpovédnymi, odstranény ze svych pozic a potrestany. Pro Siroké vrstvy
obyvatelstva v zapadnich zonach byl vytvoien postup denacifikace, ktery mél pomoci
dotaznikli a rozhodc¢ich komor vést ke zjisténi vétSich ¢i menSich viniki, pfivrzenci
a propusténych. Podil timto zpiisobem zjisténych osob byl maly.*® V sovstské okupaéni
zong¢ z4dnd dotaznikova akce neprobihala, byl propagovan intenzivni a trvaly

vvvvvv

nacionalnich socialisti. Politicky a hospodaisky nastavovali okupacni mocnosti

** ECHTERNKAMP, Jorg: Das Deutsche Reich und der Zweite Weltkrieg: Die deutsche
Kriegsgesellschaft 1939 bis 1945. Ausbeutung, Deutungen, Ausgrenzung. S.231.

¢ WOLFRUM, Edgar: Die gegliickte Demokratie. Geschichte der Bundesrepublik Deutschland von ihren
Anfangen bis zur Gegenwart. S. 27.
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vyhybky ve svych zonach vzdy ve smyslu vlastnich predstav a systémové logiky.
Zatimco sovétské okupaéni zoné byla uz v roce 1945 provedena pozemkova reforma
pro vyvlastnéni velkych vlastnikli piidy a zajisténi existence malych sedlakt, na zapadé
tomu tak nebylo. Cim vét§i byl rozdil mezi Vychodem a Zipadem ve svétové
politickém métitku, tim vice se u velkych mocnosti odrazel také v politice ohledné
Némecka. Zatimco sovétské okupacni sily prosadily nucené sjednoceni obou stran
pracujicich SPD a KPD (do Jednotné socialistické strany Némecka (SED)) v jejich zoné
a svobodné volby po prvnich neuspéSich SED byly do budoucna vylouceny,
podporovaly zapadni mocnosti budovani konkuren¢nich stran v ramci demokratického
pluralismu. Zakladani raznych stran také v sovétské okupacni zoné oproti tomu mélo
pouze zdanlivé demokratickou funkci. Od za¢atku platilo motto, ptivezené skupinou
Ulbricht z Moskvy pro obnovu vychodniho Némecka: "musi to demokraticky vypadat,
ale musime mit viechno v rukou."’. Skupina Ulbricht se skladala z funkcionaitt KPD
(Komunisticka strana Némecka) a deseti "antifaSistickych vale¢nych zajatct", kteii se
30. dubna 1945 vratili do Némecka ze Sovétského svazu. Skupina byla pojmenovéana
po jejich vidci Walteru Ulbrichtovi. Tito 1lidé byli v letech 1949 az 1971

nejvyznamnéjSimi politiky Némecké demokratické Republiky.48

2.2.1 Propaganda sovétské okupacni zoné

Sovétska okupacni zona méla byt restrukturalizovana podle sovétského vzoru.
Odpovidajicim zplisobem byl propagovan marxismus a leninismus. Pojem marxismus-
leninismus oznacuje oficidlni politickou ideologii Sovétského svazu od poloviny
dvacatych let devatenactého stoleti. Byl definovan Josefem Stalinem jako ™ Leninem
rozvinuté  Marxovo uceni v pomerech tridniho boje v epose imperialismu
a proletdiskych revoluci”*® Po Leninové smrti v roce 1924 se marxismus-leninismus
stal oficialni statni doktrinou Sovétského svazu, kde platil za ekonomicky svétovy nazor

pracujici tfidy. Pivodné se pouzivalo pouze oznaceni leninismus. Nasledné bylo

souslovi marxismus-leninismus v prvni fadé¢ pouZzivano piedev§im komunistickymi

*" LEONHARD, Wolfgang: Die Revolution entlaRt ihre Kinder. S. 294.

8 KEIDERILING, Gerhard: "Gruppe Ulbricht" in Berlin April bis Juni 1945. Von den Vorbereitungen im
Sommer 1944 bis zur Wiedergriindung der KPD im Juni 1945. Eine Dokumentation. Mit einem
Geleitwort von Wolfgang Leonhard und eingeleitet von Gerhard Keiderling.

“ WAHRIG, Gerhard: Lexikon A-Z in zwei Bénden. S.114.
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stranami, aby se tak vymezily proti trotzkismu a jinym v opozici proti stalinismu
stojicim skupinam, a k reformismu a revizionismu socialni demokracie.

Slovni spojeni se poté stalo ocenénim samostatnych teoretickych a praktickych
zasluh Lenina pfi dal§im vyvoji marxismu. Podle Stalina definovala SED marxismus-

leninismus  jako™*"

Marxem a Engelsem zalozenym a Leninem dale rozvinutym
hospodafskym svétondzorem pracujici tfidy, ktery se neustdle obohacoval
mezinarodnim komunistickym hnutim na zaklad€ zkuSenosti socialistické komunistické
vystavby a praxe revolu¢niho boje o osvobozeni."

V navaznosti na Lenina® je marxismus-leninismus lenén na 3 hlavni ¢asti:

1. Dialekticky a historicky materialismus (zkracené "diamat" a "histomat")
tvofi filozofické zaklady marxismu-leninismu. Jsou chapéany jako
prakticky navod k budovani socialismu nebo komunismu.

2. Politicka ekonomie zkouma vztah ¢lovéka ve vyrobé a spolecnosti.
Marx naproti tomu trvale mluvi o kritice politické ekonomie.

3. Hospodaisky socialismus nebo hospodaisky komunismus (jako
vymezeni vii€i socidlni demokracii) je definovan jako "véda o tridnim

s . v ’ . ge . ’ . e ’ v . 33
boji proletaridtu a dosazeni socialistické komunistické spolecnosti”.

Stalin jeSté¢ mluvil o " uceni o tfidnim boji a socialismu " 32

"Propagace kulturni vyspélosti Sovétského svazu" slouzila také k ptiprave
a zavedeni transferu Sovétského modelu. Prezident "Spole¢nosti pro studium kultury
Sovétského svazu" ("Gesellschaft zum Studium der Kultur der Sowjetunion") Jiirgen
Kuczynski se vyjadfil, Ze ukolem spole¢nosti ma byt, vyvolat u Némct "obdiv
a uctivani kultury Sovétského svazu." V prvnich dvou povéle¢nych letech probihala
sovétizace jesté skryté. Z duvodu némecko-politickych cilt, které se v prvnich letech
jesté nevzdaly mozZnosti sjednoceni a nutnosti spolupracovat se spojenci, jesté nemohl
probihat zddny ofenzivni pfenos Sovétského modelu.
Proto se kulturni propaganda SMAD az do podzimu 1948 zamétovala pouze na

to, seznamovat Némce, a to predev§im umélce a spisovatele se socialistickym

% ZWAHR, Heinz & Anette: Meyers Universallexikon Band | bis Band IV. S. 81.

' MARXISTS INTERNET ARCHIVE. Wladimir lljitsch Lenin: Drei Quellen und drei Bestandteile des
Marxismus. Dostupné z:

http://www.marxists.org/deutsch/archiv/lenin/1913/03/quellen.htm

2 ZWAHR, Heinz & Anette: Meyers Universallexikon Band | bis Band IV. S. 114.
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realismem. Tomu odpovidalo také vicekrat vetejné prohlasené ujisténi ze strany SMAD
a KPD/SED, 7ze z4dna sovjetizace neni planovana. Dokonce bylo prohlaSovano, Ze
Sovétsky svaz neni pro Némecko zadnym vzorem. S tim korespondovala také ze strany
KPD/SED propagovana "zvlaStni némecka cesta k socialismu", ktera znamenala
V konecném dusledku odmitnuti leninského modelu revolu¢niho vyvoje a zdanlivé se
orientovala na socialn¢ demokratickou predstavu "tfeti cesty". Odvolavanim se na
humanistické dédictvi odmitali némecti komunisté a za nimi stojicich okupaéni mocnost
v prvnich letech dojem, Ze by byl planovan transfer sovétského spolecenského

a kulturniho modelu.

2.2.1.1 Agitprop

Agitprop je uméle vytvofené slovo ze slov agitace a propaganda a oznacuje
centralni pojem komunisticke politické reklamy od dob Lenina. Politicka agitace
(z latinského agitare, "vzbouftit, podnitit") oznacuje:

1. VétSinou devalvujici agresivni ocefiovani ostatnich v politickém smyslu.
Tento pojem se v hovorové feci, ale i v novinatfskych komentatich dosud
pouzivd v devalvujicim smyslu. Agitdtor je casto srovnavan
S podnécovatelem, striijcem, POPOuzecem a buricem.

2. Politicka osvétova prace nebo reklama pro politické nebo socidlni cile.

Agitator chce vyprovokovat vétsi mnozstvi lidi ke spole¢né akci nebo reakci
pomoci motivujicich, pobizejicich nebo bufi¢skych projevii a zvefejnéni, vétSinou
sohledem na politické protivniky. Zatimco v souvislosti se socialistickymi,
bolSevickymi, stalinistickymi a maoistickymi politickymi stranami se prevazné mluvi
0 agitaci, pokud je tim mySlena politicka svidnost, objevuje se v souvislosti
S nacionalnim socialismem a fas§ismem, témét vyhradné pojem propaganda.

Pojem "agitace" byl docasné chapan pozitivné, zatimco "propaganda” byla
tenden¢né€ pouzivana negativné.53 V obecné mluvé je pojem propaganda casto pouzivan
jako propaganda pro nebo napt. rezim, pojem agitace naproti tomu vét§inou znamena

agitace proti néjakym nepfistojnostem a jejich ptivodcim.

*¥ STRAUR, Gerhard & HAR, Ulrike, HARRAS, Gisela: Brisante Worter von Agitation bis Zeitgeist: ein
Lexikon zum o&ffentlichen Sprachgebrauch. S. 308.
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Agitprop byl nejprve zkratkou ruského otmen aruranuu u npomaranger (otdel
agitazii i propagandy, oddéleni pro agitaci a propagandu, etablovanym od roku 1920
v sovétském Rusku na vsSech trovnich bolSevické partaje). Agitprop byl pozdéji
pouzivan (a Casteéné jesté je) jako oznaceni celistvosti zprostiedkovani komunistické
politiky leninského razeni. Tento pojem ma pro leninisty pozitivni konotaci.

Georgi Plechanow, zakladatel marxistického hnuti v Rusku, vymezil oba pojmy
nasledovné: "Propagandista zprostfedkovava fadu ideji jedné nebo vice osobam,
agitator naproti tomu zprostiedkovava jednu nebo malo ideji, za to ale velkému
mnozstvi osob.">

Lenin sam definoval rozdil mezi agitaci a propagandou nasledovné: "Pod
propagandou bychom chapali revolu¢ni osvétleni celého soucasného uspotfadani
spole¢nosti nebo jejich dil¢ich jevil, nezavisle na tom, jestli probihd ve formé¢ a je
piistupna jednotlivci nebo Sirokym masam. Pod agitaci v pfisném slova smyslti bychom
chépali: apel na masy k ur¢itym konkrétnim akcim, podporu bezprostiedni revoluc¢ni

intervence proletariatu do vefejného Zivota."*

2.2.2 Média v sovétské okupacni zoné

Sovétsky svaz vidél v komunikacnich zpravodajskych prostfedcich dualezity
naciondlné socialisticky nastroj vladnuti. Po dobyti Némecka proto nebyli zaméstnanci
nakladatelstvi Casto povazovani jen za némecké valeéné neptatele, ale byli postaveni
narovenl exponovanym zastupcum némeckého nepiatelského statu. K osobam, které
meély byt sovétskou tajnou sluzbou zatéeny proto kromé partyzand, pracovnikl tajnych
sluzeb, vysokych spravnich ufedniki a funkcionaii naciondlné socialistickych
organizaci vyslovné patfili také provozovatelé tiskdren a redaktofi novin a Casopist
a autofi protisovétskych prohlaSeni. V disledku némecké vale¢né propagandy
neexistovaly 74dné noviny ani zaddné médium, kde by nebyly prezentovany

protisovétské vypady.

> GRABOWSKY, Ingo: Agitprop in der Sowjetunion. Die Abteilung fiir Agitation und Propaganda
1920-1928.

> MARXISTS INTERNET ARCHIVE. Wladimir Iljitsch Lenin: Was tun? Trade-unionistische und
sozialdemokratische Politik. Dostupné z:
http://mww.marxists.org/deutsch/archiv/lenin/1902/wastun/kap3b.htm

*® BOVERI, Margret: Wir liigen alle: Eine Hauptstadtzeitung unter Hitler.
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2.2.2.1 Tisk

V roce 1945 vytvotily vitézné mocnosti zakazem existujicich novin a jejich
licen¢ni politiky zéklad pro kompletni novou strukturu némeckého tisku.

Sovéti brzy zacali se $kolenim némeckych exilovych komunistd jako kadrt pro
budovani médiich. Od cervence 1943 vydavala sovétskd vlada némecky tydenik
Svobodné Némecko (Freies Deutschland) provozovala rozhlasoveé vysilani v Sovétském
svazu, oboje nejprve jako prostiedek psychologického vedeni valky. Komunisté zah4jili
praci okamzit¢ po dobyti némeckého Uzemi Rudou armadou. Vychazely z mas
svedenych naciondlnim socialismem a méli informovat o nacionalné socialistickych
zlo¢inech a vale¢nych dluzich a ptispét tak vyrazeni zbyvajicich nacistd. Na rozdil od
tiskovych dustojnikii u zédpadnich spojenct, ktefi méli sledovat pluralisticky obraz
némeckého tiskového prostiedi, méli komunisti€ti kadii jasny ideologicky tkol
zformovat svétonazor smérem k socialismu.

V roce 1943 se Britové a Americané dohodli, Ze povalecné Némecko mirove
zaCleni do Evropy a ze pro tento postup ziskaji obyvatelstvo. V fijnu 1943 byla spolecné
se Sovétskym svazem zalozena European Advisory Commission. Tato instituce byla
zalozena za ucelem diskuse plant pro povalecné Némecko. Vytvotila prvni spole¢né
plany pro némecké tiskové prostiedi po valce: Némecky tisk mél bez pieruseni po
Caste¢né personalni obméné se spojeneckymi cenzory v nejdulezitéjsich redakcich dale
pracovat. Britové a Americané od tohoto postupu v pribéhu nasledujicich mésica
odstoupili, protoze to povazovali za piili§ diktatorské, zatimco Sovéti pokracovali
Vv ptipravach na povale¢né uspoifadani némeckého tiskového prostiedi. V dubnu 1944
pievzala vypracovani konkrétnich postupi pro zapadni spojence "Psychological
Warfare Division", jednotka psychologického vedeni valky. Podle ni méla spole¢nou
a plosnou politiku médiim urcovat centralni spojenecka komise. Konkrétni smérnice pro
tiskovou politiku byly prezentovany 16. dubna 1945 v Handbook for the Control of
German Information Services. Cilem bylo odstranit nacionalné socialistické proniknuti

tisku, pticemz bylo povazovano za nutné odstranit veskery tradi¢ni tisk. "Handbook*
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v zasadé predpokladal pro svoji tiskovou politiku postup v rémci ti stupii.”’

1. Zékaz vSech némeckych médii
2. Vydavéani spojeneckych armadnich skupinovych novin
3. Povoleni novych némeckych licen¢nich novin

Pro odstranéni naciondlné socialistického vlivu méli az na vyjimky vSichni
zurnalisté a nakladatelé a také stafi nakladatelé, ktefi v Némecku pracovali od roku
1933, dostat z&kaz vykonadvani povolani.

Témeét vSechny tradicni deniky musely na ptikaz okupacénich tradl skoncit.
Zprostifedkovani pro obyvatelstvo dulezitych informaci a zprav probihalo na vSech
obsazenych uzemich nejprve prostfednictvim novin vydavanych spojeneckymi
skupinami (" armadni spojenecké noviny") (""Heeresgruppenzeitung").

Armadni spojenecké noviny z vétsi Casti obsahovaly nadregionalni ¢lanky
a liSily se jen lokalnim zpravodajstvim a ozndmenimi ptislusnych vojenskych veliteld.
Od léta 1945 ziskal v navaznosti na armadni spojenecké noviny na misto pavodnich
naciondlnim socialismem zatiZenych starych vydavateli povoleni pro vydavani
takzvanych licen¢nich novin pouze omezeny pocet novych licen¢nich vydavateli. To
znamenalo predevSim tiskovou praci nezatizenou naciondlnim socialismem. Kromé
toho jednotlivi spojenci sledovali rizné cile pii vydavani licenci. V sovétské okupacni
zon¢ tak predevSim vznikaly stran¢ blizké roviny. %8

I navzdory snaham o ideologicky heterogenni redakce a nakladatelské skupiny v
americké zoné se brzy vytvorily ideologicky vyhranéné listy. Ameri¢ti tiskovi dastojnici
provadeli pouze omezenou cenzuru, vojenska sprava ale vydavala direktivy (nafizeni
z vyssich mist), které zakazovaly otisknuti tabuizovanych témat (napf. spor mezi
spojenci) a chtéli prosadit oddéleni zprav a nazord a odvraceni od nacistického jazyka.
Od cervence 1947 vSak byla povolena kritika Sovéti.

Centralni vyznam ziskalo $ifeni sovétské literatury. M¢la slouzit k tomu, aby
u némeckych c¢tendih vzbudila pochopeni pro Sovétsky svaza priblizila Zivot

v Sovétském svazu a jeho spoleCenském systému.”® Z toho divodu byly na zagatku

" FISCHER, Ernst & HAEFS, Wilhelm & YORK-GOTHART, Mix: Von Almanach bis Zeitung. Ein

Handbuch der Medien in Deutschland 1700-1800.

*® DIESENER, Gerald & GRIES, Rainer: Propaganda in Deutschland. Zur Geschichte der politischen
Massenbeeinflussung im 20. Jahrhundert.

¥ JARAUSCH, Konrad & SIEGRIST, Hannes: Amerikanisierung und Sowjetisierung in Deutschland
1945-1970. S. 369.
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vydavany piedev§im romany, které se zabyvaly sovétskym viednim dnem. Rada téchto
tituld vychazelo V nakladatelstvi vojenské administrativy, Castecné byly rukopisy
prostiednictvim SMAD predavany jinym nakladatelstvi.®® Viechny tituly vydavané
Vv sovétské okupacni zoné mély byt ocenény Stalinovymi cenami. Také "Denni obzor"
("Téagliche Rundschau") se ucastnil rozsifovani sovétské literatury. Na jeho strankach
vychazely od zacatku roku 1946 romany na pokracovani, které byly skute¢né trividlni.
Umyslem ziejmé bylo oslovit, co nejvétsi okruh &tenditi a pokryt, tak i méné vzdélané
Némce. Cilem ptitom vzdy bylo doplnit znalosti némeckého obyvatelstva "ze sovétské

N ) . ‘ 1
zem¢ a zivota jeho naroda." 6

2.2.2.2 Rozhlas

Jiz 2 dny po kapitulaci wehrmachtu nafidil 10. kvétna 1945 sovétsky méstsky
velitel v Berling, Nikolaj Bersarin, opétovné ziizeni vefejného rozhlasu sovétské
okupacni zong. 12. kvétna povétil Bersarin Waltera Ulbrichta a ke skupiné Ulbricht
patiiciho funkcionafe komunistické strany (KP) Hanse Mahleho, zprovoznénim
vysilaciho zatizeni v berlinské asti Tegel. Ulbricht fekl:

"Soudruhu Mahle, ty mas zkusenosti s praci rozhlasem, sbiral jsi zkusSenosti ve
stanici "Svobodné Nemecko" ("Freies Deutschland") a predtim v moskevském rozhlase,
znas politiku ndrodniho vyboru "Svobodné Neémecko" ("Freies Deutschland"), tato
politika narodniho vyboru "Svobodné Nemecko" ("Freies Deutschland") musi byt
prosazena v rozhlase."®

S dal$imi ¢leny skupiny Ulbricht, kterymi byli Fritz Erpenbeck, Otto Fischer,
zurnalista Artur Mannbar, inZzenyr Erwin Wilke a farai Matthdus Klein, se dal Mahle
okamzité do prace a jiz o den pozdé&ji, 13. kvétna 1945, vysilal prvni vysildni. Mannbar
a Klein fungovali jako hlasatele, pied¢itali texty kapitulace, hlaSeni o oslavach
kapitulace v Moskvé, prvni piikazy Sovétského vojenského vedeni (SMAD), citaty
znovin Pravda, poustéli narodni hymny vitéznych mocnosti. Hlasatelé sedéli pti

nahravani pied budovu rozhlasu a hodinovou nahravku odvysilaly pies anténu v Tegelu.

% MOLLER, Horst & TSCHUBARJAN, Alexander: Die Politik der Sowjetischen Militaradministration
in Deutschland (SMAD): Kultur, Wissenschaft und Bildung 1945-1949. S. 343 - 346.

8 KATAJEW, Valentin: Zu unserem neuen Roman. "Tégliche Rundschau" 04.01.1947. 4 s.

82 ARNOLD, Klaus: Kalter Krieg im Ather. Der Deutschlandsender und die Westpropaganda der DDR.
S. 218.
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Sovéti predali spravu rozhlasu jiz v prosinci 1945 Gfadim blizkym KPD, ktera
ale zistala zavisla na sovétskych natizenich. Rozhlas mél byt podle sovétského vzoru
organizovan statem. Do konce roku 1946 byly vybudovany zemské stanice, které ale
mohly vysilat jen jednotlivé programy. Federalizace neprobéhla. Se zalozenim NDR

ptesel rozhlas kompletné pod statni organy.

2.2.2.3 Film

Po konci druhé svétové valky zacali Sovéti rychle znovu obnovovat filmovy
primysl na vychodé Némecka. Médium film mélo byt v neposledni fadé vyuzito jako
prostiedek propagandy. 28. kvétna 1945, 3 tydny po podepsani kapitulace némeckym
wehrmachtem, udé@lil nejvyssi méstsky velitel Berlina Nikolaj Bersarin povoleni pro
otevieni divadel a kin v Berliné. Sovétska puj¢ovna filmi Sojusintorgkino zadala
6. Cervna 1945 pozadavek na dabovani filmu "Ivan Hrozny" ("Iwan Grosny"). Akciova
spolecnost pro vyrobu filmi Berliné-Kopenicku vyrobila 14. Cervna 1945 pod
sovétskym vedenim 100 barevnych kopii origindlniho negativu Sovétského pohadkou
mého filmu "Kamennd kvétina" ("Die steinerne Blume"). Sojusintorgkino ptevzalo
4. Cervence 1945 vSechna kina, ktera byla diive ve vlastnictvi UFA a umoznila jejich
opétovné uvedeni do provozu. Nasledn¢ SMAD (Sovétska vojenské sprava v Némecku)

zreorganizovala celou filmovou produkci v sovétské okupacni zoné€.

2.2.3 Konec sovétské okupacni zony a rozdéleni Némecka

Protoze se hlavni spojenci (USA, Velkd Britanie a Sovétsky svaz) nebyly
schopni dohodnout na spoleéné politice ohledné Némecka, diskutovali jiz béhem druhé
svétové valky o rozdéleni Némecka. Protoze po druhé svétové valce nebyla uzaviena
mirova smlouva a neexistovala zddnd némeckd kompletni vldda, byly v roce 1949
zalozeny dva némecké staty. Spolkova republika Némecko (SRN) a Némeckd

demokraticka republika (NDR).

2.3 NDR - smyslené pratelstvi

Némecka demokratickd republika (NDR) byl stat ve stfedni Evropé, ktery

existoval od roku 1949 do roku 1990. Vznikla rozdélenim Némecka po roce 1945
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a byla az do mirové revoluce na podzim 1989 komunistickou®® resp. realnd
socialistickou diktaturou® pod vedenim Jednotné socialistické strany N&émecka, ktera se
hlasila k marxismu-leninismu. NDR se povazovala za "socialisticky stat délnika
a rolnikd" a némecky mirovy stat,®® ktery odstranil kofeny valky a fasismu. Pojem
realny socialismus poprvé pouzil Erich Honecker na devatém zasedani ustfedniho
vyboru SED v kvétnu 1973.%® Tim vyjadiil, Ze v ur¢itych statech doglo k rozporu mezi
marxistickymi pozadavky a empirickou realitou. NDR a jeji statni vedeni, stejné jako
Vv ostatnich realn¢ socialistickych statech vychodniho bloku, zlstalo po celou dobu ¢ty
desetileti ve velké mife zavislé na Sovétském svazu. Velkd cast obyvatelstva
nesouhlasila s panujicimi politickymi a hospodaiskymi poméry. To se v rané fazi
drasticky projevilo pfedev§im pifi narodnim povstani 17. Cervna 1953, které bylo
potlaceno sovétskymi jednotkami, a migraci, ktera ohrozovala existenci NDR, a ktera
byla zastavéna az stavbou berlinské zdi vroce 1961. Zde se také ukazalo, ze
ministerstvo pro statni bezpe¢nost (zkracené MfS nebo "Stasi") bylo vytvofeno jako
organ prostupujici celou spoleCnosti a pro kontrolu a cilené¢ rozkladani opozi¢nich
aktivit a uskupeni. Statni vychova a vzdélavani byly od mateiské Skolky aZz po
univerzitu zaméfeny na vychovu "socialistické osobnosti" podle marxismu-leninismu,
ktery byl tehdy povazovan za zdkonnou pravdu.

NDR si, stejné jako Spolkova republika Némecko, osobovala pravo hovoftit za celé
Némecko. Zpocatku byly 1 na vychodni strané zdlrazinovany demokratickém rysy
a moznosti pochopeni mezi vychodem a zapadem. Ty vSak ztroskotaly na oboustranném
trvani na urcitych spole¢né neslucitelnych zdkladnich podminkach, stejné tak jako
Stalintiv navrh sjednoceného, neutralniho a demokratického Némecka v bieznu 1952,
protoZe zapadni mocnosti jako podminku ur&ili celonémecké svobodné volby.®
Nasledn¢ Josef Stalin dal v ¢ervenci 1952 vedeni SED okolo Ulbrichta volnou ruku pro
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zesilené budovani socialismu.”™ V oblasti hospodaistvi dochazelo ve vétsi mite

K zestathiovani prumyslovych podnikt, v zeméd¢€lstvi se cilem stala kolektivizace podle

3 BAUERKAMPER, Arnd: Landliche Gesellschaft in der kommunistischen Diktatur.
Zwangsmodernisierung und Tradition in Brandenburg 1945-1963.

4 ROSSADE, Werner: Gesellschaft und Kultur in der Endzeit des Realsozialismus. S. 26.

% KONRAD ADENAUER STIFTUNG. Mythos: "DDR war ein Friedensstaat". Dostupné z:
http://www.kas.de/wf/de/71.6642/

% BUNDESZENTRALE FUR POLITISCHE BILDUNG. Die DDR in den siebziger Jahren. Dostupné z:
http://www.bpb.de/wissen/05049451825358354051911907431409

" KREWER, Peter: Geschafte mit dem Klassenfeind. Die DDR im innerdeutschen Handel 1949-1989.
8 SCHROEDER, Klaus: Der SED-Staat. Geschichte und Strukturen der DDR 1949-1990.
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vzoru jednotnych zemédélskych druzstev (LPG). Novinky byly propagandisticky
doprovazeny dlouhodobym motem: "UCit se od Sovétského svazu znamena ulit se
vitézit."®  Z toho vychézela zesilena ideologicka represe, ktera byla zaméfena na
vSechny odpiirce a specialné proti cirkvi. Na uzaviené vnitronémecké hranici byli jiz
v kvétnu 1952 pii akei Skidei nucend presidleni® vichni obyvatelé z blizkosti hranic,
kteti byli podeziivani z mozného uték. Zménou kurzu Sovéetského vedeni po Stalinove
smrti v bfeznu 1953 byla zavedena destalinizace.

Ve dnech kolem 17. ¢ervna 1953 doSlo v Némecké demokratické republice
k vIné stavek, demonstraci a protestd, které jsou ve spojeni s politickymi
a hospodatskymi poZzadavky oznaCovany jako povstani 17. Cervna (také jako Narodni

i7" malo

povstani nebo Povstani pracujicich). Toto prvni protistalinistické povstan
fadu pficin, naptiklad i ignoranci vedeni NDR wvii¢i potiebam pracujici tiidy vcetné
jejich usneseni, nadmérné zvyseni pracovnich norem a také chyby SED.

SED ve svém programu odmitla znovusjednoceni Némecka a schvalila
“zrychleny kurs""* budovani socialismu, které jednostrann& preferovalo t&7ky pramysl,
ale ostatni oblasti zanedbavalo a proto vznikaly problémy v zasobovani. Povstani
17. Cervna kromé toho pusobilo jako politicky signal pro narody vychodni Evropy
a Sovétského svazu.

V roce 1955 byla ukoncena politicka vojenska integrace obou némeckych statt
do vychodniho respektive zapadniho mocenského bloku. Spolkova republika Némecko
vstoupila do NATO a ziskala vlastni suverenitu. V zahrani¢ni politice se pro Bonn
krom¢ USA stala dilezitym politickym partnerem Francie. Usmifeni podepsané
spolkovym kancléfem Adenauerem a francouzskym prezidentem de Gaullem bylo
vroce 1963 korunovano némecko-francouzskou mirovou smlouvou. NDR ziskala
suverenitu po roce 1955 a jesté téhoZ roku se stala zakladajicim ¢lenem VarSavského

paktu. Zahrani¢ni politika NDR byla fizena Sovétskym svazem, ktery si ndrokoval

vudéi roli v celém vychodnim bloku.

% STEINER, André: Von Plan zu Plan. Eine Wirtschaftsgeschichte der DDR.

" RUNDFUNK BERLIN UND BRANDENBURG. [Video soubor] Rede des Palrametsprasidenten.
Dostupné z: http://www.rbb-
online.de/imparlament/berlin/abgeordnetenhaus_berlin.media.!etc!medialib!rbb!rbblimparlament!berlin'a
rchiv_2010!17_juni_2010'rede_des_praesidenten.html

" BUNDESZENTRALE FUR POLITISCHE BILDUNG. Der 17. Juni 1953 in der DDR-Geschichte
Dostupné z:
http://www.bpb.de/publikationen/EBZ2NO,1,0,Der_17 Juni_1953 in_der_ DDRGeschichte.html
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2.3.1 Propaganda NDR

Pro NDR byla agitace a propaganda normalni soucasti jeji zahrani¢ni politiky,
pomoci nichz ma byt - predevs§im statim "tfetiho svéta" - zprostfedkovan pozitivni
obrazek " moci délnikii a rolnikti ". Uzndvan byl nejvyssi vykon, na nasténkach byli se
jménem a fotografii vystaveni "Na$i nejlep$i”, a pro oznaCeni byly pouzivany
superlativy jako napft. vynikajici a hrdina. Existovali hrdinové prace, hrdinové odporu,
existovaly 1 ve form¢é medaile hrdinové Némecké demokratické republiky. Hrdinové
byli vSudypiitomni. Jak se takovym hrdinou stat? Tim, Ze se ¢lovék neustale zlepsoval
ve svych vykonech a ve svych piesvédéenich. Vychovna diktatura NDR zaloZzena na

vzorech nebyla pouze o vyhradnich superlativech, ale také o soutézi, ktera byla

bojovnéjsi, horlivejsi, rychlejsi, socialistictéjsi, vice tviirci, semknutéjsi a vetsi.

Agitace a propaganda soucasné slouzily k potirani antikomunismu,
revisionismu a "socialnimu demokratismu” zépadu. Zakazem Komunistické strany
Némecka (KPD) v roce 1956 ztratila NDR docasné diilezit¢ého pomocnika pro rozsiteni
propagandy na zapad¢, ten se vSak znovu objevil vroce 1968 ve formé Némeckeé
komunistické strany (DKP).

V roce 1957 na sebe vychodni blok strhl pozornost svétového tisku senza¢ni
zpravou: Sovétskému svazu se podafilo dostat na obéznou drahu zemé umély satelit,
diive nez USA. Sputnik 1 Zapad Sokoval. S horecnatou snahou se Americané pokouseli

dohnat rusky naskok ve vesmirném prostoru.

2.3.2 Médiav NDR

Pti volbé svych technickych prostfedki pro politickou propagandu se Spolkova
republika NDR téméf neliSi: do arzendlu patfi letdky proSpikované "bombami"
a "raketami". Do roku 1962 se na Spolkovém Uzemi objevilo vice nez 400 "vybusnin"
tohoto druhu. V zapadnim Berlin¢ vysila rozhlas v americkém sektoru predev$im pro
obcany NDR. Jako protipdl méa obcany Spolkové republiky ovliviiovat "Hlas NDR"
("Stimme der DDR"). U¢innost masivni propagandy lze ale jen t&Zko zméfit. NDR
samoziejm¢ provozovala i béznd masmédia, ale Zadna svobodnd a nezdvisld média

neexistovala. Panovala statni kontrola a schvalovaci povinnost.
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2.3.2.1 Tisk

Vsechny deniky a tydeniky byly ve vlastnictvi SED nebo stran bloka
a masovych organizaci a na jedné strané slouzily jako zdroj informaci, na stran¢ druhé
jako tiskové organy propagandy. Cenzura oficidln¢ neprobihala (popfena v utstavé
zroku 1949, vroce 1968 jiz vilbec nezminéna), v praxi probihala piima kontrola
a subtilni opatieni, coz vedlo autory k autocenzuie ("nlizky v hlave"). Ptitom mélo
vyznam, jestli autor ¢lenem SED. T¢&zisté tvorby zprav byla ze strany statu presné dana.
Centralni organizace a fizeni probihalo prostfednictvim sekretariatii centralniho vyboru
pro agitaci a propagandu, na lokalni drovni existovaly statni "Gfady pro informace"
("Amter fiir Information™). Vliv na tvorbu zprav navic méli mistni stranické struktury.
Pouze v nékolika médiich, napt. v satirickém casopisu "Eulenspiegel", byla mozna
detailni kritika vladnoucich poméri. Ctenat musel ovladat &teni mezi fadky. V NDR
celkem bylo 39 deniki, nejvétsi pocet tisténych médii na hlavu celosvétove.

Centralni tiskovy orgdn SED "Nové Némecko" ("Neues Deutschland") (ND)
strany. Nadregiondlni denik podrobné¢ informoval o vedeni strany a statu a casto
otiskoval jejich proslovy a prohlaseni. Krom¢ ND vydavala SED ve vSech okresech
vlastni regiondlni denik. Mezi nimi napf. "Schweriner Volkszeitung", "Berliner
Zeitung"”, "Freiheit” (Halle) nebo “Freie Presse" (Karl-Marx-Stadt). Nazev obou
poslednich ¢asopistu byl pouze propaganda.

Jesté vétsitho nakladu, nez ND, dosahoval v NDR spocétem 1,6 milionu

v o

exemplaia "Mlady svét" ("Junge Welt") (JW), tiskovy organ centralni rady svobodné
ovlivitovat v komunistickém smyslu. Casopisy s propagandistickym obsahem existovaly
dokonce 1 pro déti jako naptiklad "Bubinek" ("Trommel"). Vedle FDJ vydavali denik
také jiné masové organizace zastoupené v lidové komote, samoziejmé pod silnym
vlivem SED. Dale vychazely tydeniky stran bloku, jako naptiklad "Novy svét" ("Neue
Zeit") nebo "Zittek" ("Der Morgen").

Vedle denik byl vydavan tydenik "Wochenpost" Siroké spektrum casopist,
Casto jen oborové magaziny. Z politickych Casopisti byla nejvyznamnéjsi "Einheit"
("Jednota") jako tiskovy orgdn ustfedniho vyboru (ZK) SED pro teorii a praxi

védeckého socialismu. VSudypfitomnym militarismus byl v NDR S§ifen rovnou ve
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Ctyfech Casopisech: "Volksarmee" (Narodni arméada), "Armeerundschau” (Armadni
vzhled), "Der Kémpfer" (Bojovnik) a "Sport und Technik" (Sport a technika).

Velka ¢ast — politicky neutrélnich — tiskovin, v NDR, byla "podpultovym
zbozim®, respektive byla k dostani jen pod rukou, nebo ve velkych méstech. K nim
patfily vedle televizniho casopisu "FF Dabei" pifedevSim sportovni ¢asopisy jako
"Deutsche Sportecho™ (N&émecké sportovni echo) nebo "FuBballwoche" (Fuwo)
(Fotbalovy tyden). Casopisy pro mladeZ jako "Neue Leben" (nl) (Novy Zivot), hudebni
magazin "Melodie und Rhythmus" (Melodie rytmus) nebo komiks "Mosaik" (Mozaika)
byly také rychle rozebrany. Dale vychazely ilustrované casopisy "Neue Berliner
[ustrierte™ (NBI) (Novy berlinsky obrazkovy ¢asopis) a "Freie Welt" (Svobodny svét)
— oba byly krom¢ zabavy a §ifeni informaci vyuzivany rovnéz pro propagandistické
ucely.

Vysilani statni televize NDR se sidlem v Berlin¢ Adlershof bylo spusténo roku
1952 na Stalinovy narozeniny. Pivodni oznaceni "Deutscher Fernsehfunk" (DFF)
(némecka televize), se od roku 1972 zménilo na "Fernsehen der DDR" (DDR-FS)
(Televize NDR), a vysilany byly 2 programy. Krom¢ zabavnych programi jako "Ein
Kessel Buntes", "Oberhofer Bauernmarkt" nebo "Bong" hrala televize dualezitou tlohu
I pro statni propagandu, jako naptiklad zpravodajské vysilani "Aktuelle Kamera"
(Aktualni kamera) a piedevs§im agitaéni magazin "Der Schwarze Kanal" (Cerny kanal),
kde moderator Karl-Eduard von Schnitzler komentoval ¢asti vysilani zapadonémecké
televize.

Noviny a Casopisy ze Spolkové republiky byly v NDR zakézany a byly
povazovany za nastroje propagandy ttidniho nepftitele. Pouze vybrané osoby, predevsim
stranicti funkcionaii méli moznost tato média ¢ist. Zapadni Casopisy byly oblibenym
pasovanym artiklem pii cestach mezi zonami nebo pii cestich ze spratelenych
socialistickych stati. Pokud byla tiskovina na hranici zabavena, mélo to ¢asto nasledky
1 v zaméstnani "paseraka".

Podstatné vétsi vyznam nez tisk mél zdpadonémecky rozhlas a zapadonémecka
televize: ARD a ZDF, nékteré dalSi programy a v neposledni fadé soukromé televize
a vétSina rozhlasovych programii sousednich spolkovych zemi, které mohly byt
pfijimany ve vétSin¢ regiont — kromé& casti okresu Drazd’any (tzv. "adoli nic

netusicich") a také na severovychodu. NDR v Sedesatych letech propagovala zakazy
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a kampang, jako naptiklad "Akce voli hlava" ("Aktion Ochsenkopf") (podle vysilace ve
Fichtelgebirge), kdy skupiny svobodné némecké mladeze (FDJ) svévolné odstranovali
antény. Také bylo aktivné provadéno ruseni, pfedev§im proti RIAS. Pozdéji urady
NDR ptijem zapadniho rozhlasu trpély — v fad¢é obci vznikala lokalni sdruzeni, ktera

zfizovala spole¢né antény a kabelaz.

2.3.2.2 Rozhlas

Rozhlas NDR bylo oznaceni pro statni rozhlas v NDR. Dal§im oznacenim byl
Némecky demokraticky rozhlas (Deutscher Demokratischer Rundfunk). Vcetné vSech
programovych piedchiidct a nasledovnikl existoval od 13. kvétna 1945 do 31. prosince
1991.

Po zalozeni NDR 7. fijna 1949 byl disledné zajistovan neomezeny ptistup SED
k rozhlasu."

N¢ékolik vin politickych "Cistek" od roku 1948 vedly k propusténi vétsi Casti
vedoucich pracovniki rozhlasu.

V rozporu mezi ukoly definovanymi statni moci "Vytvareni socialistick¢ho
uvédoméni" a touze posluchacii po zébavé, informacich a vzdélavani byla pozice
rozhlasu v NDR tézka. Pracovnici vysilacich zatizeni se pokouseli splnit poZzadavky
"obou stran".

Obcané ocenovali sviij rozhlas kvili vysoké kvalité nékterych potrada
a vysmivali se mu kvili jednostranné a zaryté propagand¢ a zpravodajstvi. Stanice jako
"Radio DDR 11", hlavni méstska stanice "Berliner Rundfunk" nebo legendarni
"Jugendradio DT 64" mély velké mnoZstvi posluchacii a tvotily pevné vychozi hodnoty
Vv zivot¢ posluchaci.

Historie rozhlasu v sovétské okupaéni zon&/NDR zacala jiz n€kolik malo dni po
konci valky. 13. kvétna 1945 bylo v Sovéty obsazeném Berling¢ spusténo vysilani
"Mluvi Berlin!" ("Hier spricht Berlin!") z "Domu rozhlasu" ("Haus des Rundfunks™) na
Masurenallee, plivodni vysilaci centrdle naciondlnich socialisti. Z ného se pod
kontrolou sovétské vojenské vlady vytvoril Berlinsky rozhlas (Berliner Rundfunk). Na

podzim téhoz roku se ptidal v Lipsku "Stiedonémecky rozhlas" ("Mitteldeutsche

2 CONLEY, Patrick: Der parteiliche Journalist. S. 34.
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Rundfunk"), pozdé&ji zacaly vysilat zemské stanice Dresden a Schwerin, poté také Halle,
Erfurt a Potsdam. VSechny byly pod kontrolou "Berlinského rozhlasu®, ktery byl fizen
sovétskou vojenskou spravou (SMAD).”

Hans Mahle, ktery pfiSel s Walterem Ulbrichtem na konci valky z Moskvy
("Gruppe Ulbricht" (skupina Ulbricht)) ptfevzal vedeni "Berlinského rozhlasu", ze
kterého byla vytvotena centrala. Az 12. tijna 1949 piedala SMAD kontrolu radia vladé
pravé zalozené NDR. S odstranénim zemskych parlamentd a zfizenim okresti po
2. sjezdu strany SED 1952 ("planované budovani socialismu") doslo k restrukturalizaci
federalniho strukturovaného rozhlasu na centraln¢ z Berlina fizeny Gfad. Své sidlo nasel
rozhlas NDR na "statni rozhlasové komisi" ("Staatlichen Rundfunkkomitee"). VSechny
zemské stanice byly bud’ zruSeny nebo pievzaty berlinskou stanici. Podle zédkona organu
statni moci byl rozhlas okamzité podiizen ustiednimu vyboru SED. "Oddéleni agitace
a propagandy" mélo Uplnou kontrolu nad centrdlnimi stanicemi a lokadlnimi studii.
Rozhlas v NDR byl od za&atku statnim rozhlasem ve sluzbéach strany.

S razantnim roz$ifenim televize v Sedesatych letech ztratil rozhlas své postaveni
uptednostiiované¢ho média. 4. zaii 1968 byly rozhlas a televize oddéleny, obé média
ziskala vlastni vybor pii Rad¢ ministrti, "Statni vybor pro rozhlas pfi Rad¢ ministra
NDR" ("Staatliche Komitee fur Rundfunk beim Ministerrat der DDR") zlstal ale stejné

jako ptedtim pod kontrolou a vedenim SED.

2.3.2.3 Film

Vychodonémecky film mohl zpocatku profitovat ztoho, ze infrastruktura
puvodnich filmovych studii UFA zlstala v Sovéty obsazené Casti Némecka (uzemi
pozd&jsi NDR). Produkce hranych filmi se proto rozbéhla rychleji nez v zapadnim
sektoru.

Tvirce filml kulturni politiky NDR v zasad€é spojovala, pii vSech ostatnich
rozdilech a spornych bodech, antifasisticka angazovanost a pfesvédCeni pracovat pro
"lep$i Némecko". Soucasné ale pfitom "fad€ prednich antifaSistl soucasné¢ do masa

a krve presel stalinismus."” V NDR vznikly pod reziséry jako naptiklad Wolfgang

® KONNE, Christian: Die "Radio-DDR-Ferienwelle". Programm fiir Urlaub im Sozialismus. V ¢asopisu:
Rundfunk und Geschichte. S. 15-29
™ KRUG, Manfred: Die groRen Kinofilme.

67


http://de.wikipedia.org/wiki/Wolfgang_Staudte

Staudte nekteré filmy, které stoji za zminku (mezi jinymi "Der Untertan" podle
Heinricha Manna, 1951). Staudte pozdéji odesel do zapadniho Némecka.

Pozdé&ji (od roku 1954) byl od produkce heroicky filmi s kultem osobnosti, jako
byl naptiklad serial "Ernst Thalmann" udrzovan odstup.

Dalsimi znamymi filmy polostatniho vychodonémeckého monopolu DEFA byly
napi. "Der geteilte Himmel" ("Rozdélena obloha") (1964, podle stejnojmenného romanu
Christy Wolfs), "Die Legende von Paul und Paula™ (“Legenda o Paulovi a Paule™)
(1973), "Solo Sunny" (1978), "Jakob der Ligner" ("Jakob 1hai") (1975, podle Jureka
Beckera). Produkce, které se kriticky zabyvaly v§ednim zivotem v NDR, byly vedenim
strany stazeny , Viz "Spur der Steine" ("Stopa kament") z roku 1966. Toto dilo patiilo
k témét kompletni ro¢ni produkci DEFA filmii ze soucasnosti, které byly po
11. zasedani ustfedniho vyboru (ZK) SED v prosinci 1965 Smahem zakazany.

Znamymi vychodonémeckymi reziséry byli napt. Frank Beyer, Konrad Wolf
a Egon Glnther. Po roce 1976 opustila NDR fada znamych filmovych hercli, mezi nimi
napiiklad Angelica Domrgse, Eva-Maria Hagen, Katharina Thalbach, Hilmar Thate,
Manfred Krug. Armin Mueller-Stahl dokonce pokracoval ve své kariéte v Hollywoodu.
Protoze NDR v osmdesatych letech ve svém systému pujcoven méla fadu filma ze
zépadu, stale vice se tak snizovala role DEFA.™ e

Béhem svého trvani vyprodukovala DEFA kromé¢ televiznich filmd, ¢asteéné
velmi dobrych a dokumentarnich filmi (Volker Koepp, Barbara a Winfried Junge a jini)
celkem ptiblizné 750 celoveCernich hranych kinofilma. Podobné jako ostatni filmové
narody vychodni Evropy — zde je mozné napi. uvést Ceskoslovensko — mélo kino

NDR své silné stranky predevsim, co se ty&e filmi pro déti.”’

2.3.3 Stavba berlinské zdi

Jesté v Cervnu 1961 Walter Ulbricht vetejné prohlasil: "Nikdo nema v umyslu
stavét zed'!" pfitom uz $éf jednotné socialistické strany Némecka (SED) davno
premyslel o tom, ze oddéli vychodni Berlin od zapadni ¢asti mésta. Souhlas z Moskvy

ale prisel teprve zacatkem srpna. V noci ze 12. na 13. srpna zablokovala narodni policie,

> JACOBSEN, Wolfgang: Geschichte des deutschen Films.

® FAULSTICH, Werner & KORTE, Helmut: Fischer Filmgeschichte 1. Von den Anfangen bis zum
etablierten Medium 1895-1924.

" FISCHER, Robert & HEMBUS, Joe: Der neue deutsche Film 1960-1980.
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jednotky milic a ndrodni lidova arméada (NVA) hranici sektoru prochazejici Berlinem
pomoci ostnatého dratu a kamennych vali. V nasledujicich dnech a mésicich vznikla
mezi vychodnim zapadnim Berlinem 46 km dlouhd zed a nasledné¢ okolo celého
zapadniho Berlina opevnéna hrani¢ni stanovisté vSe s celkovou délkou 155 km.
Obyvatelé jiz nemohli pfechazet z jedné ¢asti mésta do druhé. Politické vedeni slavilo
stavbu zdi - pozdéji v ramcei propagandy SED oznacované jako "antifasisticky ochranny
val" - jako " vitézstvi socialistického tabora" nad zapadnim imperialismem. NDR $lo
Vv zasad¢ o to, aby zastavila proud uprchlikii, protoze az do stavby zdi kazdoro¢né NDR
ztracela statisice obCantl.

SED vydala propagandisticky spisek s nazvem "Da schlug's 13", ve kterém byla
stavba zdi oslavovana jako vitézstvi pracujici tfidy nad revanSistickym Zapadem. Jejich
ukolem bylo oslovit tuto tfidu pracujicich a piesvédCit je o pozitivnich aspektech zdi.™
Soucasti propagandy ve statem fizenych médiich byly zpravy, ve kterych ozbrojeni
vojaci oznamovali svoji vili, zabranit tzv. naruSitelim hranic a provokatéri prekroceni

hranic, které bylo podle vychodonémeckého prava nelegalni.

’® Neue Osnabriicker Zeitung od 13.08.2009. S. 3.
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3. POROVNANI SYSTEMU PROPAGANDY

Nize je na zakladé dostupnych informaci provedeno porovnani nacionalné

socialistické propagandy a propagandy sovétského okupacni zony/NDR.

3.1 Nacionalné socialisticka propaganda

Propaganda nacionalné socialistického statu méla predevsim v prvnich letech za
cil viibec vysvétlit lidem novou ideologii. Jak je zndmo, v roce 1933 hlasovalo 56 %
Neémct proti Hitlerovi a témét 44 % téch, kteti ho volili, ho volilo pfedevsim z divodu
nezameéstnanosti, proti Versailles, ze strachu pfed komunisty, ale zcela urcité¢ ne kvali
zplynovéani Zidt a rozdéleni Polska spole¢né se Stalinem. Ideologicky zaklad NSDAP,
uceni o "vladnoucich rasach", "podlidech", "Zivotnim prostoru na vychodg&" atd. bylo
vroce 1933 pro vétSinu Hitlerovych voli¢i vedlej$Sim tématem, pokud ho vibec se
detailné znali. Ukolem nacionalné socialistické propagandy po roce 1933 proto nejprve
bylo, piiblizit Némcim ideologické mysSleni hnédé “revoluce”. K tomuto ucelu
naciondln¢ socialistickd propaganda silné¢ spoléhala na fenotypické metody,
¢ili pouzivala obrazové zobrazeni urCitych vnéjSich lidskych znak pro komunikaci
politického poselstvi. Piiklad: nacionalné socialisticky propagandisticky obraz
"némeckého délnika", svalnatého, s ostfe fezanym oblicejem, ktery zveda kladivo, nesl
propagandisticky podtext: "Strana se stara o dé€lniky, déInik je silny, je produktivni a tak
to ma vypadat: germansky, arijsky, némecky." V opa¢ném smyslu to znamenalo: lini,
slabi a nearijci nemaji od strany nic o¢ekavat, poselstvi, které bylo rovnéz fenotypicky
v tydenicich prezentovano pomoci "podlidi®.

Pro naciondIné socialistickou propagandu bylo charakteristické silné¢ zaméteni
na piitomnost, tzn. Ze vét§ina informaci se vztahovala k "ted’ a dnes". "Jeden narod.
Jedna tiSe. Jeden vidce." Nebyl to zadny slib do budoucna, ale idealisticka ptedstava
pfitomnosti, kterd méla pfedev§im piekryt nezddouci skuteCnost, Zze to s zitym
"narodnim spolecenstvim™ nebyla az tak upIné pravda a Ze zdaleka ne vSichni Némci
viudce milovali. Vize budoucnosti hrdla v naciondlné socialistické propagandé
podifadnou tlohu: piedstavy $tastnych arijskych sedlaku, ktefi po koneéném vitézstvi

obdélavaji ukrajinskd pole nebo némeckych kolonistli, kteti kone¢né vstupuji do
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Minsku, byly pro propagandu i v poloviné valky bud’ vibec zadnym, nebo zcela
podruznym tématem. Hlavnim problémem naciondln¢ socialistickych vladci nebyla

vzdalena budoucnost, ale zcela normalni vSedni den v pfitomnosti.

3.2 Sovétska propaganda

I kdyZz se opakované uvadi vnéjSi podobnost mezi naciondlné socialistickou
propagandou a propagandou NDR, bylo metodické smérovani v zékladu zcela rozdilné.
Propaganda SED na rozdil od NSDAP jasné¢ nikdy nepracovala fenotypicky.
Samoziejmé se i v NDR setkdvdme s délnikem s kladivem vruce, ale ten ma
stylizovany obli¢ej bezc¢asého "hrdiny*, jiz to neni zadny specificky "némecky" hrdina,
tzn. ze jeho obraz by mohl stejné tak dobie viset v kancelati komunistické strany
V Moskvé nebo Hanoji, aniz by to komukoliv vadilo. Propagandistické poselstvi tohoto
obrazu délnika bylo v dobach NDR ve smyslu: "Strana se stara o délniky, d¢lnik je
silny, délnik ma byt produktivni". Jak délnik osobné vypadal, nehrdlo Z4dnou roli.
V NDR také chybél vztah nacionalné socialistické propagandy k souc¢asnosti. SED méla
sice soucasnost "pod palcem™ pouze podminéné, ale diky komunistickému uceni
historie (komunismus jako posledni stupen lidského vyvoje) bylo pohodIné utéct do
budoucnosti. "Budovani" socialismu je vzdy dlouhodoby projekt, proto se délnik rad
ohan¢l svym kladivem uz pred vychodem slunce nebo pochodoval, se Stastnym
pohledem k nebi, krajinou. Tzn. ze stat SED sam sebe definoval jako jesté nedokonalé
statni uspotfadani, néjakym zplsobem v neustalém rozvoji na cest¢ ke svétlejSim
zitikim v dali, coZ byla interpretace, ktera byla opusténa az ke konci diktatury SED
heslem "redlné existujici socialismus".

Podstatnym rozdilem oproti nirodné socialistické propagandé bylo cileni
socialistické propagandy NDR nejen na zprostfedkovani statni ideologie (prazdny obsah
komunismu byl v Némecku Siroce znam jiz po roce 1949), dulezity byl ale také aspekt
politického ptesvédCovani. Zcela oficidlné probihal zadvod s kapitalismem, takze byly
ptilezitostné prezentovany uspéchy, aby to nevypadalo, Ze se zaostava. V socialistické
propagandé vzdy hrélo roli hledisko ospravedInéni. Statni program bytové vystavby byl
prezentovan jako "uspéch" v porovnani s udajnym bezdomovectvim na zapad¢, svétové

hry mladych jako uspé&ch "usp&ch" mirového statu v protikladu k "imperialismu SRN".
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V nacionalné socialistické propagandé oproti tomu politické srovnani nikdy nehrala roli.
Pokud mély byt prezentovany "uspéchy"”, byly komunikovany jako ukoncené
skute¢nosti ("Gdansk je opét némecky!"), ale neslouzily ani jen pro ideologicke
presvédCovani ani pro ospravedinéni. Nacionaln¢ socialisticky stat vyzadoval
poslusnost a nasledné za¢lenéni do narodniho spolecenstvi a nepoustél se ani v rdmci

své propagandy do zadnych debat.
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4.21. STOLETI - MODERNI PROPAGANDA

Novinat Alexander Smoltczyk v jednom ¢lanku pro zpravodajsky magazin "Der
Spiegel” konstatoval: "Goebbels dovedl uméni politické propagandy k priSerné
dokonalosti. Od té doby je kazda forma politického ovlivitovani podeziela."”® Proto je
predev§im ve Spolkové republice Némecko na zakladé nacionalné socialistické
minulosti a propagandistického aparatu Josefa Goebbelse nutné jasné vymezeni pojmu
politického Public Relations, prace s vefejnosti, komunikace, na strané jedné
a propagandy na stran¢ druhé. Soucasné neni smysluplné pouzivat jako zéaklad pftilis
idealistické PR definice, kvili strachu z pfipadné konfrontace s propagandou. Rottger
vytyka idealistické vyhrady PR védy:

"Pro PR literaturu povalecné doby a faze vyvoje nového sebevédomi PR branze
je typické systematické vymezovani pojmu propagandy a soucasné vyhranéné
zduraznovani spolecenskych hodnot a cilu: diveryhodna reklama, péce o vztahy,
duveryhodnost, cinit dobro ...jsou centralnimi PR pojmy soucasnosti."*® Podobné se Jiz
na zacatku sedmdesatych let vyjadiila Elisabeth Noelle-Neumannova, zakladatelka
institutu demoskopie v Allensbachu. Ta diagnostikovala fobii propagandy a vysvétlila,
ze byly zavedeny pojmy jako informovanost, utvafeni ndzord, fizeni nadzorti a prace
s vefejnosti jako nahradni pojmy pro propagandu.®* Také "Theorie der Public Relations"
("Teorie Public Relations™) komunika¢niho védce Franze Ronnebergera a Manfreda
Riihleho zdtraziiuje spole¢enskou a obecnd prosp&snou funkci PR na makrourovni.®
Cilem musi byt, nalézt definici pro politickou komunikaci, ktera zohlediuje jak etické
hranice (vymezeni pojmu propaganda), tak i praktickou definici cila PR prace
Vv politické¢ oblasti. Faktem totiz také je, Ze politicka komunikace ma ve vladnouci
médiademokracii  dilezitou, systém udrzujici funkci. Proto nejsou politicti aktéti ke

komunikaci pouze legitimovani, ale pfimo povinni.

" SMOLTCZYK, Alexander: Die Marke Hitler. V &asopisu: Der Spiegel, 2005 &islo 7. S. 60.

8 ROTTGER, Ulrike: Theorien der Public Relations: Grundlagen und Perspektiven der PR- Forschung,
8 KUNCZIK, Michael: Public Relations: Konzepte und Theorien.

% RONNEBERGER, Franz & RUHL, Manfred: Theorie der Public Relations. Ein Entwurf.

73


javascript:r(3)

4.1 Propaganda a PR: Pokus o vymezeni

Pro podepieni téze Smoltczyka by mély byt uvedeny nekteré paralely mezi

nacistickou propagandou a dnesnimi metodami volebniho boje:

o Inscenace stranickych sjezdti bude v tehdejsi dobé néco zcela uplné
noveho. Pokud sledujeme druh inscenaci - “kandidati jako ti, co prindsi
lék,  rozehrivani  prediecnikem,  osamély  pruchod — masami,
dunici hudba™®* jsou vidét paralely s velkymi sjezdy stran demokrati
a republikani v USA.%

o V horké fazi volebniho boje vroce 1932 nechal Goebbels Hitlera
kfizovat po Némecku letadlem. Kandidat NSDAP nalétal 30.000 mil,
mluvil na vice nez 200 shromazdénich, k vice nez 15 milionim 1idi.®*
Podobnou cestou, luxusnim strojem podél pobiezi Italie, spustil volebni
souboj vroce 2001 Berlusconi. Tato cesta byla velmi dobie
zinscenovana, od odstaveni lodi v piistavu az do volebni party na

molu — v¢etné $paliru ptiznivcl, hudby a ohnostroje.

o 50.000 gramofonovych desek NSDAP — jejichz obsahem byly "projevy

n8s _

a straSné¢ bojové popévky bylo rozeslano postou.®® Je mozné je

povazovat za rany Podcast, samoziejmé za jinych technickych podminek.

. Soucasti volebni propagandy byla fada dalSich PR nastroja, které jsou
pouzivany je$té dnes: Goebbels se s pomoci testovaciho publika
pokousel pfedem odhadnout plsobeni slogani a plakati a dovést je
k dokonalosti. Zfidil tiskové centrum a vyhradil si ¢as a probral
s novinafi hesla a titulky pro nasledujici den, coz tehdy délalo velmi malo

ostatnich ob&anskych politiki.®*

8 SMOLTCZYK, Alexander: Die Marke Hitler. V &asopisu: Der Spiegel, 2005 ¢&islo 7. S. 71
# SMOLTCZYK, Alexander: Die Marke Hitler. V ¢asopisu: Der Spiegel, 2005 &islo 7. S.67
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J Béhem valky, kdy Goebbels uz davno sjednotil tisk ve Tteti fisi a jeho
propaganda byla vSudyptitomna, poslal novinafe na frontu stim, aby

n85

informovali jako "vojaci mezi vojaky"*”. Princip, ktery pouzila americka

armada béhem valky v Iréku.

Proto je mozné nalézt paralely mezi modernim PR a propagandou, co se tyce
metod a komunika¢nich nastroju. Kde pak je ale né&jaky rozdil? Merten se pokousi
reklamu, propagandu a Public Relations vymezit na zaklad¢ vice kritérii. Propagandu

definuje nasledovné:

1. Propagovany objekt je jedine¢ny a ma tak ojedinélou charakteristiku
(znak).

2. Pro recipienta je postulovana a udrzovana premisa chovani s vyhradnim
charakterem.

3. Od recipienta je vyzadovano dodrzovani premisy a tim je mu odebrana
svoboda rozhodovani.

4. Aby recipient premisu nasledoval, jsou liceny pozitivni a negativni
sankce.

5. Sankce musi byt pokud mozno formulovany tak, aby nebylo mozné je

oVverit.

Pokud jsou kritéria pfenesena na moderni strategie volebniho boje a politické
komunikace, dojdeme ke zjisténi, ze hranice jsou plynulé. I strany propaguji pied
volbami sliby pro dobu po volbach (nemoznost provéieni v okamziku volby). Kazda
strana si soucasné¢ narokuje, nejlep§i mozné piip. jedineéné koncepty (znak
jedine¢nosti). Politici soucasné také pracuji se zastraSujicimi, prorokujicimi nebo
dokonce vyhruznymi slogany a hesly (podle Mertena atribut propagandy). Co je pak ale
vlastné jeste legitimni, politickd komunikace a co uz je propaganda? Kolik kritérii musi
byt splnéno? Stava se PR propagandou, pokud je splnéno jedno kritérium? Nebo musi
byt splnéna vétSina kritérii? Jasné, jednozna¢né vymezeni pomoci aspektli komunikacni
védy se zda byt t€zké nebo dokonce svévolné. Rozhodujici aspekt, ktery je vyvozovan

z politickych véd uvadi Smoltczyk:
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"Goebbels se zdd pritomnosti blizky proto, Ze byl v modernim ve svych
prostiedcich. Ale Goebbelsova totalni propaganda byla zaloZena na viili ke zniceni
jinych. V jadru nebyla viile k presvédcent, ale viile ke smrti."®

Rozhodujici rozdil mezi legitimni, politickou komunikaci a nelegitimni
propagandou je v akceptovani politického protivnika. Vile ke zniceni politického
protivnika odporuje zé&kladnimu demokraticko-pluralitnimu uspotadani Spolkové
republiky Némecko a zbavuje se tim spolecenské legitimity. Na podminku, ze Public
Relation musi byt zasadné spolecensky licencovano, odkazuje také Rolke ve svém
nastinu PR teorie. Rolke se souCasné¢ zaméfuje na organizaéni a spoleCenské
perspektivy.®® Z duainfho nahledu na Public Relations vychézi nasledujici
definice: "Public Relations je spoleCensky licencovand moznost pro spoluutvafeni
vetejneho min&ni."®®. Pfenesenim na politickou komunikaci vznik4 nésledujici hlavni
rys teorie: Politicti aktéti ziskavaji pomoci Public spolecensky licencovanou moznost,

spoluutvaret vefejné minéni v jejich smyslu.

% SMOLTCZYK, Alexander: Die Marke Hitler. V &asopisu: Der Spiegel, 2005 &islo 7. S. 72.

¥ ROLKE, Lothar: Public Relations — die Lizenz zur Mitgestaltung 6ffentlicher Meinung. Umrisseeiner
neuen PR-Theorie. V Réttger, Ulrike: Theorien der Public Relations: Grundlagen und Perspektiven der
PR- Forschung. S. 130.
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ZAVER

Propagandu je mozné skuteéné oznacit jako enormné silnou a vlivnou formu
persuazivni (piesvédcujici) komunikace. Profesionalizovand a institucionalizovana
propaganda, jak byla aplikovana v nacionalné socialistickém Némecku, je mocenskym
pfipadem této formy komunikace. Pomoci cilenych technik jako je zastrasovani,
vytvareni obrazi nepratel a dezinformace dosdhla naciondlné socialistickd diktatura
doposud jen ziidka vidané mobilizace a ovlivnéni ndroda. Elaboration likelihood model
popisuje k tomuto potiebné zakladni ptedpoklady a ukazuje, ze propaganda byla tak
uspésna pravé diky cilenému pouzivani emoci. Ty brani intelektudlnimu zpracovani
formaci, coz dava propagované skute¢nosti dojem diivéryhodnosti. Strach, vyhroZzovani
a psychologicky natlak pfitom jsou trvalym privodcem. Sdélované informace jsou
filtrovany kontrolou masmédii, aby bylo zvefejiiovano pouze to, co slouzi propagandé
a co odpovida jeji ideologii. Modely propagandy Hermana a Chomskyho pfitom
ukazuji, jaky vliv maji masmédia pii zprosttedkovani informaci. Informace prochazi
riznymi filtry informaci, které vznikaji prostfednictvim vlivi, ideologii a politického
nebo ekonomického tlaku.

Mezi lety 1933 1961 doslo ke zméné opakovanych ptedstav a némecky narod
tak byl utvafen pomoci rtiznych vlivi. Zatimco nacionalni socialisté jiz v roce 1933
vedli moderni volebni boj a byla propagovana piedevsim osoba Adolfa Hitlera a jeho
politické nazory, tak v nasledujicich letech byl narod pfipravovan na valku. A volebni
boj a reklama se staly motivaci ke zbrojeni. Nutnost valky byla divéryhodné
prezentovana a postupn¢ kni pribyvala témata jako antisemitismus a socidlni
darwinismus. Zatimco v prvnich letech valky bylo oslavovano vitézstvi nad ostatnimi,
s pfibyvajicimi neuspéchy pocateéni euforie vyprchavala. Propaganda se az do roku
1945, do kapitulace nacionalné€ socialistického rezimu, vyznacovala projevy vytrvalosti,
motivacemi a zvySeni bojové moralky.

Ditlezitym prostfednikem propagandy byla pfedev§im masmédia, ktera byla
schopna oslovit narod ptimo. Tisk byl modernizovan a byla zapojena moderni technika,
jako napft. rozhlas. Dulezitym prostfedkem zabavy a propagandy se ukdzal byt film.
Snaha byla spojit zabavu s propagandou. Na programu Kkin a rozhlasu se proto

objevovala povzbuzujici, pozitivni a zdbavna dila. I zde vSak byla, ¢astecné skryté,
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zprostiedkovavana propaganda. Ve stfedu pozornosti byla sluCitelnost s naciondlné
socialistickou ideologii a fada nekonformnich dél byla zakdzana nebo zni¢ena.

Poté, co se v sovétské okupacni zoné etabloval Sovétsky svaz, se zménila
ideologie, ale prostfedky propagandy zlstaly stejné. Témata a strategie jsou v hlavnich
rysech podobné, pticemz ve stfedu pozornosti samoziejmé byla denacifikace
a prevychova ke komunismu. Dokonce ziistal zachovan i kult vidce, ale nyni byl
glorifikovan Josef Stalin.

Némecko bylo rozdéleno na komunistickou vychodni a demokratickou zapadni
Cast, protoze se vitézné mocnosti nedohodly na jeho budoucnosti. Znovu doslo na
souboj ideologii, protoZze komunismus odporoval demokracii. Vznikly nové obrazy
nepratel, pfedsudky a vetfejné odsuzovani. Rozpory vyeskalovaly, kdyz bylo v roce
1949 Némecko s konec¢nou platnosti rozd€leno, vznikla NDR. 1 zde byla propaganda
a protipropaganda na vefejném pofadku, pfiCemz se ideologie oboustranné napadaly.
Byla zavedena destalinizace, ktera propagandu opét zménila. Jiz nebyl propagovan kult
vudce jako takovy, ale ve stiedu zajmu byl Sovétsky svaz a strana. Znakem propagandy
v NDR byla "druzba" a "ptatelstvi". Tento tidajné ptirozeny dobrovolny pratelsky vztah
se Sovétskym svazem byl emocionalni a politickym zakladem jeho politické,
hospodarské, kulturni ale také vojenské dominance.

V obyvatelstvu mél byt rychle a trvale zakotven co mozna nejvice jednotny
obraz a mocenska ptrevaha Sovétského svazu.

| vtéchto letech hrala masmédia velkou roli Sifeni propagandy. Stavbou zdi
v roce 1961 hrozilo vypuknuti nové valky.

Dodnes je propaganda soucasti naSeho zivota. Techniky volebniho boje tteti
fiSe, strategie zprostiedkovani informaci, ovliviitovani mas pouzivanim masmédii pro
zprosttedkovani ideologii jsou b&zné.

Definice pojmu se zménila a propaganda je dnes oznacovana jako Public
Relations nebo prace s vetejnosti. Rozdily jsou tézko patrné a zda se, Ze oba pojmy
splyvaji, protoZe strategie a typy jsou velmi podobné. Zda se, ze rozhodujici rozdil mezi
legitimnim PR, ptip. politickou komunikaci, je v akceptaci politického protivnika. Viile
ke znifeni politického protivnika odporuje zakladnimu demokraticko-pluralitnimu
uspotradani Spolkové republiky Némecko a zbavuje se tim spoleCenské legitimity.

Aktualni zpravy ale ukazuji, Ze je to asto ignorovano.
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Vyvstava tak otazka, jestli se muze historie opakovat, ptip. jestli by se mohla
opakovat takova mobilizace a ovliviiovani (propaganda tieti fiSe). Presné tuto otazku
zkoumal sociélni experiment "The Third Wave" v roce 1967. Roz§ifenym nazorem je,
ze se to "u nas nemize stat". Studenti americké tfidy dostali ptidéleny role a byli
podrobeni omezenim. Byly definovany a prosazovany normy chovani. Z dtvodu
neskute¢né lehkosti s jakou je studenti pfijali a nechali sebou manipulovat, musel byt
experiment prerusen.

Tato prace prezentuje obraz némecké propagandy mezi lety 1933 a 1961
ukazuje, jak podobné si systémy propagandy jsou. Jsou aplikovana podobna témata
a strategie, které¢ nachazeji uplatnéni jesté dnes.

Nezbyva neZ doufat, ze lidstvo zachazi s informacemi a zprdvami méné

emocionalné, a vice intelektualné a kriticky, aby jiz nedoslo k takovému ovlivnéni mas.
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