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Abstrakt

Bakalarska prace je zaméfena na analyzu ¢eského trhu s biopotravinami. Teoreticka ¢ast
se zabyva ekologickym zeméd¢€lstvim a biopotravinami. Je také provedena analyza
¢eského trhu s biopotravinami. V této ¢asti prace je i biomarketing biopotravin. Soucasti
praktické Casti je dotaznikové Setfeni, jehoz cilem bylo zjistit motiv spotiebitel pro
nakup biopotravin, diivody, pro¢ lidé nakupuji nebo nenakupuji biopotraviny, nejcastéji
nakupované druhy a urcit nejc¢astéjsi mista nakupu biopotravin. Jak potvrzuje prizkum,
trh s biopotravinami ma v Ceské republice velky potencial. Biopotraviny se stavaji &im

dal zadangjsi komoditou a do budoucna lze piedpokladat stale rostouci trend.

Klic¢ova slova

Biopotraviny, ekologické zemédé&lstvi, trh s biopotravinami, biomarketing, propagace,

dotaznikové Setteni, spotiebitel

Abstract

This thesis is focused on the analysis of the Czech organic food market. The theoretical
part deals with ecological farming and organic food. The analysis of the Czech organic
food market is also carried out. In this part it is also described biomarketing of organic
food. The practical part of the thesis includes the questionnaire survey. The aim was to
find out the consumer motive to buy organic food, the reasons why people buy or not to
buy organic food, the most common purchased types and to identify the most frequent
places of buying organic food. The questionnaire survey shows that the organic food
market in the Czech Republic has a big potential. Organic food is becoming more

requested commodity and in the future, it can be assumed its increasing trend.

Keywords

Organic food, ecological farming, organic food market, biomarketing, propagation,

guestionnaire survey, consumer
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1 Uvod

Zavazné globalni environmentdlnimi problémy, mezi které patii rist populace a
chudoby, ohrozeni rozmanitosti zivota, globalni zména klimatu, zneciSténi vod,
poskozeni ozonové vrstvy a také pidni problémy spojené s vodni a vétrnou erozi,
zhutiovanim, desertifikaci, salinizaci, chemickou kontaminaci, acidifikaci, urbanizaci a

produkci potravin, se navzajem propojuji a neustale stupnuji.

S neustalym riistem populace se kladou ¢im dal vétsi naroky na obzivu a prostor k Ziti.
Ve snaze zajistit potravu pro velké mnozstvi lidi, nastoupilo konven¢ni intenzivni
zemédelstvi. VSechny aspekty takového zemedélstvi (monokultury, péstovani geneticky
modifikovanych organismi, velkochovy hospodaiskych zvirat, stimulace rastu zvitat,

aplikace chemikalii apod.) maji kolosalni negativni dopad na Zivotni prostfedi.

Ekologické zemédélstvi predstavuje systém hospodareni, které neposkozuje Zzivotni
prostiedi a respektuje vSechny jeho slozky. Poskytuje ekologické produkty urcené
k vyrob¢ biopotravin, které jsou Vv soucasné dobé¢ stale vice zadanou komoditou na
¢eském trhu, nebot’ spliiuji mnoho pozadavki uvédomélych spotiebitelt, vyzadujici
vysokou kvalitu potravin, respekt k zivotnimu prostiedi, ochranu pady pied cizorodymi
latkami, welfare zvifat béhem chovu a jejich ptepravy ¢i podporu biodiverzity. Jde tedy

primarné o zpusob, jakym jsou dané produkty a potraviny vyrobeny a produkovany.

Nicméné s trhem biopotravin se poji n€kolik tskali. V dnes$ni dob¢ se najdou i takovi
vyrobci, ktefi se pouze snazi vzbudit dojem piirodnosti tim, Ze oznaCi své produkty

slovem ,,eko* ¢i ,,natural, i kdyz z ekologického zeméd¢lstvi nepochazi.

Ve své bakalarské praci chci priblizit problematiku ekologického zemédélstvi a
biopotravin, a popsat jejich obrovsky potencial na trhu. V prvni kapitole je pojednano
pfimo o biopotravinach, jejich vyrobé, oznacovani, certifikaci a kontrole. Soucasti této
kapitoly je i vliv biopotravin na zdravi. Druha kapitola se zabyva ekologickym
zemé&dé@lstvim. V dalsi kapitole je provedena analyza Ceského trhu s biopotravinami.

V praktické casti je vyhodnoceni dotaznikového Setfeni a zjiSténi stanovenych cild.



2 Cil prace

Hlavnim cilem této bakalaiské prace je analyza ¢eského trhu s biopotravinami. Dil¢i
cile jsou:
Vv teoretické casti definovat:
e hlavni pojmy problematiky: ekologické zemédé€lstvi, bioprodukt a biopotravina;
v praktické ¢asti zjistit:
e zda respondenti povazuji biopotraviny za zdravéjs$i nez bézné potraviny;
e motivy pro nakup biopotravin;
¢ nejcasteji nakupované druhy biopotravin;
e mista realizace ndkupu biopotravin;
e davody, pro¢ respondenti biopotraviny nenakupuji;
o faktory, které by respondenty piimély ktomu, aby zacali nakupovat

biopotraviny.



3 Literarni reSersSe

3.1 Biopotraviny

W

Dle zakona ¢. 242/2000 Sb. o ekologickém zemédélstvi, se biopotravinou rozumi
potravina, splitujici poZadavky na jakost a zdravotni nezavadnost, stanovené zvlastnimi

pravnimi predpisy, na niz bylo vydano osvédceni o biopotraving.

MOUDRY & PLUGAR (2001) konstatuji, Ze: ,,Biopotravina je potravindrisky vyrobek
ziskany z bioproduktii a omezeného mnozstvi povolenych prisad vymezenym

technologickym postupem podle zvlastniho predpisu a pod kontrolnim reZimem *.

3.1.1  Vyroba biopotravin

Zahajeni vyroby biopotravin musi byt pisemné ohlaSeno Ministerstvu, které vede
seznam vyrobcll biopotravin, zvetejiovany ve Véstniku Ministerstva zemédélstvi

(SANOVA, 2006).

Kazda osoba, ktera vyrabi potraviny ekologickym zptisobem za ucelem jejich uvedeni
do obé&hu, je povaZovana za vyrobce biopotravin (KOVAROVA, 2010). Pfi vyrobé a
zpracovani musi kazdé opatieni sméfovat k maximalnimu zachovani nutricni a
biologické hodnoty a priikazné dolozitelného plvodu zemédélskych surovin. Mezi
zésady vyroby biopotravin patii energeticka tUspornost, pouzivani osvédcenych
technickych zafizeni a metod, zachovani Ccistého zivotniho prostiedi, Setrné a
promyslené cCerpani zdroji, minimalizace tvorby odpadii, vynechani nezadoucich
rezidui v potravindch a nepouzivani chemickych aditiv a jinych syntetickych latek

(SANOVA, 2006).

Zatizeni, kterd jsou urcéena k vyrobé ekologickych produktdi, je nutno schvalit a
registrovat certifikacni komisi. Postupy opracovavani surovin musi byt Setrné a
zpiisobovat pouze minimalni biologické, fyziologické a chemické transformace. Mezi
zakdzané operace patii béleni, hydrogenace, ozatfovani a mikrovlnny ohtev, nakladani a
zjemnovani s pouzitim chemikalii ¢i uzeni s pouZitim zakazanych chemikalii

(SANOVA, 2007).



Ekologicky zpracované potraviny jsou vyrobeny ,zejména ze slozek zemédeélského
puvodii”, svyjimkou pfidané vody a jedlé soli. Je mozné pouzivat vyhradné
potravinarské pridatné latky, cinidla, latky urcené k aromatizaci, vodu, sul, latky pro
pripravu mikroorganismit a enzymii, mineraly, stopové prvky, vitaminy, aminokyseliny a
dalsi mikroziviny v potravindch pro zvlastni nutricni pouziti a pouze pokud byly
schvaleny pro pouziti v ekologické produkci®. Kdyby bylo zadouci pouzit jiné nez
ekologické zeméde€lské slozky, je tieba, aby byly schvaleny pro uziti v ekologické
produkci nebo prechodné povoleny ¢lenskym staitem (Natfizeni Rady (ES) ¢. 834/2007
ze dne 28. ¢ervna 2007 o ekologické produkci a ozna¢ovani ekologickych produktt a o

zruSeni natizeni (EHS) ¢. 2092/91).

Jsou-li k vyrobé biopotravin pouzity bioprodukty, které byly ziskané sbérem bylin a
plodi ve volné piirodé, je povinnosti vyrobce dolozit nalezita Cestna prohlaSeni a
stanoviska, ktera potvrzuji splnéni pozadavki zdkona o ekologickém zemédélstvi.
Konkrétné se jednd o Cestné prohlaSeni sbérace o datu, mnoZstvi a mape mista sbéru,
¢estné prohlaSeni uzivatele pozemku, ze se v téchto mistech posledni 3 roky nepouzily
latky, které jsou pro ekologické zemédélstvi zakdzany a zaroven se musi dolozit
stanovisko prislusného okresniho ufadu, ze se sbér bylin a plodi v dané lokalité

nenaru$uje druhova rozmanitost (KOVAROVA, 2010).

3.1.2  Onaceni biopotravin

Chce-li vyrobce nabizet produkty ekologického zemédélstvi, musi akceptovat mnoho
dalsich a piisngjich podminek neZ ukladaji predpisy pro b&zné potraviny (SUKOVA,
2014).

Provadécim natizenim Komise EU €. 505/2012 ze dne 14. ¢ervna 2012, kterym se méni
a opravuje natizeni (ES) ¢. 889/2008, kterym se stanovi provadéci pravidla k natizeni
Rady (ES) ¢. 834/2007 o ekologické produkci a oznacovani ekologickych produkti,
pokud jde o ekologickou produkci, oznacovani a kontrolu, vstupuji v platnost nova

pravidla pro ekologické zem&délstvi a oznaovani biopotravin (SUKOVA, 2012).

Balené biopotraviny, které byly vyprodukované, kontrolované a certifikované v Ceské
republice, musi byt opatfeny ceskym biologem, evropskym biologem, oznacenim

pivodu surovin a €islem kontrolni organizace. Na potraviné miZe byt uvedeno také
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logo pfislusného svazu napf. Svazu ekologickych zemédélci PRO-BIO

(DOLEZALOVA, 2014).

Obal biopotravin vyprodukovanych, kontrolovanych a certifikovanych v ¢lenskych
zemich EU disponuji evropskym biologem, oznacenim piivodu o biopotravinach a téz
kédem prislusné kontrolni organizace. V ptipadé, Ze byla tato dovezena biopotravina
certifikovana v Ceské republice &eskou kontrolni organizaci, mé zpravidla Geské a
soucasn¢ narodni biologo dané clenské zemé¢ EU (Zakon ¢&. 242/2000 Sb., o

ekologickém zemé&délstvi).

Kod kontrolni organizace musi mit i1 balené biopotraviny, které byly vyprodukované,
kontrolované a certifikované mimo EU. Obaly téchto biopotravin zpravidla obsahuji
také narodni biologo dané zemé. V piipad¢, Ze je na obalu EU logo, musi byt uvedeno
oznaceni pivodu biopotravin. Je-li tato biopotravina certifikovand v CR, pak jeji obal

obsahuje 1 Ceské biologo (Zakon ¢. 242/2000 Sb., o ekologickém zemedélstvi).

Biopotraviny, které jsou nebalené, musi byt oznacené jinym vhodnym zplsobem.
Naptiklad mtize byt biopotravina v privodni dokumentaci oznacena slovem BIO a
Cislem kontrolni organizace s platnym certifikatem (Zakon ¢. 242/2000 Sb., o

ekologickém zeméed€lstvi).

Narodni biologo tzv. biozebru s napisem ,,Produkty ekologického zemédélstvi® lze
pouzit pouze vsouladu sustanovenim zakona ¢. 242/2000 Sb., o ekologickém
zem&délstvi ve znéni pozdé¢jsich piedpisu a vyhlasky ¢. 16/2006 Sb., ze dne 6. ledna
2006, kterou se provadeji néktera ustanoveni zdkona o ekologickém zemédélstvi

(www.biospotrebitel.cz).

PRODUKTY EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI

Obr. 1: Narodni biologo tzv. biozebra (zdroj: www.eagri.cz)

Jak jiz bylo zminéno vySe, etikety na biopotravindch musi byt (od 1. ¢ervence roku
2012) oznaceny i jednotnym unijnim logem ptedstavujici list z 12 zelenych hvézd, jez

méa symbolizovat spojeni Evropy s pfirodou. Toto logo dokldd4, Ze byla dana
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biopotravina vyrobena dle jednotnych unijnich zasad a soucasn¢ pohledla kontrole

podle jednotnych kritérii (dTest, 2012).

Obr. 2: Logo biopotravin z EU (zdroj: www.ec.europa.eu)

Logo spoleCenstvi je zakazané uvadét na produkty z ptechodného obdobi, produkty
obsahujici méné nez 95 % ekologickych slozek a na ty produkty, které pochazi z lovu
volné zijicich zvifat nebo rybolovu obsahujiciho ekologické slozky (Nafizeni Rady (ES)
¢. 834/2007 ze dne 28. ¢ervna 2007 o ekologické produkci a oznaovani ekologickych
produktl a o zruSeni natizeni (EHS) ¢. 2092/91).

3.1.3  Certifikace a kontrola biopotravin

Dozor nad dodrZzovanim a respektovanim zékona ¢. 242/2000 Sb., o ekologickém
zemédélstvi a predpisit Evropskych spoleCenstvi (Nafizeni Rady (ES) ¢&. 834/2007,
natizeni Komise (ES) ¢. 889/2008, nafizeni Komise (ES) vykonava Ministerstvo
zemédelstvi. Dle nafizeni Rady (ES) ¢. 834/2007 je pod pojmem ,.kontrolni organ®,
povazovana organizace vefejné spravy clenského statu (ptfip. organ tfeti zem¢ nebo
odpovidajici organ ¢inny ve tfeti zemi), které bylo svéfeno pravo moci v provadéni
inspekce a certifikace v oblasti ekologické produkci. Pod pojmem ,kontrolni subjekt*
téhoz nafizeni se rozumi nezavisld a soukroma tieti strana, ktera provadi inspekci a

certifikaci v oblasti EZ.

Vsechny osoby, které podnikaji v EZ, musi mit platnou smlouvu s kontrolni organizaci,
kterou MZe povétilo k vykonu certifikace a kontroly v EZ (Zakon ¢&. 242/2000 Sb. o

ekologickém zeméd€lstvi).

V Ceské republice existuji étyti organizace zabyvajici dozorem nad bioprodukci. Prvni
je KEZ, disponujici kodem CZ-BIO-001, dal$i organizaci pro kontrolu pfedstavuje
ABCERT AG s kédem CZ-BIO-002 a treti je BIOKONT, ktery ma koéd CZ-B10-003.

Nova organizace, kterou povéfilo Ministerstvo zemédélstvi kontrolou v EZ je BUREAU
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VERITAS CZECH REPUBLIC, spol. s r.0., disponujici kodem CZ-BIO-004 (Zakon ¢.
242/2000 Sb. o ekologickém zeméedélstvi).

Samotna certifikace biopotravin vyznamné ovliviiuje poptavku na piislusSném trhu.
Dulezity aspekt piedstavuje garance pravosti a kvality biopotravin s ujisténim

konzumenta o realizovanych kontrolnich procesech (MOUDRY et al., 2007).

3.1.4 Biopotraviny v kontextu ideologie zdravi

Tématu o zdravotnich ucincich biopotravin vénuje spolecnost stile vétSi pozornost,
nicménd z védeckého hlediska vyvstava stile mnoho nejasnosti (PULKRABOVA,
2011) a ndzory na ekologickou produkci, které hovoti o lepsi chuti a vySsi vyzivoveé
hodnot€, jsou mnohdy neopodstatnéné v diisledku neadekvatnich technik ziskavani
vzorkil a existence doprovodnych a zkreslujicich faktorti jako jsou vlivy pidnich

podminek, klimatické poméry apod. (LESTER, MANTHEY, BUSLIG, 2007).

Dle organizace PRO-BIO miize byt biopotravina stejné zdrava ¢i nezdrava stejné jako
potravina konvencni a primarni rozdil mezi nimi spatfuje ve zptisobu jejich produkce. O
piinosu biopotravin na lidské zdravi hovoii ve smyslu druhotného dopadu zdravého
ekologického zeméd€lstvi, vylucujici mimo jiné chemizaci pudy, vody a zvitat.
Vysledny efekt EZ tedy snizuje rizika, ktera plynou z cizorodych chemickych latek
v lidském organismu a okoli (PRO-BIO LIGA OCHRANY SPOTREBITELU
POTRAVIN A PRATEL EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI, 2010).

V roce 2014 byla publikovana dosud nejobsahlejsi mezindrodni analyza experti
vedenych britskou Newcastle University, zaméfena na nutricni hodnoty ekologickych a
konvenéné péstovanych produktd. Bylo analyzovdno 343 studii o rozdilech
Vv obsahovych latkach mezi ekologicky a konven¢né péstovanymi plodinami. Z divodu
spolehlivéjsi metodologie, zahrnuti dat z velkého poctu analyz poslednich let a délky
vénovaného Casu, se zavery studie mnohdy lisi. Pfi konzumaci biopotravin se prokazalo
zvySeni piijmu dileZitych antioxidanti a polyfenoli o 20 az 40% aniz by se zvysil
piijem kalorii. Dale se zjistilo, Ze konvencni potraviny obsahuji téméf o polovinu vice
kadmia a ctyfikrat veétsi mnozstvi rezidui pesticidii nez potraviny z ekologického

zem&délstvi (BARANSKI, SREDNICKA, TOBER, VOLAKAKIS, et al., 2014).
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3.2  Ekologické zemédélstvi

Ekologické zeméd¢lstvi je velmi naro¢né hospodafeni vyuzivajici obnovitelné zdroje,
recyklaci a upfednostiiuje vnitropodnikovy kolobéh pied externimi zdroji, pricemz
zajistuje chovanym zvifattim co nejlepsi zachazeni a ptirodni krmiva (CERVENKA &
KOVAROVA, 2005). Ekologické zemé&délstvi je dle zédkona ¢&. 242/2000 Sb., o
ekologickém zeméd¢lstvi ,zvidastni druh zemedeélského hospodareni, ktery dba o Zivotni
prostredi a jeho jednotlivé slozky stanovenim omezeni ¢i zdkazu pouzivani latek a
postupii, které zatézuji, znecistuji nebo zamoruji Zivotni prostredi nebo zvysuji rizika
a na pohodu chovanych hospodarskych zvirat v souladu s pozZadavky zvldstniho
pravniho predpisu (Zakon ¢. 246/1992 Sb., na ochranu zvirat proti tyrani, ve znéni
pozdejsich predpisii).

Takové zeméd¢€lstvi pozitivné podporuje udrzitelny rozvoj venkova, zvySuje
biologickou rozmanitost a ekologickou stabilitu krajiny a nezatéZuje plidu mineralnimi

hnojivy ¢i jinymi chemickymi ptipravky (CENIA, 2013).

EZ poskytuje bioprodukty (PITHA & POLEDNE, 2009). Dle zakona &. 242/2000 Sb., o
ekologickém zemédélstvi se bioproduktem rozumi ,,surovina rostlinného ¢i Zivocisného
ptivodu, ziskana v ekologickem zemeédeélstvi a urcend na zakladé osvédceni podle § 22
zdakona ¢. 424/2000 Sb., 0 ekologickém zemédelstvi, K vyrobé biopotravin®. Bioprodukt
muze byt kupt. ovoce, zelenina, olejniny, luskoviny, obiloviny, mléko, vejce, ¢i zvirata

(KASTNEROVA, 2011).

Mezi cile patii optimalizace Zivotnich podminek, trvalé udrzeni biodiverzity, ochrana
genofondu, zachovani krajinnych prvkid a jejich harmonizace, efektivni vyuZzivani
energie, orientace na obnovitelné zdroje, snaha o maximalni recirkulaci Zivin, zadbrana
vnosu cizorodych latek do agroekosystému, zodpovédné hospodaieni s vodou ¢i trvalé

udrZeni a zlep$eni padni Grodnosti (MOUDRY & VACHAL, 2002).

Tento zplisob hospodaieni se v Ceské republice rozviji jiz od roku 1990, kdy byly
zaregistrovany prvni tii ekologické farmy. K 31. 12. 2014 bylo zaregistrovano 4 023
ekofarem. Pozitivni je kazdoro¢ni mirny narust plochy ekologicky obhospodafované
pudy. V roce 1990 ¢inila celkova vyméra této pudy 480 ha, v roce 2000 to bylo 165 699
haak 31. 12. 2014 se jednalo 0 494 405 ha (MZe, 2015).
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3.3 Cesky trh s biopotravinami

Informace o trhu biopotravin ptedstavuji dilezity prostiedek (pro tvirce politiky,
zajmové skupiny ¢i aktéry na trhu) k pochopeni diilezitosti ekologického zemédélstvi
v Ceské republice, zejména pii planovani a rozhodovani v rAmci vyvoje programi a
podplrnych strategii pro sektor EZ ¢i v ramci evaluace dopadil téchto cinnosti

(HRABALOVA & WOLLMUTHOVA, 2014).

Celkova nabidka biopotravin je na Ceském trhu VsouCasné dobé pomérné Siroka,
nicméné nabidka nékterych druhi komodit je stale nedostacujici, nebot’ neni schopna
pokryt poptavku spotiebiteltt a dochazi tak k odbytu, na kterém se vyrazné podileji
bioprodukty pochazejici ze zahrani¢i (KADLEC & LACNAK, 2006). Poptavka, o které
se pojednava nize, je po hlavnich kategorii biopotravin z dlouhodobého hlediska stala.
(MZe, 2013a).

Objem trhu s bioprodukty ma ptedpoklad dalsiho rozsiteni (ZIVELOVA & JANSKY,
2006). Vcetné vyvozu ¢inil v roce 2006 celkovy obrat s biopotravinami 0,84 mld. K¢.
V roce 2007 byl tento obrat 1,39 mld. K¢ a roku 2008 dosahoval vySe 1,95 mld. K¢&.
Nasledujici rok se jednalo o 2,087 mld. K¢ a obrat 2,235 mld. K¢ byl zaznamenan roku
2011. V roce 2012 ¢inil obrat s biopotravinami jiz 2,400 mld. K¢ (MZe, 2013a).

Ve srovnani se zemémi stiedni a vychodni Evropy, patii ¢esky trh s biopotravinami
Kk nejvice rozvinutym trhtim s dal§im potencialnim rastem (CENIA, 2013) i kdyz je stale
se zvysujici povédomi o kvalit¢ biopotravin ve srovnani s jinymi staty nedostatecné

(VACLAVIK, 2009a).

Pro dalsi rozvoj biopotravin na Ceském trhu je dulezité sledovat trendy a inovace,
analyzovat trzni struktury, nechat se inspirovat zahrani¢nimi trhy a hledét na pfani a
potieby zékaznikti (ZIVELOVA & CRHOVA, 2013). Robert Duxbury povazuje za
naprosto zasadni pro Uspéch na trhu s biopotravinami dlouhodoby a na divéte zalozeny
vztah mezi dodavateli a obchodniky, nebot’ se tento trh potykd s nekontinualni nabidkou
a nerozvinutym dodavatelskym fetézcem neschopnym uspokojit poptavku spotiebitelt
(VACLAVIK, 2009b).
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3.3.1  Produkce biopotravin

Ekologicka produkce je zalozena na odporu k pfetechnizované moderni spolecnosti a
zavadi udrzitelny systém fizeni zemédélstvi respektujici ptirodni systémy a cykly.
Odpovédné vyuziva ptirodni zdroje a energii, zlepSuje zdravi pudy, vody, flory a fauny.
Ptispiva k vysoké urovni biologické rozmanitosti, dodrzuje normy a uspokojuje druhové
specifické etologické potieby zvirat. Dale se tento systém orientuje na produkty vysoké
kvality a ziskavani takového mnozstvi potravin, které odpovida poptavce spotiebiteli
pozadujicich neposkozené Zivotni prostiedi, zdravi rostlin nebo zdravi a dobré Zivotni
podminky zvitat (Nafizeni Rady (ES) ¢. 834/2007 ze dne 28. ¢ervna 2007 o ekologické

produkci a oznacovani ekologickych produktli a o zruseni natizeni (EHS) ¢. 2092/91).

Dle nejaktualnéjSich dostupnych zdroji se roku 2013 ekologickym zplisobem
obhospodaiovalo 474 231 ha, pfiemz orna puda piedstavovala 56 809 ha, plocha
trvalych travnich porosti byla 409 758 ha a zbylé trvalé kultury €inily 7664 ha. Pro
celkovou plochu orné pidy je ziejmy nartst o 13 % oproti roku 2012. Hlavnimi
plodinami této pady byly v roce 2013 obiloviny (46 %) s picninami (40 %). Nejcasté&ji
péstovanymi obilovinami byly pSenice a oves, nasledné pak hybridni obilnina zita a
pSenice tzv. tritikdle a jeémen. V rdmci picnin jednozna¢né dominuji viceleté picniny
(87 %). Témét 63% pokles byl zaznamenan u ploch se zeleninou, zptisobeny ve velké
mife tim, Ze se realizoval pifevod dyné olejnaté z plodové zeleniny do olejnin v ramci
technickych plodin. Déle bylo sniZeni plochy o zhruba 18 % zaznamenano u luskovin
na zrno, kde dominuje péstovani hrachu (27,9 %). V disledku pfetrvavajicimu poklesu
pestovani tepy dochazi ke snizeni olejnin o 12,5 %. Néartst byl zaznamenan u ploch
LAKR a ploch ur¢enych k péstovani osiv a sadby. Zelenina se v roce 2013 péstovala na
0,3 % orné pudy, pticemz nejvyssi podil byl zjistén u kotenové zeleniny (32 %). Vlivem
pestovani dyni resp. patisonti a cuket zaujimala 28 % plochy plodova zelenina. Jen 0,5
% orné pudy zabiraly kopaniny. Nejvétsi podil prestavovalo péstovani brambor (87 %
z celkové plochy okopanin). RovnéZ vzrostla o 1,3 % vyméra trvalych kultur, tvofena
pfevazné ovocnymi sady 78 %). Vinice, tvofici 13 % plochy, zaznamenaly 15% nartst,

nicméné rozloha chmelnic je stale zanedbatelna (MZe, 2013).

V roce 2013 bylo chovano ekologickym zplisobem 367 tis. kust zvifat, coz pfedstavuje

nartst 0 7 %. Lze konstatovat, ze meziro¢né vzrostly pocty zvifat ve vSech kategoriich,
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mimo chovu dribeze, ktery zaznamenal pokles o 5 %. Stejné, jak tomu bylo i
v predchozich letech, dominoval chov skotu, ktery zaznamenal narist o 8,3 %.
Nasledny chov zaznamenal 8,8% nartst zpisobeny zvySenim poctu chovatelt z 862 na
973. Chov koz je dlouhodobé¢ stabilni a u chovu koni mizeme sledovat podobny trend.
Mnozstvi chovatelii roji véelstev meziro¢né vzrostlo ze 4 na 10 a tim se zvysil pocet

véelstev o 57 % (MZe, 2013).

Vyvoj poctu vyrobet biopotravin ma proporcionalni rostouci trend. V roce 2008 bylo na
tizemi CR registrovano 429 vyrobci véetnd provozoven, coz predstavuje 69,6%
mezironi zménu, a 345 vyrobnich subjektll prezentujici 81,6% mezirocni zménu.
V roce 2009 bylo v CR 497 vyrobnich provozoven (395 vyrobnich subjektt) a v roce
2010 to bylo jiz 618 vyrobnich provozoven (404 vyrobnich subjektt). V roce 2011
existovalo 646 provozoven biopotravin resp. 422 vyrobnich subjektt a na konci roku
2012 bylo registrovano 495 provozoven biopotravin resp. 448 vyrobnich subjektt, coz
predstavuje navyseni o 6,2 % (HRABALOVA & WOLLMUTHOVA, 2014). V roce
2013 existovalo 499 provozoven biopotravin resp. 470 vyrobnich subjekti). Viditelny
pokles vyrobnich provozoven Vroce 2012, souvisi S Omezenim cinnosti spolecnosti
Billa (CENIA, 2013).

Mezi nejvétsi vyrobee biopotravin na ¢eském trhu dle obratu v roce 2012 patii OLMA,
a.s., PRO-BIO, obchodni spole¢nost s.r.o., Country Life, s.r.0., Biopark, s.r.o., Ing. Jan
Stérba, Mlékarna Valaiské Mezifi¢i, spol. s.r.o., POLABSKE MLEKARNY, as.,
CEROZFRUCHT, s.r.0., Lifefood Czech Republic s.r.0. Sonnentor, s.r.o., Jan Zeman —
Biopekarna Zemanka, MEDIATE, s.r.0., RACIO, s.r.0., Ponnath REZNICTVI MISTRI,
s.r.0., Sklenat Josef (HRABALOVA & WOLLMUTHOVA, 2014).

3.3.2  Spotieba biopotravin

Pti spotieb¢é by méla hrat roli i cesta, kterou potravina urazi ke kone¢nému spotiebiteli,
nebot’ emise z dalkové piepravy Skodi zivotnimu prostfedi, nehledé¢ na spotiebu

neobnovitelnych zdroju jako jsou naptiklad fosilni paliva (dTest, 2012).

Zprava o zivotnim prostfedi Ceské republiky zroku 2013 piedklada informace,

potvrzujici stale malo rozvinuty c&esky trh s biopotravinami. Nasledujici tabulka
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znazornuje vyvoj spotieby biopotravin na ¢eském trhu Vv letech 2005 — 2012 (MZe,
2013).

Tab. 1: Vyvoj spotteby biopotravin v letech 2005 —2012 (zdroj: MZe; vlastni
zpracovani)

2005 2006 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012

Spoti‘eba biopotravin v CR
(mld. K¢)

0,51 0,75 1,29 1,80 | 1,618 | 1,592 | 1,665 | 1,776

Meziro¢ni zména obratu
) ) 16 49 70 40 -10 -1 4,6 6,7
biopotravin (%)

Podil na celkové spoti-ebé
0,18 0,35 0,55 0,75 0,65 0,68 | 0,65 | 0,66
potravin a napoju (%)

Spoti‘eba na obyvatele a rok

(K¢)

50 74 126 176 154 151 158 169

Rust ¢eského trhu s biopotravinami (tj. domaci spotieby) v letech 2005-2008 vystiidala
Vv nésledujicich dvou letech stagnace, zmitajici se okolo 1,6 mld. K&. I pfesto, ze bylo
vroce 2011 zaznamenano oziveni trhu reprezentované narGstem domaci spotieby
biopotravin na 1,67 mld. K¢, podil biopotravin na celkové spotiebé zustal pod 1%
hranici a primérna ro¢ni spotiecba na obyvatele dosud nepfesahla 200 K¢
(HRABALOVA, 2013). Zvyseni zajmu o biopotraviny by mohla ptispét dlouhodoba a
perspektivni propagace a informacni kampai pro spotiebitele, jez stale neni v soucasné

dobé v Ceské republice v potiebném rozsahu uskute¢iiovana (CENIA, 2013).

Z rocenky ekologického zemédélstvi vypracované MZe (2013) vyplyva, ze 64,4 %
nakupi biopotravin se Vvroce 2012 realizovalo v maloobchodnich fetézcich, coz
predstavovalo 1,1 mld. K¢. Nésledovaly prodejny zdravé vyzivy a biopotravin,
reprezentujici 19,0 % z celkovych nakupt biopotravin a téméf 5 % biopotravin bylo
nakoupeno Vv lékarnach. Podil pfimého prodeje biopotravin, zahrnujici prodej ze dvora,
od vyrobctl a distributoril, pfedstavoval témét 6 %. Nezavislé drobné prodejny potravin
zaznamenaly velmi nizky prodej biopotravin (1,4 %). Uplatnéni biopotravin

Vv gastronomickych zafizenich a provozovnach vefejného stravovani je také velmi nizké.

Struktura nejvice poptavanych kategorii je jiz n€kolik let stabilni. Kategorie ,,Ostatni
zpracované potraviny”, kde jsou zapotifebi zminit zejména hotové pokrmy typu

détskych vyziv, je kategorie potravin s nejvétsim objemem prodeji. Za touto skupinou
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biopotravin nasleduji kategorie ,,mléko a mlééné vyrobky*“ a ,,Ovoce a zelenina®

(CENIA, 2013).

%
100 Maso a mlééné vyrobky
90
mOvoce a zelenina (od roku 2009
80 vietné dzusti)
70 Oleje a tuky
60
0 m Mléko a mlécné vyrobky
40 o Mlynské a skrobarenské vyrobky
30
>0 m Pekaiské, cukraiské a jiné moucné
vyrobky

10 B Ostatni zpracované potraviny

0

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012  mNapoje (od roku 2009 bez dzusi)

Obr. 3: Podil hlavnich kategorii biopotravin na celkovém obratu v letech 2005 - 2012
(Zdroj: Green marketing pro roky 2005 — 2008, Statistické $etteni UZEI pro roky 2009 —

2012; vlastni zpracovani)

3.3.3  Distribuce biopotravin

Distributofi piedstavuji dulezitou skupinu, ktera pasobi na trhu s biopotravinami. Jsou
to subjekty, které uvadi biopotraviny do obéhu a to vcetné vyvozu i dovozu
(HRABALOVA & WOLLMUTHOVA, 2014). Je pomérné nesnadné odhadnout, jaké
mnoZstvi Geské bioprodukce a biopotravin je exportovano, jelikoz od piistupu Ceské
republiky do EU se neeviduje vyvoj ani dovoz ze zemi Evropské unie (VACLAVIK,
2007).

Biopotraviny se na spotiebitelsky trh dostavaji Getnymi zptsoby. ZIVELOVA &
JANSKY (2006) zmitiuji mezi hlavnimi distribu¢nimi cestami pfimy prodej na farmach,
kde je realizovan prodej zejména brambor, mléka a mlé¢nych vyrobkll, masa a biovina.
Tento zplisob prodeje je vSak na Ceském trhu stile velmi mélo rozsifen. Mezi dalsi,
méné rozSifené zpusoby prodeje patii specializované obchody s biopotravinami.
Zminovan je také prodej ve specializovanych prodejnach se zdravou vyzivou, ktery je
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jiz dostateénd roziifen. Dle ZIVELOVE, JANSKEHO & JANAKOVE (2005)
supermarkety jako je Albert, Hypernova, Julius Meinl a Penny Market, patii mezi
prodejny, které jesté vroce 2005 zamétovaly prodej na konvencéni potraviny z

divodu malé poptavky po ekologicky Setrnych potravinach.

K dispozici mame vyvoj poctu registrovanych distributorti biopotravin za roky 2008 —
2013.

Tab. 2: Pocet registrovanych distributort biopotravin za roky v letech 2008 — 2013
(zdroj: MZe (0daj k 31. 12. daného roku); vlastni zpracovani)

2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013

Pocet distributori — celkem v¢. provozoven | 151 | 184 | 186 | 226 | 290 | 332

Meziro¢ni zména — celkem (%6) 589 |1 219 | 1,1 | 215 | 28,3 | 14,5

Pocet distributori — pouze subjekty 137 | 168 | 172 | 201 | 263 | 305

Meziroéni zména — pouze subjekty (%) 651 | 22,6 | 24 | 16,9 | 30,8 | 16,0

Je zfejmé, ze pocet registrovanych distributora stale roste. Vyrazné 0ziveni v poctu
registrovanych subjektt 1ze od roku 2008 spatfovat v roce 2012, kdy meziro¢ni zména
dosahovala 30,8 %. V roce 2013 doslo také ke zvySeni poctu distributord, piestoze

nebyl rozsah tak vyrazny jako v roce minulém (HRABALOVA & WOLLMUTOVA,
2014).

Spolecnosti Hipp Czech s.r.o., SOLEX AGRO s.r.o., BOKADA, s.r.o., Fair Trade
Centrum s.r.0., Tchibo Coffee Service CZ, SUNFOOD VM s.r.0., ZLATA VEIJCE a.s.,
KUK Bohemia, s.r.o. a HERO CZECH s.r.0. jsou nejvétsi distributofi z pohledu obratu
za prodej biopotravin v roce 2012. Uvéazime-li pouze prodej v Ceské republice (bez
obratu vyvaZzenych komodit) spole¢nost SOLEX AGRO s.r.0. jiz do seznamu nejvétSich
distributorti nepatii, nebot se orientuje pfevazné na zahrani¢ni trhy (HRABALOVA &
WOLLMUTHOVA, 2014).

Mimo cesky trh, se v tomto roce exportovala ¢tvrtina biopotravin. Jedna se tak o 624
mil. K¢. Stejné€ jako v predeslych letech pattily v roce 2012 mezi nejvétsi vyvozcee firmy
RACIO, s.r.0., Sonnetor s.r.0., FRUJO, a.s. a Lifefood Czech Republic s.r.o. (MZe,
2013).
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Dovoz findlnich biopotravin se na maloobchodnim obratu v roce 2012 podilel 46% tj.
752 mil. K& Zahrneme-li objem dovozu, realizovany distributory, vzrostl podil
biopotravin z importu na 60%. Tento podil by jesté vzrostl, zahrnuli bychom do objemu
dovozu i ty biopotraviny a bioprodukty, které jsou v CR nésledné zpracovavany

(HRABALOVA & WOLLMUTHOVA, 2014).

Mezi nejvétsi dovozee se tadily spolecnosti: Hipp Czech s.r.o., SOLEX AGRO s.r.0.,
Country Life s.r.o., PRO-BIO obchodni spole¢nost s.r.o., bio nebio s.r.o., Fair Trade
Centrum s.r.0., Lifefood Czech Republic s.r.0., HEALTH LINK s.r.o0., Ecce Vita, s.r.o.
a CEROZFRUCHT, s.r.o. (HRABALOVA & WOLLMUTHOVA, 2014).

V roce 2012 byly do Ceské republiky dovezeny biopotraviny z 23 statu mimo EU.
Celkem 59 % biopotravin bylo dovezeno z Azerbajdzanu, 10 % z Ciny, 9 % z Turecka,
8 % z Ukrajiny, 7 % z Chorvatska a 7 % biopotravin bylo dovezeno z dalsich 18 statt
(HRABALOVA & WOLLMUTHOVA, 2014).

Tab. 3: Dovoz biopotravin dle kasifikace vyrobki CPA v letech 2006 — 2012 (v tunach)
(zdroj: Kontrolni organizace (ABCert, Biokont, KEZ); zpracoval: UZEI)

Kategorie 2006 | 2007 | 2008 | 2000 | 2010 | 2011 | 2012 2(‘;,1)2
0

Zpracova['le a konzervované 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

maso a vyrobky z masa

Zpracované a konzervované 1.9 0.4 0.3 0.6 44 5.1 55 0.2

ryby, korysi a mékkysi

Zpracované a konzervované | a4 4 | a5y | 5017 | 6581 | 11996 | 13745 | 1911.5| 720
ovoce a zelenina

tl?;;:;tlinné a Zivocisné oleje a 1.9 2.1 1.4 7.4 77 12,4 9.0 03
Miégné vyrobky a zmrzlina 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Mijynské a skrob. vyrobky 41 235 | 1176 | 1505| 66,7 53.4 37.9| 14

r'?;':j%’:g%yfgm”ke ajiné 006| 968| ©586| 508| 552| 972| 1280( 48
Ostatni potrav. vjrobly 831 | 1223 | 1078 | 966| 1427 | 2345| 188.6| 7.
Obiloviny, lusténiny a
olejnata semena

Népoje 0.0 59 9.3 24 0.0 0.0 00| 00
Celkem 3857 | 14014 | 11614 | 1281,7 | 19356 | 2271.1 | 2654,0 | 100,0

1730 | 6248 | 2648 | 3152 | 4593 | 4940 3734 141

V disledku dominantniho podilu ovocnych §tav z Azerbajdzanu (1 555 tun §tavy
z granatového jablka) tvofi kategorie ,,Zpracované a konzervované ovoce a zelenina*
nejvétsi objem dovozu biopotravin ze tfetich zemi. Druhou nejvice zastoupenou
kategorii je ,,Obiloviny, lusténiny a olejnatd semena®, kterd zaznamenala v roce 2012
pokles na 373,4 tun ze 494,0 tun, které dosahovala vroce 2011. Mezi kategorie

biopotravin, které nejsou na Cesky trh dovazené vlibec patii ,Zpracované a
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konzervované maso a vyrobky z masa® a ,,M1é¢né vyrobky a zmrzlina“ (HRABALOVA
& WOLLMUTHOVA, 2014).

3.3.4  Srovnani cen biopotravin a konven¢nich potravin

Ve vétsiné zemi dosahuje primérny cenovy rozdil mezi ekologickymi a b&znymi
potravinami 20 — 30 %. V Ceské republice lze zaznamenat az Ctyfikrat veétsi rozdil.
Vyrazné snizeni ceny neni V souc¢asné dobé mozné, nebot’ Cesky trh jesté neni tak velky,
zakaznicky segment neni dost Siroky, panuje stale nizka kupni sila a vice neZ polovina
produkce biopotravin pochézi z dovozu (ZIVELOVA & CRHOVA, 2013). ZIVELOVA
& CRHOVA (2013) také uvadi konstatovani Lehmanna z roku 2005, informujici o
nepfiznivém vyvoji ekonomické situace, vedouci ke sniZzeni pfijml obyvatel, ktefi se
snazi snizovat své naklady a preferuji spiSe levnéj§i konvencni potraviny pied

biopotravinami.

ZIVELOVA & CRHOVA (2013) provedly srovnani cen biopotravin a konven¢nich
potravin v nasledujicich vybranych obchodnich fetézcich a prodejnach zdravé vyzivy:
Globus
z ekologické vyroby v Ceské republice. Nabizel celkem 432 téchto komodit.
Nejvétsi procentualni rozdil cen mezi biopotravinami a béznymi potravinami byl
v tomto obchodnim fetézci roku 2011 zaznamenan u vajec (205 %), nicméné
vroce 2012 markantné vzrostla cena konvencnich vajec, kterd se tak piiblizila
cené biovajec. Dale byl velky cenovy rozdil u masa (162 %) a lusténin (139 %).
Interspar
biopotravin. Na jeho seznamu je celkem 304 polozek biopotravin. Nejvyraznéjsi

cenovy rozdil byl u zeleniny (229 %), marmelady (145 %) a téstovin (113 %).

Tesco
Cenové rozdily v obchodnim fetézci Tesco jsou podobné jako ve vySe uvedenych
obchodech. Diky smérnici Evropské Komise 1999/74/ES nastala obdobna situace

u vajec, kterd napomohla k ptibliZzeni ceny konvencni a ekologické produkce.
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Mezi biopotraviny s nejvétsim cenovym rozdilem patii dzem (134 %), zelenina
(105 %), détska jidla (80 %) a téstoviny (79 %).

AHOLD
Procentualni rozdil v cenach je v fetézcich AHOLD také vyrazny. U bio zeleniny
predstavuje tento rozdil az 308 %, v disledku rozdilné ceny brambor (az o 30 K¢)
a cibule (az o 43,90 K¢). U mouky (187 %) a ovoce (108 %) lze v této prodejné

roku 2012 také zaznamenat vysoky rozdil v cenach.

Billa
Nejmensi cenové rozdily pozorovanych komodit jsou v supermarketech Billa.
Dzem (155 %), ryzové chleby (112 %) a ovoce (110 %) patii mezi biopotraviny,

které maji cenové nejdal ke svym konvencnim protéjSkim.

Specializované prodejny zdravé vyzivy (Lumo natur a U Méninské brany)
Ve srovnani s ostatnimi obchody lze konstatovat, Ze maji ob€ prodejny niZsi ceny
ve vSech kategoriich vyjma syra. Je to dano tim, Ze v prodejndch Lumo natur a U
Méninské brany poskytuji vyhradné biopotraviny od Ceskych dodavatelii nikoliv
z dovozu, jak je tomu u vySe uvedenych obchodii. Konvenéni potraviny jsou zde

V priméru o 133 % draZsi.
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3.4 Biomarketing

Projekt ,Biomarketing — podpora prodeje biopotravin a propagace ekologického
zeméddlstvi v CR¥, jeZ je zajistovan svazem PRO-BIO, existuje v souladu s akénim
planem rozvoje ekologického zemédélstvi a prioritami nevladnich organizaci, mezi
které patfi naptiklad zefektivnéni distribu¢niho systému produkti EZ, zpracovani
detailniho planu koordinace a podpory sdruzovani producentti a zpracovateld, realizovat
BIO Fond, implementace etického kodexu EZ a jeho propagace u spotiebitelské

vefejnosti, vypracovani navrhi feseni krizovych situaci v EZ (SANOVA, 2007).

Biomarketing se orientuje na propagaci EZ v CR mezi zemédélci a spotiebiteli, podporu
piimého prodeje biopotravin ekozemédélci, budovani a propagace siti specializovanych

prodejen svazu PRO-BIO a vzdélavani prodejcti (SANOVA, 2007).

3.4.1 Propagace biopotravin

ZIVELOVA a JANSKY (2007) hovoii o nedostate¢né nabidce biopotravin na ¢eském
trthu (ve srovndni s vyspélymi zemémi), kterd si zaddd zintenzivnéni propagace
biopotravin zpusoby, jeZ jsou naprosto bézné v jinych zemich, a zaroven vyzdvihuji
cilené zaméfeni marketingovych nastroji podpory rozvoje trhu s biopotravinami na
zéklad¢ védecky zduvodnénych studii, které¢ jsou zaméfené na zdravotni nezdvadnost
biopotravin, jejich kvalitu a smyslové vlastnosti, objektivizujicich vyssi kvalitu

biopotravin.

Samotna propagace je zajiStovana mimo jiné také diky stalé podpote ¢innosti ze strany
ministerstva zemédélstvi v podobé vypisovanych vefejnych zakazek a nevladnich

organizaci (MZe, 2009).
Vyznamné propagacni aktivity jsou (MZe, 2013):

Zari — mésic biopotravin
Propagacni akce orientovana na vzdélavani a osvétu v oblasti ekologického
zemedélstvi a biopotravin. Akce se pravidelné zucastituji nevladni organizace,
ekologicti zeméd¢lei, vyrobei a prodejei biopotravin, pfi¢emz tuto akci koordinuje
MZe.
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Bioakademie
Mezinarodni konference EZ v Lednici, organizovana PRO-BIO Svazem
ekologickych zemédélcd, je uréend zeméd€lcim, zpracovatelim a prodejcim

biopotravin.

Soutéz biopotravina roku
Tuto soutéz, v kategoriich biopotravin rostlinného a zivoc¢isného ptivodu, vyrobkl
pro gastronomii a pochutin nebo napojt, jiz od roku 2002 kazdoro¢né porada

PRO-BIO Svaz ekologickych zemédélct.

Bartdakuv hrnec
Nadacni fond Bartdkuv hrnec tradicné vyhlaSuje nejlepSiho ekologického

zemédélce.

Biofach
Biofach ptedstavuje nejvétsi evropsky veletrh biopotravin, doplnki stravy a
biokosmetiky konany v Norimberku. Ro&nik 2013 byl vénovany Fair trade. Ucast

Ceské republiky je finanéné podporovana MZe.

Biostyl
Hlavnim organizatorem nejvétsSiho kontrakéniho a prodejniho tuzemského

veletrhu biopotravin a biokosmetiky je spolecnost Felicius s.r.o.

Verejné kontroly
Na ekofarmach byly vroce 2013 realizovany vetejné kontroly, s cilem ukézat
spotfebiteliim hospodateni na ekofarmach a zpracovani ekologickych produkti,
seznamit Sirokou vefejnost s praktickym provadénim kontrol u ekologickych

podnikatelll a s podminkami, nutnymi pro ziskdni certifikat na bioprodukci.

3.4.2  Faktory ovliviiujici prodej biopotravin

Rozsifujici se zakladna spotiebitelt zada ve stale rostouci mife nakup biopotravin pro
kazdodenni potfebu tam, kde jiz zajiStuje prevadznou ¢ast svého b&zného nakupu a tj.
v hyper- a supermarketech. V uspokojovani téchto potfeb stoji predev§im maly a
nedostatecné atraktivni nabizeny sortiment, absence alternativ zbozi v biokvalité¢ a

neuspokojujici znalosti personalu VACLAVIK (2008).
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Faktory, determinujici sukces prodeje potravin, pochézejicich z ekologického

zemédglstvi, VACLAVIK (2008) rozdéluje nasledovné:

Tvorba sortimentu
Piedné by mél byt nabizen nejméné jeden vyrobek v biokvalité¢ u kazdého druhu
potravin a méla by se zajistit transparentnost vyroby a podpora vlastniho regionu
optimalizovanim sortimentu se zfetelem na zapojeni Ceskych, idealné regionalnich

dodavatelu.

Tvorba ceny
V souvislosti s budovanim davéry v kvalitu biopotravin je pfihodnéjsi nabizet
akci ,,3+1% nikoliv snizeni ceny daného zbozi.

Umisteéni zbozi
Ptfi pfedstaveni sortimentu spotiebitelim je vhodné biopotraviny situovat
Vv blocich ¢i samostatnych regalech, pficemz ,,ak¢ni* umisténi by mélo byt pouze
doplnkové. Lze vyuzit i integrovaného umisténi biopotravin v piislusnych

skupinach zbozi s viditelnym oznacenim.

Podpora prodeje
Mezi osvédcené zpusoby podpory prodeje patii napiiklad aktivni ochutnavky
vedené dokonale informovanym personalem. Dale je dulezité¢ také vyrazné a

atraktivni oznaCeni umisténi biopotravin.

Vedeni a zaméstnanci
Velmi dulezitou roli pii styku se zakaznikem predstavuji zaméstnanci
Vv prodejnach, proto je kladen diiraz na argumentacni schopnosti personalu, které
musi byt stale zvySovany pravidelnym Skolenim a vzd€lavanim. Vyssi naklady,

spojené s vyrobou biopotravin, vyzaduji akceptovani vysSich cen od dodavatela.

Potreby zakaznikii
FORET (2011) konstatuje, Zze na zaklad¢ znalosti informaci o tom, kdo je
zakaznik (pohlavi, vzdélani, v€k), co nakupuje nebo nenakupuje, jak je spokojen
¢1 naopak nespokojen s nabidkou, co by chtél nebo potieboval, jaké jsou jeho
zivotni a hodnotové orientace, by mélo byt dosaZeno 1épe piipravené nabidky a

komunikace se zakaznikem.
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4 Metodika a material

Prizkum byl zahajen sbérem a analyzou informaci o problematice biopotravin
z odbornych knih, periodik, norem, legislativnich ptedpist, sbornikt, internetu a jiné
dalsi odborné literatury. Na tuto Cast navdzala fize zpracovani ziskanych informaci
VvV podobg literarni reSerSe. Priibézné a systematicky byly zaznamenavany bibliografické
tdaje, které jsou dle bibliografické normy CSN ISO 690 uvedeny v seznamu pouZité

literatury.

Zamérem kvantitativniho dotazovani Vv praktické c¢asti je vytvofeni jednoduchého a
neutralniho stimulu, nebot se ptedpoklada, ze identické stimuly pro vsSechny
respondenty umozni dobrou komparaci jednotlivych odpovédi. Podle Hendla (2005) je
analyza dat ziskanych ze strukturovaného pisemného dotazovani S uzavienymi
otazkami, ve srovnani s nestrukturovanym dotazovanim, mnohem jednodus$i. Timto

zpusobem lze za relativné kratkou dobu ziskat velké mnozZstvi dat.

Zakladni vyzkumnou metodu této prace predstavuje dotaznikové Setfeni resp.
elektronické dotaznikové Setieni. Elektronické dotazovani, tzv. CAWI (Computer
Assisted Web Interviewing), je zpusob zjistovani informaci od respondentt
prostiednictvim dotaznikti v e-mailech ¢i na webovych strankach. Jde o jednu z
Vyhody této metody piedstavuji moznost osloveni nékterych, jinak obtizné
dosazitelnych, cilovych skupin a realizace mezinarodnich vyzkumti (MACHKOVA,
2009). Tento zpusob dotazovani je také doplnén grafickymi pomickami, jako jsou
obrazky. Zpracovani odpovédi je jednodussi, nebot’ jsou vSechna data jiz v elektronické

podob& (KOZEL & MYNAROVA & SVOBODOVA, et al., 2011).

Vedle Cetnych pozitiv této metody vyzkumu existuje i mnoho nevyhod. Je to predev§im
zavislost na vybaveni potencidlnich respondentli vypocetni technikou a uréitym
stupném pocitaové gramotnosti (MACHKOVA, 2009). Mnoho lidi se také obavé o
zneuziti informaci, které poskytnou v elektronické podob&. Lze u této metody
polemizovat i o divéryhodnosti odpovédi, nebot’ v tomto piipad€ neni jisté, zda dany
dotaznik vyplni opravdu adresovana osoba. Ke zvySeni navratnosti vyplnénych

dotazniku pfi elektronickém dotazovani, lze vyuzit i rGzné motivaéni prostiedky,
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naptiklad zafazeni respondentl do slosovani o ceny apod. (KOZEL, 2006). Kritiku tato
metoda nese také diky doby névratnosti, kterd se muze prodlouzit, protoze na

respondenty neni vyvijen tlak okamzité reakce.

Tvorba dotazniku byla zahajena v prosinci roku 2014 a obsahové vymezeni bylo
podminéno stanovenym cilim praktické ¢asti bakalaiské prace. Zvolend metoda byla
pouzita pravé diky rychlému a ekonomickému shromazd’ovani velkého mnozstvi dat.
Sbér dat byl realizovan formou on-line dotazniki na webovych strankach ceské

spole¢nosti Survio s.r.0.

Predmétem prizkumu dotaznikového Setieni byl v této praci ¢esky trh s biopotravinami.
Hodnoty byly zjiStovany pomoci otdzek, zkoumajici zda lidé biopotraviny nakupuji ¢i
nikoli, jaké biopotraviny nejcastéji nakupuji, kde jsou nejvétsi mista odbytu a diivody,
vedouci k tomu, Ze dotazovani tyto potraviny nenakupuji. Objekt prizkumu

piedstavovali obyvatelé celé Ceské republiky.

Pti tvorbé otdzek se brala inspirace ze zpravy vyzkumu, zpracované agenturou
MEDIAN s.r.0., mapujici problematiku nakupovani biopotravin v CR exklusivné pro
Ministerstvo zeméd¢€lstvi a také z prezentace informacni akce Potravinarské komory
Ceské republiky. Bylo pouzito celkem 19 otazek. Z toho bylo 7 poloouzavienych,
umoziujici, kromé¢ vybéru jednotlivych odpovédi z nabidky, také doplnéni jinych
moznosti v polozkach ,,jiné*, ,jinak®, popft. i ,jinde”. Nasledovalo 12 uzavienych

otazek, které jiz umoznuji odpoveéd’ pouze z nabizenych moznosti.

U polytomickych otazek byla umoznéna odpovéd ,Nevim“. Tato odpovéd byla
poskytnuta, aby se zabranilo piipadnému zkresleni, vybérem jedné z odpovédi, kdy

respondent odpoveéd’ skute¢né nezna.

Identifikaéni otazky, umisténé na zacatku, slouzi ke zjisténi zakladnich charakteristik
respondenta. Filtra¢ni otazkou bylo zjistovano, zda respondent kupuje biopotraviny ¢i

nikoliv. Dal$i vécné dotazy pak predstavuji podstatu problematiky a cili vyzkumu.

Dotaznik byl poslan ptes URL (Uniform Resource Locator) odkaz prostrednictvim e-

mailu a socialnich siti ndhodné vybranym respondentim.

Pfi tvorbé dotazniku byla dodrZzena pravidla vyzadujici stru¢né, vystizné a jednoduché

otazky a soucasné nebyly pouzity odborné nazvy ani zkratky.
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Nejprve byl 16. brezna 2015 zahdjen ptedvyzkum, na jehoz zéklad€ byl upraven findlni
dotaznik. Konkrétn¢ byla upravena a 1épe formulovana cast, tykajici se nazoru
respondentll o zdravotni prospéSnosti biopotravin, ve srovnani s béznymi potravinami a

bylo ptidano celkem 5 otazek.

Sbér dat finalni verze dotazniku byl zahdjen 25. bfezna 2015 a ukoncen 29. bfezna
2015. V ptiloze ¢. 1 je kompletni podoba dotazniku. Prizkumu se zGcastnilo 263
respondentli. Zkoumany vzorek tedy neni dostate¢né reprezentativni, aby byly zavéry

této prace vztazeny na celou populaci Ceské republiky.

Z celkového poc¢tu vyplnénych dotazniki, bylo nutné vyfadit celkem 3, jelikoz pislusni
respondenti po negativni odpoveédi na otazku, zda nakupuji biopotraviny, odpovidali 1

na ty otazky, kter¢ jiz byly urc¢ené pouze pro ty, kteti biopotraviny nakupuji.

K analyze dotazniku a zodpovézeni dil¢ich cilli této prace byly pouzity absolutni a
relativni Cetnosti. Absolutni ¢etnosti jsou pocéty hodnot v jednotlivych intervalech (v
jednotlivych variantdich odpovédi), jejichz vyd€lenim celkovym poctem hodnot

dostaneme relativni ¢etnosti.

Otazky €. 5 az 19 jsou pro piehlednost doprovazené grafy. U otdzek s moznosti vice
odpovédi jsou pro objektivnost uvedeny také relativni Cetnosti vzhledem k poctu

respondentt.

K meéfeni zavislosti véku na nakupu biopotravin byla pouzita kontingen¢ni tabulka
s koeficienty kontingence. Znak, jehoz podminéna rozd€leni Cetnosti jsou
V jednotlivych sloupcich tabulky, nabyva obmén ay, ay, ..., ai, ... ar, kKde r je pocet fadku
tabulky a znak, jehoz podminéna rozdéleni Cetnosti jsou v fadcich, nabyva obmén by, by,
.o b ..., bs, kde sje pocet sloupci tabulky. Nepodminéné cetnosti znaki se
Vv poslednim fadku oznaci nj a v poslednim sloupci n;. Podminéné Cetnosti se oznaci njj
(proi=1,2,...,rj=1,2,...,5). SouCet posledniho sloupce i fadku kontingen¢ni
tabulky je rozsah souboru zna¢eny n (MINARIK, 2008).

Pro kazdé pole tabulky byly nejdfive stanoveny teoretické (vypoctené) cetnosti podle

vztahu:

n; N,

ﬂl.:l' =
’ i
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Zavislost slovnich znakll je v kontingenéni tabulce tim vyss$i, ¢im rozdilngj$i jsou
pozorované a vypoctené Cetnosti. Charakteristikou, méfici zminénou rozdilnost ¢etnosti
je &tvercova kontingence y? definovana jako (MINARIK, 2008):
. VN — )
SOPRE
n..
i=1 i=1 £
Maximalni mozna hodnota této charakteristiky zavisi na rozmérech tabulky a rozsahu

souboru. Tzv. primérnou ¢tvercovou kontingenci:
& =L
Ize vliv rozsahu souboru odstranit.

Charakteristiky, které jsou oprosténé i1 o vliv rizné velikosti tabulky, predstavuji

koeficienty kontingence.

Pearsonuv koeficient kontingence je definovan jako:

p= £

VAT

nabyva hodnot z intervalu 0 <P < 1.

Crammeriv koeficient kontingence je definovan jako:

| A

: e
c= | :
,\;ﬂ #min{(r —1),(s—1)}

a nabyva hodnoty 0 <C < 1.
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5 Vysledky

Tato ¢ast prace spocivala ve zpracovani ziskanych dat a jejich vyhodnocenim.

Dotaznik byl zobrazen celkem 396x a pocet dokon¢enych dotaznikti byl 260 resp. 263,
nicméné 3 byly vyfazeny pro sporné vyplnéni. Jde tedy 0 65,7% celkovou GspéSnost

vyplnéni dotaznik.

Sbér dat probihal od 25. - 29. biezna 2015. Prvni den tj. 25. bfezna bylo ziskano celkem
12 dotaznikl dalsi den jiz 37. Tteti den bylo shromdzdéno192 dotaznikt, ¢tvrty 13 a
paty den pouze 6.

Jak je patrné z tabulky €. 4, vétSinu respondentli dotaznikového Setfeni (tj. 91,5 %)
tvotily zeny a pouze malou cast (tj. 8,5 %) predstavovali muzi. Nejvice zastoupenou
veékovou kategorii (54,6 %) predstavovala kategorie ,,36 — 53 se 142 respondenty. Dale
prevladali zaméstnanci (58,5 %) a osoby se stfednim vzdalanim s maturitou (60 %).
Nejvétsi zajem o biopotraviny projevily podnikajici Zeny ve véku 36 az 53 let

s vysokoskolskym vzdélanim.
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Tab. 4: Identifika¢ni udaje respondent

Respon_denti nakupujici | Respondenti nenakupujici Celkem
biopotraviny biopotraviny
Absolutni Relativni Absolutni Relativni Absolutni Relativni

cetnost cetnost cetnost cetnost cetnost cetnost
Pohlavi
Muz 8 0,364 14 0,636 22 0,085
Zena 121 0,508 117 0,492 238 0,915
Vék
18-35 48 0,466 55 0,534 103 0,396
36 - 53 75 0,528 67 0,472 142 0,546
54 a vice 6 0,400 9 0,600 15 0,058
Vzdélani
Zakladni 2 0,400 3 0,600 5 0,019
Sireant s vyut- 15 0,500 15 0,500 30 0,115
Strednis maturl- | 7 0,474 82 0,526 156 0,600
Vysokoskolské 38 0,551 31 0,449 69 0,265
Socialni zafazeni
Student 14 0,424 19 0,576 33 0,127
Zaméstnanec 73 0,480 79 0,520 152 0,585
Osoba samostat-
né vydéle¢éné 23 0,605 15 0,395 38 0,146
¢inna
Nezaméstnany(a) 14 0,583 10 0,417 24 0,092
Dichodce 5 0,385 8 0,615 13 0,050

V otazce €. 5 méli respondenti vybrat z obrazkl ta loga, ktera znaji popt. uz nékdy
vidéli na potravindch. Z grafu ¢. 1 je patrné, Ze témet 30 % respondentidl neznd Ci

nevidéla na potravinach tato loga a 25 % respondentti zna popf. vidélo obé tato loga.

Ne, ani jedno logo
Ano, obé loga

@ Biozebra

Eurolist

7%

0] 20 40 60 80 100 120

Obr. 4: Povédomi respondentti o logach ekologickych produkti
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Tab. 5: Povédomi respondentti o logach ekologickych produkti

Absolutni ¢etnost Relativni Cetnost
Eurolist 8 0,031
Biozebra 111 0,427
Ano, obé loga 65 0,250
Ne, ani jedno logo 76 0,292
) 260 1,000

Mezi nejcastéjsi zplusoby, kterymi se respondenti dozvédéli o ekologickych
potravinach, patiily sdélovaci prosttedky (32,7 %), obchody s t€émito potravinami (25,8
%) a internet (22,7 %). Sedm respondentti zminilo jiné zpUsoby, mezi které patfila

Skola ¢i zaméstnani, ostatni respondenti si na tento zdroj nevzpomnéli.

2,9%

M Zinternetu

H V obchodé
M Odrodiny / zndmych
M Ze sdélovacich prostiedku

M Jinak:

Obr. 5: Nejcastéjsi zpusoby, kterymi se respondenti dozveédéli o biopotravinach

Tab. 6: Nejcast&jsi zpusoby, kterymi se respondenti dozvéd¢li o biopotravinach

Absolutni ¢etnost | Relativni ¢etnost
Z internetu 59 0,227
V obchodé 67 0,258
Od rodiny / znamych 42 0,162
Ze sdélovacich prostfedkii 85 0,327
O biopotravinach jsem jesté neslySel/a 0 0,000
Jinak: 7 0,027
) 260 1,000

Vice nez polovina respondentd (66 %) souhlasi S tim, Ze biopotraviny jsou zdravéjsi
nez b&zné potraviny (8 % zcela souhlasi a 58 % spiSe souhlasi), 14 % respondentl nevi

a 19 % nesouhlasi (3% zcela nesouhlasi a 16 % spiSe nesouhlasi).
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W Zcela souhlasim
Biopotraviny jsou zdravéjsi nez W Spise souhlasim

béine potraviny. W Nevim

M Spise nesouhlasim

W Zcela nesouhlasim

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Obr. 6: Mira souhlasu respondentt s tvrzenim

Tab. 7: Mira souhlasu respondentt s tvrzenim

Biopotraviny jsou zdravéjsi nez béZni potraviny.
Absolutni ¢etnost Relativni ¢estnost
Zcela souhlasim 22 0,085
Spise souhlasim 151 0,581
Nevim 37 0,142
SpiSe nesouhlasim 41 0,158
Zcela nesouhlasim 9 0,035
) 260 1,000

Z grafu €. 4 l1ze usuzovat, ze mirné pievlada nazor, ktery predpoklada piejimani pravidel
pro vyrobu biopotravin i béznymi zemé&dé€lci. Zhruba 59 % respondentti zastava nazor,
ze biopotraviny nejsou jen piechodna zélezitost. Dale respondenti usuzuji, ze
biozemé&délstvi neni ekonomicky vyhodné a ze pouzivani chemickych prosttedku je v

ceském zemédélstvi nezbytné.

Pravidla pro péstovani hiopotravin
budou postupné prejimat i hézni
zemedélci.

Péstovanihiopotravin je jen pfechodnd W Zcelasouhlasim

zéleZitost. " .
M Spise spouhlasim
B Nevim
Péstovanibiopotravin je ekonomicky » )
vyhodné pro ¢eskeé zemédeélstvi. W Spise nesouhlasim

M Zcelanesouhlasim

Ceské zemédélstvi se nemize obejit bez

pouzivani imeélych hnojiv, postrikd proti
skidchm a podobnych chemickych...

0% 20% 40% 60% 80%  100%

Obr. 7: Miry souhlasu respondentti s tvrzenimi
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Tab. 8: Miry souhlasu respondentt s tvrzenimi

Ceské zem&d&lstvi
se nemiiZe obejit
bez pouzivani Péstovani Péstovani Pravidla pro
umélych hnojiv, biopotravin je biopotravin ie ien péstovani
postfiki proti ekonomicky pv J, J biopotravin budou
TGy 2 2 S prechodna R 2
Sktudctim a vyhodné pro ¢eské zélezitost postupné prejimat
podobnych che- zem&dé&lstvi. ’ i béZni zemédélci.
mickych prostied-
k.
Absolutni | Relativni | Absolutni | Relativni | Absolutni | Relativni | Absolutni | Relativni
Cetnost | Cestnost | Cetnost | Cestnost | Cetnost | Cestnost | Cetnost | Cestnost
Zele 14 0,054 13 0,050 8 0,031 11 0,042
souhlasim
Spie 107 0,412 35 0,135 57 0,219 91 0,350
souhlasim
B 50 0,192 92 0,354 42 0,162 70 0,269
Nevim
EkE 74 0,285 102 0,392 112 0,431 74 0,285
nesouhlasim
AR 15 0,058 18 0,069 41 0,158 14 0,054
nesouhlasim
> 260 1,000 260 1,000 260 1,000 260 1,000

Celkem 129 respondentl (tj

nenakupuje.

. 49,6 %) nakupuje biopotraviny a 131 (tj. 50,4 %) je

Obr. 8: Podily respondentii, nakupujicich ¢i nenakupujicich biopotraviny

Tab. 9: Podil respondentii, nakupujicich ¢i nenakupujicich biopotraviny

Absolutni éetnost Relativni ¢etnost
Ano 129 0,496
Ne 131 0,504
> 260 1,000

Hlavni divody, které vedou respondenty k nakupu biopotravin jsou lepsi chutové
vlastnosti (45 %), jejich vyroba, ktera je k ptirodé Setrnéjsi ( 37,2 %) a zdravotni

prospésnost (36,4 %). U této otazky ¢. 10 byla poskytnuta i moznost ,Jiné* a byly
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uvedeny nasledujici odpovédi: ,,Pro dcerku - méla problémy s travenim bézné

dostupnych potravin urcené pro deti.”, , Nakupuji jen maly vzorek potravin, u kterych

«

ocenuji lepsi chutové viastnosti.”, , welfar zvirat“, ,, Neco v , ,bio* vibec neni."”,
,Rozmar*, , Jen néjaké kupuji, ne vsechny.”, ,,K vyzkouseni a porovnani s klasickymi

I3

potravinami. “.

Jiné:
Odpovidajimému zivotnimu stylu
Majivyssi nutricni hodnoty, nez bézné potraviny

Jejichvyroba je setrnéjsi k pfirodé

Majilepsi chut, nez hézné potraviny 45,0%
Jsou zdravéjsi, nez hézné potraviny
60 70
Obr. 9: Divody, pro¢ respondenti nakupuji biopotraviny
Tab. 10: Dvody, pro¢ respondenti nakupuji biopotraviny
Absolutni Relativni Relativni ¢etnost vzhledem k
cetnost cetnost poctu respondentii
Jsou zdravéjsi, neZ bézné 47 0234 36.4%
potraviny ' '
Maji lepsi chut’, nez bézné 58 0289 45.0%
potraviny ' '
Jejich vyroba je Setrnéjsi k 48 0239 37 2%
prirodé ' '
Maji vysSi nutri¢ni hodnoty 15 0075 11.6%

neZ béZné potraviny
Odpovidaji mému 26

oz 2 0,129 20,2%
Zivotnimu stylu

Jiné: 7 0,035 5,4%
> 201 1 155,8%

Mezi nejcastéji nakupované komodity v bio kvalité patii zelenina, ovoce a mlécné
vyrobky. V této otazce bylo také umoznéno zvolit odpoveéd ,Jiné“, kde respondenti

uvedli také kokosovy olej.
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Vejce

Pochutiny (sladkosti, koreni apod.)
Lusténiny

Téstoviny

Mouku, obiloviny

Maso, uzeniny

Mlécneé vyrobky

Ovoce 51,9%
Jiné:
Ndpoje
Pecivo
Zeleninu 59,7%

0] 50 100

Obr. 10: Nejcéastéji nakupované komodity v ,,bio* kvalité

Tab. 11: Nejcéastéji nakupované komodity v ,,bio* kvalité

Absolutni | Relativni | Relativni ¢etnost vzhledem k
cetnost cetnost poctu respondenti

Zeleninu 77 0,180 59,7%
Pedivo 17 0,040 13,2%
Napoje 7 0,016 5,4%

Jiné: 2 0,005 1,6%

Ovoce 67 0,157 51,9%
MIééné vyrobky 64 0,150 49,6%
Maso, uzeniny 46 0,108 35,7%
Mouku, obiloviny 32 0,075 24,8%
Téstoviny 15 0,035 11,6%
Lusténiny 27 0,063 20,9%
Poshu:[iny (sladkosti, 27 0,063 20.9%
koreni apod.)

Vejce 46 0,108 35,7%

> 427 1,000 331,0%

Z grafu ¢. 8 vyplyva, Ze 50,4 % dotazovanych je spokojeno s nabidkou biopotravin ve

svém okoli a 41,1 % s nabidkou spokojeno neni.

M Ano ENe MNevim

Obr. 11: Spokojenost respondentti nakupujicich biopotraviny s nabidkou biopotravin
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Tab. 12: Spokojenost respondentti nakupujicich biopotraviny s nabidkou biopotravin

Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost
Ano 65 0,504
Ne 53 0,411
Nevim 11 0,085
> 129 1,000

Rozsah sortimentu ptedstavuje hlavni faktor pfi nakupu biopotravin. Respondenti

vyuzili z odpovédi také moznost ,, Jiné* a jejich odpovédi jsou nasledujici: ,, Kvalita -

zejména u ovoce a zeleniny, ta casto kolisa.“, , Dostupnost v obchodech a kvalita za
nabizenou cenu.”, ,,V jaké kvalité jsou prodavany.“, ,, Momentadlni nalada a potreba. “,
., ZkuSenosti “.
Jiné: 3,9%
Cena 45,0%
Rozsah sortimentu 47,3%
Vzdalenost obchodu od mista
s s 45,0%
bydlisté, pracoviste, ...
T T T
0] 20 40 60 80

Obr. 12: Faktory ovliviiujici nakup biopotravin

Tab. 13: Faktory ovlivitujici nakup biopotravin

Absolutni | Relativni Relativni ¢etnost vzhledem k
cetnost cetnost poctu respondentii

Vzdz:llezmst obclyvldvu od mista 58 0,319 45.0%

bydli§té, pracovisté apod.

Rozsah sortimentu 61 0,335 47,3%

Cena 58 0,319 45,0%

Jiné: 5 0,027 3,9%

> 182 1 141,1%

Nejcastéji respondenti nakupuji biopotraviny ve specializovanych prodejnach a

prodejndch zdravé vyzivy, poté na trhu od zemédé€lce ¢i na farmatrzich a nésledné

v hypemarketech a supermarketech.
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V restauraci

V béznych obchodech s potravinami
Nainternetu

V drogérii

V lékarné

V hypermarketu a supermarketu
Nafarmé od zemédélce
Jinde:

Natrhu od zemédélce, na farmatrzich

Ve specializovanych prodejnach a prodejnach...

74,4%

80 100 120

Obr. 13: Mista, kde se nejcastéji nakupuji biopotraviny

Tab. 14: Mista, kde se nejéastéji nakupuji biopotraviny

Absolutni Relativni Relativni cetntzst
= = vzhledem k poctu
cetnost cetnost o
respondentii
Na trhu od zemédélce, na farmatrzich 64 0,241 49,6%
Jinde: 1 0,004 0,8%
Na farmé od zemédélce 24 0,090 18,6%
V hypermarketu a supermarketu 39 0,147 30,2%
Ve sp(?c1flllzovanyc,h [,)S‘f)de]nach a 9% 0,361 74.4%
prodejnach zdravé vyZivy
V lékarné 2 0,008 1,6%
V drogérii 14 0,053 10,9%
Na internetu 9 0,034 7,0%
V béZnych obchodech s potravinami 17 0,064 13,2%
V restauraci 0 0,000 0,0%
> 266 1,000 206,2%

Vice nez tietina dotazovanych (37,2 %) nakupuje biopotraviny zhruba 1x tydné a 27,9

% respondenti zhruba jednou za 14 dni. Né&kolikrat tydné nakupuje pouze 7,8 %

respondentt.

M Nékolikrat tydné
M Zhruba 1x tydnée
M Zhruba 1x za 14 dni
M Zhruba 1x mésicné

i Nékolikrat mésicneé

Obr. 14: Cetnost ndkupu biopotravin
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Tab. 15: Cetnost nakupu biopotravin

Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost
Nékolikrat tydné 10 0,078
Zhruba 1x tydné 48 0,372
Zhruba 1x za 14 dni 36 0,279
Zhruba 1x mési¢né 24 0,186
Nékolikrat mési¢né 11 0,085
> 129 1,000

Celkova utrata respondentli za biopotraviny neni markantni. Celkem 38 % respondentti
utrati mésicné za biopotraviny 500 K¢ a ménég, dalSich 38 % respondentt jiz 501 az

1000 K¢.

3,9%

M 500K¢améne

H501-1000Ke

k1001-2000Ke

M 2001 K¢ a vice

Obr. 15: M¢si¢ni utrata respondentti za biopotraviny

Tab. 16: Mési¢ni utrata respondentti za biopotraviny

Absolutni ¢etnost | Relativni ¢etnost
500 K¢ a méné 49 0,380
501 -1 000 K¢ 49 0,380
1001 -2 000 K¢ 26 0,202
2 001 K¢ a vice 5 0,039
S 129 1,000

Naprosta vétSina respondentd (86,8 %) odpovédéla, ze kdyby byla cena biopotravin
shodnd scenou b&Znych potravin, nakupovali by je pravidelné. Pouze 2,3 %

respondenti by ani navzdory tomuto faktoru vice biopotraviny nenakupovala.
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7,8%

3,1% 2,3%

H Ano, obcas
M Nevim

M Ne

H Ano, pravidelné

Obr. 16: Nakup biopotravin pfi stejné cené biopotravin a béznych potravin

Tab. 17: Nakup biopotravin pii stejné cené biopotravin a béznych potravin

Absolutni ¢etnost

Relativni ¢etnost

Ano, pravidelné 112 86,8%
Ano, obcas 10 7,8%
Nevim 4 3,1%
Ne 3 2,3%
> 129 100,0%

Nejcastéjsi davody vedouci k tomu, ze respondenti biopotraviny nenakupuji je jejich

prilis vysoka cena a nedtiivéra v oznaceni ,,bio*.

Péstuji/chovam vlastni

Neduvéfujioznaleni "hio"

Biopotraviny jsou nevzhledné

Nemam dostatek informaci o biopotravinach
V disledku $patné dostupnosti prodejny

Je maly sortiment

Nevidim rozdil mezi biopotravinamia béinymi...
Jsem zvykly/d na hézné potraviny

Jiné:

Jsou pfilis drahé 5%

Obr. 17: Dtivody nezajmu o biopotraviny
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Tab. 18: Dvody nezajmu o biopotraviny

Absolutni | Relativni | Relativni ¢etnost vzhledem k
Cetnost Cetnost poctu respondentii

Jsou prili§ drahé 74 0,284 56,5%
Jiné: 2 0,008 1,5%
Jsem zvykly/a na béZné potraviny 31 0,119 23,7%
Nvevvi(!irq rozdil r‘nezi Piopotravinami a 37 0,142 28.2%
béZnymi potravinami
Je maly sortiment 10 0,038 7,6%
\% dl‘isl_edku Spatné dostupnosti 14 0,054 10,7%
prodejny
N_emzim d?st’atek informaci o 11 0,042 8,4%
biopotravinach
Biopotraviny jsou nevzhledné 2 0,008 1,5%
Nediivéruji oznaceni "bio" 52 0,199 39,7%
Péstuji/chovam vlastni 28 0,107 21,4%
> 261 1,000 199,2%

Nizs§i cena, vétsi dostupnost a vétsi informovanost patii k faktorim, které by motivovaly
respondenty k nakupu biopotravin. Opét byla u této otazky ¢. 19 umoznéna volba
moznosti ,,Jiné*“ a vybrané odpovedi jsou nasledujici: ,, Versi prokazatelnost piivodu
péstovani. “, ,, Vetsi jistota, zZe jsou opravdu Bio. ", ,Kromé financni dostupnosti také
viastni zkuSenost, Ze se skutecné jedna o kvalitativné vyrazné lepsi potraviny.“ a

LwDuveryhodnost®.

Jiné:

Nic

Veétsi pfijem v domacnosti
Viceinformaci

Veétsi dostupnost

Vétsi sortiment

Nizsicena 65,69

0] 20 40 60 80 100

Obr. 18: Faktory ovliviujici nakup biopotravin
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Tab. 19: Faktory ovliviiujici nakup biopotravin

Absolutni Relativni Rl cetn?st
- = vzhledem k poctu
Cetnost cetnost 2
respondentil
Niz8i cena 86 0,381 65,6%
Vétsi sortiment 24 0,106 18,3%
VEétsi dostupnost 33 0,146 25,2%
Vice informaci 31 0,137 23, 7%
Vétsi piijem v domacnosti 24 0,106 18,3%
Nic 21 0,093 16,0%
Jiné: 7 0,031 5,3%
D 226 1,000 172,5%

K ptehledné vizualizaci vzajemného vztahu mezi v€kem a ndkupem biopotravin je
pouzita kontingen¢ni tabulka. V tab. 20 jsou uvedeny pozorované cetnosti ziskané
dotaznikovym Setfenim. V tab. 21 jsou jiz vypoctené (teoretické) Cetnosti a nasledujici

tabulka zndzoriiuje hodnotu ctvercové kontingence. Nize jsou vypoctené koeficienty

kontingence a jejich interpretace.

Tab. 20: Pozorované ¢etnosti

Vékova Respondenti nakupujici | Respondenti nenakupujici 5y

kategorie biopotraviny biopotraviny

18 - 35 48 55 103

36 - 53 75 67 142

54 a vice 6 9 15

> 129 131 260
Tab. 21: Vypoctené (teoretické) etnosti

Vékova Respondenti nakupujici | Respondenti nenakupujici 5

kategorie biopotraviny biopotraviny

18- 35 51,10385 51,89615 103

36 - 53 70,45385 71,54615 142

54 a vice 7,442308 7,557692 15

> 129 131 260

Tab. 22: Ctvercové kontingence

Vékova Respondenti nakupujici | Respondenti nenakupujici v

kategorie biopotraviny biopotraviny

18 - 35 0,188515 0,185637 0,374153

36 - 53 0,293348 0,28887 0,582218

54 a vice 0,279517 0,27525 0,554767

> 0,761381 0,749757 1,511137

Ctvercové kontingence: 3= 1,51

Primérnéa hodnota ¢tvercové kontingence: @ = 0,00581
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Pearsontiv koeficient kontingence: P = 0,07598

Cramériiv koeficient kontingence: C = 0,07621

Pearsonovym koeficientem kontingence byla naméfena hodnota 0,07598 a Cramérovym
koeficientem kontingence byla naméfena hodnota 0,07621. Jedna se tak o velmi slabou
zavislost a souhrnné Ize konstatovat, ze v€k respondentl nemé vliv na nakup

biopotravin.

44



6 Diskuze

Z vysledku dotaznikového Setieni vyplyva, ze velmi vyrazné roste zajem o potraviny
Setrné k pudg, rostlinam, zviratim a ¢lovéku, které piedstavuji praveé biopotraviny.

vvvvv

méné¢ odlisna zjisténi o trhu s biopotravinami z pohledu spotiebiteld oproti
dotaznikovym Setfenim jinych diplomovych praci ¢i prizkumu zpracovan¢ho agenturou
MEDIAN s.r.o., ktera se zaobird touto problematikou piimo pro Ministerstvo

zemedélstvi.

Ve srovnani s vysledky jinych prizkumt, konkrétné s prizkumem jiz zminované
agentury MEDIAN s.r.o., byl zaznamenan vétsi zdjem o biopotraviny, i1 kdyz je jejich

podil na celkovém nakupu potravin stale velmi maly.

Za uspech je mozné povazovat soucasné minéni respondentt o pozitivnich vyhledech
biopotravin do budoucna, protoZe pievazuje nazor, ze neptedstavuji pouze piechodny
trend, ale maji velky potencial dalSiho ristu. V dotaznikovém Setieni agentury
MEDIAN s.r.0. z roku 2008 byly biopotraviny povazované jako dopln€k chemizované
zem&délské velkovyroby a nazory na budoucnost jejich péstovani byly spise

neujasnéné.

Pozitivum je spatfovano také ve zvySujici se spokojenosti s nabidkou eckologicky
Setrnych produktil, nebot’ jak konstatuje Zivélova & Crhova (2013) v piedeslych letech
byl velkym nedostatkem trhu s biopotravinami pravé nedostateény sortiment a jak
potvrzuje pruzkum, samotny rozsah sortimentu spolu s cenou a dostupnosti piedstavuji

hlavni ¢initele podporujici nakup.

Velky problém pro trh s biopotravinami piedstavuje mnohdy opodstatnéna nedtvéera
spottebiteld v oznaceni ,,bi0*. V soucasné dob¢ jsou spotiebitelé klamani, nebot’ ne vse,
co je oznacené jako bio, opravdu z ekologického zemédé€lstvi pochazi. Mnozi vyrobci
Klamou oznacenim svych produkti ,.bio%, ,eko ¢i ,,natur” a umyslné tak vyvolavaji
dojem, Ze jsou jejich produkty ekologické a nezatézujici okoli. Jak jiz Robert Duxbury
zminil na druhém ro¢niku konference ,.Bio Summit 2009%, je tfeba se zaméfit na
transparentnost a naprostou prithlednost (dohledatelnost piivodu, mista péstovani ¢i
chovu, mista vyroby, zpracovani a popf. i mista baleni). Také je nezbytna osvéta,
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protoze jak vyplyva z prizkumu, mnoho lidi by biopotraviny nakupovalo, kdyby o nich
mélo vice informaci. Nutna je také neustald propagace, nebot” jak potvrzuje pruzkum,

evropské logo tzv. eurolist jesté neni tak dobfe zname jako Ceské logo tzv. biozebra.

Lze predpokladat, ze poptavka i nabidka biopotravin stale poroste, jelikoz jiz v dneSni
dobé¢ existuje mnoho druhti potravin v ,,bio* kvalité, jejichZ cena, ktera piedstavovala
jeden z hlavnich divodi nezajmu, koresponduje s cenou béznych potravin. Dale tento
predpoklad umociiuje také rostouci pocet vyrobci a predevsim také prodejen
S roz§ifujicim se sortimentem biopotravin. ZlepSuje se tedy nabizeny sortiment,
alternativy v biokvalité a realizovanymi Skolenimi, seminafi ¢i propaga¢nimi aktivitami
1 znalosti personalu, ve kterych shledaval Tom4asS Véclavik (2008) nedostatek daného

trhu.
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1 Zavér

Tato prace byla zaméfena na Cesky trh s biopotravinami, ktery ma potencial k dal§imu

rustu, nebot’ zajem spotiebitell o ekologicky Setrné produkty je velky a stale sili.

Analyzou ¢eského trhu s biopotravinami byl splnén hlavni cil bakalaiské prace a na
zaklad¢ definovani hlavnich pojmi problematiky biopotravin byl splnén diléi cil
teoretické Casti. Zjisténymi informacemi z dotaznikového Setfeni se naplnili dil¢i cile

praktické casti. Na zavér jsou zminéna doporuceni, ktera by mohla pomoci k vétsi

propagaci a osvéteé biopotravin.

Bylo zjisténo, ze lidé spiSe souhlasi (8,5 % zcela souhlasi a 58,1 % spiSe souhlasi)
S tvrzenim, ze jsou biopotraviny zdravéjs$i nez bézné potraviny. Také se zjistilo, Ze
nejCastéji respondenti nakupuji zeleninu, ovoce a mlécné vyrobky a to predev§im ve
specializovanych prodejnadch a prodejnach zdravé vyzivy, na trhu od zemédé€lce (na
farmatrzich), a poté vhypermarketech a supermarketech. Na zakladé¢ diive
realizovanych dotaznikii bylo oc¢ekavano, ze nejdalezité¢jSim faktorem nakupu
biopotravin je jejich zdravotni prospésnost, avSak z prizkumu vyplyva, ze jsou to praveé
chutové vlastnosti, které jsou hlavnim divodem nakupu biopotravin. Zminénou

zdravotni prospésnost uvadi respondenti jako az jako tteti v poradi.

Jako negativni se stale jevi nizky podil biopotravin na celkovém nakupu. Na viné je

pievazné stale zmifiovana vysoka cena a nediivéra v oznaceni ,,bio*.

Na zakladé informaci zjisténych dotaznikovym Setfenim, které by motivovaly k nakupu
biopotravin i respondenty, ktefi v soucasné dobé tyto biopotraviny nenakupuji, lze
stanovit urc¢itd doporuceni. Lze se domnivat, ze se jedna konkrétné o nizsi cenu, vétsi
dostupnost a lepsi informovanost respondentti véetné garance prokazatelnosti ptivodu,

jejichz efekt by vedl ke zvySeni odbytu biopotravin.

Za nejefektivnéjsi zptsoby, jakym se lidé dozvidaji o dané problematice, lze povazovat
pfedevSim sdélovaci prostfedky a samotné obchody, proto je piihodné situovat rizné
propagacni aktivity pfimo v ndkupnich centrech naptiklad formou ochutnavek a ve
sdélovacich prostfedcich by se mohly ve vétsi mife objevovat pozvanky na rizné

udalosti, jako jsou tfeba RawFest, Biofach, Biostyl apod.
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11 P¥ilohy

Priloha €. 1: Dotaznik

Dotaznik k bakalai'ské praci na téma "Analyza ¢eského trhu s biopotravinami"

Dobry den,

jsem studentka Mendelovy univerzity v Brn¢€, Fakulty regionalniho rozvoje a mezinarodnich studii. Rada
bych Vas touto cestou pozadala o vyplnéni kratkého dotazniku zaméfeného na problematiku biopotravin
v Ceské republice. Dotaznik je zcela anonymni. Vysledky vytvoii podklady pro moji bakalaiskou praci na
téma ,,Analyza ¢eského trhu s biopotravinami*,

Predem dékuji za Vase odpovédi a Cas, ktery dotazniku vénujete.

Veronika Seménkova

1. Jste:
Muz

A
Zena

2. Kolik je Vam let?

18-35

36 - 53

54 a vice
3. Jaké je Vase dosaZené vzdélani?
Zakladni
Stfedni s vyucénim listem
Stfedni s maturitou

("
("
("
("

Vysokoskolské

4. Jaka je VaSe soucasna pracovni pozice?
Jsem student

Jsem zaméstnanec

Jsem osoba samostatné vydélecné ¢inna
Jsem nezaméstnany

i
("
("
("
("

Jsem dachodce

5. Znate pop¥. vidél(a) jste tato loga na potravinach?

= © ©

| PRODUKTY EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI
Eurolist Biozebra Ano, ob¢ loga Ne, ani jedno logo




6. Jakym zptisobem jste se dozvédél(a) o biopotravinach?

C .
Z internetu
("
V obchodé
C . ,
Od rodiny / znamych
("
Ze sd€lovacich prostiedkt
-

O biopotravinach jsem jesté neslysel/a

7. Do jaké miry souhlasite s nasledujicim tvrzenim?

Zcela souhla- ||Spise souhla- Nevim Spi$e nesouhla- [|Zcela nesouhla-
sim sim sim sim
Biopotraviny jsou zdravéjsi nez b&zné I I I 'S I
potraviny.
8. Do jaké miry souhlasite s nasledujicimi tvrzenimi?
Zcela sou- ||Spise sou- |[SpiSe nesou- ||Zcela nesou- Nevim
| hlasim hlasim hlasim hlasim
Ceské zemédglstvi se nemiize obejit bez pouzivani
im&lych hnojiv, postiikil proti $kidetim a podob- || C C C C

|| |Inych chemickych prostiedka.

Péstovani biopotravin je ekonomicky vyhodné pro
|||Ceskeé zemEdelstvi.

Péstovani biopotravin je jen piechodna zalezitost.

[Pravidia pro péstovani biopotravin budou postup-
|||n€ prejimat i b€Zni zemedelci.

9. Nakupujete biopotraviny?
"

.

Ano

Ne

Nenakupujete-li biopotraviny, pokracujte otazkou ¢é. 18.

10. Z jakého divodu nakupujete biopotraviny? (Vyberte 1-2 moZnosti.)

-

Jsou zdravéjsi, nez bézné potraviny

Maji lepsi chut’, nez bézné potraviny

Maji vys$$i nutriéni hodnoty, nez bézné potraviny

-
Jejich vyroba je Setrnéjsi k ptirodé

-

-

Odpovidaji mému Zivotnimu stylu

11. Jaké biopotraviny nej¢astéji nakupujete? (Vyberte 1-3 moZnosti.)

[ .
Zeleninu
-
Ovoce
-
MIlééné vyrobky
-

Maso, uzeniny




[ I N R (R N R R

Y OOR

[ I I R

I I R R (R I U EN BN B

Mouku, obiloviny

Téstoviny

Lusténiny

Pochutiny (sladkosti, kofeni apod.)
Vejce

Pecivo

Napoje

Jiné:

. Jste spokojeny(4) s nabidkou biopotravin ve svém okoli?

Ano

Ne

Nevim

. Jaké faktory rozhoduji o tom, kde nakupujete biopotraviny?

Vzdalenost obchodu od mista bydlisté, pracoviste, ...
Rozsah sortimentu

Cena

Jiné:

. Kde nejéastéji nakupujete biopotraviny? (Vyberte 1-2 moznosti.)

Na trhu od zemédé€lce, na farmatrzich

Na farme od zemédélce

V hypermarketu a supermarketu

Ve specializovanych prodejnach a prodejnach zdravé vyzivy
V Iékarné

V drogérii

Na internetu

V béznych obchodech s potravinami

V restauraci

Jinde:

15 Jak ¢asto nakupujete biopotraviny?

Nekolikrat tydné
Zhruba 1x tydné

Zhruba 1x za 14 dni



Zhruba 1x mési¢né
Nékolikrat mésicné
. Jakou finanéni ¢astku zhruba mési¢né utratite za biopotraviny?
500 K¢ a méné
501 -1 000 K¢
1001 -2 000 K¢

2 001 K¢ a vice

. Pokud by byla cena biopotravin shodna s cenou béznych potravin, nakupoval(a) byste biopotraviny vice?
Ano, pravidelné
Ano, obcas
Nevim

Ne

Nakupujete-li biopotraviny, ndsledujici otdzky jiz nevypliiujte a odeslete dotaznik.

B I R e (R (R (A I B B -

[ A N R [ R N

. Z jakého diivodu biopotraviny nenakupujete? (Vyberte 1-2 mozZnosti.)
Jsou prili$ drahé
Jsem zvykly/a na bézné potraviny
Nevidim rozdil mezi biopotravinami a béznymi potravinami
Je maly sortiment
V dusledku $patné dostupnosti prodejny
Nemam dostatek informaci o biopotravinach
Biopotraviny jsou nevzhledné
Nedutvéiuji oznaceni "bio"
Péstuji/chovam vlastni
Jiné:
. Co by Vas primélo, abyste zacal(a) nakupovat biopotraviny? (Vyberte 1-2 moZnosti.)
Nizsi cena
Veétsi sortiment
Vétsi dostupnost
Vice informaci
VEtsi piijem v domacnosti

Nic
Jiné:

Dékuji Vam za vyplnéni dotazniku.



