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Prace svym zaméfenim odpovida studovanému oboru
Vymezeni cile a jeho naplnéni

Zpracovani teoretickych aspektd tématu

Zpracovani praktickych aspektt tématu

Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti
Hloubka a spravnost provedené analyzy

Prace s literaturou

Logicka stavba a ¢lenéni prace

Jazykova a terminologicka troven

Formalni Gprava a nalezitosti prace

Vlastni pfinos studenta

XX NXNXNXKNKXNXNXKXNX KX
Od00XOOOX OOOd O
Odoodoodoodnd
Odoodoodoodnd
Odoodoodoodnd
Odoodoodonoddn -

Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi)
Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

V tomto bodé nejsou k praci Zadné vyhrady.

Dil¢i pripominky a naméty:

Autorka se ve své praci vénuje tématu internetového marketingu, v némz se zaméfuje na
reklamni néstroj Pay-Per-Click (PPC), ktery je aktudlné je jednim z pfednich digitalnich
kanalt, které firmy pouzivaji k osloveni svych zakaznik?.

V kapitole 'Cil prace a metodika zpracovani' autorka predstavuje jednotlivé kapitoly a
zdGvodnuje vyznam jejich obsahu, ¢imZ napomaha k vytvoreni celkové predstavy pojeti



dané prace od samého pocatku a nasledné orientace v ni. Stejné promyslené a prehledné je
predstaveno zpracovani kvantitativné- kvalitativniho vyzkumu do jednotlivych etap.

Po stylistické strance je prace vyhovujici. Poc¢ate¢ni spiSe popularné védecky styl jazyka
autorka uzptsobila poZadovanym standardtm.

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Jednim z urcujicich pozitiv dané diplomové prace je zdarné propojeni teorie s praxi.
Autorka ma praci podepfenou teoretickymi vychodisky z odbornych zdrojt, viz seznam
relevantni pouzité literatury s pfevazujicim cizojazy¢nym podilem.

V teoretické ¢asti predstavuje statistiky tykajici se vyuzivanosti internetu jak z ¢asového,
tak i obsahového hlediska, definuje pojmy tykajici se digitdlniho marketingu, PPC
systémim vénuje samostatnou podkapitolu, stejné tak i zkoumanému nastroji Skliku.

wev s .

V praktické ¢asti jsou zkoumany a analyzovany nejcastéj$i a nejzavaznéjsi chyby, které se
vyskytuji v ictech klientti v systému Sklik.

Prakticka ¢ast je postavena na kvantitativné-kvalitativnim vyzkumu. Silnou strankou
prace, je jeji autenti¢nost; autorka ve spole¢nosti pracuje, je obeznamena s jeji strukturou,
managementem, realnym prostfedim, pracuje na pozici s pristupy ke klientskym uctim,
coZ umoznilo autorce systematicky zpracovat data pomoci tzv. auditti a nasledné definovat
objevujici se chyby. Autorka detailné a pfi tom piehledné popisuje faze zpracovani dat
jednotlivych uctt. Dalsi etapy vyzkumu zahrnuji polo-strukturované rozhovory s
vybranymi zaméstnanci v tymu konzultant vykonnostni reklamy, tiikolové testovani
dotaznikd, realizace priizkum pomoci dotaznikového Setfeni, nasledované analyzou dat z
daného Setfeni. Za pozornost stoji posledni etapa, ve které byly analyzovany klientské Gcty
pomoci kontrolniho seznamu neboli checklistu.

Vystupem diplomové prace je, na zakladé ziskanych zjiSténi, vytvofeni navrhu opatfeni a
checklist s nejcastéjSimi a nejzavaznéjsimi chybami, kterym by se klienti, inzerujici v
nastroji Sklik, m¢li v budoucnu vyvarovat. Zdarné je zpracovana vizualizace ziskanych
zjisténi, coz je vhodné k dal§imu vyuziti pfi Skoleni zaméstnanct a nasledném pouziti s
klienty.
Prace koresponduje se specializaci studentky.
Vytyceny cil byl splnén.
Otazky k obhajobé:
1. Jaké konkurenci ¢eli spolecnost Seznam.cz v oblasti PPC reklamy?
2. Jaké online marketingové nastroje pouziva spole¢nost Seznam.cz pro svou
propagaci - investuje i do PPC reklamy?
3. Je podle Vas Sklik vhodny nastroj spiSe pro drobného podnikatele nebo velké
spolec¢nosti?
4. Budete se dale podilet na implementaci navrZzenych doporuceni ve spole¢nosti
Seznam.cz?



Praci doporucuji k obhajobé.

NavrzZena vysledna znamka: A
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