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Cil prace: Cilem diplomové prace je pomoci kvantitativné-kvalitativniho vyzkum
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klientskych uctech v PPC systému Sklik a nasledn€ navrhnout opatfeni,
ktera povedou k zajisténi bezchybné inzerce.
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Prace svym zaméfenim odpovida studovanému oboru
Vymezeni cile a jeho naplnéni

Zpracovani teoretickych aspektd tématu

Zpracovani praktickych aspektt tématu

Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti
Hloubka a spravnost provedené analyzy

Prace s literaturou

Logicka stavba a ¢lenéni prace
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Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi)

Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Prace v ramci kontroly anti-plagiatorskym systémem nevykazuje zadné nedostatky
(celkova podobnost: 0%).

Diléi pfipominky a naméty:

Zadné zasadni pripominky k praci nemam, pouze u hypotéz by byla vhodna aplikace
prislusného statistického testu pro jejich ovéfeni (nebo je nenazyvat hypotézami, ale
vyzkumnymi otazkami).



Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Predmétna diplomova prace se vénuje internetovému marketingu predevs§im reklamnimu
nastroji PPC, konkrétné se autorka soustfedi na fungovani reklamniho systému Sklik.

Prace se sklada ze dvou stéZejnich ¢asti. Prvni se vénuje vymezeni zdkladnich pojmu
souvisejicich s internetovym marketingem a PPC systémy. Soucasti této ¢asti je i zmapovani
soucasné situace v této oblasti. Nasledné se jiZ autorka ve své praci zaméfuje na analyzu
samotného systému Sklik, kde pomoci vhodnych metod (dotaznikové Setfeni, polo-
strukturované rozhovory apod.) identifikuje nejzavaznéjsi a nejcastéjsi chyby, které se
opakované vyskytuji v klientskych actech v PPC systému Sklik, na zakladé zjisténi navrhuje
opatreni, ktera povedou k zajisténi bezchybné inzerce.

Autorka ve své praci pracovala systematicky, spravné interpretovala ziskané vysledky s
ohledem na teoretické poznatky k dané problematice. Zvolené metody a zpusob jejich
pouziti jsou adekvatni.

Za hlavni pfinosy prace lze povazovat provedenou literarni resersi, vysledky analyz a
navrhy opatfeni na zlepSeni stavajici situace.

Prace splnuje svym rozsahem i obsahem poZadavky kladené na diplomovou praci, je
napsana v souladu s Metodickymi pokyny pro vypracovani bakalarskych a diplomovych
praci (Vynos ¢. 1/2000, upravené znéni ze dne 12. 1. 2011), neshledavam zde zavazné;jsi
nedostatky. Vytyceny cil byl naplnén.

Otazky k obhajobé:
1) Nazakladé ¢eho autorka stanovovala hypotézy (pfedevsim ovéfované hodnoty)?
2) V ¢em autorka spatfuje hlavni vyhody internetového marketingu?

3) Budou navrzend doporuCeni ve spoleCnosti dle zkuSenosti autorky
implementovana? Jaky byl pfistup (postoj) zastupci firmy jiz pfi zpracovani
prace?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: A

V Hradci Kralové, dne 25. kvétna 2020
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