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VyuZitelnost vysledk( prace v teorii (v praxi)

Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Prace byla na ohodnocena na celkovou podobnost 27 %. Nejvétsi miru podobnosti systém odhalil

v teoretické ¢asti, v praktické ¢asti se podobnosti s jinymi zdroji nenachazi. Nalezené ¢asti

s podobnosti nepochazeji ze stejného zdroje, bohuzel systém neumoznil blizsi porovnani se zdrojem
a zavérecnou praci. Nicméné i pres vyssi podobnost prace nevykazuje znaky plagiatu.

Dil¢i pfipominky a naméty:

Veétsi ¢ast teoretické ¢asti bych vénovala spisSe konkrétné online marketingu nez obecné
marketingové teorii. Soucasné trendy v marketingové komunikaci nejsou ozdrojované.

Prace obsahuje misty pfilis familidrni formulace (napf.: Jd osobné Pinterest pouzivdm pomérné Casto,
najdu tam totiZ skoro vse.; Néekdo mizZe vyuZivat socidlni sité jako pracovni platformu, diky které si
muZe kdokoliv vydélat pomérné hezké penize.; apod.). Obecné ke stylistické strance mam pripominky.
Nékteré véty jsou pfilis dlouhé, prace neni v nékterych mistech pfilis ¢tiva, obcas se vyskytne
gramaticka ¢i pravopisnd chyba ¢i nedokoncend véta (str. 13).

Co se tyce praktické ¢asti prace, mam vyhrady k rozloZeni respondentd. Pokud jsou 26,98 %

svvs

opravdu sami navstévuji modeldz nehtl, pfipadné jiny dlvod, jak je jejich zapojeni do dotazniku



relevantni. Pokud se jednalo pouze o zodpovézeni jejich preference na nehty partnerky, povaZzuji
jejich ponechani ve vysledném zhodnoceni za zbytecné a, jak sama v kapitole 6.2 autorka uvadi, za
rizikové z pohledu deformace dat.

V praci dle mého nazoru chybi pfesnéjsi shrnuti strategie ¢i postupu pro tyto malé firmy / zivnostniky,
jak socialni sité vyuZit ke zlepSeni konkurenceschopnosti. Zavér prace plsobi spise jako pouhé shrnuti
provedeného dotaznikového Setfeni bez vétsi ndvaznosti na to, jak vysledky aplikovat v praxi.

Celkové posouzeni prace a zdGvodnéni vysledné znamky:

Pfes zminéné nedostatky navrhuji znamku C-D v zavislosti na obhajobé price a posouzeni komise.

Otazky k obhajobé:

Na zakladé zavéra z Vasi praktické prace, jakou byste navrhla strategii marketingové komunikace na
socidlnich sitich pro nehtovy salon?

e Napf. co se tyCe frekvence publikovani prispévkd,
e rozloZeni obsahu ptispévkl (napf. 25 % Tipy a triky na péci, 25 % Edukaéni obsah, 50 % Ukazka
praci), apod.

Praci doporucuji k obhajobé.

Navriena vysledna znamka: D
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