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Analyza preferenci ve spotiebé vina

Souhrn

Tato bakalaiska prace je zaméfena na preference spotiebiteli v konzumaci vina.
Cilem je nalézt a vyhodnotit faktory, které ovliviiuji preference ve spotieb¢ vina. Vlastni
analyza téchto preferenci vychazi z dotaznikového Setfeni, které bylo realizovano v inoru
roku 2016. V avodu této prace je popsan jeji cil a metodika prace. Prvni ¢ast bakalarské
prace zahrnuje teoretickd vychodiska. Nejprve se vénuje historii vina, odridam, déleni
a struénému popisu vyroby vina a vinafskym oblastem a podoblastem. Dale se zabyva
trhem s vinem, faktory, které ovliviuji chovani spotiebitele a marketingovym vyzkumem
zahrnujici techniky sbéru dat a podrobnéji pak tvorbou dotazniku, ktery byl pouzit pfi
vypracovani praktické Casti. Druha cast bakalarské prace je zaméfena na vlastni analyzu
statistickych dat a obsahuje vysledky z dotaznikového Setfeni. Jsou zde analyzovany
zavislosti mezi vybranymi faktory a potvrzovany nebo zamitany hypotézy, které byly

vvvvvv

a zhodnoceni dané problematiky.

Klicova slova: spotieba, preference, marketingovy vyzkum, dotaznik, vino, statisticka

analyza, hypotéza.



Analysis of wine consumption preferences

Summary

This bachelor thesis is focused on consumers preferences in the consumption
of wine. The aim of this study is to find and evaluate the factors influencing the wine
consumption preferences significantly. Analysis of these preferences is based on own
survey, which was implemented in February of 2016. The introduction of work describes
its purpose and methodology work. The first part of thesis is focused on the theoretical
background. Firstly, it is engaged in history of wine, specification of wine cultivars, wine
division and brief description of production wine or wine regions. Further, this bachelor
thesis is engaged in market of wine, factors that may influence consumer behavior and also
marketing research, which includes the methods of data collection, making questionnarie
in detail which was used during the practicap part of this thesis. The second part of this
bachelor thesis is focused on own statistical data analysis and it includes the results
of questionnaire survey. In this part is analysed dependence between selected factors.
And the defined hypothesis are confirmed or rejected. These hypothesis were defined
before the survey was started. The conclusion of the thesis sumarizes the most important

findings from the survey and evaluate an overall assesment of the issue.

Keywords: consumption, preferences, marketing research, questionary, wine, statistical

analysis, hypothesis.
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1 Uvod

Historie vina, jeho vyroba a konzumace je datovana daleko pted nasim letopoctem,
patii k nejstarSim kulturnim plodindm a dodnes patii mezi neodmyslitelné potraviny ve
spolecnosti.

Za poslednich dvé st€¢ let se spotieba vina ve svét€¢ vyrazné zvysila. Zajem
vetejnosti o vino se ve svété nejvice zvysil roku 1990, kdy doktor Serge Renaud, odbornik
na vyzivu, ktery se zabyval zkoumanim pti¢in nizkého vyskytu srde¢nich chorob v jizni
Francii, zjistil, Ze cholesterol, ktery se usazuje v tepnéch lze odbourdvat taninem, ktery je
obsazeny pravé ve viné. Tanin je ziskdvan ze slupek bobuli.

V diivéjsich dobach bylo vino zalezitosti pouze vyssich vrstev spolecnosti, kdezto
dnes je dostupné kazdému, kdo o n& ma zijem. Vino je velmi oblibeny napoj
a konzumentiim se nabizi rozsahly vybér jak z tuzemskych, tak i zahrani¢nich vin. Velky
vybér je 1 v kvalité vina, jeho chuti a odriidach a kazdy spottebitel upfednostituje néco
jiného. Tato prace, jak nazev napovida, se mimo jiné zabyva pravé preferencemi ve
spotieb¢ vina.

Ze se kvalita prodava sama, uz davno neplati. Konkurence je velika a je tieba védét,
co spotiebitelim nabidnout. A pravé péstiteliim, vyrobclim a prodejciim vin miZe slouZit

analyza preferenci spotiebitell, kterou se zabyva tato prace.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Hlavnim cilem této prace je na zaklad¢ analyzy vyhodnotit faktory plisobici na

spotiebitele pii spotfeb¢ vina. Analyza vychazi z vlastniho dotaznikového Setieni

provadéného

na vzorku respondentii. Podkladem pro vyhodnoceni faktorti ovliviujici

spotrebitele jsou pfedem stanovené hypotézy, které jsou:

10.
11.
12.

13.
14.
15.

Muzi dévaji ptednost ¢ervenym vintim.

Zeny davaji prednost zahrani¢nim vintm.

Mladsi vekova kategorie (do 35 let) preferuje pfed vinem jiné alkoholické
napoje.

Starsi vékova kategorie (od 36 let) nakupuje vino pro svou béznou spotiebu
nejcastéji ve vinotékach.

Vysokoskolsky vzdélani 1idé maji vétsi tydenni spotifebu vina neZ ostatni.
Stfedoskolsky vzdé€lani lidé jsou pii ndkupu vina pro svou b&znou spotiebu
nejcastéji ovlivnéni doporuéenim jiné osoby.

Pti sniZeni mési¢niho piijmu jsou lidé ovlivnéni zménou ceny vina o 10%.
Pti zvySeni mési¢niho piijmu jsou lidé za vino ochotni zaplatit vic.

Lidé v dichodu jsou pifi nakupu vina pro svou béZnou spotiebu nejvice
ovlivnéni cenou.

Studenti povazuji vino jako sviij nejoblibenéjsi alkoholicky napoj.

Lidé z menSich mést/vesnic preferuji tuzemska vina.

Lidé z vétsich mest konzumuji vino nejcastéji ve spolecnosti (ve vindrné,
V restauraci,...).

Kufaci maji vyssi spotfebu vina nez ostatni.

Lidé sportujici 3x tydné a Castéji nepiji vino.

Lidé povazujici svlij Zivotni styl za zdravy, maji niz§i spotiebu vina nez

ostatni.
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2.2 Metodika

Analyza preferenci ve spotfebé vina byla provedena na zéklad¢ dotaznikového
Setfeni, které bylo realizovdno v unoru roku 2016. Vypracovani dotazniku ptedchazela
piiprava hypotéz, které byly stanoveny na zakladé nézorG a piedpokladii autorky této
prace. Dotaznik se skladal z 22 otazek (viz piiloha €. 1) a respondentim byl predkladéan jak
Vv pisemné formé, tak ve formé elektronické. Pouzity byly otdzky uzaviené a polouzaviené.
Pocet respondenti byl 160. Ke zpracovani dat a ovéteni hypotéz byly pouzity metody

Z oblasti statistické analyzy kategoridlnich dat.
2.2.1 Analyza zavislosti kvalitativnich znaki

Pii provadéni statistickych analyz (zejména v oblasti vyzkumi vetejného minéni)
se Casto pracuje se znaky kvalitativnimi, tedy znaky vyjadienymi slovné. A podobné jako
u kvantitativnich znaki lze 1 mezi témito znaky zkoumat existenci zavislosti. Kvalitativni
znaky mohou byt alternativni, kdy nabyvaji dvou obmén, a nebo mnozné, pokud nabyvaji
nékolika obmén. V piipadé zavislosti mezi znaky alternativnimi hovoiime o zéavislosti

asociacni a v pfipadé znakiti mnoZnych se jedna o kontingenci.

Dle SvatoSové a Kéaby (2008) feSime pii zpracovani asociacnich a kontingen¢nich
tabulek obvykle dva zakladni tkoly:
a) zjiSténi, zda mezi znaky existuje zavislost,

b) v ptipadé, Ze zavislost existuje, ureni jeji sily.
Asociaéni tabulky

Pti sledovani dvou kvalitativnich alternativnich statistickych znaka je vysledek

ttidéni uspofadan do tzv. asociaéni tabulky 2x2:

12



Tabulka 1 - Asociacni tabulka

Znak B
Znak A Celkem
Ano Ne
Ano a b a+hb
Ne c d c+d
Celkem |a+c b+d n

Zdroj: Svatosova, Kaba, Statistické metody II, 2008

Pti testovani nulové hypotézy lze uzit dva testovaci postupy a to chi-kvadrat test
nezavislosti a Fischeriv faktorialovy test. Pokud je rozsah souboru vétsi nez 40, pouZije
se chi-kvadrat test pro nezévislost, pokud je mensi nez 20, pouzije se Fischertv
faktoridlovy test. Je-li rozsah souboru vétsi nez 20 a mensi nez 40, je nutné vyjadrit

o¢ekavané Cetnosti:
(a + b) (a + C)
0= 7

_(a+b)(b+d)

b, .

c, = (c+d)(a+c)
n

_(c+d)(b+d)

d, .

(Vzorec 1)
Pokud jsou vSechny tyto oekavané Cetnosti vétsi nez 5, pouZzije se chi-kvadrat test

nezavislosti, jestlize alesponi jedna z ocekdvanych cCetnosti je mensi nez 5, pouzije se

Fischertiv faktorialovy test.

- n(ad —bc)?
"~ (a+b)@@a+c)b+d)(c+d)

Chi-kvadrat test o nezavislost X

(Vzorec 2)
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Fischeriv faktoridalovy test
1. vyhleddme nejmensi skute¢nou sdruzenou cetnost,
2. tuto Cetnost zmenSujeme po jedné az na nulu, pfi zachovani okrajovych
Cetnosti; pro kazdou tabulku vypocitame pravdépodobnost pi, a to pomoci

faktoriala:

_(a+b)!(c+d)(a+c)(b+d)!
Pi = nlalblcld!

(Vzorec3)

3. soucet vSech pi je hodnotou testového kritéria.

V ptipadé zjisténi zavislosti mezi znaky v asociacni tabulce lze urceni sily

zavislosti vyjadfit pomoci koeficientu asociace V:

V- ad —bc
J@+b)c+d)@+c)b+d)

(Vzorec 4)

Kontingen¢ni tabulky
,Kontingence je vztahem dvou ¢i vice kvalitativnich statistickych znakd, z nichz
alespoil jeden je znakem mnoznym* (SvatoSova, Kédba, 2008). Znaky jsou uspotadany do

kontingen¢ni tabulky nasledovné:

14



Tabulka 2 - Kontingencni tabulka

Znak B
b1 b, bs Celkem
Znak A
a1 N11 N12 N1s ni.
az N21 N2s Nno.
ar Nr1 Nr.
Celkem n.1 n.2 N.s n

Zdroj: Svatosova, Kaba, Statistické metody II, 2008

Zakladem pro zjisStovani zavislosti dvou nomindlnich proménnych je chi-kvadrat
test o nezavislosti, kde se vychdzi zrozdilu skute¢nych (empirickych) Cetnosti nij
a teoretickych (ocekavanych) Cetnosti noj. Teoretické Cetnosti se vypocitaji jako soucin
ptislusnych okrajovych marginélnich cetnosti déleny celkovym rozsahem souboru.

Pti feSeni praktickych tloh se nejprve ovéri zavislost a v piipadé zavislosti se pak

zm¢éti sila zavislosti znaki koeficientem kontingence. Pfi pouziti testu se vychazi z nulové

hypotézy. Obecny vzorec testového kritéria y?:

=y 3 e ;;Oj)

(Vzorec 5)

Pted pouzitim testu je nutné ovéfit podminky jeho pouzitelnosti. Podminka pouziti
¥? testu je, ze podil teoretickych &etnosti mensi nez 5 nesmi piekroéit 20 % a zadna
z teoretickych Cetnosti nesmi byt mensi nez 1. Pokud neni tato podminka splnéna, slucuji
se bud’ fadky nebo sloupce a nasledné se opét vyjadiuji teoretické Cetnosti sloucenych

sloupcu ¢i fadkt a znovu se zjist'uje, zda byla splnéna podminka (Svatosova, Kaba, 2008).

Silu zavislosti lze wurcit pomoci Pearsonova koeficientu kontingence a

Cramerova koeficientu kontingence.
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Pearsonitv koeficient kontingence c= |-~

- +n
(Vzorec 6)
2
Crameruv koeficient kontingence V= }ﬁ , kde g = min (r,s).
(Vzorec 7)

Uvedené tzv. chi-kvadratové miry zavislosti podavaji dobrou informaci o sile
zavislosti mezi dvéma sledovanymi znaky. Maji ale i ur¢ité nedostatky. Zejména jejich
citlivost na rozméry zpracovavané Kkontingenéni tabulky a marginalni rozdéleni
analyzovanych znaki, protoze davaji vétsi vahu fadkim ¢i sloupcim s menSimi
marginalnimi ¢etnostmi.

Misto porovnani hodnoty testovaciho kritéria s kritickymi hodnotami se pro
rozhodovani o nulové hypotéze pouziva také p-hodnota a to zejména pii pouziti
statistického software. P-hodnota vyjadiuje, jakd je pravdépodobnost, Ze by testovaci
kritérium dosahlo své hodnoty nebo hodnot jesté vice svédcCicich proti nulové hypotéze,
pokud by Ho opravdu platila. Cim mensi je p-hodnota, tim je vysledek

nepravdépodobnéjsi.
2.2.2 Testovani statistickych hypotéz

Dillezitou soucasti analyzy dat je testovani statistickych hypotéz. Statistickou
hypotézou je kazdé tvrzeni o tvaru nebo charakteristikach rozdéleni jednoho, ¢i nékolika
statistickych znakli. Stanovuji se vzdy dv€ hypotézy - nulovd Ho a alternativni Hi.
Alternativni hypotéza miiZze byt oboustrannd, tzn., ze parametr se nerovna dané hodnoté¢
nebo jednostrannd. Jednostranna hypotéza mize byt levostranna — parametr je mensi nez
zadana hodnota nebo pravostranna — parametr je vétsi nez zadana hodnota.

Testovani mize vést ke dvéma zavérim - zamitnuti nebo nezamitnuti (pfijeti)
nulové hypotézy. Vzhledem k tomu mohou nastat dva druhy chyb. Zamitneme-li nulovou
hypotézu, kterd ve skuteCnosti plati, jednd se o chybu prvniho druhu. V pfipadé,
ze nulovou hypotézu nezamitneme, ale tato hypotéza ve skutecnosti neplati, jde o chybu

druhého druhu.
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Pravdépodobnost chyby prvniho druhu se nazyva hladina vyznamnosti a znaci se
symbolem o. Pravdépodobnost chyby druhého druhu se oznacuje symbolem .
Pravdépodobnost, ze testovanou hypotézu zamitneme spravné, je dana vztahem 1 -  a
nazyva se sila testu. Pro vlastni testovani je tieba krom¢ dvou hypotéz stanovit také
hladinu vyznamnosti. Obvykle se ptipousti pravdépodobnost chyby prvniho druhu o = 0,05
(Rezankova, 2007).

Podle SvatoSové a Kaby (2007) je postup testovani statistickych hypotéz

nasledovny:
1. formulace nulové hypotézy a alternativni hypotézy,
2. volba hladiny vyznamnosti,
3. volba testového Kkritéria,
4, urceni kritického oboru,
5. vypocet hodnoty testového kritéria z vybérovych hodnot,
6. rozhodnuti: jestlize vypocétend hodnota testového kritéria padne do

kritického oboru, nulovou hypotézu zamitdme, v opa¢ném piipad¢ se nulova

hypotéza nezamita.
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3 Teoreticka vychodiska

3.1 O viné

Réva vinna, latinsky Vitis vinifera L., je kulturni rostlina, jejiz plody lidé po staleti
vyuzivaji ke konzumaci Cerstvych hroznt, k vyrob¢ stav, vina a destilatii. Réva vinna se
péstuje ve vinicich nebo vinohradech. Plodem révy vinné je bobule. Bobule jsou
usporddané na tfapin¢ a vytvari hrozen (Buresova, Pavlousek, 2015).

Kvasenim mostu z bobuli révy vinné vzniké alkoholicky napoj, vino. Slovo vino
pochazi z latinského vinum. Vyrobou vina a péstovanim révy vinné se zabyva védni obor
nazyvany enologie.

Podle nékolika studii je pravidelna konzumace vina zdravi prospé$na. ,,Nescetné
mnozstvi rozsédhlych vyzkumi bylo vénovano tvrzeni, ze mirna konzumace alkoholu, nebo
pouze vina, nebo pouze Cervené¢ho vina je prospéSné lidskému zdravi. Nékteré z téchto
vyzkuml jsou pravdépodobné samoucelné reklamni triky financované vinafskym
pramyslem, ale vkazdém piipadé obsahuji mnozstvi spletitych a poutavych udaju.
Tzv. Francouzsky paradox fikd, Ze Francouzi holduji v nddherném rozsahu Zivotnimu
stylu, ke kterému patii tucna jidla s vysokym obsahem cholesterolu a malo pohybu, ale
také konzumaci dosti vysokého mnozstvi Cerveného vina. Také se u nich vyskytuje
mnohem niz$i pocet infarkti nez u jejich americkych protéjska, kteti se vinu vyhybaji
(Gold, 2002).

Ve slupkach bobuli, ze kterych se vyrdbi cervené vino je obsazeno nékolik
prospésnych latek, napt. taniny nebo procyanidiny. Pti vyrobé¢ se diky kvaseni se slupkami

latky do vina uvoliuji a pozitivn€ pak ptisobi pfi konzumaci vina.
3.1.1 Historie vina

,»Nejstarsi psand zminka o viné je ze Starého zakona, kdy "Noe zacal byt orac,
vysadil vinici, pil vino a opil se" (Genesis 9-21)* (eVinice, 2009).

Historie vina je velmi dlouha. Je to jeden z nejstarSich napoju, ktery ¢lovék vyrobil.
Jeho vyroba, tedy kvaSeni hroznii vzniklo ndhodou, a to vlivem vysokych teplot a oxidace
vzduchu, kdy hrozny v hlinénych nadobach zacaly kvasit. A prvni alkoholické vino bylo

na svete.
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Hrozny se péstovaly jiz pred 14 000 lety a to v oblasti Zenevského jezera. Pred
10 000 lety i v okoli Kaspického mote. Ale dikazy o jeho kvaseni se objevuji teprve pred
8 000 lety, kdy se vinna réva péstovala hlavné¢ v Zakavkazsku a Mezopotamii. Dukazy
a doklady o obchodu s vinem se objevily ve starovékém Sumeru a to z doby pied 5 550
lety. 2 700 let pt. n. 1. se popularita péstovani vina rychle rozsitila po délce feky Nilu, brzy
poté do starovékého Recka a Rima a pozdgji do Spanélska, odkud se péstovani révy vinné
rozsifilo do Mexika a Spojenych Statii. Dnes se vino péstuje témef po celém svete.

Na uzemi Ceské republiky se vinna réva objevila v letech 276 az 282, za vlady
cisafe Probuse, ale az v obdobi Velkomoravské fise v 9. a 10. stoleti doslo k velkému
rozsifeni vinic, na ¢emz mél zasluhu naptiklad knize Bofivoj, knézna Ludmila nebo svaty
Viaclav. Rozkvét vinafstvi nastal za vlady Karla IV., ktery dal do Cech piivézt révu
z Burgundska a Poryni (Lepsi vino, 2009).

V obdobi 30. leté valky nastava upadek. Po valce méstané ztraci o vinice zajem,
ujimaji se jich vesnic¢ané, kteti v nich vidi zdroj pfijmt. V roce 1890 se objevuje révokaz,
Skiidce, ktery postupné zni¢i viechny vinice nejdiive na Moravé a pozdgji i v Cechach.
Pozdéji se vinice zacaly opét obnovovat.

,» 1eprve v poslednim Case se diky zésadni spoleCenské zméné¢, kterd oteviela nové
moznosti, dafi vybranym producentliim prosadit se na zahrani¢nich vystavach a vinatskych

veletrzich a ziskat pro mnohd vina ocenéni nejvyssi“ (Stevenson, 2001).
3.1.2 Odrudy vina

Péstovani révy vinné je v Ceské republice, stejné jako v sousednich statech,
predevsim zalozeno na vyrobé odridovych vin. Sortiment je tedy velmi rozsahly. Na svété
existuje kolem 15 000 odrtd révy vinné.

Odridy révy se zvinohradnického pohledu rozliSuji na odridy bile, modré
a barvitky (Buresova, Pavlousek, 2015).

Bilé odridy maji zluté, zelené, zelenozluté, Zlutozelené, nazlatlé, ale také rizoveé,
oranzové nebo cervené bobule. Existuje nckolik odrid, které maji v ndzvu piivlastek
»cervené®, maji Cervené bobule, ale vyrabi se z nich vino bilé, je to naptiklad Tramin

cerveny nebo Veltlinské Cervené.
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Modré odridy maji barvy bobuli modré, modrofialové az ¢erné. Vyrabi se z nich vina
cervena a riizova. Ve slupce jsou obsazena Cervena antokyanova barviva, kterd se uvoliuji
pii vyrobé Cerveného vina.
Dalsi odridou jsou tzv. barvirky, které obsahuji antokyanova barviva nejen ve slupce,
ale i v samotné duziné bobule. Vyuzivaji se k vyrobé odridovych vin nebo k pfibarvovani
vin ¢ervenych (povoleny objem max. 15 %).

Podle vyuziti se odridy révy d€li na podnozové, mostoveé, stolni a odridy pro
vyrobu hrozinek (Pavlousek, 2011).
PodnoZzové odrudy se nevyuzivaji pro produkci hroznid, ale pro kvalitni jednoletého
difevo. Toto dfevo se poté vyuzivda v podobé podnozovych ftizkii pii vyrobé
a roubovani révovych sazenic.
Mostové odridy slouzi vyhradné pro vyrobu vina, mostu, burc¢dku nebo jinych népoji
Z hroznti. Hrozny jsou mensi s malymi bobulemi husté uspotadanymi.
Stolni odriady se péstuji pro piimy konzum hroznti, kdy jsou hrozny velké s velkymi
bobulemi.

Odrudy pro vyrobu hrozinek maji bezsemenné bobule, které jsou vhodné k suseni.

Kazda odruda, aby mohla byt péstovana, musi byt zapsana ve Statni odridové knize
Ceské republiky.

,,Statni odrtidova kniha je tGfedni seznam vSech odrid rostlin, které byly v Ceské
republice registrované. Zapis do Statni odridové knihy provadi Ustiedni kontrolni
a zkuSebni ustav zemédélsky po splnéni vSech podminek danych zdkonem* (Znalec vin,
2006).

Ve statni odrudové knize bylo k 15. 6. 2015 zapsano 58 mostovych odrud, z toho
27 odrad pro vyrobu Cervenych vin a 31 odrd pro vyrobu bilych vin. Odrad stolnich je ve

Statni odriidové knize 9 a odrid podnoZovych 7.

Nejznaméjsi odridy v CR pro vyrobu bilych vin

Rulandské Sedé

Pivod Rulandského Sedého je v Burgundsku. Tam vzniklo jako pupenova mutace
Rulandského modrého. V sortimentu naSich vin patii ke Spickovym vinlim, zvlasté pak

pozdni sbéry a vybéry (Ambrosi, Swoboda, 2001).
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Kerner

Je to kiizenec odrud Trolinské a Ryzlink rynsky, vyslechtén na Statnim uciliSti a pokusném
ustavu pro vinafstvi a ovocnafstvi ve Weinsbergu. Byl vyslechtén jako mrazuodolna
dopliikova odruda pro Ryzlink rynsky (Ambrosi, Swoboda, 2001).

Miiller-Thurgau

Odrtda byla vysSlechténa prof. Miillerem ze Svycarského kantonu Thurgau v roce 1882
Vv Geisenheimu. Predpokladdalo se, Ze je to kiizenec mezi Ryzlinkem rynskym
a Sylvanskym zelenym. Posledni genetické analyzy ukazuji na to, Ze rodi¢em této odridy
byl Ryzlink rynsky a Madlenka kralovska (Ambrosi, Swoboda, 2001).

Ryzlink rynsky

Jedna z nejcennéjsi svétovych odrid pro vyrobu bilych vin. V severnich vinaiskych
oblastech pfinasi Ryzlink rynsky fiznad a elegantni bila vina. Ryzlink rynsky se zvlasté
dobfte hodi pro dlouhodobé ulozeni, $pickova vina ziistavaji celd desetileti svézi (Ambrosi,
Swoboda, 2001).

Ryzlink vlassky

Velmi pozd¢ zrajici odrida pravdépodobné italského piivodu, bézné rozsifend ve stfedni
a vychodni Evropé. Dava Sirokou skalu vin rizného vyrazu, od vin se zdiraznénou
kyselinou, vhodnych jako surovina pro Sumiva vina, aZ po vyrazna vina vySSich
piivlastkovych kategorii (Ambrosi, Swoboda, 2001).

Veltlinské zelené

Pochazi pravdépodobné z pohotfi Manhartsberg v Rakousku, kde je hlavni odriidou pro bila
vina. Pivodni typy rakouskych veltlini jsou s hroznovym, svézim ténem a s buketem
jemné pepinatym, piipadné doutnikovym. Pozdé€jsi klonové selekce piindsely tony
cernorybizové (Ambrosi, Swoboda, 2001).

Sylvanské zelené

Podle jména snad pochézi z Transylvanie a pfes Rakousko se dostalo do Némecka a na
Moravu. VéEtSinou jemna vina maji neutralni buket s lehkou kyselinou (Ambrosi, Swoboda,
2001).

Rulandské bilé

Pupenova mutace Rulandského modrého, kterd pochdzi z Burgundska. Vina maji decentni
buket, jsou vyrovnana, hladka a maji dobrou strukturu. Jejich kyselina je jemna, a proto je

vino pitelné i pii vys§im extraktu (Ambrosi, Swoboda, 2001).
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Chardonnay

Odrida pochéazi téz z Burgundska a vznikla pravdépodobné jako kiizenec mezi
Rulandskym modrym a odriidou Heunisch, kterou pfinesli do Evropy z Asie Hunové.
Spolu sviny z Rulandského modrého a Mlynafky dava surovinu pro Sampanské,
produkované jen ve francouzské oblasti Champagne. Chardonnay je jedinou odridou
péstovanou v oblasti Chablis. V souc¢asné dob¢ je pravdépodobné nejrozsitenéjsi svétovou
odridou. Hodi se pro dlouhodobé zrani na lahvi (Ambrosi, Swoboda, 2001).

Palava

Tato odrida byla vyslechténa Ing. Veverkou v sedmdesatych letech 20. stoleti ve
Slechtitelské stanici ve Velkych Pavlovicich. Vina maji zlatozlutou barvu a plnou,

dlouhotrvajici chut’. Nejvice se péstuje v mikulovské a znojemské podoblasti.

Nejznamé&jsi odridy v CR pro vyrobu ¢ervenych vin

Frankovka

Ziejm¢ stard odrida, ale pisemné zminky pochéazeji az z poloviny 18. stoleti. Nejvice se
rozsifila v Rakousku, Mad’arsku, Slovinsku, na Moravé a v Némecku ve Wiirttembersku,
kde se péstuje pod nazvem Lemberger. Dava tmavé Cervend, vyborn¢ strukturovana, plna
vina s fiznou kyselinou a vyraznym obsahem tiislovin (Ambrosi, Swoboda, 2001).
Svatovavrinecké

Pochézi z Francie, kde se piestalo péstovat. V soudasné dobé jsou nejvétsi plochy v Ceské
republice a pak v Rakousku, ojedinéle v Némecku. Barva vina byva syté cervena
(Ambrosi, Swoboda, 2001).

Zweigeltrebe

Vyslechtil byvaly feditel vinafské Skoly v Klosterneuburgu v Rakousku kfizenim odrad
Svatovaviinecké a Frankovka. Odriida se rychle rozsifuje v Rakousku i v Ceské republice.
Cervena barva je stiedné intenzivni. Kefe jsou plodné, a proto je tieba sklizné redukovat.
Z vétsich sklizni je mladé vino hrubé a trpké. Z usmérnénych sklizni jemné, pitelné,
s vyzralymi tfislovinami (Ambrosi, Swoboda, 2001).

Modry Portugal

Odrtida byla dovezena v roce 1772 do Rakouska, kde zaujala brzy zna¢né plochy. Rozsifila
se na Moravu, do Cech i do Némecka. Vina jsou svétle Cervend, lehka, svézi, s jemnou

vini hroznt a s pfijemnym nahotklym tonem (Ambrosi, Swoboda, 2001).
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Rulandské modré

Pochézi z Burgundska, kde se péstuje jako hlavni odriida pro piipravu ¢ervenych vin se
svétlou 1 tmaveé Cervenou barvou. Vina jsou plnd, sametova, hroznové chuti, extraktivni
(Ambrosi, Swoboda, 2001).

Dornfelder

Novoslechténi ze Statniho ucilisté a pokusného Ustavu pro vinafstvi a ovocnafstvi ve
Weinsbergu. Je to kiizenec mezi odridami Helfensteiner a Heroldrebe, tedy kiizeni ze
dvou kiizenct. Velké hrozny davaji tmavé rubinové vino s vyraznym buketem (Ambrosi,

Swoboda, 2001).
3.1.3 Déleni vin

Vino lze délit hned z n¢kolika hledisek. Je to naptiklad déleni tichych vin podle
barvy, kdy se vina déli na bila, rizova a Cervena. Dalsi déleni tichych vin je déleni vin
podle obsahu cukru ve vin€. Déli se na suchd, polosucha, polosladka a sladka. U Sumivych
vin je to pfirodné tvrdé, zvlasté tvrdé, tvrdé, zvlasté suché, suché, polosuché a sladké.

A podle jakosti 1ze vina dé€lit na stolni, jakostni a vina s ptivlastkem.

Déleni podle barvy

Bila vina se vyrabi z bilych, rGzovych, cervenych nebo modrych hrozni révy vinné.
Zakladni surovinou je rmut, coz jsou narusené slupky hroznti. Rmut se pti vyrob¢ ihned
lisuje a tim se ziskava most ke kvaSeni.

RiiZova vina se vyrabi z modrych hrozni. Existuje nékolik zpisobli vyroby. NejcastéjSim
je vSak kratké kvaseni rmutu (pouze nékolik hodin) nebo 1 bez kvaSeni. U stolnich,
Sumivych nebo perlivych vin se vyrdbi 1 ze smési bilého a cerveného vina.
Cervena vina se vyrabi pouze z modrych hroznil odriid révy vinné, které obsahuji Gervené

barvivo. Rmut se nechéva nékolik dni kvasit na slupkach.

Déleni podle obsahu cukru
Toto dé€leni je zalozeno na obsahu zbytkového cukru ve ving€. Zbytkovy cukr je takovy,
ktery nebyl pfi kvaSeni spotfebovan kvasinkami. Zistdva ve vin¢ a ovliviiuje pak jeho

celkovou chut’.
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Obsah cukru u tichych vin:
e sucha vina - nejvysSe 4 g zbytkového cukru / litr,
e polosucha vina - 4,1 — 12 g zbytkového cukru / litr,
e polosladka vina - 12,1 — 45 g zbytkového cukru / litr,
e sladké vina - minimalni obsah 45 g zbytkového cukru / litr (eVinice, 2009).

Obsah cukru u Sumivych vin:
e pfirodn¢ tvrdé - ,,brut nature - méné nez 3 g cukru / litr,
o zvlasté tvrdé - ,,extra brut“ - 0 — 8 g cukru / litr,
o tvrdé - ,brut - méné nez 15 g cukru / litr,
e zvlasté suché - ,,extra sec* - 12 — 20 g cukru / litr,
e suché - ,sec”-17 — 35 g cukru / litr,
e polosuché - ,, demi-sec* - 33 — 50 g cukru / litr,

e sladké - ,,doux* - vice nez 50 g cukru / litr (eVinice, 2009).

Déleni podle jakosti

Stolni vina

a je doslazovano fepnym cukrem. Stolni vina nesméji byt ozna¢ena ndzvem odriidy nebo
mistem pivodu. Tato vina jsou vhodna k béZnému stolovani.

Jakostni vina

Jakostni vino je vysS$i kvality neZ stolni. M4 vysSi obsah extraktivnich latek. Doslazuje se
fepnym cukrem, a ¢im vice se doslazuje, tim vice prevlada chut’ alkoholu nad odridovym
charakterem. Jakostni vino se d€li na odriidové a zndmkové. Odridové jakostni vino musi
obsahovat alesponn 85 % vina vyrobeného z té odridy, ktera je uvedena na obalu.
Znamkov¢ jakostni vino se vyrabi smiSenim odriidovych jakostnich vin.

Vina s privlastkem

Hrozny na vyrobu tohoto vina musi spliiovat vS§echny pozadavky pro vyrobu jakostniho
vina. Déale musi hrozny pochazet zjedné vinafské podoblasti a pii vyrobé nesmi byt
pouzity vice nez tfi odriidy. Nesmi se zvySovat cukernatost mostu.

Vina s ptivlastkem se déli na:
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Kabinet

Vino, které se vyrabi z hroznti, které dosahly nejméné 19° cukernatosti.

Pozdni sber

Vina stimto oznaCenim se vyrabi z hroznii, které dosahly nejméné 21° cukernatosti.
Sklizeni hroznli probihd v pozdéj$im terminu.

Vybeér z hroznii

Tato vina se vyrabi z hrozni, jejichz cukernatost dosahla nejméné 24°. Vino byva s vyssim
obsahem alkoholu a nékdy i s vy$sim obsahem zbytkového cukru.

Vybér z bobuli

Vino s piivlastkem ,,vybér z bobuli* je vino vyrobené pouze z vybranych hroznt, které
zraly velmi dlouho. Jsou to hrozny, které¢ dosdhly nejméné 27° cukernatosti.

Vyber z cibéb

Pii vyrobé tohoto vina se pouzivaji hrozny, které na vinici zraji tak dlouho, az se z nich
vétSinou stanou hrozinky - cibéby. Musi dosahovat nejméné 31° cukernatosti.

Ledové vino

Hrozny se sbiraji pfi teploté alespon -7° C. Jeste zmrzlé hrozny se lisuji. Vina mivaji
vysoky obsah zbytkového cukru. Tato vina jsou pomérn€ vzacna a proto draha.

Slamové vino

Hrozny se po sklizni nechévaji nejméné tii mesice dosousSet na slamé ¢i rdkosu. Hrozny
musi byt dobfe vyzralé a nepoSkozené. PouZivaji se vétSinou hrozny bilych odrid. I tato

vina jsou velmi draha.
3.1.4 Vyroba vina

»lechniky pro vyrobu dobrého vina se béhem generaci neustile vylepSovaly.
Jakakoli latka s vysokym obsahem ptirodniho cukru — at’ uz je to lepkava stava z palem,
med ¢i Stava ze zralého ovoce — zacne diive nebo pozdéji fermentovat, pokud pfijde do
styku s kvasinkami. Divoké kvasinky, které prenasi hmyz a které padaji na ovoce, se zivi
cukrem a pfi procesu vytvaieji dva vedlejsi produkty. Jednim z nich je plynny oxid
uhlicity, ktery je divodem, pro¢ cokoli, co zacne ndhodné fermentovat, vytvari na jazyku
Sumivy pocit. Tim druhym je alkohol* (Walton, 2002).

Vyroba vina je slozity proces a zahrnuje n€kolik krokii. Prvnim z nich je sbirani

hroznti, které se v naSich podminkéch sbiraji vétSinou koncem srpna, vyjimkou je sbér
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hroznli na vyrobu ledového vina, které se sbiraji v zimnich mésicich. Hrozny jsou zékladni
surovinou pro vyrobu vina.

Po sbéru nasleduje tzv. odzrnéni, kdy se co nejrychleji po sbéru oddéli tiapina od
bobule (dfive nazyvana zrno). Oddeélenym bobulim se fika rmut. Ttapiny se dale pouzivaji
jako hnojivo.

Dalsimi kroky jsou lisovani a kvaseni. KvaSeni je zjednodusené proces premeny
cukru na alkohol. U bilych vin se hrozny nejprve vylisuji, vznikly most se odkali a necha
kvasit. U ¢ervenych vin se nechava kvasit rmut, a to kvtli tomu, aby se ze slupek uvolnilo
barvivo, az poté se vylisuje. V piipadé, ze se u Cervenych vin zvysuje cukernatost, déla se
to ihned po odzrnéni, aby cukr mohl kvasit spolu se rmutem. U rdZovych vin se necha rmut
chvili nalezet, aby se barvivo ze slupek ¢astecné uvolnilo, a dale se pokracuje jako u bilych
vin.
proces manipulace vina od dokvasSeni az po ptipravu k lahvovani (pfipadné prodeji jako
sudové vino). Je to zejména staCeni (oddé€leni vina od usazenych kvasnic), ptidavek oxidu
sificitého k zabranéni oxidace, Cifeni (odstranéni bilkovin a dalSich nezadoucich latek),
piipadné dalsi operace. Vyznamnou soucasti Skoleni vina je filtrace* (Vina z Moravy, vina

z Cech, 2005).
3.1.5 Vinarské oblasti a podoblasti

V Ceské republice jsou dvé vinafské oblasti. Vinafska oblast Cechy a vinaiska
oblast Morava. V kazdé z téchto oblasti se nachazi nékolik podoblasti. V Ceské oblasti to
jsou mélnicka a litoméfickd podoblast. V Moravské oblasti znojemska, mikulovska,
velkopavlovicka a slovacka podoblast. Kazda podoblast pak zahrnuje né€kolik vinatskych
obci.

V Ceské republice je vice nez 18 700 ha ploch vinic (eVinice, 2009).

Vinai'ska oblast Cechy
Mohlo by se zdat, ze Cechy nejsou zrovna piiznivé oblast pro péstovani révy vinné
kvtli chladnému pocasi. N€kolik vhodnych mist tu ale je, vétSinou se nachazi kolem fek

Labe, Vltavy a Berounky. Vini¢nich ploch je v této oblasti cca 600 ha (eVinice, 2009).

26



Meélnicka podoblast

Me¢lnicka podoblast se nachazi na soutoku Labe s VItavou. Zahrnuje vinice M¢lnicka,
Roudnicka, Prahy i Caslavska. Podoblast se rozkldd4 na 343 ha vinic. Zaujima 2,4 % vinic
v Ceské republice. Tato podoblast je typicka pro vysadbu modrych odriid, nejéastéji
Rulandské modré a Modry Portugal. Z bilych odriid se zde péstuje Rulandské sedé nebo
Miiller-Thurgau (eVinice, 2009).

Litomévicka podoblast

Litoméficka podoblast se nachazi na severu Cech. Je to nejmensi vinaiska podoblast
v Ceské republice. Tvoii ji 288 ha vinic a zaujima pouze 1,5 % z vinic v Ceské republice.
Nejpéstovangjsi odridy jsou zde Miiller-Thurgau, Ryzlink rynsky, Svatovaviinecké

a Modry Portugal (eVinice, 2009).

Vinai'ska oblast Morava

Vinaiska oblast Morava ma rozlohu vinic vét$i nez 17 500 ha. Rozklada se zejména
v Jihomoravském a Zlinském kraji. Zahrnuje asi 96 % vinic v Ceské republice.
Znojemska podoblast
Znojemska podoblast se nachazi v Jihomoravském kraji, prevazné v okrese Znojmo.
Rozklada se na 3530 ha a zaujima 19,2 % z vinic v Ceské republice (eVinice, 2009).
»Znojemsko je oblasti bilych vin sjemnymi aromatickymi latkami. Vybornou jakost
dosahuji vina Ryzlinku rynského, Sauvignonu, odridy Miiller-Thurgau a zvlasté¢ pak
Veltlinského zeleného, jehoZ charakter se na Znojemsku odliSuje od vin této odridy
Z jinych oblasti svou zvlastni plnosti viin€ i chuté“ (Stevenson, 2001).
Mikulovska podoblast
Mikulovskéa podoblast je nejteplejsi podoblasti. Rozléhd se na 4737 ha a zaujima 25,3 %
z vinic v Ceské republice (eVinice, 2009).
,»Mikulovskéd oblast je pfevazné oblasti bilych vin. Jeji véapenité pldy ve vyznaénych
polohiach nejlépe zhodnoti odriida Chardonnay a Ryzlink vlassky, ktery 1 v méné
vyznaénych polohach spolu s Veltlinskym zelenym tvotil odeddvna hlavni odridovou
napln vinic oblasti. Vina vysoké jakosti se tu ziskavaji ze Sauvignonu, Rulandského bilého

1 Sedého. Pokusy ukazuji, ze by tu byly dobré podminky pro Merlot* (Stevenson, 2001).
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Velkopavlovicka podoblast

Velkopavlovicka podoblast je nejvétsi podoblast v Ceské republice. RozIéha se na 5145 ha
vinic. Zaujima 27,5 % z vinic Ceské republiky. Rozléha se na tizemi Jihomoravského kraje
(eVinice, 2009).

»Jejich vina maji vyssi obsah kyselin. To se obrazi v odrtidové naplni. Jizni ¢ast poskytuje
nejlepsi podminky pro vysadby modrych odrid, hlavné Frankovky, Svatovaviineckého,
André a v postrannich udolich Modrého Portugalu. Hluboké piidy svéd¢éi i mnohym
odrtidam pro vyrobu bilych vin, hlavné Veltlinskému zelenému a Traminu. Severnéjsi ¢ast
byvala vzdy doménou Neuburského a odrudy Miiller-Thurgau‘ (Stevenson, 2001).
Slovacka podoblast

Slovacka podoblast se nachdzi na jihovychodé Moravy, rozléhd se podél hranic se
Slovenskem od Bfeclavi az po Uherské Hradisté. Zaujima 24,1 % z vinic Ceské republiky
a rozléha se na 4514 ha. Nejcastéji péstované odridy jsou zde Miiller-Thurgau, Muskat

moravsky, Ryzlink rynsky, Veltlinské zelené a Sylvanské zelené (eVinice, 2009).

3.2 Trhvinav CR

3.2.1 Plochy vinic a jejich struktura

Dle vysledki registrace Ustfedniho kontrolniho a zkusebniho ustavu zemédélského
&ini plocha vinic pfedstavujici sou¢asny produkéni potencial CR 19 633,45 ha. Z toho 17
463,51 ha tvofi obhospodafovana plocha, ostatni plochy zahrnuji vyklu¢ené vinice, prava

na opétovnou vysadbu a statni rezervu (MZe, 2014). Viz tabulka.

Tabulka 3 - Jednotlivé polozky produkcniho potencidlu vinic v CR v roce 2013

Obhospodaiované plochy vinic 17 463,51 ha
Plochy vykluéenych vinic 71,43 ha
Plochy s pravem na opétovnou vysadbu vinic 853,01 ha
Stavajici prava na vysadbu ve statni rezervé 1245,50 ha

Zdroj: MZe: Situacni a vyhledova zprava réva vinna a vino; vlastni zpracovani
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Dle MZe (2014) co se tyka aktualni struktury vinic v CR dle jejich velikosti a poétu
pestiteld, lze vysledovat, ze 31 % z celkového poctu péstitelii obhospodatuje vinice
s plochou do 0,1 ha. Soucet ploch téchto drobnych vinic tvoii pouze 4 % z celkové plochy
vinic v CR. Naopak péstitelds s vinicemi nad 5 ha osazené plochy je pouze 1 % z celkového
podtu péstiteld, ti viak obhospodafuji vice nez 40 % celkové plochy vinic v CR.

Z celkovych 17 463,51 ha obhospodarované plochy vinic tvoii vice nez dv¢ tietiny
odridy mostové bilé, jednu tfetinu odridy moStové modré a jen necelé 0,5 % pfipada na
stolni a podnozové odrudy, ke kterym lze prifadit i Slechtitelsky material (MZe, 2014). Viz
graf.

Graf 1 - Struktura ploch vinic v CR k 31. 12. 2013 dle typu odriidy

Odridy podnozové M Odridy stolni 26,61

28,83 ha ha Slechtitelsky material 0,27
ha

Odridy mostové
modré 5 626,94 ha

B Odridy mostové bilé
11781,33 ha

Zdroj: MZe: Situa¢ni a vyhledova zprava réva vinna a vino; vlastni zpracovani

Vinaiskym rokem se rozumi hospodaisky rok, tedy obdobi od 1. 8. kalendéainiho
roku do 31. 7. nasledujiciho roku. Ke konci vinatského roku 2013/2014 tj. k datu 31. 7.
2014 evidoval Ustiedni kontrolni a zku$ebni ustav zemé&délsky 17 531 ha ploch vinic
osdzenych mostovymi odrtidami. V minulém vinatském roce 2012/2013 to bylo 17 404 ha.

Celkova plocha vinic vSech odrad mostovych, stolnich a podnozovych vcetné pokusnych
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vinic k 31. 7. 2013 byla 17 557 hektart. O rok pozd¢ji to bylo 17 668 ha, tedy nartst
plochy 0 0,6 %. O vice nez jedno procento ploch vinic pfibylo ve vinaiské oblasti Cechy.
Nejveétsi nartist ploch byl zaznamenan v litoméfické vinaiské podoblasti, kde se plocha
zvysila 0 5 %, naopak v mélnické podoblasti klesla plocha vinic o 2 %. Ve vinatské oblasti
Morava mezirocné stoupla plocha vinic 0 0,61 %. Nejvice vysazovanou odriidou v roce

2014 se stala aromaticka odriida Palava. Péstovala se na ploSe 416 ha. Meziro¢ni narust jeji

plochy byl 12 % (MZe, 2014).
3.2.2 Produkce vina

Produkce vina v CR se v poslednich tfech letech pohybuje okolo 500 tis. hl/rok.
Z celkové produkce vina v CR pfipadaji cca 2/3 na bila vina a 1/3 pfipada na vina Gervena.
V CR vyrazné pievazuje vyroba vinaiskych produktl v rezimech ,,vina s CHOP*, tj. vina
s chranénym oznacenim puvodu, a ,,vina s CHZO®, tj. vina s chranénym zemé&pisnym

oznacenim (MZe, 2014).

Tabulka 4 - Produkce vina v CR dle kategorie vyrobeného produktu (v tis. hl)

Vina s CHOP | Vinas CHZO | Odriidova Jina
2011/2012 245 56 9 21
2012/2013 310 130 20 10
2013/2014 410 32 39 14

Zdroj: MZe: Situac¢ni a vyhledova zprava réva vinna a vino; vlastni zpracovani

3.2.3 Spotieba vina

Dle udaji Ceského statistického uadu bylo v roce 2013 sklizeno celkem 74 721 tun
hrozni révy vinné, coz je o 25 % vice nez v roce predchozim. Vynos hroznl révy vinné se
pohyboval na trovni 4,77 t/ha. Dle idaji Svazu vinatt CR asi polovinu hroznti kazdoroéné
prodavaji péstitelé v CR zpracovatelim (MZe, 2014).

Priimérnd spotteba vina v ¢esku kazdym rokem roste. Nyni je to pramérné 20 litri

na osobu za rok (Zet, 2014).
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3.2.4 Zahrani¢ni obchod CR s vinem

Od roku 2004, kdy Ceska republika vstoupila do EU, roste hlavné dovoz lahvového
vina. V zatim poslednich dvou letech pfevazil dovoz lahvového vina nad vinem sudovym.
Firmy do CR ve vinaiském roce 2012/2013 pfivezly vice nez 700 tisic hektolitrt
lahvového vina a se sudovym dosahl dovoz 1,2 milionu hektolitri. Nejvice se k nam
dovazi vina z Italie, ktera tvoii 22 %, nasleduje Slovensko se 13 % (Zet, 2014).

Do Ceska se stale dovazi ze zahraniéi vice vina, nez ¢e$ti vinafi vyvezou.
Za posledni vinaisky rok 2013/2014 ¢inil tento rozdil 3,317 miliardy korun, coz je téméf
stejna suma jako o rok diive. Stale ale roste export ¢eského a moravského vina. Loni se
zvysil 0 12 % na 750 miliond korun. Ze zahrani¢i ale firmy do Ceska dovezly vino za
rekordni vice nez ¢tyii miliardy korun. Dovoz stoupl o 67 milioni korun. Aktudlné ¢ini

pomér vyvezeného lahvového vina k dovazenému 18,5 % (Vino, 2015).

Tabulka 5 - Dovoz vina do CR v roce 2013

hi tis. K¢
Sumivé vino 3967 158 888
Perlivé vino 50 457
Vino do 21 621 078 2 408 346
-z toho bilé vino 452 658 1517 935

2013

Vino nad 21 179 237 271 682
-z toho bilé vino 79 645 116 202
Vinny most 7 866 16 843
Celkem 812 198 2 856 216

Zdroj: MZe: Situacni a vyhledova zprava réva vinna a vino; vlastni zpracovani
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Tabulka 6 - Vyvoz vina z CR v roce 2013

hl tis. K¢
Sumivé vino 422 19 540
Perlivé vino 1 13
Vino do 2| 97 641 405 173
-z toho bilé vino 67 837 263 955

2013

Vino nad 21 40 686 86 723
-z toho bilé vino 18 387 38 612
Vinny most 1031 1498
Celkem 139781 512 947

Zdroj: MZe: Situacni a vyhledova zprava réva vinna a vino; vlastni zpracovani
3.25 Cerny trh s vinem

Jak uz to tak na svété chodi, pravé kvalitni véci se falSuji, ani vino tedy neni
vyjimkou.

Téma ohledné podvodi s viny nabiraji v Cesku v poslednich mésicich na intenzits.
Pravidelné se dostava na stranky zpravodajskych médii, dokonce do bulvaru a obcas se
K situaci vyjadiuji samotni vinafi v televizi. Vinafi se shoduji, Ze situace ohledné podvoda
s vinem je dlouhodobé¢ kriticka a bez néjaké viditelné zmény k lepsimu. Kde se ale jejich
nazory lisi, je pohled na to, jak nepfiznivou situaci v tuzemském obchodu s vinem fesit.
Jedno je jisté, bez pomoci statnich organt to nepijde. Co se tyka podvodu s viny, jedna se
casto o velmi dobie organizované krimindlni skupiny. Podle odhad Svazu vinafi cerny
obchod s vinem dosahuje ro¢niho zisku kolem tii az ¢ty miliard korun (Svaz vinafd,
2015).

Svaz vinait chce tedy bojovat s nelegalnim dovozem vina nebo zménou jeho
ptuvodu. Firmy d¢laji ze zahrani¢nich vin vina domaci, napiiklad popularni odriidy Pélava.
Této odridy se v Cesku pod tuzemskou znatkou proda vice, nez se tu ve skutenosti

vyrobi. Dle poslednich odhadi se na ¢erném trhu proda kolem 100 miliont litra vina.
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Problém je, Ze sankce za odhalené falesné, pan¢ované nebo bez dolozeni ptivodu
prodavané vino jsou feSeny jen v rezimu piestupkd. To ale podvodniky vétSinou od téchto

podvodi neodradi.

3.3 Faktory ovlivitujici chovani spotrebitele

Spotiebni chovani dle Koudelky (2006) znamend: ,,Chovéani lidi — kone¢nych
spotiebiteld, které se vztahuje k ziskavani, wuzivani a odkladani spottebnich
vyrobki — produkti.®

Spotfebni chovani piedstavuje jednu z rovin lidského chovani. Zahrnuje divody,
které vedou spotiebitele k uzivani urcitého zbozi, tak i zpusoby, kterymi to provadéji,
vcetné vlivi, které tento proces provazeji. Obecné feceno: jak a proC spotiebitelé uzivaji
vyrobky (Koudelka, 2006).
vyzkumu. Chovéni spotiebitele je urceno nckolika faktory, které se daji rozdélit do

nasledujicich ¢tyt skupin.

Kulturni faktory

Tyto faktory jsou ovlivnény prostiedim dané kultury, Koudelka (2006) fika: ,,Cesky
spotiebitel se k pivu ,,chova* jinak nez spotiebitel francouzsky*.

Kulturni faktory maji na spotiebitele velky vliv, protoze spottebitele formuji po cely Zivot
a maji zdsadni vliv na jeho chovani a uspokojovani potieb. Skladaji se ze tfi zakladnich
skupin vlivi a to kultury, subkultury a spolecenské tiidy (Mulacova, Mulac, 2013).

Kulturni vlivy tvofi tradice, zvyky, rodinné ritudly, etické normy, tabu nebo
spolecenské chovani, ale také vlivy projevujici se v architektufe ¢i stylu bydleni.

V kazdé kultute je nékolik menSich subkultur. Subkultury jsou tvofeny naptiklad na
narodnostnich, etnickych nebo nabozenskych zékladech. ,,Subkultura je skupina lidi, ktefi
sdileji stejné hodnotové systémy na zakladé€ spolecnych Zivotnich zkuSenosti a situaci‘
(Kotler, 2007).

,»lémef kazdd spolecnost ma urcitou strukturu spolecenskych tiid. Spolecenské

ttidy ptredstavuji pomérné trvalé a spofaddané rozdé€leni spolecnosti. Jejich ¢lenové sdileji
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podobné hodnoty, zdjmy a vzorce chovani“ (Kotler, 2007). Tyto tfidy jsou zpravidla

odvozeny od zaméstnani, vzdélani, majetku ¢i piijmu.

Spolecenské faktory

Kazdy clovek je od narozeni ¢lenem néjaké spolecenské skupiny, jejimz vliviim
nemize uniknout. Je ovliviiovan napftiklad v oblastech mysleni, citéni, ale pravé i v oblasti
napiiklad rodina. Clenové téchto skupin si jsou védomi piislugnosti ke skupiné i odli§nosti
od jinych skupin.

Podle Mulac¢ové a Mulace (2013) mizeme tyto socidlni skupiny rozd¢lit na skupiny
primdrni a sekundarni. Skupiny primarni se vyznacuji velmi tésnymi vazbami mezi ¢leny,
dlouhodobou soudrznosti, divérnosti a velmi Castymi kontakty. Mezi primarni skupiny
patii predevsim rodina, ptatelé, ale také kluby, tymy, spolky nebo bratrstva, tedy skupiny
zalozené na dobrovolném zapojeni. Pro sekundarni skupiny je typicky neosobni,
zprostiedkovany styk a vysoky pocet Cleni. Mezi vyznamné sekunddrni skupiny patii
politické strany, socialni tfidy, ndboZenské nebo profesni organizace.

Socialni skupiny lze podle Mulatové a Mulace (2013) také Clenit na formdlni
a neformalni. Pro skupiny formalni je typické vymezeni struktury a clensky princip,
vyjadifeny splnénim vstupujicich pozadavki. Formélnimi skupinami jsou spolky, kluby,
tymy, profesni, politické a naboZenské organizace. Neformalni skupiny reprezentuji

ptatelé, rodina nebo spolecenské tiidy.

Osobni faktory

Chovani spotiebitele mize byt vyznamné ovlivnéno osobnimi faktory C¢ili
individualitou kazdého spotiebitele. Kazdy spotiebitel je charakteristicky kombinaci
socialné-demografickych rysii. Jde pfedevs§im o takoveé charakteristiky jako je v€k, pohlavi,

osobnost, bydlisté, vzdélani, zaméstnani Ci piijem spotiebitele.
Psychologické faktory

Chovani spotiebitele je také urCeno psychologickymi faktory. Tyto faktory jsou

Ctyfi: motivace, vnimani, uCeni a postoje.
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Motivace je proces uspokojovani potieb. Potfeba je vyvolana pocitem nedostatku a tento
pocit vyvolava v kazdém jedinci touhu po jeho uspokojeni. Motivace je tedy podle Kotlera
(2007) potieba, ktera dosahne takové sily, Ze tlaci jednotlivce k jejimu uspokojeni.

Lidé se od sebe lisi tim, jak reaguji na rizné podnéty. Tato odliSnost vychdzi pravé
z vnimani, které¢ je u kazdého jednotlivce jiné. Vnimani je proces tiidéni, interpretace
a vybéru podnéti.

Ucent je proces, jenz probiha po cely Zivot. Clovék uz od narozeni sbira fadu zkusenosti
a ty pak ovliviiuji jeho chovani a rozhodovani. Uc€eni mizeme rozdélit do ¢tyi zdkladnich
forem uceni: klasické podminovani, operativni podminovani, modelovani a kognitivni
uceni. Klasické podminovani je zalozeno na opakovani, je ¢asto vyuzivano v reklamé.
U operativniho podminovani se jedna o proces Podnét - Reakce - Odména, mize to byt
vyuzivano naptiklad pii slevovych nebo soutéznich akcich, odménach pfi zaslani ¢asti
oballl, pfi utvafeni vérnostnich programii apod. Modelovani je zalozeno na pozorovani
chovani a jednani jinych osob a pfenos do vlastniho chovéni. A kognitivni uceni je
zalozeno na vlastnim sbirani informaci a praci s nimi.

Postoje navazuji na proces uceni. JSOU to pfiznivé nebo nepfiznivé vztahy k riznym
objektim. Postoje nejCastéji utvari rodina, pratelé a blizké okoli, ale také ziskané

informace, zkuSenosti a osobnost jedince.

Preference spotiebitelii
Kazdy spotiebitel mé& na nékup jakéhokoliv produktu jisté preference, které jsou
ovlivitovany faktory uvedenymi vysSe. Nakup zbozi a tedy i jeho spotieba je ovliviiovana
1 tim, zda nabizeny sortiment splituje pozadavky kladené zakazniky. Tyto pozadavky jsou
podle Kozla a kol. (2011) kladeny piedevs§im na:

e vlastnosti produkta (kvalita, baleni, bezpe¢nost, zdravotni nezavadnost),

e ceny a platebni podminky (nakup na splatky, pouziti platebnich karet),

e podminky a moznosti distribuce (dodavky zbozi na misto urceni, dodaci lhuty,

flexibilita),
e zpusob prezentace firmy (kvalifikovany personal, vzhled prodejny, katalogy,

letaky, Gicasti na veletrzich).
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3.4 Marketingovy vyzkum

Marketingovy vyzkum je podle Karlicka (2013) mozné definovat jako systematicky
sbér dat, analyzu a interpretaci informaci, které jsou vychodiskem pro marketingové
rozhodovani. Jedna se tedy o proces, jehoz cilem je ziskani informaci o marketingovém
prostiedi. Marketingovy vyzkum je klicovou marketingovou funkci, s jejiz pomoci
marketéfi snizuji miru nejistoty vyplyvajici z neustale se meéniciho marketingového
prostiedi.

Podle Kotlera (2007), je marketingovy vyzkum funkce, jez propojuje spotiebitele,
zdkazniky a vetejnost s firmou pomoci informaci, které jsou pouzivany pro identifikaci
a definici marketingovych pfilezitosti a problému, vytvafeni, zlepSeni a hodnoceni
marketingovych aktivit, monitoring marketingového vykonu a lep$i porozuméni
marketingovému procesu. Proces marketingového vyzkumu zahrnuje ¢tyti kroky:

e definovani problému a stanoveni cilii vyzkumu,
e vytvoreni planu vyzkumu,
e implementace planu,

¢ interpretace a sd¢leni zjiSténi.

Marketingovy vyzkum je soucasti procesu marketingového fizeni podniku. Sam
0 sob¢, bez vazby na ostatni marketingové ¢innosti by nemél smysl, to ale plati i opacné:
bez marketingového vyzkumu si nelze predstavit UspéSné marketingové fizeni. Cilem
marketingového ftizeni je uspokojit cile a zdméry podniku tim, Zze budou uspokojeny
pozadavky zakaznikli. Pokud ma management tyto cile splnit, musi vést k tvorbé takové
nabidky, jaka je poptavka, a nejen to, tuto poptavku musi organizace svou nabidkou
uspokojit 1épe nez konkurence (Vastikova, 2014).

Nejjednodussi definici marketingového vyzkumu je definice podle ESOMAR
(mezinarodni organizace soustfed’ujici odborniky z oblasti marketinku a marketingového
vyzkumu, European Society for Opinion and Marketing Research), ktera zni:

Marketingovy vyzkum je naslouchani spotiebiteli (Kozel a kol., 2011).
3.4.1 Techniky sbéru dat

Diilezitou soucasti marketingového vyzkumu jsou data, ze kterych se vytvéareji

informace dulezité pro vyzkum. Tyto informace jsou vlastné uspofadané data, pfipravena
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K interpretaci.
Aby byly ziskané informace vyuzitelné, m¢ly by spliiovat urcita kritéria, resp. musi mit
urcité vlastnosti, jako naptiklad:
e T1plnost,
e pravdivost a relevance,
e srozumitelnost,
e presnost a konzistence,
e objektivnost,
e aktualnost a v€asnost,
e mira spolehlivosti,
e Kkontinuita,

e pfizniva cena (Kozel a kol., 2011).

K zékladnim metoddm sbéru dat patii pozorovani, dotazovani a experiment. Tyto

metody 1ze dale ¢lenit a to naptiklad na osobni, pisemné, telefonické nebo elektronické.

Pozorovani

Pozorovani je jednou z metod sbéru dat. Probihd v pfirozenych nebo laboratornich
podminkach, kdy pozorovatel miiZze byt soucéasti procesu nebo mimo n¢j. Zaméry a ucast
pozorovatele nemusi byt za¢astnénym pozorovani zndmy, naptiklad pii inspekci. Vyhodou
této metody je ziskani presnych a objektivnich udaji. Pozorovani se casto spojuje
s dotazovéanim.

Dotazovani

Dalsi metodou je dotazovani, kdy je vyzkumnik v pfimém kontaktu s respondentem
a potrebné udaje ziskava pokladanim otdzek. Dotazovani formou osobniho rozhovoru
muze probihat individudlné nebo 1 jako skupinovy rozhovor (diskuse). Je dulezité vytvorit
vhodnou atmosféru, aby byl respondent motivovan k odpovédi. Dal§im zplsobem je
pisemné dotazovani, formou dotazniku, ktery respondent muze vyplnit anonymng.
Névratnost dotaznikl nebyva vysokd. Telefonické dotazovani byva podobné jako osobni
rozhovor a elektronické dotazovani jako pisemné, ale v elektronické podobé.

Experiment

Experiment je metoda zalozena na vytvofeni urcité¢ situace. Pouzivd se nejCastéji pro

zkoumani pfi¢in chovani spotiebitelli. Muze byt laboratorni nebo terénni. Mize to byt
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napiiklad experimentalni prodej, pfi némz jsou zkoumany rozdily v G€incich propagacnich

nastrojii, obali nebo nazvii produktii apod.
3.4.2 Tvorba dotazniku

Dotaznik sestava ze souboru otazek, davanych respondentim. Diky své flexibilité
je nejbéznéjsim ndastrojem, ktery se pfi sbirani dat pouzivd. Dotazniky je tfeba pted
aplikaci ve velkém meéfitku peclive sestavit a vyzkouSet. Pfi ptipravé dotazniku musi
vyzkumnik pozorng volit otazky a jejich formu, slovni podobu a sled. Forma otdzek miize

ovlivnit odpoveédi (Kotler, Keller, 2007).

Otazky

Prvnim krokem pii sestavovani dotazniku je stanoveni cili a potteb prizkumu, abychom
mohli polozit ty spravné otazky a védéli, na koho se s dotaznikem obratit. Otazky by mély
byt poloZeny struéné, jasn¢ a srozumitelné. Otazky musi mit logické pofadi a nemélo by
jich byt priliS mnoho. Idedlni doba vypliovani dotazniku je do 10 minut. Otazky
Vv dotazniku mohou byt polozeny bud’ uzaviené a nebo oteviené.

Uzaviené otdzky nedavaji moznost vlastni odpovédi. To miize snizit informacni hodnotu
odpovédi, pokud se respondent neztotozni s Zadnou zuvedenych odpovédi. Dotazniky
S uzavienymi otdzkami se ale mnohem lépe vyhodnocuji. U otevienych otazek je tomu
naopak. Respondent mize odpovédét prakticky jakymkoliv zpisobem. Kompromisem jsou
otazky polouzaviené, kdy vyzkumnik nabidne urcity pocet moznych odpovédi a zaroven

ponecha moznost oteviené odpovedi (Karliek, 2013).

Struktura dotazniku

KaZzdy dotaznik by mé&l mit sviij uvod, kde vyzkumnik slu§né oslovi a pozada respondenta
o vyplnéni, struéné vysvétli Gcel a napln dotazniku, zmini pfibliZznou délku vypliovani
a sdéli pokyny Kk vypliovani.

Na zacatku dotazniku by mély byt zajimavéjsi otazky, aby respondenta upoutaly
a motivovaly k vyplnéni. Uprostifed dotazniku by mély byt stézejni otazky, u kterych se
vyzaduje soustfedéni a na konci dotazniku méné dulezité otazky.

Na zavér dotazniku je vhodné pod€kovat za straveny ¢as u vyplinovani dotazniku

a poptipadé¢ sdélit pokyny k odevzdani dotazniku.
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4  Vlastni prace
4.1 Popisné statistiky

Statistickéd data byla ziskana z dotaznikového Setieni, které probihalo v tinoru roku
2016. Celkovy pocet respondentti byl 160 a z toho 32 respondenti uvedlo, ze vino nepije.
Tito respondenti byli dale dotazovani, zda jsou abstinenti, ¢i maji v oblib¢ jiny alkoholicky
napoj. 12 z nich odpovédelo, Ze jsou abstinenti a zbyvajicich 20, Ze piji jiné alkoholické
napoje. Nejcastéji pak uvadéli pivo nebo nejriznéjsi tvrdy alkohol. Dale byli odkazani na
otazku Cislo 14., kde jiz odpovidali na otazky netykajici se vina.

Dalsi z otazek se zamé&fovala na ty, kteti vino piji a zda je vino jejich nejoblibené;jsi
alkoholicky napoj nebo preferuji jiny. 83 z nich oznacilo vino jako svij nejoblibenéjsi
alkoholicky napoj a 45 znich, ze dava prednost jinym. A i zde respondenti uvadéli

V pievazné vétsing pivo jako sviij nejoblibengjsi alkoholicky napoj.

Graf 2 - Preference barvy vina

2% W bil - 58
4%, 45% B Cervend - 40
EZova - 5
Hjind - 3

je mi to jedno - 23

Zdroj: vlastni zpracovani
Na otazku tykajici se oblibenosti barvy vina odpovédélo 58 respondentil, ze

preferuji vina bila, 40 respondentl vina Cervend, pouze 5 vina rtizova, 3 vina jina, jako jsou

vina Sumiva, perliva, sekt apod. Bez preference barvy vina bylo 23 respondentd.
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Graf 3 - Preference vina podle piivodu

W tuzemskd - 60
47%0  mzahranicni- 16
B stejné - 21

& je mi to jedno - 32

12%

Zdroj: vlastni zpracovani

Na tuto otazku odpovédélo 60 respondentt Zze preferuji vina tuzemska, 16
respondentli vina zahrani¢ni, 21 respondenti preferuje jak tuzemska tak zahrani¢ni vina

stejn€ a 32 respondentl nepreferuje vino dle jeho ptivodu.

Graf 4 - Preference bilych odriid

—
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Odriidy bil¢ho vina

Zdroj: vlastni zpracovani
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Na tuto otazku odpovédélo 46 respondenti ze Zzadnou z odrid nepreferuji.
Nejobliben¢jsi odriidou se stalo Rulandské Sedé¢, které uvedlo 31 respondentl, dale pak

nasledovalo Veltlinské zelené a Miiller-Thurgau. 20 respondentl pak preferuje jiné odridy.

Graf 5 - Preference modrych odrid

sepreteri |
jiné [ 11
Dornfelder || N 10
Rulandské modré¢ | 1°
Modry Portugal [ 23
Zweigeltrebe [ 15
Svatovaviinecké [ 5
Frankovka [ 5

Odriidy ¢erveného vina

Pocetrespondenti

Zdroj: vlastni zpracovani
Z modrych odrid je nejoblibenéjsi Modry Portugal, nasledné Rulandské modré

a Zweigeltrebe. 41 respondentti nepreferuje zadnou z modrych odrid a 11 preferuje jiné,

vyse neuvedené odridy.
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Graf 6 - Primeérna tydenni spotreba vina
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Zdroj: vlastni zpracovani

Dalsi otazka se zabyvala primérnou spotiebou vina za tyden. Primérné spotieba
vina u vétSiny dotazovanych responedtti byla do 0,5 litrti za tyden. Od 0,6 do 1 litru uvedlo
27 respondenttl, od 1,1 litru do 3 litri za tyden uvedlo svou spotfebu 11 responenti a 3,1

az 5 litra 4 respondenti. Spottebu vyssi jak 5 litrti za tyden neuvedl zadny respondent.

Graf 7 - Misto nakupu vina
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Zdroj: vlastni zpracovani
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Jako nejcastéjsi misto nakupu byl uveden supermarket a potraviny, kde nakupuje
vino 60 zdotazovanych respondentii. 47 jich nakupuje vino ve vinotékach, 15 ve
vinafstvich, 2 vrestauraci a 5 respondentli jinde, kdy uvéadéli napiiklad dovoz

Z moravského sklipku nebo ze zahranici.

Graf 8 - Cenova relace

6%

16%

35%

mdo 100 K& - 45

mod 101 do 180 K& - 56

Hod 181 do 250 K¢ - 21

Hvicenez 250 K&-7

43%
Zdroj: vlastni zpracovani
Nejvice respondentl a to 56 je ochotno za vino pro svou béZznou spotiebu zaplatit

od 101 do 180 K¢, 45 respondentil je ochotno zaplatit do 100 K¢, 21 respondentli od 181
do 250 K¢ a 7 je ochotno zaplatit vice jak 250 K¢.
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Graf 9 - Misto konzumace vina
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Zdroj: vlastni zpracovani
Prevazna vétsina dotazovanych konzumuje nejcastéji vino doma, na navstéve.
Nasleduje pouhych 17 dotazovanych, kteti uvedli jako nejcast&jsi misto, kde konzumuyji
vino restauraci, bar, hospodu, 4 vindrnu, 2 vinny sklep a 1 jinde nez na vysSe uvedenych

mistech.

Graf 10 - Faktory oviiviwjici spotrebitele pri nakupu vina

86
2
= 60 62 60 61 -
3 48
g 37
:-:5 29 25 29 29
>8 1 6
£ 9
8 5 6 5, 7 [
- — o . _
cena odrida lvalita doporuéeni jiné vzhled, atraktivni
osoby vinéta
Faktory ovlivigjici pii nakupu
®velmi ovliviiuje  ®ovliviiuje  Eneovliviiyje  ®naprosto neovliviiyje

Zdroj: vlastni zpracovani

44



Z tohoto grafu lze vy¢ist, jak moc respondenty ovliviiuji uvedené faktory. U péti
vybranych faktorti bylo mozno zaskrtnou vzdy jednu z uvedenych odpovédi a to: velmi
ovliviluje, ovliviiuje, neovliviiuje nebo naprosto neovliviiuje. Cenou je ovlivnéno 86
respondentll a 8 respondentli velmi ovlivnéno, 29 respondentli cena neovliviluje a 5
naprosto neovlivituje. Odrida velmi ovliviluje 37 respondentd, 60 ovliviluje, 25
neovliviluje a 6 naprosto neovlivituje. Kvalitou je pak velmi ovliviiéno 62 respondentti, 60
respondentt kvalita ovliviiuje, 5 neovliviiuje a jednoho naprosto neovliviiuje. Vzhledem
a atraktivni vinétou je velmi ovlivnéno 7 respondentll, 48 respondentl vzhled ovliviiuyje, 57

respondentli neovlivituje a 16 naprosto neovliviuje.

Graf 11 - Pohlavi respondenti

H7ena - 80
50%o 50%o

Emu? - 80

Zdroj: vlastni zpracovani

Pomér muzi a Zen v tomto dotaznikovém Setfeni byl vyrovnany, tedy dotazovani

se zucastnilo 80 Zen a 80 muzd.
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Graf 12 - Veék respondentii
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Zdroj: vlastni zpracovani
U otazky veku byly vytvoreny tii vékové kategorie. Do prvni, nejmladsi kategorie
18 — 35 let spada 62 respondentli, do druhé kategorie 36 — 55 let spada nejvice a to 75

respondenttl a do tfeti kategorie od 56 let a vySe spadé 23 respondentd.

Graf 13 - Dosazené vzdélani respondentii
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Zdroj: vlastni zpracovani
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Nejméne zastoupenou skupinou jsou respondenti se zakladnim vzdélanim a to
pouchych 7. Nasleduje 9 respondentd s vyssi odbornou Skolou, 21 respondentd se stfedni
Skolou bez maturity nebo vyulenych, 47 respondentii s vysokou Skolou a nejvice

dotazovanych respondentt bylo se sttedoSkolskym vzdélanim s maturitou a to 74.

Graf 14 - Postaveni respondentii v ramci ekonomické aktivity
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Zdroj: vlastni zpracovani

Prevazna vétsina z dotazovanych jsou zaméstnanci. 3 zZ nich se béhem zaméstnani
vénuji i studiu nebo podnikani. Samotnych podnikateld je 24. Dalsi skupinou jsou studenti.
15 z nich se vénuje pouze studiu, 4 pfi studiu brigadni¢i a 2 podnikaji. 19 respondentti je

v diichodu, 4 na matetské dovolené, 1 na matetské s brigadou a 1 je nezaméstnany.

4.2 Analyza zavislosti kvalitativnich znaku

Vysledky byly vypocteny a posouzeny z celkového poctu 160 respondentt. Pied
zahajenim testovani byly hodnoceny vSechny podminky pouziti testd. Pfi testovani
jednotlivych hypotéz byla stanovena hladina vyznamnosti a = 0,05. U vSech nasledujicich
hypotéz se jedna o kontingenc¢ni tabulku, kdy bylo nutné pied zahdjenim testovani vyjadrit

teoretické Cetnosti.
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Testovani vitahu otdazky pohlavi

Hol : Pohlavi nema4 vliv na preferenci vina podle barvy

Ho2 : Pohlavi nema vliv na preferenci vina podle ptivodu

Ho3: Pohlavi nema vliv na primérnou spotiebu vina

Ho4 : Pohlavi nema vliv na misto konzumace vina

Tabulka 7 - Testovani vztahii otazky pohlavi

12 Pocet p - hodnota | Cramerovo Ho
stupnti \Y
volnosti
Pohlavi a preference 8,627 3 0,035 0,259 Zamita se
vina podle barvy
Pohlavi a preference 0,682 3 0,878 _ Nezamita se
vina podle ptivodu
Pohlavi a primérna 0,917 2 0,632 L Nezamita se
tydenni spotfeba vina
Pohlavi a misto 1,623 1 0,203 Nezamita se

konzumace vina

Zdroj: vlastni zpracovani

Aby zde byly splnény podminky teoretické cetnosti byly u Hol slouceny kategorie

,ruzova™ a ,jina (Sumiva, perliva, sekt,...)* vina. U Ho3 byla slou¢ena primérna tydenni

spotfeba vina od 11 a vy$ a u Ho4 byla slou¢ena mista konzumace vina ,,v restauraci, baru,

hospodé®, ,,ve vindrng®, ,,ve vinném sklepé* a ,,jinde*.

Pouze Hol se zamita na hladiné vyznamnosti o = 0,05 a prokazuje se zavislost mezi

pohlavim a preferenci vina podle barvy. Jak muZi tak Zeny davaji ptrednost spiSe bilym

vinim, muzt 25 a zen 33. O néco mén¢ oblibena jsou vina Cervend, u muzi je to 23 a Zen

17. Vina rGzova ¢i jina jsou u obou pohlavi zastoupena jen ziidka, pouze 1 muz a 7 Zen

preferuji vina riZov4 ¢i jina.

Ostatni hypotézy se nezamitaji, nebyla u nich prokézéana zavislost.
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Testovani vitahii otazky véku

Ho5 : VEk nema vliv na preferenci vina podle ptivodu
Ho6 : VEk nema vliv na priimérnou spotiebu vina
Ho7 : VEk nema vliv na misto nakupu vina

Ho8 : VEk nema vliv na cenu kupovaného vina

Tabulka 8 - Testovani vztahii otdzky véku

12 Pocet p - hodnota | Cramerovo Ho
stupnti \Y
volnosti

Vék a preference vina | 5,921 3 0,116 L Nezamita se
podle ptivodu

V¢ék a primérna 5,882 2 0,053 _ Nezamita se
spotfeba vina

VéEk a misto nakupu 2,927 2 0,231 L Nezamita se

vina
Vék a cena 6,093 2 0,048 0,217 Zamita se
kupovaného vina

Zdroj: vlastni zpracovani

Aby zde byly splnény podminky teoretické cetnosti bylo nutné u Hob sloucit
primérnou tydenni spotiebu vina od 11 vyS. U Ho7 byla slouena mista nadkupu ,,ve
vinafstvich®, ,,v restauraci®, ,,na internetu®, ,,na trzich* a ,,jinde*. U Ho8 byla slou¢ena cena
,»0d 181 do 250 K¢ a ,,vice nez 250 K¢*“. U vSech téchto hypotéz byl pak sloucen vek ,,36
—55“a,,56 a vice*.

Pouze Ho8 se zamita na hladin€ vyznamnosti a = 0,05 a prokazuje zavislost mezi
vékem a cenou kupovaného vina pro béznou spotiebu. Respondenti ve veékové kategorii
18 — 35 let jsou nejcastéji ochotni zaplatit cenu mezi 101 — 180 K¢&, konkrétné 18
respondentti. Do 100 K¢ je ochotno zaplatit jen o nékolik mélo respondentti mén¢ a to 14.
Témeét stejné mnozstvi respondentli je ochotno za vino zaplatit 181 K¢ a vice. Odpovédi
Vv této veékové kategorii jsou téméf vyrovnané. Respondenti ve véku od 36 let a vice jsou
nejcastéji ochotni za vino zaplatit 101 — 180 K¢, odpovédélo tak 38 respondenti. O néco
méng¢ jich je ochotno zaplatit do 100 K¢. Vyrazné méné jich je vSak ochotno zaplatit cenu

vyssi nez 181 K¢ za lahev vina a to pouhych 12 respondenti.
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Ostatni hypotézy se nezamitaji, nebyla u nich prokazana zéavislost.

Testovani vitahu otazky vzdélani

Ho9 : Vzd¢Elani nema vliv preferenci vina podle barvy
Ho10: Vzdélani nema vliv na preferenci vina podle piivodu
Holl: Vzdélani nema vliv na misto ndkupu vina

Hol2 : Vzdélani nema vliv na primérnou spotiebu vina

Tabulka 9 - Testovdni vztahii otazky vzdélani

12 Pocet p - hodnota | Cramerovo Ho
stupnti \Y
volnosti
Vzdélani a preference | 6,212 3 0,102 _ Nezamita se
vina podle barvy
Vzdélani a preference 1,457 3 0,692 _ Nezamita se
vina podle ptivodu
Vzdélani a misto 0,631 2 0,729 L Nezamita se
nakupu vina
Vzdélani a primérma | 1,294 2 0,524 _ Nezamita se
spotieba vina

Zdroj: vlastni zpracovani

Aby zde byly splnény podminky teoretické cetnosti byly u Ho9 slouceny kategorie
»IaZova®™ a ,,jina (Sumiva, perlivd, sekt,...)* vina. U Holl byla slouc¢ena mista ndkupu ,,ve
vinafstvich®, ,,v restauraci®, ,,na internetu®, ,,na trzich“ a ,,jinde*. A u Hol2 byla slouc¢ena
pramérna tydenni spotieba vina od 11 vys. U vSech hypotéz bylo slou¢eno vzdélani a to
zékladni se stiedoskolskym a vysokoSkolské s vyssi odbornou skolou.

Zde nebyla prokazéana zadna zavislost a nulové hypotézy se nezamitaji.
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Testovani vitahi otdazky vyvoje piijmu za posledni rok

Hol3 : Pfijem nema vliv na misto nakupu vina

Hol4 : Pfijem nema4 vliv na cenu kupovaného vina

Hol5 : Pfijem nema vliv na reakci na zvySeni ceny vina

Hol6 : Pfijem nema vliv na misto konzumace vina

Tabulka 10 - Testovani vztahii otdzky vyvoje prijmu za posledni rok

12 Pocet p - hodnota | Cramerovo Ho
stupnti \Y
volnosti
Pfijem a misto nakupu | 0,378 4 0,984 _ Nezamita se
vina

Pfijem a cena 3,466 4 0,483 _ Nezamita se
kupovaného vina

Ptijem a reakce na 8,071 4 0,089 L Nezamita se
zvySeni ceny vina

Pfijem a misto 1,303 2 0,521 Nezamita se

konzumace vina

Zdroj: vlastni zpracovani

Aby zde byly splnény podminky teoretické Cetnosti byly u Hol3 slouena mista

nakupu ,,ve vinafstvich®, ,,v restauraci, ,,na internetu®, ,,na trzich“ a ,,jinde*. U Hol4 byla

sloucena cena, kterou jsou respondenti ochotni zaplatit za lahev vina pro svou béZnou

spotiebu a to ,,od 181 do 250 K¢ a ,,vice nez 250 KE&*. A u Hol6 byla slou¢eny mista

66

Mee

konzumace vina ,,v restauraci, baru, hospod¢®, ,,ve vinarn¢*, ,,ve vinném sklep¢* a ,,jinde*.

Ani zde nebyla prokézéana zadné zavislost a nulové hypotézy se nezamitaji.
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Testovani vitahii otazky kouieni

Hol7 : Koufeni nema vliv na preferenci vina podle barvy
Hol8 : Kouieni nema vliv na primérnou spotiebu vina
Hol9 : Kouieni nema vliv na cenu kupovaného vina

Ho20 : Koufeni nema vliv na reakci na zvyseni ceny vina

Tabulka 11 - Testovani vztahit otdzky koureni

12 Pocet p - hodnota | Cramerovo Ho
stupnti \Y
volnosti

Koufeni a preference | 12,435 3 0,006 L Nezamita se
vina podle barvy

Koufeni a primérna 1,392 2 0,498 _ Nezamita se

spotfeba vina

Koufeni a cena 3,202 2 0,202 L Nezamita se
kupovaného vina

Koufeni a reakce na 1,326 2 0,515 L Nezamita se
zvySeni ceny vina

Zdroj: vlastni zpracovani

Aby zde byly splnény podminky teoreticke Cetnosti byly u Hol7 slouceny kategorie
»riZzova® a ,,jind (Sumiva, perliva, sekt,...)* vina. U Hol8 byla slou¢ena primérna tydenni
spotfeba vina od 11 vys. U Hol9 byla sloucena cena, kterou jsou respondenti ochotni
zaplatit za lahev vina pro svou béznou spotiebu a to ,,od 181 do 250 K& a ,,vice nez 250
K¢e*. U vSech hypotéz byli respondenti rozdéleni na kufdky a nekufdky. Byly slouceny
kategorie koufeni ,,jen piilezitostné®, ,,3-10 cigaret denné*“ a ,,11 cigaret denn¢ a vice*.

Mezi koufenim a vybranymi faktory nebyla zjiSténa zéavislost, nulové hypotézy

Sse nezamitaji.

4.3 Vlastni hypotézy

Tyto hypotézy byly sestaveny na zdklad¢é vlastniho ndzoru, za ucelem sestaveni

dotazniku a prizkum je mohl potvrdit ¢i vyvratit.
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1. MuZi davaji pirednost ¢ervenym viniim.
Tato hypotéza se nepotvrdila. Z analyzy zavislosti kategorialnich dat vyplyva, Ze mezi
pohlavim a barvou vina existuje zavislost (viz Hol), avSak z vysledkii Setfeni je patrno,

ze vetsi pocet muzh dava prednost vinim bilym.

2. Zeny ddvaji pFednost zahraniénim viniim.
Tato hypotéza se nepotvrdila. Z analyzy zavislosti kategorialnich dat vyplyva, ze mezi

pohlavim a mistem ptivodu vina neexistuje zavislost (viz Ho2).

3. Mladsi vékova kategorie (do 35 let) preferuje pred vinem jiné alkoholické ndpoje.

Tato hypotéza se nepotvrdila. Mezi vékem a pitim vina nebyla prokazana zavislost.

4. Starsi vékova kategorie (od 36 let) nakupuje vino pro svou béZnou spotiebu nejcastéji
ve vinotékdch.
Tato hypotéza se nepotvrdila. Z analyzy zéavislosti kategoridlnich dat vyplyva, Ze mezi

vékem a mistem nakupu vina neexistuje zavislost (viz Ho7).

5. VysokoSkolsky vzdélani lidé maji vétsi tydenni spotiebu vina nez ostatni.
Tato hypotéza se nepotvrdila. Nebyla zjiSténa zadvislost mezi vzdélanim a tydenni

spotfebou vina.

6. StiedoSkolsky vzdélani lidé jsou pii nakupu vina pro svou béZnou spotiebu nejcastéji
ovlivnéni doporucenim jiné osoby.
Zde byly slouceny kategorie ,,naprosto neovlivituje“ s ,,neovlivituje a ,,velmi ovliviiuje*

s ,,ovlivituje*. Tato hypotéza se nepotvrdila, nebyla zde prokazana zadna zavislost.
7. PFi sniZeni mésicniho piijmu jsou lidé ovlivnéni zménou ceny vina o 10%.
Tato hypotéza se nepotvrdila. Z analyzy zavislosti kategoridlnich dat vyplyva, Ze mezi

meési¢nim piijmem a zménou ceny neexistuje zavislost (viz Holb).

8. Pii zvySeni mési¢niho prijmu jsou lidé za vino ochotni zaplatit vic.
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Tato hypotéza se nepotvrdila. Z analyzy zéavislosti kategoridlnich dat vyplyva, ze mezi
mesi¢nim piijmem a cenou kupovaného vina pro béznou spotfebu neexistuje zavislost (viz

Hol4).

9. Lidé v duchodu jsou p¥i nakupu vina pro svou béZnou spotiebu nejvice ovlivnéni
cenou.
Tuto hypotézu se nepodafilo prokazat ani vyvratit. Z celkového rozsahu souboru byla

pouze mala ¢ast lidi v dachodu.

10. Studenti povazuji vino jako sviij nejoblibenéjsi alkoholicky ndpoj.
Tato hypotéza se potvrdila, existuje zde zavislost. VétSina studentl uvedla vino jako sviij

nejoblibenéjsi alkoholicky napo;j.

11. Lidé 7 menSich mést/vesnic preferuji tuzemska vina.
Tato hypotéza se nepotvrdila. Neexistuje zavislost mezi velikosti bydlisté a preferenci vina

podle ptivodu.

12. Lidé zvétsich mést konzumuji vino nejcastéji ve spoleCnosti (ve vindrné,
V restauraci,...).
Tato hypotéza se nepotvrdila. Neexistuje zavislost mezi velikosti bydlist€¢ a mistem

konzumace vina.

13. Kurdci maji vyss$i spotiebu vina neZ ostatni.
Tato hypotéza se nepotvrdila. Neexistuje zavislost mezi koufenim a primérnou tydenni

spotiebou vina (viz Hol8).

14. Lidé sportujici 3x tydné a Castéji nepiji vino.

Tato hypotéza se nepotvrdila. Neexistuje zavislost mezi sportem a konzumaci vina.
15. Lidé povaZujici svij Zivotni styl za zdravy, maji nizsi spotiebu vina neZ ostatni.

Tato hypotéza se nepotvrdila. Neexistuje zavislost mezi zivotnim stylem a pramérnou

tydenni spotfebou vina.
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5 Vysledky a diskuse

Z dat ziskanych dotaznikovym Setfenim a jejich nasledné analyzy vyplynulo
nékolik fakta tykajicich se preferenci ve spotteb¢ vina. Jednim z cilti prace bylo vyhodnotit
pfedem stanovené vlastni hypotézy, ale velka ¢ast z nich se v§ak nepotvrdila.

Mezi dotazovanymi byla naprosta vétSina lidi pijicich vino, konkrétné¢ 80 %
dotazanych vino pije a 20 % nepije. Z téchto 20 % uvedlo 37,5 % lidi, Ze jsou abstinenti,
zbylych 62,5 % preferuje jiné alkoholické napoje nez vino, nejéastéji to pak bylo pivo,
stejn€ jako u lidi pijicich vino.

Na otazku ohledné barvy vina odpovédélo 45 % lidi, ze davaji pfednost bilym
vinim a pouze 31 % preferuje vina Cervend. Jak muzi, tak Zeny déavaji ptrednost spiSe
vinim bilym, coz vyvraci hypotézu ¢islo 1, Ze muzi preferuji cervend vina. Co se tyce
preferenci vina podle plvodu, tak jasné dominuji vina tuzemska, coz vyvraci hypotézu
¢islo 2, ze Zeny preferuji zahranicni vina.

Primérné tydenni spotieba vina u dotazovanych ve vétsiné pripadt nepiekroci 0,51.
Z4dny z dotazovanych neuvedl svou primérnou tydenni spotiebu vyssi nez 51.

Jako misto ndkupu vina pievazoval nad ostatnimi moZnostmi supermarket,
potraviny a vinotéky. V supermarketu a potravinach nakupuje nejvice a to 46,6 %
dotazovanych a ve vinotékdch o néco méné, 36,4 %. Co se tyce ceny, kterou jsou lidé
ochotni za vino zaplatit, nejcetnéji byly obsazeny prvni dvé odpovédi a to do 100 K¢ a od
101 do 180 K¢&. Vice je za vino ochotno zaplatit pouze 22 % dotazovanych. ZvySeni ceny
vina o 10 % v8ak vétSinu dotazovanych neovlivni, uvedlo tak 73,5 % z nich.

Nejcastéjsi misto, kde lidé konzumuji vino je doma a nebo na navstéve, pouze 20 %
dotazovanych uvedlo nejcastéjsi misto konzumace jinde. VétSina z nich pak uvedla
Vv restauraci, baru, hospod¢ a dalsi odpovédi byly zastoupeny jen ziidka.

Pti nakupu vina mohou byt spotiebitelé¢ ovlivnéni mnoha faktory. V dotazniku pak
uvadeli, jak moc jsou ovlivnéni cenou, odridou, kvalitou vina, doporucenim jiné osoby
a vzhledem ¢i atraktivni vinétou vina. Téméf u vSech téchto faktorti uvedla vétSina
respondentti, ze jsou ovlivnéni. U ceny to bylo 68,5 %, u odrudy 75,8 %, kvalitou je
ovlivnéno az 95,3 % respondentti, doporuceni jiné osoby ovlivni 70,4 % respondentd.

Naopak vzhledem ¢i atraktivni vinétou je ovlivnéno pouze 43 % respondentd.
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Vyzkumu se zucastnilo 80 zen a 80 muzi. Z toho jich nejvice spadd do vékové
kategorie od 36 let do 55 a to 47 %, 56 a vice let ma 14,3 % respondentl a v kategorii od
18 do 35 let je 38,7 % respondentil. Ve vzdélani prevazuje SS s maturitou a to se 47,5 %,
nasleduji vysokoskolsky vzdélani lidé a lidé se SS bez maturity ¢ vyudenych. Nejméné
pak bylo respondentt s vys$si odbornou Skolou a to 5,6 % a se zékladni $kolou 4,4 %. Co se
ty€e mési¢niho piijmu, tak nejcetnéjsi odpovédi zde bylo, ze se jejich pfijem za posledni
rok nezménil. Mezi dotazovanymi bylo nejvice lidi v zaméstnaneckém poméru.
Nasledovali podnikatel¢ a studenti a nejméné pak bylo lidi v dichodu, na matefské
dovolené a pouze jeden respondent byl nezaméstnany. 46,9 % dotazovanych uvedlo
velikost svého bydlisté od 3 001 do 20 000 obyvatel. Nasledovali respondenti z mést nad
100 000 obyvatel, téch bylo 25 %, dale 15,6 % respondentii uvedlo velikost bydlisté do
3000 obyvatel a nejméné respondentti Zije ve méstech od 20 001 do 100 000 obyvatel.
Mezi respondenty pievazovali nekutdci, konkrétné 70 % z dotazovanych uvedlo, ze
nekoufi. U otazky ohledné sportovani byli respondenti sportujici ptilezitostné, nékolikrat
meésiéné a nesportovci témeéf vyrovnani. Nejméné respondentti, a to 9,4 % sportuje 3x
tydné a castéji. Posledni otazka, zjist'ujici co si respondenti mysli o svém Zivotnim stylu
zjistila, ze 54,4 % respondentll povazuje sviij zivotni styl spiSe za zdravy a 35 % za spise
nezdravy. Zbyvajici respondenti uvedli svlij Zivotni styl za urcité zdravy nebo urcité

nezdravy v témef stejném pomeru.
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6 Zavér

Cilem bakalafské prace bylo vyhodnoceni statisticky vyznamnych faktort, které
mohou pusobit na preference ve spotiebé vina. Data byla ziskdna pomoci dotaznikového
Setteni. Vysledkem je shrnuti informaci o tom, jaké je zastoupeni lidi pijicich vino
V populaci, jaka je struktura téchto lidi, jak vino vnimaji, kde ho nejcastéji nakupuji,
¢ konzumuji. Jak reaguji na zménu ceny, kolik vina spotiebuji nebo ktery faktor je pfi
nakupu vina ovliviiuje. Dal§im cilem této prace bylo vyhodnoceni piedem stanovenych
hypotéz. Pouze jedna z nich se potvrdila a to ta, Zze studenti povazuji vino jako svij
nejoblibengjsi alkoholicky napoj. Jednu hypotézu se nepodafilo potvrdit ani vyvratit
z diivodu malého vzorku respondentti, konkrétné respondentti v diichodu. Ostatni hypotézy
se nepotvrdily. V kapitole testujici analyzu zavislosti mezi vybranymi faktory se téz
vétSina nulovych hypotéz nezamitala. Prokézala se pouze zavislost mezi pohlavim
a preferenci vina podle barvy a zavislost mezi v€kem a cenou kupovaného vina. Vyse
uvedené cile této prace se podatilo splnit.

Nazory respondentd vyplyvajici z dotaznikového Setieni mohou slouzit prodejciim
vina k lep$imu zacileni na potieby spotiebitele a uzptisobeni kultury prodeje.
Z vysledkl prace nejvice vyplyva, Ze Cesti spotiebitelé preferuji vice vina Ceska, kvalitni,

avsak ne za pfili§ vysokou cenu.
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8 Prilohy
Priloha ¢é. 1 — Dotaznik

Vézeni respondenti,
prosim o vyplnéni tohoto kratkého dotazniku, jehoz vysledky budou pouzity v mé bakalaiské
praci s nazvem Analyza preferenci ve spoti‘ebé vina. D¢kuji za Vas Cas a poskytnuté
informace.

Katefina Sorelova

1) Pijete vino?
a) ano b) ne (pokud ne, vyplite nasledujici otdzku a daile
pokracujte na otdazku cislo 14)

2) Pokud ne, preferujete jiny alkoholicky napoj?
a) ne, jsem abstinent b) ano (uved’te jaky):

3) Je vino Vas nejoblibenéjsi alkoholicky napoj? Pokud ne, jakému davate piednost?
a) ano b) ne (uved'te):

4) Jakym vinim davate prednost?

a) bilym b)cervenym

¢) rizovym d) jinym (Sumivym, perlivym, sektu,...)
e) je mi to jedno

5) Jaka vina preferujete?
a) tuzemska b) zahrani¢ni

c) stejn¢ d) je mi to jedno

6) Jakou odridu bilého vina preferujete? (Vyberte jednu z odpovédi)

a) Rulandské Sedé b) Kerner c) Miiller-Thurgau
d) Ryzlink rynsky e) Ryzlink vlassky f) Veltlinské zelené
g) Sylvanskeé zelené h) Rulandské bilé 1) jiné

J) nepreferuji

7) Jakou odriidu ¢erveného vina preferujete? (Vyberte jednu z odpovédi)

a) Frankovka b) Svatovaviinecké c) Zweigeltrebe
d) Modry Portugal e) Rulandské modré f) Dornfelder

g) jind h) nepreferuji

8) Jaka je VaSe prumérna tydenni spotieba vina?

a) do 0,5l b) 0,6 — 1l c)11-3l

d) 3,1-5I ¢) vice nez 51

9) Kde nejcéastéji kupujete vino pro svou béznou spotiebu? (Vyberte jednu z odpovédi)
a) ve vinotékach b) vinafstvich ¢) v supermarketu, potravinach
d) v restauraci e) na internetu f) na trzich

g) jinde (uved’te):




10) Jakou cenu jste ochotni zaplatit za lahev vina (0,75]) pro svou béZnou spotiebu?

a) do 100 K¢ b) od 101 do 180 K¢ ¢) od 181 do 250 K¢

d) vice nez 250 K¢

11) Ovlivni Vasi béZnou spotiebu vina zvySeni ceny o 10% (za 0,75l)?

a) ano, budu ho kupovat/pit méné b) ne, budu kupovat/pit stejné mnozstvi
¢) nevim

12) Kde nejéastéji konzumujete vino? (Vyberte jednu z odpovédi)
a) doma, na navstéve b) v restauraci, baru, hospod¢
¢) ve vinarné d) ve vinném sklep¢ e) jinde (uved'te):

13) Jak moc Vs prFi nakupu vina ovliviiuje: (u kaZdého faktoru zakiiZkujte 1 odpovéd’)

Velmi ovliviiuje | Ovlivituje Neovlivituje NaprO.StP .
neovliviluje
Cena
Odrida
Kvalita
Doporuceni jiné
0soby
Vzhled,
atraktivni vinéta
14) Vase pohlavi?
a) Zzena b) muz
15) Vas vék?
a) 18- 35 b) 36 - 55 ¢) 56 a vice
16) VaSe nejvyssi dosaZené vzd€lani? )
a)Zs b) SS bez maturity, vyucen ¢) SS s maturitou
d) VOS e) VS
17) Vas prijem za posledni rok se:
a) snizil b) zvysil ¢) nezmeénil
18) Jste:
a) student b) zaméstnanec ¢) podnikatel
d) brigaddnik €) nezamestnany f) v diichodu

g) na matefské

19) Pocet obyvatel mésta/obce, ve kterém Zijete je:
a) do 3 000 b) od 3 001 do 20 000
¢) od 20 001 do 100 000 d) nad 100 000 obyvatel

20) Koutite?
a) nekoufim b) jen piilezitostné
¢) koutim 3-10 cigaret denn¢ d) koufim 11 cigaret denné a vice



21) Sportujete aktivné?
a) nesportuji b) jen piilezitostné
c) sportuji nékolikrat mési¢né / 1-2x tydné d) sportuji 3x tydné a Castéji

22) Myslite si o sobé, Ze mate zdravy Zivotni styl?
a) urcité ano b) spise ano c) spiSe ne d) ur€ité ne



