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VYZNAM DOBROVOLNEHO NARODNIHO
A REGIONALNIHO ZNACENI VYROBKU PRO UDRZITELNY
ROZVOJ

Abstrakt

Predstava udrzitelného rozvoje presla do $irSiho povédomi po svétovém summitu v
Riu de Janeiru v roce 1992. S rostouci zatézi zivotniho prostfedi jsou principy,
nastroje a formy environmentalni politiky nutné fesit na lokélni, stidtni a globalni

urovni U¢innou komunikaci, dobte cilenou propagaci a zpétnou vazbou.

Jednim z cennych néstroji se jevi moznost efektivné pisobit na obyvatele
prostfednictvim znacek kvality uvadénych na spotiebnich produktech, ¢im se
podpofii lokélni 1 statni ekonomika, socialni integrace obyvatel s pfimym plisobenim
na uzemni soudrZnost, soucasné¢ dochazi k nenasilné environmentilni vychové

obyvatel.

Analyzou dotaznikového Setfeni byla ziskana data o postoji respondentll k znackam
kvality, jejich znalost a preference pii rozhodovani o ndkupu s vazbou na uZivana

znaceni.

Klic¢ova slova: udrzitelny rozvoj, vyrobek, znaceni, certifikace, kvalita, spotfebitel,

logo, sprava, kontrola.



THE SIGNIFICANCE OF VOLUNTARY NATIONAL AND
REGIONAL MARKINGS OF PRODUCTS FOR SUSTAINABLE
DEVELOPMENT

Abstract

The notion of sustainable development has become more widespread after the Rio
Earth Summit in 1992. With increasing environmental burdens, the principles, tools
and forms of environmental policy need to be addressed at local, national and global

levels by effective communication, well-targeted promotion and feedback.

One of the valuable tools appears to be the ability to effectively influence the
population through quality labels on consumer products, thereby supporting the local
and state economy, social integration of the population with a direct impact on

territorial cohesion, and non-violent environmental education of the population.

The analysis of the questionnaire survey yielded data on respondents’ attitudes to
quality labels, their knowledge and preferences in purchasing decisions related to the
labels used. A qualitative and quantitative assessment of the effectiveness of
currently used quality labels gives space to reflect on whether these tools are being
used effectively and effectively.

Keywords:
Sustainable development, label, quality, consumer, respondent, product, logo,

management, control.
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1 Uvod

Zména klimatu, znehodnocovani ekosystému, nadmérna spotieba neobnovitelnych
zdrojii — to jsou stdle vice pouzivana slova spojend s environmentalni vychovou
obyvatel a udrzitelnym rozvojem. Na druhou stranu pomysiné misky vah stavime
neustalé dosahovani ekonomického ristu a blahobytu nds vSech. Dobfe si
uvédomujeme a chdpeme, Ze mame pouze omezené zdroje, kazdy z nds miize ptispét
alesponn ¢astecné k udrzitelnému rozvoji a soucasné se chovat ekonomicky i
ekologicky, dal§i pridanou hodnotou v neocenitelné vysi je prohloubeni pocitu
soundlezitosti s danym regionem. Jednim z moZnych prostiedki se jevi podpora
mistni ekonomiky, a to pfimou spotiebou vlastnich vyrobkl na trovni regionil a
statu. Znamena to tedy, ze mizeme nakupovani potravin a jinych produktu cilit na
tuzemské vyrobce.

Primyslové hospodateni, doprava materidlii, vyrobkl a zbozi z velkych vzdalenosti
zneCistuji ovzdusi, vodu, pidu. Automobilové dopravni prostiedky, které byvaji
Casto pretéZzovaneé, zplsobuji nadmérny hluk, ni¢i silnice. Na§ zpisob Zivota se
radikaln€ promeénil, zejména v disledku propojovani svéta. Globalizace nam piinasi
mnoho dobrého, ale ma i své negativni dopady. Mistni vyrobci, poskytovatelé sluzeb
a obchodnici jsou jen velmi tézko schopni konkurovat mezinarodnim spole¢nostem.
Spolu s Utlumem jejich Cinnosti se ztraceji z mistni ekonomiky penize a dale se
posiluje zavislost na globalni ekonomice. Nadnarodni spolecnosti ovladaji trhy a
urcuji ceny. Prvovyrobci musi pfistupovat na ceny tak nizké, Ze je to obvykle na tkor
jakosti.

Mistni ekonomika prezentuje védomi ekonomické provazanosti nasich Zivotl v misté
a regionu. Piedpokladé Setrné hospodareni s obnovitelnymi zdroji a vyzaduje znalost
moznosti, které region nabizi. Ekonomicky potencial, ktery si dokdzeme vytvofit
vlastnim usilim a dovednostmi, je vyuzivan v dané lokalité ku prospéchu vsech jejich
obyvatel. Zahrnuje principy, jejichz dodrzovani vede k obnové prosperity,
ekonomickému oziveni a stabilité. Pojem, ktery se dostava do povédomi vetejnosti
jako mistni ekonomika, neni vlastné nic nového, pred kolektivizaci zemédélstvi
komunisty takto fungovala mistni ekonomika bézné.

K snadngjsi orientaci na trhu ndm mohou pomoci znacky kvality, které byvaji

vyobrazovany na produktech. Diplomova prace uvadi souhrn soucasné vyuzivanych



znaCeni kvality, majitele znaceni a jejich vyobrazeni. Déle ekonomickou analyzu
vynalozenych finan¢nich prostfedkii vybraného produktu s uzitim znaceni kvality.
Dotaznikové Setfeni definuje skupiny spotiebiteld, jejich preference a orientaci ve

vyobrazeni znacek kvality.



2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Pro trvale udrzitelny rozvoj uzemi je nutné odpovédné vyuzivani vSech oblasti
Z hlediska jeho kapacity pfi spotifebé statkli, a to zpisobem, kdy odpovédnost za
nosnost vyuzivani dil¢ich segment bude delegovana od vyrobce az po spotiebitele.
Vnimani spotfeby vyrobki musi byt slucitelné s udrzitelnym rozvojem a
informovanost vyrobct, piepravcd, obchodniki a spotiebitelti je nutné chapat jako
jeden proces, ktery se musi zabyvat nejen vyhodami, ale i riziky. Vysoka
pravdépodobnost netspéchu muize nastat, pokud nebudou informace vsSech
jednotlivych slozek fetézce jasné a ucelené s logickou propojenosti tak, aby
odpovédnost za udrzitelny rozvoj tzemi byla delegovana jako celek, ktery bude
vSem aktériim srozumitelny.

Cilem této prace je souhrn udélovanych znacek kvality produktl, které jsou aktudlné
pouzivany na tuzemi CR. Prace se zabyva zjisténim, jaky vyznam maji a co garantuji
jednotliva znaceni, ¢im se lisi a jak jsou vyobrazovéna. Dale identifikuje udélovatele
znacek kvality a podminky, které je nutné dodrZet pro jejich ziskani pro nasledné
vyuzivani. Cilem podrobného prizkumu jednotlivych znacek je zjisténi, zda
mnozstvi souCasné¢ uzivanych znacek ma pro spottebitele dostateCnou a
srozumitelnou vypovidaci hodnotu, ktera jim usnadni orientaci pii vybéru kvalitnich
produkta.

Dil¢im cilem je dotaznikovy priizkum, ktery ma Iépe prozkoumat cilovou skupinu
spotiebiteld, jejich zaméfeni a chovani pfi ndkupu vyrobkld — jak se spotiebitelé
orientuji pfi vybéru zboZi oznacenych logem znaCky kvality a jak tyto znacky
ovliviuji jejich rozhodovani.

Navrhovanym feSenim je provédzanost jednotlivych vydavatelli znaceni, a to idedlné
prostfednictvim koordinatora udélovanych znacek kvality, ktery by mél plnit funkci
napti¢ vSemi udé€lovateli a kontrolnimi slozkami tak, aby bylo mozné efektivnéji
vyuzivat kompletni informace, a to ze strany ud¢lovatele, vyrobce, ale také
spotiebitele, o vyhodach pouzivaného znaceni. S jednotnymi informacemi je mozné
ucinnéji reagovat na potieby trhu, ale také efektivnéji feSit problémy spojené

s udrzitelnym rozvojem CR. Koordinator by mél soucasné plnit funkci jednotného



informaéniho mista pro vyrobce se zajmem o vyuziti loga znacky kvality na jeho
vyrobku, a také pro spotiebitele, pro které by bylo vyhleddvani podrobnéjsich

informaci o aktualn¢ uzivaném znaceni snadnéjsi.

2.2 Metodika

Prostudovanim odborné literatury Ceskych a zahrani¢nich zdrojii byla zpracovéana
teoretickd Cast na téma udrzitelného rozvoje a jeho indikatord. Vycty nejcastéji
uzivanych indikatorti popisuji pohledy na hodnoceni blahobytu obyvatel nejen Ceské
republiky. Uziti indikatord nachazi své uplatnéni zejména pii politickém
rozhodovani na vSech urovnich, v¢etné mezinarodnich a pro informovani laické i
odborné vefejnosti. Struktura indikatorti trvale udrzitelného rozvoje vychazi v
soucasné dob¢ ze tii pilifd, jedna se o ekonomicky, environmentalni a socialni, avSak
riznorodost pohledil, co do vy¢tu méfitelnych, ale také obtizné méfitelnych hodnot,
se lisi.

Jednim z néstroji trvale udrzitelného rozvoje je podpora malych a stfednich podnikd.
Jako vyznamny prostfedek podpory a zviditelnéni se jevi znaceni kvality vyrabénych
produktl prostfednictvim znacek kvality. Prizkumem zbozi v maloobchodnich sitich
byla prvotni snaha o ziskani ptehledné identifikace soucasné uzivanych znacek
kvality. AvSak pro jejich nepfeberné mnoZstvi, Spatnou orientaci ve znaleni a
zmatecnost bylo piistoupeno k prizkumu ochrannych znamek internetového portalu
Utadu primyslového vlastnictvi, jenz je Ustfednim organem statni spravy Ceské
republiky. Timto zptisobem byla ziskana data o majitelich ochrannych znamek a také
grafickd znazornéni jednotlivych ochrannych znamek. Nasledny prizkum spocival
ve vyhledavani individudlnich majitelii znaceni na jejich webovych strankach, odkud
byly ziskany informace 0 podminkach uzivani vyobrazeni znacek kvality, poctu
produkti, které jiz mohou znaceni na svych obalech vyobrazovat. Dale bylo snahou
ziskat informace o financni néaroCnosti propagace znacCeni kvality, jako dobry
informacni kanal se v nékterych pfipadech osvédCily vyrocni zpravy majitelt
ochrannych znamek, které jsou Kk dispozici ve vefejném rejstiiku na portalu

Ministerstva spravedInosti www.justice.cz.
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Pro naplnéni cile byla dale vyuzita primarni data, ktera byla nezbytna k identifikaci
postoju spotiebiteltl ke znackam kvality. K jejich ziskani byla aplikovana metoda
elektronického  dotazovani  populace  Ceské  republiky  prostiednictvim
www.vyplnto.cz, kde byl dotaznik zpfistupnén po dobu 14 dnu, jak doporucuje tento
portadl. Vyhodnocenim dat byl ziskdn ptfehled o znalosti respondentd, o vnimani
znacek kvality, o jejich preferenci pii nakupovani produktii a posouzeni propagace
znacek kvality.

Ve vyhodnoceni jsou zohlednény vysledky sumarizace soucasné uzivanych znacéek
kvality se zaméfenim na jich ekonomickou provazanost s riznymi finan¢nimi toky,
které maji zajistit propagaci a tedy prosperitu znaceni z pohledu udrzitelného rozvoje
uzemi. Nasledovat bude souhrnné posouzeni informovanosti a orientaci uzivaného
znaceni kvality ze strany dotazovanych a jejich pohled na soucasny stav vyuziti
efektivity propagace znacek kvality.

Zaveér prace nabizi mozna feSeni a navrhovand opatieni vyuzivani znaceni kvality

v souladu s udrzitelnym rozvojem obci a mést Ceské republiky.


http://www.vyplnto.cz/

3 Teoreticka cast

3.1 Udrzitelny rozvoj

Definice udrzitelného rozvoje v zakon¢ o Zivotnim prostiedi ¢. 17/1992 Sh. v §6:
Trvale udrzitelny rozvoj spolecnosti je takovy rozvoj, ktery soucasnym i budoucim
generacim zachovava moznost uspokojovat jejich zakladni Zivotni potreby a pritom
nesnizuje rozmanitost prirody a zachovava prirozené funkce ekosystéemu. Udrzitelny
rozvoj je takovy rozvoj, ktery zajisti potreby soucasnych generaci, aniz by bylo
ohrozeno splnéni potreb generaci pristich, aniz by se tak délo na ukor jinych narodii.
Ministerstvo Zivotniho prostiedi definuje’ udrzitelny rozvoj jako druh rozvoje, ktery
se zaroven snazi odstranit nebo zmirnit negativni projevy dosavadniho zptsobu
vyvoje lidské spolecnosti. Jelikoz minuly i soucasny vyvoj je zalozeny piedev§im na
ekonomickém ristu, nepochybné se podepisuje na podobé a fungovani nasi planety.
Vétsina pfirodnich zdroji je kone¢nd a jejich nadmérné Cerpani nasi planetu

poskozuje, dalo by se tedy fici, Ze se jedna 0 rozvoj na dluh.

3.1.1 UdrZitelny rozvoj a Ceska republika 2030

Dilezitym dokumentem je Ceska republika 20302, ktery nahrazuje Strategicky ramec
udrzitelného rozvoje a byl ptijaty vladou v roce 2010, je soucasti spolecného usili o
udrzitelny rozvoj Evropské unie a sou¢asné také subvenci Ceské republiky
K napliovani globalnich cilti pfijatych Organizaci spojenych narodi (OSN) v roce
2015. Ve vyse zminéném dokumentu se Ceska republika mimo jiné zavazala
ke zmirnéni socialnich nerovnosti. Stale pfevazuje trend st€hovani za praci do
vétsich mést, kterd nabizeji svym obyvatelim efektivngj$i mzdové podminky a
soucasné lakav¢jsi spoleCensky Zivot. Rozvoj mést probihd na tkor venkova, rozdily
se tak 1 nadale prohlubuji.

Ceska republika se vyznaduje vysokou hustotou sidel s pomémné rovnomérnym
rozlozenim, velkou cetnosti malych venkovskych sidel, a naopak relativné malym

poctem velkych mést (Illner, 2006). Prostiednictvim ministerstev, mistnich akénich

Lhttp://mzp.cz/cz/udrzitelny _rozvoj/ , navstiveno dne 8. 1. 2020.
2 http://cr2030.cz
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skupin, sdruzeni na podporu venkova a jinych podpurnych spolki se vytvareji
politiky, které maji za cil diverzifikovat ekonomické aktivity ve venkovském
prostoru s ohledem na vytvaieni novych pracovnich mist a zvySeni hospodarského
rozvoje. Svou Cinnosti by mély pfispivat k lepSimu zacileni podpory na mistni
potteby dané¢ho venkovského izemi a rozvoji spoluprace aktérli na mistni Grovni.
Tyto aktivity jsou ekonomicky podporovany fadou dotagnich titulti nejen Ceskou
republikou, ale také Evropskou unii. Hlavnimi cili programi je obnova, zachovani a
zlepSeni  ekosystémil  zdvislych na zemédé€lstvi prostiednictvim  zejména
agroenvironmentalnich opatfeni, dale investice do konkurenceschopnosti a inovace
zemédelskych podnikl, podpora vstupu mladych lidi do zemédélstvi, krajinna
infrastruktura, zvysSeni kvality Zivota obyvatel zejména v malych méstech a obcich a

také zlepSeni atraktivity obecniho prostoru.

3.1.2 Hruby doméci produkt (HDP)

V soucasnosti je nejcastéji v oblasti trvale udrzitelného rozvoje uzivan ukazatel
hrubého domaciho produktu (HDP).

Definici HPD (GDP — Gross Domestic Product) je trzni hodnota vSech finalnich
statkli a sluZzeb vyrobenych v ekonomice za dané Casové obdobi. Jednd se tedy o
veskeré zbozi a sluzby v trznich cenach, které byly legdlné prodany. Do HDP
zapoGitavame produkci vyrobenou pouze na uzemi Ceské republiky (Lipovska,
2017).

Vzorec pro vypocet HDP je nasledujici:

(C) vydaje domacnosti na spotiebu

() soukromé hrubé domaci investice

(G) vydaje statu na ndkup vyrobkl a sluzeb

(X) cisty export, resp. export minus import

HDP=C+I1+G+X?

V mezindrodnich srovnanich se HDP pfepocitavd na obyvatele (per capita), coz
teoreticky umoziuje pouzit jej jako hrubé méfitko Zivotni Grovné.

Kvalita Zivota vSak nemiiZe byt méfena pouze ekonomickym ukazatelem HDP, ktery

je neékdy nespravné oznacovan jako ukazatel kvality Zivota. Problém nastdva ve

3 https://managementmania.com/cs/hruby-domaci-produkt, excerpovano dne 25. 3. 2020
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chvili, kdy je HDP zaménovano s hlavnim métitkem blahobytu, jelikoz nepostihuje
(mimo jiné) Skody na zivotnim prostiedi v disledku ¢erpani neobnovitelnych zdrojt

(Novégek, 2011).

3.1.3 Index trvale udrzitelného ekonomického blahobytu ISEW

Ekonomové se ve spolupraci s odborniky snazili o vytvofeni alternativniho
ukazatele, ktery by presnéji odrazel evoluci spole¢nosti. Novacek (2011) povazuje za
nejzdafilejsi ukazatel rozvoje spolecnosti index trvale udrzitelného ekonomického
blahobytu, ISEW (Index of Sustainable Economic Welfare), ktery vypracoval
seniorni analytik Svétové banky Herman Daly spole¢né s teologem Johnem Cobbem.
ISEW je zalozeny na osobni spotieb¢ a zohlednuje faktor vztahujici se k socialnimu
blahobytu a ke kvalit¢ Zzivotniho prostfedi. Rostouci pfijmy obyvatel jsou ve
zvySujici se mife absorbovany krytim environmentélnich a socidlnich nékladd. ISEW
oproti HDP zapocitava dlouhodobé vydaje za poskozeni Zivotniho prostiedi
(znecisténi ovzdusi a vod, hluk, poSkozeni ozonové vrstvy, ¢erpani neobnovitelnych
zdrojti, eroze pudy a vSech dalsich negativnich externalit), rozdéleni ptijmu, ale také
napiiklad kalkulaci hodnoty prace v domacnosti, kde se odraZi nepenézni uzitky
v ekonomice. Vypocet ISEW vznikal v 80. letech 20. stoleti, zatim se vSak, ziejmé z
divodu slozitosti vypoc¢tu a enormni Casové naro€nosti nutné pro presné méfeni,

neprosadil.
Vzorec pro vypocet ISEW je nésledujici:

ISEW = personal consumption + public non-defensive expenditures — private
defensive expenditures + capital formation + services from domestic labour — costs

of environmental degradation — depreciation of natural capital®.

4 https://en.wikipedia.org/wiki/Index_of Sustainable_Economic_Welfare, excerpovano dne 27. 1.
2020.
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3.1.4 Index lidského rozvoje HDI

Od roku 1990 Program OSN pro rozvoj (United Nations Development Programme —
UNDP) pravideln¢ vyhodnocuje a publikuje index lidského rozvoje (Human
Development Index — HDI). Tento ukazatel se snazi 1épe postihovat skutecnou
kvalitu lidského zivota a nepodfizovat vSe pouze hospodaiskému ristu. Podle
Novacka (2011) ukazatel HDI vychazi z presvédCeni, Ze pro kvalitu zivota je zasadni
predevsim zit dlouhy a zdravy zivot, moznost ziskavat védéni a moznost pfistupu ke
zdrojim nutnym pro zajisténi distojného zivota. Index lidského rozvoje se vyjadiuje
na relativni 8kdle 0—1. Cim vy3§i je hodnota, tim vé&tsi je stupe lidského rozvoje.
HDI ma vzijemny vztah s nékterymi ostatnimi ukazateli, mimo jiné také s HDP.
Hodnota HDP v zakladu ukazuje, jak je stat bohaty, zatimco hodnota HDI indikuje,
do jaké miry je lidsky rozvinut (Novacek, 2011). Zajimavé je srovnani statt podle
téchto dvou hodnot, ukazuje nam totiz, ze zemé¢, které maji vyssi HDI nez HDP, jsou
lidsky rozvinutéjsi, nez by odpovidalo jejich bohatstvi, a naopak.

Vzorec pro vypocet:

HDI = 3V (LEI x EI x II)

LEI — Index o¢ekavané délky zivota (Life Expectancy Index)

El — Index vzdélani (Education Index)

I1 — Index HNP (Income Index)®

3.2 Koncepce udrzitelného rozvoje

K planovani a rozhodovani o udrzZitelném rozvoji je tfeba znalosti konkrétnich
podminek mista, ¢asu, aktérti a politické viile. Socialni, ekonomické (hospodaiské) a
ekologické indikatory spolu uzce souviseji. Maier (2015) uvadi dalsi aspekty
souvisejici s udrzitelnym rozvojem, a to kulturni a dobrou spravu véci vetejnych.

Koncepce udrzitelného rozvoje (trvale udrZitelného rozvoje) piedstavuje alternativni
model vyvoje spolecnosti oproti dominujici industridlni ekonomice. Odréazi ptirozené
environmentalni limity hospodaiského ristu; politiky na této koncepci zalozené

prosazuji uvedeni hospodarského a spolecenského vyvoje do souladu s kapacitami

5 https://en.wikipedia.org/wiki/Human_Development_Index, excerpovano dne 23. 2. 2020.
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v

ekosystémt, se zachovanim pfirodnich hodnot a biologické rozmanitosti pro nyné&jsi i
pristi generace.®

Primyslova spolecnost, na rozdil od naSich predku, kteti védéli, jak hospodafit na
svém statku a znalost mistnich pomértt dédili z pokoleni na pokoleni, je stale vice
zavisla na spoleCenstvich obci, regionl, odvétvich hospodaiskych cinnosti a
ekonomickych subjektech. Pokud se sedlak pfed primyslovou revoluci nechoval na
svém statku hospodarné a v souladu sZivotnim prostiedim, spoleCenskymi
zvyklostmi a s fadnou ekonomickou znalosti, nemohl prosperovat (Lipovska, 2017).
Primyslova éra svymi negativnimi externalitami nepostihuje pouze aktéry vyrobnich
¢innosti, ale vSechny obyvatele, a to nejen v dané lokalité ¢i regionu; stale Castéji Si
uvédomujeme, Ze negativni dopady maji mezinarodni a globalni piesah.

Pro fizeni pokroku smérem k cilim udrzitelného rozvoje jsou uZzitecné analytické
nastroje, které musi zahrnovat vSechny tfi obsahové oblasti udrzitelného rozvoje —

ekologické, ekonomické a socialni (Maier, 2015).

3.2.1 Indikatory udrzitelného rozvoje

Indikatory udrzitelného rozvoje usnadiuji hodnoceni pokroku k udrzitelnosti,
umoziuji srovnani s doporuc¢enymi hodnotami, legislativnimi limity, srovnani mezi
staty, regiony, mésty, umoznuji stanoveni cilii rozvoje, zhodnoceni efektivnosti
vynalozenych prosttedkd. Pii volbé kazdého indikatoru je nutné zvazovat nékolik
aspektli; zvolend metodika a vybér zdrojli dat vyznamnym zplsobem ovliviiuje
reprezentativnost a vypovidajici hodnotu spolehlivosti hodnocenych vysledkd,
hodnovérnost a praktickou vyuZzitelnost (Lipovska, 2017).

Dostatecna frekvence a pravidelnost pifi ziskdvani informaci nam umozni vidét
trendy vyvoje. BéZné uZivané indikatory, jako je napiiklad HDP, neposkytuji
dostate¢né a komplexni udaje, jez jsou potieba pro hodnoceni udrzitelnosti rozvoje
spolecnosti. Musime proto hledat indikatory nové. V soucasné dob¢ jiz existuje sada
doporucenych indikatorli na mezinarodni Grovni a je vyvijen systém indikatord pro
udrzitelny rozvoj na narodni urovni. Ve vztahu k vefejnosti slouzi indikatory k tomu,
abychom jednoduchym zptsobem =ziskali informace 0 zménach, které probihaji

(Prochézkové, 2012).

& www.mzp.cz, navstiveno dne 10. 2. 2020.

10


http://www.mzp.cz/

3.2.2 Spole¢né evropské identifikatory ECI

Spolecné evropské indikatory neboli indikatory ECI (European Common Indicators)
jsou v ¢eskych podminkach nejznaméjsi a prozatim nejvyuzivanéjsi sadou ukazatell
udrzitelného rozvoje na mistni urovni. Bylo nutné pfizpiisobit metodiku podminkam
tuzemskym, jednotlivé indikatory odrazeji vzdjemné plisobeni mezi hledisky
ekonomickymi, spole¢enskymi a environmetalnimi.’

Mezi zakladni kritéria patii: acel, méfitelnost, reprezentativnost, spolehlivost,
realizovatelnost, vypovidaci hodnota. Sada indikatord byla vyvinuta v roce 2001 na
popud Evropské komise a byla testovana v n¢kolika desitkach evropskych mést.
MZP pak v roce 2002 uvolnilo finanéni prostiedky na piipravu uvodniho projektu,
jehoz zdmérem bylo sledovani mistnich ukazatelli udrzitelného rozvoje. Za timto
ucelem zahgjila svoji existenci Tymova iniciativa pro mistni udrzitelny rozvoj
(TIMUR), ta nasledné byla prevzata nové vzniklou platformou TIMUR (ICO:
26998726), sdruzujici tii nestatni neziskové organizace: Ustav pro ekopolitiku, 0.p.s.,
REC CR (Regional Environmental Center) a Agenturu Koniklec. Smyslem
iniciativy, pozd¢ji obCanského sdruzeni, dnes obecné prospéSné spolecnosti, bylo
pomahat napliiovat udrzitelny rozvoj na mistni i regionalni irovni po celé Ceské
republice. Hlavnim prostfedkem k uvedenému cili byly od pocatku prave spole¢né
evropské indikétory, které jsou dodnes velmi vyuZivanym néstrojem k hodnoceni
udrZitelnosti a kvality Zivota v obcich a méstech, a to zejména pfi naplinovani mistni
Agendy 21 (viz dale) a v systémech sledovani a hodnoceni mistnich strategickych
plant rozvoje. Dal§imi ¢innostmi, kterymi za dobu svého ptisobeni TIMUR pomahal
vetejné sprave, jsou napiiklad vzdélavani v mistnim udrzitelném rozvoji, strategické
planovani od obci az po kraje, specifické sady indikatori, méfeni a feSeni klicovych
problémd, akce pro vefejnost — zapojeni vetejnosti do planovani rozvoje mésta; jak
uvadi Vyroéni zprava TIMUR z roku 20158, Navzdory tomu, Ze tato platforma
nevykazuje zadnou aktivitu od roku 2016, je stale uvadéna na oficidlni webové
strance pro zpravodajstvi Zivotniho prostiedi, www.enviweb.cz?, s odkazem na v

soucasnosti nefunkéni internetové stranky www.agenda21.cz/timur/.

" https://ci2.co.cz/cs/spolecne-evropske-indikatory-eci, navitiveno dne 20. 2. 2020.
8 https://or.justice.cz/ias/ui/vypis-sl-firma?subjektld=856818, navstiveno dne 25. 2: 2020.
% Naposledy navstiveno dne 25. 3: 2020.
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3.2.3 Mistni Agenda 21

Tato agenda piedstavuje nastroj pro zavadéni udrzitelného rozvoje na mistni a
regiondlni urovni. Prostiednictvim zkvalitiovani spravy véci vefejnych,
strategického planovani a fizeni a zapojovani verejnosti se snazi o zvySovani kvality
zivota vSech obyvatel. Hlavni roli v tomto snazeni hraje mistni samosprava a statni
sprava. Podle MA21 ma tadna sprava véci vefejnych byt zaloZzena na otevienosti,
zodpovédnosti a efektivnosti instituci, na ucCasti vefejnosti na rozhodovacich a
dalsich procesech. Predpoklada transparentnost, bezithonnost, kvalitni management,
kvalitni a dostupné sluzby, partnerstvi mezi sektory a neustdly rozvoj instituci
vetejné spravy. Pfijimané strategie na mezinarodni nebo narodni Grovni by mély mit
zietelnou spojitost s konkrétnimi aktivitami Gfadfi tzemni vefejné spravy.!

V tiskové zpravé'? MZP k piilezitosti Fora udrzitelného rozvoje, konaného dne 4. 12.
2018 a organizovaného ve spolupraci s Ministerstvem zivotniho prostfedi a Asociaci
spolecenské odpovédnosti, uverejnéné dne 6. 12. 2018 uvedla ndméstkyné pro fizeni
sekce koordinace evropskych fondli a mezindrodnich vztahit Olga Nebeska:
., Financovani udrzitelného rozvoje v CR — a to nejen slozky environmentalni, ale i
ekonomické a socialni dimenze — probiha velkou mérou diky podpore z evropskych
fondu. Kromeé primé podpory na konkrétni projekty se také jednda se o tzv.
horizontdlni princip, na ktery je bran zietel napric viemi operacnimi programy a je
integralni soucasti Dohody o partnerstvi. Agenda 2030 [nastupni agenda pro dalsi
roky] je stézejni i pro pripravu priorit politiky soudrznosti pro obdobi 2021-2027,
ktera prave probihd,[...]”, odkaz v tiskové zpravé na mistni Agendu 21

(Www.ma21.cz) neni aktivni.

3.3  Ceska republika a znaéeni kvality produkti

3.3.1 Podpora znaéeni kvality produkti v CR
Jednim z nastroji, ktery je podporovan EU, je program LEADER CR (dale Leader),
jenz je zaméren predevsim na nové formy zlepsovani kvality Zivota ve venkovskych

oblastech, posileni ekonomického prostredi a zhodnoceni prirodniho a kulturniho

10 Naposledy navstiveno dne 25. 3. 2020.
1 http://mzp.cz/cz/mistni_agenda_21, excerpovéano dne 12. 1. 2020.
2 http://mzp.cz/cz/news_181206, excerpovano dne 18. 1. 2020.
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dedictvi. Za cil si klade zlepseni organizacnich schopnosti subjektit piisobicich ve
venkovskych iizemich.

Leader se stal skvélou pfilezitosti pro posilovani a rozvoj komunit 1 mistni
ekonomiky, a to vSe na zéklad¢ partnerstvi vefejného, soukromého a obcanského
sektoru. Diky tomuto jedine¢nému propojeni aktéti vyuzivaji zdkonné pravomoci a
vetejné zdroje mistnich organti, know-how a obchodni predvidavost soukromého
sektoru, nadseni, energii a mistni znalosti ze sektoru ob¢anského. Vytvaret a rozvijet
venkov timto zptsobem je velmi dualezité, nebot’ vzdy vSe zacind u mistnich lidi, u
jejich potieb, zdroji a hlavné népadu.

To se ve vétsiné statli podatfilo a Evropska unie vyznam Leaderu jako dotac¢niho
zdroje pretvarela do nového vyznamu: jako metody spolupréce. BohuZzel se zdé, ze v
Ceské republice je stile tento pojem posuzovan spise jako dota¢ni zdroj nez jako
metoda rozvoje tzemi, coz dokladd zejména pickotné zakladani mistnich akénich
skupin (MAS) v letech 2005 az 2008, ¢asto jen proto, aby si v rozpo¢tovém obdobi
2007 az 2013 mohly zazadat o dotaci z evropskych zdroji; a typy realizovanych
projektl — ty se spolupraci, jez by se méla navic odehravat napti¢ sektory, maji
velice malo spolecného (Binek a kol., 2011).

V minulych letech 1 v souCasnosti jsou ze strany jednotlivych kapitol statniho
rozpoCtu pierozdélovany financni prostfedky na podporu programii udrzitelného
rozvoje, jsou jimi napiiklad Ministerstvo zeméd¢lstvi, Ministerstvo zivotniho
prostiedi, Ministerstvo prace a socidlnich véci, Ministerstvo pro mistni rozvoj, ale
také z dotacnich tituld EU.

Nasledné je uveden vtabulce ¢. 1 piehled financnich prostfedkd pridélenych
jednotlivym narodnim znackam kvality ve vlastnictvi statnich instituci ¢i jimi
podporovanych — bioprodukty a objem finan¢nich prostfedkii na né¢ pouZzitych jsou

od roku 2018 vyc¢lenovany samostatn¢.

13 www.eagri.cz, excerpovano dne 13. 1. 2020.
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Tabulka &. 1: Narodni certifikované znacky kvality dotované ze statniho rozpoétu CR

¥ . Pridélené finan¢ni

Znacka kvality Rok prostiedky v tis. K¢

2018 149 233

2017 240 302
KLASA 2016 131 376

2015 37 640

2014 48 697

2018 44 361

2017 32 424
Regionalni potravina 2016 30 425

2015 73 002

2014 20 664
Biopotraviny a bioprodukty 2018 1 356

3.3.2 Terminologie soucasné uzivanych znaceni kvality

Jednotlivé slozky zastitujici narodni i regionalni znaceni uzivaji velmi rozriznénou
terminologii: MZe je uvadi jako znacky kvality, a to ndrodni znacky kvality (KLASA)
1 evropské znacky kvality (Zaru€ena tradicni specialita), SZIF uvadi pojem ndrodni
znacka kvality a ARZ je nazyva regiondlnimiloriginalnimilcertifikovanymi
znackamilznacenimi, pti¢emz produkty ziskavajici toto znaceni jsou certifikované.
Napfi¢ texty variuji (vétSinou zameénitelné) pojmy produkt a vyrobek a pojmy
origindlni a regiondlni, a t0 jak v ramci samotnych nazvi znaceni (Regionalni
produkt Cesky raj, Regionalni vyrobek Cesky les, Originalni produkt Jeseniky,
Cesky vyrobek, piipadné dokonce Regionalni znatka Vltavotynsko), tak i
v marketingovych textech. Samotny nazev znaCky vSak nemusi obsahovat Zadny
z téchto vyrazl (Biopotravina).

Pro grafickou realizaci znacky se uziva originalni logo, které lze zaregistrovat na
ufadu pro primyslové vlastnictvi jako ochrannou znadmku, samotnd registrace vSak
zadnou zarukou kvality produktu neni — Vv registru ochrannych znamek je naptiklad
k nalezeni pies 2000 log pro bio.

V ramci této prace je proto uzivan pojem znackalznaceni (kvality), a to podle svého
rozsahu na narodni, regionalni, komer¢ni a také nezataditelna. Produktem se rozumi
jakykoliv vyrobek/sluzba/zazitek, vyrobkem pak vysledek vyrobniho procesu.

Dale si ujasnime vyznam pojmu znacka a kvalita.
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Znacka, jak uvadi Low (2015), ma za tukol odlisit produkt, ktery reprezentuje, od
ostatniho zbozi. Propojuje tak zbozi s jeho tvircem, diky oznaceni kupujici vi, kdo
za zbozim stoji a jaka je jeho povést. Znacka tedy symbolizuje kvalitu zbozi.

Znacka by m¢éla plnit nékolik zakladnich kritérii, za nejvyznamnéjsi se povazuji
zapamatovatelnost, smysluplnost, obliba, ptenositelnost, adaptabilita a moznost
ochrany.

Zapamatovatelnost: lehce vybavitelné znaky se rychle vryji do podvédomi.

Smysluplnost: logické napojeni prvkt podporuje zadouci asociace se zna¢kou.
Obliba: esteticka libivost a pritazlivost prvki.

Pienositelnost: prvky znacky by mély fungovat pfedevsim ve spojeni s geografickym
a kulturnim povédomim.

Adaptabilita: vzhled znacky by se mél aktualizovat a modernizovat soucasné
s vyvojem spotiebitelskych postoji z dlouhodobé&jsi perspektivy.

MozZnost ochrany: jelikoz se znacky jiz delSi dobu pravné chrani, je tieba vybirat

takové prvky, které nemaji zaregistrovany jiné spolecnosti. (Keller, 2007)

Kvalita

Slovo kvalita je b&zné uzivano, ale kazdy ma o kvalit¢ jiné pifedstavy s jinymi
pozadavky V zavislosti na vynaloZenych finan¢nich prostfedcich. Blecharz (2015)
uvadi jiz v tvodu®* své knihy Kvalita a zdkaznik. ,, Vétsina lidi tedy chdpe kvalitu
Jjako néco, co spliuje obecné prepokladana kritéria a co prevazné nebo uplné spliuje
i osobni kritéria, ale to vse za prijatelné penize. Jinymi slovy, asi prakticky kazdy si
dokaze predstavit, ze by uzival vyrobek z absolutni svétové Spicky — napriklad
posledni model luxusniho automobilu. Nicméné financni situace toto vetsine lidi
nedovoluje, a tak uzivaji automobil méné proslulé znacky s mensimi vydobytky
techniky, ktery ale vcelku dobre pini veskeré pozZadavky dnesni doby a pritom je
financne dostupny pro vétsi skupiny lidi. Takze krédem dnesni doby spise nez

samotna kvalita je , kvalita za primérenou cenu “.

14 Str. 9.
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4 Charakteristika prostredi

Znadeni vyroktl znatkou kvality je v sougasnosti na izemi CR podporovano nékolika
statnimi organizacemi, mistnimi akénimi skupinami a jinymi uskupenimi (vice v kap.
4.1). V zasad¢ jde o jednotnou mySlenku podpory mistnich vyrobci, kterou se
udrzuje ekonomicka prosperita a socialni sounalezitost obyvatel daného uzemi.
Nevyhodou je rozmélnénost jednotlivého puisobeni riznych skupin a informaci, také
certifikaéni kritéria o podminkach ziskani znacky kvality nemaji jednotny charakter.
Znacky kvality, které jsou uvedeny v této praci, jsou z pievazné Casti zaregistrovany
a evidovany v Utadu primyslového vlastnictvi® (UPV) v jehoZ puisobnosti je
ochrana prumyslového vlastnictvi, jako naptiklad pravé ochranné znamky. Poplatky
spojené s evidenci ochranné znamky jsou uvedeny Vv ptiloze ¢. 1.

Podle zékona €. 441/2003 Sb., o ochrannych zndmkéch, s i¢innosti od 1. 1. 2019,
muze byt ochrannou zndmkou jakékoliv oznaceni schopné grafického zndzornéni,
zejména slova, vcetné osobnich jmen, barvy, kresby, pismena, Cislice, tvaru vyrobku
nebo jeho obalu, pokud je toto oznaceni zpiisobilé odlisit vyrobky nebo sluzby jedné
osoby od vyrobkit nebo sluzeb jiné osoby.

Aby znac¢ky kvality mohly byt vyobrazovany na produktech, musi z4jemci o uzivani

znaceni (vyrobci) splnit certifikacni kritéria jednotlivych udélovateld znaceni.

4.1 Narodni znacky vlastnéné statnimi institucemi

Pro lepsi orientaci v nize uvadénych znackéch je zvoleno d€leni nejdiive na znacky
podporované statnimi institucemi, a to ve znacné mife z prostiedkl, které jsou
alokovany z rozpoctu jednotlivych ministerstev a podfizenych statnich organizaci a
poté Mistnimi akénimi skupinami ¢i jinymi zdjmovymi sdruZenimi, ale také

komer¢nimi subjekty.

15 https://www.upv.cz/cs.html, navstiveno 25. 2. 2020.
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411 Klasa

Jedna se, jak je uvadéno na oficialnich

: strankach®®, o prestizni ocenéni udélované

(/ nejpoctivéjsim a nejkvalitn€j§im vyrobkim.

KLASQ Zakaznikim pomahd s orientaci v nabidce

Obr. ¢&. 1: Znacka Klasa potravin a vyrobcim s propagaci jejich

produktii. Znacka KLASA (Obr. ¢. 1) je ud€lovana ministrem zemeédélstvi jiz od
roku 2003. Jedna se o projekt statni podpory s nazvem ,,Propagacni kampan
na podporu kvalitnich potravin®, cilem projektu je posileni konkurenceschopnosti
vyrobcil kvalitnich potravin. Znacka KLASA je vyrobkiim proptijcovana na 3 roky a
udéluje se vyrobci, ktery splni podminky pro udéleni znacky'” a soudasné prokaze
vyjimecné kvalitativni charakteristiky, které zvysuji pfidanou hodnotu vyrobku a
jeho jedinecnost ve vztahu k béznym vyrobkim na trhu. Tato znacka kvality je
registrovana jako ochrannd zndmka a je vedena V UcCetnictvi MZe jako nehmotny
majetek CR.

Kvalitu a slozeni vyrobkll posuzuje a nasledné¢ kontroluje Statni zemédélska a
potravinaiska inspekce (SZPI) a Statni veterindrni sprava (SVS). Dale probihaji také
kontroly zaméfené specialné na vyrobky se znatkou KLASA a protokoly z téchto
kontrol jsou zasilany SZIF, pficemZ prvni kontrola probihd vZdy nejpozdéji do Sesti
mésict od udéleni znacky.

Ke konci roku 2019 byla znacka udé€lena 225 Ceskym a moravskym vyrobcim a
znamkou jiz miize byt oznacovano celkem 921 produkti od cca 220 dodavateli.'®
Aktualizovany seznam uvadi na svych internetovych strankach eKlasa.cz.

Toto znaceni je finanéné podporovano ze statniho rozpoctu (viz tabulka €. 1, kap. €.

3.3.1).

16 https://www.eklasa.cz/co-je-klasa, navitiveno dne 20. 3. 2020.
17 Vice viz https://www.eklasa.cz/vyrobce-metodika, navstiveno dne 20. 3. 2020.
18 https://www.szif.cz/cs/klasa?setCookie=true#, navitiveno dne 20. 3. 2020.
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4.1.2 Regionalni potravina

Ministerstvo zemédélstvi podporuje spotifebu regiondlnich potravin z jednotlivych
kraji Ceské republiky a zatimto Gcelem mohou vyrobci dobrovolné vyuzivat
regionalni znaceni. Znacka (Obr. €.
2) je podle informaci na oficialnich
strankach?® udélovana
T Ministerstvem zemé&délstvi
e ™" nejkvalitn&jsim  zemédelskym  a
Obr. €. 2: Znacka Regionalni potravina potravindfskym - produktim, ktere
zvitézi v krajskych soutézich.
Ministr zemédélstvi na zékladé vysledkli hodnoceni hodnotitelské komise v
piislugném kraji udéli znacku vyhradné formou certifikatu®®. Udéleni certifikatu
vyzaduje pro svou platnost podpis ministra zemédé€lstvi. Certifikat lze doplnit o
podpis hejtmana ptislusného kraje. Vyrobek musi byt vyprodukovan na uzemi kraje,
ve kterém bylo ocenéni udéleno, a ve vétsi mife ze surovin daného regionu, ¢imz je
podporovana zaméstnanost tamtéz. Prosperujici zemédélci, zpracovatelé i prodejci
pak predstavuji zaruku udrzeni nebo dokonce rozSifeni poctu pracovnich mist.
Udélovani znacky ,Regiondlni potravina® je ur¢eno pro potravinaiské nebo
zem&délské vyrobky malych a stfednich potravinarskych podnikd, tj. subjekty s
poctem maximalné do 250 zaméstnanc.
Drzitel znacky je povinen prubézné poskytovat spravei znacky aktualni informace o
mistech a adresach obchodni sit¢, kde budou vyrobky s logem ,Regionalni
potravina“ uvadény do obéhu. (Tyto informace jsou aktualizovany na portalu
www.regionalnipotravina.cz.) Dale je povinen poskytovat soucinnost kontrolnim
subjektiim v rdmci SZPI a SVS.
Majitelem znacky ,,Regionalni potravina“ a Spravcem pro Gcely zpracovani osobnich

udaju je Ministerstvo zeméd¢€lstvi. To zastupuje v rozsahu stanovenych kompetenci

Odbor kancelafe ministra a Sekce potravindiskych vyrob — Utad pro potraviny

19 https://www.regionalnipotravina.cz/o-projektu/aktuality/nastartujte-vyhry-s-klasackem-nova-
soutez-na-podporu-kvalitnich-potravin-prave-zacina/, navstiveno dne 17. 2. 2020.

20 Certifika¢ni podminky na adrese: https://www.regionalnipotravina.cz/pro-vyrobce/, navstiveno 17.
2. 2020.
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(Odbor potravinarsky) a Odbor pravni a majetkového vyrovnani, administratorem
uvedené znacky je SZIF.

Metodika pro udé€lovani znacky Regiondlni potravina mimo jiné uvadi, Zze
zemede€lsky nebo potravinarsky vyrobek, ktery je predmétem Zzadosti o udéleni
znacky ,,Regionalni potravina®, musi:

1. byt vyroben v prislusném regionu,

2. obsahovat minimalné 70% podil surovin z daného regionu, nebo pripadné, je-li to
z objektivnich diivodii nutné, z CR, s odiivodnénim, pro¢ nepochdzi surovina z
daného regionu,

3. hlavni surovina musi byt ze 100 % tuzemského puvodu. Ddale musi vyrobek
minimalné v jednom znaku vykazovat vyjimecné kvalitativni charakteristiky, které
zvySuji jeho pridanou hodnotu a zarucuji jeho jedinecnost ve vztahu k béznym

vyrobkiim dostupnym na trhu.?t

Drzitel znacky ,,Regiondlni potravina“ oznac¢i vyrobek logem ,,Regionalni potravina“
nejpozdéji do 6 mesich od jeho udé€leni. Je opravnén uzivat logo po dobu 4 let. Tato
lhita se vztahuje na obdobi od data uvedeného na certifikatu do identického data
(den a mésic) nasledujiciho ctvrtého roku. Logo ,,Regionalni potravina® musi byt
nasledné odstranéno z obalu a piislusné dokumentace nejpozdéji do 6 mésict od data

22 Drzitelé této znacky mohou byt podporovani

ukonceni platnosti certifikétu.
dota¢nimi programy jednotlivych regionti (napt. Program 2.5 — Podpora regionalnich
vyrobkl, vyrobct a tradi¢nich femesel v Libereckém kraji), znacka samotnd a jeji
propagace je financovana ze statniho rozpoctu (viz tabulka ¢. 1, kap. 3.1.1).

V soucasné dobé& disponuje timto znacenim vice nez 1000 produkti.

21
22

www.regiondlnipotravina.cz, excerpovano dne 23. 3. 2020.
www.regionalnipotravina.cz, navstiveno dne 23. 3. 2020.
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4.1.3 Ceska potravina

Od roku 2016 vramci § 9b zakona ¢.
110/1997 Sb., o potravinach a tabakovych

vyrobcich, ve znéni pozdéjsich predpisii

(Gpravou zakonem ¢. 180/2016 Sb.) doslo

Ceskd fiotraving. | k legislativnimu vymezeni jednoduchych

Obr. &. 3: Znacka Ceska potravina ajednotnych  pravidel tykajicich  se
dobrovolného oznacovani ¢eského plvodu
potravin. Konecny spotiebitel, jak uvadi oficidlni internetové stranky Ministerstva
zemé&délstvi®, se jiz snadnéji dokaze orientovat na trhu pfi vybéru potravin.
Podminkou uziti loga ,, Ceskad potravina“ je a) 100 % slozek celkové hmotnosti
nezpracované potraviny, vinarskych produktii nebo miléka pochdzejicich z Ceské
republiky a prvovyroba, pordzka zvirat a vsechny faze vyroby probéhly na vuzemi
Ceské republiky, nebo b) soucet hmotnosti slozek pochazejicich z Ceské republiky
tvori nejméné 75 % celkové hmotnosti vSech slozek stanovené v okamZiku jejich
pouZiti pri vyrobé potraviny jiné nez uvedené v pismeni a) a vyroba probéhla na
vizemi Ceské republiky; pridand voda se nezapocitava do celkové hmotnosti vsech
slozek.?*
Logo ,,Ceska potravina“ (Obr. &. 3) je chranéno ochrannou znamkou zaregistrovanou
MZe, dals§i podminky pro jeji uziti a kontrolu vyrobkii nejsou specifikovany,
neexistuje ani soupis vyrobku ¢i vyrobcti uzivajicich tuto znacku.
U potravin, které neni mozné vyrobit z domacich komodit, ale jejich vyrobni proces
probéhne v CR, existuje moznost dobrovolného oznadeni Vyrobeno v Ceské
republice. To lze vyuzit u potravin, jejichz vSechny faze vyroby (tedy cisténi,
tfidéni, upravovani, opracovani a zpracovani, vcetné¢ souvisejiciho baleni a dalSich
uprav potravin za ucelem uvadéni na trh, s vyjimkou ¢innosti spocivajici pouze v
samostatném procesu baleni nebo v krdjeni nebo jiném zplsobu déleni potravin

véetné jejich navazujiciho baleni) probéhly na tizemi Ceské republiky.

Bhttp://eagri.cz/public/web/mze/potraviny/publikace-a-dokumenty/metodiky-a-pokyny-evropske-
komise/pravidla-pro-dobrovolne-oznacovani-ceska.html, navstiveno dne 23. 3. 2020.

24 Pravidla pro dobrovolné oznadovani ,,Ceska potravina“ a uzivani loga, dokument Mze, &. j.:
8507/2016-MZE-18122 ze dne 1. 3. 2016, dostupné online tamtéz.
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4.2 Nadnarodni znacky podporované statnimi institucemi

4.2.1 Narodni a evropska znacka pro biopotraviny

Evropské logo pro biopotraviny (Obr. ¢. 4) a Narodni logo pro biopotraviny (tzv.
,biozebra®, oboji registrovano pod ochrannou znamkou na UPV, Obr. ¢. 5) je ze
zékona vyhrazeno pouze pro takové produkty, které vznikly za dodrzeni zdkonem
stanovenych podminek a s pouzitim pouze takovych vstupti, které jsou pro pouziti
Vv ekologickém zeméd¢lstvi schvaleny.
Hlavnim ceskym uradem bdicim nad dodrziovanim vsech biopravidel a zakazi je
Ministerstvo zemédeélstvi. To vSak neprovadi kontrolu samo, povérilo tim i Ctyri
soukromé spolecnosti. Systém funguje tak, zZe kazdy,
jehoz podnikani se ekologické produkce jakymkoliv
zpusobem dotyka, se musi u jedné z dozorovych
spolecnosti  registrovat a kazdorocné prochdzi
alespon jednou kontrolou. Vyzaduje-li to situace,
Obr. ¢. 4: Evropska znacka kontrol muze byt v pribéhu roku i vic, vietné
pro biopotraviny
neohlasenych.  Povinnd registrace se kromé
zemédelcii a vyrobcii tyka i obchodnikii s biopotravinami, byt by je pouze skladovali
a dal prodavali. [...] V srpnu 2016 dostala pravo zjistovat, zda biopotraviny
vyhovuji pravidlum ekologické produkce, i Statni zemédeélska a potravinarska
inspekce. Predtim je kontrolovala také, ale pristupovala k nim pri kontrole jejich

bezpecnosti a kvality stejné jako k béznym potravinam.?®

Pokud si chce spotiebitel sam ovéfit, ze produkt je oznacen pravem, ma k dispozici
Registr ekologickych podnikatelti, ktery je dostupny na internetovych strankach
Mze?,

25 https://www.dtest.cz/clanek-5642/bio-ma-zelenou, excerpovano dne 25. 3: 2020.
% http://eagri.cz/public/app/eagriapp/EKO/Prehled/
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Seznam obsahuje vSechny ekologické zemédélce,
vyrobce, distributory a dal$i osoby podnikajici
' l I I l l v ekologickém zemédélstvi. Kazdy ekologicky
‘ l Il \ zemé&délec, vyrobce biopotravin, obchodnik,
dovozce, vyvozce a dalsi, ktefi jsou soucasti
produkéniho a distribuéniho fetézce biopotravin a
Obr. €. 5: Narodni znacka
pro biopotraviny bioproduktti, vSichni musi byt zaregistrovani na
Ministerstvu zemédélstvi a podléhaji kontrolnimu systému. Jedinou vyjimku tvofi
maloobchodni prodejci, ktefi prodéavaji jiz zabalené biopotraviny pfimo kone¢nému
spotiebiteli, pokud s produkci zadnym zptisobem nemanipuluji. VSichni ekologicti
podnikatelé jsou povinné kontrolovani minimélné jednou za rok. V soucasné dob&?’
uvadi MZe 5 806 ekologickych subjektil, z nich 835 vyrobct biopotravin.
Piisnému rezimu odpovida obsahlé legislativa CR a EU.? Certifikovana bioprodukce
je dotovana ze zdroji EU, propagaci téchto znacek financuje stat.
Zemédelsky ziskavané suroviny musi pochazet z ekologické produkce. Ta si klade za
cil respektovani pfirodnich systému, udrZzovani biodiverzity prostiedi, ochranu ptdy,
predchazeni ptidni erozi a zodpovédné vyuzivani piirodnich zdroji. Dalsimi kroky
vedoucimi k udrzitelnosti jsou prevence vzniku odpadl, jejich recyklace a
uptednostinovani obnovitelnych zdroju.
MZe?® uvadi, ze kazda potravina, pokud nese oznageni bio, eko ¢&i organic, musi nést
tyto povinné informace: evropské logo v podobé listku, pokud vyrobek pochazi
z CR, je nutno uvadét také ,,biozebru®, ¢islo kontrolni organizace, kterd dozoruje na
vyrobce uvedené potraviny a informaci o piivodu surovin, z nichz se vyrobek sklada.
Biopotraviny musi byt vyrdbény z co nejkvalitnéjSich surovin v souladu s platnou
legislativou pro bioprodukci potravin. Potraviny musi byt peclivé zpracovavany, za
pouziti pouze biologickych, mechanickych ¢i fyzikalnich postupti — tedy v zasadé
tradicnim zptisobem. Zakazana jsou rezidua agrochemickych latek a 1éciv, geneticky

modifikované suroviny a osetfeni ionizujicim zafenim. Pfi bio péstovani nebo chovu

2" Dle dat platnych k 26. 3. 2020.

28 TamtéZ, navstiveno dne 24. 3. 2020.

29 http://eagri.cz/public/web/mze/zemedelstvi/ekologicke-zemedelstvi/aktualni-temata/biopotraviny/,
navstiveno dne 23: 3: 2020.
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je zohlednovan dopad na zivotni prostfedi a potfeby chovanych hospodarskych
zvitat.

Ze vsech statem podporovanych znacek kvality maji bioprodukty nejpiisnéjsi a
nejobsahlejsi legislativu, stanovenou jak ceskymi, tak evropskymi zikony a
nafizenimi:

Zakon ¢. 242/2000 Sb., o ekologickém zeméd¢lstvi a o zméné zakona ¢. 368/1992
Sb., o spravnich poplatcich, ve znéni pozdéjSich predpisi.

Nafizeni vlady ¢. 505/2000 Sb, kterym se stanovuji podptrné programy k podpoie
mimoprodukénich funkcei zemédélstvi, k podpote aktivit podilejicich se na udrzovani
krajiny, programy pomoci k podpofe méné piiznivych oblasti a kritéria pro jejich
posuzovani.

Natizeni vlady ¢. 75/2007 Sb., o podminkdch poskytovani plateb za ptirodni
znevyhodnéni v horskych oblastech, oblastech s jinymi znevyhodnénimi a v
oblastech Natura 2000 na zemédélské pude.

Naftizeni vlady ¢. 79/2007 Sb., o podminkach provadéni agroenvironmentalnich
opatrenti.

Natizeni vlady ¢. 147/2008 Sb., o stanoveni podminek pro poskytovani dotaci na
zachovani hospodaiského souboru lesniho porostu v rdmci opatifeni Natura 2000
Vv lesich.

Naftizeni vlady €. 53/2009 Sb., o stanoveni podminek pro poskytovani dotaci na
lesnicko-environmentalni opatieni.

Dale platna legislativa EU:

Natizeni Rady (ES) ¢. 834/2007 ze dne 28. ¢ervna 2007 o ekologické produkci
a oznacovani ekologickych produktti a 0 zruseni natizeni (EHS) ¢. 2092/91.

Narizeni Komise (ES) ¢. 889/2008 ze dne 5. zati 2008, kterym se stanovi provadéci
pravidla Kk nafizeni Rady (ES) ¢.834/2007 o ekologické produkci a oznacovani
ekologickych produktii, pokud jde o ekologickou produkci, oznacovani a kontrolu.
Narizeni Komise (ES) ¢.1235/2008 ze dne 8. prosince 2008, kterym se stanovi
provadeéci pravidla k nafizeni Rady (ES) ¢. 834/2007, pokud jde o opatieni pro dovoz
ekologickych produktl ze tfetich zemi.

Natizeni Komise (ES) ¢. 1254/2008 ze dne 15. prosince 2008, kterym se upravuje
natizeni (ES) ¢. 889/2008, kterym se stanovuji provadéci pravidla k nafizeni Rady
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(ES) ¢. 834/2007 o ekologické produkci a oznacovani ekologickych produktt, pokud
jde o ekologickou produkci, oznaovani a kontrolu.

Natizeni Komise (ES) ¢. 537/2009 ze dne 19. Cervna 2009, kterym se méni natizeni
(ES) ¢. 1235/2008, pokud jde o seznam tfetich zemi, z nichz musi urcité¢ zemédélské
produkty ziskané ekologickou metodou produkce pochazet, aby mohly byt uvedeny
na trh ve Spolecenstvi (Text s vyznamem pro EHP).

Natizeni Komise (ES) ¢. 710/2009 ze dne 5. srpna 2009, kterym se méni nafizeni
(ES) ¢. 889/2008, kterym se stanovuji provadéci pravidla k nafizeni Rady (ES)
¢. 834/2007, pokud jde o stanoveni provadécich pravidel ohledné ekologické
produkce Zivoc¢ichi pochazejicich z akvakultury a produkce motiskych fas.

Natizeni Komise (EU) €. 271/2010 ze dne 24. biezna 2010, kterym se méni nafizeni
(ES) ¢. 889/2008, kterym se stanovuji provadéci pravidla k nafizeni Rady (ES) ¢.
834/2007, pokud jde o logo Evropské unie pro ekologickou produkeci.

Naftizeni Komise (EU) €. 471/2010 ze dne 31. kvétna 2010, kterym se méni natizeni
(ES) €. 1235/2008, pokud jde o seznam tfetich zemi, z nichz musi urcité zemeédélské
produkty ziskané ekologickou metodou produkce pochazet, aby mohly byt uvedeny
na trh v Unii (Text s vyznamem pro EHP).

Provadéci natizeni Komise (EU) ¢. 505/2012 ze dne 14. ¢ervna 2012, kterym se méni
a opravuje natizeni (ES) ¢.889/2008, kterym se stanovuji provadéci pravidla
Kk natizeni Rady (ES) ¢. 834/2007 o ekologické produkci a oznacovani ekologickych
produktii, pokud jde o ekologickou produkei, oznacovani a kontrolu.

Vyrobce tak podléha silnému kontrolnimu systému a pouziti tohoto konkrétniho
znaceni na jakékoli jiné produkty je nelegalni. Pod UPV je ovSem zaregistrovano na
2300 ochrannych znamek pro bio, pies 1200 ochrannych znamek pro organic a lehce
ptes 200 ochrannych zndmek pro eko. Tyto ochranné znamky nepodléhaji zddnym
statem garantovanym podminkam pro udé€leni a jejich uziti neni zarukou bio ani jiné

produkce.

4.2.2 Zarucena tradicni specialita

Potraviny a zemédé€lské produkty, které jsou vyrabény tradi¢énimi metodami vice nez
30 let, 1ze chrénit jako zaruCené tradicni speciality. Zaru¢enou tradi¢ni specialitu

(Obr. ¢. 6) lze vyrabét kdekoliv pfi splnéni podminek technologie vyroby (tzv.

24



specifikace). Pfi zapisu ceského vyrobku miize byt tentyz vyrobek, pod podminkou
zachovani technickych norem, vyradbén jinym vyrobcem v jiném kraji ¢i dokonce v
jiné Clenské zemi.

V' zajmu 7adného fungovani vmitiniho trhu v oblasti potravin jsou proto
narizenim Evropského Parlamentu a Rady
(EU) ¢ 115172012 o reZimech jakosti
zemédélskych produktit a
potravin poskytovany hospoddrskym subjektiim

a producentiim potravin prdavni nastroje, které

Jjim umozZnuji zvySovat trini hodnotu téchto

Obr. ¢. 6: Znacka Zarucena tradi¢ni

. produktii a zaroven je chrdni proti nekalym
specialita

praktikam. Kazdy producent, ktery je evidovan
v oficialnim rejstriku EU, ma proto moznost pouzZivat na svych produktech zapsany
nazev spolecné se zminkou ,,zarucend tradicni specialita“ a s patricnym logem.
Registracni Fizeni je zahdjeno na urovni clenského statu a ukonceno rozhodnutim
Evropské komise. Zadosti o registraci véetné potiebnych nalezZitosti se predklidaji
na Ministerstvo zemédélstvi Sekce potravindrskych vyrob — Urad pro potraviny, [...].
Ten ndsledné preda zadost na Evropskou komisi ke konecnému rozhodnuti. |...]
Povazuje-li Komise Zddost za opravnénou, zverejni ji v Urednim véstniku Evropské
Unie spolu se zkracenou verzi specifikace vyrobku. Do tfi mésicu od zverejnéni
mohou byt podavany proti zapisu namitky z ostatnich clenskych stati a tretich zemi.
Neobdrzi-li Komise Zadnou namitku (nebo neni-li podana namitka pripustna),
Komise zapise nazev do ,, Rejstitku zarucenych tradicnich specialit >
Oznaceni Zarucena tradi¢ni specialita podléhd pravidelnym kontroldm dodrzovani
specifikaci. Tyto kontroly provadi organy statni spravy, tj. SZPI a SVS. Naklady na
kontroly hradi uzivatelé chranéného oznaceni.
Logem Zaruena tradini specialita se mize v CR chlubit 5 vyrobki: Liptovsky

salam, Tradi¢ni Lovecky salam, Prazskéa Sunka, Spisské parky, Tradiéni Spekacky.®!

30 http://eagri.cz/public/web/mze/potraviny/znacky-kvality-potravin/zarucene-tradicni-speciality/,
excerpovano dne 25. 3. 2020.
3http://eagri.cz/public/web/mze/potraviny/znacky-kvality-potravin/zarucene-tradicni-speciality/,
navstiveno dne 25. 3. 2020.
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4.2.3 Chranéné oznaceni puvodu

Oznaceni vyjimecného zemédélského produktu nebo potraviny z daného regionu ¢i
mista, jejichZz jakost nebo vlastnosti jsou dany zvlastnim zemépisnym prostiedim.
Logo (Obr. ¢. 7) mohou uvadét zemédeélske
vyrobky nebo potraviny, které pochazeji z
urcitého uzemi (regionu,

urcitého mista nebo ve vyjimecnych piipadech

zem¢), u nichz je jakost nebo vlastnosti

Obr. & 7 Znatka Chrénéng vyrobki nebo potravin vyluéné nebo prevazné
oznaceni pivodu dana zvlastnim zemépisnym prostiedim s jeho
charakteristickymi pfirodnimi a lidskymi faktory, a jestlize vyroba, zpracovani a
ptiprava takového zbozi probiha na definovaném uzemi. Jsou vymezeny
Natizenim Evropského parlamentu a Rady (EU) ¢. 1151/2012 o rezimech jakosti
zeméd¢lskych produktli a potravin.

Registracni fizeni je zahdjeno na urovni €lenského statu a ukonceno rozhodnutim
Evropské komise. Zadosti o registraci véetnd potiebnych néleZitosti se predkladaji
na Utad pramyslového vlastnictvi. Ten zajisti pfezkoumani vécné spravnosti zadosti
a umozni, aby se k zadosti mohly vyjadfit opravnéné osoby z CR. Nasledné je zadost
pfedana na Evropskou komisi ke kone¢nému rozhodnuti. Nasledny postup je totozny
jako u zarucené tradi¢ni speciality. Prob&éhne-li v§e v pofadku, komise zapiSe nazev
do ,,Rejstiiku chranénych oznaceni ptivodu a chranénych zemépisnych oznaceni®.
Kontrolni ¢innost dodrzovani specifikaci podléha orgdniim statni spravy, a to
zejména SZPI a SVS, vydaje na pfezkoumavani hradi uZivatelé chranéného
oznaceni.

V soudasné dobé je na tizemi CR znageny logem ,,Chranéné oznaceni ptivodu téchto
Sest vyrobki: Viestarska cibule, Cesky kmin, Chamomilla bohemika (jedna se
unikatni odriidu hefméanku pravého), Zatecky chmel, Nosovické zeli, Pohotelicky

kapr.3?

32 http://eagri.cz/public/web/mze/potraviny/znacky-kvality-potravin/chranene-oznaceni-puvodu/,
navstiveno dne 25. 3. 2020.
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4.2.4 Chranéné zemépisné oznaceni

Jedna se o znacku vyjimecného zemédé€lského produktu nebo potraviny z daného
regionu ¢i mista. U zemé&pisného oznaceni je dostacujici, aby pouze néktery stupen
vyroby (vyroba, zpracovani nebo pfiprava) vyrobku, ktery ma jistou jakost, povést
nebo jiné vlastnosti, prob&hl ve vymezené oblasti.

Registracni fizeni je totozné jako u vysSe uvedeného chranéného oznaceni ptivodu a
zarucené¢  tradicni  speciality.  Chranéné
zemépisné oznaceni (Obr. ¢. 8) mohou nést ty
produkty a potraviny, které  jsou
vymezeny Natizenim Evropského parlamentu a
Rady (EU) ¢. 1151/2012 o reZimech jakosti

zemédé@lskych produktli a potravin. Naklady na
Obr. ¢. 8: Znacka Chranéné kontrolni ¢innost hradi uzivatelé chranéného
zemepisné oznaceni ‘

znaceni, organem c¢innym v kontrolnim fizeni
fadného dodrzovani jasnych specifikaci jsou rovnéz SZPI a SVS.
V soudasné dobé je v CR zaregistrovano 23 vyrobkl, které mohou uzivat toto
znacCeni. Jedna se naptiklad o Pardubicky pernik, Olomoucké tvartizky, JihoCeskou

Zlatou Nivu, Valassky frgal nebo Karlovarsky suchar.3*

4.3 Narodni znacky kvality podporované statnimi institucemi

4.3.1 Cesky vyrobek — garantovino Potravinaiskou komorou CR

Dne 11. 5. 2011 byla do rejstitku ochrannych znimek zapsina znatka "Cesky
vyrobek — garantovano Potravinaiskou komorou CR" a je vyhradnim vlastnictvim

PK CR.

33 https://www.upv.cz/cs/prumyslova-prava/oznaceni-puvodu-zemepisna-oznaceni/prihlasovani-do-
zahranici/oznaceni-puvodu-a-zemepisna-oznaceni-spolecenstviO/prihlasovani-op-zo-
spolecenstvi.html, navstiveno dne 25. 3. 2020.

34 http://eagri.cz/public/web/mze/potraviny/znacky-kvality-potravin/chranena-zemepisna-oznaceni/,
navstiveno dne 25. 3. 2020.
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Uzivani  znacky  "Cesky  vyrobek —
garantovano Potravinafskou komorou CR"

(Obr. ¢. 9) na potravinaiském vyrobku je

Cesky vyrobek|
G}:{yANT{){‘ANO mozné, pokud zadost s uplnou dokumentaci

Potravindiskou bomarou (R predlozi zadatel PK CR, jsou-li splnény

Obr. &. 9: Znacka Cesky virobek — veskeré nalezitosti, je zadatel vyzvan, aby
garantovano Potravinafskou dorucil na sekretariat PK CR vyrobky, jimz

komorou CR ma byt znacka udélena. Po posouzeni vyrobki
predklada sekretariat PK CR své stanovisko vykonné radé PK CR. Teprve po
schvaleni 7adosti vykonnou radou PK CR mize byt uzaviena a podepsana fadna
podlicenéni smlouva, kterou povoluje prezident PK CR. Znac¢ku lze povolit k uZivani

jak ¢lenovi PK CR, tak i ne¢lentim, a je zpoplatnéna (tabulka &. 2).

Tabulka &. 2: Poplatky za udéleni a vyuziti znatky Cesky vyrobek — garantovano PK CR

Vyrobek/skupina | Mikropodnik MSP Velky podnik

vyrobki (<10 zaméstnanct) | (10-250 (>250 zaméstnanci)
zaméstnancl)

Jeden 1500 K¢ 2500 K¢ 3500 K¢

10 ks ve skupiné | 5000 K¢ 15 000 K¢ 30 000 K¢

Neomezena 10 000 K¢ MP 20 000 | 60 000 K¢

podlicence na K¢

firmu SP 40 000 K¢

Vyuziti Jednotna sazba 5 000 K¢ na jedno vyuziti

k reklamnim

ucelim mimo

obal vyrobku

Od 30. 9. 2019 jsou smlouvy o uzivani znac¢ky ukonceny. Nové smlouvy budou

uzavirany po Schvaleni novelizace zdkona o potravindch, ptfedpoklad schvéleni je rok
2020.%°

35 www.foodnet.cz, navitiveno dne 3. 2. 2020.
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4.3.2 Vyrobeno podle Ceské cechovni normy

Po zruseni Ceskoslovenskych statnich norem vznikl uceleny systém garance kvality
potravin, které se vyrabé&ji podle ceskych
cechovnich norem (Obr. ¢. 10). Potraviny
(vyrobky) jsou ptihlasovany ke

schvalenym normam, pokud zadna takova pro

dany vyrobek neexistuje, musi zadatel nejdiive
Obr. ¢. 10: Znacka Vyrobeno podle  pormu navrhnout a nechat fadné projednat
Ceské cechovni normy

hodnotici komisi a schvalit Vykonnou radou
PK CR. Pfidanou hodnotou tohoto znadeni je zavazani se zadatele ke konkrétnimu
technologickému postupu. Timto zpiisobem chce garant znacky zamezit nepoctivym
vyrobctim a dovozcim, ktefi nevydrzi trvaly tlak obchodnich fetézcti na nesmyslné
snizovani ceny, ménit slozeni potravin, tedy aby nezdevastovali pojem kvalita
potravin v nasi zemi.
Zadatel vyplni zadost o zafazeni potraviny na seznam potravin splitujicich podminky
¢eskych cechovnich norem, zadost obsahuje nazev vyrobku, vyrobce, EAN kod, typ
a velikost baleni, sloZeni, vyZivovou hodnotu, senzorické parametry a nadstandardni
parametry.
Kontrolu zadosti provadi spravce norem PK CR.
Pokud je potravina (vyrobek) v souladu s ¢eskou cechovni normou, je vysloven
souhlas, nasledné¢ vyrobce doda k zadosti Cestné prohlaSeni a vypis z obchodniho
rejstitku.®® Dale je mu pod ro¢nim poplatkem (tabulka ¢. 3) proptjéeno k uzivéni
logo znaceni, chranéné ochrannou znamkou. Doba platnosti znac¢eni neni omezena.
Z dostupnych zdroji nevyplyva, Ze by existovala nasledna kontrola kvality vyrobki

a technologického postupu.

36 www.cechovninormy.cz, navitiveno dne 25. 3. 2020.
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Tabulka €. 3: Ro¢ni poplatek za povoleni uzivani znacky (bez DPH)

Slevy pro skupiny vyrobku zarazenych

do CCN v ramci jedné smlouvy

Vyse poplatku 1 vyrobek 1. slevova skupina | 1. slevova skupina
(10 vyrobki  ve | (20 a vice vyrobki
skuping) ve skupiné

Grafickeé

vyjadieni 1000 K¢ 9000 K¢ 18 000 K¢

(znacka)

Slovni vyjadieni | 500 K¢ 4500 K¢ 9000 K¢

Na strankach cechovnich norem je v soucasnosti uvedeno ptes 1500 certifikovanych

vyrobku od cca 150 vyrobct.

4.3.3 Vinaz Moravy vina z Cech

Znaceni je registrované pod ochrannou znamkou, slouZzi k propagaci vin a vinafstvi
z Moravy a z Cech (Obr. &. 11). Uzito miize byt vyhradné na lahvovych vinech, ktera
byla schvalena komisi Statni zemédélské a
potravinaiské inspekce jako vina jakostni nebo
\/ . L , o ‘o
‘ ‘ vina z Moravy vina jakostni s ptivlastkem. Toto znaceni je
\ vina z Cech
. mozné pouzit jen u vin s garantovanym
Obr. €. 11: Znacka Vina z Moravy pivodem v Ceské republice. Od roku 2017 je
Vina z Cech ) )
povinnost jednotného uvadéni znaceni na
vinech ¢eského plivodu za Gcelem piehlednosti a informovani zakaznika.
Znacku vlastni Néarodni vinafské centrum, o. p. s. Drzitelem licence je Vinaisky
fond. Instituce zastitujici kvalitu jsou: Svaz vinaitt CR, Ustiedni kontrolni a zkugebni
ustav zemédélsky, Vinaisky fond, MZe (prostfednictvim SZPI), Narodni vinaiské
centrum, o. p. s., MORAVIN — svaz moravskych vinaiti, Cech &eskych vinatd,
Asociace someliérii CR, Svaz integrované produkce hroznii a vina, Agrarni komora

CR, Vinaiska akademie Valtice, SZIF, Stiedni vinatskd $kola Valtice, Zahradnicka

fakulta Mendelovy univerzity, Alkohol zodpovédné (kampaii PK CR).
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Znacka a jeji udélovani podléhd pravnim piedpisim zédkona o vinohradnictvi a

vinaistvi &. 321/24 Sb. v platném znéni a piislusnym evropskym ptedpistim.3’

4.3.4 Regionalni znacky kvality

Tyto znacky vznikaly od roku 2004 z evropskych prostredki, které byly pouzity pfi
¢innostech MAS a obdobnych spolkti nebo skupin. Veskeré poplatky spojené

S uzivanim téchto znacek hradi z4jemce o né.

4.3.4.1 Regionalni/origindlni produkt ARZ

Snahou Asociace regionalnich znacek (Obr. €. 12) je poukazat na jednotlivé regiony,
které jsou znamé svou tradi¢ni vyrobou, lidovymi tradicemi a zdravym prostiedim
prostfednictvim regionalniho znaceni produktd. Regiondlni znacka se udéluje
vyrobkiim spotfebniho charakteru, pfirodnim, zeméd€lskym produktiim, uméleckym

dilim, ubytovacim

B & . a stravovacim

sluzbam a
zazitkovym
aktivitam, které

spliuji certifikaéni
kritéria.  Kritéria
jednotlivych

znacek nejsou

jednotna.

Obr. ¢. 12: Mapa regionalnich znacek dle Asociace regionalnich znacek, zdroj:

www.regionalni-znacky.cz

37 https://www.wineofczechrepublic.cz/, navitiveno dne 25. 2. 2020.
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Od roku 2004 do roku 2019 krajova znaceni od ARZ vyuzivalo jiz 27 regiont.
V kazdém z nich vznikla znacka, kterd svym vyobrazenim charakterizuje dané
izemi. Vazbou na vyjimeénost lokality zarucuje, podle ARZ%®, ojedinélou kvalitu a
puvod produkti. Ve svém ndzvu pouzivaji pojmenovani uzemi, napt. Polabi, a
jednotlivé produkty jsou oznacovany jako regiondlni ¢i originalni produkt. Kazda
regiondlni znacka podléhd svym vlastnim certifikacnim podminkam, které se od
ostatnich mohou lisit, stejné jako vySe poplatki. Dals$im neméné vyznamnym cilem
regionalniho znaceni je zviditelnéni regionu. Ten je mnohdy identifikovan nikoli
etnograficky, ale spiSe je spojovan s turistickou oblasti. Region s mistni znackou
byva ¢asto synonymem pro turistickou destinaci. Certifikované vyrobky a sluzby
se pak stavaji viditelnymi nositeli mistnich kulturnich a femeslnych tradic. Vyrobci
ziskavaji diky znacce jednotnou propagaci svych vyrobku ¢i sluzeb a mohou spolu
uceln¢ spolupracovat. Jednotlivé znacky jsou k nahlédnuti na oficialnich strankach
ARZ®,

Systém evidence regionalniho znaceni je politicky a ekonomicky nezavisly, je
budovan obcanskymi iniciativami, C€asto pracujicimi metodou LEADER CZ.
Projekty ARZ jsou podporovany MZe, MMR CR, Visegrad Fund, v minulosti také
MSMT, Operaénim programem lidské zdroje a zaméstnanost, MZP CR ¢&i

Evropskym socialnim fondem v CR.%°

4.3.4.2 Regionalni produkt Cesky réj

Sdruzeni Cesky raj, z. s., ve spolupraci s dalsimi
partnery v regionu (Regionélni produkt Jizerské
hory a Vyrobek Libereckého kraje) vytvofilo
registrovanou ochrannou znamku Regionalni

produkt Cesky raj (Obr. & 13), kterou

proptj¢uje na zakladé splnéni -certifikacnich

Kritéri mistnim vo o Ku 2
Obr. &. 13: Znatka Regionlni ritérii mistnim vyrobciim od roku 2007 na dva

produkt Cesky raj

38 http://www.regionalni-znacky.cz/arz/cs/o-nas/, navstiveno dne 23. 2. 2020.
39 http://www.regionalni-znacky.cz/arz/cs/o-nas/
4 Tamtéz.
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roky pod poplatkem 1000 K¢ pro fyzickou osobu a 2000 K¢ pro pravnickou osobu
(po uplynuti lhiity je mozno certifikaci prodlouZit za poloviéni poplatek).** Vlastnik
a ud¢lovatel znacky je Sdruzeni Cesky r4j, z. S., znaceni je evidovano jako ochranna
znamka. Kontroly plnéni podminek znaCeni a jejich Cetnost ze strany vlastnika
znacky nejsou na oficidlnich strankach uvedeny. V soucasnosti disponuje timto

znacenim vice nez 1000 vyrobkii.

4.3.4.3 Mistni vyrobek ze zapadu Cech

MAS Cesky zapad ziidila v Konstantinovych Laznich ve Svihdkové pavilonu
prodejni galerii nositeld znacky Mistni vyrobek

(\‘\ VVQO ze Zapadu Cech. Pro udéleni této znacky (Obr.

2 ) . .
- 67\{ ¢. 14) je nutné, aby vyroba byla v misté regionu,

bylo vyuzito regionalnich surovin a byla pouzita
rucni, femeslnd nebo dusSevni prace mistnich
%adw w)'l obyvatel. Pro ziskani certifikované znacky musi

vyrobek spliiovat alesponn dvé z kritérii.*?
Obr. €. 14: Znacka I&-ﬁstni _ (<kdvs K latk
virobek ze zapadu Cech Znaceni se ziskava na dva roky pod poplatkem
500 K¢ (uzivatel pro ucely propagace ziskava
zdarma visacky a samolepky v hodnot¢ 200 K¢). V soucasnosti touto znackou

disponuje 25 vyrobkii. Znacka neni registrovana u UPV.

4.3.4.4 Cesky les

1%

Regionalni vyrobek Cesky les (Obr. &. 15) vznikl

JFim...

o° vramci projektu spoluprace ,,Pivod a znacka: N&S
&

region“. Toto oznaCeni lze rovnéz  ziskat
prostfednictvim koordinatora MAS Cesky les. Cilem
CESKY LES udéleni znacky je podpora drobného podnikani v ramci

trvale udrZitelného rozvoje venkova, propagace Gzemi
Obr. €. 15: Znatka Cesky les

41 www.regionalniprodukt.cz, navstiveno dne 23. 2. 2020.
42 www.mascz.cz, navstiveno dne 25. 2. 2020.
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Ceského lesa a podnikateli, ktefi svou &innosti — kvalitnimi vyrobky a sluzbami —
prispivaji k jeho dobrému jménu. K udé€leni ochranné znamky je tfeba splnit pouze
dvou kritérii, www.masceskyles.cz.

Poplatky za uziti této znacky ¢ini 1500 K¢ na dva roky s prodlouzenim po uplynuti
lhiity za polovi¢ni ¢astku, zadatel ma moznost zakoupit také plnobarevné samolepky
(o velikosti 25 mm za 0,70 K¢/kus ¢i 18 mm za 0,50 Ké/kus, oboji uvedeno bez

DPH).*® V sou¢asnosti znadku vyuziva 22 vyrobk.

4.3.45 Regionalni produkt LUZICKE HORY A MACHUV KRAJ

Mistni akéni skupina LAG Podralsko je spravcem znacky z oblasti Luzickych hor a
Machova kraje. Cilem projektu je zavedeni mistni znaCky Regionalni produkt
LUZICKE HORY A MACHUV KRAJ (Obr. & 16), ktera ru¢i za mistni pavod
vyrobku a jeho vazbu na vySe uvedenou oblast, ale také za jeho kvalitu a Setrnost

vuci zivotnimu prostiedi. Znacka byla zaloZena

vroce 2011 a je registrovana jako ochranna

znamka, jeji ziskdni na dobu dvou let je

LUZICKE HORY
A MACHUV KRAJ

N’

zpoplatnéno ¢astkou 500 K¢E. Kritéria pro
ziskani znaCky jsou: mistni vyroba — misto
vyroby a pavod surovin, Vyroba pratelska

k Zivotnimu prostiedi — hodnoti se vyrobek a

Obr. €. 16: Znacka Regionalni proces vyroby, tradice a znacka — tradice znacky
produkt LUZICKE HORY A
MACHUV KRATJ a pouzit¢  technologie  vyroby, podil

ruéni/femeslné prace, oOriginalita a jedinec¢nost

vyrobku. V soudasné dobé tuto znacku uziva 30 vyrobkd. 4

43 www.masceskyles.cz/regionalni-znacka/regionalni-znacka/, navstiveno dne 24. 2. 2020, cenik je
platny od roku 2013.
4 www.dobry-vyrobek.cz, navstiveno dne 23. 2. 2020.
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4.3.4.6 Regionalni produkt JIZERSKE HORY

%Q'\Oném" pr 0qy, 2

s 78
P

Jizerskeé hot

Obr. ¢. 17: Znacka Regiondlni
produkt JIZERSKE HORY

Znacka (Obr. ¢. 17) vznikla v roce 2010 pod
vedenim MAS Frydlantsko, vyrobci vyuzivaji
vyhod spolecné propagace v publikacich a na
internetu®®  a  maji  moZnost udastnit se
prezentacnich a prodejnich akci v regionu i mimo
n¢j. Znacka neni registrovana u UPV. Regionalni
produkt  Jizerské hory je potravinarsky,

zemédelsky, pfirodni nebo femeslnicky produkt,

je vyrabén na uzemi obci Libereckého kraje — oblasti turistického regionu Jizerské

hory, svazkl obci Hradecko-Chrastavsko a Podjestédi a jedna se o mistné autentické

a originalni zbozi. Ziskani znacky je zpoplatnéno ¢astkou 500 K¢, ktera se vyuzije na

naklady spole¢né prezentace znacky a ji oznacovanych vyrobkd.

Certifikace je platna po dobu jednoho roku. Znackou v sou€asnosti disponuje pies 70

vyrobkd.

4.3.4.7 Regiondlni znacka VItavotynsko

V

OTy
e
S ="
S —_—0
2

<
6‘0/ 'OJ‘-

O i ™7

Obr. ¢ 18: Regionalni znacka
Vltavotynsko

Regiondlni znacka Vltavotynsko (Obr. €. 18),
registrovana jako ochranna znamka, je od roku
2011 udé¢lovana  femeslnym  vyrobkiim,
potravinaiskym, zemédélskym a pfirodnim
produktim. Znacku muze ziskat produkt, je-li
vyroben na Vltavotynsku mistnim vyrobcem, je
kvalitné zpracovany a Setrny k Zzivotnimu
prostiedi a také pokud je vyjimecny ve vztahu k

Vltavotynsku (napt. podilem mistnich surovin a

ruéni prace, tradicnimi postupy atd.). Koordinatorem znacky je MAS Vltava, z. s., a

uziva ji asi 20 vyrobki.*® Informace o dobg platnosti znacky &i poplatcich spojenych

S jejim uzivanim nejsou k dispozici.

4 www . jizerske-vyrobky.cz

46 www.regionalniznacka.vltavotynsko.cz, navstiveno dne 24. 2. 2020.

35


http://www.jizerske-vyrobky.cz/
http://www.regionalniznacka.vltavotynsko.cz/

4.3.4.8 Regionalni znacka Mikregionu Luznice

S

LUZNICE

Obr. ¢. 19: Regionalni znacka
mikroregionu Luznice

Podminky pro wud¢€leni certifikdtu jsou
obdobné jako u vétSiny jinych regiondlnich
producentli, vyroba musi probihat vyhradné v
regionu, hodnoti se podil mistnich surovin,
Setrnost vyrobku k Zivotnimu prostiedi a
jedine¢né regionalni a kvalitativni
charakteristiky. Koordinatorem znacky (Obr.
¢. 19) je MAS Luznice, ktery nema znacku

zaregistrovanou u UPV. Znackou disponuje

témé&f 20 vyrobkd.*” Informace o dobé& platnosti znacky & poplatcich spojenych

S jejim uzivanim nejsou k dispozici.

4.3.4.9 Tradice Bilych Karpat

Tradice
Bilych Karpat

Obr. ¢. 20: Znacka Tradice Bilych
Karpat

Jednd se o pteshrani¢ni ochrannou znacku
ve sttedni  Evrop€, kterd propljcovana
vyrobklim jak na moravské, tak na slovenské
strané Chranéné krajinné oblasti Bilé-Biele
Karpaty. Regionalni znacku (Obr. ¢. 20)
mohou uzivat vyrobky, sluzby
nebo produkty, které spliuji jasn¢€ stanovena

kvalifika¢ni kritéria se zamétenim piedevsim

na zésady kvality, tradice vyroby v regionu, mistniho pivodu surovin a Setrnosti

k Zivotnimu prostiedi. Koordinatorem znacky je Obcanské sdruzeni Tradice Bilych

Karpat, které mé znacku registrovanu u UPV. UzZivani je zpoplatnéno dle nasledujici

tabulky ¢. 4:

47 www.masluznice.bechynsko.cz, navstiveno dne 24. 2. 2020.
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Tabulka €. 4: Poplatky za uzivani znacky Tradice Bilych Karpat

Typ Zadosti

Poplatek

Podani prvni zadosti

500 K¢

Roc¢ni uzivani znacky podle typu producenta

Mimo hlavni zdroj obzivy 500 K¢
OSVC 750 K&
Do 10 zaméstnanct 1500 K¢
Vice nez 10 zaméstnanct 2000 K¢

Znaéeni miZe v soudasnosti uzivat 56 produkti.*®

4.3.5 Komer¢ni znacky kvality

Zde jsou uvedeny piiklady komerénich znadek uzivanych na tizemi CR. Vyéet neni

uplny vzhledem k Cetnosti téchto zna¢ek — u UPV je v soucasné dobé zaregistrovano

na 30 ochrannych znamek komer¢nich vlastniki, dal$i znacky nemusi byt vibec

registrovany — zdejs$i vycet uvadi proto alespont znacky, které svym vyobrazenim

mohou zdkaznika pfivézt k presv€dceni, Ze vyrobek je zastitén oficidlni statni

instituci — tak tomu ovSem neni.

4.3.5.1 Regionalni produkt Hradecko

(
Rl AN |

Obr. €. 21: Znacka regionalni
produkt Hradecko

Vlednu 2019 wvznikl novy projekt
Regiondlni produkt Hradecko (Obr. ¢. 21),
vlastnény Hradeckou kulturni a vzdélavaci
spole€nosti, s. r. 0. Destinacni management

Hradecko ve spolupraci s polskym méstem

Svidnice a dalSimi subjekty realizuje projekt na podporu unikatnich vyrobki

Z Hradecka.

48 wwwe.tradicebk.cz, navstiveno dne 23. 2. 2020.
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V ramci tohoto projektu je vydavan katalog regiondlnich vyrobkii Hradecka a
Svidnice, ktery propaguje vyrobce a jejich produkty na vybranych akcich. Katalog je
rovnéz k dispozici online, ktery obsahuje 32 vyrobka.*® Cenik neni momentalng®

k dispozici.
4.35.2 Cesky vyrobek

Na oficidlnich strankach® je uvedeno, Zze
oznadeni Cesky vyrobek (Obr. &. 22) poméaha
vyrobclim 1 spotiebitelim. ,,Vyrobci s timto
prestiznim ocenénim prodaji vice, protoze

zékaznici maji jistotu, ze si kupuji vyrobek,

EESKY VYROBEK kterému mohou duvérovat.” Dale je u vedeno,
y 7e znacka pomaha k lep$i orientaci, protoze je
Obr. €. 22: Znacka Cesky vyrobek P P P ]

srozumitelnd, vyrazna a nezaménitelnd. Logo
bylo vytvoteno a dlouhodobé¢ testovano tak, aby zvySovalo prodej vyrobkt u muzi a
zejména u zen, které tvoii vetsi ¢ast nakupujicich. Umisténim pravé tohoto loga na

vyrobky se zvysil prodej vyrobkii o 75 %.%2

Podminky pro uziti znacky: vyrobek je alesponn z 50 % ceského ptivodu (vyrobky
potravinatského charakteru musi mit 100 % nezpracovaného materidlu ptivodem
z CR a nesmi obsahovat separat), vyrobce je registrovan v CR a plati dané a statem
uréené odvody v CR a vyrobce odpovida za to, Ze vyrobky uzivajici toto znaceni
budou mit odpovidajici kvalitu, budou bezpe¢né a nezavadné. Seznam vyrobki neni

k dispozici.

49 https://www.hradecko.eu/cs/, navstiveno dne 28. 2. 2020.
50 K datu 26. 3. 2020.

51 http://www.ceskyvyrobek.eu/

52 Tamtéz.
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Uziti znacky chrdnéné ochrannou znamkou je zpoplatnéno nasledovné (tabulka €. 5):

Tabulka &. 5: Poplatky za vyuziti znacky Cesky vyrobek

Ro¢ni obrat spolecnosti | Obrat | Obrat Obrat Obrat Obrat
Poplatek za rok (bez |do 20 |20-100 | 100-500 500-1000 | nad 1
DPH) mil. K¢ | mil. K¢ | mil. K¢ mil. K¢ mld. K¢
1000
Za jeden vyrobek Ke 1300 K¢ | 1600 K¢ 1900 K¢ | 2200 K¢
¢
. 3000 15 000
Do deseti vyrobku 5000 K¢ | 7000 K¢ 9000 K¢
K¢ K¢
Neomezena sublicence
4000 39 000
véetné noveé vyrabénych 7000 K¢ | 15000 K¢ | 19 000 K¢
K¢ K¢
vyrobki
Registracni poplatek 3000 K¢
Partnerskd  sleva za
ropagaci loga (uplatni
propag ga (up 3000 K&

se zpravidla od druhého

roku)

Jak vyplyva z vefejnych udaji Zivnostenského rejstiiku, piedmétem podnikani této

spoleénosti je reklama a priizkum trhu.>
4.35.3 CESKY VYROBEK

Nadaéni fond CESKY VYROBEK udéluje
licenci k uziti ochranné znamky CESKY

VYROBEK (Obr. &. 23). Ochranna znamka je

A

e -® na zaklad€ licen¢ni smlouvy ve vyhradnim
CESKY o . “ -
- vlastnictvi NFCV. Casopis d-Test uvadi:
VYROBEK e, .
Nadacni fond CESKY VYROBEK (NFCV)
Obr. & 23: Znatka CESKY podporuje ceské vyrobky. Znacka existuje od
VYROBEK

53 www.mfcr.cz, navitiveno dne 25. 3. 2020.
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roku 1994. Cilem neziskové organizace Nadacni fond CESKY VYROBEK (NFCV) je

informovat spotrebitele o kvalitnich ceskych vyrobcich a podporit jejich

prodej.>* Dalsi informace nejsou k dispozici, NFCR totiz od roku 2013 neposkytuje

7adné udaje, ackoliv podle statutu NFCR, ¢&. j. 1N/4, musi dle ¢lanku 9 této listiny

zpracovavat vyrocni zpravu ke kazdému 30. 6. a tato vyrocni zprava musi byt

ulozena u rejstiikového soudu, nasledné také na strankach www.justice.cz.

4.3.5.4 Pro-bio

’°4’o-$\°

Obr. ¢. 24: Znacka Pro-bio

W

Logo Pro-Bio (Obr. ¢. 24) znadi pouze
(podobné jako mnoha dalsi znaceni tohoto
typu), ze vyrobce je Clenem svazu Pro-
Bio>®. Nemusi se tudiz jednat o ekologicky
produkt ve smyslu certifikovaného
ekologického zeméedélstvi. Cilem svazu Pro-
Bio je trvale udrzitelnym ekologickym

zemédelstvim  chranit Zivotni prostredi,

prirodu a jeji zdroje, produkovat kvalitni biopotraviny a spoluvytvaret harmonickou

kulturni krajinu 5

4.3.6 Nezaraditelné znacky kvality

Pro uplnost jsou zde uvedeny znacky, u kterych neni jasnad ani pravni subjektivita

vlastnika (napt. béhem existence znacky dochazelo ke zméné statutu) a ani kvality

zajisStované uvedenim této znacky na produktu.

54 www.dtest.cz/znacky, excerpovano dne 22. 3. 2020.

55 www.pro-bio.cz, navstiveno dne 22. 3. 2020.

56 www.dtest.cz/znacky, excerpovano dne 22. 3. 2020.

40


http://www.justice.cz/
http://www.dtest.cz/znacky
http://www.pro-bio.cz/
http://www.dtest.cz/znacky

4.3.6.1 Program Ceska kvalita

Program Ceskd kvalitaje program podpory prodeje kvalitnich vyrobkii a
poskytovani  kvalitnich  sluzeb podporovany

=) viddou Ceské republiky. Program je soucdsti

@
® Ndrodni politiky ~ kvality. Aktudlné je v
éESKA programu 23 znacek kvality. Program vznikl v
KVALITA roce 2002 na zdkladé usneseni viddy CR ¢. 685

z 26. cervna 2002 jako reakce na stdle castéji se
Obr. 8. 25: Znacka Ceska kvalita do popredi dostavajici problematiku ochrany
spotiebitele v Ceské republice. Spotiebitel je v kolobéhu zbozi a sluzeb stile
nejslabsim clankem. Hlavnim cilem vzniku programu bylo zajistit informovanost
spotrebitelit o nabidce kvalitnich produktii a sluzeb na nasem trhu a umoznit
jim lepsi orientaci v nabidce a vést je k lepsi orientaci na kvalitni zbozi. |...]
Zaikladnim principem Programu Ceskd kvalita je skutecnost, Ze neexistuje jedind
podporovana znacka kvality, ale Ze je vytvoren program, ktery umoznuje, aby se na
trhu objevilo libovolné mnozstvi znacek kvality riznych cechu, spolecenstev, sdruzeni
apod., avsak znacek, které splnuji, kromé jiného, jednu zasadni podminku — Ze

zdkladni kvalitativni ukazatele ovéruje tieti, nezavisla strana. '

Program Ceska kvalita (Obr. &. 25) vyzaduje, aby produkt Zadajici o toto znaéeni byl
ovéiovan jakoukoliv nezavislou stranou, libovolnou instituci. Uzivani této znacky je
zpoplatnéno (tabulka ¢. 6), cenik neni k dispozici. Pod touto znackou se sdruzuje

mnozstvi riznych znacek spravovanych riznymi institucemi, konkrétné jde o:

Tabulka ¢&. 6: Seznam znacek pod hlavickou Programu Ceska kvalita

Znacka Spravce znacky

Ceska kvalita Czech Made Ceska spole¢nost pro jakost

Ekologicky Setrny vyrobek/sluzba (viz | CENIA
dale)

57 www.ceskakvalita.cz, excerpovano dne 23. 3. 2020.
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Bezpecna a kvalitni hracka

Technicky a zkuSebni tstav stavebni, s. p.

Bezpecné hracky

Institut pro testovani a certifikaci Zlin

Ceska kvalita nabytek

Asociace ¢eskych nabytkari

Osvédceno pro stavbu

Svaz zkuSeben pro vystavbu

QZ — zarucena kvalita

SOTEX GINETEX CZ

Préce postizenych

Nada¢ni fond pro podporu osob se

zdravotnim postizenim

Zdravotné nezavadna obuv — bota pro

vase dité — . ZIRAFA“

Ceskéa obuvnicka a kozedélna asociace

APEK - certifikovany obchod

Asociace pro elektronickou komerci

SZUTEST — Product tested

Strojirensky zkusebni ustav, s. p.

HORECA Select Makro Cash & Carry CR, s. 1. 0.
ESC Elektrotechnicky zkuSebni Gstav
CG GAS, s. 1. 0.

Certifikované sluzby IT

Elektrotechnicky zkuSebni Gstav

Kvalitni a bezpe¢na montaz

Elektrotechnicky zkuSebni Gstav

Hfiste¢ — Sportovistée — Télocvicna —

Ovéfteny provoz

Kabinet pro standardizaci, o. p. s.

Znacka kvality v socialnich sluzbach

Asociace poskytovateli socidlnich sluzeb

CR

ITC certifikovana kvalita

Institut pro testovani a certifikaci, a. s.

Spolehliva vefejné prospésna

organizace

Asociace vefejné prospéSnych organizaci

CR

Diamantova liga kvality

Diamantova liga kvality (spole¢ny projekt
Svazu obchodu a cestovniho ruchu a

Ministerstva primyslu a obchodu)

Komfortni obuv

Ceska obuvnicka a kozed€lna asociace

Zivot Plus

Sdruzeni Ceskych spotiebitelt
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4.3.6.2 Ekologicky Setrny vyrobek

Z vyctu vyse jmenovanych zde detailnéji uvadime ekologicky Setrny vyrobek. Jedna

G T se 0 ochrannou zndmkou zasStiténou ekoznacku
Ceské republiky pouzivanou v Nérodnim
programu environmentalniho znaceni, jejim
garantem je Ministerstvo zivotniho prostiedi,

jenz schvaluje smérnice s pozadavky, podle

kterych se v danych kategoriich posuzuji
Obr. &. 26: Znacka Ekologicky jednotlivé vyrobky, a rozhoduje o proptjceni
Setrny vyrobek znacky ,,Ekologicky Setrny vyrobek“. K tomu
ucelu jmenuje Radu pro ekologicky Setrné vyrobky jako svlij poradni orgén.
Vykonnym orgdnem Nérodniho programu je Agentura pro ekologicky Setrné
vyrobky — odborné oddéleni Ceského ekologického tistavu Praha. P¥i udélovani této
znacky je kladen diiraz na vliv na Zivotni prostiedi a lidské zdravi ve vSech zivotnich
fazich daného produktu. JelikoZ se narodni program oznacovani ekologicky Setrnych
vyrobku fidi mezinarodni technickou normou ISO 14024 Environmentalni znacky a
prohlaseni — Environmentalni znaceni typu I., je tato Ceska ekoznacka uznévana jako
doklad o kvalitdich vyrobku i v zahrani¢i. V ramci EU se potom uZiva specidlni
ekoznacka ,,Flower”. Narodni program oznacovani ekologicky Setrnych vyrobki a
sluzeb byl v Ceské republice zaveden 14. dubna 1994. Na oficialnich strankach® je k
nalezeni piehled produktovych skupin a jejich kritérii a seznam ekologicky Setrnych
vyrobki a sluzeb v Ceské republice, v sou¢asné dobé jde o vice nez 60 vyrobki.®®

Roc¢ni uzivani znacky (Obr. ¢. 26) je zpoplatnéno tak, jak je uvedeno v tabulce ¢. 7.

Tabulka €. 7: Poplatky za uzivani znacky Ekologicky Setrny vyrobek

Druh Zadatele Registra¢ni poplatek | Recertifika¢ni poplatek
Zakladni sazba poplatku | 20 000 K¢

Mikropodniky 10 000 K¢ 2000 K¢

Mal¢ a sttedni podniky | 15 000 K¢

%8 www.ekoznacka.cz, navstiveno dne 28. 1. 2020.
59 www.ceskakvalita.cz, excerpovano dne 23. 3. 2020.
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5 Setreni v terénu

Pro tplny ptehled o vyuzitelnosti znacek kvality bylo pfistoupeno k dotaznikovému
Setfeni, jehoz cilem bylo zkoumat znamost jednotlivych znacek kvality (at uz
garantovanych ¢i nikoliv) a gramotnost zakaznikl v této oblasti.

Pti dotaznikovém Setieni bylo v ramci obecnych otazek zjistovano pohlavi, vékové
zastoupeni, vzdélani, ve zjistovaci ¢asti pak znalosti a chovéani respondentti a jejich
postoj k soucasné uzivanym znackam kvality produktd. K tomu Gcelu bylo sestaveno
celkem 25 (3 + 22) otdzek. Jako nejvhodnéjsi a nejefektivnéjsi zpisob Setfeni se
nabizela moznost umistit internetovy dotaznik na strankach www.vyplinto.cz. Tyto
stranky realizuji kazdy mésic stovky internetovych prizkumu pro korporace, malé a
sttedni podniky, Skoly i studenty. K vyplnéni dotazniku nebyla potieba registrace
respondentti, ¢imz byla zaruCena anonymita dotazovanych v souladu s ochranou
osobnich dat a zaroveini ochota se dotaznikového Setfeni zi¢astnit.

Hlavni ¢asti dotaznikového Setfeni byl prizkum, zda respondenti znaji a jak se
orientuji ve znackach kvality, které jsou vyobrazovany nejcastéji na obalech
vyrobkl, ptfipadné cenovkach, které jsou umistény v dolnich nebo hornich okrajich
regalll oznaCovaného zboZzi. Déle se mohou spotiebitelé setkat s reklamou na znacky
kvality napiiklad v televizi, radiu, internetu, novinach, letacich, plakatech apod.
Dotaznikové otazky byly také zaméteny na chovani spotiebiteli pfi ndkupech a na
jejich preferenci pii rozhodovani mezi zna€enymi vyrobky znackou kvality nebo bez
oznacenti.

DalSim cilem dotaznikového Setfeni bylo zjisténi, jak se spotiebitelé dozveédéli o
znackach kvality, jak hodnoti propagaci vyrobkli oznacovanych znackami kvality a

zda si mysli, Ze jsou znacky kvality dostate¢né propagovany.
5.1 Obecné zjisStovaci otazky

5.1.1 Zastoupeni respondentii podle pohlavi a véku

Dotaznikového priizkumu se zicastnilo celkem 134 respondenttl, z toho 71 Zen a 64
muzu (otazka €. 1). Zajem o tuto problematiku tedy projevil pfiblizné stejny pocet
zen a muzi. Respondenti byli rozdéleni do tfi skupin dle jejich v€ku (otdzka ¢. 2).

Prvni skupinu tvofili déti do 15 let (0,75 %, 1 respondent), vzhledem k nizkému véku
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je ptredpokladano, ze nejsou vydéle¢né ¢inni a nenakupuji vyrobky pro zajisténi
zivotnich potteb jednotlivcl nebo rodin, neptichazeji tedy do kontaktu se znackami
kvality a pravdépodobné o nich nemaji povédomi. Druhou skupinu tvofili
respondenti ve véku od 15 do 65 let (85,82 %, 115 dotazovanych), ktefi jsou
ekonomicky aktivni. Dotaznikového prizkumu se dale zucastnilo 18 lidi nad 65 let
(13,43 %).

Nejpocetnéjsi skupinou respondentt byli tedy obcané vydélecné Cinni, ktefi zaroven

byli cilovou skupinou dotaznikového Setieni.

Al

5.1.2 Nejvyssi dosazené vzdélani

W

Vice jak polovina respondenti (tabulka ¢. 8) v dobé vypliovani dotazniku méla
(nebo pravé navstévovala) vysokoskolské vzdélani, jednalo se o 69 osob. Stfedni

Skolu absolvovalo 57 dotdzanych a zdkladni §kolu pouze 8 dotdzanych.

Tabulka ¢. 8: Rozd¢leni respondentt dle vzdélani

Dokoncené/navstévované
Pocet respondentit | Procentualni vyjadreni
vzdélani
vysoka Skola 69 respondentti 51,49 %
stfedni Skola 57 respondentt 42,52 %
zakladni Skola 8 respondentti 5,97 %

5.2 Hlavni ¢ast dotazniku

V této Casti bylo dotaznikové Setfeni zaméfeno k zjiSténi o obecné informovanosti
pojmu znaceni kvality, pro pfesnéjsi vyklad bylo pouzito v otazkach slovo ceskd, aby
bylo jasné vymezeno Uzemni vnimani naSeho stitu. Dale byly poloZeny otazky
zjist'ujici, zda se respondenti jiz setkali s produkty znacenymi znackami kvality, do
jaké miry se v nich vyznaji a jestli umi respondenti urcit, v jakych oblastech se tyto
znacky kvality uplatiiuji. Dotaznik dale nabizi ptehled 11 znacek s dotazem, zda se
jedna o certifikované znacky kvality. Na zavér, protoze se da predpokladat, Ze
respondent je jiz obezndmen s dotazovanymi znackami (i kdyby si nevzpomnél
Vprvni casti dotazniku), se zjiStuje osobni nazor respondenta na kvalitu

znackovanych vyrobki a ¢eskych vyrobkt viibec, jakoz i na jejich propagaci.
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5.2.1 Znate pojem (Ceskd) ,,znacka kvality“?

Respondenti v této otazce (graf ¢. 1) méli nejdiive odpoveédét, zda znaji pojem
»znacka kvality®, zdmérné bylo do zavorky vlozeno slovo Ceska, aby respondenti
vedeli, ze se jedna o tuzemské produkty. Z grafu vyplyva, Ze jisto si je pouze 36 osob
(80 % z toho tvofi Zeny, ziejmé z toho divodu, ze se Castéji staraji o nakupy), 60
osob si je téméf jisto, Ze ano (zde prevladaji muzi, tuto moznost zvolilo 32 z 63
dotazovanych muzi), celkové je tedy zjiSténa 71% znalost tohoto zna€eni. Nikdy o
pojmu ,,znacka kvality* neslySelo 24 osob a 14 osob si nevzpomina.

Zajimavé je, ze jediny respondent mladsi 15 let je obeznamen s existenci tohoto
znaceni, nejvetsi znalost, jak bylo ocekavano, se projevila u respondentl

Vv produktivnim véku zivota.

5.2.2 Setkavate se s vyrobky s timto znac¢enim?

Dale bylo dulezité, zda se respondenti jiz setkali s timto zna¢enim (Obr. ¢. 27).
Souctem  odpovédi

Obr. ¢. 27: Graf ¢. 1 Ano, ale jen

Setkavate se s vyrobky s timto znadenim? vyjimecné a  Ano,
pravidelné je ziejmé,
ze vice jak 71 %
(tedy 96
respondentli), vi o
znaceni produkta

znackami kvality. O

setkavani se se
ENevim.: 51 (38,06 %)

OAno, ale jen vyjimecné.: 49 (36,57 %)
B Ano, pravidelné.: 30 (22,39 %) d o
B Ne, vyhybam se jim.: 4 (2,99 %) respondentu,

zdroj: https: //certifikovane-znacky-kvality vypintocz v
r F rti r y-kvality vyplr OdeVed’ Ne,

znaGkami nevi 51

vyhybam se jim vybrali 4 respondenti (ktefi zaroven prohlasuji, Ze oznaceni ,,znacka
kvality* neznaji), z ¢eho se da usuzovat, Ze ur¢itd minimalni skupina lidi navzdory

své neznalosti znacek kvality k nim zamérné zaujima negativni postoj.
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5.2.3 Vyznate se v jednotlivych znackach kvality?

Dalsi otazka byla zaméfena na znalost znacek kvality z obecného pohledu. Bez

Obr. ¢. 28: Graf ¢. 2

problémid se v nich

orientuje pouze 6 ze

Znate pojem (Ceska) "znacka kvality"?

B Myslim, Ze ano.: 60 (44,78 %)

OAno, vim, o cose jedna.: 36 (26,87 %)
B Nikdy jsem jgj neslySel/a.: 24 (17,91 %)
ENevim.: 14 (10,45 %)

zdroj. hitps: /f/certifikovane-znacky-kvality vypintocz

134 dotazovanych.
Odpovéd Ano, vice
ménée  si s nimi
poradim, uvedlo 46
dotazovanych. Jejich
rozdéleni  nerozumi
(nebo alespoii svou
neznalost pfiznalo) 28

0sob, nikdy  po

znackach kvality

nepatralo 51 respondentl, coz odpovida vySe uvedenému

grafu ¢. 2 na Obr. €. 28,

kde odpovédélo na otazku, zda se setkavaji s vyrobky s timto oznacenim, shodné 51

respondentti. Z dat (tabulka ¢. 9) vyplyva, Zze 38 % dotazovanych nema Zzadné

povédomi 0 znackéch kvality, které maji za kol vyzdvihnout vyjimec¢nost produkti

a soucasné¢ podpofit rozvoj uzemi.

Tabulka €. 9: Orientace respondentd ve znackach kvality

Pocet Procentualni
Zvolena odpovéd’

respondentii | vyjadieni
Nikdy jsem po tom nepatral/a. 51 38,06 %
Ano, viceméné si s nimi poradim. 46 34,33 %
Nerozumim jejich rozdéleni. 28 20,90 %
Ano, bez problémi se v nich orientuji. |6 4,48 %
Nikdy jsem je nevidé¢l/a. 3 2,24 %
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524 V jakych oblastech existuji a jaké produkty mohou ziskat znacky
kvality?

Respondent mél moznost zvolit minimalné jednu ¢i vice z nabizenych odpovédi.
Z 10 moznych odpovédi bylo spravnych 6, chybné moznosti (uvedené pro zamérné
zmateni respondenta) byly: alkoholické vyrobky, regionalni vystavy, lidova hudebni
uskupeni, kulturni pfedstaveni. Jednou ze spravnych moznosti byly i socidlni sluzby,
kterym se tato prace nevénuje, ale presto mohou ziskat znaceni kvality.
V nasledujicim Obr. ¢. 29 (Graf ¢. 3) jsou jiz zobrazeny jednotlivé odpovédi.
Nepravdivé moznosti

Obr. €. 29: Graf €. 3
ziskaly dohromady 67

V jakych oblastech existuji a klaké p?rodukty mohou ziskat znacky hlasi — 7 respondentt
vality
— e hlasovalo pro lidova

Vinalahs prodekty. 01,04% (83)
Rebadd Ind vyrobiy. 3507 % (47)

e oo L ol uskupeni a 3 pro kulturni
Bpwci s toc hoolg ché poatupy 17,96 % {23)
g ondly watawy 11, 10% (13)

Sacuit shitty 5.22% (7) pfedstaveni. Celych 42
Lidov A hudpbnd usheapors 5. 22% (7)

Kultumi pledmvend, 224N (3)

0% 10% 20% 3J0% 40% 0% 60% 70% 0% 9% 100%
W Zemadaiské produkly. 120 (89,55 %) tretina) hlasovalo pro
DRegonainf produkty.. 90 (67,16 %)

BVinafské produkty: 83 (61,94 %)
BRukodéiné vyrobky . 47 (35,07 %)
B Alkoholické napoje - 42 (31,34 %)

respondentt (témer

alkoholické vyrobky — ty

B Spedaini technologické postupy® 23 (17,16 %) zddnymi znacenimi
ORegonalnl vystavy.: 15 (11,19 %)

B Sociaini sluzby.: 7 (5,22 %) kvality nedisponuji, ziskat
B Lidova hudebnl uskupenl - 7 (5,22 %)

urcené pro vyrobu, napf.
Zatecky chmel. Dale byly uvedeny jako jedna ze zavadéjicich odpovédi regionalni
vystavy. Tuto moznost kladné oznacilo 15 osob. Je mozné, Ze si respondenti pletou
misto konani téchto akci s moznosti zakoupeni produktli se znackou kvality praveé na
regiondlnich vystavach, které samy ovSem Zadnou znackou kvality nedisponuji.
Z toho se da usuzovat, Ze respondenti kupujici na téchto vystavach produkty, které
jsou z hlediska udrzitelného rozvoje vazany na urCitou lokalitu, nemaji jasnou
predstavu o hranicich znacek kvality.
Zemédelské produkty ziskaly témét 90 % hlasi, také regionalni produkty dopadly

dobfe, oznacilo je 90 respondentl (67 %) a vinai'ské produkty 60 respondentl (témét
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62 %), zakaznici se tedy dobie orientuji, které potraviny mivaji znaceni kvality. U
rukodélnych vyrobkii je spravnych odpovédi pouze tietina, zde tedy znamost
produkti klesa, specialni technologické postupy spravné oznacilo pouze 17 %
respondentt, ackoliv napiiklad znatku Ceskych cechovnich norem, ktera zaruuje
pravé specificky technologicky postup, I1ze nalézt jiz na 1500 produktech. Nejhtie
dopadly socidlni sluzby, které ziskaly pouze 7 hlasi ze 134 respondentd (5 %),
uziteCnost tohoto znaceni kvality (které v ramci Znacky kvality v socialnich sluzbach

ziskalo na 70 objektl) je tedy diskutabilni.
5.2.5 Vite, co vam zarucuje znacka kvality?

Respondenti méli moznost zvolit minimalné jednu ¢i vice z nabizenych odpovédi

(Obr. ¢. 30). Otazka se zaméfila na chapani respondent, co jim znacka kvality
garantuje.

Obr. €. 30: Graf . 4 Zda Si

uvédomuji,

Vite, co vam zarucuje znacka kvality?

co je ukolem
Zaruka kv ality vyrobku 6557 % (B8)

9 Zauka pivodu 2ro. 49,25 % (66) vr 4
Zéuka v ality 2drop | 4403% (59) pouzivancho
Zdruka mistni vyroby. 38 06 % (51)
Zaruka pod pory éeské (mistni) ekonomiky. 306 % (41) znaceni a

Specialni tec hnoiog cke postupy. 16,42 % (22)
Zaruks podpary malych padnik( 1269 % {17)

Vv jakych
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 0% 100%
B Zaruka kvality vyrobku . 88 (65,67 %) oblastech ma
O Zaruka pavodu zdroj(. 66 (49,25 %)
B Zaruka kvality zdroj.: 59 (44,03 %) svou
B Zaruka mistnf vyroby.: 51 (38,06 %) , t
B Zaruka podpory ceské (mistnl) ekonomiky.: 41 (30,6 %) Vyznamnost.
B Speaaini technologicke postupy.: 22 (16,42 %) .
B Zaruka podpory malych podniki.: 17 (12,69 %) Za  zaruku
ot hittp artfikovane znacky-kvaltyvypinta kvality

vyrobkl ji povazuje pouze 88 oslovenych (66 %), ackoliv to je jeden z hlavnich cilii
existence znaceni, jako zaruku pivodu zdrojl, coz je dalsi z pfedpokladii udéleni
znacky, ji hodnoti 66 osob (44 %), jako zéaruku kvality zdroji ji hodnoti 59
respondentll a garanci mistni vyroby v ni vidi 51 osob. VSechny tyto tfi odpovédi
jsou pfitom vétSinou spoleénymi podminkami ziskani znaceni, je tedy otdzkou, proc¢
zde chybi diivéra na stran¢ spotiebiteli — zda je to dano osobni zkuSenosti,
nedostatecnou reklamou znaceni ¢i vyrobkli nebo neznalosti piidané hodnoty (mistni

udrzitelny rozvoj, zaméstnanost, rozvoj ruralnich oblasti) znafeni v této oblasti.
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Funkci, kterd ma podpofit mistni ekonomiky a malé podniky, pro které¢ jsou zejména
regionalni znacky urceny, spatiuje ve znaceni dohromady 58 respondentli (z toho
pouze 17 pro malé podniky). Zaruku specialnich technologickych postupti ve znaceni
spatiuje tristnich 23 respondentti, t¢émét shodné s predchozi otazkou. Z téchto udaji
je patrné, ze je potfeba rozsifit vSeobecnou znalost vyhod pro mistni udrzitelny

rozvoj plynouci z uzivani a nakupovani vyrobk se znackami kvality.
5.2.6 Identifikace znacek kvality

Jednd se o pouze o zlomek soucasné uzivanych znacek, které jsou k vidéni ve
velkoobchodnich i1 maloobchodnich sitich ¢eského trhu. Respondenti méli moznost
zvolit jednu z nabizenych odpovédi — ano, ne, nevim.

5.2.6.1 KLASA

Nejrozsitengjsi znackou kvality na nasem trhu je jednoznaéné KLASA (Obr. ¢. 31).
Tato znacka, jak je jiz uvedeno v kapitole 4.1.1, je také mezi respondenty nejvice
preferovana, ze 134 dotazovanych ji zpravné oznacilo za znacku kvality 118 osob
(88 %), z téchto respondentti téméf 80 % povazuje znacky za zaruku kvality. Tato
znacka je také jednou ze znacek, kterd je masivné dotovana ze statniho rozpoctu
(vice je uvedeno v tabulce ¢. 1 kapitoly 3.3.1.). Znacku neznaji pouze tfi dotazovani
(respondent mladsi 15 let a dva v produktivnim veéku) a 13 si neni jisto (zejména
respondentll v produktivnim vé&ku). V soucasnosti se vyobrazeni loga KLASA
objevuje na vice nez 900 produktech, navzdory tomu celych 15 % ji nezna jako
pojem ,Ceskd znacka kvality. Statni zeméed€lsky a intervenéni fond tuto znacku
propaguje mimo jiné i prostiednictvim mobilni aplikace na Google Play, diky které
ma zadkaznik moZnost rozpoznat produkty KLASA podle carovych koda.
Administrator znacky SZIP spoluorganizuje za dohledu Ministertva zemédélstvi

souteze, které napomahaji k propagaci této znacky.
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Obr. ¢. 31: Graf¢. 5

Paffi toto vyobrazeni mezi znacky kvality?

¢

KLASE)

Eano: 118 (88,06 %)
Bnevim: 13 (9,7 %)
Hne: 3 (2,24 %)

zdroj. hitps: l/certifikovane-znacky-kvality vypintocz

5.2.6.2 Regiondlni potravina

Velice dobfe si vede rovnéz znacka kvality Regionalni potravina (Obr. ¢. 32), ktera
je taktéz propagovana z rozpoétu CR. Jako znac¢ku kvality ji znagilo 78 respondenti
(58 %), nevi nebo neumi s jistotou odpovédét 37 respondentd (28 %), 19 osob si
mysli, ze tato znacka neni certifikovanou znackou kvality. Znacka Regionalni
potravina seznamuje spotiebitele s ocenénymi regiondlnimi potravinami a zaroven
tak podporuje malé a sttedni producenty z regiont. Stejné¢ jako u znacky kvality
KLASA administrator SZIF organizuje u znacky Regiondlni potravina rtizné soutéze,
které¢ napomahaji zviditelilovat produkty oznacené timto logem. Z respondentd, kteii
ji znaji jako znacku kvality, 69 vi, ze znaCku mohou ziskat zemédélské vyrobky a 60
respondentll je obeznameno s urenim znacek pro regionalni produkty. 9 z 15
respondentli, ktefi zvolili ,regiondlni vystavy* jako oblast s mozZnosti ziskani
znaCeni, zna Regiondlni potravinu. Z c¢ehoz vyplyva, Ze souvztaznost znacky
»Regionalni potravina“ s regionalnim piivodem produktu neni tak zfejma, jak by se

Z nazvu dalo usuzovat, respektive je zavad¢jici.
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Obr. ¢. 32: Graf €. 6

Patfi toto vyobrazeni mezi znacky kvality?

Eano: 78 (58,21 %)
Bnevim: 37 (27,61 %)
Hne: 19 (14,18 %)

zdroj. hitps: l/certifikovane-znacky-kvality vypintocz

5.2.6.3 Evropska znacka pro biokvalitu

Jedna se o evropské logo pro biopotraviny. Logo EU bylo v dotazniku zodpovidano
v otazce Cislo 11, zatimco Ceské logo pro biopotraviny az v otazce ¢islo 19, ackoli
byvaji loga uvadéna na vSech ceskych vyrobcich soucasné. Zamérem tohoto
rozdéleni bylo zjistit, zda si spotfebitelé umi tyto znacky spojit jako jednu informaci,
kterd je vyobrazovana v maloobchodech spole¢né. Z uvedeného grafu evropského
loga biopotravin vyplyva, ze 54 % respondentli nevi, Ze toto vyobrazeni je znac¢kou
kvality, dalSich 13 % dotazovanych uvedlo, Ze tato znaCka nepatii mezi znacky
kvality. Pouze necela tretina respondentt vi, Ze uvedené logo se fadi mezi znacky
kvality. To miiZze byt dano absenci textu na logu, pfipadné jeho uvadénim spole¢né
s vyraznéj$im Ceskym znacenim, tzv. ,,zebrou®. 65 respondentt, ktetfi poznavaji tuto
znaCku kvality, netusi, Ze ji mohou ziskat zeméd¢€lské vyrobky, 51 osob ji nevida

(nebo o tom nevi) na regionalnich produktech (Obr. ¢. 33).
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Obr. ¢. 33: Graf ¢. 7

Paffi toto vyobrazeni mezi znacky kvality?

Hano: 43 (32,09 %)
Bnevim: 73 (54,48 %)
Hne: 18 (13,43 %)

zdroj. hitps: l/certifikovane-znacky-kvality vypintocz

5.2.6.4 Cesky vyrobek — garantovano PK CR

Toto logo bylo 103 respondenty, tedy tfemi ¢tvrtinami, oznaceno za znacku kvality,
pouze 17 respondentli nevi a 14 respondentt (23 %) ji za znacku kvality nepovazuje.
Ziejmé znacnou roli v tomto hraje text ve vyobrazeni loga, Ze se jedna o vyrobek,
ktery je garantovan PK CR. Také vyobrazeni vlajky, ktera je stitnim symbolem,
respondenty ziejmé utvrzuje, ze se skutecné jedna o kvalitni produkt, ktery mtze
vyuzivat narodni znaceni.

93 respondentil, ktefi spravné identifikovali tuto znacku, si uvédomuje, Ze znacku
kvality miize ziskat zemédélsky vyrobek, ale pouze 69 ptifazuje znacku kvality
regionalnim potravinam (Obr. ¢. 34). Piekvapujicich 64 respondenti znalych této
znacky se setkava se znaCenim kvality na vinafskych produktech — diivodem této
shody muiZze byt podobnost znadeni Ceského vyrobku — garantovano PK CR se
znackou Vina z Moravy, vina z Cech. Naprosta vétsina (94 ze 118 respondentt, kteii
ve znaleni vidi zaruku kvality) spravné identifikovala Cesky vyrobek — garantovano

PK CR jako znacku kvality.
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Obr. ¢. 34: Graf¢. 8

Paffi toto vyobrazeni mezi znacky kvality?

Bano: 103 (76,87 %)
Enevim: 17 (12,69 %)
Hne: 14 (10,45 %)
zdroj. hitps: /icertifikovane-znacky-kvality vypintocz

5.2.6.5 Chranéné oznaceni piivodu

Respondentim byla vyobrazena v dotaznikovém Setfeni ochranna znamka kvality,
kterd ve svém logu nese napis chranéné oznaceni pivodu. Jednd se o znamku
vyjime¢ného zemédé€lského produktu, vice v kapitole 4.2.3.

Obr. €. 35: Graf €. 9

Paffi toto vyobrazeni mezi znacky kvality?

Eano: 58 (43,28 %)
Bnevim: 49 (36,57 %)
HEne: 27 (20,15 %)

zdroj. hitps: licertifikovane-znacky-kvality vypintocz
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Navzdory tomuto textu o této zndmce nevi, zda se jednd o znacku kvality, 49
dotazovanych a 27 dotazovanych uvedlo, ze se nejedna o znacku kvality. Pouze 58

respondentti (necela polovina) tuto znacku povazuje za znacku kvality (Obr. €. 35).
5.2.6.6 Originalni produkt Sumava

Tato znacka kvality byla v dotaznikovém setfeni vyobrazena az po znackéch, které
jsou podporovany piimo ze statniho rozpoctu. Znacka je soucasti znaceni Asociace
regionalnich znacek, ktera je podrobnéji rozepsana v kapitole 4.3.4.1. Jelikoz se
jedna o regiondlni produkty, které jsou vazany na urcitou lokalitu, neni tedy
predpoklad, Ze se vSichni respondenti s vyobrazenim této znacky jiz osobné setkali.
Tomu odpovida i pocet spravnych odpovédi: 43 respondenttl, ktefi si mysli, ze se
jedna o znacku kvality. ,,Ne“ odpovédélo 23 respondentti a 68 respondentti nevi, zda
se jednd o znacku kvality (Obr. ¢. 36). Z90 respondentit znalych regionalnich
produktl pod znackou kvality celych 40 neidentifikovalo tuto znacku, proti 34, ktefi
ano — to muze byt zpisobeno nejednotnosti v uzivani vyrazli regionalni/originalni

V nazvech znadeni.

Obr. ¢. 36: Graf ¢. 10

e P . - 7 .I'
Patfi toto vyobrazeni mezi znacky kvality? @ °°g
o
4VA o(\‘\\o
Eano: 43 (32,09 %)
Bnevim: 68 (50,75 %)
Hne: 23 (17,16 %)
zdroj. hitps: licertifikovane-znacky-kvality vypintocz
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5.2.6.7 Kaufland

V otazce ¢. 15 bylo umyslné uvedeno logo obchodniho fetézce Kaufland s dotazem,
zda toto vyobrazeni patfi mezi znacky kvality. Cilem bylo respondenty zmast
znamym vyobrazenim. Ilustraci zndmého loga se nenechalo poplést témer 80 %
respondentl, pouze pét jedinct uvedlo, ze se jednd o znacku kvality, nevédélo 23

osob (Obr. €. 37).

Obr. ¢. 37: Graf ¢. 11

Patfi toto vyobrazeni mezi znacky kvality?

Bano: 5(3,73 %)
Bnevim: 23 (17,16 %)
Hne: 106 (79,1 %)
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5.2.6.8 Ceska potravina

Jedna se opét o znacku kvality, jejiZ propagace je (pfesnéji znovu bude, po novelizaci
zédkona) dotovana piimo ze statniho rozpoctu prostfednictvim financniho
pierozdélovani z Ministerstva zeméd¢lstvi, vice v kapitole 4.1.3. Na logu je
vyobrazena &eska vlajka, stejné jako je tomu u zobrazeni loga Cesky vyrobek —
garantovano Potravinafskou komorou CR (Obr. &. 34).

V ptipadé této otazky odpovédélo kladné 72 respondentli a zdporné 26 respondentil,
nevi 36 respondentdl, coz je vice jak Ctvrtina dotazovanych. Fakt, Ze oproti znacce
uvedené v kapitole 5.2.6.4., ktera ziskala 77 % pozitivnich hlast, zde znacku Ceské
potravina identifikovala pouze polovina dotazanych. Toto muze byt dano zdménou
témet totozného vyobrazeni, které se, jak by se mohlo zdat, v dotazniku opakuje
(Obr. ¢. 38).

Obr. ¢. 38: Graf ¢. 12

Patfi toto vyobrazeni mezi znacky kvality? i

b ticrins

Hano: 72 (53,73 %)
Bnevim: 36 (26,87 %)
Hne: 26 (19,4 %)

zdroj. hitps: /certifikovane-znacky-kvality vypintocz
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5.2.6.9 100% ORGANIC

Nasleduje logo 100% ORGANIC v ¢erném poli, které ma siluetu jablka. V tomto
pfipad¢ se nejednd o zaruku biovyrobkd, jak je definovano zdkonnymi pozadavky,
produkt je organicky pouze v ptipadé, Ze zarovei s touto znackou vyrobek disponuje
(minimaln¢) evropskou znackou pro biokvalitu, vice v kapitole 4.2.1. To vi pouze 36
(tedy 27 %) dotazanych, 38 nevi, zda toto vyobrazeni loga patii mezi znacky kvality,
ale vice jak 44 % respondenti si mysli, Zze se o znacku kvality jedna (Obr. ¢. 39).
Vyobrazeni 100% ORGANIC v ¢erném poli je opét pouze dobra obchodni praktika
bez zaruky, e si zakaznici skuteéné kupuji produkty v biokvalitd. Zit bio je
v soucasné dobé modni zalezitosti a vyrobci a obchodni fetézce tuto filosofii

oc¢ividné dokazi velice dobie vyuzit.

Obr. ¢. 39: Graf ¢. 13

Patfi toto vyobrazeni mezi znacky kvality? EE
o
Eano: 60 (44,78 %)
Bnevim: 38 (28,36 %)
Hne: 36 (26,87 %)
zdroj. hitps: l/certifikovane-znacky-kvality. vypintocz
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5.2.6.10 Bio

Nasledujici znacka mize evokovat znaceni s garanci kvality bioproduktii. Jedna se
znacku bio Vv zeleném kruhu. Ani vtomto pzipadé¢ jako znacka kvality nespliiuje
ptisné predpisy CR a EU, které jsou uvedeny v kapitole 4.2.1 Skoro polovina
respondentl si mysli, ze toto logo patfi mezi znacky kvality, dalSich 30 % nevi.
Odpoveédi ,,ne* si je jistych je pouze 21 % (Obr. ¢. 40). Bohuzel se jedna pouze o

marketingovy tah bliZe nespecifikovaného vyrobce, obchodnika ¢i distributora.

Obr. ¢. 40: Graf ¢. 14

Paffi toto vyobrazeni mezi znacky kvality?

B ano: 65 (48,51 %)
Bnevim: 40 (29,85 %)
Hne: 29 (21,64 %)

zdroj. hitps: l/certifikovane-znacky-kvality vypintocz
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5.2.6.11 ,,Biozebra*

Dalsi uvedena znacka kvality ,,biozebra® je respondentiim znama ze 66 %, ackoli se
jedné o znaceni, které mohou zistat pouze produkty, které spliuji pfisné legislativni
podminky, jak je uvedeno v kapitole 4.2.1. Pouze 11 % nema o této znacce
povédomi a dalSich 20 % si neni jisto. D4 se predpoklidat, Zze svou roli hraje i fakt, ze
je ve spodni Casti oznaceni Ceskym pismem uvedeno, Ze se jednd o produkt
ekologického zeméd¢lstvi. Evropska znacka kvality (viz vySe) ma vyobrazeny pouze
list z hvézdicek a souvislou ¢arou naznak stonku. Da se pfedpokladat, ze respondenti
bez pisemného rozliseni nedokazi posoudit, co jim vyobrazené logo zarucuje, jak je
vidno v kapitole 5.2.6.5, kde spravné odpovédélo pouze 32 % dotazovanych, tudiz
celkem 68 % nevi nebo si nemysli, Ze se jedna o vyobrazeni znacky kvality (Obr. ¢.
41). Je tedy velmi pravdépodobné, ze slovni oznafeni ma svoje opodstatnéni a

zéakaznici se 1épe orientuji.

Obr. ¢. 41: Graf ¢. 15

Paffi toto vyobrazeni mezi znacky kvality?

B ano: 92 (68,66 %)
Bnevim: 27 (20,15 %)
Ene: 15 (11,19 %)

zdroj. hitps: l/certifikovane-znacky-kvality vypintocz

60



5.2.6.12 Albert Bio

Marketingovou znacku s oznaenim bio vyuZziva také obchodni fetézec Albert. U této
znacky vice jak 40 % respondentli uvedlo, Ze se nejedna o znacku kvality, dalSich 33
% nevi a jen 26 % dotazanych si mysli, Ze uvedena znacka je znackou kvality (Obr.
¢. 42). Pokud je tedy u znacky kvality vyobrazeno spojeni s uréitym obchodnim

fetezcem, dokazi respondenti spravné identifikovat, ze se o certifikovanou znacku

nejednd (jako tomu bylo u kap. 5.2.6.7).

Obr. ¢. 42: Graf ¢. 16

Paffi toto vyobrazeni mezi znacky kvality?

aII%rt Bio

Hano: 35(26,12 %)
Bnevim: 45 (33,58 %)
Hne: 54 (40,3 %)

zdroj. hitps: icertifikovane-znacky-kvality vypintocz

Obchodni fetézec Albert na svych internetovych strankach v sekci Chci jist lépe

spolu s oznacenim Bio v ¢erveném srdci, obr.¢. 43, uvadi:

Pochitnejte sl na bio kvalité vyrobkl tak, jak je pfiroda
vymysiala. V prodejnach Albert najdete Sirokou nabidku
biopotravin z ekologického zemeédélstyi zarutu)icl tu nejvyssi
Kvalitu,

Bio certifikat ziskaji ty, ktere spinl viechny pfedepsané postupy

a podminky. MG2ete si byt jisti, 2e vidy budou:

» chutn&isl, bez pfidanych chemickych |5tek
* 7 ekologického remédéistyi
* Zatrné k piirodé

Obr.¢. 43, zdroj: https://www.albert.cz/bio, 9.3.2020
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A niZe se nachéazeji informace o zna¢kach kvality garantovanych CR a EU, viz obr.
44,

Jak poznate BIO0?

VSechny bio wWrobky |sou vidy oznateng logem
Evropské unie, k potyrzuje, 2o byly kontroloviny
stitucemi a pochiel 2

Vyrobky takto oznalend spifujl plisné podminky
zplsobu wroby, rpracovani, pfepravy a skladovan!

Graficky znak BIO s napisem , Produkt ekologického
zemedelstvl” je Cisté Ceska narodnl matka pro
biopotraviny se [ako celostatnl ochranna
fimka pr yotraviny, Takio miZou byt ozaatend
pouze prave Ceske a cerfrkované blopotraviny. K
[Ejimu udileni jsou Min vem zemeaodeélstyl
povéfeny kontrolni organizace.

natky zaruduji, Ze produkty byly kontrolovény na kazdém kroku od péstovan| na poli pfes Opravu a
ani ingredience a2 hu konafnému s teli @ na feskych biopotravin kame s ob&ma logy,
na.n! na wybranych produktach Nature's Promise, kterd nakoupite exkluzivnd jen v prodejnach Albert,

Obr.¢. 44, zdroj: https://www.albert.cz/bio, 9.3.2020

Je tedy spravné uvedeno vysvétleni, ze podminky pro bioprodukty spliuji pouze
vyrobky oznaéené logem CR a EU, ale zaroveii zbyteéné zmate&ng ptisobi informace
0 produktech bio v ¢erveném srdci (Obr.¢. 43) a spotiebitelé mozna chybné budou

toto znaceni povazovat za zaruku kvality.
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5.2.7 Berete pii nakupu ohled na vyrobky se znac¢kou kvality?

Nasledujici graf vypovida o tendenci pii rozhodovani dotazovanych, zda berou zietel
pfi ndkupu na vyrobky se znackou kvality. Z uvedenych hodnot vyplyva, ze 41 %
zakaznikl pii vybéru vyrobkl nebere ohled na znaceni vyrobkl se znackou kvality
(Obr. ¢. 45).

Obr. €. 45: Graf ¢. 17

Berete pii nakupu ohled na vyrobky se znackou kvality?

H Neberu ohled na tato znacenli.: 55 (41,04 %)

O Ano, obcas je kupuji.: 46 (34,33 %)

B Ano, pfi vybéru ze dvou produkta bych preferoval/a vyrobek se znackou
kvality..: 26 (19,4 %)

B Neznam Zadna tato znacenl.: 3 (2,24 %)

B SplSe informativnl ohled, stejné si hledam na obale informace, ktere
potrebujl, a ty majl vétsl vliiv nato, jak serozhodnu: 1 (0,75 %)

B nemam prehnaneé iluze o kvalité/nekvalité jakkoliv oznacenych produkta: 1
(0,75 %)

B Ostatnl odpoveédi: 2 (1 %)

zdroj https. /certifikovane-znacky-kvality.vypintocz

Obcas kupuje oznacené vyrobky 34 % respondentti a dalSich 26 % dotazovanych
preferuje pifi nakupu znacku kvality, pouze 2 % uvedla, Ze neznaji Zadna tako
znaceni. Toto je v rozporu s otazkou c¢islo 4, Zndte pojem (Ceskd) znacka kvality?,
kde o terminu znacka kvality nikdy neslySelo 17 % dotazovanych. Je tedy mozné, ze
si dotazovani v 17 % tvodu dotazniku nedokazali vybavit znacky kvality, az
nasledujici vyobrazeni jiz zfejmé osvétlilo, o jaké zmacky se jednd. Tomu napovida i
otazka cislo 6, kde je otdzka Vyzmdte se v jednotlivych znackach kvality?, 38 %
dotazovanych uvedlo, ze po tom nikdy nepatrali a jen 2 % uvedla, Ze je nikdy

nevidéla.
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5.2.8 Povazujete znacky kvality za garanci jakosti?

Nyni byli respondenti dotazovani, zda povazuji znacky kvality za garanci jakosti.
Pozitivné v tomto duchu odpovédélo vice jak 44 %, ti ale osobné nepocit'uji rozdil,
dalsich 17 % véfi, Ze jsou takto zna¢ené vyrobky o poznéni kvalitné;si.

Zaruce kvality prostfednictvim znaceni neveii 31 % a 2 % dotazovanych uvadi, ze
Ceské vyrobky nejsou kvalitngjsi. Pouze 0,75 % respondentd, coz je pouze jedna
osoba, uvedlo, ze certifikované znacky jsou pouze néjaky administrativni ukon a

vypovidaji spise o byrokracii nez o kvalité vyrobku (Obr. ¢. 46).

Obr. ¢. 46: Graf ¢. 18

Povazujete znacky kvality za garanci jakosti?

B Ano, véiim v zaruku kvality, ale csobn & nepocituji rozdil.: 60 (44,78 %)

ONevérim téeto zaruce kvality.: 42 (31,34 %)

B Ano, vyrobky se znackou kvality jsou o poznani kvalitngjsi.: 23 (17,16 %)

B Nepovazuji ceske produkty za kvalitni, bez ohledu na znaceni.: 3 (2,24 %)

H Ne, domnivam se Ze "certifikovana znacka" vypovida jenom o splnéni
néjakeho administrativniho tkonu a hovori spiSe o byrokracii nez o kvalité
produktu: 1 (0,75 %)

BHjak u kteréeho vyrobku: 1 (0,75 %)

B Ostatnl odpovédi: 4 (3 %)

zdroj: https: V/certifikovane-znacky-kvality. vypintocz

5.2.9  Berete pii ndkupu ohled na vyrobky se znackou kvality?

Pti dotazu, zda dotazovani berou ohled na znacku kvality, vice jak tfetina osob
uvedla Ano, obcas je kupuji. Pétina dotazovanych vybere ze dvou produktt ten, na
kterém je znacka kvality (tabulka ¢. 10). To znamend, ze ze 134 dotazovanych
obvykle dava prednost vice jak polovina (72 osob, 53,73 %). Na znaceni nebere
ohled 41 % dotazovanych. V celkové bilanci jsou produkty se znaCkou kvality

oblibengjsi.
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Tabulka ¢. 10: Berete pfi nakupu ohled na vyrobky se znackou kvality

Neberu ohled na tato znaceni. 55 respondentt 41,04 %
Ano, ob¢as je kupuji. 46 respondentli 34,33 %
Ano, pri vybéru ze dvou produkti bych o o
preferoval/a vyrobek se zna¢kou kvality. 26 respondentt 19,40 %
Neznam Zadna tato znaceni. 3 respondentti 2,24 %
SpiSe informativni ohled, stejné si hledam na

opale 1nf0r_mace, které potrebuji, a ty maji vétsi 1 respondent 0,75 %
vliv na to, jak se rozhodnu.

Nemam piehnané iluze o kvalité/nekvalité

jakkoliv oznacenych produkti. 1 respondent 0,75 %
Ano, vim o nich, ale vyhybam se jim. 1 respondent 0,75 %
Ano beru, nekupuji nic oznacené podobnymi o
"nalepkami', neb je to pouhy podvod. 1 respondent 0.75 %

5.2.10 Povazujete znacky kvality za garanci jakosti?

Kladn¢ na tento dotaz odpovédélo 83 respondentl, i kdyz vétSi Cast osobné
nepocituje rozdil. Znacce kvality nevéti skoro tfetina respondentti (tabulka ¢. 11).
Nabizi se tedy uvaha, Ze znafeni nemd pro respondenty Zadnou vahu, kterda by
spotiebitele piesvédCila, Ze diky znaCkam kvality dostanou za své penize kvalitni

produkt.

Tabulka ¢. 11: Povazujete znacky kvality za garanci jakosti?

Ano, \fe,rlfl v za,ruku kvality, ale osobné 60 respondentd 44.78%
nepocit’uji rozdil.

Nevérim této zaruce kvality. 42 respondentti 31,34%
Ano, ’vy’robk)'r sev .zvl}ackou kvality jsou o 23 respondenti 17.16%
poznani kvalitnéjsi.

Nepovazuji cegke 'produkty za kvalitni, bez 3 respondenti 2.24%
ohledu na znaceni.
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Ne, domnivam se Ze "certifikovana znacka"

vypo‘w-d ajenom o 5p In¢ni ne]akevlfo ry 1 respondent 0,75%
administrativniho ikonu a hovori spiSe o

byrokracii nez o kvalité produktu.

Jak u kterého vyrobku. 1 respondent 0,75%
JelikoZ je znacek kvality prehrsel, tak jak 1 respondent 0,75%
kdy.

Nevim, -nema{n d(lstatekllnformaa na to, 1 respondent 0,75%
abych si na né udélala nazor.

Povazuji to za garanci podvodu, nikoli jakosti. | 1 respondent 0,75%
Nezajima mne to. 1 respondent 0,75%

5.2.11 Jakym zptsobem se o vyrobcich se znackou kvality dozvidate?

Jako nejefektivnéjsi zpusob, jak se o znackach kvality respondenti dozvidaji, je jeho
vyobrazeni na produktu (tabulka ¢. 12). Propagace timto zptisobem se tedy jevi jako
ucinnd. OvSem zakazniky by spiSe méla znaCka kvality vyobrazend na vyrobku

presveédCit, ze si pravé kvuli tomuto znaceni, které znaji, maji tento produkt koupit.

Misto toho se o existenci vyrobku dozvidaji az z vyrobku samotného.

Tabulka €. 12: Jakym zptsobem se o vyrobcich se znackou kvality dozvidate?

75
Y, [0)
Z obalu vyrobku. respondenti 55,97%
Reklama v TV/radiu/na internetu. 13 . 9,70%
respondent
11
. , , o
Na propagacnich akcich/trzich. respondenti 8,21%
Od znamych/na doporuceni. 10 o 7,46%
respondentt
Neznam Zadné takové znac¢ky ani vyrobky. |9 respondentli | 6,72%
Z volné dostupnych letaki/brozur. 8 respondentit | 5,97%
Z internetovych ¢lanki. 1 respondent 0,75%
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Resim sloZeni a ne néjaké zbyte¢né znacky,

vr . , 1 respondent 0,75%
pouzivam vlastni rozum.

Z. tohoto dotazniku. 1 respondent 0,75%

Bézné v Zivoté z nahodné prectenych zprav,

0,
¢lanki a rozhovori. 1 respondent 0,75%

V zaméstnani. 1 respondent 0,75%
Vidim je na nabizenych produktech. 1 respondent 0,75%
Je mi to jedno, koupit se da ledacos. 1 respondent 0,75%

Vlastni vyzkum (€¢lanky na dané téma atp.). |1 respondent 0,75%

5.2.12 Miyslite si, Ze jsou Ceské vyrobky dostate¢né propagovany?

Nemysli si, Ze jsou ¢eské vyrobky dostateéné propagovany 41 ze 134 respondentu.
Dalsich 35 dotazovanych nevi. Za dostatecnou nebo spiSe dostateCnou propagaci
¢eskych vyrobkli povazuje 57 dotazovanych. Coz je ve vysledku necelych 43 %
oslovenych (Obr. ¢. 47).

Obr. ¢. 47: Graf ¢. 19

Myslite si, Ze jsou ceskée vyrobky dostatecné propagovany?

Esouhlasim: 12 (8,96 %)

OspiSe souhlasim: 45 (33,58 %)
Bnevim: 35 (26,12 %)

B spiSe nesouhlasim: 33 (24,63 %)
Enesouhlasim: 9 (6,72 %)
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5.2.13 Jsou podle vas jednotlivé typy propagace ¢eskych vyrobkl dostate¢né
vyuzity?

Respondenti se museli kazdé podotazky urcit hodnoceni v rozpéti:

++2+0 00 = D=~ @

Podotazka prvni: Je dostatecné vyuzita propagace ¢eskych vyrobki v TV, radiu na
internetu?

Respondenti v 6 % hodnoti tento druh propagace znamkou -2, v necelych 10 %
znamkou -1, 33 % znamkou 0, ve 36 % znamkou 1, znamkou 2 hodnoti 14 %.
Podotizka druha: Je dostatecné¢ vyuzita propagace Ceskych vyrobkili na vetejnych
akcich (trhy, slavnosti)?

Respondenti v tomto piipadé hodnoti propagaci vyrobkii o néco 1épe nez v podotazce
prvni. V necelych 5 % je hodnoceno zndmkou -2, znamku -1 ziskalo skoro 10 %,
nula obdrzela 32 %, znamku 1 ma 34 % a vice jak 18 % ma hodnocené 2. Je zfejmé,
ze jsou pro dotazované o trochu vice propagovany znacky kvality na trziStich a
slavnostech nez v médiich.

Podotazka treti:

Je dostatecné vyuzita propagace Ceskych vyrobkil prostiednictvim letakti a brozur na
vong dostupnych mistech?

Propagaci formou letdki a broZur povazuji respondenti za nejméné vyuzivanou.
Respondenti ve vice 10 % hodnoti tento druh propagace znamkou -2, rovnéz
v necelych 10 % znamkou -1, vice jak 38 % znamkou 0, ve 30 % znamkou 1,
znamkou 2 hodnoti 11 %.

Podotazka ctvrta:

Je dostate¢né vyuzita propagace ¢eskych vyrobki na obalu vyrobku?

V tomto piipadé respondenti nejvice kladnych odpovédi dali tomuto zplsobu
propagace, znamkou -2 hodnotilo 2 %, ve 3 % hodnotu -1, nulu udélilo 20 %
dotazovanych, znamku 1 dalo necelych 45 % respondenti a znadmku 2 skoro 30 %
respondentu.

Podotazka pata:
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Je dostateéné vyuzita propagace ¢eskych vyrobkil pii ocenéni kvalit a ptislusnosti
pod znackou kvality?

Tento zplsob propagace povazuji respondenti za malo vyuzivanou. Respondenti v 7
% hodnoti tento druh propagace znamkou -2, v necelych 10 % znamkou -1, 34 %
znamkou 0, ve 37 % znédmkou 1, znamkou 2 hodnoti 11 % dotazovanych (Obr. ¢.
48).

Obr. €. 48: Graf ¢. 20 - Jsou podle vas jednotlivé typy propagace eskych vyrobkl
dostatecné vyuzity?
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6 Vysledky a diskuse

V ramci této prace bylo identifikovano 50 znacek, o kterych jejich majitelé ¢i
udélovatel¢ uvadéji, ze se jednd o znacku kvality, pfiCemz Program ceska kvalita
(vice v kapitole ¢. 4.3.6.1) pod sebou sdruzuje dalSich 23 znaeni se svymi
individualnimi vyobrazenimi. Ze sumarizace je tedy patrné, Ze se jednd spiSe o
inflaci znacek kvality, nez o jejich vyjimecnost. Totéz vyplyva z dotaznikového
Seteni, ktery mél za ukol zjistit, zda a do jaké miry se respondenti orientuji ve
znackach kvality. Otazky byly uvadény nejen obecného charakteru ve znéni Zndte
pojem (Ceska) ,,znacka kvality“?, nebo Setkavdte se s timto znacenim?, ale také byly
otazky zaméfeny na jednotliva vyobrazeni znacek kvality, uplné znéni dotazniku je
v priloze €. 2.

Mimo statnich znaéek kvality, které jsou financovany z rozpoétu ministerstev, je na
trhu cela fada znacek kvality, za kterymi stoji neziskové spolecnosti, firmy, nebo
zajmova sdruzeni, ti propagaci znacek vétsSinou financuji z ¢lenskych piispévkl nebo
poplatkt za licence, v minulosti ¢asto i z dotaci EU. Nejvice znacek na trhu cili na
vlastenecké citéni spotifebiteld vyobrazenim v barvach statni vlajky, ¢i oznacuji
vyrobky z ¢eskych surovin, nebo dokonce vyrobky, kde je garantovan podil ¢eské
préace. Dale pak znaceni Casto vsazi na zdravy Zivotni styl.

Rozborem jednotlivych odpovédi bylo zjisténo, Ze se respondenti, tedy i
potencionalni zakaznici, obtizné orientuji ve znackach kvality. Znalosti a orientace
ve znakich kvality v Ceské republice neni vysoki. Velké mnozstvi soucasné
uzivanych znaceni tedy nema pfili§ velky vyznam a respondenti nemaji zcela jasnou
¢1 presnou predstavu o tom, co znacky kvality znamenaji. Lépe si jen vedla loga,
ktera mimo grafického vyobrazeni obsahovala také pisemnou identifikaci o
produktu.

Znacky kvality maji mit vyznam nejen pro vyrobce, pro které je vyhodné vyuzivat k
propagaci svych produkti znacky kvality placené statem, ale spotiebitelim by pak
mély tyto znacky poskytovat garanci, ze produkt nesouci danou znacku plni

stanovené normy a pozadavky jakKosti. Znacky kvality maji tedy ptispivat k snadnéjsi
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orientaci na trhu, coz pii tak velkém mnozstvi znaceni neni mozné a zékaznici
ztraceji diveru, jelikoz se ve znaceni neorientuji.

Jak uvadi Binek a kol.(2010) ve své publikaci Synergie ve venkovském prostoru,
zdroje poskytované z fondi EU v letech 2005 az 2008 m¢li piedevsim slouzit k lepsi
komunikaci napfti¢ sektory, to mély zajistovat MAS, které k tomuto Gcelu byli hojné
zakladany. K litosti zejména obcanti byly poskytnuté financni prosttedky pouzity
pouze jako snadny zdroj pfijmi, ale ve vysledku nesplnily o¢ekavani a komunikace
mezi jednotlivymi obyvateli, podnikateli, regiony 1 statni spravou pro lepsi rozvoj
uzemi je nedostatecna.

Jako ptiklad zkostnatélé &innosti Regionalni rozvojové agentury Sumava, 0.p.s., je
v ptiloze ¢. 3 uvedena analyza poctu produktd a propagaénich ¢innosti regionalni
znalky kvality Sumava originalni produkt, kterd je soudasti ARZ. Zmatek piisobi
také nazvoslovi, v oficidlni materidlech ARZ je produkt oznacovan nazvy Originalni
produkt Sumava nebo Sumava originalni produkt. Data byla ziskdna z vyro&nich
zprav za roky 2014 — 2018 na portalu justice.cz.

V dotaznikovém Setfeni byla znacka kvality Sumava originalni produkt dotazovana

samostatné (vice v kap. 5.2.6.6).
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[ Zavér

Nepieberné mnozstvi znaeni kvality spole¢né s dalSimi logy vyobrazovanymi na
vyrobcich zpisobuje chaos a znehodnocuje ptivodni dobrou myslenku, ktera méla za
cil odlisit kvalitni ¢eské vyrobky, které podporuji udrzitelny rozvoj obci, mést a celé
CR. Pii tomto mnoZstvi znageni kvality se vyrobci i spotfebitelé nedokazi orientovat,
zda jim znacky kvality cokoli garantuji.

Financ¢ni prostfedky, které maji propagovat znaceni kvality, jsou vynaklddany do
vétSiny propagacnich ¢innosti zbyteéné, jelikoz kyzeny efekt podpory ceského
hospodafstvi neni umérny jejich vysi.

Je tfeba uchopit pivodni dobrou myslenku a na jejich zakladech, pfi novych a
jasnych pravidlech, zadit stavét znovu. Ale tentokrat jiz s poucenim, ze pftili§ velké
mnozstvi znaceni kvality ztraci svoji exklusivitu vyjimec¢nosti.

Jelikoz finanéni prostiedky k podpofe nejen znaceni kvality, ale také na podporu
regionalniho rozvoje a jeho trvalé udrzitelnosti, putuji z riiznych kapitol statniho
rozpoctu, je tfeba nad témito néstroji mit uceleny dohled.

Névrh feSeni:

V rdmci propagace Ceskych produkti, které prokazatelné podporuji udrzitelny rozvoj
uzemi, by se mélo zfidit jedno koordina¢ni centrum. VesSkeré statni instituce, MAS,
zajmové sdruZeni, spolky, ale také komer¢ni subjekty, které spravuji znaceni kvality,
by méli za jasné¢ danych pravidel mit moznost zdarma ziskat doplikové grafické
znaceni, které by bylo soucasti jiz zavedenych znacek kvality.

Logo by mélo mit symbol Ceské statnosti, a jak vyplyva z dotaznikového Setfeni,
mélo by také obsahovat pisemny text sjistou vypovidaci hodnotou, ze které
obyvatelé zjisti potfebné udaje. Je ale dobré mit na paméti, ze i v tomto piipadé
mén¢ znamend vice a logo musi byt dobfe zapamatovatelné, smysluplné, oblibené,
pfenositelné a adaptabilni. Grafické zobrazeni nasledné bude postupné (S jiz
uvadénymi znaCkami kvality) vchazet do povédomi obyvatel. Po zavedeni loga a
jeho ,,ukofenéni“ v podvédomi obyvatel se nabizi moznost postupného odbouravani
vizualizaci stavajicich znaceni a na trhu by méla ztistat jen ta hodnotné a osvédcena.
Nutna je vtomto piipad¢ také reklama a informovanost obyvatel, co pfinasi

udrzitelny rozvoj nejen jednotlivetim, rodindm, firmam, ale také celé republice.
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Pravidla udélovani doplnkového loga musi byt nezaménitelna. Hlavni a vlastné i
jediny predpoklad téchto pravidel je prokazatelny pozitivni vliv na udrzitelny rozvoj

uzemi.
Obr. €. 49: Priklad doplikového grafického znazornéni
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Obr. ¢. 50: Pouziti dopliikového loga s jiz zavedenym znacenim kvality
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Dalsi funkci koordinac¢niho centra, ve spolupraci s ostatnimi institucemi, musi byt
osvéta obyvatel v Sifeni informovanosti, co je a jaky ma vyznam udrZitelny rozvoj
uzemi. Jediné vzdjemnd spolupriace a ochota vSech zucastnénych miize zajistit
efektivni vysledky.

V navaznosti na soucasnou koronavirovou pandemii, kdy nejen Ceska, ale také
svétova ekonomika bude velice oslabena, je v nejvy$sim zajmu kazdého statu
nastartovat zdravou ekonomickou strategii. A prav€é podpora malého a stfedniho
podnikani, s pozitivni apelaci na vlastenectvi a sounalezitost, bude hrat klicovou roli.
Jak se jiZ nyni negativné potvrdilo, globalizace a zavislost na dovozu ze zahranici je

neefektivni a nezddouci S neptiznivymi dopady na obyvatele statu.
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