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Dalsi hodnoceni:

PredloZena bakalaiska prace Lucie Capové se zabyva problematikou vyuZiti socialnich siti pro marketingovou
komunikaci, coz je v sou€asné dobé velmi aktualni téma pro mnoho organizaci. Bakalarska prace je vyusténim
dlouhodobéj$iho pracovniho plsobeni studentky ve zkoumané organizaci, coz se projevilo ve vysoké kvalité
zpracovani daného tématu. Studentka si stanovila cil bakalaifské prace nasledovné: ,Cilem bakalarské prace

je, na zakladé vysledkl analyzy souasného stavu, navrhnout opatieni ke zlepSeni vyuZiti socidlnich siti pro
marketingovou komunikaci CiS systems s.r.0.“, pficemz je mozné konstatovat, ze cil prace byl jednoznacné
spinén. Studentka ve druhé kapitole bakalaiské prace vymezila zkoumanou problematiku se zaméfenim na online
marketing, socialni sité, marketingovou komunikaci na socialnich sitich, marketingovou strategii a persondlni
marketing, ¢imz polozila adekvatni teoreticky zaklad pro dalSi kapitolu bakalarské prace. V ramci treti kapitoly
studentka analyzovala firemni identitu dané organizace v kontextu marketingové komunikace, marketingovou
komunikaci zkoumané spolec¢nosti a relevantnich konkurentd na socialnich sitich s vyuzitim metody analyzy,
benchmarkingu a strukturovaného rozhovoru, pfi¢emz vysledky analyzy vyuzila pro navrh doporuceni ke
zlepSeni vyuziti socialnich siti pro marketingovou komunikaci CiS systems s.r.0. Velmi pozitivné hodnotim
student&inu erudici v oblasti zpracovavaného tématu, komplexnost zpracované analyzy stavajiciho stavu, navrhy
grafickych vizuall a mnoho pouzitych literarnich zdroji. Za stéZejni povazuji zejména analytickou a praktickou
¢ast bakalaiské prace. Navrhy a doporuceni, prezentované v bakalarské praci, jsou implementovatelné v praxi.
Studentka byla po celou dobu zpracovavani bakalarské prace velmi iniciativni, kreativni, proaktivni, pecliva,
svédomitd a samostatna. Bakalarska prace je uplna, obsahové logicky provazand, velmi dobfe strukturovana a
obsahuje mnoho obrazkd, tabulek a pfiloh, které velmi vhodné dokresluji fe$enou problematiku. | pres veskery
respekt a maximalni Gctu k Pedagogické komisi VSEM bych si dovolil konstatovat, e predlozena bakalaiska
prace zcela jednoznaéné spliiuje zadani. Na druhé strané je vSak pravdou, ze bakalarska prace obsahuje drobné
formalni nedostatky, které by vSak v zadném pripad€ nemély pfi hodnoceni obhajoby bakalarské prace prevazit
nad kvalitnim obsahem predlozené zavére€né kvalifika&ni prace. Pfedlozenou bakalafskou praci doporuuji k
obhajobé, protoze studentka splnila pozadavky kladené na tento typ kvalifikacni prace.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Byly navrhy a doporuleni predstavené v bakalaiské praci prezentovany managementu CiS systems s.r.o.,
popripadé byl/bude néktery z navrhli implementovan v praxi?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Popiste, jakym zpusobem by bylo mozné zvysit engagement v ramci marketingové komunikace na socialni siti
Instagram.

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
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Ktera témata z oblasti spole€enské odpovédnosti CiS systems s.r.o. by bylo mozné vyuzit v ramci marketingové
komunikace na socidlnich sitich?

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporucuji k obhajobé

Datum: 04.06.2024 Podpis vedouciho price
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