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Anotace

Bakalafska prace je zpracovana na téma Rozdil v medializaci sporti florbal a hokejbal
vramci vysilani CT4 Sport. Ukolem je nalézt rozdil v &etnosti vysilani u obou sportl
a vysledky nasledn¢ analyzovat. Teoreticka Cast vysvétluje pojmy medializace, marketing
analyzu obou sportl, marketingové strategie a strukturované rozhovory. Cilem prace je
zjisténi rozdilu medializace téchto dvou rychle se rozvijejicich sportl, kdy vyzkumny vzorek
obsahuje veskera vysilani florbalu a hokejbalu mezi roky 2006 az 2014 vysilana na CT4
Sport.
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Annotation

Bachelor thesis is on the topic of difference in media coverage of sports, florball and
street hockey in a feed CT4 Sport. The challenge is to find a difference in the frequency of
broadcasts in both sports and then analyze the results. The theoretical part explains the
concepts of media coverage, marketing sport, florball and street hockey. Delivering
differences both sports. The practical part shows a detailed analysis of both sports, marketing
strategies and structured interviews. The aim is to detect a difference of media coverage, these
two rapidly growing sports, the research sample includes all broadcast floorball and street
hockey between 2006-2014 broadcast CT4 Sport.
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UvVOD

Soucasna sportovni doba ndm piindsi rozmach novych sporti. Mezi n¢ se fadi predevsim
florbal a hokejbal. Co je florbal a hokejbal uz mnozi z vas urcité védi, ptitom pred n€kolika
lety je znala jen hrstka lidi.

Popularita florbalu v poslednich letech rychle stoupla. Dokonce je florbal povazovan za druhy
nejoblibengjsi sport po fotbalu. Tato informace je velice ptekvapiva, protoze florbal dokonce
preskodil i hokej, ktery je po dlouha léta povazovan za ,,narodni* sport. Vyhodou oproti
hokeji je v prvni fad¢ otazka financi. Florbal je pfece jen méné finanéné naro¢ny nez hoke;j.
Ukazkou je vybaveni florbalisti, které je ponckud skromnéjsi nez hokejové. Florbalista
potfebuje k vykonu svého sportu ,,pouze* tenisky, krat'asy, tricko, florbalovou hil a plastovy
chrani€ tela, chrani¢ loktti, helma, rukavice a hokejka jsou nepostradatelnou soucésti vystroje
hokejisty. Vyssi oblibenost florbalu oproti hokeji je piekvapiva i z dalSiho hlediska. Timto
hlediskem jsou média, ve kterych ma hokej oproti florbalu zna¢nou podporu. Medialni
popularita florbalu stale stoup4, ale té hokejové se stale nemutize vyrovnat.

Hokejbalova popularita neni tolik vyrazna jako florbalov4, ale o strmém nartstu v poslednich
letech se da mluvit. Podvédomi o tomto hokeji ptibuzném sportu ma ¢im dal tim vice lidi.
Nartst jeho obliby je zjevny na téchto ptikladech. Jesté pred nékolika lety se hral hokejbal
formou kamaradského turnaje nékde na betonovém placku uprostied sidlist€. V soucasné
dobé existuji dvé elitni soutéZe a mnoho mladeznickych soutézi. Ceska reprezentace kraluje
jiz nékolik let celému svétu a vrcholné hokejbalové akce se dokonce objevuji ve
vefejnopravnim sportovnim vysilani.

Teoretické znalosti florbalovych ¢inovnikii jsou podpoieny nékolika publikacemi. Mezi
florbalové knihy lze zatadit: Florbal: kompletni priivodce od Jitiho Kysela, Florbal: uc¢ebnice
(nejen) pro trenéry od Romana Karczmarczyka nebo Florbal: technika, trénink, pravidla hry
od Zdenka Skruzného. Informace se daji sehnat i na internetovych strankach, at uz na
oficialnich strankach florbalové unie nebo na strankach nejvyssi florbalové soutéze. Hokejbal
v tomto sméru znacné pokulhava. Existuje pouze jedna publikace, a to kniha Hokejbal:
pruvodce tréninkem od Tomase Perice. Na druhou stranu ma hokejbal dostatecné
informované a pfehledné internetové stranky, které v nedavné dob& doznaly velkych zmén

a pfinas$i mnoho informaci o tomto mladém a rychle se rozvijejicim sportu.



Jedna se o prvni publikaci v tomto oboru, tudiz cilem nasi bakalarské prace je vytvoreni
povédomi ohledné medialni sledovanosti a rozdilnosti dvou stale expandujicich sporti, jako
jsou florbal a hokejbal. Proniknuti do problematiky florbalu a hokejbalu a ziskani
dostate¢nych podkladu je dal$im cilem vytvorfeni této prace. V neposledni fadé Ize jako dalsi
cil vymezit piiblizeni marketingovych koncepci a strategii téchto jiz zminovanych sportu.
Stanoveni ukoll bylo nasledujici prioritou koncepce nasSi prace: Seznameni s florbalem
a hokejbalem z hledisek samostatnych sportd i spoleénych znaki. Ukéazka rozdilnosti
vysilacich Casii ve vetejnopravni televizi. Rozpracovani téchto sporti do konceptu medialni
komunikace. Ukazka a rozpracovani jednotlivych marketingovych postupti a strategii, kterymi
se vyznacuji. Pohledy odbornikd i lidi z fad neodborné populace na tuto problematiku. Praveé
tyto tkoly jsme si stanovili v nasledujici bakalarské praci. Snazili jsme se poskytnout
relevantni a dilezité¢ informace tykajici se této problematiky a co nejsnaz$im zpiisobem
ptiblizit florbal a hokejbal potenciondlnim z4jemctiim o dané sporty.

Volba zptisobtl, které¢ vedou k dosazeni nami pfedem stanovenych cili bakalatské prace, byla
ovlivnéna strukturou dané prace. Prvni ¢éast je psana zteoretického hlediska
a jejim cilem je pfiblizeni problematiky obou sportd. Druhd c&ast prace nese znamky
praktického charakteru a cilem je rozkryti problematiky medidlnosti florbalu a hokejbalu.
V prvni, tedy teoretické Casti, jsme vyuzivali piedev§im poznatky z odbornych literarnich
pramend. Z divodu nedostate¢nych odbornych publikaci jsme déle ziskavali informace
Z internetovych zdrojii, at’ uz oficidlnich stranek mezinarodnich federaci obou sportli nebo
ceskych oficidlnich stranek. Spojeni s marketingovymi manazery florbalu a hokejbalu ndm
piineslo dalsi uzite¢né informace. Dulezité bylo vSechny tyto informace spravné vyhodnotit
a pouzit. Praktickou ¢ast lze rozdélit na dvé Casti. V prvni ¢asti nalezneme marketingové
strategie obou sportli, dale seznam a ukdzku rozdilnosti vysilacich casii v Ceském
vefejnopravnim vysilani, coz nepfimo odkazuje na marketingovou a finan¢ni rozdilnost obou
sportil. Florbal je finan¢né a medialné daleko vyspélejsi nez hokejbal. Druha ¢ast je sepsana
formou strukturovanych rozhovort s odborniky a lidmi z fad neodborné populace, a to pro
leps$i objasnéni nasledujici problematiky. Prvni hypotézou praktické casti je, ze florbal
jednozna¢né piedéi hokejbal v celkovém poétu vysilani na CT Sport, a to z divodu lepsi
marketingové strategie. V celkovém poctu vysilani se florbal ani hokejbal nemtize rovnat
sportiim, jako jsou fotbal a hokej, je druhou hypotézou. Tteti hypotéza je, Ze hokejbal ma vice
vysilani z mistrovstvi svéta nezZ florbal z diivodu lepSich dosazenych vysledkl, mezi které 1ze
zafadit dva tituly mistri svéta. Ze za rozdilem vysilani florbalu a hokejbalu na CT Sport

nestoji pouze vysilaci prava obou sporti, je ctvrtou hypotézou.
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TEORETICKA CAST

1 MEDIALNI KOMUNIKACE

Maéme-li si zde fici néco o medializaci nebo spiSe o rozdilech medializace v naSem piipadé
dvou sporti - florbalu a hokejbalu, musime se nejdiive podivat na medialni komunikaci.
Medialni komunikace a ptedevsim jeji slozky jsou fenoménem dnesni doby. Definic medidlni
komunikace existuje nespoc¢etné mnozstvi. Jedna z nich fika, Ze medialni komunikace je
urCitym rysem zivota. ZjednoduSen¢ teCeno, pokud chceme sehnat informace
o ¢emkoliv nejjednodussim zptisobem, Cerpame je z riznych médii. Tento zptisob neni vzdy
jen vyhodou. V dnesni dobé, kdy mame kolem sebe fadu médii, a tudiz informaci, je
spravna.’ Medialni komunikace se d4 rozdglit do nékolika druhii. Jsou to piima a nepfima

komunikace, verbalni a neverbalni komunikace, déleni podle komunika¢niho kanalu,

ST s c 1 c 1 , . . 2
komunikaéni efektivita vizualniho a akustického kanalu a symetrie komunikace.

! MUSIL, J. Socialni a medialni komunikace. 1. vyd. Praha. Univerzita Jana Amose Komenského, 2010. s. 12.
ISBN 978-80-7452-002-0.

2 MUSIL, J. Socialni a medialni komunikace. 1. vyd. Praha. Univerzita Jana Amose Komenského, 2010. s. 19-
24. ISBN 978-80-7452-002-0.
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1.1 MEDIALIZACE

Soucasti neptimé medialni komunikace je tzv. medializace. Pojem medializace 1ze vysvétlit
dvéma zpiisoby. Medializace je aktivni a nekomercni prezentace jednotlived, skupin,
organizaci nebo podnikl v médiich. Jde pfedevSim o uvadeéni znacky do povédomi lidi za
ucelem zisku nebo urcité vyhody. Druhy zplisob vysvétleni tohoto pojmu je pro naSe téma
akci, udalosti nebo projekti za Gi¢elem medialni publicity a v piipadu florbalu nebo hokejbalu
za ucelem dosazeni pozadovanych finan¢nich prostiedkii potfebnych pro chod sportovnich
klubli. Medializace své divaky spiSe bavi, nez aby je informovala o podstatnych vécech.
Medializace probiha v nejriiznéjSich formach medii, at’ uz to jsou plakaty, noviny, Casopisy,
rozhlasové vysilani nebo masov¢jsi televizni vysilani a internetové stranky. Pravé televizni
vysilani je pfedmétem této prace, jelikoz srovnavame medialni rozdil mezi florbalem

a hokejbalem.’

1.1.1 VLIV MEDIALIZACE NA SPORT

Medializace ma velky vliv na sport, a¢ to mize n€koho z vas piekvapit. Predesla véta plati
zejména pro florbal a hokejbal. Medializace pomédha obéma sportim dostavat se do povédomi
lidi, tim spiSe do povédomi potencionalnich sponzoru, ktefi svymi dary pomohou udrzet chod

v . o 4
a dalsi rozvoj obou sportl.

3 SISMA, V. Vyvoj medializace florbalu v Ceské televizi. [online]. Praha, 2012. [cit. 2014-11-02]. Bakalaiska
prace. Univerzita Karlova v Praze, Fakulta t€lesné vychovy a sportu, Katedra kinantropologie, humanitnich véd
a managementu sportu. Vedouci bakalatské prace: PhDr. Vladimir Janak, CSc. Dostupné z:
https://is.cuni.cz/webapps/zzp/detail/111053/

*SISMA, V. Vyvoj medializace florbalu v Ceské televizi. [online]. Praha, 2012. [cit. 2014-11-02]. Bakalatska
prace. Univerzita Karlova v Praze, Fakulta télesné vychovy a sportu, Katedra kinantropologie, humanitnich véd
a managementu sportu. Vedouci bakalatské prace: PhDr. Vladimir Janak, CSc. Dostupné z:
https://is.cuni.cz/webapps/zzp/detail/111053/
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1.1.2 PREZENTACE SPORTU V MEDIICH

Zjednodusené feceno se jedna o zprostiedkovani uré¢ité udalosti neboli tzv. mediaci.

Sport se pted svym divakem zviditeliiuje za pomoci medii. Jde o to, Ze mezi divaka a samotny
sport nam vstupuji média a tim dochazi K jiz zde zminéné mediaci.

Vstup médii mezi samotny sport a divdka muze byt zprostfedkovan dvéma zpisoby,
a to zivym vysilanim nebo zpravami zudalosti. Ziva vysilani jsou obsahové naroéna
Z hlediska casu, ale na druhou stranu dokazi divdkovi zprostfedkovat sportovni emoce.
Zpravy z udalosti jsou obsahové bohatsi a ukazuji nam pohled na urcitou udélost s Casovym

posunem.’

1.1.3 SPORT V TELEVIZNIM VYSILANI

Sportovni vysilani se na nasem tzemi vyskytuje jiz od vzniku Ceské televize.

Nejdiive se jednalo pouze o vysilani vysledki sportovnich klani nebo akci, a to v podobé¢
pofadu Branky, body, VtefinyG, ktery se mimochodem objevuje na obrazovkach Ceské
televize dodnes. V dnes$ni dobé nam televize pievzala prvenstvi ve sportovnim vysilani od
rozhlasu a zprostiedkovava ho v podob¢ zivych vysilani nebo riznych potadu, ve kterych se

objevuji veskeré informace o danych sportech.’

1.2 FLORBALV TV

V poslednich letech se florbal t&si obrovské pozornosti. Tomuto faktu napomohlo
zafazeni tohoto sportu do vysilani sportovniho kanalu Ceské televize. Prvni vysilani se
uskute¢nilo na prelomu let 2001 a 2002, kdy se Ceska florbalova unie dohodla s Ceskou

televizi na zkuSebnim vysilani jednoho utkéani ceské nejvyssi florbalové soutéZze muzi.

> SISMA, V. Vyvoj medializace florbalu v Ceské televizi. [online]. Praha, 2012. [cit. 2014-11-02]. Bakalafska
prace. Univerzita Karlova v Praze, Fakulta t€lesné vychovy a sportu, Katedra kinantropologie, humanitnich véd
a managementu sportu. Vedouci bakalatské prace: PhDr. Vladimir Jandk, CSc. Dostupné z:
https://is.cuni.cz/webapps/zzp/detail/111053/

® Prvni vysilani Branek, bodd, vtetin se uskuteénilo v roce 1956.

"SISMA, V. Vyvoj medializace florbalu v Ceské televizi. [online]. Praha, 2012. [cit. 2014-11-02]. Bakalatska
prace. Univerzita Karlova v Praze, Fakulta télesné vychovy a sportu, Katedra kinantropologie, humanitnich véd
a managementu sportu. Vedouci bakalatské prace: PhDr. Vladimir Janak, CSc. Dostupné z:
https://is.cuni.cz/webapps/zzp/detail/111053/
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Vysilani se dockalo velkého ohlasu u divakl a od t¢ doby mizeme Cesky florbal sledovat na
obrazovkach CT Sport pravidelnd. Jednd se o vysilani vybranych zapast Geské extraligy
muzl, dale vysilani mezinarodnich turnaji klubu (Czech open) a také vysilani mistrovstvi

svéta muzi a zen, ktera se konaji jednou za dva roky.

1.3 HOKEJBAL YV TV

Hokejbal se da povazovat za podobné se rozvijejici sport jako florbal, ale na rozdil od n¢j se
nemuze chlubit stejnou Cetnosti televizniho vysilani tohoto sportu velice podobnému hokeji.
Hokejbal se na obrazovkach Ceské televize vyskytoval v pravidelné relaci pouze jeden rok,
a to v podob¢ vysilani vybranych zapasti hokejbalové extraligy. Vysilani se netéSilo velké
pozornosti divaki, tudiz bylo stazeno. Hokejbal se na obrazovky CT Sport vratil az v podobé
doméaciho mistrovstvi svéta, a to vysilani utkani nasi reprezentace. Cesky vybér jiz zminéné
mistrovstvi ovladl a tim se zvedla i obliba o tento sport. Pravidelného vysilani se ale ani tak
nedockal a neni tomu tak dodnes. Hokejbal se na obrazovkach vefejnopravniho sportovniho
vysilani objevuje jen v podobé utkani eské reprezentace na vrcholnych akcich nebo v podobé
video-reportazi prestiznich Ceskych turnaju a findlovych stfetnutich hokejbalové nejvyssi

soutéze.
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2 CT SPORT

CT Sport, ktery se az do roku 2008 nazyval CT 4 Sport, je televiznim kanélem spadajicim pod
vefejnopravni Ceskou televizi. Jeji vysilani se poprvé rozb&hlo 10. unora 2006 a svym
zdkazniktl nabizi veskeré sportovni prenosy a informace z Ceské republiky i z celého svéta.
Prvnim projektem nebo 1épe feceno vysilanim se v roce 2006 staly Zimni olympijské hry,

které se konaly v italském Turin¢.

2.1 VYSILANI CT SPORT

CT sport pfinasi svym divaktim kazdy den mnoho Zivych vysilani. Mezi nejoblibengjsi porady
na tomto kandle patii: Buly hokej zivé, Studio fotbal, Sport ve svété, BasketManie,
Volejbalovy magazin, Florbal. V tomto ptipad¢ se jednd o stalé potady, které mohou divéci
vidét kazdy tyden. Medialné sledovangjsi jsou piedeviim velké akce. CT sport jako &eska
sportovni jednicka vysila veskeré velké akce, jako letni i zimni olympijské hry, mistrovstvi
svéta ve fotbale, hokeji, atletice, florbalu, volejbalu, basketbalu atd. Sportovni nabidka na

tomto kandle je opravdu Siroka.

2.2 DIVACKA SLEDOVANOST

Divéacka sledovanost neni takova, jak by se dalo pfedpokladat u sportovné zalozené¢ho néroda.
Bohuzel v dneSni dob& jsou nejvice v oblibé rizné nekonecné seridly a potady
o vafeni, které CT sport nema ve své nabidce. Z dosazenych vysledki vyplyva, Ze v prvnim
ctvrtleti roku 2014 dosahovala sledovanost pouze 5,81 % celodenniho podilu publika star§iho
patnacti let. Ve druhém, ale predevSim ve tietim cCtvrtleti se jednd o prudky pokles
sledovanosti tohoto kanalu. Druhé ¢tvrtleti ¢ini 5,59 % celodenniho podilu publika starSiho

patnacti let a ve tfetim je to pouze 3,51 %.
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Z vysledku téchto tii ¢tvrtleti roku 2014 jasné vyplyva, ze obliba divakd o tento program je
pouze pii vrcholnych akcich typu olympijské hry nebo fotbalova a hokejovd mistrovstvi

v, 8
sveta.

2.3 VYSILANI FLORBALU A HOKEJBALU

Podivame-li se na CT sport z hlediska vysilani florbalu a hokejbalu, tak se jasné ukazuje
obrovsky rozdil mezi témito sporty. Utkdni reprezentace, klubovych mezinarodnich turnaji
a florbalové extraligy se vysilaji pravidelné. Hokejbalové pienosy z nejvyssi muzské soutéze
uz z obrazovek vymizely a utkéani reprezentace na vrcholnych akcich jsou pouze ze zaznamu.

Pro¢ tomu tak je, to se pokusime dokazat v praktické ¢asti této prace.

® CESKA TELEVIZE. Graf sledovanosti CT Sport. [onling]. 2014 [cit. 2014-11-12]. Dostupné z:
http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/sledovanost-a-spokojenost/grafy-divackeho-ohlasu-kolace/
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3 MARKETING SPORTU

Soucasti téchto dvou sportl je bezesporu sportovni marketing. Penize jsou nedilnou soucasti
vSech sportl, tudiz se jedna o dilezitou slozku. U téchto sporti se vyskytuji dva dulezité
druhy sportovniho marketingu. Jedna se o reklamu a sponzorsky dar. Sportovni marketing je
casti nebo spiSe oblasti klasického marketingu, ktery se zabyva propagaci sportovnich
udalosti, sportovnich klubti a riznych sportovnich produktd. Jeji pomoci maji sportovni kluby
nebo organizace Sanci ziskat potfebné penize pro chod klubu i finan¢ni zajisténi sportovni

akce.’

3.1 ROLE MARKETINGU VE SPORTU

Role marketingu ve sportu je neottesitelnd. Béhem poslednich deseti let je viditelny evidentni
nariist. Aplikaci marketingu ve sportu zajisStuji marketingové agentury, které zajiStuji,
pripravuji a vyhodnocuji rtizné sponzorské projekty pro samotné sportovni organizace
propagujici sportovni osobnosti, ale i firmy podporujici sport.™

Fenoménem této doby je stanoveni hodnoty prav k vyuZziti obchodniho jména Vv nazvu
sportovni arény. Florbal a hokejbal tohoto prava zatim nevyuzily, protoze se jednd o méné
medialné sledované sporty. VétSinu hiist’ téchto dvou sporti zastit'uji mésta nebo soukromi
vlastnici. Piece ale jeden ptiklad podobného fenoménu dnesni doby zde nalezneme. Elitni
soutéZze u obou sportll nesou nazev vyznamnych firem. Hokejbalova extraliga nese nazev
CCM Extraliga hokejbalu. CCM je v oblasti sportu legendarni hokejova znacka prodavajici
hokejové a hokejbalové produkty. Florbalova extraliga ma hlavniho sponzora trochu z jiné

oblasti obchodu nez hokejbal.

¥ CASLAVOVA, E. Management a marketing sportu. 1. VVyd. Praha: Olympia, 2009. s. 18. ISBN 978-80-7376-
150-9.

Y CASLAVOVA, E. Management a marketing sportu. 1. Vyd. Praha: Olympia, 2009. s. 97. ISBN 978-80-7376-
150-9.
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AutoCont Florbalova extraliga je ndzev nejprestiznéjsi florbalové soutéze u nas. Z ndzvu tedy
vyplyva, ze hlavni sponzorem je spolecnost AutoCont, ktera se zabyva spravou informacnich
technologii.11

Dalsimi fenomény sportovniho marketingu soucasné¢ doby jsou virtualni reklamy, softwary
zjistujici ucinky sponzorskych projektti a vytvareni sportovni znacky. Florbal ani hokejbal se

Vv téchto fenoménech piilis neangaiuji.12

3.2 MARKETINGOVY PRINOS SPORTU

Dulezitost tohoto odvétvi klasického marketingu jsme si zde uz uvedli, ale nabizi se
nam tu zakladni otazka. Co marketing florbalu a hokejbalu piinasi? Podivame-li se na

odpovéd’ pohledem klubti obou sportti, da se zde nalézt nékolik kladi a zéporﬁ.13

Klady marketingového piinosu:'*
e MozZnost ziskani potiebnych finan¢nich zdroji, které umozni chod
a potfebny rozvoj klubu.
e Promysleni sportovni propagace.
e Urceni priority dosazeni ekonomickych, sportovnich i socialnich cilt.
e Urceni nabidky sportovnich produktl - zda statu, sponzortim, divakiim

nebo ¢lentim i tyto slozky sportovniho marketingu

1 CASLAVOVA, E. Management a marketing sportu. 1. Viyd. Praha: Olympia, 2009. s. 97. ISBN 978-80-7376-
150-9.

2 CASLAVOVA, E. Management a marketing sportu. 1. Viyd. Praha: Olympia, 2009. s. 97. ISBN 978-80-7376-
150-9.

3 CASLAVOVA, E. Management a marketing sportu. 1. Vyd. Praha: Olympia, 2009. s. 98. ISBN 978-80-7376-
150-9.

4 CASLAVOVA, E. Management a marketing sportu. 1. Vyd. Praha: Olympia, 2009. s. 98. ISBN 978-80-7376-
150-9.
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Zapory marketingového pfinosu:15

e Uzivani zakdzanych podptrnych latek sportovci, ktefi tak ¢ini z divodu
vys$ich pozadavku na jejich sportovni vykony.

¢ Omezeni svobodné volby, které zplisobuje uzavieni smluvnich zavazka
se sponzory.

¢ Financ¢ni naro¢nost reklamy

¢ Finance rozhoduji o chodu florbalu a hokejbalu

3.3 MARKETINGOVA KONCEPCE

Marketingové koncepce se ve florbalu a hokejbalu prosazuji velice ojedinéle. Zamétime se na
dil¢i marketingové koncepce, které jsou soucasti téchto dvou sportd a maji dvoji povahu.

Prvni je marketing jako sportovni reklama a druh4 je marketing jako sponzorovéni.*

3.3.1 SPORTOVNI REKLAMA

»Sportovni reklama je placend forma neosobni prezentace vyrobkd, sluzeb nebo myslenek
urcitého subjektu (formy, instituce nebo jiné organizace) pomoci komunikacnich médiit’.
Média, kterd florbal vyuziva, jsou televize, internet, Casopisy a plakaty. Hokejbal vyuziva
stejnd média, ale jeho vysilaci televizni Cas je znacné kratS$i nez vysilaci cas florbalu.
Sportovni reklama nemusi byt pouze v medialni podobé. Reklama se vyskytuje na dresech

hra&, na mantinelech®® i na vysledkovych tabulich.™

> CASLAVOVA, E. Management a marketing sportu. 1. Vyd. Praha: Olympia, 2009. s. 98. ISBN 978-80-7376-
150-9.

* CASLAVOVA, E. Management a marketing sportu. 1. Viyd. Praha: Olympia, 2009. s. 137. ISBN 978-80-
7376-150-9.

" CASLAVOVA, E. Management a marketing sportu. 1. Viyd. Praha: Olympia, 2009. s. 137. ISBN 978-80-
7376-150-9.

18 Mantinel: Ohraniceni florbalového i hokejbalového hriste.

9 CASLAVOVA, E. Management a marketing sportu. 1. Viyd. Praha: Olympia, 2009. s. 137. ISBN 978-80-
7376-150-9.
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Funkce reklamy vtelevizi a na internetu je pro florbal a hokejbal tou nejdulezité;si
I finan¢né nejnarocnéjsi reklamou. Jedna se totiz o nejmasovéjsi média, ktera oslovi obrovsky
po&et potencionalnich sponzori a divaki, z GehoZ plyne zna&ny finanéni obnos.?

Funkce reklamy v ¢asopisech a letacich je u obou sporti pfedev§im za tGéelem nalakani
divakl. Reklama na dresech nebo mantinelech je obsaZena urCitou firmou nebo spolecnosti,
ktera se timto smérem chce ukézat potencionalnim zékaznikim. Klublim je za to sliben urcity
finan¢ni piinos, ktery bezesporu potfebuji. Reklama na dresech a mantinelech je pfinosem pro
oba subjekty.**

Hokejbalové a florbalové kluby vyuzivaji i tzv. jiné reklamni mozZnosti, kdy jde
o propagaci jednotlivych klubii. Piikladem jsou loga klubii na vstupenkach, pivnich kelimcich
a ruznych jinych propagacénich produktech. Funkce je v tomto ptipadé pouze upominkova.
Hlavnim poslanim sportovni reklamy jako dulezité slozky sportovniho marketingu je
efektivné pfispivat za Gcelem jejich ekonomické prosperity a zivotaschopnosti. Iniciatofi

sportovni reklamy by méli zejména:*?

e Uplathovat programové priority v souladu scili pfislusnych sportovnich
subjektt,

o respektovat zakladni estetiku a estetické zasady,

e dbat na vysokou troven odbornych, informacnich a uméleckych aspekti, jejich

forem a druhu.

3.3.2 SPONZORING VE SPORTU

Sponzorovani ve sportu je vyznamny specificky prostiedek k zabezpeceni
dostate¢nych finanénich zdroji slouZicich k realizaci sportovnich udalosti?®. Sponzorovani se
stava stale vyrazngjsi soucasti ¢innosti sportovnich subjekti. Tyto sporty jsou na sponzorech

zavislé jako maloktery jiny sport.24

% CASLAVOVA, E. Management a marketing sportu. 1. VVyd. Praha: Olympia, 2009. s. 137. ISBN 978-80-
leé?&-éi?&%OVA, E. Management a marketing sportu. 1. Vyd. Praha: Olympia, 2009. s. 137. ISBN 978-80-
Zzsé?&-éi?&%OVA, E. Management a marketing sportu. 1. Vyd. Praha: Olympia, 2009. s. 137-138. ISBN 978-80-
2733(23?&%3?&3/‘0VA, E. Management a marketing sportu. 1. Vyd. Praha: Olympia, 2009. ISBN 978-80-7376-150-
9.
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Formy sponzorovani u téchto dvou sportd jsou stejné, jelikoz se jedna
o kolektivni sporty. Mezi formy sponzorovani florbalu a hokejbalu mizeme zaradit:
Sponzorovani sportovnich tymu, Sponzorovani sportovnich klubli a sponzorovani ligovych
sout&zi.?
Sponzorovani sportovnich klubi (sportovnich tymi) se u téchto sportii projevuje
V poskytovani financi, proplaceni ubytovacich sluzeb, dopravy na utkéni nebo soustiedéni
a v podob¢ zaptj¢ovani automobild. Sponzorovany tym za to nosi nazev sponzora na dresech,
nazev sponzora se vyskytuje na mantinelech nebo je realizovan jiny zpisob angazovani vuci
St€drému sponzorovi podle domluvy. Sponzorovani ligovych soutézi se stalo fenoménem této
doby. Tento fenomén se vyskytuje i ve florbalu a hokejbalu. Florbalova extraliga nese nazev
sazkatského sponzora AutoCont. Spole¢nost CCM zase stoji v nazvu hokejbalové extraligy.
Tyto spole¢nosti se staly sponzory piedevsim za tucelem dalsiho zviditelnéni pied
potenciondlnim zdkaznikem. Mimo jiné vyuzivaji multifunkéni prezentaci (reklama a PR)
s dopadem na p¥imého divéaka.”®
Navazovani kontaktli se sponzorem neni jednoduché, sportovni manazeii pohybujici se
v téchto dvou sportech musi zjistit, o co sponzorovi jde, zda chce totiz zvySovat stupen
znamosti své firmy, propagaci urcité image firmy, ziskavani novych zdkaznik, neutralizaci
konkuren¢ni reklamy nebo zda hleda urcité V. 1. P. kontakty. VSechny tyto formy je dilezité
znat, nez dojde k debaté o samotném sponzorovéni.?’
Nabidka sponzoriim ve florbalu i hokejbalu je stejna. Radime sem:?

e Titul generalniho sponzora

e Titul hlavniho sponzora

e Titul medialniho partnera

e Pravo vyuZit ndzvu sponzora v nazvu ligové soutéze

e Pravo vyuzit ndzvu sponzora v nazvu tymu

e Nabidka reklamy na sportovisti

e Vstupenky na akci (rezervovani specialnich mist)

# CASLAVOVA, E. Management a marketing sportu. 1. Vyd. Praha: Olympia, 2009. s. 190. ISBN 978-80-
Zssé?&-éi?&%OVA, E. Management a marketing sportu. 1. Vyd. Praha: Olympia, 2009. s. 201. ISBN 978-80-
Zﬁeé?&_éi?&%ovz&, E. Management a marketing sportu. 1. Vyd. Praha: Olympia, 2009. s. 201-202. ISBN 978-80-
2773(23(15'%-;151?&%0%&, E. Management a marketing sportu. 1. Vyd. Praha: Olympia, 2009. s. 203. ISBN 978-80-
ngégéi?&%ovz&, E. Management a marketing sportu. 1. Vyd. Praha: Olympia, 2009. s. 209. ISBN 978-80-
7376-150-9.
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3.4 TRENDY SPORTOVNIHO MARKETINGU V CESKE REPUBLICE

Trendem posledni doby ve sportovnim marketingu jsou nosice reklamy
a sponzorovani v podobé¢ riznych VIP vyhod. V tomto ohledu témto dvéma trendim dominuji
sporty fotbal a hokej. Sporty florbal a hokejbal se s hokejem a fotbalem v tomto ohledu
nemohou rovnat, coz je Samoziejmé dano dlouhou tradici. Dal§im novodobym trendem je
1 tzv. vytvareni sportovni znacky. Florbal ani hokejbal s trendem sportovni znacky nepracuji.
Vzhledem k finan¢ni strance a postaveni téchto sportti to v dnesnich podminkach zatim neni

mozné.?®

Trendy, které se daji v budoucnu o¢ekavat na nasem tizemi:®

e Vyuziti sportovniho marketingu u ziskovych i neziskovych organizaci
e Vyuziti novych druhii reklamy

e Prechod k ucelenym konceptim marketingové ¢innosti

e Pokusy o utvareni vice sportovnich znacek

e Rozpracovani dil¢ich konceptd prodeje reklam u méné znamych sporti
e Intenzivngj$i vyuZivani sportovnich agentur

e Vyuzivani novych sportovnich zatfizeni

e Hledani novinek v zahrani¢nim marketingu a jejich adaptovani na ¢eské podminky

» CASLAVOVA, E. Management a marketing sportu. 1. VVyd. Praha: Olympia, 2009. s. 159. ISBN 978-80-
7376-150-9.

% CASLAVOVA, E. Management a marketing sportu. 1. Vyd. Praha: Olympia, 2009. s. 162-163. ISBN 978-80-
7376-150-9.
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Tabulka 1: Faktory vymezujici sportovni znacku®

Zakladna fanousku - Silna zakladna fanouskt

- Dostate¢ny pocet fanouskt na domacim
i mezinarodnim poli

- Kupni sila fanouskd a licencni oblast

Historicky uspéch - Hodnota sportovni znacky vzrista
S dlouhodobym a rozsahlym tspéchem
Vyuziti znacky - Zpisoby komunikace znacky na vefejnosti
V navaznosti na maximalizaci jeji financni
hodnoty
Nedostatek - Hodnota znacky vzrista, kdyz je méné tymdu,

omezeny pristup nebo méné soutézi

Hodnoty - Znacky, které maji jasné definované a
atraktivni hodnoty, jsou vice cenény, napf.
Man Utd ,,Divadlo snt“, ,,Dallas Cowboys*
Tym Ameriky, Real Madrid ,,The

Galacticos*

Hvézdy - Minulost a souc¢asnost, fanous$ci a hradi.
Tento faktor dodava lesk a touhu po spojeni

se zna¢kou

Zdroj: CASLAVOVA, E. (Management a marketing sportu)

Ve florbalu a hokejbalu, jakozto v méné popularnich a kapitalové disponujicich sportech,

je z téchto bodu budouciho vyvoje na ¢eském tzemi mozno pouzit vSe, ale samoziejmeé to
nebude v takové mife jako napft. u fotbalu nebo hokeje. Nicméné tuto moznost maji a méli by
s ni co nejlépe nalozit. Nikde neni napsano, ze v budoucnu ne muze byt florbal a hokejbal na

stejné urovni jako hokej nebo fotbal.

8t CASLAVOVA, E. Management a marketing sportu. 1. VVyd. Praha: Olympia, 2009. s. 160. ISBN 978-80-
7376-150-9.
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4 FLORBAL

Florbal je jednim ze tii nejvice se rozvijejicich sportd na svété. Dynamika a zabava jsou jeho
dvé zékladni charakteristiky. Zapotiebi je pét hract s hokejkou, brankaf, plastovy micek
a branka. Zakladni odlisnosti od hokeje: Florbal se hraje na gumovém povrchu. Pouziva malé
mantinely. Hraci nemaji celé télo pokryté chrani¢i a cela hra je méné tvrda, ale o to vice

dynamicka.

4.1 HISTORIE A SOUCASNOST SVETOVEHO FLORBALU

Vznik florbalu se datuje do 70. let 20. stoleti a za zakladatele je povaZzovano Svédsko.
Zacatky $védského florbalu byly pod nazvem Innebandy®’. Expandoval dale do Finska pod
nazvem Saalibandygg. V téchto zemich ma florbal nejvétsi zakladnu, ve Svédsku se jedna
o sport ¢islo jedna. Pravé Svédsko se zaslouzilo o sepsani prvnich pravidel a udava nové
trendy celému florbalovému svétu. Dalsimi florbalovymi velmocemi jsou Ceska republika
a Svycarsko. Do roku 1986 si kazdy stat hral svym stylem a mél sva pravidla. Napiiklad
SvycarsSti brankafi pouZzivali hokejku i v brané. VSe se zménilo vznikem Mezindrodni
florbalové unie IFF**. Vznikem IFF zacal tento sport expandovat i do jinych zemi. V roce
vzniku bylo ¢lenem Svédsko, Finsko a Svycarsko. V roce 2014 ¢&ita IFF uz 57 &lenskych stati.
»Staty se zarazovaly postupné podle dat zobrazenych v zévorkach*.*®

,Mezi ¢lenské staty patii: Dansko (1991), Norsko (1991), Mad’arsko (1992), Ceska republika
a Rusko (1993), Estonsko, Némecko, Japonsko, LotySsko a USA (1994), Belgie
a Singapur (1995), Australie (1996), Rakousko, Velk4 Britanie a Polsko (1997), Brazilie,
Nizozemsko a Slovensko (1999), Spanélsko, Italie, Slovinsko, Kanada a Novy Zéland (2001),
Malajsie, Indie a Gruzie (2002), Francie (2003), Pékistdn (2004), Korea, Ukrajina,
Lichtenstejnsko a Island (2005), Mongolsko a Arménie (2006), Moldavsko, Irsko, Izrael,
Srbsko, Argentina, Thajsko a Portugalsko (2007), Turecko, Rumunsko a Sierra Leone (2008),
Bélorusko, Iran, Indonésie (2009), Litva (2010), Filipiny, Jamajka (2011), Mosambik (2012),

%2 Inneband: Ze §védského jazyka florbal.

% Salibandy: Z finského jazyka florbal.

 |FF - Mezinarodni florbalova federace je hlavni florbalova instituce udavajici veskera pravidla.

% INTERNATIONAL FLOORBALL FEDERATION. IFF today and history in short. [online]. 2014. [cit.
2014-11-15]. Dostupné z: http://www.floorball.org/pages/EN/IFF-Today-and-History-in-short
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Jizni Afrika a Kamerun (2013). Nelze si nevSimnout, ze se florbal hraje na vSech
kontinentech, miiZzeme ho tedy povaZovat za ,,masovy* sport.«®

Vrcholnou akei, kterou mtze florbal nabidnout, je mistrovstvi svéta. Do letosniho roku se uz
konalo devét roénikd. Svoji nadvladu prokazoval tym Svédska, ktery vyhral celkem sedmkrat.
Zbylé dva tituly mistra svéta ziskalo Finsko. IFF usiluje o zafazeni tohoto sportu

i do olympijskych her. Problémem je nizky pocet lenskych zemi v asociaci IFF.%

4.2 HISTORIE A SOUCASNOST CESKEHO FLORBALU

Prvni setkani s florbalem na nasem uzemi je za pomoci finskych studentt, ktefi se na naSem
uzemi objevili za¢dtkem 90. let v disledku vyménného pobytu mezi helsinskou univerzitou

KY a prazskou VSE. ,,Finové nam florbal do Cech doslova pfivezli,«®

tuto vétu pronesl
0 zacatku ceského florbalu Michal Bauer, ktery je prvnim prikopnikem florbalu
u nas. Od roku 1992 se mohly hrat prvni regulérni turnaje, cemuz napomohli bratéi Martin
a Toma§ Vaculikovi, ktefi dovezli ze zajezdu florbalisti StfeSovic prvni opravdové mantinely.
Rozhodujicim zlomem pro rozvoj tuzemského florbalu byl vznik turnaje Czech Open.*®
Prvniho turnaje se zuacastnilo 43 muzstev ze Svédska, gvycarska, Némecka, Ruska
a Cech. Posledniho roéniku v roce 2013 se zicastnilo uz 269 tymi. Turnaj Czech open se stal
zakladnim stavebnim kamenem &eského florbalu. TéhoZ roku vznikla Ceska florbalovéa unie
(CFbU). CFbU sjednotila viechny zajemce o tento sport a vytvofila ligové soutéze. Od tohoto
momentu doslo k nartstu ¢lenské zakladny, ktera ma v soucasnosti 28 000 registrovanych
hrac¢t. Roku 1993 se uskutecnila prvni extraliga muzi. Roku 2005 nesla nazev Fortuna
Extraliga a od roku 2012 je nazyvana AutoCont extraliga. Dvanact tymu odehraje v zakladni
¢asti 22 utkani. Prvnich osm tymu v konecné tabulce postupuje do tzv. play - off*°, ze kterého

vzejde vitéz celé soutdze. Tymy na 9. az 12. pozici hraji tzv. play - down*!,

% INTERNATIONAL FLOORBALL FEDERATION. IFF today and history in short. [online]. 2014. [cit.
2014-11-15]. Dostupné z: http://www.floorball.org/pages/EN/IFF-Today-and-History-in-short

¥ INTERNATIONAL FLOORBALL FEDERATION. IFF today and history in short. [online]. 2014. [cit.
2014-11-15]. Dostupné z: http://www.floorball.org/pages/EN/IFF-Today-and-History-in-short

% SKRUZNY, Z. Florbal: technika, trénink, pravidla hry. 1. vydani, Praha: GRADA, 2005. s. 11. ISBN 80-247-
0383-1.

% CZECH OPEN: Tradi¢ni florbalovy turnaj, ktery porada Ceska republika a kazdoroéng se sem sjizdi mnoho
klubti z n€¢kolika zemi svéta.

“0 Play - off : Nadstavbova ¢ast soutéze. Tymy utvoii dvojice, které se navzajem vyfazuji podle Gisp&inosti
zapasu.

! Play-down: Zéachranafska nadstavba soutéze, kdy nejhorsi tym ze vzajemnych souboji sestupuje z extraligy.
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4.3 PRAVIDLA FLORBALU

Nyni zminime nékolik pravidel, kterymi se florbal odliSuje od hokejbalu, pro uvedeni

rozdilnosti téchto dvou sportﬁ:42

Pravidlo ¢islo 101 — Rozméry hfisté

Florbalové hiist€ ma normované rozméry. Délka hiist¢ je 40 m a Sitka 20 m. Hfisté je
ohranic¢eno mantinely se zaoblenymi rohy. Mantinely musi sahat do vysky 50 cm.

Oficidlni pravidla uvadéji, Ze minimalni povolené rozméry hfist€¢ jsou 36 m x 18 m
a maximalni povolené rozmeéry hfisté jsou 44 m x 20 m.

Pravidlo ¢islo 102 — Znacky na hfisti

1. Oznaceni hfisté je provedeno carami jasn¢ viditelnou barvou a 4 — 5 cm Sirokymi.

2. Musi byt vyznacena stiedova cara® a sttedovy bod.

3. Velké brankovisté ma rozméry 4 m X 5 m, je vzdaleno 2, 85 m od kratsi strany hiiste.
Je umisténo centralné vzhledem k dlouhym stranam htisté a ma podobu obdélniku.

4. Malé brankovisté je 1 m dlouhé a 2,5 m Siroké, kdy je vyznaceno 0,65 m pied zadni
carou velkého brankovisté. Stejné jako velké brankoviSt€ je umisténo centralné
vzhledem k dlouhym strandm hfisté a tvar je obdélnik.

5. Znacky, které oznacuji umisténi bran, musi byt ozna¢eny na zadnich ¢arach malého
brankovisté a vzdalenost mezi obéma ¢arami je 1,6 m.

6. Body pro vhazovani se nachazi na stfedové Cafe a na pomyslnych prodlouzenych
brankovych ¢ardch, kdy je vzdalenost 1,5 m od dlouhych stran hii$té a neptesahuji
v priméru 30 cm. Body pro vhazovani jsou oznaceny kiizi.

Pravidlo ¢islo 104 — Prostory pro stfidani

Prostory pro stfidani hract sahaji do délky 10 m, jsou vyznaceny podél jedné
Z dlouhych car hiisté a nachazi se presné 5 m od sttedové Cary.

Pravidlo ¢islo 105 — Trestné lavice a zapisovatelsky stolek

Trestné lavice a zapisovatelsky stolek jsou umistény u stfedové €ary naproti prostoriim pro
stfidani.

Pravidlo ¢&islo 201 — Normalni hraci ¢as

“2 CESKA FLORBALOVA UNIE. Pravidla florbalu a jejich vyklad. [online]. 2014. [cit. 2014-11-15].
Dostupné z: http://www.assk-ck.cz/download_exec.php?name=pravidla-
soutezi/florbal/Pravidla_CZ_2014_zmeny.pdf

“3 Stiedova ara: Rovnob&zna s ostatnimi Garami na hfiti. Jeji hlavni funkei je rozdéleni hiisté na dvé stejné
poloviny.
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1. 3 x 20 minut se dvéma desetiminutovymi pfestdvkami je normalni hraci cas
florbalu. Béhem prestavky si tymy musi vyménit herni stranu hiiste.
2. Hraci ¢as je &isty™
Pravidlo ¢islo 301 — Hraci

1. Florbalové muzstvo mize v jednom utkani vyuzit maximalné dvacet hracu.

Pravidlo ¢islo 403 - Zvlastni vystroj brankaie
1. Brankaf nemé dovoleno pouzivat hokejku.
2. Hlava brankaie musi byt pokryta oblicejovou maskou, jejiz material musi byt
schvalen IFF.
3. Florbalovy brankai mtze pouzivat ochranné vybaveni, které nesmi byt vyuzivano
k chytani stiel.
Pravidlo ¢islo 406 — Mi¢
Florbalovy mi¢ podléha schvaleni a pravidlim IFF.
Pravidlo ¢islo 407 — Hokejka
1. Podléha schvaleni IFF a pfesné danému oznaceni.

2. Cepel® nesmi byt ostrd. Povolené zahnuti ¢epele nesmi piesahnout 30 mm.

4.4 FLORBALOVA VYSTROJ

Dle Mezinarodni florbalové unie musi vystroj a vyzbroj florbalového hrace povinné
obsahovat florbalovou hiil, pevnou obuv, chranice a micky.

Hlavnim kritériem pro vybér hole je jeji tvrdost a délka. Optimalni délka hole métend od
cepele je v rozmezi 70 az 100 cm. Tvrdost hole se vybira podle fyzickych dispozic a stylu hry
daného hrace. Tvrdost se pohybuje v rozmezi 23% a7 32% mm.

Vyrobou holi se zabyva hned nékolik spole¢nosti, hrd¢ ma tudiz Siroky sortiment vybéru.
Tyto spolecnosti se od sebe odlisuji pouze v technologii vyroby, materialu a vaze hole.
Soucasti florbalové hole je tzv. cepel. Existuje mnoho druhii cepeli, které se vyznacuji
rozdilnou tvrdosti (soft- m¢kka, medium — stfedné tvrda, hard — tvrda). Florbalovi odbornici

tvrdi, ze ¢im vétsi je tvrdost Cepele, tim vétsi jsou naroky na technickou vyspélost hrace.

“ Cisty hraci &as: Cas se pi pferueni hry nezastavuje.

* Cepel: Spodni &ast hokejky, kterou se ovlada herni micek.
“23mm: Prithyb zatizeni hole, tudiz nejvétsi povolena tvrdost hole.
7 32mm: Nejmekéi povolena tvrdost hole.
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Specialni florbalova obuv se testuje a neni v ni jesté velky vybér. Doporucuje se hazenkarska
nebo basketbalova obuv, kterd zpeviiuje a tim chrani kotniky. Nevyhodou basketbalové obuvi
je mensi kontakt s palubovkou. Hazenkarska obuv je nizs$i nez basketbalova, tudiz nechrani
kotnik, ale ma tvrdsi podrazku, ¢imz je stabilnéjsi na kluzkém povrchu. Ve florbalu jsou
povoleny pouze jedny chranic¢e. Hra¢ si mize chranit pouze svou holen, jiny druh chranica
neni dovoleny. Pouzivaji se specidlni florbalové chrani¢e holeni, ale je mozné pouzit
i klasické fotbalové chrani¢e. Micky pouzivajici se pii florbalu jsou z plastového materialu
V nejriznéj$Sim barevném provedeni. Podléhaji ochranné zndmce Mezinarodni florbalové unie,

ktera zaru¢uje nevyssi kvalitu. V Ceské republice jsou povoleny pouze micky bilé barvy.48

45 STRUKTURA FLORBALOVYCH SOUTEZI

Struktura florbalovych soutézi se v prvni fadé déli na muzskou, Zenskou, veteranskou

a mladeznickou. Viechny tyto soutéze spravuje Ceské florbalova unie, ktera zde uréuje, jak
veskeré soutéze budou fungovat. Muzska struktura florbalovych soutéZzi je nasledujici.

Na vrcholu je Autocont extraliga muzil, ve které proti sobé stoji dvanact muzstev z celé Ceské
republiky. Podobné jako u hokejbalu se po skonceni zakladni ¢asti, ktera se hraje systémem
podzim/jaro, uskute¢ni tzv. play off. Na rozdil od hokejbalu si vitézové jednotlivych stupnii
play-off vybiraji svého soupefe, ktery je nasazen nize. 1. liga muzi nasleduje po extralize.
Systém pritbéhu soutéze je stejny jako u extraligy. 1. liga muzi obsahuje dvanact muzstev.
Ttetim stupném je Narodni liga. Cita dvanact muzstev, ktera mezi sebou hraji dvakrat,

tzv. ,,kazdy s kazdym®. Poslednim stupném je Divize, ktera opét obsahuje 12 muzstev

a systém je stejny jako v Narodni lize. Zeny, protoZe je jich vyrazné méné, hraji pouze dvé
soutéze. Nejvyssi soutéZi je extraliga Zen, které se kazdy rok Gc¢astni dvanact druzstev

z celého izemi Ceské republiky. Druhou soutéZi je 1. liga Zen, kterou hraje 10 druZstev.
Mladeznické soutéze jsou: G2 liga juniort, 2. liga juniort, 1. liga juniorek, 1. liga dorostencti
a Mistrovstvi ¢eské republiky starSich Zakt. MladeZ je rozdé€lena podle roku narozeni, v kazdé
veékove kategorii jsou vzdy dva vé€kové rocniky. Florbal se od jinych sporti odliSuje jednou
raritou. Ceska florbalova unie kazdy rok pofada specialni soutéz pro veterany. Podminkou pro

7 Vv - v ’ v x4
vstup do této soutéze je dosazeni 40 a vice let véku hrace. ’

8 SKRUZNY, Z. Florbal: technika, trénink, pravidla hry. 1. vydani, Praha: GRADA, 2005.s. 15-19. ISBN 80-
247-0383-1.

* SKRUZNY, Z. Florbal: technika, trénink, pravidla hry. 1. vydani, Praha: GRADA, 2005. s. 114-115. ISBN
80-247-0383-1.
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5 HOKEJBAL

Hokejbal zna nebo musel hrat snad kazdy velky fanousek hokeje. Pokud vlezete s hokejkou
a mickem na asfaltovy placek za domem, hrajete si na Jagra, Plekance nebo Haska, tak jste
praveé hraci hokejbalu. Je to hodné zjednodusené, ale ptesné takhle vznikl sport s anglickym
nazvem Street hockey, neboli ¢esky hokejbal. Hokej s mi¢kem, jak se jinak hokejbalu fika,
ma na naSem uUzemi piekvapivé dlouhou tradici. Historie saha az do sedmdesatych

a osmdesatych let 20. stoleti, kdy byl vidén na riznych mistech republiky.

5.1 HISTORIE HOKEJBALU NA NASEM UZEMIi

Sedmdesata 1éta 20. stoleti stoji za vznikem tohoto sportu, i kdyz nebyl plné organizovan.
Jednalo se o tzv. ,,hru na placku za bardkem®. Sepsani prvnich pravidel na nasem uzemi vse
zménilo. Hokejbal se zacal stdvat organizovanym sportem a hra¢ska zékladna rostla. Roku
1987 se uskuteénil prvni turnaj konany v Ceskych Budg&jovicich za wdasti hraca z Kladna,
Prahy, Plzng, Pardubic, Zlina, Jihlavy &i dokonce Bratislavy. Vznik Ceskomoravského svazu
hokejbalu® po listopadové revoluci vie uspiil. Zacaly vznikat méstské soutdZe, vyristala
nova hfisté a piibyvalo hracu. Jediné, co rist hokejbalu brzdilo, byl rizny vyklad pravidel
v urcitych soutézich, zjednodusené existovala jina pravidla hokejbalu v Plzni nebo Kladno.

Tento problém pomohl vyteSit zakladatel ceskobudé&jovického hokejbalu pan Hnilicka
pfevzetim americkych pravidel, které poté Ceskomoravsky svaz pouzil jako oficialni pravidla
pro celou Ceskou republiku. S pfibyvajicimi roky si hokejbal ziskaval stale vice obdivovateli,
coz zpusobovalo rychly vyvoj tohoto sportu. Vznikla celostatni nejvyssi soutéz, doslo i na
potradani mladeznickych turnaji. Hokejbal se zacinal stale vice dostavat do povédomi lidi.
Ukazuje to fakt, Ze tento sport patii na paté misto v oblibenosti sportli i pocetnosti hract na

nadem tizemi. V roce 2013 &ital 36138 registrovanych hraga.>

%0 Ceskomoravsky svaz hokejbalu: Sportovni svaz zastiesujici hokejbalové déni v Ceské republice.
L PERIC, T., M. PREROST a J. KADANE. Hokejbal: privodce tréninkem. 1. vyd. Praha: Grada, 2006. s. 7-8.
ISBN 80-247-1801-4.
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5.2 PRAVIDLA HOKEJBALU

Pravidla hokejbalu vychazeji z pravidel hokeje, takze kazdy, kdo zna a rozumi pravidlim
hokeje, pochopi i pravidla hokejbalu. Rozdily mezi t€mito sporty se i pfesto najdou. Hokejbal
se na rozdil od hokeje hraje na asfaltovém nebo nové na plastovém povrchu.

Nejvyraznéjsim rozdilem od hokeje je tzv. pravidlo plovouci Cary. V praxi to znamena, Ze
pokud je micek dopraven nebo piihran za modrou uto¢nou caru a nejedna-li se
o postaveni mimo hru, tak se utocné paismo52 posune az na Cervenou Caru (modra Cara
tzv. ,,prepluje* Gervenou &aru).”®

Nyni zminim nékolik pravidel, kterymi se hokejbal odliSuje od florbalu, pro pfiblizeni

rozdilnosti t&chto dvou sportii:>*

Pravidlo ¢islo 100 — Definice htiste

Utkani hokejbalu musi byt sehrano na betonové, asfaltové nebo jiné schvalené plose

zvané hfiste.

Pravidlo ¢islo 101 — Rozméry hiisté

Maximalni velikost hiisté¢ je 61 m dlouhé a 30 m Siroké. Minimalni velikost hii$té je 52 m
dlouhé a 26 m Siroké. Rohy musi byt zaobleny v poloméru 7 az 8,5 m.

Pravidlo ¢islo 102 — Hrazeni

Hristé musi byt obklopeno umélohmotnou sténou zvanou hrazeni, které musi byt bilé barvy
amusi byt minimalné¢ 1,17 m a maximalné¢ 1,30 m vysoké - méfeno od povrchu hiisté.
Hrazeni musi byt zhotoveno tak, aby jeho plocha obracend k htisti byla hladka a nebyly na ni
zadné vystupky, které by mohly hra¢tim zptisobit zranéni. Ochranna zafizeni a podpéry, které
udrzuji hrazeni ve spravné poloze, musi byt montovany na vnéjsi stran¢ hrazeni. Mezery mezi
deskami nesméji byt vétsi nez 3 mm.

Pravidlo ¢islo 106 — Sité na konci hiisté

Nad hrazenim a skly na koncich htisté musi byt natazeny ochranné sit¢.

Pravidlo ¢islo 110 — Rozdéleni a vyznaceni hraci plochy

Hraci plocha se podélné rozdéli péti carami vyznaCenymi pies celou Sitku hfisté

a pokracujicimi kolmo do vyse hrazeni.

%2 Utoéné pasmo: Cést hiists, ve které se itoéné muZstvo po jeho ziskani miize pohybovat bez omezeni.

% PERIC, T., M. PREROST a J. KADANE. Hokejbal: priivodce tréninkem. 1. vyd. Praha: Grada, 2006. s. 9.
ISBN 80-247-1801-4.

* INTERNATIONAL STREET & BALL HOCKEY FEDERATION. Oficidlni pravidla. Ceskomoravsky svaz
hokejbalu. [online]. 2008. [cit. 2014-11-15] Dostupné z: http://plzenlitice.klubweb.cz/document/download/id/2
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Pravidlo ¢islo 119 — Brankovisté

Brankovisté se vyznaci pfed kazdou brankou ¢ervenou ¢arou 5 cm Sirokou podle nékresu na
protilehlé stran€. Plocha brankovist¢ mize byt vybarvena svétle modfe. Podle vykladu
pravidel se za brankovisté povazuje prostor, ktery je vymezen vyznacenim brankovisté¢ na
hiisti a vySkou 1,27 m od povrchu hiisté k wvrchni ¢asti brankové konstrukce.
Rozméry brankovisté se méii od vnéjsiho okraje ¢ar vymezujicich brankovisté. Cary se
povazuji za soucast brankoviste.

Pravidlo ¢islo 130 — Branky

Branky se umisti doprostted brankovych ¢ar. Brankové tyCe jsou 1,22 m vysoké, stoji kolmo
k hraci plose a jsou od sebe vzdaleny 1,83 m (métfeno od vnitini strany ty¢i). Jsou zhotoveny
podle schvaleného vzoru a ze schvaleného materidlu — stejné jako pticna ty¢ spojujici svislé
ty¢e — a maji vnéjs$i pramér 5 cm. Svislé ty€e 1 pficna ty¢ se natfou Cervené. Branky se opatii
konstrukci nesouci sit’, pti¢emz nejhlubsi bod konstrukce nesmi piesahnout 1,12 m nebo byt
mensi nez 0,60 m. Vnittek konstrukce se natie bile, vnéjsi Casti Cervené. Sit' se piipevni
k zadni strané brankové konstrukce tak, aby se mic¢ek udrzel uvniti branky. Vnitini podpéry,
kromé svislych ty¢i a piicné tyce, se pokryji bilymi vycpavkami. Vycpavky na spodni
konstrukci zacinaji nejméné 10 cm od brankové tyce.

Pravidlo ¢islo 200 — Hraci v dresech

Kazdé druzstvo mize mit nanejvys 20 hracu v poli, 2 brankare, tedy celkem 22 hracu.
Pravidlo ¢islo 210 — Vystroj

Vystroj hract a brankait se sklada z holi, obuvi, ochranné vystroje a drest. VeSkeré soucasti
ochranné vystroje s vyjimkou rukavic, ptileb a chrani¢t nohou brankaii se musi nosit zcela
pod oblecenim.

Pravidlo ¢islo 250 — Micek

,Micek* je zhotoven z plastu nebo z jiného materidlu schvaleného Mezinarodni hokejbalovou
federaci (ISBHF) a musi byt pfevazné oranzové barvy. Priumér micku je 6,6 az 7 cm
a hmotnost je 60 az 77 g.

Pravidlo ¢islo 420 — Hraci doba

Radné utkani se sklada ze i patnactiminutovych tietin Gistého ¢asu a dvou desetiminutovych

prestavek. DruZstva si po kazdé tfetin€ vymeéni strany.
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53 STRUKTURA HOKEJBALOVYCH SOUTEZI

Hokejbalova  struktura soutézi se vprvni tadé d€li na muzskou, zenskou
a mladeznickou. SoutéZe jsou organizovany Ceskomoravskym svazem hokejbalu a probihaji
predevsim systémem podzim/jaro, kdy se na konci jara hraje tzv. play off, na jehoz konci jsou
znami vitézové zde zminénych kategorii.

Muzska soutéz je vertikalné organizovana v Sesti urovnich. Vrcholem téchto soutézi je
extraliga, ktera celkem C¢itd dvanadct muzstev zcelé republiky. Extraliga je fizena
Ceskomoravskym svazem hokejbalu a jako jedina nese nazev sponzora, jimZ je spolednost
CCM. Pajdeme-li hierarchicky smérem dold, nasleduje 1. narodni hokejbalova liga. DéEli se na
vychodni a zapadni, kdy na vychodé mezi sebou soupeii devét muzstev a na zédpadé deset
muzstev. Nejlepsi tym z vychodu a zapadu se na konci sezony utkd formou turnaje
snejhorsim tymem extraligy o jedno misto v elitni hokejbalové soutézi. 2. narodni
hokejbalova liga nésleduje za prvni a je rozdélena na jih, sever, stfed, vychod a zéapad.
Celkem zde ve vSech skupinach soupeii 46 muZstev. Krajskd hokejbalova liga, Oblastni
hokejbalova liga, 2. oblastni hokejbalova liga, Moravska a Ostravsk4 hokejbalova loga jsou
dal$im stupném struktury hokejbalovych soutézi. Tyto soutéze jsou fizeny prislusnymi
regionalnimi svazy, kterymi pro piiblizeni jsou: Praha a StfedoCesky kraj, JihocCesky kraj,
Plzeisky a Karlovarsky kraj, Ustecky a Liberecky kraj, Pardubicky a Kralovehradecky kraj,
Vysoc€ina a Jihomoravsky kraj a v neposledni fadé Moravskoslezsky, Zlinsky a Olomoucky
kraj.

Soutéze zen nemaji zdaleka stejnou podobu jako soutéze muzi. Tymy zen z celé republiky
jsou zvany na rtizné jednorazové turnaje, které se konaji parkrat do roka. Na konci sezony se
uskute¢niuje mistrovstvi republiky Zen trvajici nékolik dni.

Ceskomoravsky svaz dba predeviim na uskuteénéni mladeznickych soutézi. Jsou jimi (brano
od nejstarSich): Extraliga starSiho dorostu, Extraliga mladSiho dorostu, Mistrovstvi Ceské
republiky starSich zakd, Mistrovstvi Ceské republiky mladSich Zakt, Prebor piipravek
a Pfebor mini pfipravek. Soucasti jednotlivych mladeznickych kategorii jsou vZdy dva vékové
ro¢niky. Existuji zde 1 vyjimky, kdy hrac¢i mladsiho v€ku mohou se souhlasem doktora hrat
vys$i vékovou kategorii. Tyto soutéze jsou déale rozd€leny na rtzné regionalni celky, ale to
neni predmétem této prace. Hokejbal v posledni dobé, kdy v nékterych sportech dochazi
ke stagnaci, naopak posiluje svoji Clenskou zakladnu. Nejvétsim tspéchem je predevsim

rozsiteni détské zékladny a uskute¢iiovani ptipravkovych turnajt.
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PRAKTICKA CAST

6 VYZKUM

Prakticka ¢ast tohoto dokumentu obsahuje popis a analyzu vysilacich Casti obou sportii ve
vysilani CT Sport, které jsou ulozeny v archivu Ceské televize. Nasleduje piiklad
marketingové strategie u obou sporti. Na praktickou ¢ast budou navazovat strukturované
rozhovory dvou odbornikii na tyto sporty z Ceské televize, dale dva rozhovory s odborniky na
marketing u obou sportti, rozhovor s hokejbalovym trenérem a sou¢asnym hracem.

Hypotéza ¢&. 1: Florbal jednozna¢né predéi hokejbal v celkovém poétu vysilani na CT Sport,
a to z ditvodu lepsi marketingové strategie.

Hypotéza €. 2: V celkovém poctu vysilani se florbal ani hokejbal nemiize rovnat sportim,
jako jsou fotbal a hoke;j.

Hypotéza €. 3: Hokejbal ma vice vysilani mistrovstvi svéta nez florbal z divodu lepsich
dosazenych vysledkll, mezi které Ize zatadit dva tituly mistra svéta.

Hypotéza ¢&. 4: Za rozdilem vysilani florbalu a hokejbalu na CT Sport nestoji pouze vysilaci
prava obou sportii.
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7 ANALYZA VYSILACICH CASU OBOU SPORTU VE
VYSILANI CT SPORT

Rozdil v medializaci sportii florbal a hokejbal se da nejlépe ukéazat za pomoci analyzy
vysilacich ¢asti obou sportti. Veskeré vysilaci Casy a dalsi s tim spojené informace se podatilo
sehnat v archivu Ceské televize, ktery sidli v Praze na Kavéich horach. Ceska televize si vede
archiv vysilani kanalu CT Sport jiz od roku 2006, kdy doslo ke vzniku tohoto programu.
Na zacatku se jmenoval CT4, v roce 2008 doslo ke zméné nazvu na CT4 Sport a soudasny

nazev je platny od roku 2012. Jedna se stale o tentyz kanal.

Obrazek 1: Logo vysilani florbalu

zdroj:http://img.ceskatelevize.cz/program/porady/10128663078/foto/uni.jpg?verze=13902438

46
Obrazek 2: Logo vysilani hokejbalu

sport

Zdroj: http://img.hokejbal.cz/clanky_fotografie/2082.jpg
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Veskeré vysilaci Gasy florbalu a hokejbalu jsou z obdobi vzniku CT Sport, tedy rok 2006
a sahaji az do konce roku 2014. Béhem tohoto obdobi se uskute¢nilo mnoho pienost obou
dvou sportil. V Ciselném vyjadieni, ve kterém nalezneme veSkerd vysildni obou sporti,
a to v podobé Zivého vysilani, repriz, dokumentii, magazinii a zminek ve zpravodajskych
programech, se da u florbalu vy¢islit celkem 584 vysilani. Hokejbal mél za stejné obdobi a ve
stejné podobé vysilani pouze 125 vysilani. Na tomto vysledku je jednoznacné vidét
dominance florbalu nad hokejbalem, co se tykd medializace. My se v pokracovani prace

podivame na daleko hlubsi analyzu téchto vysledki.

Graf 1: Celkovy pocet vysilani florbalu a hokejbalu

Zdroj: Ciselné udaje z Archivu vysilani Ceské televize.

7.1 CETNOST VYSILANI FLORBALU A HOKEJBALU NA CT SPORT
ROZDELENA PODLE ROKU

Vysilani florbalu a hokejbalu probihajici ve vefejnopravni Ceské televizi Ize rozdélit podle

rokli. Zkoumané obdobi je mezi roky 2006 az 2014.
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Tabulka 2: Veskera vysilani bez repriz obou sporti

2006 1 27
2007 3 11
2008 4 25
2009 15 13
2010 6 26
2011 12 50
2012 4 36
2013 3 84
2014 4 55
Celkem 52 327

Zdroj: Ciselné udaje z Archivu vysilani Ceské televize.
Tabulka nam na prvni pohled jednoznacné ukazuje obrovsky rozdil ve vysilani mezi obéma
sporty.
Rok 2006, ktery zde mame uvedeny, nam jako prvni jednoznacné ukazuje, Ze se florbal
ukazoval na obrazovce CT Sport jiz od za¢atku vysilani tohoto kanalu. Hokejbal na rozdil od
toho méd pouze jedno vysilani. Vysildni se uskutecnilo 26. 11. 2006, jednalo se
o rozhodujici findlovy zapas, ktery urcil vitéze celé hokejbalové extraligy v daném roce.
Dvacet sedm vysilani florbalu je pfedevSim v podobé Zivych pfenosii z mistrovstvi svéta,
Czech open a také v podob€ magazinu vénujicimu se tomuto sportu.
Rok 2009 se stal jedinym rokem, kdy vysilani hokejbalu piedcilo vysilani florbalu. Rozdil je
to sice minimalni, a to 15 : 13 pro hokejbal, ale stoji za zminku. Tuto skute¢nost zapficinilo
predeviim konani mistrovstvi svéta v hokejbale konané v Ceské republice. Hostitelskym
méstem se stala Plzen, ktera v té dobé patfila mezi ,,bastu* hokejbalu. Ceska televize z tohoto
mistrovstvi svéta pfinesla svym divakliim vSechna utkani Ceské reprezentace. Domaci
reprezentace ovladla cely turnaj, tudiZ pocet vysilani je tim pozitivné poznamenany.
Dale doslo k zatazeni nékolika utkani extraligy muza v hokejbalu.
84 potadii zabyvajicich se florbalem.
Jednou tydné se pravidelné na obrazovkach objevoval zapas z florbalové extraligy a findlova

utkani ¢eského poharu muzi 1 zen.
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Velkou zasluhu na skvélém vysledku maji i pfenosy z Zenského mistrovstvi svéta, kde se
r v , v , r . 55 . r v vr
poprvé v ptrenosu florbalu ukdzalo tzv. ,pfedzapasové studio®™, znamé piedevSim

Z hokejovych nebo fotbalovych pienost.

Graf 2: Cetnost vysilani florbalu a hokejbalu podle roki
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Zdroj: Ciselné udaje z Archivu vysilani Ceské televize.

Tabulka 3: Pocet vysilanych repriz obou sportt

Pocet vysilanych hokejbalovych Pocet vysilanych florbalovych

repriz repriz
2006 1 24
2007 2 4
2008 6 28
2009 20 18
2010 14 24
2011 14 46
2012 6 36
2013 3 37
2014 7 40
Celkem 73 257

Zdroj: Ciselné udaje z Archivu vysilani Ceské televize.

% Predzapasové studio: Probiraji se zde informace tykajici se nasledného Zivého vysilani zapasu.
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Tabulka odvysilanych repriz ndm opé€t ukéazala vyssi Cetnost vysilani florbalu oproti
hokejbalu. Celkovy pocet 257 repriz florbalu proti 73 reprizam hokejbalu je dan predevs$im
prvni tabulkou, tedy poctem odvysilanych pofadi. Nelze si nev§imnout ve sloupecku
oznacujicim hokejbal vyssiho Cisla repriz vii¢i primarnim poradiim. Lze to snadno vysvétlit.

Nékteré hokejbalové pofady mély vice nez jeden zdznam.

Graf 3: Cetnost vysilani repriz florbalu a hokejbalu podle rokii
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Zdroj: Ciselné udaje z Archivu vysilani Ceské televize.

Obrazek 3: Obrazek prenosu CT Sport z florbalového utkani
S =

- N

38



7.2 CESTNOST VYSILANI FLORBALU A HOKEJBALU
ROZDELENA DO CASOVYCH KATEGORII

Podrobny popis a analyza vysilacich ¢astu florbalu a hokejbalu nasleduje rozdélenim podle
vysilacich ¢asii. Zvolili jsme ¢ty kategorie vysilacich ¢ast. Prvni kategorii je tzv. “prime

time“56

. Hlavni vysilaci ¢as probiha vrozmezi od 18. az do 23. hodiny. Jedna se
o nejprestiznéjsi Casové rozmezi. Druha kategorie je v ¢asovém rozmezi od 23 hodin vecer do
6 hodiny rano. Tieti kategorie je od 6. hodiny rano do 12. hodiny v poledne. Ctvrta kategorie
je zbyly cas, tedy od 12. hodiny v poledne do 18. hodiny podvecer. Veskeré tudaje

Vv nasledujicich tabulkach jsou za celé obdobi, tedy od roku 2006 do roku 2014.

Tabulka 4: Vysilaci ¢asy florbalu a hokejbalu podle ¢asovych kategoriich, bez repriz

W

Cas Hokejbal Florbal
18-23 hod.
: : 10 136
Prime time
23-6 hod. 2 43
6 — 12 hod. 14 24
12 — 18 hod. 26 124
Celkem 52 327

Zdroj: Ciselné udaje z Archivu vysilani Ceské televize.

56 1 o PR sy . . , . . C o
Prime time: Hlavni vysilaci ¢as neboli ¢asové rozmezi, kdy dany televizni kanal sleduje nejvice respondenta.
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Tabulka ¢. 4 ndm podobné jako tabulka ¢. 1 ukazuje pfevahu vysilani florbalu a hokejbalu.
Cisla 52 proti 327 vysildanim hovoii sama za sebe. Zaméfime-li se na prvni fadku ,,prime
time*, zde ma hokejbal 10 vysilani oproti 136 vysilanim hokejbalu.

Zde uvedené ¢islo florbalového vysilani se da dale rozdélit na 125 vysilani zapasu florbalové
extraligy, Czech open, Ceského pohari a reprezentacnich utkani. Zbylych 11 vysilani
patii florbalovych magazinim nebo potadim. Ur¢ité kazdého napadne, ze je to pro florbal
skvélé Cislo, kdyz mél 136 vysilani v nejsledovanéjsim a nejlépe placeném ¢Case. Musime ale
tuto informaci uvést na pravou miru. Cislo je to opravdu chvalyhodné, ale zapasy maji pevny
Cas a ten se nefidi podle obliby Casovych kategorii. Na druhou stranu v tento Cas sleduje
televizni obrazovku nejvice lidi, tudiz florbal mize pomyslet na vysoké ¢islo sledovanosti.
Hokejbal ma v tomto ,,prestiznim® ¢ase 10 vysilani, coz pfi celkovém poctu 52 vysilani neni
zanedbatelné ¢islo. Piece jen to ale predstavuje od florbalu enormni rozdil. Velky rozdil 1ze
sledovat i v ¢asovém rozmezi mezi 12. — 18. hodinou. Hokejbal zde ma 26 vysilani, ptevazné
zivé zprostredkovani zapasu muzské extraligy nebo reprezentacniho stietnuti.

Ve stejném casovém rozmezi mé florbal 124 vysilani. Jedna se podobné jako u hokejbalu

o zépasy muzské i1 Zenské extraligy, pohdrovych stfetnuti a zapast na mezinarodnim poli.

Tabulka 5: Cetnost vysilani repriz florbalu a hokejbalu v uréitych ¢asovych kategoriich

W

Cas Hokejbal Florbal
18 — 16 hod. 3 4
Prime time
23 -6 hod. 42 140
6 — 12 hod. 20 80
12 - 18 hod. 8 33
Celkem 73 257

Zdroj: Ciselné udaje z Archivu vysilani Ceské televize.

40



Graf 4: Vysilaci ¢ast florbalu a hokejbalu, podle kategorii ¢asi
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Zdroj: Ciselné udaje z Archivu vysilani Ceské televize.

Tabulka ¢. 5 nam ukazuje, Ze vysilani repriz, at’ uz zapast nebo riznych poradd, je v hlavnim
case minimalni. Hokejbal ma v ,,prime time* 3 reprizy, florbal o jednu vice, tedy 4. Hlavnim

Casovym rozmezim, Kdy se vysilaji reprizy obou sportd, je noc. Florbal mél mezi

23. — 6. hodinou celkem 140 repriz, hokejbal 42.

Ob¢ tato cisla jsou pro oba sporty nejvysSimi Cisly ze vSech casovych kategorii.

Rozdil celkového poctu vysilanych sporti mezi florbalem a hokejbalem muizeme vidét

V nasledujicim grafu.

Graf 5: Rozdil Cetnosti vysilani repriz florbalu a hokejbalu v ur¢itych

casovych kategoriich
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Zdroj: Ciselné udaje z Archivu vysilani Ceské televize.
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Obrazek 4: Obrazek prenosu CT Sport z hokejbalového utkani

7.3 CETNOST ZIVEHO VYSILANi FLORBALU A HOKEJBALU
ROZDELENA PODLE RUZNOSTI PORADU

Rozd¢leni Cetnosti vysilani florbalu a hokejbalu podle riiznosti pofadi ndm ukaze rtznost
vysilani mezi obéma sporty a dalsi pohled na vysilani obou sporti na CT Sport. Nasledujici
vysledky popisu a analyzy vysilacich ¢asti obou sporti ve vysilani CT Sport pochazi pouze ze

zivych vysilani. Obdobi zkoumani je mezi roky 2006 az 2014.
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7.3.1 HOKEJBAL

Tabulka 6: Nazvy pofadii a podet vysilani v programu CT Sport u hokejbalu

Nazev poiradu Hokejbal (2006 — 2014)
Utkani muZzské Extraligy 18
Utkani z Mistrovstvi svéta 16
muzi

Finalova utkani Ceského poharu 4
Utkani z Pilsen cup 1
Utkani z Mistrovstvi svéta hraca 1
do 18 let

Utkani z Mistrovstvi svéta 4
juniori

Utkani ze Svétového poharu 1
klubi

Branky, body, vtefiny 7
Celkem 52

Zdroj: Ciselné udaje z Archivu vysilani Ceské televize.

Hokejbal mél mezi roky 2006 az 2014 pravidelna vysilani findlovych stfetnuti muzské
extraligy, ze kterych vzesel vitéz celé soutéze. Vysledek méfeni nam tuto skute¢nost ukazuje.
Nameéteno bylo celkem 18 vysilani béhem téchto deviti let. Celkem se zprostiedkovalo devét
utkani a pfidame ke kazdému zapasu jednu reprizu, tudiz jsme na vysledku osmnacti vysilani
muzské extraligy v hokejbalu.

Sestnact vysilani muzského mistrovstvi svéta se béhem deviti let objevilo na obrazovkach CT

Sport. VSe nastartovalo Mistrovstvi svéta 2009 konané na naSem uzemi.
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Ceska televize odtud odvysilala veskera stfetnuti nasi reprezentace, té se dokonce povedlo
cely turnaj ovladnout a stat se mistry svéta. Zajem o tento sport se za pomoci tohoto faktu
zvedl a Ceska televize poté z dalich dvou mistrovstvi svéta odvysilala vzdy viechna utkéani
ceské reprezentace.

Druhou tuzemskou hokejbalovou soutézi je Cesky pohar. Jedna se o stietnuti viech muZstev
ze vsech tii muzskych hokejbalovych soutézi, tedy Extraligy, 1. ligy a okresnich soutézi.
ctytikrat. Pouhé jedno utkdni bylo odvysilano z turnaje narodnich muzstev, tzv. Pilsen cupu.
Turnaj konany v kryté plzeniské hale roku 2010 slouzil k pfipravé Ceské reprezentace béhem
reprezentac¢niho cyklu.

Roku 2010 se na nasem uzemi uskute¢nilo mistrovstvi svéta hract do 18 let. Z diivodu mensi
atraktivity o tento turnaj z n&j CT Sport odvysilal pouze jedno utkéni, a to findlové stietnuti
¢eskych mladikt proti Kanadé.

Celkem ctyii odvysilané zapasy Ceskych juniorti z mistrovstvi svéta mohli divaci vidét
v programu vysilani CT Sport. Jednalo se o dva zapasy v zékladni skuping, poté jeden
semifindlovy zépas a nepovedené finalové utkani.

Svétovy pohar klubti v hokejbale se na televiznich obrazovkach objevil pouze jednou.
CT Sport zprosttedkovala svym divakiim vitézné findlové stfetnuti Geského klubu HBT®’
Vlasim. Svétového poharu klubii se ucastni jen mistii svych soutézi ze vSech svétovych
hokejbalovych lig.

Posledni hokejbalovou zminkou ve vysilani CT Sport je zpravodajsky servis zprosttedkovany
ve vysilani pofadu Branky, body, vtefiny, ktery pfinasi informace ze svétového sportovniho
déni.

Z velké c¢asti se jedna o zprostiedkovani Zivych zapast hokejbalu na vSech urovnich, jen
Z malé casti se jednd o zprostiedkovani hokejbalovych informaci. Celkem je 52 vysilani

béhem deviti let. Hokejbal toto Cislo bude rozhodné chtit béhem dalsich let vylepsit.

" HBT: Zkratka pojmu Hokejbalovy tym.
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7.3.2 FLORBAL

Tabulka 7: Nazvy potadt a podet vysilani v programu CT Sport u florbalu

Nazev potfadu Florbal (2006 — 2014)
Magazin F 6
Mistrovstvi svéta

muzi 57
Czech Open muzil a Zen 38
Extraliga muzi a Zen 118
Mistrovstvi svéta

juniorek 5
Mistrovstvi svéta

zen 18
Cesky pohar muzii a Zen 8
PMEZ* 21
Liga zakladnich Skol 4
Akademické mistrovstvi svéta 1
Branky, body, vtefiny

Florbal z nadhledu 18
Studio sport 4
Kamelot 1
Staropramen cup 2
Euro Florball Tour 8
Téma pro hosty 1
Sportovni zpravy 12
Celkem 327

Zdroj: Ciselné udaje z Archivu vysilani Ceské televize

Magazin F je potfad zabyvajici se informacemi z déni okolo florbalu a futsalu, které se
uskutecnilo za dany mésic. Ve vysilani se vyskytl celkem Sestkrat.

Mistrovstvi svéta muzi ve florbalu mél od roku 2008 do roku 2014 celkem 57 vysilani.
Jednalo se pfedevSim o Ziva vysilani utkani ¢eské reprezentace, ale i o par zapasu ostatnich

reprezentaci.

% PMEZ: Zkratka turnaje nazyvajici se Pohar mistrti evropskych zemi.
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Celkem zna¢ného prostoru (celkem 38 vysilani) se dostalo ve vysilani CT Sport prestiznimu
turnaji florbalovych muzskych i zenskych tymu, nesouci ndzev Czech Open. Turnaje se
kazdym rokem ucastni mnoho kvalitnich svétovych tymii a utkani trhaji divacké rekordy.
Nejvétsi vysledné &islo po provedeni analyzy vysilani florbalu na CT Sport ma vysilani
muzské a zenské extraligy. Mezi roky 2006 az 2014 se jednalo o 118 zapasi
zprostiedkovanych Ceskou televizi. Vybrany zapas muzské extraligy se objevuje pravidelné
na obrazovce kazdy tyden, timto se mohou pysnit uz jen fotbal a hokej, kterym se v medialni
popularité nemiize florbal rovnat.

Jednim z rozdili ve vysilani mezi florbalem a hokejbalem je mistrovstvi svéta zen a juniorek.
CT Sport vzdy odvysilala veskera utkani eskych reprezentantek. U juniorek se to tykalo péti
utkani, u Zen celkem osmnacti stietnuti.

Cesky pohér ve florbalu se hraje stejnym systémem jako ten hokejbalovy. Do roku 2014 se
uskuteCnily ¢tyfi roéniky a ve vysilani se objevily finalové zapasy muzl
a Zen.

Pohar mistri evropskych zemi je turnaj konany na stejném principu jako hokejbalovy svétovy
pohar pouze stim rozdilem, ze se tohoto turnaje Ucastni pouze vitézné kluby elitnich
evropskych soutézi. Na obrazovku se celkem dostal ve 21 vysilanich.

Liga zakladnich skol, ktera se ve vysilani objevila celkem ctytikrat, je ojedin€lym vysilanim.
Podobné zapasy nenabizi zadny jiny sport na rozdil od florbalu. Systém je jednoduchy.
Soupefi mezi sebou tymy zdkladnich Skol, které se predtim musi registrovat
a poté mohou hrat proti jinym Skolam. VSe je uskuteciiovano za ucelem vyssiho zviditelnéni
a obliby tohoto sportu.

Akademické mistrovstvi svéta je dalSim z rozdild florbalu oproti hokejbalu. Turnaje se ucastni
reprezentace jednotlivych zemi, ale podminkou je, Ze hra¢i musi byt studenti vysokych Skol.
Z turnaje probéhlo jedno vysilani, a to ¢eské reprezentace.

Staropramen cup se uskutecnil v roce 2012. Na televizni obrazovce se objevil celkem dvakrat.
Jedna se o turnaj Ctyf reprezentaci. Jednou z nich je ¢eska reprezentace.

Nasleduje sportovni zpravodajstvi z déni kolem florbalu. Veskeré zpravy se vysilaly v téchto
poradech: Branky, body, vtetfiny, Studio sport a Sportovni zpravy. Celkem $lo tedy o 21
vysilani.

Florbal se ve vysilani CT Sport vyskytoval i v podobé& magazinii. Florbal z nadhledu, Kamelot
a Téma pro hosty jsou jiz v tabulce ¢. 6 znazornéné magaziny. Celkové ¢islo 20 vysilani

magazinu z florbalového prostiedi neni zanedbatelné Cislo.
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Poslednim vysilanim florbalu na CT Sport mezi roky 2006 az 2014 jsou opakované
reprezentadni turnaje se zastfeSujicim nazvem Euro Florball Tour. Ugastni se ho &tyfi nejlepsi
evropské reprezentacni tymy a na obrazovce ho bylo mozné vidét osmkrat.

Celkovy pocet 327 florbalovych zivych vysilani ukazuje enormni nadvladu florbalu oproti

4

hokejbalu, ktera se projevuje v celé praktické ¢asti této prace.

Graf 6: Procentualni rozdil ¢etnosti zivého vysilani v souctu vysilani obou

Zdroj: Ciselné udaje z Archivu vysilani Ceské televize.
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8 MERKETINGOVE STRATEGIE

Marketingové strategie jsou jednou z pficin delSich vysilacich ¢ast florbalu oproti hokejbalu.
Jedna se o urcity plan, za jehoz pomoci se oba sporty zviditeliiuji a shani potfebné sponzory.
Finance a medidlni podpora jsou pro oba sporty dulezitymi piedpoklady pro existenci,
zvySovani oblibenosti a nartstu hra¢ské zakladny.

Florbal, co se ty¢e marketingové strategie, ma obrovskou uspesnost pii plnéni svych cilu.
Hokejbal tolik uspé$ny neni, coz je zfetelné vidét v pfedchdzejici ¢asti prace. V nasledujici

Casti prace si ukazeme hokejbalovou strategii pro rok 2015.

Priority hokejbalového marketingu pro rok 2015:

e Rozsitovani hlavniho webu hokejbal.cz a dalSich regionalnich webd.

e Podpora socialnich siti.

e Ptipraveni nového webu www.hokejbal.tv (web bude zaméfeny na videoreportaze).
o Ctyfikrat do roka vydani ¢asopis HOKEJBAL (néklad ¢asopisu ma &init 4.000 ks)
e Rozsifeni redakce webu hokejbal.cz.

e Planem je pozice PR svazového manaZera spojeného S pozici tiskového mluv¢iho.
e Jednani s Ceskou televizi ohledné pfimych pienosii z hokejbalu.

e Jednani s denikem Sport (vysledkovy servis, inzerce, PR, reportaZe na isport.cz).

e Jednani s radiem Beat a Kiss (pravidelné mési¢ni naborové kampang).

e Vjarnich mé&sicich medidlni kampan zaméfenou na nébor déti do hokejbalovych
teamtl.

e Naborové akce na parkovistich u obchodnich center.
e Mnozstvi lokalnich akci a mistrovskych turnaji déti a mladeze.

Florbalova strategie je velice podobnd, ale uspéSnost plnéni je daleko efektivnéjs$i. Piesné

znéni marketingové strategie florbalu pro rok 2015 je vetejnosti utajeny.
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9 STRUKTUROVANE ROZHOVORY

Strukturované rozhovory nam ukazuji nazory a soucasny pohled odbornika i lidi, ktefi se jiz
nekolik let pohybuji v okoli obou sportli, na problematiku Cetnosti vysilacich ¢asti obou
sportll ve vysilani CT Sport. Otazky rozhovoru se u viech dotdzanych tykaji predevsim

rozdilnosti vysilacich ¢asii, marketingovych strategii i obecnych znakti obou sporta.
9.1 ROZHOVOR HOKEJBAL

Prvni rozhovor je s hokejbalovym expertem Ceské televize Mgr. Tomasem Jilkem, ktery

komentoval n¢kolik hokejbalovych zapasti.

1. Z podrobné analyzy vysilacich ¢asi CT Sport provedené u obou sporti jasné
vyplyva, Ze florbal se vyskytuje na obrazovkach daleko vice neZ hokejbal. Pro¢
tomu tak je?

e Dlouhodoba smlouva o vysilani florbalu mezi unii a CT.

e Vys8si aktivita vedeni florbalové unie pifi prezentaci svého sportu na

obrazovkach CT.

o LepSi zdzemi florbalovych klubli a lepSi podminky pro zajiSténi piimych

pienosi.

e Televize je médiem tradice (bez ohledu na historii obou sportl) a zvyku

(florbal se uz pevné usadil ve vysilacim schématu).

e Byval¢ vedeni hokejbalového svazu nevyuzilo mimotadného tspéchu a zajmu

0 MS 2009 v Plzni (at’ uz mezi divaky pfimo na misté nebo témi televiznimi).
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2. Jedna se o dva rozvojové sporty. Nemély by dostat na obrazovkach

velejnopravni televize stejny prostor?

Pokud bych to hodnotil podle uspéchli na mezindrodni scéné, pak minimalné
stejny prostor (souvisi s poslednim bodem ptedchozi otazky).
Souvisi to ale i s popularitou obou sporti mezi mladezi, tady florbal svého

konkurenta jasné valcuje.

3. Myslite si, Ze ma hokejbal nedostatenou marketingovou strategii ve srovnani

s florbalem, a proto se nevyskytuje na obrazovkach CT v takové mife jako

florbal? Nebo existuje jiny diivod?

Ma ji rozhodné mnohem méné propracovanou nez florbal, neni schopen si
zajistit dlouhodobéjsiho partnera, ktery by vytvofil strategii spoluprace mezi

svazem a medialnimi partnery na delsi obdobi.

4. Posledni otazka bude smérovat do budoucnosti. Myslite si, Ze se ¢etnost vysilacich

¢asti u hokejbalu bude do budoucna zvySovat?

Pravé je vjednani dlouhodoba smlouva mezi CMHBS a CT zajistujici
pravidelné ptenosy z extraligy (letos$ni finalova série) s vyhledem k MS 2017
v Pardubicich, kde by nas$ projekt m¢l byt podobny jako v roce 2009 (tedy

piimé pfenosy vSech utkani ¢eského tymu).
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Druhy rozhovor se tyka marketingové strategie. Na otdzky odpovida David Kantor, ktery ma

u hokejbalu na starost marketing a PR.

1. Z podrobné analyzy vysilacich ¢asi CT Sport provedené u obou sporti jasné
vyplyva, Ze florbal se vyskytuje na obrazovkach daleko vice nez hokejbal. V ¢em

spociva tento uspéch?

e Duvodl je n¢kolik a ja bych se trochu branil porovnavani téchto sportd,
protoze i kdyZ se oba hraji s hokejkou, tak jsou to sporty tpln¢ jiné.

e Florbal ma jednodussi pozici v tom, ze se hraje v télocvi¢nach a pozadavky na
vybaveni hracu jsou nizsi.

NS A4

2. Myslite si, Ze ma florbal daleko lepSi marketingovou strategii nez hokejbal,

a proto se ast&ji vyskytuje na obrazovkach CT? Nebo existuje jiny diivod?
e Odpovédi jsou vesmes stejné jako u piedchozi otazky.
3. Jak moc je tézké plnit marketingovou strategii hokejbalu?
e Je to naro¢né, ale ne nesplnitelné.
e Aktudlng probiha jednani s denikem Sport, je podepsana smlouva o spolupraci
s Radio united (KISS a BEAT) i jednani s CT jsou na dobré cestg.
e Dale chystame velkou naborovou kampan. VSe probiha tak, jak jsme si

naplanovali.

4. Bylo by shanéni potencionalnich sponzori leh¢i, kdyby se hokejbal objevoval

daleko vice ve vysilani CT Sport?

e Ano. Jisté by to celému nasemu sportu pomohlo.
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5. Posledni otazka se tyka budoucnosti. Je v silach hokejbalu se v budoucnu daleko

vice objevovat ve vysilani CT Sport?

e Ano. Letos chystame piimé prenosy zcelé¢ findlové série CCM extraligy

a dokument z mistrovstvi svéta ve Svycarském Zugu.

Tteti rozhovor je s dlouholetym hracem, souCasnym trenérem reprezentacni osmnactky

a Séftrenérem kladenské mladeze Milanem MarSnerem.

1. Z podrobné analyzy vysilacich ¢asi CT Sport provedené u obou sportii jasné
vyplyva, Ze florbal se vyskytuje na obrazovkach daleko vice nez hokejbal. Myslite

si, Ze je hokejbal méné atraktivni, nez florbal?

e Nemyslim si, Ze je mén¢ atraktivni.

e Svou mozna vyssi atraktivitu florbal ziskdva prostfedim, kde se hraje, tedy
Vv halach.

e Prestoze vétSina hiiSt’ pro hokejbal je venkovnich, najdou se i takova hfiste,

kde by tento sport mél svou atraktivitu a uroven pro televizni prenosy.

2. Podivame-li se na marketingovou strategii hokejbalu. Myslite si, Ze je
dostatecna? Nema florbal daleko lepSi marketingovou strategii nez hokejbal,

a proto se daleko ¢astéji objevuje na obrazovkach CT Sport?

e Piepokladam, ze je to o vysi a moznostech prostfedkti pro marketing daného

sportu.

3. Planem hokejbalu je zarazeni pravidelnych zapast hokejbalové extraligy do

stalého vysilani. Je to v dneSni dobé realné?

e Je to realné, ale jak jsem zminil, je to Spojeno s prostiedim a moznostmi mista

pro televizni pfenos.
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4. Posledni otazka se tyka budoucnosti. Bude se hokejbal v budoucnu daleko vice

vyskytovat ve vysilani CT Sport?

e Ja doufam, ze ano, a to 1 S ohledem na pofadani hokejbalového mistrovstvi

svéta v roce 2017.

Posledni rozhovor je sdlouholetym hokejbalovym hrd€em a nékolikandsobnym
mladeznickym reprezentantem Davidem Schneiderem. Rozhovor nam ukaze hracsky pohled

na tuto problematiku.

1. Z podrobné analyzy vysilacich ¢asit CT Sport provedené u obou sporti jasné
vyplyva, Ze florbal se vyskytuje na obrazovkach daleko vice neZ hokejbal.

Miyslite si, Ze je hokejbal méné atraktivni nez florbal?

e Myslim si, ze bohuzel ano.

e VétSina hract zaCina v mladi, tak zavisi na rodi¢ich, jaky sport jim budou
dotovat.

e Ti bohatsi se snazi sméfovat své ratolesti spiSe do hokeje, kde je Sance, Ze to
jednou bude jejich Zivobyti.

e Na druhé strané vitézi spiSe florbal nad hokejbalem, protoZe hrac¢lim staci jen
tenisky a florbalova hil, neni to tak finan¢né narocné, tudiz je vice florbalista

nez hokejbalistl a tim dostava florbal pfednost.

2. Podiavame-li se na marketingovou strategii hokejbalu. Myslite si, Ze je
dostatecna? Nema florbal daleko lepSi marketingovou strategii nez hokejbal,

a proto se daleko &astéji objevuje na obrazovkich CT Sport?

e Samoziejmé, kdyz se hralo mistrostvi svéta v hokejbale v Plzni, tak se
o tom moc ani nevédelo, prestoze nasi ziskali zlaté medaile.
e Na druhé¢ strané, kdyz se hraje jakykoliv turnaj reprezentace ve florbalu, vi

se 0 ném dlouho dopiedu.
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3. Planem hokejbalu je zaiazeni pravidelnych zapasi hokejbalové extraligy do

stalého vysilani. Je to v dneSni dobé realné?

o Hokejbal by vypadal v televizi famézné.
e Hokejbalisté nejsou profesionalové, tudiz pokazdé, kdyz se ukéazi na
obrazovce, je to pro n¢ obrovsky zazitek.

o Ted zalezi na vedeni televize, jestli je stejného nazoru.

4. Posledni otazka se tyka budoucnosti. Bude se hokejbal v budoucnu daleko

vice vyskytovat ve vysilani CT Sport?

e Zalezi pfedevsim na sledovanosti.
e Pokud bude mit hokejbal v televizi vice prostoru, mohl by se dostat na lepsi

urovein, nez na tom je ted’, a v televizi se udrzet.

5.1. Rozhovor florbal

Florbalovy rozhovor se nepodafilo ziskat. Nikdo z florbalového prostiedi nemél zajem
odpoveédét na par otazek. Z hlediska srovnani s hokejbalem je to Skoda, ale prace neni na této

skute¢nosti postavena, dulezitéjsi jsou analyzy vysilacich Cas.
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ZAVER

Nami predkladand bakalafskd prace je vypracovdna na téma Rozdil v medializaci sporti
florbal a hokejbal ve vysilani CT Sport. Prace stejného tématu nebyla dosud zpracovana,
Z tohoto dtivodu jsme se ji rozhodli zpracovat. Jedna se o dva rozvijejici se sporty, které maji
do budoucna potencial se pravideln€ objevovat v televiznim vysilani a tim se daleko casté&ji
dostavat do povédomi divakil. Za pomoci téchto dvou sportil dosahuje Ceské republika mnoha
uspécht, predevsim celosvétového respektu. Florbal 1 hokejbal jsou dikazem, Ze i1 natolik
mala zems, jako je Ceska republika, miiZze bezpeéné konkurovat velkym a finanéné bohatym
statim nebo dokonce je pravidelné ptedstihnout. Z tohoto pohledu je do budoucna jejich
obrovskym tukolem dostavat se daleko cCastéji do televizniho vysilani. Oba sporty si to

zarucené zaslouzi.

Prace je rozdélena na teoretickou a praktickou ¢ast. Teoreticka ¢ast nam ptiblizuje oba sporty,
tedy florbal a hokejbal, ptedev§im jejich rozdily, které jsou pro tuto praci dilezité.
Dale ukazuje pojem medializace navazujici na analyzu a popis vysilacich ¢ast a tykajici se
oboru studia. Marketing se vyskytuje v teoretické ¢asti z divodu provazanosti s vysilanim
obou sportt. Pfedevsim struktura a projevy marketingu jsou dilezitou podminkou vysilani
florbalu a hokejbalu. Bez spravného marketingu neni televizni vysilani téchto dvou sportii

mozné.

Prakticka cast obsahuje hypotézy vyzkumu, analyzu a popis vysilacich ¢asii, marketingovou
strategii a strukturované rozhovory. Prvni hypotéza je jednoznaéné potvrzena provedenym
vyzkumem. Florbalu se dostdva daleko vétSiho prostoru ve vysilani nez hokejbalu, a to at’ uz
u zivych vysilani, tak i u odvysilanych repriz. Potvrdit lze i druhou hypotézu. Ukazuje se, ze
esky néarod je stale hokejovy a fotbalovy a pravdépodobné tomu bude i nadale. Cesky divak
je velice konzervativni a soucasnd podoba vysilani florbalu a hokejbalu se nemliZze vysilani
fotbalu a hokeje rovnat. Tteti hypotézu se za pomoci vyzkumu povedlo vyvratit. Pravdou je,
7e hokejbal na mezinarodni trovni dosahuje daleko lepSich vysledka, ale ve vysilani pfenosi
z mistrovstvi svéta ho florbal jednoznacné predcil. Velky rozdil je dany vysilacimi pravy
a faktem, Ze hokejbal nemé na rozdil od florbalu Zenskou reprezentaci. Pfedesla informace
nam navazuje na C¢tvrtou hypotézu, kterou lze vyvratit. Dlvodi a moznosti rozdilnosti
vysilani obou sportli je samoziejmé nékolik, ale nejdulezitéjsi je smlouva o vysilacich

pravech.
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To nam piedev§im ukazuje rozhovor s expertem Ceské televize Mgr. Tomasem Jilkem.

Florbalu se podaftilo vyjednat daleko lepsi smlouvu ohledné vysilacich prav nez hokejbalu.

Hlavnim vyzkumem piedklddané prace byla Analyza a popis vysilacich ¢asti. Analyza je
provedena mnoha zptisoby. Prvni analyza se tyka &etnosti vysilani obou sportti na CT Sport
podle rokt, ukazuje rozdil obou sporti a piedev§im vzestup Cetnosti vysilacich cast
S ptibyvajicimi léty. Dal$i analyza si vS§ima Cetnosti vysilani obou sporti podle hlavnich
vysilacich Cast. Provedend analyza ukazuje velky rozdil ve vysilani obou sportu v hlavnim
vysilacim Case, béhem kterého sleduje televizni obrazovku nejvice divaka. Posledni analyza
se tykd rozdilu Cetnosti vysilani florbalu a hokejbalu rozdélenych podle poradi. Analyza je
provedena predev§im pro dokézani ¢tvrté hypotézy, z niz jasn€ vyplyva vétsi pocet vysilani

mistrovstvi svéta u florbalu oproti hokejbalu.

Marketingova strategie a strukturované rozhovory se vztahuji na hokejbal. Florbalovi
¢inovnici nebyli ochotni poskytnout pozadované informace, které jsou zarucené pro
predkladanou praci zajimavé. Oba vyzkumy jednoznacné ukazuji prevahu florbalu nad

hokejbalem.

Predkladana prace slouzi k ukazce velkého mnozstvi rozdili u dvou stejné se rozvijejicich
sportt, které jsou mnohdy velice ptekvapivé. Hokejbal se musi do budoucna snazit dosdhnout
stejnych vysledkd, kterych dosahuje florbal, jinak se Cetnost jeho vysilacich ¢asu vyrazné
nezvysi. Hokejbal si to zaruené zaslouzi, vzdyt' jsme v posledni dobé dvojnasobni mistii

a jedenkrat vicemistfi svéta.
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