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Souhrn

Obsah této diplomové prace je tematicky zaméfen na hlavni zplsoby a principy
optimalizace webovych stranek internetového obchodu www.rc66.cz. Ta je provadeéna
z diivodu dosazeni vysSich pozic ve vysledcich vyhledavani, vyssi navstévnosti, coz by mélo
vést ke zvySovani konverzniho poméru. V teoretické €asti jsou charakterizovany ekonomické
pojmy uzce souvisejici s timto tématem. Jde hlavné o mikroekonomické pojmy, mezi které Ize
zafadit nabidku, poptavku a determinanty, které na né pisobi. Dale jsou také objasnény
pfijmy a naklady ovliviujici zisk. Jsou zde zminény typy trznich struktur a diraz je kladen na
monopolistickou konkurenci, v niZ se dany internetovy obchod nachédzi. Posledni cast
teoretickych poznatkli je orientovdna na samotné SEO, postupy této metody a internetové
vyhledavace a katalogy. Praktickd Cast je v€novéna situaci, ve které se internetovy obchod
vyskytuje, po€inaje analyzou trhu a konkurence, pfes popis internetového obchodu, az po
detailni popis realizace optimalizace pro vyhledavace. Nasledné je sledovana vykonnost SEO
metody a vyvoj obchodu, ke kterému tato metoda ptispiva. Zaver prace je vénovan celkovému

posouzeni dosazenych vysledki.
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Cil prace a metodika

Cilem teoretické casti prace je vymezit ekonomické pojmy souvisejici s tématem
diplomové prace a analyzovat spravné zasady optimalizace webovych stranek.

Nejpodstatngjsim cilem je stanovit ekonomickou navratnost SEO aplikovaného na
internetovy obchod www.rc66.cz. Internetovymi vyhledavaci, se kterymi se bude pracovat,
budou predeviim Google a také Seznam. Upravy webovych stranek budou podléhat uréitym
pravidliim a povolenym praktikam.

Literarni reSerSe je postavena na analyze odborné literatury a internetovych zdroju,
které jsou uvedeny v zavéru prace. Prostudovanim nejriznéjsich literarnich prament vznika
teoreticky zéklad prace. Dojde zde kseznameni s metodou SEO, ktera je soucasti
e-marketingového mixu, diky niz dochdzi ke zlepSeni viditelnosti internetovych stranek ve
vysledku vyhledavani. Dé&e se tak prostiednictvim souboru uréitych aktivit a uprav.
Prozkoumani jednotlivych aspekti optimalizace webovych stranek a zjisténi cili optimalizace
povede K praktické ¢asti této prace, kde se bude s témito informacemi dale pracovat.

V rozhodujici €asti prace bude provedena syntéza poznatkll z teoretické cCasti. Tyto
znalosti budou dale aplikovany na skutecny projekt, kdy dojde k aplikaci optimalizacnich
metod na webové stranky konkrétniho internetového obchodu www.rc66.cz. Prostiednictvim
analytického nastroje Google Analytics bude provadéno méteni, které pfispéje ke zjisténi
doby navratnosti investic do reklamy, navstévnosti apod. Stav bude dale vysvétlen, v praci
bude ptihlizeno i k ostatnim vliviim, které mohou na navstévnost pisobit, mezi ty lze zaradit
naptiklad sezonnost prodeje. Nahledem do internich dokumenti a spolupraci s majitelem
obchodu budou zjistovany trzby a velikost zisku. Budou vy¢isleny nédklady na realizaci SEO
a urcen ekonomicky piinos SEO.

V zavérecné Casti prace dojde k vyhodnoceni vysledkt a na zékladé téchto vysledka

bude formulovan zavér.



Zavér

Obsah této diplomové prace poslouzil k vysvétleni a zmapovani zakladnich koncepta
a pravidel stranek pro vyhledavace, znamé pod zkratkou SEO (z anglického Search Engine
Optimization). Teoreticka ¢ast prace se vénovala definovani ekonomickych pojmu, ty hlavni
predstavovaly zékladni mikroekonomické pojmy. Byl pfedstaven trzni mechanismus, jeho
zékladni slozky (nabidka a poptavka) a subjekty na ném pusobici, coz predstavovalo jeden
z dil¢ich cilii této prace. Hlavnim cilem diplomové prace bylo urcit ekonomickou efektivnost
metody SEO, a tak se ¢ast teoretické Casti vénovala zisku, pfijmium, nakladim a maximalizaci
zisku, jelikoz zisk ptedstavuje pomyslné vyjadieni hlavniho cile veskerého podnikéni a je
vyjadien prostfednictvim celkovych ptijmt a celkovych nékladi firmy.

V uvodu praktické ¢asti je predstaven internetovy obchod a dale je také popsano trzni
a konkuren¢ni prostfedi, které na obchod pusobi. Byly zde identifikovany urcité faktory
majici zasadni vliv na kupujici na stran¢ poptavky a na prodavajici na strané nabidky. Bylo
uréeno, ze vybrany obchod spada do monopolistické konkurence. Internetovy obchod tak
muze v kratkém obdobi generovat zisk ¢i ztratu. V dlouhém obdobi bude ale dosahovat
nulového ekonomického zisku, protoze co se tyka internetovych obchodi s RC modely, plati,
ze pokud generuji firmy v kratkém obdobi zisk, pfilakaji tak nové firmy ¢i jedince, které
budou chtit do tohoto odvétvi vstoupit. To zapfiCini, ze se v dlouhém obdobi ¢ast zakaznik
ptesune k nové konkurenci, coz zpisobi nulovy ekonomicky zisk firem a naopak.

Celkové vyhodnoceni piisobeni optimalizace na umisténi strdnek ve vyhledavacich,
navs§tévnost stranek, miru konverze a trzby bylo provedeno v zavéru praktické ¢asti prace.
Navstévnost, mira konverze a trzby byly porovnavany s piedchozim obdobim. Ve vSech
pifipadech byl zaznamenan narist oproti pfedeSlému obdobi, k ¢emuz mohla pfispét samotna
optimalizace stranek, ale také dlouhodobé&jsi plisobnost tohoto obchodu na trhu a zvySujici se
povédomi o ném.

Hlavnim cilem diplomové prace bylo urc¢it ekonomickou efektivnost SEO metody
daného obchodu. Doslo k upravam webovych stranek internetového obchodu www.rc66.cz
vedoucich k vy$§im piickdm ve vyhledavacich Google a Seznam. Naklady vynalozené na
SEO spocivaly pouze Vv praci na optimalizaci stranek. Byl vyc¢islen jednorazovy naklad ve
vysi 32 160 K¢. Trzby za sledované obdobi (srpen az fijen 2014) byly 201 470,80 K¢. Na
jeden meésic ve sledovaném obdobi, tak pripadda primérné c¢astka ptiblizné 67 156,93 KC¢.
Obchodni marze (pramérné 20%) ve sledovaném obdobi v roce 2014 vychazi celkové na

40 294,16 K¢. Pfi rozpocitani na jednotlivé mésice marze vychazi na 13 431,387 K¢. (v



piedeslém obdobi byla celkovd marze 21 925 K¢ a na jednotlivé mésice vysla na 7 308, 33
K¢). Celkové trzby vzrostly oproti pfedeslému obdobi (srpen az fijen 2013) z 109 825 K¢ o
83,45%. Pii mési¢ni marzi 13 431,387 K¢ je doba navratnosti vycislena pfiblizné¢ na 2,394
meésice. To znamend, ze béhem tohoto ¢asového tseku byly pokryty ndklady na optimalizaci
stranek obchodu www.rc66.cz pro vyhledavace.

Uprava stranek v tomto rozpéti a z toho plynouci trzby by se mély podle piedchoziho
vyvoje zachovat piiblizné dalSich 9 mésici, ale tato doba zavisi predevsim na tom, jak se
budou ménit vyhledavaci a hodnotici algoritmy, které nejsou vetejnosti znamé. Po uplynuti
této doby by mélo opét dojit k SEO podobného rozsahu. Po dobu vyse uvedenych 9 mésici
musi ale stdle dochazet k optimalizaci stranek po mensich Castech, protoze SEO neni

jednorazova zalezitost, jak plyne z teoretické casti prace.
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