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Cilem teoretické Casti prace je v zakladnich rysech analyzovat fungovani internetovych vyhledavaca

a vyuzivani metody SEO. Dalsim cilem je predstavit pravidla pro optimalizaci webovych stranek.
Definovat ekonomické pojmy, predevsim maximalizace zisku, dale trzby a naklady, které se ziskem tzce
souvisi.

Hlavnim cilem je urcit ekonomickou navratnost SEO internetového obchodu Gekonsport.cz po tpravé
webovych stranek sméfujicich k vy$$im pozicim ve vyhledavacich. Upravy budou podiéhat urcitym
pravidlim a povolenym praktikam. Pro tuto praci bude vybrano konkrétni oddéleni obchodu.
Internetovymi vyhledavacdi, se kterymi se bude pracovat, budou Google a Seznam.

Dalsimi dil¢imi cili jsou:

urcit, zda je z dlouhodobého hlediska metoda SEO vyhodnéjsi nez jiné marketingové aktivity vedouci
k maximalizaci zisku.

Metodika

Teoreticka cast diplomové prace tzv. reSerse bude zpracovana na zakladé prostudovani odborné litera-
tury a online zdrojd uvedenych v Seznamu pouzité literatury. Bude zde pfedstavena metoda SEO, ktera
je soucasti e-marketingového mixu, diky niz dochazi ke zlepseni viditelnosti internetovych stranek. Déje
se tak prostfednictvim souhrnu urcitych ¢innosti a prav. Prozkoumani jednotlivych hledisek optimali-
zace vyhledavani internetovych stranek a zjisténi cill optimalizace povede k praktické ¢asti této prace,
kde se bude s témito informacemi dale pracovat.

Déle bude provadéno méfeni prostfednictvim analyzy Google Analytics. Zjisti se stav pfed aplikaci me-
tody SEO a po provedeni Uprav. Stav bude dale popsan, v praci bude pfihlizeno i k ostatnim vliviim, které
mohou navstévnost ovlivitovat, mezi které patfi napfiklad sezonnost prodeje.

Nahledem do internich dokument( a spolupraci s majitelem obchodu budou zjistovany trzby a velikost
zisku. Bude zaznamenana velikost trzeb v provozu pred zaméfenim se na urcité oddéleni. Budou vycis-
leny naklady na realizaci SEO a urc¢en ekonomicky pfinos SEO.
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SEO pro maximalizaci zisku konkrétniho
internetového obchodu

SEOQ for profit maximization on specific online shop

Souhrn

Obsah této diplomové prace je tematicky zaméfen na hlavni zpusoby a principy
optimalizace webovych stranek internetového obchodu www.rc66.cz. Ta je provadéna
z diivodu dosazeni vysSich pozic ve vysledcich vyhledavani, vyssi navstévnosti, coz by mélo
vést ke zvySovani konverzniho poméru. V teoretické ¢asti jsou charakterizovany ekonomické
pojmy Uzce souvisejici s timto tématem. Jde hlavné o mikroekonomické pojmy, mezi které 1ze
zatadit nabidku, poptavku a determinanty, které na né pusobi. Dale jsou také objasnény
ptijmy a naklady ovliviwjici zisk. Jsou zde zminény typy trznich struktur a diraz je kladen na
monopolistickou konkurenci, v niz se dany internetovy obchod nachazi. Posledni cast
teoretickych poznatkli je orientovdna na samotné SEO, postupy této metody a internetoveé
vyhledavace a katalogy. Prakticka Cast je vénovana situaci, ve které se internetovy obchod
vyskytuje, po€inaje analyzou trhu a konkurence, pfes popis internetového obchodu, az po
detailni popis realizace optimalizace pro vyhledavace. Nasledné je sledovana vykonnost SEO
metody a vyvoj obchodu, ke kterému tato metoda pfispiva. Zaver prace je vénovan celkovému

posouzeni dosazenych vysledki.

Summary

This master thesis is focused on the main optimization principles and methods of the
online shop web pages www.rc66.cz. The aim is to achieve better position in the search
engine results and to higher number of page visitors which should lead to conversion ratio. In
the theoretical part there are economical terms defined such as supply, demand and the
determinants which affect them. Furthermore the incomes and expenses influencing the
profits are described. The types of market structure are described with the emphasis of the
monopolistic competition (the case of concerned online shop). The last part of the theoretical
findings is oriented to the SEQ, its procedures and methods, search engines and catalogs. The
practical part is dedicated to the specific situation of online shop www.rc66.cz. It includes
analysis of the market and competition, description of the online store, detailed description of

the implementation of optimization for the search engine. Afterwards is monitored the



efficiency of SEO method and the business development is monitored. In conclusion of the

master thesis the general outcomes are evaluated.

Kli¢ova slova: Google, internetovy obchod, naklady, optimalizace, SEO, Seznam, trzby,

vyhledavace, zisk

Keywords: Google, online shop, costs, optimization, SEO, Seznam, revenues, search engine,

profit
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1. Uvod

Internet je v dneSni dobé téméi nedilnou soucasti naSeho Zivota a pocet uzivatell
neustale stoupa. V 90. letech 20. stoleti doslo v Ceské republice k velkému rozvoji
komercionalizace této sféry. S rostoucim vyznamem internetu nariistd také dileZzitost
internetové reklamy. Internetové stranky se tak stavaji dulezitou formou propagace firem
a zvysujici se konkurenci je nutné propagaci vénovat urcitou pozornost. Na vytvoreni, udrzbu
a rozvoj internetovych stranek jsou vynakladany urcité vydaje, které mohou byt vsak
vzhledem K jejich pfinosu v porovnani s jinymi druhy propagace minimalni. A praveé kvalitné
vytvofené stranky slouzi firmé k propagaci nebo prezentovani vlastnich vyrobki ¢i sluzeb,
a to ji muze zajistit pravidelny ptisun novych zékaznikd.

Pro nalezeni hledanych informaci slouzi témto zdkaznikim jako vstupni brany
internetové vyhledavage, v Ceské republice jsou nejpouzivanéjsimi Google a Seznam.
A jelikoz vétSina navstévnikil pfichazi pravé z vyhledavacu je hlavni konkuren¢ni vyhodou
byt na vedoucich pozicich v jejich vysledcich. UZivatelé internetu totiz nejCastéji klikaji na
nejvyse umisténé vysledky vyhledavaci.

SEO (Search Engine Optimization = Optimalizace pro vyhledavace) si za svuj cil dava
pfedev§im zlepSovani pozic v internetovych vyhledavacich a také zlepSeni nalezitelnosti
internetovych stranek. Je to dlouhodoby proces, na ktery nebyl vytvofen Zadny navod, existuji

pouze urcité zasady a doporucenti, které je dobré dodrzovat.
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2. Cil prace a metodika

Cilem teoretické casti diplomové prace je analyzovat pravidla pro optimalizaci
webovych stranek, definovat ekonomické pojmy, predev§sim maximalizaci zisku, dale trzby a
naklady, které se ziskem tizce souvisi.

Hlavnim cilem je wurcit ekonomickou navratnost SEO internetového obchodu
WWW.rc66.cz po upravé webovych stranek sméiujicich k vyssim pozicim ve vyhledavacich.
Upravy budou podléhat uréitym pravidlim a povolenym praktikam. Pro tuto praci bude
vybrano konkrétni oddé€leni obchodu. Internetovymi vyhledavacdi, se kterymi se bude
pracovat, budou Google a Seznam.

Metodika teoretické Casti je zaloZena na analyze odborné literatury a internetovych
zdrojii uvedenych v seznamu pouzité literatury. Na zaklad¢ prostudovani riznych literarnich
pramenti vznika teoreticky zaklad prace, tzv. literarni reserse. Bude zde piedstavena metoda
SEO, kterd je soucasti e-marketingového mixu, diky niz dochazi ke zlepSeni viditelnosti
internetovych stranek. Dé&je se tak prostfednictvim souhrnu uréitych cCinnosti a uprav.
Prozkoumani jednotlivych hledisek optimalizace vyhledavani internetovych stranek a zjisténi
cilti optimalizace povede k praktické Casti této prace, kde se bude s t€émito informacemi dale
pracovat.

V kli¢ové ¢asti prace bude provedena syntéza poznatkli z teoretické Casti a ta bude
pouzita na realném projektu, kdy dojde k aplikaci optimalizaénich metod na webové stranky
internetového obchodu www.rc66.cz. Pomoci webové analyzy Google Analytics bude
provadéno meéfeni, které pomuze zjistit dobu navratnosti investic do reklamy, navstévnost
apod. Stav bude dale popsan, v praci bude piihliZeno i k ostatnim vlivim, které mohou
navstévnost ovlivilovat, mezi které patii naptiklad sezonnost prodeje. Ndhledem do internich
dokumentti a spolupraci s majitelem obchodu budou zjistovany trzby a velikost zisku. Budou
vycisleny néklady na realizaci SEO a ur¢en ekonomicky ptinos SEO.

V posledni ¢asti prace dojde k vyhodnoceni vysledkli a na zakladé téchto vysledkt

bude formulovan zavér a budou navrhnuta doporuceni k maximalizaci zisku.
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3. Teoreticka vychodiska

3.1. Ekonomické pojmy

3.1.1. Trh

Trh je prostor, ve kterém se setkavaji kupujici a prodavajici pfi sméné vyrobku a
sluzeb v daném case. Sména je zprostfedkovana penézi. Jejich pomoci je formulovana
hodnota zbozi, ktera je pfedmétem smény. Hlavnimi elementy trzniho mechanismu jsou
nabidka a poptavka. Jejich analyza objasiiuje, jak se prostfednictvim konkurence mezi

prodéavajicimi a kupujicimi stanovuje cena a jak ovliviiuje prodavané a kupované mnozstvi.*

3.1.2. Ekonomické subjekty

Domaéicnosti — jsou povazovany za rozhodujici ekonomicky subjekt na trhu. Rozhodnuti
domacnosti o nakupech urcuji to, co budou firmy vyrabét. Domacnosti se déli na vlastniky
vyrobnich faktort (prace, pudy a kapitalu), které prodavaji nebo pronajimaji firmam, z ¢ehoz
jim plynou dichody (mzdy, renty, zisky, najemné apod.) a na nakupujici zbozi a sluzeb.
Domacnosti vystupuji jak na strané poptavky, tak i na strané nabidky. Pfi rozhodovani o
nakupech se snazi o maximalizaci uzitku pfi minimalizaci naklada.

Podniky, firmy — jsou trznimi subjekty, které pouzivaji vyrobni faktory zakoupené nebo

pronajaté od domacnosti a ostatnich subjektll k tvorbé vyrobkil a sluzeb, ty prodavaji jinym
sektortim. Cilem jejich podilu na trhu je maximalizace zisku. Vystupuji také na obou stranach
(kupujici 1 prodavajici).

Stat, vlada — dal$im dulezitym subjektem na trhu je stat. Cilem statu na trhu je: ovlivnit trh;
odstranit n¢které jeho negativni dopady na ekonomiku. Aktivné plsobi na trhu, vyznamné

jsou i statni ndkupy zbozi a sluzeb a zadavani statnich zakazek.?

3.1.3. Poptavka
Spottebitelé prichazi na trh s cilem nakoupit vyrobky a sluzby, aby jejich spottebou

mohli vyhovét svym potiebam. Mnozstvi nakupované produkce podléha cené vyrobki

! Kraft, J., Bednafova, P., Kocourek, A. Ekonomie L. 6. Vydani. Technicka univerzita v Liberci, 2011, s. 19.
2 Break, J., Sekerka, B., Svoboda, R. Mikroekonomie — teorie a praxe. Plzen: Ales Cengk, 2013, s. 16 — 18.
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asluzeb. Cim je cena zbozi vys§i, tim méné jsou lidé ochotni ho kupovat. Poptavka tedy

charakterizuje chovani kupujiciho a jeho zajmy.

Kiivka poptavky je znazornéna negativni smérnici, coz vystihuje zédkon klesajici

poptavky. Ten tikd, ze s poklesem ceny budou spotiebitelé nakupovat v daném obdobi vétsi

mnozstvi zbozi a naopak (za predpokladu, Ze ostatni vlivy ziistanou nezménény).3

3.1.3.1. Determinanty poptavky

M¢ni-li se cena statku a ostatni determinanty, které maji na poptavku vliv, jsou

konstantni, dochazi k posunu po kfivce poptavky. Méni se pouze poptavané mnozstvi, nikoliv

poptavka. Na posun celé kiivky poptavky plsobi:

Vliv zmény nominélniho diichodu — zvySenim nominélniho dichodu konzumenta pii
stejné cené¢ a konstantnim vlivu ostatnich faktorii dojde k tomu, Ze si konzument mtze
pii cené¢ P; dovolit misto ptivodniho mnozstvi Q; vétsi mnozstvi Q’; daného statku.
Mensi pfijem znamend méné financi na celkové vydaje, coz znamena, Ze se snizi
I trzni poptavka po daném statku. Vyjimku tvoifi méné hodnotné (inferiorni) statky,
kdy s ristem nominalniho dichodu nemusi dochazet k ristu jejich spotieby, protoze
spotiebitel vétSinou pfechazi na kvalitnéjsi druhy zbozi. ZaleZi také na individualnich
preferencich. Naopak u luxusnich statkt dochdzi k vyznamnéjSimu zvySeni poptavky.
Zména trznich cen substitu¢nich statki — jsou dva statky s podobnymi vlastnostmi
(A, B; napf. autobusova a vlakova doprava nebo housky a rohliky). Dojde-li ke
zvyseni ceny statku B, budou spotiebitelé upfednostiiovat substitucni statek A, ktery
se ve srovnani se zdrazenym statkem jevi relativné levné;ji.

Zmény trZznich cen komplementarnich statka — jsou dva statky, které se ve spotiebé
doplnuji (napt. automobil a benzin). ZvySenim ceny jednoho statku dojde k poklesu
poptavky po daném statku a rovnéz k poklesu po jeho komplementarnim statku.
Ostatni vlivy — mezi ty patii tfeba vkus, mdda, GispéSna reklama, ofekavani cenovych
zmeén, pocet kupujicich, demografické zmény, preference spotiebitelli, nové poznatky

v oblasti zdravi a vyzivy a dalsi.*

® Kraft, J., Bednafov4, P., Kocourek, A. Ekonomie L. 6. Vydani. Technicka univerzita v Liberci, 2011, s. 19.
* Break, J., Sekerka, B., Svoboda, R. Mikroekonomie — teorie a praxe. Plzen: Ales Cengk, 2013, s. 36 — 39.
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3.1.4. Nabidka

Piedstavuje chovani prodavajicich (firem), resp. mnozstvi zbozi, které budou firmy

ochotny vyrabét a prodavat s vazbou na trzni cenu. Nabidkova kiivka odrazi hlavni cil, se

kterym ptichazi prodavajici na trh, kterym je maximalizace zisku. Ma pozitivni smérnici, coz

vyjadiuje (pokud ostatni vlivy zlistanou beze zmén) s ristem ceny budou prodavajici ochotni

Vv daném obdobi vyrabét vice. | v piipad€ nabidky se rozliSuje nabidka a nabizené mnozstvi.’

3.1.4.1. Determinanty nabidky

Determinanty nabidky jsou faktory, které ovliviiuji nabizené mnozstvi daného
Trzni cena statku — nabizené mnozstvi se zvySuje s rostouci cenou (pokud ostatni
determinanty zlistanou konstantni)

Ceny vyrobnich faktoru — jedna z nejvyznamnéjsich veli¢in ovliviiujici nabidku
daného statku. Prodévajici jsou ochotni nabizet svou produkci za cenu, kterd jim
uhradi naklady. Pfi ristu cen za praci a kapital se bude nabidka snizovat a pti poklesu
cen vyrobnich faktorti se bude nabidka daného produktu zvysovat.

Uroven technologie — zavadéni dokonalejsich technologii a technického pokroku
vede ke snizovani nakladii na vyrobu, coz povede k riistu nabidky.

Klimatické podminky a pocasi

Ocekavani vyrobcii — nabizené mnozstvi muize zdleZet na tom, co prodavajici
o¢ekavaji v budoucim obdobi. Jestlize ptedpokladaji, ze se cena produkce, kterou
vyrabéji, v budoucim obdobi zvysi, omezi v soucasnosti svou nabidku.

Pocet nabizejicich vyrobct — celkova trzni nabidka daného statku podléha také poctu
subjektt vyrabé&jicich dany statek. Pfichodem dalSich vyrobct na trh daného statku se

, VR 6
bude nabidka pfi urcité cené zvysovat.

3.1.5. PFijmy

Celkovy prijem firmy (TR) — je podminén cenou, za niZ vyrobeny statek prodava,

a mnozstvim prodavaného statku. Predpokladem je, ze podnik vyrabi a nabizi na trhu pouze

jediny statek. Neuvazuji se také jiné ¢innosti firmy pfinasejici piijem, nez je produkce tohoto

® Kraft, J., Bednafov4, P., Kocourek, A. Ekonomie L. 6. Vydani. Technicka univerzita v Liberci, 2011, s. 21.
® Break, J., Sekerka, B., Svoboda, R. Mikroekonomie — teorie a praxe. Plzen: Ales Cengk, 2013, s. 51 — 53.
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statku nebo sluzby. Pfijem firmy je tedy stanoven vydaji kupujicich na nakup urcitého
mnozstvi statku nabizeného danou firmou.

Celkovy pfijem firmy je dan sou¢inem ceny jednoho statku a prodavaného mnozstvi
tohoto statku:
TR=P.Q
TR =TR(Q)

Vyraz TR(Q) vyjadiuje ptijmovou funkci firmy, tedy funkci jejich celkovych piijmt
TR ve vztahu k mnozstvi statku Q. Kfivka celkového piijmu miZze mit rozdilny pribéh,
protoze ob¢ veli¢iny (P, Q), na nichz je zavisla, se rizné¢ vyvijeji. Celkovy piijem roste
S navySovanim ceny, pokud se objem produkce statki neméni, a roste s rdstem objemu
produkce, jestlize se cena statku neméni. Pokud jedna z obou hodnot roste a druha soucasné
klesa, celkovy piijem se méni v zavislosti na tom, ktera z téchto veli¢in se méni v&tSim
tempem. Pomér mezi obéma veli¢inami (cenou a mnozstvim statku) a také prib¢h kiivky

celkovych piijmi jsou riizné v jednotlivych forméach konkurence.”’

Primérny prijem (AR) — pfijem, ktery podnik dostane z prodeje jedné jednotky
produkce. Vyse primérného piijmu lze zjistit tak, Zze se vydé€li celkovy piijem mnozstvim
produkce: AR=TR/Q=(P.Q)/Q =P

Primérny piijem je shodny s cenou produktu.

Mezni pfijem (MR) — vyjadfovéan jako zména celkového piijmu, ktera je disledkem
zmény vystupu o jednotku.

| MR = ATR/AQ| 8

3.1.6. Naklady

V ekonomickeé teorii se naklady rozliSuji na implicitni a explicitni.

Explicitni ndklady jsou skutecné vynaloZené¢ ndklady, které musi podnik realné
vynalozit v pené€zni form¢ na nakup nebo najem vyrobnich faktort.

Implicitni nédklady podnik realné neplati. Jedna se o tzv. naklady obé&tované prilezitosti

(alternativni naklady) ¢ili vynosy, o které podnik pfichazi v dusledku toho, ze vyuziva zdroje

" Break, J., Sekerka, B., Svoboda, R. Mikroekonomie — teorie a praxe. Plzen: Ales Cengk, 2013, s. 144 — 146.
8 Juretka, V. a kolektiv. Mikroekonomie. 1. vydani. Praha: Grada Publishing, a.s., 2010, s. 163.
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jistym zpiisobem, a pfitom by je mohl vyuzivat odliSnym zplisobem. Pfedstavuji v podstaté
tzv. usly zisk z vyrobnich faktord, které jsou ve vlastnictvi majitele firmy.

Implicitni ndklady tedy pifedstavuji alternativni naklady vyrobnich faktorti v drzeni
majitele firmy, kdezto explicitni naklady jsou alternativni naklady pouZzivani cizich vyrobnich
faktorti.

Vedle implicitnich a explicitnich nakladi mizeme odlisit jesté tzv. zapusténé naklady
(utopené nédklady). Jde o vydaje, které musi podnik vynalozit pfi neexistenci alternativniho
vyuziti (napf. ndkup vybaveni nutného pro fungovani podniku, které nelze vyuzit jinym

zpusobem). Néklady uslych ptilezitosti jsou v tomto ptipadé nulové.’

3.1.6.1. Nakladova funkce
Funkce celkovych nakladi zobrazuje zavislost celkovych nédkladi na mnozstvi
vyrobnich faktori uzitych ve vyrob¢ a na cenach vyrobnich faktort. Pfi vyrobnich faktorech
praci a kapitalu a existenci pouze jednoho vystupu Q lze funkci nédkladt definovat takto:
TC=9g(Q,w, 1) TC ... celkové naklady
Q ... objem produkce

W ... cena prace

R ... cena kapitélulo

3.1.6.2. Naklady v kratkém obdobi
Naklady znazoriuji objem finan¢nich prostfedkd vynalozenych na nakup vyrobnich
faktor pouzitych pii vyrob¢ statki a sluzeb. Souhrn nakladt definuje pojem celkové naklady

STC, které délime Vv kratkém obdobi na slozku fixni a slozku variabilni.

Fixni naklady (FC) — vznikaji pokazdé pii ekonomické aktivité. Existuji bez ohledu
na to, jaky objem produkce firma vyrabi, nezmizi dokonce ani pii zastaveni vyroby. Spojit je
muzeme napi. s thradou ¢éastky za prondjem budovy, resp. s platbami za kapital, coby

kratkodobé fixni vyrobni vstup.

Variabilni naklady (VC) — méni se s Urovni vystupu. Jsou vdzadny na material,
energii, mzdy zamé&stnancl apod. To oznacuje vSechny vyrobni vstupy, které jsou v kratkém

obdobi variabilni a které jsou oznaceny souhrnnym pojmem prace L. Minimdlni (nulové)

° Brédk, J., Sekerka, B., Svoboda, R. Mikroekonomie — teorie a praxe. Plzei: Ale§ Cengk, 2013, s. 136, 137.
0 Break, J., Sekerka, B., Svoboda, R. Mikroekonomie — teorie a praxe. Plzeii: Ales Cengk, 2013, s. 137, 138.
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variabilni naklady vykazuje podnik pfi nulové produkci, tzn., kdyz nevyrabi nic. Rust
variabilnich nékladii je nelinearni, souvisi s realizaci rostoucich a klesajicich vynosii
z variabilniho vstupu.
Celkové naklady kratkého obdobi (STC) jsou souétem fixnich a variabilnich nakladu.
[STC=FC + V|

Obrazek 1 Krivka celkovych nakladii kratkého obdobi

TC
(Kg)
5TC
vC
// FC
Q

Zdroj: Brcak, J., Sekerka, B., Svoboda, R. Mikroekonomie — teorie a praxe. Plzen: Ales§
Cengk, 2013, s. 142.

Dalsi veli¢iny, které jsou pti analyze nakladu firmy vyuzivany, jsou mezni a praimérné

naklady.

Kratkodobé primérné naklady (SAC) — ndklady, které pfipadaji primérné na
jednotku vystupu.  |SAC = STC/Q|
Protoze v kratkém obdobi plati STC = FC + VC, pak Ize kratkodobé primérné naklady

rozdélit na primérné fixni ndklady (AFC) a primérné variabilni naklady (AVC).

Mezni naklady (MC) — ukazuji, jak se zméni celkové naklady, jestlize se produkce
zméni o jednotku. Pro velmi malé zmény se vyuziva prvni derivace.

SMC = ASTC/AQ = dSTC/dQ = 6STC/Q| *?

1 Kraft, J., Bednafova, P., Kocourek, A. Ekonomie L. 6. Vydani. Technicka univerzivta v Liberci, 2011, s. 56.
12 Break, J., Sekerka, B., Svoboda, R. Mikroekonomie — teorie a praxe. Plzeni: Ales Cen¢k, 2013, s. 138, 139.
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3.1.6.3. Naklady v dlouhém obdobi
V dlouhém obdobi jsou jiz vSechny vstupy variabilni. Nakladova funkce je odvozena
z minimalizace nakladt na produkci, a proto zobrazuje nakladova funkce v dlouhém obdobi
vSechny stupné vystupu ziskané takovou kombinaci vstupt, ktera se vyznaCuje nejnizSimi
naklady. Pribéh nakladové funkce v dlouhém obdobi je urcen hlavné vynosy z rozsahu, tedy
povahou produkéni funkce v dlouhém obdobi. Pro néklady v dlouhém obdobi plati:
LTC=VC,FC=0

V dlouhém obdobi neexistuji fixni naklady, neexistuji tudiz ani pramérné fixni

a praimérné variabilni naklady, jen primérné naklady (LAC). Coz jsou naklady, které ptislusi

na jednotku vystupu z dlouhodobého hlediska. Pro primérné néklady v dlouhém obdobi plati:
|LAC = LTC/Q|

Dlouhodobé mezni naklady LMC naznacuji zménu dlouhodobych celkovych nakladu,

pokud se produkce zméni o jednotku. Pro velmi malé zmény se vyuziva prvni derivace.

|LMC = ALTC/AQ = dLTC/dQ = 6LTC/0Q)|

Vzhledem k tomu, Ze je firma v dlouhém obdobi jiz schopna optimalizovat vstupy,
jsou naklady v dlouhém obdobi obvykle nizsi nez v kratkém obdobi.™

Kitivka dlouhodobych celkovych nakladi (LTC) vychazi z po€atku, nebot’ v dlouhém
obdobi jsou vSechny vstupy variabilni a pfi nulovém produkovaném mnozstvi neni zadny

podnik ochoten dlouhodobé hradit naklady.*

Obrazek 2 Naklady v dlouhém obdobi

LTC

Q
Zdroj: Brcak, J., Sekerka, B., Svoboda, R. Mikroekonomie — teorie a praxe. Plzen: Ales

Cenék, 2013, s. 144,

B Break, J., Sekerka, B., Svoboda, R. Mikroekonomie — teorie a praxe. Plzeii: Ale§ Cenék, 2013, s. 143, 144.
Y Kraft, J., Bednafova, P., Kocourek, A. Ekonomie L. 6. Vydani. Technicka univerzita v Liberci, 2011, s. 62.
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3.1.7. Zisk
Zisk patfi k zakladnim ekonomickym pojmim a vystihuje abstraktni vyjadieni
zékladniho cile veskerého podnikani. Z pohledu mikroekonomie se jedné o rozdil celkovych

pfijmu a celkovych vydaji daného podniku.

1(Q)=TR(Q)-TC (Q) TR (Q) ... Celkové piijmy;
TC (Q) ... Celkové naklady;
7 (Q) ... Ekonomicky zisk™

Ugetni zisk — podklady pro jeho vypodet poskytuje uetnictvi, samotny zisk je potom
vykéazan ve vykazu zisku a ztrat. Je jim kladny vysledek hospodatfeni. Pocita se jako rozdil
mezi celkovym piijmem firmy a jejimi explicitnimi (ucetnimi) naklady v daném ucetnim

obdobi.

Ucetni zisk = TR — Explicitni néklady]

Ekonomicky zisk — obycejné byva nizsi nez Ucetni zisk, protoze jsou celkové piijmy

snizeny o explicitni ndklady a navic jeSté o implicitni ndklady neboli ndklady obétované
prilezitosti. Jedna se o celkovy vynos kapitalu, kterého by ekonomicky subjekt dosahl, kdyby

namahu vénoval jiné ¢innosti, kterd poskytuje nejvyssi vynos.

Ekonomicky zisk = TR — Explicitni naklady — Implicitni naklady| *°

3.1.8. Maximalizace ekonomického zisku

Zisky jsou podobné Cistym vydélkim nebo pfimo cist¢ mzdé vyplacené firmou.
Predstavuji Castku, kterou mohou firmy vyplatit vlastnikiim v dividendach, investovat do
novych technologii nebo pouzit na dalsi finan¢ni investice. VSechny tyto aktivity zvySuji
hodnotu firmy pro jeji vlastniky. Maximalizace zisku vyzaduje, aby firma zvladala své vnitini
operace efektivné a aby provadéla spravné rozhodnuti na trhu (nakupovala spravné mnozstvi

vstupll za nejmensich nékladl a volila optimalni urovent vystupu). Vzhledem k tomu, Ze se

1 Break, J., Sekerka, B., Svoboda, R. Mikroekonomie — teorie a praxe. Plzen: Ale§ Cenek, 2013, s. 148.
18 Kovanicové, Dana. Abeceda icetnich znalosti pro kazdého. 19. aktualizované vydani. Praha: Polygon, 2009, s.
67.
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zisky vedle pfijmi tykaji 1 nakladt, firmy musi mit nad strukturou svych nékladt pfiméienou
kontrolu.*’
Z matematického hlediska hleddme maximum funkce zisku. Nutnym ptedpokladem

pro extrém funkce zisku je jeji nulova derivace, proto funkci zisku derivujeme a polozime

rovnu nule.
n'=0
(TR-TC)=0
MR-MC=0
MR =MC

Nasledné je zapotiebi provést druhou derivaci funkce zisku, abychom stanovili, zda se
jedné o lokalni maximum nebo minimum. Jestlize je druhé derivace funkce zisku zaporna, je
vtomto bodé funkce konkéavni, a tak se jednd o maximum. V piipadé, Ze druha derivace
funkce zisku je kladnd, funkce je v tomto bodé konvexni a jednalo by se 0 minimum. Posledni
situaci je nulovost druhé derivace funkce zisku, ktera ukazuje na monotdnnost funkce.

Pomoci ekonomického odvozeni lze také ziskat nutnou podminku maximalizace zisku,
vychazi ze znalosti definice MR(Q) a MC(Q). Mezni pfijem informuje o tom, jak se zméni
celkové piijmy podniku, jestlize vyprodukuje a prodé dalsi jednotku produktu. Mezni naklady
vystihuji, jak se zméni celkové naklady podniku, jestlize vyprodukuje a proda dalsi jednotku
produktu. Podnik bude mit zajem tak dlouho zvySovat produkci a prodej, dokud bude piijem
zZ dalsi prodané jednotky vyssi neZ néklad na jeji vyrobeni. V piipad¢, Ze naklad na produkci
ptislusné jednotky bude vys$si nez piijem z ni plynouci, pak podnik bude produkci snizovat.
V situaci, kdy mezni pfijem bude roven meznim nakladim, nebude mit podnik zijem

produkci vyrobkl a jejich prodej ani zvySovat, ani snizovat.™®

3.1.8.1. Zlaté pravidlo maximalizace zisku

Aby firma maximalizovala zisk, méla by zvolit takovy vystup, aby se pii jeho vyrobé
rovnaly mezni pfijmy meznim ndkladdm (MR=MC). ,,Zlatym pravidlem* byva nazyvano
proto, ze se jim fidi jakakoliv firma maximalizujici zisk nezavisle na typu trzni struktury,

iy gy " 1
V niz uskuteciiuje svou ¢innost. S

7 Samuelson, P. A., Nordhaus, W. D. Ekonomie. 1. vydani. Praha: Svoboda, 2007, s. 147.
18 Break, J., Sekerka, B., Svoboda, R. Mikroekonomie — teorie a praxe. Plzeii: Ale§ Cengk, 2013, s. 149.
¥ Samuelson, P. A., Nordhaus, W. D. Ekonomie. 1. vydani. Praha: Svoboda, 2007, s. 233.
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3.1.9. Typy trznich struktur
Chovani firmy je zna¢né ovliviiovano typem trzni struktury, v niz se vyskytuje.
V zéasad¢ rozliSujeme Ctyti zakladni typy trzni struk‘fury.20

Obrazek 3 Typy trznich struktur

Typ Pocet firem Charakteristika | Vliv firmy na Vstup do
produktu cenu odvatvi

DOKONALA velky podet homogenni Zadny volny

KONKURENCE malych firem (stejnorody)

Oligopol maly poéet firem | v rizné mife castedny Casteéng bariéry
8 VYTAZMYm difarenciovany wstupu
é S8 trznim podilem
= . . . . .

= &J Monopolisticka |velky podat diferencovany Eastadny velny

E = | konkurence malych firem

ox

E E Monopol jedna specificky (bez | silny uzavreny

=¥ blizkych
substituta)

Zdroj: Jurecka, V. a kolektiv. Mikroekonomie. 1. vydani. Praha: Grada Publishing, a.s., 2010.

3.1.9.1. Dokonala konkurence
Abstraktni pojem dokonald konkurence je pouZzivan pro trhy, na nichZ se nevyskytuje
zadny vyrobce ani spotiebitel, ktery by byl dostate¢né veliky na to, aby dokazal ovlivnit cenu.
Nastava tehdy, pokud pocet prodejct a kupujicich je dostatecné vysoky a vyrobky nabizené
prodejci jsou homogenni (vzajemné zaménitelné). Za téchto podminek celi kazda z firem
horizontalni (dokonale elastické) poptavkove kiivee.?
Dokonald konkurence pifedstavuje vramci teorie firmy jeden =z nejstarSich
a nejpropracovangjSich modelt trZznich struktur. Tento model je vytvofen na zakladé
nasledujicich ptedpokladi:
- Na kazdém trhu existuje velky pocet kupujicich a prodédvajicich, z nichz zadny
neni natolik silny, aby mohl ovlivnit cenu nebo vystup odvétvi
- VsSechny produkty jsou homogenni
- Volny vstup a vystup z odvétvi
- VSichni vyrobci a spottebitelé maji dokonalé informace o cenidch a mnoZstvich
sménovanych na trhu

- Firmy usiluji o maximalizaci zisku, spotfebitelé o maximalizaci uzitku

2 jurecka, V. a kolektiv. Mikroekonomie. 1. vydani. Praha: Grada Publishing, a.s., 2010, s. 170.
21 Samuelson, P. A., Nordhaus, W. D. Ekonomie. 1. vydani. Praha: Svoboda, 2007, s. 738.
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V redlném ekonomickém svété neexistuje. Zakladnim piedpokladem jsou naprosto

. . . 22
rovné podminky pro vSechny ucastniky.

3.1.9.2. Nedokonala konkurence
Podminky existence nedokonalé konkurence:

e Vyrobci vyrabi diferencovany produkt — vznikd diasledkem rtznych
preferenci spotiebitell (prostorova, casova, vécna, osobni)

e Neni splnéna podminka volného vstupu do odvétvi — mezi divody, které
omezuji vstup do odvétvi, patii napf.: vlastnictvi specifickych ptirodnich
zdrojt, dale potieba velkého kapitalu nebo rizné patenty a licence

e Na trhu existuje alesponi jeden prodavajici nebo kupujici, ktery miZe

ovlivnit trzni cenu®®

3.1.9.3. Typy nedokonalé konkurence
V ramci nedokonalé konkurence se rozliSuji tfi zékladni typy trznich struktur

. . . . , v, 24
V zavislosti na situaci v daném odvétvi.

3.1.9.3.1. Monopolisticka konkurence
Je jednou z forem nedokonalé konkurence, jde o jeji nejjemnéjsi podobu, kterd se
nejvice blizi dokonalé konkurenci. Vychazi z téchto predpokladii:

- Velky pocet vyrobcti v odvétvi — velky pocet firem, jejichz vyrobky jsou velmi

blizkymi substituty. To zplsobuje, Zze kazdd z firem se domniva, Ze jeji vlastni
rozhodovani o vystupu a cené neberou ostatni firmy v uvahu, takZe jeji ¢innost je na
chovani ostatnich forem nezavisla.

- Nizké bariéry pii vstupu firem do odvétvi a eventudlné odchod z odvétvi — existuji zde

urcité prekazky, ale nejsou tak zasadni. Novy podnik se musi na trhu usadit a ziskat Si
své zakazniky. K tomu pouzivaji nejriiznéjSich podpor prodeje (zejména reklamu), coz
je relativné nakladné. Pravé tyto trzni a financéni okolnosti pfedstavuji bariéry spojené
se vstupem nové firmy na monopolné konkuren¢ni trh. Nicméné pro vétSinu firem

nejsou nepiekonatelné.

22 Soukupov, J., Hofejsi, B., Macékové, L., Soukup, L. Mikroekonomie. 2. vydani. Praha: Management Press,
2000, s. 235.

2 Oguréakova, D. Galaktis. Nedokonala konkurence. [online]. Posledni revize 6. 5. 2010 [cit. 2015-11-2].
Dostupny z www: <http://galaktis.cz/clanek/nedokonala-konkurence/>.

24 Break, J., Sekerka, B., Svoboda, R. Mikroekonomie — teorie a praxe. Plzen: Ales Cengk, 2013, s. 169.
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- Produkt je diferencovany (neni identicky) — to spociva napt. V umisténi firmy, ve vysi

ceny, V kvalit¢ produktu, nabizenych souvisejicich sluzbach, obalu apod. Znaény

pocet firem na trhu vSak zpiisobuje, Ze diferenciace mezi vyrobky jednotlivych firem

je velmi mala.

Typickym piedstavitelem jsou podniky sféry maloobchodu a sluzeb: napi. vSechny
restaurace Vv Praze podnikaji na jednom trhu pfipravenych teplych jidel. Jejich diferenciace
spo¢iva napt. v lokalizaci, v kvalit¢ a Sifi sortimentu nabizenych jidel, v souvisejicich

sluzbach a specializaci, jméné apod.25

3.1.9.3.2. Monopol

Monopol je trzni struktura, kterd je protipélem dokonalé konkurence. Nabidku celého
odvétvi, ve kterém existuje monopol, tvoii produkce vyhradné jediné firmy. Model monopolu
predpokladéd jedinou firmu vyrabé&jici produkt, k némuz neexistuji blizké substituty, a to
souCasn¢ znamena neexistenci konkurenta. Podstatnym znakem monopolniho trhu je
pfitomnost jediného nabizejiciho, ten mlze v dané chvili rozhodovat o vySi ceny nebo o
velikosti vyrabéného vystupu.

V praxi se sjedinym vyrobcem na daném trhu setkavame jen velmi ziidka.
Z praktickych divodii proto monopolni strukturu chapeme jako takovou trzni situaci, kdy je
nejdilezitéjsi cast trhu obsazena jednim producentem a kde v disledku toho hrozi zneuziti
dominantni pozice.26

Zdrojem monopolni sily jsou bariéry vstupu do odvétvi, proto ostatni firmy na trh
vstoupit nemohou nebo nechtéji. V davnéjSich dobach existovaly piekdzky vstupu do odvétvi
Vv podobé prava vare¢ného (pravo vafit pivo), prava Senkovniho (pravo cepovat, prodavat
pivo), prava trzniho (pravo potadat trhy) a prava milového (pravo zabezpecovalo monopol
femeslnikll sdruzenych v cechu na provozovani a prodej svych produktd v okruhu jedné mile
kolem meésta). V dneSni dob€ jsou bariéry vstupu do odvétvi typu administrativniho ¢i
pravniho, existuji také bariéry piirodniho charakteru a bariéry ekonomické povahy (uspory

Z rozsahu, pfili§ vysoky objem kapitalu, vzdalenost, nedostupnost k distribu¢nim cestdm aj.)27

2 Soukupova, J., Hotejsi, B., Macakova, L., Soukup, L. Mikroekonomie. 4. rozsifené vydani. Praha:
Management Press, 2008, s. 313, 314.

% Soukupova, J., Hofejsi, B., Macakova, L., Soukup, L. Mikroekonomie. 4. rozsifené vydani. Praha:
Management Press, 2008, s. 282, 283.

%" Jurecka, V. a kolektiv. 1. vydani. Praha: Grada Publishing, a.s., 2010, s. 191, 192.
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3.1.9.3.3. Oligopol

Oligopolni trzni struktura pfedpoklada ¢innost pouze nékolika firem v odvétvi, kazda

Z nich disponuje zna¢nym trznim podilem a rozhodovani firem je zavislé. Kazda z firem musi

brat v potaz vliv svych rozhodnuti na chovani ostatnich firem, resp. pfedvidat jejich reakci na

sva vlastni rozhodnuti. Existuje fada modell oligopolu, které se vSak shoduji v nasledujicich

tiech pfedpokladech:

Relativné maly pocet vyrobcu V odvétvi — nékteré modely analyzuji ptipad jenom

dvou firem na daném trhu (tzv. duopol), jiné blize neurceny pocet stejné silnych firem,
dalsi predpokladaji jednu z firem v dominantnim postaveni apod.

Vyrabény produkt muze byt jak homogenni, tak diferenciovany

Vstup do odvétvi byva spojovan s vyskytem uréitych bariér — napt. tspory z rozsahu,

naklady na diferenciaci produktu, pravni restrikce apod.28

Druhy oligopolu:

Smluvni oligopol — né&kolik firem prodava totozné nebo podobné produkty, ceny jsou

priblizn€ na stejné urovni a vzajemna cenova valka by je poskodila. Tak uzaviou
tajnou dohodu o cenéch, kterd je ze zakona zakazana.

Kartel — 1ze charakterizovat jako organizaci prodavajicich, ti spole¢né ¢ini rozhodnuti
o cenach produkce, vyrobnich kvotach, rozdéleni trhi apod. Cilem Kkartelu je
maximalizovat zisk odvétvi jako celku. Vyhody, které plynou z koordinace €innosti na
zéklad¢ dohod, jsou vétSi moznosti zvySovani zisku, upevnéni bariér vstupu do
odvétvi a sniZzeni nejistoty. Negativni vlastnosti kartelovych dohod (zvlasté téch
tajnych), je sklon ¢lenskych firem nedodrzovat smluvené podminky.

Oligopol s dominantni firmou — vznika tam, kde je pro dominantni firmu prospésné

pfenechat ¢ast trhu slabSim konkurentim.

Cenové vudcovstvi — jedna z firem je cenovym vidcem a zaujima na trhu svym

podilem dominantni pozici, malé firmy respektuji cenu, kterou ur¢i. Dochdzi tak

. I T 2
k cenové koordinaci bez uzavieni néjaké dohody. ’

2 Soukupova, J., Hofejsi, B., Macakova, L., Soukup, L. Mikroekonomie. 4. rozsifené vydani. Praha:
Management Press, 2008, s. 328, 329.
? Kraft, J., Bednafova, P., Kocourek, A. Ekonomie 1. 6. Vydani. Technicka univerzita v Liberci, 2011, s. 86.
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3.2. Internetovy marketing

wMrwe o e

Rozvoj internetu na zac¢atku 90. let 20. stoleti zapticinil, ze lidé z marketingu si zacali
uvédomovat, ze potencial internetu je obrovsky, a tak se zacala rychle Sifit i internetova
reklama. Po&et p¥ipojeni k internetu ve svéte:* rok 1995 — 20 milionti uzivatelt

rok 2000 — 250 milionti uzivatelt
rok 2003 — 600 milionti uzivatelt
rok 2005 — 900 milionti uzivatelti
rok 2009 — 1,7 miliardy uzivatelt

Internetovy marketing je komplex strategii, které¢ vedou k dosazeni marketingovych
cili. Mezi tyto cile patfi pfedev§im uspokojovani potfeb uzivatelli informacemi, sluzbami
nebo zboZim pomoci Internetu.

Internetovy marketing jako proces: !

1. Rozhodnuti — cile, plany, odpovédnost

2. Pridéleni zdrojui — financ¢ni, lidské, technologické atd.

3. Realizace — prostiedi (www stranky, blogy, diskusni fora, socialni sit¢)
nastroje (reklama, Public Relations, podpora prodeje)

4., Monitorovani a méfeni

5. Analvza a zlepSovani

Mezi formy a prostfedky internetmarketingu Ize zatadit: SEO (optimalizace stranek
jako takovych, optimalizace faktori mimo stranku), SEM (systémy PPC, registrace odkazl
atd.), bannery (placené¢ nebo vyménné kampan¢), virdlni marketing (spoty, reklamy, hry,
vtipy), mailing (vyzadané zasilani informaci, newslettery, reklamni paticky v e-mailech),
blogy (oficialni firemni, tematické, osobni blogy zaméstnancil), vymény odkazii (odborné
servery, partneti, dodavatelé), publikovani v médiich (vlastni ¢lanky, diskuse, PR).32

V dnesni dob¢ disponuji socidlni sit€¢ velkym poctem uzivateld, proto se stal marketing
na socialnich médiich klicovou souc¢asti PR a image zadavateld reklamy. Socialni média jsou

zpravidla vniména jako mista, kde dochazi ke sdileni a také spoluvytvaieni obsahu. Podle

% Janouch, V. Internetovy marketing: prosad’te se na webu a socidlnich sitich. 1. vydani. Brno: Computer Press,
a.s., 2010, s. 17.

%1 Janouch, V. Internetovy marketing: prosadte se na webu a socialnich sitich. 1. vydani. Brno: Computer Press,
a.s., 2010, s. 23.

% Kubiek, M. Velky privodce SEO — Jak dosahnout nejlepsich pozic ve vyhledavagich. Dotisk prvniho vydani.
Brno: Computer Press, a.s., 2010, s. 19.
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zaméieni se déli na: socialni sité, obchodni (firemni) sité, zpravové servery a zalozkovaci
systémy. Podle marketingové taktiky se pak rozdé€luji na: socidlni sité, blogy, diskusni fora,
weby s obsahem vytvafenym uzivateli, socidlni zalozkovaci systémy, sdileni multimédia
a virtudlni svéty. Ob¢ tato rozdéleni napomahaji uvédomit si, Zze v socialnich médiich jde

pravé o marketingovou komunikaci, a to komunikaci velmi pe:strou.33

Obrazek 4 Formy internetoveho marketingu

Internetovy

marketing

-
[ SEO ]{ Socialn{ sité ] PPC J
S

Banner

e

{ Wiki ] Bookmarking J
\,

ORM ( E-mailing ]

Zdroj: RHplusMARKETING. Marketing na internetu a v socialnich sitich. [online]. Brno:
Rh+ marketing. Posledni revize 2015. Dostupny z WWW:
<http://www.rhplusmarketing.cz/internetovy-marketing/>.

% Janouch, V. MM portél.cz. Socialni médium neni jen Facebook. [online]. Praha: Badyan, s.r.o. Posledni revize
22. 3. 2010 [cit. 2014-15-12]. Dostupny z WWW: <http://www.mmportal.cz/socialni-medium-neni-jen-
facebook.html>.
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3.3. Metoda Search Engine Optimization (SEO)

3.3.1. Charakteristika SEO

Nézev SEO pochdzi z anglického: Search Engine Optimization, coz se do CeStiny
preklada jako: Optimalizace stranek pro vyhledavace. Zjednodusené se jedna o konkrétni
techniky zabyvajici se zptisobem, jak umistit stranky na co nejlepsi pozici ve Vyhledéwaini.34

Tento proces je vysoce efektivnim a modernim nastrojem podpory webové prezentace
firmy nebo e-shopu, ktery zasadné ovliviiuje viditelnost a nalezitelnost danych stranek na
internetu.

SEO neni jeden postup ani zaru¢ena metoda, ale souhrn doporuceni a technik, jak
délat webové stranky, aby byly pro vyhledavace pfiitazlivé. A protoze se vyhledavace snazi
maximaln¢ vyjit vstiic uzivatelim a jejich dotazim, neni SEO ni¢im jinym, nez optimalizaci
webu pro lidi s n€kolika technickymi radami pro vyhledavace. Proto je nazev optimalizace
pro vyhledavace trochu zavadgjici, jde spiSe o kompletni optimalizaci webu. Nesmi se tedy
zapominat, ze web se tvoii pfedev§im pro lidi, a nikoliv pro roboty vyhledavaci. Dobry
navrh, struktura a vzhled strdnek také napomahaji spradvné optimalizaci. Jde o vytvoieni,
upravu a ladéni struktury internetovych stranek tak, aby jejich technické a obsahové
parametry odpovidaly automatizovanému zpracovani v internetovych vyhledavacich.

Cilem této metodiky neni jen dosazeni co nejlepsi pozice, ale pfedev§im oslovit
Sirokou skupinu lidi a pfivést nové a cilené navstévniky a zdkazniky a vytvofit tak kvalitni
navstévnost. Kvalitni ndvstévnost predstavuje spokojenost navstévnikt a zékaznikd, ktera
eventualné zplisobuje narist poctu objednavek a s tim spojeny 1 vyssi zisk.

SEO je schopnost pfesvédcit cloveka, ktery se svefil vyhledavaci se svym problémem, Ze jeho

feSeni je moje webova stranka.®

3.3.2. Vznik a vyvej SEO

Pocatek 90. let znamenal pro internet dal$i zlom, kdy dosSlo ke zvetfejnéni nové
internetové technologie, kterou byly www stranky. Jiz od zac¢atku dochazelo postupné k jejich
optimalizaci. Ale samotny nézev SEO se zacal pouzivat az poté, co byly tyto metody jiz

n¢jakou dobu vyuzivany.

¥ Kubicek, M. Velky privodce SEO — Jak dosdhnout nejlepsich pozic ve vyhledavagich. Dotisk prvniho vydani.
Brno: Computer Press, a.s., 2010, s. 17.

% Malek, M. Optimalizagni techniky SEO [online]. Praha: VSE. Posledni revize 19. 12. 2011 [cit. 2014-5-09].
Dostupny z WWW: <http://info.sks.cz/www/zavprace/soubory/76400.pdf/>.
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Rok 1994 je spojen se vznikem prvnich webovych vyhledavaci a katalogii, mezi které
pattily Yahoo, Excite, Lycos, AltaVista aj. Prvnim skute¢nym fulltextovym vyhledava¢em
byl WebCrawler. V tomto obdobi dochazelo k prvnim pokusim ovliviiovani pozic ve
vysledcich vyhledavani, coz spocivalo pfedevsim ve volbé vhodnych popist a nazvii stranek,
souboril a meta informaci. Hlavnim faktorem fazeni vysledkd byl pocet vyskyti klicového
slova v textu stranky.

V roce 1996 zacali postgradualni studenti Larry Page a Sergey Brin pracovat na svém
védeckém projektu, kterym chtéli docilit lepSi orientace v nartistajicim mnoZzstvi dat
celosvétove pocitacove sité. Cilem bylo vytvofit matematicky model, ktery poukaZe na to, jak
na sebe jednotlivé webové stranky odkazuji. Algoritmus PageRank dokézal urcovat kvalitu
stranky podle toho, kolik stranek na ni odkazuje a jak jsou vyznamné. Aby svou teorii ovérili,
vytvotili vyhleddvac BackRub. Pojmenovali ho podle toho, Ze k vyhledavani vyuzival
schopnosti analyzovat zpétné odkazy mifici na danou stranku. V roce 1997 ho piejmenovali
a vytvotili novou doménu google.com. O rok pozdéji byla pod stejnym nazvem
zaregistrovana i spole¢nost.*®

Samotné SEO se dostalo do podvédomi odborné vefejnosti roku 1999, kdy se
uskutecnila prvni SEO konference s nazvem Search Engines Strategies '99, kterou moderoval
odbornik na tuto tématiku Danny Sullivan.*’

Béhem dalSich let se vyhledavace vyvijely a ménily. NejoblibenéjSim se jak u nas,
v Ceské republice, tak i celosvétové, stal vyhledavaé Google, ktery v roce 2006 vyuzivalo
45% uzivateld, o 4 roky pozd¢ji to uz bylo témét 84% uZivateld internetu. A jelikoz
algoritmus PageRank tvofi zaklad vyhleddvace Google, metody SEO se zaméfuji prevazné na

ziskani co nejvyssiho PageRanku.*®

3.4. Internetové vyhledavace
Internetové vyhledavace jsou servery, které pomahaji svym uzivatelim ptes klicova
slova nebo fraze najit na internetu webové stranky s poZadovanymi informacemi,

prostfednictvim velké databdze stranek s informacemi o tom, ktera stranka obsahuje jaké

% Kapoun, J. CIO Business World. Historie Google. [online]. Praha: IDG Czech Republic, a. s. Posledni revize
18. 8. 2010 [cit. 2014-5-09]. Dostupny z WWW: <http://businessworld.cz/cio-bw-special/historie-google-6729>.
%" Hejl, Z. Optimio SEOlab. Historie SEO [online]. Brno: optimio, s.r.o. Posledni revize 18. 11. 2010 [cit. 2014-
5-09]. Dostupny z WWW: <http://seolab.optimio.cz/historie-seo>.

% SeoRadce. Historie SEQ. [online]. [cit. 2015-11-2]. Dostupny z WWW: <http://www.seoradce.cz/historie-
seo.html>.
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slovo. Témto vyhledavac¢im se fika fulltextové, protoze dokazou prohledat cely obsah

stranek.

3.4.1. Historie vyhledavacii

Vznik internetovych vyhledavaci je spojen s rokem 1990, kdy Alan Emtage vytvofil
vyhledava¢ jménem Archie. Ten neprohledaval weby, ale jeho ucelem bylo prohledavani FTP
(File Transfer Protocol) serverti. Jednalo se v podstaté o jednoduchou databéazi jmen souborti.
Na siti pak existovala celd fada Archie serverd, kterd mapovala vzdy urcity usek site.
Nevyhodou bylo, ze pokud urcity server nenasel odpovéd na dotaz, uzivateli nezbylo nic
jiného, nez se ptipojit k jinému serveru a dotaz zopakovat.

V roce 1993 byl naprogramovan prvni robot. Jmenoval se World Wide Web Wanderer
a naprogramoval ho Matthew Gray. Pivodnim cilem tohoto robota bylo spocitat stranky
a sledovat tak rozvoj internetu, pozdé&ji byl rozsifen a ukladal i URL stranek.*

Ve stejném roce se vetejnosti predstavily prvni tfi plnohodnotné vyhledavace, kterymi
byly JumpStation, WWW Worm a Respository Based Software Engineering — RBSE. Tyto
vyhledavace mély své vlastni roboty. Vyhleddva¢ WWW Worm indexoval pouze titulky,
nadpisy a URL adresy nalezenych dokumentti. JumpStation zapisoval celou hlavicku
dokumentu a RBSE prohledavalo uz malé ¢asti tehdejsSiho webu. Na to reagoval roku 1994
Brian Pinkerton pfedstavenim prvniho fulltextového vyhledavace, kterym byl WebCrawler.
Ten uz neindexoval pouze nadpisy, hlavicky nebo malé ¢asti webu, ale byl schopen indexovat
cely textovy obsah strdnek. Tyto vyhledavace byly ale Casto velmi zahlcené, stavaly se tak
pomalymi a ¢asto 1 nepouZitelnymi. Za zminku stoji také vyhledaval AltaVista, ktery se
nemusel potykat s takovymi vykyvy vykonu jako jeho pfedchidci. Bylo to zplsobeno diky
dvéma zlepSenim, kterymi ostatni vyhledavace nedisponovaly. AltaVista pouzival vlastni
vyhledédvaci technologie a vykonnéj$i pocitace s velkou paméti, které mohly pokryt Siroké
spektrum webovych stranek.

S naristajicim poctem internetovych stranek byl problém udrzet vysokou relevanci

vyhledavani. To se vyfesilo v roce 1998 zalozenim vyhledavace Google, ktery je zaloZen na

% Strafelda, J. Adaptic. Co je Internetovy vyhledava¢. [online]. Praha: Adaptic, s.r.o. [cit. 2014-15-12].
Dostupny z WWW: <http://www.adaptic.cz/znalosti/slovnicek/vyhledavac/>.

“ Smigka, R. Optimalizace pro vyhledavage — SEQ. [online]. Dubany: Knihkupectvi Jasminka. Posledni revize
18. 11. 2005 [cit. 2014-6-09]. Dostupny z WWW: <http://interval.cz/podklady/1999-2008/kopta/912/kniha-
optimalizace-pro-vyhledavace-seo.pdf>.

29



PageRanku, ktery hodnoti web na zaklad¢ off page faktord, jak je jiz popséno vyse. Relevance

vyhledavani se tak opét zvysila.*!

3.4.1.1. Historie vyhledavaci v Ceské republice

Ve srovnani s vyspélymi zemémi u nds probihal vyvoj internetovych vyhledavact
smimym zpozdénim. Prvnim webem s kategorizovanym piehledem odkazii se v Ceské
republice stal Seznam, ktery vytvofil v roce 1996 Ivo Lukacovi¢. Obsah databaze odkazi
prohledaval jednoduchy vyhledavac. V roce 1997 vznikl fulltextovy vyhledava¢ Kompas. Ten
byl Seznamem pouzivan az do roku 2001. Portal Atlas byl spustén také v roce 1997, ten od
zacatku nabizel vlastni fulltextové vyhledavani. V letech 1999 az 2001 spolupracoval se
spolec¢nosti Microsoft. Roku 1999 byl spustén dal§i portal, Centrum, ktery v roce 2008,
konkrétné majoritni vlastnik spole¢nosti Centrum.cz koupil portal Atlas. Nakonec v roce 2009
prechazi Centrum na vyhledavani spole¢nosti Google. V roce 2012 dochazi na tizemi Ceské
republiky k vyvoji fulltextového vyhledavani spole¢nosti Seznam. Ostatni ¢eské fulltextové

vyhledéavace pouze pokracuji v ¢innosti bez vyvoje, nebo jejich ¢innost byla ukong&ena.*?

3.4.2. Rozdil mezi vyhledavaci a katalogy

Nejvice uZivatelll internetu pfichazi na webové stranky pies vyhledavace. A aby byly
tyto stranky vyhledavaci nalezeny, musi byt o tom informovany. Jednou z relativné snadnych
a rychlych cest je zaregistrovat je do tzv. katalogli odkazii, jez provozuje vétSina tuzemskych
portali. Rada vyhledavacich roboti totiz jako prvni pii svém lovu odkazil navitévuje pravé

tyto katalogy.*

3.4.2.1. Vyhledavace
Fulltextovy vyhledavac je komplexni software, ktery na internetu patra po informacich
v celém textu prostiednictvim webovych stranek a dokumenti (texty, obrazky, PDF soubory).

Pracuje pomoci 2 ¢asti, jednou z nich je robot, ktery automaticky prochazi web. DéEli se na

*! Martinek, T. WebCesky.cz. Historie internetovych vyhledavaci a katalogti v Cesku. [online]. Ceska Lipa:
WebCesky.cz. Posledni revize 12. 3. 2012 [cit. 2014-16-12]. Dostupny z WWW:
<http://www.webcesky.cz/historie-internetovych-vyhledavacu-a-katalogu-v-cesku/>.

“2 Martinek, T. WebCesky.cz. Historie internetovych vyhledava&i a katalogt v Cesku. [online]. Ceské Lipa:
WebCesky.cz. Posledni revize 12. 3. 2012 [cit. 2014-16-12]. Dostupny z WWW:
<http://www.webcesky.cz/historie-internetovych-vyhledavacu-a-katalogu-v-cesku/>.

*¥ Kubicek, M. Velky privodce SEO — Jak dosahnout nejlepsich pozic ve vyhledavagich. Dotisk prvniho vydani.
Brno: Computer Press, a.s., 2010, s. 29

30



getter a indexer. Getter soubor stahuje a indexer stranky prochéazi, vyhodnocuje a uklada do
databéze.

Druhou ¢asti je webové rozhrani, které uzivatel vidi pfi vypisovani dotazii a pfedevSim
pii vypisu vysledkl. Ve vétsin€ ptipadt jsou vyhledané informace prezentovany jako stranka
vysledkti vyhledavace (SERP = Search engine results page). Je velmi dilezité, aby byly
vysledky srozumiteln¢ uspofddané. Na obrazku €. 5 je zobrazena tato stranka vysledka
vyhledéavani, kde jsou oranzové zvyraznény placené odkazy, u kterych je uvedeno, zZe se jedna

o reklamu. Zelen€ oznaceny jsou pfirozené vysledky hledani.

Obrazek 5 Stranka vysledkii vyhledavace Google (SERP)

= J

GO gle optimalizace pro vyhledavace

Internet Nakupy Obrazky Mapy Videa Vice = Wyhledavaci nastroje
Pfiblizny pocet vysledka: 1 070 000 (0,44 s)
Optimalizace pro - vyhledavace vam zvysi trzby ® (0]

www.seo-consult.cz/Optimalizace » 775 646 333
Sest let zkuSenosti a vysledku.

SEO Optimalizace Webu
www_lcgnewmedia.cz/

606 629 455

Pomizeme Vam Na Prvni Mistal
Napiste Nam, Konzultace Zdarma

SEO pro vyhledavace - better-marketing.cz
woww. better-marketing.cz/ ~
S nami hravé dosahnete nejlepgich pozic. Jiz stovky SEO realizacil

Nastroj pro spravu SEO
www.collabim.cz/ =

Optimalizace pro vyhledavace se
neobejde bez kvalitniho nastroje.

Optimalizace pro Seznam - Optimalizujte efektivné s H1.cz
www.hl.czl =

Profesionaini konzultace, analyzy

Link building - SEO audit - Analyza kli¢ovych slov - Obsahova analyza webu

SEO s garanci?

IFoFl Zaginame s optimalizaci pro vyhledavace - Google
hitps:/iwww.google cz/.../search-engine-optimization-starter-guide-cs.pdf ~
optimalizace stranek pro vyhledavace novacky a chtéji zdokonalit interakci svych ...
Optimalizace pro vyhledavace (SEO) spotiva ¢asto v drobnych dpravach

Optimalizace pro vyhledavace - odkazy na informace o SEO
www_jakpsatweb cz/katalog/seo.html -

SEO férum o Google a vyhleddvatich na zdejsi diskusi. Google webmaster tools ..
Strategie optimalizace pro vyhledavace, Marek Prokop. Co se stalo za zmény ...

SEO, optimalizace pro vyhledavace - Jak psat web
www.jakpsatweb.cz/seo/seo.html ~
Zazraény html tag — tag title. Kdo nema dobfe udélané titulky, jako kdyby nebyl. Doména

www._krotiteleseo cz/seo-s-garanci =
Vybirdte agenturu, skvéla volbal
Chcete SEO s garanci? U nas ano.

SEO levné - ProgNet.cz
www.prognet.cz/sec-optimalizace ~
Optimalizace pro vyhledavace levné
a od profesionali. Budte vidét!

Nevite jak na SEQ?
www.oxyshop.cz/SEO-skoleni -
Mauéte se to od profesionald.
Spravujeme pies 1100 eShopl

Zdroj: Vlastni zpracovani — otisk obrazovky Google

3.4.2.2. Katalogy

Jedna se o rejstiik odkazii na webové stranky, ktery je rozdéleny do stromu kategorii
a podkategorii. Jde o webovou stranku, ktera soustied’'uje odkazy na jiné webové stranky. Na
rozdil od vyhledavaci jsou odkazy na internetové stranky do katalogi vkladany ruc¢né jejich
majiteli. Proto je Gdrzba katalogu naro¢néjsi na lidské zdroje. Katalogy spravuji editofi, kteti

navrhy kontroluji a schvaluji.
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Soucasti katalogli jsou dnes vyhleddvaci nastroje samoziejmosti. Pfi vlozeni dotazu do
tohoto nastroje jsou navstévnikovi predlozeny odpovédi pouze ze své databaze
zaregistrovanych odkazli. Pro tvlirce a majitele webovych stranek jsou katalogy velmi
dulezité, jelikoz se tak daji snadno ziskat zpétné odkazy. Pro registraci do katalogl je
nezbytnosti znat adresy dostupnych katalogi. Po ziskani adres katalogh miize dojit
k samotnému registrovani, coz mtze byt ¢asové velmi narocné.

Kvalita katalogli souvisi s po¢tem odkazi, jejich kvalitou, ale také kvalitou tfidéni
a poctem kategorii. Do katalogl je vétSinou registrace zdarma, nicméné existuji 1 placené

katalogy (hlavné specializované).*

3.4.3. Vyhledavace v Ceské republice

3.4.3.1. Seznam

Do roku 2001 vyuzival Seznam fulltext Kompas, poté pifeSel na fulltextovou
technologii Google. Pozd¢ji byl zakoupen vyhledavaci systém Jyxo. Od roku 2005 Seznam
vyuziva svou vlastni technologii — Seznam Fulltext. Seznam je nejznaméjSim ceskym
vyhledava¢em. Byl jednim z prvnich &eskych internetovych katalogli a vyhledavaéi v CR.
Pouziva vlastni ratingové hodnoceni, které by mélo poskytovat informace o dileZitosti kazdé
internetové stranky, jeji davéryhodnosti a hodnoté. Toto hodnoceni se nazyva S — Rank, je
pocitano automaticky a neni mozné ho snadno ovlivnit.

Od roku 1998 se portal Seznam neustale vyviji a rozsifuje o dalsi sluzby, k roku 2013

poskytoval vice nez 25 riznych sluzeb.*

3.4.3.2. Google

Vyhledava¢ Google je v soucasnosti nejpouzivanéjsim a Spickou v oboru a drzi si tak
nejvetsi podil ve vyhledavani na svétovém trhu. Urcuje, jakym smérem se bude samotné
vyuzivani internetu vyvijet. Svou oblibu si ziskal pomoci novinek, kterymi bylo kladeni
diirazu na vyhledavani celych frazi a hodnoceni prostfednictvim PageRank, pomoci kterého

se fadi vysledky vyhleddvani. PageRank se da doslova pielozit jako ,,hodnoceni stranky®, ale

* Stefko, R. Optimalizace pro vyhledavace. Registrace do katalogd. [online]. Posledni revize 3. 2. 2015 [cit.
2015-3-02]. Dostupny z WWW:<http://www.jak-zviditelnit-web.cz/registrace-do-katalogu/>.

% Prispévatel¢ Wikipedie. Seznam.cz [online]. Posledni revize 12. 9. 2014 [cit. 2014-18-09]. Dostupny z WWW:
<http://cs.wikipedia.org/wiki/Seznam.cz>.
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ve skute¢nosti se tento nazev odvodil od jména jednoho ze zakladatelt Larryho Page, proto ho
Ize také prelozit jako ,,Pageovo ohodnoceni®. Je to Cislo, které ukazuje na jedenactistupiové
Skale od 0 do 10 hodnovérnost stranky. Vyjadiuje, kolik stranek, soucasné hodnocenych
pomoci téhoZ vzorce, na danou stranku odkazuje. Cim je tato hodnota vyssi, tim vyse bude

stranka ve vysledcich Vyhledaivémi.46

Obrazek 6 Vyvoj podilu navstévnosti vyhledavacii dle metodiky Google Analytics

Boogle
a7 % 4% —
‘ 37%  37,29%
5 o 3 % 10 % 8.24 %
‘ Lstatrs ‘ /.‘—’“‘M
' 2010 2011 2012 2013

Zdroj: Effectix.com. V ¢eském vyhledavani opét posilil Google nad Seznamem. [online].
Praha: Effectix.com, s.r.o. Posledni revize 25. 7. 2014. Dostupny z WWW:
<http://www.effectix.com/cz/pro-media/241-v-ceskem-vyhledavani-opet-posilil-google-nad-

seznamem-2>.

3.5. Postupy SEO

Metody optimalizace pro vyhledavace spocivaji v Upravé internetovych stranek
takovym zpiisobem, aby jejich forma a obsah co nejlépe vyhovovaly algoritmiim pouZzivanym
internetovymi vyhledavac¢i kindexaci stranky. Tedy Ze stranka byla navStivena
a zanalyzovéana vyhleddvacim robotem a vysledek byl pfidan do vyhleddvaci databéze.

SEO zahrnuje néasledujici &innosti:*’

e Volbu spravné a logické struktury webovych stranek.

e Tvorbu k vyhledavacim pratelského a sémanticky spravného koédu webovych
stranek. Tedy kod jazyka (X)HTML, skryvajici se pod kapotou stranek.

e Tvorbu wuzivatelsky pfitazlivého, smysluplného a zajimavého textového

i obrazového obsahu.

% Kubicek, M. Velky privodce SEO — Jak dosdhnout nejlepsich pozic ve vyhledavagich. Dotisk prvniho vydani.
Brno: Computer Press, a.s., 2010, s. 29
" Domes, M. SEO jednoduse. 1. vydani. Brno: Computer Press, a.s., 2011, str. 9
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¢ Budovani zpétnych odkazl vedoucich na diléi stranky webu z jinych webt.
e Pribézna analyza pozic webu ve vyhledavacich a dalsi Gprava stranek vedouci

ke zlepSeni pozice webu ve vysledcich vyhledavani.

Umisténi stranek na lepsich ptickach je zapficinéno hlavné on-page a off-page faktory.
Zvyraznénim pozitivnich a zredukovanim negativnich on-page a off-page faktorti proniknou

webové stranky ve vysledcich vyhledavani dané fraze na piedni mista.*®

3.5.1. On-page faktory

Jsou to takové faktory, které se vyskytuji v obsahu stranek. S obsahem jsou ptimo
spojeny a nachazi se na celém webu, nejen na Gvodni strance. V méné konkurenénim
prostiedi plati, ze dikladné vyladéni on-page faktorit muze velice pfiznivé plsobit na
hodnoceni stranky vyhledavai a tim i jeji umisténi.*

Prehled on-page faktoru: 50

- titulek stranky — je jednim z nejdilezitéjSich tagl stranky, byva na ného kladen
velky diiraz. Mé€l by obsahovat informace o obsahu vybrané stranky. Nemél by byt

stejny pro cely web, ale jedine¢ny pro kazdou strdnku webu,

vvvvvv

jedinecnost a jednoduchost. Co se ty¢e slov obsazenych v URL adrese, tak by méla
byt relevantni k obsahu webu,

- meta description — popisek stranky, ktery by mél shrnout cely obsah stranky v par

vétach nebo odstavci. Jeho cilem je motivace navstévnika k precteni celé stranky.

- meta keywords — v soucasné dob¢ ho internetové vyhledavace ignoruji, vyjimkou

je pouze vyhledavac Bing,51
- klicové slova — jde o velmi vyznamnou ¢ast SEO. Klicova slova jsou schopna

vyjadrit jak obsah stranky, tak i predmét uzivatelova dotazu,

*® CHCIWWW.CZ. On-page factory. [online]. Cesky Krumlov: Chci WWW — Tomé§ Kouba. Posledni revize
2013 [cit. 2015-21-01]. Dostupny z WWW: <http://www.chciwww.cz/zvyseni-navstevnosti-seo/seo-on-
page.php>.

* Strafelda, J. Adaptic. On-page faktory. [online]. Praha: Adaptic, s.r.o. [cit. 2014-23-01]. Dostupny z WWW:
<http://www.adaptic.cz/znalosti/slovnicek/vyhledavac/>.

%0 SEQ reklama. Metody SEO. [online]. Pardubice: Market Express, s.r.0. Posledni revize 10. 3. 2014 [cit. 2014-
19-09]. Dostupny z WWW: <http://www.seo-reklama.cz/SEO-metody.html>.

3! Kvapil, L. SEOwebmaster. Meta Keywords [online]. SEOwebmaster.cz. Posledni revize 14. 2. 2014 [cit.
2014-21-09]. Dostupny z WWW: <http://seowebmaster.cz/meta-keywords>.
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jen jednou. V ramci optimalizace ale nema takika zadny vyznam. Vliv ma ale na
strukturovanost a ptehlednost stranky,

- tucné pismo, kurziva — doporucuje se mit na strance zvyraznéno alespon jednou

klicové slovo tucné a jednou kurzivou. M¢lo by se ale dodrzovat ,,pravidlo
pfiméfeného mnozstvi“. Stejné jak plsobi zvyraznéna slova na ¢tenare, tak ptisobi

I na vyhledavace,

- popisky u obrazkid — jsou velmi uzite¢né, jelikoz robot bézného fulltextového
vyhledavace neni schopen rozpoznat, co je na obrazku. Jsou piivétivejsi jak pro
robota, tak i pro nevidomé uzivatele. Predstavuji alternativni text v ptipadé, ze se
obrazek nenacte,

- kvalitni a originalni obsah — je tim nejpodstatnéj$im, co uZzivatel na strance

nalezne. Divodem, pro¢ lidé navstévuji uréité webové stranky, je kvalitni obsah.
Je proto také rozhodujici podminkou uspésného webu. Textovy obsah se stava
hodnotnym, kdyz splni nékolik kritérii. Mezi nejdilezitéjsi patii zejména:
srozumitelnost, stru¢nost, informac¢ni hodnota, seridéznost, aktudlnost a jedine¢nost.

M¢1 by také byt pravopisné spravny a na ur€ité stylistické trovni.>

3.5.1.1. Volba kli¢ovych slov

Relevantni klicova slova jsou takova, kterd odpovidaji tomu, co je nabizeno (sluzby,
produkty ad.). Je to vyraz, na ktery vyhleddvace stranku vypisi ve vysledcich vyhledavani,
nejlépe na prvnich pozicich.

Naptiklad, kdyz je ¢lovek zivnostnikem v oboru malifstvi, jako prvni kli¢ové slovo
¢lovéka napadne malifstvi. Existuje ale fada dalSich slov, podle nichz vés lidé mohou hledat
(napf.: malif, malba, vymalovani). Zcela urcité ale nebude relevantni klicové slovo naptiklad
obchod nebo dovozce. Nejvice uzivatelll hledd podle obecného klicového slova a nasledné
hledani konkretizuje ptidavanim dalSich slov. To vede k marketingovému pojmu dlouhy ocas,
ktery je na obrazku €. 7. Na zacatku je velké mnozstvi hledajicich, ktefi hledaji velmi obecné.
Na konci je malo hledajicich, kteti hledaji zcela konkrétn€. To vétSinou zplisobuje konverzi
hledajiciho v navstévnika a nésledné i zakaznika. Soustfedéni se na konec ocasu piinasi

nejvyssi ucinnost za nejmensi cenu — malou navstévnost, ale velky konverzni pomér. Cilem

52 Strupl, F. hl.cz. 22: Zasady pro tvorbu obsahu. [online]. H1.cz s.r.o. Posledni revize 14. 2. 2014 [cit. 2014-21-
09]. Dostupny z WWW: <http://firemniweb.h1.cz/22-zasady-tvorby-obsahu>.
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internetovych obchodu totiz nebyva osloveni co nejvice uzivatell internetu, ale osloveni

cilové skupiny, tedy potencialnich zakaznika.>®

Obrazek 7 Graf dlouhého ocasu

Casto hledané vyrazy

"postel”

"patrovad postel"

Méné hledané vyrazy

"rozkladaci postel pro hosty"

Zdroj: Reznitek, J. Véelisté.cz. Jak vyuzit dlouhy ocas (longtail) ve vasi SEO strategii.
[online]. Brandys nad Labem: Lepidus s.r.0. Posledni revize 5. 4. 2012. Dostupny z WWW:

<http://www.vceliste.cz/jak-vyuzit-dlouhy-ocas-longtail-ve-vasi-seo-strategii/>.

Prikladem mulzZe byt klicové slovo: malif. Neni zde vSak patrné, zda se jedna
0 uméleckého malife, malife pokoju ¢i malife exteriérd. Fraze je ptili§ obecna a optimalizace
webu na tuto frazi bude extrémné obtizna. Proto lze frazi upfesnit na: malif pokojii nebo
malba interiérti. Dale 1ze také upfesnit napiiklad podle n&jaké kvality nebo lokality, vznikne
tak hledana fraze: levny malif pokoji Brno nebo vymalovani bytu, kancelafe Plzen. Na
konkrétngjsi fraze se bude web optimalizovat snadnéji a kratsi dobu. Vysledkem pak bude

. PN 1w 1.0 ’ , 1.0 54
sice méné navstévnika, ale vice zékaznika.®

3.5.2. Off-page faktory
Jsou jimi faktory, které ovliviiuji strdnky z vngjSiho prostiedi. Nelze je ovlivnit
upravou daného webu, jelikoZz se nevyskytuji pifimo na strankdch. Kvuli své Spatné

ovlivnitelnosti maji vétsinou vétsi vahu nez on-page faktory.

% Domes, M. SEO jednoduse. 1. vydani. Brno: Computer Press, a.s., 2011, str. 41 — 43,
* Domes, M. SEO jednoduse. 1. vydani. Brno: Computer Press, a.s., 2011, str. 41 — 43,
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Prehled off-page faktoru:

- hodnoceni stranky — ¢im vys$i hodnoceni vyhleddvace (PageRank, S-Rank), tim

lIépe. PageRank piedstavuje hodnotu divéryhodnosti, tj. kolik strdnek soucasné
hodnocenych podle téhoz vzorce na danou stranku odkazuje. Jinymi slovy kazda
stranka predava cast své ,,hodnovérnosti* strankam, na které odkazuje.55

- anchor text — text odkazu nebo také prokliknutelny text. Byva podtrzeny
a odkazuje na jinou internetovou stranku. V tomto textu by mélo byt trefné
uvedeno, kam dany odkaz vede, eventudlné co se stane po kliknuti na n¢j. Text by
m¢él byt konkrétni a ne neurcity jako napi.: ,,Klikni zde*, coz snizuje miru kliknuti,

ale na druhou stranu je tento text pro nezkusené uZivatele lepsi.”®

3.5.3. Zakazané a pochybné techniky SEO

Existuji také metody SEO, které mohou zdanlivé pfinést kladné vysledky, ale jsou
nemoralni. V ptipadé€, ze je vyhleddvac¢ odhali, penalizuje danou stranku, coz znamena, ze
zhorsi jeji hodnoceni. Muze je ale zacit i ignorovat a ve vysledcich vyhledavani je pfestane
zobrazovat. Proto je dobré se téchto pochybnych metod vyvarovat. Mize jit napf. 0:>

Skryty a maly text — cilem je podsunout vyhleddvacimu robotovi kli¢ova slova a nenapadné

zvysit jejich hustotu v textu. Pro uZivatele je zpravidla neviditelny nebo ho uzivatel nedokaze
piecist. Skryty text ma mnoho podob: velmi maly text, pismo ve stejné barvé jako je pozadi,
text prekryty obrazkem, ktery s obrazkem nesouvisi.”®

Cloaking — nebo také podstrkavani je technika provadéna vétSinou néjakym serverovym
skriptem. Jde o podstrkavani rizného obsahu uZzivatelim a jiného obsahu vyhledavacim.
Robot vyhledavace dostava vysoce optimalizovanou stranku, kterou by normalni navstévnik
rychle opustil, protoze je pro né¢ho vysoce nevyhovujici. Jedna se o evidentni snahu ovlivnit

vysledky vyhledavani.*®

*® Kubitek, M. Velky privodce SEO — Jak dosahnout nejlepsich pozic ve vyhledavagich. Dotisk prvniho vydani.
Brno: Computer Press, a.s., 2010, s. 44, 45.

% Kubitek, M. Pro¢ je dilezity text odkazu (anchor text). [online]. Posledni revize 27. 2. 2011 [cit. 2015-29-01].
Dostupny z WWW: <http://michalkubicek.cz/proc-je-dulezity-text-odkazu-anchor-text/>.

%" Bach, O. seo-optimalizace.info. Zakézané metody SEO. [online]. Praha: WebDoména s.r.0. Posledni revize
2005 [cit. 2014-26-09]. Dostupny z WWW: <http://old.seo-optimalizace.info/zakazane-metody-seo.html>.

% Vycpalkové, V. Pixelfield. Black hat SEO. [online]. Praha: Pixelfield. Posledni revize 27. 5. 2014 [cit. 2015-
28-01]. Dostupny z WWW: <http://www.pixelfield.cz/black-hat-seo/>.

% Kubicek, M. Velky privodce SEO — Jak dosahnout nejlepsich pozic ve vyhledavagich. Dotisk prvniho vydani.
Brno: Computer Press, a.s., 2010, s. 278, 279.
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Odkazové farmy — jedna se o stranky, které propojuji ohromné mnozstvi stranck a uméle tak

vytvareji velké mnozstvi vzajemné provazanych zpétnych odkazi. Jsou vytvareny za ucelem
zvySeni hodnoceni, ale sami o sobé nemaji zddnou informacni ani uzivatelskou hodnotu. Diky
vysokému ranku se objevuji v SERP a uzivatelé, ktefi se na né dostanou, jsou vétSinou
piesmérovani na cilené internetové stranky. A tyto odkazové farmy tak svoje vysoké
hodnoceni piedaji cilové strance.®

Klamné presmérovani — mysli se tim takovy odkaz, prostiednictvim kterého chce uzivatel

smefovat na urcité stranky, ale proklikem je pfesmérovan na jinou stranku, ktera nemusi

odpovidat tomu, co ptivodné hledal.®*

Doorway pages — podobnd podvodna metoda jako Cloaking. Jde o vytvofeni nékolika

optimalizovanych stranek, které odkazuji na jednu stranku a tim se snazi zvysit jeji
hodnoceni. Tyto strdnky maji pfeoptimalizovany obsah a nedokazou plnit svoje marketingové
funkce. Uzivatel zde nenalezne zddnou pro ného relevantni informaci, a proto se zde pouziva
presmérovani pomoci JavaScriptu na jinou stranku, ktera je pro uzivatele jiz zajimava. Nékdy
doorway pages obsahuji vyraznou reklamu, kterd ma p¥ivést navitdvnika na cilovy web.®

Tapetovani katalogii — technika, pfi niZ je stranka zahlcena opakujicimi se slovy ¢i celymi

vétami Casto ve snaze manipulovat hodnocenim ve vysledcich vyhledavani. Do katalogl jsou

vkladéany a registrovany odkazy na mnoZstvi podstranek webu pod jinymi doménami.®

3.6. Webova analytika

Aby bylo podnikani na internetu u¢inné, musi se obchodni strategie, obsah stranek
I navigace na webu neustale vylepSovat a optimalizovat. Webova analytika poskytuje nastroje
pro shromazd’ovani informaci o tom, co se na strankach déje. Je pouze nastrojem a nikoliv
cilem. Nedokaze fict, pro¢ se navstévnici chovaji, tak jak se chovaji, ale napomaha
k pochopeni jejich chovani.*®
Pro optimalizaci webu a zlepSovani vysledkii ve vyhledavacich je jednim ze

zakladnich vstupd pravé webova analytika. Jedna se o soubor metod a nastroju slouzicich

% Kubitek, M. Velky pritvodce SEO — Jak dosahnout nejlepsich pozic ve vyhledavagich. Dotisk prvniho vydani.
Brno: Computer Press, a.s., 2010, s. 282, 283

8 yycpalkova, V. Pixelfield. Black hat SEO. [online]. Praha: Pixelfield. Posledni revize 27. 5. 2014 [cit. 2015-
28-01]. Dostupny z WWW: <http://www.pixelfield.cz/black-hat-seo/>.

62 Strafelda, J. Adaptic. Co je Doorway page. [online]. Praha: Adaptic, s.r.o. [cit. 2014-28-01]. Dostupny

z WWW: <http://www.adaptic.cz/znalosti/slovnicek/doorway-page/>.

83 Kontar, V. Search Engine Optimization. Diplomova prace, Praha, 2011

% Clifton, B. Google Analytics — Podrobny privodce webovymi statistikami. 1. Vydéni, Praha: Computer Press,
a.s., 2009, s. 20
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k analyze zdroju navstévnosti webu a chovani uzivateli na internetovych strankach.
Prostfednictvim webové analytiky tedy zjistime, odkud pftisel navstévnik webu, co hledal, jak
dlouho cetl nasi stranku, nebo jestli realizoval nékterou z konverzi. Internetové stranky jsou
provozovany za urCitym zameérem, ktery mize byt rizny (prodavani zbozi, ziskavani kontakta
na zékazniky, poskytovani informaci atd.). Kazdy typ webu ma specifické konverze.
U internetovych obchodl je konverzi napiiklad objedndni zbozi, ale i registrace, nebo
odeslani urcitého dotazu. Na firemnich strankach je zase pozadovano, aby uzivatelé navstivili

provozovnu, zatelefonovali, ¢i zaslali e-mail.®

3.7. Search Engine Marketing (SEM)

Jedna se o marketing ve vyhledavacich, ktery je obvykle placeny. D¢li se na dvé
zékladni ¢asti. Zékladni rozdélenti je, Ze s vyhledavaci bud’ spolupracujeme tak, ze se nakupuji
a umist'uji placené textové odkazy, anebo se snazime pfizplsobit obsah a strukturu stranek
tak, aby je robot vyhledavace sam pfi fazeni vysledkii po zadani dotazii navstévnikem umistil
na co nejlepsi pozici na strance vysledk vyhledavace (SERP). Jedna ¢ast se zaobira hlavné
pfidavanim odkazl na samotné vyhledavace a praci s kontextovymi odkazy a PPC systémy.66

SEM se od SEO lisi hlavné v tom, Ze SEM nepotiebuje Zadné Gipravy na internetovych

strankach a vysledky zéaleZi pfevazné€ na finan¢nich moznostech inzerenta.

3.8. Internetovy obchod

Internetovy obchod nebo také elektronicky obchod ¢i e-shop. Jde o webovou aplikaci
elektronického podnikani pouZivanou jako jeden z komunika¢nich kandlti prodejce pro
poskytovani jeho vyrobkt a sluzeb.

Elektronicky obchod je takovy obchod, pfi némz se komunikace mezi jeho ucastniky
uskutecnuje zcCasti nebo zcela po standardnich datovych sitich, prostfednictvim pocitacu,
jejich pfislusenstvi a telekomunikacnich zatfizeni. Zahrnuje jak vyrobky, které jsou prodavany,
eventualné 1 placeny pies datové site, ale doruCovany v hmotné podobé¢, tak i produkty, které

. v, 7 rox v ’ s o rir1r s 1 r v 67
jsou pifes datové sit€¢ dorucovany v digitdlni, tedy nematerializované podobe.6

K vapil, L. SEOwebmaster. Webové analytika a Google Analytics. [online]. SEOwebmaster.cz. Posledni revize
10.5. 2012 [cit. 2014-29-01]. Dostupny z WWW:<http://seowebmaster.cz/webova-analytika-Google-Analytics>.
% Kubicek, M. Velky privodce SEO — Jak dosahnout nejlepsich pozic ve vyhledavagich. Dotisk prvniho vydani.
Brno: Computer Press, a.s., 2010, s. 17.

%7 Bil4 kniha o elektronickém obchodu. [online]. Posledni revize 19. 5. 2003 [cit. 2014-22-10]. Dostupny

z WWW: <http://www.komora.cz/Files/Soubory/Bila-kniha-cj.pdf>.
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4. Prakticka Cast

4.1. Trzni a konkuren¢ni situace

Potencialni trh tvofi soubor spotiebitell, ktefi projevuji dostateCny zdjem o nabizeny
sortiment, v tomto ptipadé tedy o RC modely. Koncovymi zakazniky a poptavku tak ve
vétsiné piipadii tvofi nadSenci, ktefi se zajimaji o rddiem fizené modely, clenové
modelafskych klubt, nebo jen lidé, kteti chtéji nékomu udélat radost.

Internetovy obchod www.rc66.cz spadd do monopolistické konkurence, jelikoz na trhu
existuje velky pocet prodejct, jsou zde jen relativné nizké bariéry pii vstupu do odvétvi
a vystupu z odvétvi, produkt je diferencovany, a to piedevsim z hlediska kvality prodeje
a nabizenych souvisejicich sluzeb.

K zajisténi provozu internetového obchodu je zapotiebi opatfit si zivnostensky list,
vytvofit vlastni e-shop, zaregistrovat doménu, zafidit hosting a piidat vystupni XML soubory
s nabidkou na server zbozi.cz a heureka.cz. Poté staci zajistit dodavatele, ktery nabizi
produkty, které chce e-shop prodavat a vhodné piepravni spole¢nosti. Tyto nalezitosti tvori
jen nizké bariéry pro vstup do odvétvi. E-shopy s RC modely nabizeji produkty, které si jsou
blizkymi substituty. Zakaznici jsou ochotni zaplatit vyssi cenu v e-shopech, kde jim jsou
nabidnuty produkty a sluzby stim souvisejici, se kterymi budou vice spokojeni.
Prostfednictvim riznych internetovych srovnavacii cen maji kupujici dobry prehled o cenach.
Internetovy obchod www.rc66.cz se od ostatnich odliSuje tim, Ze disponuje i vlastnim
vydejnim mistem, kterym je kamenna provozovna v Jablonci nad Nisou, coz mize
piedstavovat velkou konkuren¢ni vyhodu. Také se liSi poskytovanim servisu a nabidkou
nahradnich dilu k modelim.

Mezi nejvétsi konkurenty tohoto e-shopu patii KOSTKA MODEL CENTRUM,
RCobchod.cz, RC Kanég, Pecka Modelatr a RCKING.

4.1.1. Faktory majici vliv na nabidku

Mezi faktory, které ovliviiuji nabizené mnoZzstvi daného zbozi, Ize zaclenit trzni cenu
zbozi, cenu vyrobnich faktord, uroven technologie, klimatické podminky a pocasi, o¢ekavani
vyrobct a pocet nabizejicich.

Pokud trzni cena zbozi roste, zvySuje se i nabizené mnozstvi. Toto plati, kdyZz ostatni

determinanty zlistanou neménné.
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Jednim z nejvyznamnéjSich determinantii, ktery ovliviiuje nabidku daného statku, je
cena vyrobnich faktorii. V ptfipadé internetového obchodu je vyrobnim faktorem piedevsim
prace. Prodéavajici jsou ochotni nabizet své zboZi za cenu, kterd jim pokryje naklady. Rust

ceny za praci snizuje nabidku a pii poklesu ceny za praci se bude nabidka zvysovat.

Obrazek 8 Zmeny nabidky

Q
Zdroj: Break, J., Sekerka, B., Svoboda, R. Mikroekonomie — teorie a praxe. Plzen: Ale$
Cenék, 2013, s. 52.

4.1.2. Faktory majici vliv na poptavku

Mezi faktory, které maji vliv na poptadvku, lze zafadit vliv zmény nomindalniho
diichodu, zmény trZznich cen substituc¢nich statkli, zmény trznich cen komplementarnich statki
a ostatni vlivy, mezi které lze zatradit modu, uspésnou reklamu, pocet kupujicich, preference
spottebiteld apod.

Zvyseni nominalniho diichodu spotiebitele pii shodné cené¢ a neménném vlivu
ostatnich faktorti zpiisobuje, ze si spotfebitel mize dovolit koupit vEétsi mnozstvi daného
zbozi. Pokud se vSak nomindlni dichod zmensi, poklesne i poptavka po daném zbozi.
Sortiment internetového obchodu s RC modely lze zatadit mezi normalni nebo luxusni zbozi.
Proto pfi nartistu nomindlniho dichodu zde dochazi spiSe k vyznamnéjSimu zvySeni
poptavky, jelikoz spotiebitelé vétSinou prechazi z ménécenného zbozi (bazarové) na
kvalitn€j$i druhy zbozi. Ale naopak, pii poklesu nominalniho dichodu dojde k vyrazngjsimu
poklesu poptavky.

Substitucni statky mohou v tomto odvétvi tvotit napt. papirové a plastikové modely,

autodrahy nebo modelové Zeleznice. Dojde-li ke zvySeni ceny téchto substituénich statk,
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budou spotiebitelé uptednostiiovat RC modely, které budou oproti draz§imu statku relativné
levnéjsi. A obracené, kdyz budou RC modely drazsi, spotiebitelé upiednostni levnéjsi
substituéni statek. Substitu¢nimi statky si mohou byt také jednotlivé druhy RC modelq,
substitutem k RC modelu auta miize byt RC model letadla atd.

Mezi komplementarni statky by se v tomto odvétvi daly zaradit tieba nahradni dily ¢i
rizna piislusenstvi K RC modeliim, nebo v dnes$ni dob¢ velmi zadané kamery. Zvysenim ceny
RC modeli nastane pokles poptavky po nich a zaroven dojde i kpoklesu po
komplementarnim zbozi a naopak.

Mezi dalsi vlivy plsobici na poptavku patii vkus ¢i moda. Nemaly vliv ma také
reklama, kterd dovede prilakat nové zakazniky. Do této kategorie je mozné ptifadit i samotné
SEO.

Obrazek 9 Zmeény poptavky

Zdroj: Bréak, J., Sekerka, B., Svoboda, R. Mikroekonomie — teorie a praxe. Plzen: Ale§
Cenék, 2013, s. 37.

4.1.3. Dusledky predpokladi monopolistické konkurence

Jelikoz jsou produkty firem blizkymi substituty, zvySeni ceny jednoho statku zptsobi
vyrazny odliv zakaznikli a naopak snizeni ceny piilaka zakazniky z jinych obchodd. Mnoho
zékaznikl zaCne nakupovat relativné levnéjsi substituty. V podminkdch monopolistické
konkurence je mira reakce poptavaného mnozstvi statku na zménu jeho ceny ovlivnéna
diferenciaci produktu a poétem firem v odvétvi. Cim vice je firem na daném trhu a &im vice
ma dany produkt firmy substitutt, tim vyssi lze o¢ekavat tuto miru reakce. Dalsi vyznamnou

vlastnosti jsou malé bariéry vstupu a vystupu z odvétvi, na trh mize kdykoli pfijit nova
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konkurence. Existuje zde tedy moznost jejich ptekondni v dlouhém obdobi. Z toho plyne, Ze
firma pusobici v podminkach monopolistické konkurence realizuje v dlouhém obdobi nulovy
ekonomicky zisk.%®

Je tomu tak i v piipadé internetovych obchodii s timto sortimentem. KdyZz budou
dosahovat ekonomického zisku, bude trh pfitahovat nové podnikatele, ktefi budou vytvaret

nové e-shopy. To bude nakonec snizovat ekonomicky zisk az k nule.

4.1.4. Monopolisticka firma v kratkém obdobi

I v ptipadé monopolistické konkurence plati zlaté pravidlo maximalizace zisku MR =
MC. Prusecik kiivek meznich ndkladi (MC) a meznich piijmi (MR) pfedstavuje objem
produkce (Q”), pfi kterém firma maximalizuje zisk. Optimalni cena (P) je pak odvozena
z priseciku Q a poptavkové kiivky (D).

Firma v monopolistické konkurenci v kratkém obdobi dosahuje zisku, nulového zisku
anebo ztraty. Jestlize firma realizuje ztratu, maze v produkci pokracovat, pokud uhradi ze
svych piijmul alespoil variabilni ndklady. Zda bude firma ziskova ¢i ztratova, rozhoduje vyse
pramérnych nakladt ve vztahu k cené. Na obrazku ¢. 10 je kiivka primérnych nakladt pod
urovni cenové hladiny a dosahuje tak zisku. Pokud by byla kfivka primérnych nakladd nad

urovni cenové hladiny, podnik by dosahoval ztr'ci‘[y.69

Obrazek 10 Monopolisticka konkurence v kratkém obdobi — kladny ekonomicky zisk

MC (Q)

Zdroj: Brcak, J., Sekerka, B., Svoboda, R. Mikroekonomie — teorie a praxe. Plzen: Ale$
Cengk, 2013, s. 185.

%8 Break, J., Sekerka, B., Svoboda, R. Mikroekonomie — teorie a praxe. Plzen: Ales Cengk, 2013, s. 184.
% Break, J., Sekerka, B., Svoboda, R. Mikroekonomie — teorie a praxe. Plzen: Ales Cengk, 2013, s. 185.
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4.1.5. Monopolisticka firma v dlouhém obdobi

Na trhu monopolistické konkurence 1ze v dlouhém obdobi sledovat procesy podobné
vyvoji na trhu dokonalé¢ konkurence. Diky malym bariéram pro vstup novych firem do
odvétvi (nebo pro vystup znéj) sméfuje trh do oblasti nulového ekonomického zisku.
V ptipad¢€, ze je cenova hladina v kratkém obdobi vyssi nez primérné naklady (tzn. tvorba
ekonomického zisku), bude dochazet k pfichodu novych firem do odvétvi. Pokud je cenova
hladina kratkého obdobi niz§i nez primérné naklady firmy, firmy z odvétvi vystupuji.
Dlouhodobd rovnovaha firmy i1 odvétvi monopolistické firmy je vbodé¢ nulového
ekonomického zisku, jen s tim rozdilem, ze i v tuto chvili je poptavka po vystupu jedné firmy

. < . 1 270
klesajici a cenové elasticka.

Obrazek 11 Nulovy zisk monopolisticke firmy v dlouhem obdobi

P4 LMC

Zdroj: Kraft, J., Bednatova, P., Kocourek, A. Ekonomie 1. 6. Vydani. Technicka univerzita
v Liberci, 2011, s. 88.

Co se tyka internetovych obchodi s RC modely, plati, ze pokud generuji firmy
v kratkém obdobi zisk, prilakaji tak nové firmy nebo jedince, které budou chtit do tohoto
odvétvi vstoupit. To zapfiCini, Ze se v dlouhém obdobi Cast zdkaznikd piesune k nové
konkurenci, a to zplsobi nulovy ekonomicky zisk firem a naopak, kdyz budou firmy
Vv kratkém obdobi ve ztrate, vyvola to v dlouhém obdobi vystup slabSich podnikl z odvétvi.

Zakaznici se rozdéli mezi zbylé firmy, a to povede opé€t k nulovému ekonomickému zisku.

" Kraft, J., Bednafova, P., Kocourek, A. Ekonomie L. 6. Vydani. Technicka univerzita v Liberci, 2011, s. 88.
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Nulovy ekonomicky zisk vSak neznamena neuspéch, nebo Ze by podnik negeneroval
vibec zadny zisk (Ucetni zisk). Ale vypovidd o tom, ze vyrobni faktory podniku jsou
zhodnocovany ve stejné mife, jako by tomu bylo pfi jejich nejvyhodnéjsim alternativnim
vyuziti. Proto nema firma divod toto odvétvi opoustét, protoze by stejnou miru vynosu

uskuteciiovala i v jinych odvétvich.

4.2. Internetovy obchod www.rc66.cz

RC66.cz je nejvétsi Cesky e-shop a kamennd prodejna s RC modely a modelarskymi
potfebami V Jablonci nad Nisou. Je urcen pro zacatecniky i profesiondlni modeléafe. Tento
obchod nabizi Siroky sortiment od kompletnich setli az po nahradni dily a pfisluSenstvi.

Poskytuje i poradenstvi ohledné fungovéni a sestavovani RC modelt.

4.2.1. Historie e-shopu

Prvotni myslenka vzniku e-shopu s RC modely vznikla v pribéhu roku 2011, kdy se
majiteli (vasnivému modelafi) pti koupi zbozi z jistého e-shopu naskytla velkoobchodni
moznost spoluprace s timto prodejcem. Nésledovalo tedy prvotni prozkoumani trhu, a to
jednoduchym naimportovanim polozek na majiteliv jiz fungujici e-shop se sportovnim
zbozim. Majitel si béhem n¢kolika dni uvédomil, ze v tomto zboZi je jisty potencial, protoze
se zacaly uskutectiovat prvni prodeje, a to bez jakéhokoliv zasahu ze strany SEO ¢i PPC.

Proto nechal spustit samostatny e-shop s doménou Www.rc66.cz.

Prvni e-shop tehdy fungoval na stejném systému jako sportovni obchod, na systému
ShopSys v nové verzi 5.0, ktera dle slov majitele nebyla vyrazné odlisna od verze 3.0. Pouze
v ni pry nebyly “vrozené chyby”, nad ¢imz se majitel v soucasné dobé velmi pousmiva,
vzhledem k tomu, ze systém ShopSys je bran jako lidr a absolutni jednicka v oboru e-Shopt
(alespon v té dobé tomu tak bylo). S timto systémem e-shop nedosahoval uspokojivych
vysledktl, coz bylo zplsobeno hlavné tim, Ze doména byla nové, méla nulové SEO a nebyla
podpotena zadnymi PPC reklamami ani jinymi formami placené reklamy, ¢i podpory prodeje.
Zacala se tak budovat znacka a jméno firmy, spole¢né¢ s kvalitnim SEO stavénym na

kvalitnich zpétnych odkazech, ¢istém kodu stranek, tak i unikatnim textu stranek.

Ptiblizn¢ po roce dostal majitel nabidku na novy a kvalitnéjsi systém od firmy

NetDirect, coz je nejvétsi konkurent firmy ShopSys. Majitel nabidku pfijal a prace
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pokracovaly. Kvili nedostatku ¢asu majitele nebyl postup a vzrist e-shopu tak znatelny jako
Vv pfedchozim ptipad¢€. Slozitost, Spatna ovladatelnost a vyrazna neschopnost zasahovat do
samotného kodu stranek a vétsi tvorby jeji obsahové ¢asti vedla k tomu, ze se majitel rozhodl,

ey

ze skonc¢i spolupraci s velkymi firmami, které ziji z né€kolika uspéchi velkych firem.

Obratil se tak na firmu mensi, avSak se syst¢tmem vice propracovanym, nez byly tyto
dva ,,profesionalni systémy*. E-shop tedy prodélal prozatim svoji posledni zménu a stal se tak
soucasti systému liberecké firmy Convex Systems s.r.o. Ta se specializuje na tvorbu
internetovych obchodt, kterym zajistuje bezchybny systém a plnou podporu jejich rastu, co
se tyka SEO a ostatnich marketingovych nastroji. Tento systém je dle slov majitele obchodu
jednoznacné nejlepsi ze vSech vyzkouSenych, a proto pod né&j piipojil i zbylé dva e-shopy.
Obchod dostal na miru délany atraktivni design a nové stavajici logo firmy spole¢né s firemni

grafikou.

4.3. Aplikace SEO na www.rc66.cz

Pro praktickou ¢ast mél byt piivodné vybran internetovy obchod www.gekonsport.cz,
od kterého se nakonec upustilo a metoda SEO byla aplikovana na obchod www.rc66.cz. Oba
tyto internetové obchody patii jednomu majiteli a na zakladé jeho doporuceni se v této praci
optimalizovaly a sledovaly stranky obchodu s RC modely, u kterych v pfedchozim obdobi
dochazelo k optimalizaci stranek, ale ne v takové mife jako u internetového obchodu se
sportovnim vybavenim, a z tohoto diivodu jsou lépe pozorovatelné vysledky optimalizace.

V nasledujicich podkapitolach budou popsany zmény, které byly v souvislosti se SEO

na danych internetovych strankach i mimo n¢ aplikovany.

4.3.1. On-page faktory

Jak jiz bylo zminéno v teoretické Casti, jedna se 0 faktory, které jsou obsaZeny piimo

na strankach a jsou pfimo spojeny s jejich obsahem.

4.3.1.1. Analyza sortimentu od dodavatelii, navrh vlastniho stromu kategorii
Jednim z mnoha velmi dilezitych faktorti pro uspéSnou SEO optimalizaci stranek je
mit kvalitni strom kategorii sestaveny podle vhodné slozenych klicovych slov a vyrazi, ale

také nemit strom moc rozvétveny a mit v ném pokud mozno co nejmén¢ polozek. Zbytek
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atributt, které potfebuje zakaznik vidét, muze byt naptiklad ,,nahrazen® filtry, které jsou
pfedem nastaveny K jednotlivym produktim. Tato varianta je ¢asov€ nejvice nakladnd a na
praci opravdu naro¢na, avSak z hlediska dlouhodobého uspéchu nejvhodnéjsi. Pro ptiklad je
zvolena jedna z podkategorii, konkrétn¢ Akumulatory. Na té lze vhodné demonstrovat, jak

pouziti filtri vyrazné zmensi menu.

Menu idedlni pro zdkaznika:

Akumulatory
Li-Pol
1S
Do 1000mAh
Do 3000mAh
Do 5000mAh
5000mAh a vice
2S
Do 1000mAh
Do 3000mAh
Do 5000mAh
5000mAh a vice
3S
Do 1000mAh
Do 3000mAh
Do 5000mAh
5000mAh a vice
4S a vice
Do 1000mAh
Do 3000mAh
Do 5000mAh
5000mAh a vice
Ni-Mh
Li-Fe
Li-ion
Ni-Cd

Zde je vidét, jak je jen v podkategorii Li-pol baterii menu rozvétvené az do 5. urovné,
kde si teprve zakaznik mize vybrat baterii, kterou opravdu chce a pottebuje. Pravdou je, Ze
toto rozlozeni, je pro zakaznika velmi jednoduché a dovede ho piesné k cili. Nicmén¢ k cemu
je menu, které zakaznika dovede ptfesné k cili, kdyz ani zdkaznik na stranky nepfijde, protoze

stranky nebudou na piednich pozicich ve vysledku vyhledavani (SERP). A proto bylo menu
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nasledujicim stylem razantné¢ zjednoduSeno a pro vyhledavaci roboty nalezité

zoptimalizovano:

Menu vhodné pro vyhledavaci roboty:

Akumulatory

Li-Pol
Pohonné - auta
Pohonné - letadla
Prijimacové
Vysilacové

Ni-Mh

Li-Fe

Li-ion

Ni-Cd

Menu je takto zjednoduseno na 3. uroven, produktim nachazejicim se v této kategorii
jsou nyni pouze nastaveny parametry, které jsou jim vlastni (pocet ¢lanki a kapacita).
V pfislusné kategorii se potom pouze zobrazi filtr, ktery ma na vybér z pozadovanych
parametrt. Jednoduchym zaskrtnutim pfislusnych poli se tak mize vybrat pozadovany
produkt, navic lze vybrat vice kategorii, naptiklad baterie, které budou 3S a budou mit
3000mAh a 5000mAh, coz v piedchozi verzi nebylo mozné. Pro zékaznika je tak cesta k jeho
vybéru v podstaté stejnd, avSak z hlediska SEO je strom kategorii velmi jednoduchy a diky
filtrim se roboti dostanou na produkty ptes relevantnéjsi URL adresu. Vyhledavaci dotaz
bude stejn¢ obsahly jako v prvnim piipad€, navic diky riznym kombinacim dotazii se da
dostat i na vice variant a tim padem i konkrétnéjsi vysledky. Na obrazku ¢. 12 je vidét, jak

probiha tvorba celého stromu kategorii:
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Obrazek 12 Tvorba stromu kategorii

RC lodé

Autodrihy
Akumulitory a nabijedky
Aymyigtory
LiFe
Piijimadové
Lipol
Pohonné -auta
Pohonné - letecké
Pijimalové
Vysilatové
NiMH
Pohonna -auta
Pohonné - latecke
Prijimatove
Vysiladové
Tulkové
Prigtuenstv
Nobdijedky
Nabijedez 12V
Nabijele 230V
Nabijefez12V+230V
Stabilizovane adroje
Balancery
Dopliky
RC Soupravy
Vysitaly
Philimate
Prooute
Pro letodio

Phizluienstvi

Zdroj: Vlastni zpracovani

150 RClodé na dalkove oviddini, Modely lodi

RC sety lodi

Stavebnice RC lodi

RC logd s& spalovacim motorem
RC lodd 3 elektromotorem

10 RCplachetnice

RC ponorky
Nahradni dily pro RC lodé

150 RC tanky na dalkové ovladani, Modely tankl

RC speciality

RC motorky na dblkové oviddini

RC stavebni stroje na dalkové ovladani

RC paragliding na dilkové oviddéni
Autodrahy

Akumulitory 3 nabijedky pro RC modely
Akumulitory pro RC modely

LiFe Akumulatory pro RC modely

Pijimadové LiFe Akumulatory pro RC modely
Lipol akumulitory pro RC modely

Pohonné Lipol akumulatory pro RC auta
Pohonné Lipol akumulitery pro RC letadia
Pfijimadové Lipol akumulitory pro RC modely
Vysiladové Lipol akumulitory pro RC modely
NIMH akumulatory pro RC modely

Pohonné NIMH akumulatory pro RC auta
Pohonné NiMHM akumuliatory pro RC leteckd
Piijimacove NiMH akumulatory pro RC modely
Vysilaéové NiMM akumulitory pro RC modely
Tubkové NiIMH akumulitory pro RC modely
Prisluienstvi akumulatory RC modely
Nabijedky RC modeld

Nabijede 212V pro RC modely

Nabijede 2230V pro RC modely

Nabijeée 212V + 230V pro RC modely
Stabilizovane 2droje pro RC modely
Batancery pro RC modely

Dopliky nabijedek pro RC modely

RC soupravy

Vysilaliy pro RC modely

RC pfijimade

Pijimale prco RCauta

Piijimade pro RC letadia

Pristuenstyi piijimadl a vysiladek pro RC modely

re-lode

redode/sety

re-lode/stavebnice

re-lode/spalovaci

redode/s-elektromotorem

re-lode/plachetnice

re-lode/ponorky

redode/nahradni-dily

re-tanky

re-spaciality

re-speciality/motorky

re-speciality/stavebnistroje

re-speciality/paraghiding

sutodrahy

skumulatory-nabijecky
akumulatory-nabijecky/akumulatory
akumulatory-nabijecky/akumulatory/life
askumulatory-nabijecky/akumulatory/life/peijimacove
akumulatory-nabijecky/akumulatory/lipol
akumulatory-nabijecky/akumulatory/lipol/pohonne-avta
skumulatory-nabijecky/akumulatory/lipol/pohonne-letecke
akumulatory-nabijecky/akumulatory/lipol/prijimacove
skumulatory-nabdijecky/akumulatory/lipol/vysilacove
akumulatory-nabijecky/akumulatory/NIMH
akumulatory-nabijecky/akumulatory/NiMH/pohonne-auta
akumulatory-nabijecky/akumulatory/NiMN/pohonnedetecke
akumulatory-nabijecky/akumulatory/NiMH/prijimacove
akumulatory-nabijecky/akumulatory/NiMM/vysilacove
akumulatory-nabijecky/skumulatory/NiMK/tuzkove
akumulatory-nabijecky/akumulatory/prislusenstvi
skumulatory-nabijecky/nabijecky
akumulatory-nabijecky/nabijecky/nabijece-12V
akumulatory-nabijecky/nabijecky/nabijece-230V
akumulatory-nabijecky/nabijecky/nabijece-12-230V
akumulatory-nabijecky/nabijecky/stabilizovane-stroje
skumulatory-nabijeciy/nabijecky/Dalancery
skumulatory-nabijecky/nabijecky/doplnky

re-soupravy

re-soupravy/vysilacky

re-soupravy/prijimace

re-soupravy/prijimace/auta
re-soupravy/prijimace/letacia
re-soupravy/prisiusenstvi

4.3.1.2. Vybér kli¢ovych slov pro jednotlivé kategorie

Jak jiz bylo naznaceno vyse, pro spravné optimalizované menu je také dtlezité vhodné

pouzit klicova slova a klicové fraze hledanosti. Tim se zajisti kvalitni URL, kde budou ptesné

vymezeny tyto vyrazy a pro vyhleddvani tim padem budou mit nejrelevantnéj$i hodnotu.

K volbé téchto vyrazli miizeme zvolit hned n€kolik nastrojl, nejvice jsou pouzivany statistiky

z webovych aplikaci, jako jsou Google AdWords nebo v Ceské republice velmi pouzivany

Sklik. V té&chto nastrojich jednoduse nalezneme nejhledangjsi slova a slovni spojeni a vSechny

si je vypiSeme i s udaji o Cetnosti hledani, které jsou k ni pfipojeny.
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4.3.1.3. Agregace vyrazi do titulki kategorii

V této fazi pripravy jde o seskupeni vyrazl, které se nasledné daji do titulki kategorii.
Titulek kategorie je z hlediska SEO velmi dulezity, spravné by mél byt ohranicen tagem
<H1> a na strance by mél byt pouze jednou. Vyhledava¢ mu vénuje velkou pozornost, a tak
by mu stejnou pozornost mél vénovat i samotny e-shop. Cela agregace spoc¢iva ve vhodném
sjednoceni nejvyhledavangjsich slov do celého titulku. Dilezité je, aby titulek nebyl pouze
vypisem vhodnych kli€ovych slov, ale aby plisobil nenasilné az téméf jako obycejna véta.
Celou problematiku lze objasnit na jednoduchém ptikladu:

Soucasti e-shopu je oddéleni, ve kterém jsou nabizena RC auta, konkrétné¢ auta na
spalovaci motor. Po zji$téni nejvice vyhledavanych vyrazi, jsou ve volné shodé nalezeny tyto
dva ,auta na benzin“ a ,,RC auta se spalovacim motorem®. Jestlize nechce byt ani jeden
z vyrazu vynechan a oba maji velky vyznam, jednoduse se tyto fraze spoji do jediné ,,RC auta
se spalovacim motorem na benzin®“. V tomto ptikladu je jasné vidét, ze titulek obsahuje oba
vyrazy (viz. obrazek ¢. 13). Vyhledéavaci robot si je ulozi, jak podle jednotlivych slov, tak
podle celé fraze. Takto se pokracuje iV dal$ich oddélenich e-shopu. Usiluje se o nalezeni
vhodnych slovnich spojeni, ktera budou obsahovat celé vyhledavaci fetézce, avsak dulezitym
pravidlem zlstava, ze sklonovani vyrazi musi zistat stejné. Nemtizou byt tedy nahrazena

napiiklad ,,RC vrtulniky* a ,,modely vrtulnik(* vyrazem ,,Modely RC vrtulnik“.

Obrazek 13 Titulek kategorie

#% DARKY K OBJEDNAVCE POST

\W NAKUPNI KOSiK

m rozifené hledani oo je zatim prazdny :{

VRTULNIKY LETADLA LODE TANKY AUTODRAHY SPECIALITKY PRISLUSENSTVI A DILY

rosmer»RoAUTA»sEAOncivore  RC auta se spalovacim motorem na benzin (B3 To se mi v | saiet JEN
RC auta sefacit | od nejnovéjsino ¥ Pouze skiadem  (© NENSSSSSSSSNN ©) 0 K- 5000 K 1]z15D
Spalovaci motor
CEN - Matrix TR Arena 1:8 4WD RTR Traxxas Nitro Sport 1:10 RTR Traxxas Nitro Stampede 1:10 RTR

On-road (silnicni)

Off-road (terenni)

Hratky

Nahradni dily

Zdroj: otisk obrazovky www.rc66.cz
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4.3.1.4. Doplnéni informaénich popiskii k vybranym kategoriim

Jako dal$i z dulezitych on-page faktori je doplnéni text k jednotlivym kategoriim.
Zhlediska SEO je nutné, aby se tyto informacni texty zabyvaly danym tématem
a navstévnikovi vysvétlily, co v tomto oddéleni nalezne. Podstatné u tohoto textu je, aby ho
nasli vyhledavaci roboti a m¢l pro né patfi¢nou vahu. Proto se tyto texty obvykle davaji pod
vypis produktll, aby neodrazovaly navstévnika stanek od nakupu. Pokud ale navstévnik bude
tento text chtit najit, tak ho nalezne.

Zakladnimi vlastnostmi by méla byt ptijatelna délka textu, musi se pfizpusobit strance
a jejimu vzhledu. Velmi dilezité je, aby text byl naprosto unikatni. To znamena, Ze musi byt
napsan opravdu vlastnimi slovy, tak aby zaddnou jeho ¢ast neobsahovala zadna konkuren¢ni
stranka. Text musi obsahovat vhodna klicova slova a nejcastéji vyhledavané fraze, nesmi jich
byt ale moc, jinak robot vyhodnoti text jako ,,umély“. Velmi dobré je také jednotlivé vyrazy
tucné zvyraznit a nejlépe prolinkovat se strankou v daném odd¢€leni. Pokud je naptiklad text
tvofen na oddéleni s RC modely aut a je pouzita vyhledavaci fraze ,,spalovaci RC auta®, je
vhodné, aby toto spojeni bylo zaroven odkazem na danou podkategorii. Jednoduse je tim tak

robotu ulehcovana jeho snaha v hledani na strankéch a textu je dana vétsi véha.

Obrazek 14 Priklad textu k vybrané kategorii

V KRATKOSTI 0 AUTECH NA DALKOVE OVLADANI

ani jednodussi, rntr=t modely
existuje pro né obrovsk:

El-nLIrlkL tln' take vhodnéjsi napf. pr

tniky. Naopak mezi modelafi
oplfik. Casto se ta J

\/ nabide e jak kompletni sety s aCk: dy set), které ro
rozsypy - soutastky nutné ke stavbé mod =\L (vEtginou tﬁ‘ motoru, fizeni atp.).

MAXIMALNI RYCHLOSTI U RC AUT

a mifete vwyrazit na projifdku, tak i stavebnice (kit) ve formé samotnych modell. Pro modeléfe a kutily jsou oblibené tzv.

a se spalovacim metorem. S elektrometorem ze d &
spotfebé u spalovacich aut. Ty mohou uhanét ryc

pin I=|:ot‘ort, PI L,t s =I=Hron wtorem & aRC &

Zrgjmé nejrychlejsl RC auto, keré bylo natofeno, vyvine rychlost a2 322 kmih.

Zdroj: Vlastni zpracovani — otisk obrazovky www.rc66.cz

Soucasti je také tvorba pomocnych textl k nahradnim dilim, ktera je téz velmi
podstatna. Naptiklad nahradni dil pro RC model letadla Piper J-Cub s nazvem ,,Nahradni
motorové loze — Piper J-Cub® nema zadny popis. Bylo by tedy vhodné k tomuto produktu,
alespoit maly popis doplnit, a to z divodu lepSi vyhledavanosti. D4 se predpokladat, ze
vétsina konkurence t€¢Z nebude mit zadny popis k tomuto produktu, a tak jeho popis bude
ptidanou hodnotou. Navic vhodnym umisténim klic¢ového slova bude opét podpoiena cela
nadiazena kategorie. Vhodny popisek nahradniho dilu tedy muze vypadat takto:

Nahradni dil pro RC model letadla Piper J-Cub od firmy Guillow's.
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4.3.1.5. Meta tagy — Meta keywords, Meta description

Posledni ¢ast v kapitole on-page faktorti se vénuje psani tzv. Meta tagl, které jsou
zakladem kazdé stranky. V minulosti byly velmi kli¢ové nicméné s vyvojem a véEtsi
sofistikaci algoritmii pro vyhledavani se témto tagim zacala pomalu ubirat jejich vaznost.
Nyni je jejich vdha velmi mald, ale roboti jim stdle n¢jakou vahu dévaji. Proto bylo
rozhodnuto, ze se bude pracovat i na téchto prvcich stranek, jelikoz velmi malo
konkurenénich stranek tyto tagy v soucasnosti pouziva. Navic je mozné, Ze v budoucnu bude
opét Meta tagum pfipsana urcita dulezitost v hodnoticim algoritmu a v tuto chvili bude mit
e-shop pied konkurenci zna¢ny naskok. Aby se ke kazdému produktu, kterych je na strankach
nad 50 000, nemuseli vypisovat tagy ru¢né, byl vytvofen algoritmus, ktery vlozi nahodné
vhodna kli¢ova slova piimo k produktim. Samoziejmé tato klicova slova a popisek musi mit
néjaky smysl, a tak byl vzdy pouzit konkrétni ndzev produktu, jeho vyrobce, kdd vyrobce
a pak 3 klicova slova z dané¢ho odd¢leni. Selekce téchto klicovych slov tedy probihala rucné,
aby robot stranku ¢aste¢né nepenalizoval za tzv. ,tapetovani* klicovymi slovy. U popiskt byl
slova byla vzdy vloZena véta, ktera vystihovala, o jaky produkt se jedna. Pokud se tedy
jednalo o polozku, ktera méla nazev napf. ,,Zaves zadniho kola“ a byla ur€ena jako nahradni
dil pro model Himoto Beetle truck, tak vysledny zépis vypadal takto:
,Nahradni dil pro Himoto Beetle Truck — Zavés zadniho kola — HM02013*
V ptipadé modelu pak takto: ,,Model letadla Elektrovétron Gama 2100 od Pelikan Daniel*

Obrazek 15 Zapis Meta tagu ve zdrojovém kodu

<!DOCTYPE html PUBLIC "-//W3C//DTD XHTML 1.0 Strict//EN" "http://www.w3.org/TR/2000/REC-xhtml1-20000126/DTD/xhtmll-strict.dtd">
<html xmlns="http://www.w3.0rg/1999/xhtml"” xml:lang="cs" lang="cs">
<head>
<meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=windows-1250" />
<meta name="keywords" lang="cs" content="Gama 2100 - RTF M2 5k 2.4GHz brushless, Peliké&n Daniel, 45T141510, elektrovétrod, rc le
<meta name="descriptions" lang="cs" content="Model letadla Elektrov&trof Gama 2100 od Pelikén Daniel" />
<meta name="author" content="A1l: Convex sS.r.o.; e-mail: convex(at)convex.cz" />
<title>RC Letadlo Gama 2100 - RTF M2 5k 2.4GHz brushless </title>
<link rel="stylesheet" type="text/css" href="css/default.css" media="screen"/>
<link rel="stylesheet" type="text/css" href="css/print.css" media="print"/>
<1link rel="shortcut icon" href="images/favicon.ico" />
<script type="text/javascript" src="lightbox/lightbox.js"></script>
</head>
<body>

Zdroj: Vlastni zpracovani

4.3.2. Off-page faktory
Po optimalizaci on-page faktori je na potfadi naro¢né&jsi proces optimalizace — off-page

faktory. Laicky feCeno jsou to prace, které vyrazné zvySuji kvalitu stranek, ale neodehravaji
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se piimo na strankach. V nasledujicich bodech budou pfiblizeny techniky, které byly vybrany

a aplikovany na stranky, za ucelem co nejvétsiho ovlivnéni jejich kvality a podpory SEO.

4.3.2.1. Rozdéleni webu do skupin dle hledanosti

V prvotni fazi této prace bylo nutné rozhodnout, kterym oddélenim hlavné vénovat
pozornost. Lepsi strategii je v€novat vice ¢asu méné kategoriim a préci tak udélat dikladné,
nez vénovat mén¢ Casu co nejvice kategoriim, a tim dosdhnout méné kvalitnich vysledkd.
Pomoci nastroje Google Analytics bylo rozhodnuto, Ze v nasledujicich mésicich bude
pozornost vénovana Ctyfem hlavnim kategoriim, které jsou z hlediska hledanosti nejvice
zadané a z hlediska trzeb maji nejvétsi vydélky. Byly vybrany tyto 4 kategorie:

- RC modely

- RCauta

- RCletadla

- RC vrtulniky

Tyto oddéleni a zaroven nejcastéjs$i vyhledavaci fraze a jejich varianty byly nasledné
pouzity K vyhledavani kli¢ovych slov, frazi a jejich kombinaci. U této prace vypomohl
jednoduchy nastroj, ktery je volné pfistupny na portalu Seznam.cz. Po zadéani hledané fraze je
ve spodni Casti odkaz ,,Statistika hledanosti“. Pod timto odkazem je statistika hledanosti
daného vyrazu v piesné i rozsifené shodé€, to znamena ve slovnich spojenich, které obsahuji
frazi ,,RC modely*“. Podstatné je, Ze tato statistika vypiSe podrobné jiZ zminé€né rozsitené
shody i s ¢isly, jak ¢asto jsou vyhledavané. Timto lze zjistit, co navstévnici nejcastéji spolu
S timto spojenim zadavaji do vyhledavace. Na obrazku ¢. 16 je vidét vypis statistik hledaného

vyrazu.
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Obrazek 16 Statistika nejhledanéjsich dotazii obsahujici “rc modely”

rc_modely 1260 443
] letadel modely rc 80 43
7] bazar modely rc 41 34
~] aut modely rc 40 8
] modely rc vrtulniku 40 22
] modely narc 36 0
s modely pro rc 33 0
«/ 1 modely rc 27 0
/] kamionu modely rc 20 8
] modely pelikan rc 19 3
7] modely rc traktoru 18 10

Zdroj: Statistiky hledanosti dotazu »rc modely« na Seznam.cz [online]. Dostupny z WWW:

<http://search.seznam.cz/stats?q=rc+modely>

Na obrazku je vidét, ze nejhledanéj$i a zaroven nejobecnéjsi je pravé vyraz ,.rc
modely*“. Na tom bude velmi tézké dosédhnout uspokojivych vysledkl, kterymi jsou predni
pozice ve vysledku vyhleddavani. ProtoZze se na nc¢ho bude s velkou pravdépodobnosti
soustfed’ovat vétSina internetovych obchodil s timto sortimentem. Za zminku tak stoji 1 dalsi
vyrazy, které nejsou tak hledané a bude na n¢ jednodussi udélat SEO a doséhnout tak vyssich
pozic. Pomoci tohoto nastroje lze tedy vybrat vhodné klicové fraze a slova, ktera budou

nasledné pouzivana pfti tvorbé SEO za pomoci off-page faktort.

4.3.2.2. Webové stranky vhodné pro inzerci

Mezi dalsi off-page faktory, které byly vradmci této prace feSeny, lze zatadit
vyhledavani vhodnych tematickych webti, na které je mozné umistit zpétny odkaz nebo webt,
na které¢ l1ze napsat PR ¢lanek. K tomuto tkolu mize pomoci placend webova aplikace, ktera
je umisténa na strankach Majestic.com. Casto se pouzivd postup, kdy se zanalyzuji
internetové stranky konkurence a tim se zjisti vesSkeré stranky, které odkazuji na stranky
konkurence. Pokud se podafi tyto stranky téz nakontaktovat a zajistit na nich zpétny odkaz na

r~vr

chténé stranky, priblizi se tak konkurenci.
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4.3.2.3. Ziskani zpétnych odkazi

V této Casti prace doslo ke kontaktovani co nejvice majitelli internetovych stranek
(nov¢ ziskanych nebo byvalych, které se dfive nepodafilo kontaktovat, nebo tehdy spolupraci
odmitli). Byl napsan e-mail, ktery byl rozesilan na zminéné stranky. V e-mailu byla
poznamendna skutecnost, Ze se sleduje vyvoj zpétnych odkazl v ramci diplomové prace. Cely
e-mail je vloZen v pfiloze €. 2.

Ziskané odkazy by m¢ly mit ur€ité parametry, formu a také by mély byt umistény na

vhodnych mistech. Proto bylo do pfilohy e-mailu vlozeno, jak maji zpétné odkazy vypadat.

Obrazek 17 Tagy na umisténi odkazu

" title="E-shop s RC modely a kamennd prodejna v Jablonci nad Nisou"»www.RC86.cz - kvalitni

" title="E-shop s RC modely a kamennd prodejna v Jablonci nad Nisou"»www.RC66.cz — modely na

7, BC vrtulniky a modely vrtulnikd na ovladani -
, RC auty a RC modely aut na ovl&déni - auta na
jely - RC letadla a modely letadel na ovladani - letadla na
iely, RC tanky a modely RC tankd na ovladani - tankv na

Zdroj: Vlastni zpracovani

Na obrazku ¢. 17 je vidét, ze tagy obsahuji vhodna kli¢ova slova nebo fraze, které jsou
umistény pfimo v textu odkazu. Také zde je pomocny titulek, ktery je vhodny nejen pro

nevidomé navstévniky, ale také je cenény vyhledavacimi roboty.

4.3.2.4. PR ¢lanky
V posledni ¢asti prace na off-page faktorech bylo nutné zpracovat jednu
n&kolik PR ¢&lankt, které byly umistény na vhodné tematické weby. Clanky byly psany ruéné
nebo byl pouzit firmou sestaveny program, ktery za pomoci vypsanych synonym dokaze
napsat ¢lanek uplné sam a sestavit nékolik jeho variant, které budou vSechny unikatni. Tento
systém neni dle slov vyvojari tak a¢inny pro Google, ale pro Seznam ma4 stale velky vyznam.

Jak vypada ¢ast takového generovaného PR ¢lanku, je mozné vidét pod timto textem:

{Uvod RC modelii| Zacindme s RC modely|Zacindme s RC modelarinou|RC modely}
{RC modely|Modely|Modely RC} se {v posledni dobé|v soucasné dobé|v soucasnosti|v téchto
dnech}  staly  {velkym|obrovskym}  {hitem|likadlem}.  Jejich  {obliba|popularita}
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{roste|stoupa|vzrusta} rychleji a rychleji a {¢im dal vice lidilmnoho lidi|spoustu lidi} {si

preje|by chtelo} {mit|vlastnit} néjaky ten model doma.

Nabidka {modelit| RC modelii}! je {opravdu|vskutku|skutecne! {pestrd|velkad|rozsahla}. Vedle
{zdkladnich|klasickych|typickych} modelii, {mezi kterélkam patrilkam spadaji} {auta|vozy},
{vrtulniky|helikoptéry}, letadla a lode, {zde|tady} {naleznete|najdete} {sSirokou|velkou}
{Skalu|nabidku} tankii, ponorek, pracovnich a stavebnich strojii {atd.|atp.|aj.}

{Zkratka|Jednoduse} at jste fanouskem {pozemnich komunikaci|silnic!, {vzduchu|oblohy} ci
vody, {urcité|jisté|zajisté} si vyberete a najdete presné to, co {hledate|jste chtéli|jste si prali}.
Rozhodnete-/i, Ze si néjaky model {poridite|koupite} a {podivate-li se na|shlédnete-li} nabidku
{e-shopii|internetovych obchodii} miizete byt trochu {vystraseni|zastraSeni|vydéseni}

{rozmanitosti|obsdhlosti} nabidky a {vselijakych|ruznych} {moznosti|variant}.

Motor

vyber mezi elektromotorem a {spalovacim motorem|motorem na benzin}. {Jste-li|Patrite-1i}
mezi {novdacky|zacatecniky}, {urcité|jednoznacnél|jasné} je lepsi si {vybrat|zvolit|poridit|
koupit} elektromotor. {Neni sice toliklJe sice méné} vykonny, nez {spalovacilmotor na
benzin}, ale jeho {porizovaci cena je nizsilkoupe Vas vyjde levnéji}. Co ale
{hlavné|urcité|jednoznacneé}, jeho udrzba je {jednodussi\nizsi\méné potrebna}. Také {nam
odpadaji starosti|si nemusime lamat hlavu|si nemusime délat starosti} ohledné kupovani a
pak nasledného {doplnovaini|cerpani|nalévani} {paliva|pohonnych hmot}.

{Ze zacatku|Z pocatku|V uvodu}! nam {urcité|zajisté|jednoznacné}! bude stacit {jedna|pouze
jednaljedina) baterie. {Pozdéji|Pak|V  budoucnu} {vSak|urcite} doporucuji
{koupit|poridit|opatrit} druhou, nebot {doba, po kterou|cas, po ktery} je motor schopen

{provozu|béhu} mezi {dobijenim|jednotlivymi dobijenimi} je pomérné dosti kratka.

{Typ modelu|Druh model}

{Pokud|Jestli|V  pripade} Ze je nam {jedno|fuk} jaky {druh|typ} modelu si
{koupime|poridime},  {urcité|jednoznacne}  je  {lepsi|prijemnéjsi}  néjaky  model
{auta|vozu|pozemniho stroje!. {Naucit se jej ovildadat|Osvojit si jeho ovladani} je
{samozrejmé|jednoznacne! daleko {jednodussi|rychlejsi}, nezli treba {letadla|pracovniho
stroje} ¢i {vrtulniku|helikoptéry}. {Pokud|Jestli} {vsak|ovsem} {mame sami vybrano|jsme si

sami vybrali}, zda chceme {auto|\viiz}, {letadlo|vrtulnik} {cilnebo} néco jiného, mame vzdycky
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{moznostilna vybér z moznosti}, které jsou na oviladani {jednodussi|prijemnéjsi} a
{naopak|opacne}. U {vrtulnikii|helikopter} {napriklad|\kupvikladu} je {nejlepsi|nejjednodussi}
{koupit|poridit} koaxialni. Ma dvé vrtule nad sebou a

jeho ovidadani je {jednodussi|prijemnéjsi} a hlavné reaguje {rychlejilobratnéji|flexibilnéji} na
nase {prikazy|pokyny}. {Presnéji|Podrobnéji} by Vam vsak méli poradit sami prodejci, kteri

by meli mit {prehled|védomosti} o tom, co {prodavajilnabizeji}.

Soucasti tohoto programu je také robot, ktery na zadané adresy webii, kde je mozné
zdarma ptidavat PR c¢lanky, sam provede piihldSeni a vlozeni ¢lanku. Za urcity cas se opét
robot piihlasi a vlozi ten samy ¢lanek (opét pozménény, tedy unikatni). Timto se ziska cenny

zpétny odkaz, ktery ma diky vhodnym kli¢ovym sloviim velkou vahu pro vyhledéavaci roboty.

4.3.3. Sledovani vykonnosti

V dalSich kapitolach je popsano, jak se optimalizace webovych stranek internetového
obchodu www.rc66.cz pro vyhledavace projevila ve vysledcich vyhledavani (SERP), jak se
zménil pocet odkazujicich domén, jak se zménila navstévnost, mira konverze a predevsim, jak

se zménily trzby v porovnani s vybranym obdobim.

4.3.3.1. Vyvoj poétu zpétnych odkazi

Pocet a kvalita zpétnych odkazli jsou jednim z dileZitych faktori uspéchu pfi
optimalizaci webovych stranek. Internetovy obchod se snazil ziskat kvalitni zpétné odkazy
z tematicky podobnych webtl. Tematicky podobnymi strankami jsou mysleny weby, které
jsou obsahov€ zaméfeny piedev§im na modelafstvi. E-maily byly tedy rozeslany

modelarskym klublim, zajmovym sdruzenim apod.

Obrazek 18 V'yvoj poctu zpétnych odkazii

E el

M'AJEST‘IC Referring domains reviewed (cumulative view)

B rc66.cz

Referring domains

0 - - : :
17 20 23 26 20 01 04 07 10 13 16 19 2 25 2 01 04 07 10 13 16 19 2 25 22 31 03 06 0 12
Aug Sep Oct Nov

Zdroj: Vlastni zpracovani — otisk obrazovky majestic.com
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Na obrazku ¢. 18 je zobrazen vyvoj poctu odkazujicich domén na stranky

rrrrrr

V mésicich srpen a zafi 2014 dochazelo ptedev§im k vyhledavani webd vhodnych pro
umisténi zpétnych odkazti a bylo rozeslano jen nékolik malo e-maild. Nejvétsi nartst

zpétnych odkazii je zaznamenan v mésici fijnu 2014, kdy bylo rozeslano nejvice e-mailt.

4.3.3.2. Vyvoj pozice v SERP

Soucasti prace bylo sledovani, jak a kam se posunou internetové stranky obchodu

www.rc66.cz ve vysledku vyhledavani (SERP) na vyhledavacich Google a Seznam.

Tabulka 1 Pozice vysledkii vyhleddavani na Seznam a Google k 5. 8. 2014

Kli¢ova slova a fraze Pozice — | PribliZny poéet Pozice - Piiblizny pocet
Google vysledki Seznam vysledkii

RC66 1 345 000 1 1469 053
RC modely 13 29 500 000 47 11041972
RC modely Jablonec 1 23 700 1 87 086

RC modely Jablonec nad Nisou 2 25100 5 73218

RC vrtulniky 12 369 000 35 1312 478
RC auta 65 442 000 15 4 895 253

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 2 Pozice ve vysledku vyhledavani na Seznam a Google k 15. 11. 2014

Kli¢ova slova a fraze Pozice - Piiblizny pocet Pozice - PiibliZzny pocet
Google vysledki Seznam vysledki

RC66 1 349 000 1 1419079
RC modely 9 41 500 000 42 11 240 699
RC modely Jablonec 1 25900 1 84 367

RC modely Jablonec nad Nisou 2 23 800 5 77 908

RC vrtulniky 10 402 000 31 1312 478
RC auta 62 396 000 13 4713 903

Zdroj: Vlastni zpracovani

Ve vySe uvedenych tabulkdch jsou ve sloupcich kli¢ova slova a fraze, pozice
a ptiblizny pocet vysledkil. Pozice jsou uvedeny cislem, které vyjadiuje, na jakém misté se
internetovy obchod www.rc66.cz nachazi ve vysledku vyhledavani vyhledavacti Google
a Seznam. Toto ¢islo v sobé nezahrnuje placené a sponzorované odkazy. Priblizny pocet
vysledktl zase znazornuje, kolik dané vyhledavace najdou relevantnich vysledkt. Toto ¢islo je
jen orientacni, protoze se velmi rychle méni. Muze ale priblizit, jak velka je konkurence na

hledany dotaz.
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Ztabulky ¢. 1 se da vycist, na jakych pozicich se nachazel internetovy obchod
www.rc66.cz k 5. 8. 2014. V tabulce jsou zminéna néktera klicova slova a fraze, ktera jsou
pro dany obchod dulezita. AvSak vyrazy RC66, RC modely Jablonec a RC modely Jablonec
nad Nisou jsou velice konkrétni. Tomu odpovida 1 umisténi ve vysledku vyhledavani, kdy se
obchod nachazi na prvnich pozicich. Klicova slova RC modely, RC vrtulniky a RC auta jsou
velmi obecna a optimalizace timto smérem je velmi narocna.

Tabulka ¢. 2 poukazuje na to, jak se stranky posunuly ve vysledku vyhledavani po 3
meésicich optimalizovani internetovych stranek obchodu.

Internetovy obchod by se mél zaméfit na frazi RC modely Jablonec nad Nisou, aby
ptedstihl svou jedinou konkurenci v tomto mésté. A dale by mél pokracovat v optimalizaci
stranek na obecngjsi vyrazy (RC modely, RC auta, RC vrtulniky, RC letadla atd.), aby se
stranky dostaly na co nejvyssi pozice. JelikoZ vétSina zdkazniki klikne na odkazy na prvnich
pozicich, které jsou v nabidce a pokud navstévnik nalezne to, co hledal, na dalsi stranky jiz

nepokracuje.

4.3.3.3. Sledovani vykonu pomoci Google Analytics

Pro méfeni a vyhodnoceni vysledki byl zvolen nastroj spole¢nosti Google — Google
Analytics, ktery byl vybran z diivodu jednoduchého nastaveni, obrovské Skaly statistickych
ptehledli, bezplatného pouzivani atd. Prostfednictvim tohoto programu je mozné sledovat
navstévnost, miru konverze, transakce, prodeje, trzby apod. Nabizi také informace o tom, jak

navstévnici vyuzivaji internetové stranky, jak se na n€ dostali a jak se na nich chovaji.

4.3.3.4. Navstévnost
Dopad SEO by se m¢l projevit na navstévnosti z vyhledavani. Na vyvoj navstévnosti
nema bohuzel ale vliv jen samotnd optimalizace stranek, ale podstatnou roli zde také hraje

mnozstvi konkurencnich internetovych obchodt v daném odvétvi.
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Obrazek 19 Navstévnost internetoveho obchodu www.rc66.cz

Navitéwy ~ | VS. \fybrat metriku Kaidou hodinu | Den Tyden Mésic
1.8.2014 - 31.10.2014: ® PNavitévy
1.5.2014 - 31.7.2014: ® MNavitévy

Zdroj: Vlastni zpracovani — otisk obrazovky Google Analytics

Na obrazku ¢. 19 je vyobrazen vyvoj navstévnosti od 1. 8. 2014 do 31. 10. 2014
V tydennich intervalech (modra linie) Vv porovnéani s navstévnosti obdobi predesiého (1. 5.
2014 — 31. 7. 2014 — oranzova linie). Je vidét, Ze se navstévnost az tak vyrazné nezvysila a
viceméné kopirovala ndvstévnost predchoziho obdobi, k mirnému nariistu ale doslo. Ten je

Vv konkrétnich ¢islech vyjadien na néasledujicim obrazku.

Obrazek 20 Ndavstévnost internetového obchodu www.rc66.cz

Mavatévy UZivatele Zobrazeni stranek
11,57 % 12,28 % 2,88 %

18 107 vs. 16 230 13 318 vs. 11 861 86 600 vs. 84 173

Potet stranek na 1 navitévu  Prim. doba trvani navitévy Wira ckamzitého opusténi
-71,78 % -2,30 % 2,00 %

478vs. 519 00:02:44 vs. DD:02:48 57,27 % vs. 56,14 %

% novych navstéy

1,28 %

ET B0 %, we EE TE O
67,60 % vs. 66,75 %

W e

Zdroj: Vlastni zpracovani — otisk obrazovky Google Analytics
Obrazek ¢. 20 je konkrétngjsim vyobrazenim piedchoziho grafu. Pocet navstév vzrostl

Vv mésicich srpen, zafi a fijen 2014 0 11,57% z 16 230 na 18 107. Pocet zobrazeni stranek také

vzrostl (0 vice nez 2%), kdy tento pocet ¢inil béhem kvétna, ¢ervna a Cervence 2014 néjakych
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84 173 a v nasledujicich mésicich se zvysil na 84 600 navstév. Naopak pocet stranek na jednu
navstévu a primérna doba trvani navstévy se snizily. To ale nemusi byt negativni ukazatel,
protoze optimalizaci on-page faktori muze dojit ke zjednoduSeni cesty ke hledanému
produktu. Mira okamzitého opusSténi ale o 2% vzrostla, ta vtomto pfipad€ ptfedstavuje
negativni ukazatel. Jelikoz pfedstavuje opusténi uzivatele webu bez jakékoli interakce s danou
strankou. VSechny tyto ukazatele nejsou vSak pfili§ smérodatné, jelikoz se jedna o internetovy

obchod a v ném jde predevsim o miru konverze.

4.3.3.5. Mira konverze

Jelikoz byly vramci této diplomové priace predmétem optimalizace stranky
internetového obchodu, bylo nezbytné kromé navstévnosti stranek sledovat také to, zda se
Z navstévnika stranek stane zakaznik internetového obchodu, coz vede ke zméné konverzniho

pomeru.

Obrazek 21 Konverzni pomér elektronického obchodu

Kenverzni pomér elektronického obehodu » | VS, Vybrat metriku Kaidou hodinu  Den | Tyden Mésic
1.8.2014 - 31.10.2014: ® Konverzni pomér elektronického obehedu
1.8.2013 - 31.10.2013: Konverzni pomér elektronic kéhe obchodu

1,20 %

&
1

29. 8. 12.9. 26. 9. 10. 10.

Konverzni pomér Triby
elektronic kého obchodu Transakce Priméma hodnota objednavky | Unikatni nakupy
. . 83,45 % . .
6,34 % 2,78 % 201 470,80 KE v 78,49 % 5,68 %
0,61 % vs. 0,58 % 111vs_ 108 109 825,00 K& 1815,05 KE vs. 1 016,90 K 186 vs_ 176
P St S A R N I P s N R S a
MnoZstvi
114,89 %
505 vs. 235
AN

Zdroj: Vlastni zpracovani — otisk obrazovky Google Analytics

Pro sledovani zmény miry konverze bylo vybrano jiné piedeslé obdobi nez
U navstévnosti. V tomto ptfipadé se budou porovnavat mésice srpen, zaii a fijen roku 2013
(oranzové linie) a srpen, zafi a fijen roku 2014 (modra linie). Bylo tak ucinéno, aby se
vylouc€ily 1 ostatni vlivy, které mohou plisobit na objem prodeje. Mezi ty lze zatadit napf.

sezonnost prodeje. U konverzniho poméru doslo k nepatrnému navyseni Vv priméru z 0,58%
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na 0,61%, tedy o 6,34%. K nepatrnému narastu doSlo i u poctu transakci a unikatnich
nakupti. Oproti tomu u objemu trzeb, primérné hodnoty objednavky a mnozstvi objednavek
doslo k vyznamnému narGstu. Objem trzeb vzrostl o 83,45% z castky 109 825 K¢ na
201 470,80 K¢. Prirtstek primérné hodnoty objednavky dosahoval podobného procenta jako
u objemu trzeb, navysil se pfiblizné o 798 K¢ na jednu objednavku. Mnozstvi prodaného

zbozi zaznamenalo nejvyssi nartst, to se zvysilo vice nez dvojnasobné z 235 na 505.

4.3.3.6. Trzby a porovnani s naklady

Tato kapitola je shrnutim vysledkd, kterych bylo dosazeno prostfednictvim SEO
metod v daném obdobi na internetovém obchodu www.rc66.cz. Nejdiive je zde popsan vyvoj
trzeb a poté jsou vycisleny nadklady majitele obchodu na zaméstnance zabyvajiciho se touto
metodou. V zavéru je vyjadien ekonomicky piinos souboru technik SEO v konkrétnich

éislech.

Trzby

Obrazek 22 Trzby internetového obchodu www.rc66.cz

Triby ¥ WS. ‘Wybrat metriku Kaidou hodinu Den  Tyden Mésic
1.8.2014 - 31.10.2014: ® Triby
1.8.2013 - 31.10.2013: Triby

50 000,00 KE

25 000,00 Ké f /\

; \
T 15. 8. 29, 8. 12.9 26.9. 10. 10
Konverzni pomér Trzby
elektrenic kého obchodu Transakce 83 45 D/ Priméma hodnota objednavky | Unikatni nakupy

R 0

6,34 % 2,78 % 201 470,80 K vs 78,49 % 5,68 %
0,61 % vs. 0.58 % 111 vs_ 108 109 825,00 Ke 1815,05 K& vs. 1 016,90 K& 186 vs. 176
e | T D | e e | e P
MnoZstvi

114,89 %
505 vs. 235

AN

Zdroj: Vlastni zpracovani — otisk obrazovky Google Analytics

Na obrazku ¢. 22 je k vidéni vyvoj trzeb internetového obchodu www.rc66.cz. Modie
je znazornén vyvoj v obdobi 1. 8. 2014 — 31. 10. 2014 aoranZové je vyobrazen vyvoj
v obdobi 1. 8. 2013 — 31. 10. 2013. Na oranZzové¢ kiivce je zaznamenana jen jedna mirna

odchylka, a to v poslednim tydnu mésice srpna. Naopak na modré kiivce je vykyvu vice a
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jsou mnohem vyraznégjsi. To ale neni pravdépodobné zplisobeno optimalizaci stranek v tomto
sezonnosti prodeje, protoze RC modely jsou spiSe letni zélezitosti, nebo optimalizaci
Z ptedeslého obdobi. Celkové trzby béhem meésict srpen, zaii a fijen roku 2013 byly jen néco
malo pod 110 000 K¢. V priméru na jeden mésic pfiSly trzby pfiblizné na 36 608K¢. Ve
shodném obdobi roku 2014 vsak celkové trzby piesahly ¢astku 200 000 K&. V tomto piipade
jsou trzby na jeden mésic primérné 67 157 K¢. Byl tak zaznamenan vyrazny nartst o vice nez

83%.

Naklady
Veskera optimalizace byla provadéna v duchu co nejnizsich nakladu, zpétné odkazy a

PR ¢lanky byly ziskavany a vkladany zdarma. Jediné naklady tak spocivaji v samotné praci.
V nasledujicich tabulkach jsou v hodinach znazornény jednotlivé c¢innosti optimalizace

stranek, rozdélené na on-page faktory a off-page faktory.

Tabulka 3 Prdce na optimalizaci stranek (on-page factory)

SEO - on-page faktory Pocet hodin

Tvorba vlastniho stromu kategorii 24 hodin

Vybér klicovych slov pro jednotlivé kategorie | 2 hodiny

Agregace vyrazu do titulkd kategorii 4 hodiny
Informacni popisky k vybranym kategoriim 5 hodin

Meta tagy — Meta keywords, Meta description 4 hodiny
Celkem 39 hodin

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 4 Prdce na optimalizaci stranek ( off-page factory)

SEO - off-page faktory Pocet hodin
Rozdéleni webu do skupin dle hledanosti 2 hodiny
Webové stranky vhodné pro inzerci 10 hodin
Ziskani zpétnych odkazl 30 hodin
PR ¢lanky 15 hodin
Celkem 57 hodin

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Z dvou vyse uvedenych tabulek ¢. 3 a €. 4 se da vycist, ze celkova doba stravena na
optimalizaci stranek internetového obchodu www.rc66.cz pro vyhledavace Vramci této
diplomové prace trvala ptiblizné 96 hodin. Prace na on-page faktorech je rozepsana na
jednotlivé ¢innosti a zabrala né&jakych 39 hodin. Nejvice Casu z on-page faktori zabrala
analyza sortimentu od dodavateli a tvorba vlastniho stromu kategorii. Nejméné ¢asu bylo pak
vénovano vybéru klicovych slov pro jednotlivé kategorie. Prace na off-page faktorech je také
rozdélena na jednotlivé ¢innosti a ta trvala cca 57 hodin. Vice neZ polovinu ¢asu na off-page
faktorech stravil zaméstnanec vyhledavanim internetovych stranek vhodnych pro inzerci a

ziskavanim zpétnych odkazi.

Obrazek 23 Vypocet castky k vyplaté

Zaklad Zamesinanec Zameéstnavatel
Hruba mzda
Socidlni pojisténi | 24 000.00] | -1 560.00|
Zdravotni pojisténi | 24 000.00] | -1 080.00|
Zalcha na dan | 32 200.00] | -4 §30.00|
Slevy na dani celkem
Danovy bonus
Slevy na dani:
Danové zvyhodnéni na déti
Solidami prispévek

Odvod do |1 pilite dichodového
systemu
Odvedena zaloha na dan po slevé 2 760.00

Castka k vyplata: 18 600.00] K&

Zdroj: Vyplata.cz. Vypocet Cist¢ mzdy 2015. [online]. Brno: Trisul s.r.o. Posledni revize
28.12. 2014. Dostupny z WWW: <http://www.vyplata.cz/vypocty/vypocet-ciste-
mzdy.php#vysledek>.

Obrazek ¢. 23 zobrazuje, kolik penéz bylo vyplaceno zaméstnanci za odvedenou préci.
Hrub4 mzda dosahla vyse 24 000 K¢, ta byla poniZena o zdravotni a socidlni pojisténi placené
zamé&stnancem (celkem 2 640 K¢), dale o zalohu na dan (4 830 K¢&). Zaméstnanec uplatiiuje
slevu na dani (2 070 K¢), proto byla vysledna ¢astka k vyplaté 18 600 K¢&. Na obrazku jsou

uvedeny i mzdové ndklady zaméstnavatele, které ve vysledku vystoupaly na 32 160 K¢.
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5. Zavér

V ramci této diplomové prace byly zmapovany a vysvétleny zakladni pojmy a pravidla
optimalizace stranek pro vyhledavace, znamé pod zkratkou SEO (z anglického Search Engine
Optimization). V teoretické casti prace také doslo k definovani ekonomickych pojmu, ty
hlavni piedstavovaly zakladni mikroekonomické pojmy. Byl ptfedstaven trzni mechanismus,
jeho elementy (nabidka a poptavka) a subjekty na ném ptisobici, coz piedstavovalo jeden
z dil¢ich cilii této prace. Hlavnim cilem diplomové prace bylo urcit ekonomickou efektivnost
metody SEO, proto se cast literarni reSerSe vénovala zisku, piijmim, ndkladim a
maximalizaci zisku, jelikoz zisk pfedstavuje abstraktni vyjadieni zakladniho cile veskerého
podnikéni a je vyjadien prostfednictvim celkovych ptijmi a celkovych ndkladi firmy.

Uvod praktické ¢asti slouzil k piedstaveni internetového obchodu a k popséani trzniho
a konkuren¢niho prosttedi, které na obchod pisobi. Byly zde identifikovany konkrétni faktory
majici podstatny vliv na kupujici na stran¢ poptavky a na prodavajici na stran¢ nabidky. Bylo
urceno, ze internetovy obchod s RC modely spada do monopolistické konkurence. Internetovy
obchod tak mize v kratkém obdobi generovat zisk ¢i ztratu. V dlouhém obdobi bude ale
dosahovat nulového ekonomického zisku.

V zavéru praktické casti doSlo k celkovému vyhodnoceni vlivu optimalizace na
umisténi stranek v internetovych vyhledavacich, navstévnost stranek, miru konverze a trzby.
Navstévnost, mira konverze a trzby byly porovnavany s predchozim obdobim. Ve vSech 3
ptipadech byl zaznamenan narast oproti piedeslému obdobi, k ¢emuz mohla pfispét samotna
optimalizace stranek, ale také dlouhodobé¢jsi pisobnost tohoto obchodu na trhu a zvysujici se
povédomi o ném.

Hlavnim cilem této diplomové prace bylo urc¢it ekonomickou efektivnost SEO metody
internetového obchodu www.rc66.cz po tupravé webovych stranek vedoucich K vy$simu
umisténi ve vyhledavacich Google a Seznam. Naklady vynalozené na SEO spocivaly pouze
V samotné praci na optimalizaci stranek. Byl vycislen jednorazovy naklad zaméstnavatele na
zaméstnance ve vysi 32 160 K¢&. Trzby za sledované obdobi (srpen az fijen 2014) byly
201 470,80 K¢. Na jeden mésic ve sledovaném obdobi, tak ptipada pruimérné ¢astka piiblizné
67 156,93 K¢. Obchodni marze (primémeé 20%) ve sledovaném obdobi v roce 2014 vychazi
celkové na 40 294,16 K¢&. Pfi rozpocitani na jednotlivé mésice marze vychazi na 13 431,387
K¢. (v predeslém obdobi byla celkovd marze 21 925 K¢ a na jednotlivé mésice vysla na 7 308,
33 K¢&). Celkové trzby vzrostly oproti piedeslému obdobi (srpen az fijen 2013) z 109 825 K¢ o

83,45%. Pi1 mésicni marzi 13 431,387 K¢ je doba navratnosti vycislena ptiblizné na 2,394
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mésice. To znamena, Ze béhem tohoto Casového tseku byly pokryty naklady na optimalizaci
stranek obchodu www.rc66.cz pro vyhledavace.

Optimalizace stranek tohoto rozsahu a ztoho plynouci trzby by se mély podle
piedchoziho vyvoje udrzet piiblizné dalSich 9 mésict, ale tato doba zalezi predevsim na tom,
jak se budou ménit vyhledavaci a hodnotici algoritmy, které nejsou vefejnosti znamé. Po této
dobé by melo opét dojit k SEO podobného rozsahu. Po dobu vyse uvedenych 9 mésicti musi
ale stale dochazet k optimalizaci stranek po mensich ¢astech, protoze SEO neni jednorazova

zélezitost, jak plyne z teoretické ¢asti prace.
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P¥iloha 1 Uvodni strana internetového obchodu www.rc66.cz

NE PRODEJNA OBCHODNi PODMINK

5 X '\m NAKUPNI KOSiK
HLEDAT rozsitené hledani > je zatim prazdny i

VRTULNIKY LETADLA LODE TANKY AUTODRAHY SPECIALITKY PRISLUSENSTVI A DILY

< v ANEIS jKY
NEJPRODAVANEJS "R"{ﬁ\ls Y
S EC'A‘-NE PRO . NEJVETSI NABIDKA V R
A Vybirejte z 49 583 zboZi od

KAMENNA PRODE/NA
Zastavte se u nas v Jablonci n./N.

DARKY K OBJEDNAVKAM
Vyberete si, co se vam nejvice libi

POSTOVNE ZDARMA
Plati pro objednavky nad 3 000 K¢

NOVINKY MEZI RC MODELY

F-45,4ch, 24GHz - Zelena Axial SCX10 Trail Honcho 4WD - 1/10 Darkovy certifikat 1000K¢& OPTIC 6 2.4GHz Duo, 2x piijimac
elektro, 2,4 GHz - RTR bez baterie OPTIMA 7, Tx aku (Mode 1)

3290 Ké Neni skiadem 10 119 Ké Neni skdadem 1000 Ké& Neni skdadem 4591 Ké Neni skiadem

KRATCE PRO ZAJiIMAVOST PRIPOJTE SE K NAM NEJLEPSi ZNACKY

JAK FUNGUJE BEZDRATOVE OVLADANI RC MODELU?

RC66.c2 nih
Toto se vam 5F EleR!_Im

Futaba
Groupner

lhpi-racing]

Radiové fizené modely (RC modely = remote &i radio controlled) mohou
operovat na riznych frekvencich. Zakladnich 27 mHz se pouZiva spise pro hragky
a levnéjsi modely - frekvence je totiZ nachylngjsi na ruseni, a tedy ma kratsi dosah RCE6.c2 se libi vam a dakim (111).
Signal je zde v podstaté elektromagnetické vinéni, které Ize pomoci stanovené
frekvence generovat a naopak dekédovat Aby bylo mozné pomoci signalu
prenadetinformace, je potfeba je do néj zakddovat pomoci tzv. modulace (ta mize
slouzit ale i k tipravé signalu pro priichod ruSenym prostredim).

Informace o tom, jakd packa byla v které poloze, je u RC modell pfedavana
pomoci éa PWM (tzv. a §ifka pulzu - pokud napf.
uvedete pafku ovladate do tfetiny jejiho rozsahu, tak se v jedné periodé

(zjednodusené fefeno v Easti viny, ktera se pravideiné opakuje) pienaseného @

: e ; 5 o Tioer
signalu objevi béhem prvnich 33% ¢asu maximalni hodnota a po zbytek periody se

pfenese nulova hodnota ”

VSE O NAKUPU NA RC66.CZ V KRATKOSTI O NAS KONTAKTY

+ Darky k objednavkam RCgG‘cz ie nejvétﬁ!’ é‘esloi e-shop a prodejna s RC Telefon: +420 737 16 76 96
modely a ro Zi . i

' Jakou dopravu vybrat? 1proieé|onélm’ modelafe ° EMail: imsogirensicz

éni inky ety . — Adresa prodejny:

+  Rekiamaéni podmine Nabizime Siroky sortiment od kompletnich setl aZ Brazova AT -va dvor

Obchodni podminky po nahradni dily a pfislusenstvi. Radi vam 4&%?2% 1‘1! 3 "'°/r,‘3
poradime - at uZ telefonicky, e-mailem nebo pfi P b é'oao 01”7986’
navstévé nasi prodejny v Jablonci nJN. i LS

Z | E-Shop vytvoril Convex S
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Priloha 2 E-mail rozesilany majiteliim (administratoriim) internetovych stranek

Dobry den,

Jmenuji se Jana Hrdinova a jsem studentkou 5. roéniku Ceské zemddélské univerzity
avramci mé diplomové prace snazvem SEO pro maximalizaci zisku konkrétniho
internetového obchodu, kde je mym tématem SEO a jeho vyuziti v praxi, bych vas chtéla
poprosit, zda by bylo mozné umistit na vasich internetovych strankach odkaz na internetovy
obchod www.rc66.cz. Jedna se o internetovy obchod s RC modely a modelaiskymi
potfebami. Vysvétleni je prosté, ukolem Diplomové prace je zkoumat Gc¢innost ¢i net¢innost
jednotlivych postuptt SEO optimalizace na zisk konkrétniho obchodu. JelikoZ milj kamarad
pracuje v tomto e-shopu, tak mi domluvil, Ze mi daji prostor pro mé zkoumani a tvorbu DP.
Pro zvyseni ratingu ve vyhledavacich je nezbytné mit relevantni zpétné odkazy z web, které
jsou tématem stejné nebo podobné obsahu zkoumané prezentace. Moc Vas tedy prosim, zda
by bylo mozné na Vase stranky umistit maly textovy odkaz, ktery mi pomiize, nejlépe zvysit
nebo v hor§im piipad¢ i snizit rating zkoumané stranky/odd¢leni stranky.

Réda bych upfesnila, Ze se nejedna o levné ziskani odkazi, jelikoz podle poslednich informaci
ze sféry SEO optimalizace vyplyva, Ze zpétné odkazy dokaZzou strankdm, na které odkaz
smétuje bud’ pomoci anebo uskodit. Proto mi majitel e-shopu dovolil tento mtj experiment
aplikovat pouze na jedno mensi oddéleni. AvSak rada bych také Vas ujistila, Ze v opacném
sméru toto neplati, jelikoz stranky odkazujici jsou brany jednosmérné pouze, jako ten kdo
doporucuje.

Zaroven mi majitel jako pod€kovani za pomoc pro stranky, které mi vyjdou vstiic, dovolil
nabidnout majitelim stranek jednorédzové slevu 10% z doporucenych cen dodavateli na
piipadnou objednavku, pokud byste cokoliv ze sortimentu potiebovali. Pro nahled a vybér

sortimentu a doporucené ceny pouzijte piimo stranky dodavatela:
www.pelikandaniel.com
www.astramodel.cz

www.rcking.cz

V pfipadé, ze byste se rozhodli umistit odkaz na vase stranky, v pfiloze zasildm rizné druhy

tagl, ze kterych si mizete néjaky vybrat.
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Pfedem d¢kuji za odpoveéd a piipadnou spolupraci, jelikoz VaSe vstiicnost pro m¢ bude
stézejni pfi ziskani ¢i neziskdni magisterského titulu a ukonceni studia na CZU, pfeji Vam

krasny den.

S uctou a pozdravem Jana Hrdinova

Priloha 3 Priklad vytvoreni PR ¢lanku ¢. 2

{{Chtéli byste si {poriditlkoupit!}|{Radi byste si {poridililkoupili}l}} {néjakou|jakoukoliv|
novou} {véc|hracku|potiebu}, se kterou {bude|by mohla byt} {zabava|sranda}, ale {uzl|jiz}
nevite {coby|jakou}? {Mame pro vas|Nabizime vam|Je tu pro vas} skvely {tip|napad|navrh}!
{Kupte|Poridte} si RC vrtulnik. Jako prvni {bod se musite zeptat sami sebe|si musite polozit
otazkuy, {jestli|zda|zda-li} si s vrtulnikem {chcete|budete|zamyslite} {jen|pouze|jenom} hrdt,
nebo {jestlilzda-lijlzda} se chcete stat {profesiondlnimi|vynikajicimi|perfektnimi} {piloty|
letci}? {Pokud|Jestli} se {rozhodnete|nadchnete} pro prvni, {ménélne tolik} {narocnoul
obtiznou} {variantu|cestu|verzi}, méli byste {zvolit\vybrat} {typ|model|variantu} vrtulniku,

ktery nebude moc {narocny|obtizny|slozity} na {oviddani|ovladatelnost|létani}. {Jestli|Zdali}

vvvvvv

vvvvvvvvvv

vykonnéjsi} {model|typ|vrtulnik}. {Zacatecnikim|Laikium} se {doporucuje|navrhuje|nabizi}
jeden z {nejoblibenéjsich|nejpouzivanéjsich|nejprodavanéjsich|nejbéznejsich} {modelii|typii|

vevr

statecnéjsilneohrozenéjsi}  mizeme  {také|téz|rovnéz!  {doporucit|navrhnout|nabidnout}
postupné {vystridani|vymeéneni} {néekolika|par} modelu, {protoze|jelikoz|ponévadz} ne {kazdy|
ktervkoliv} vam {muze|bude} na 100% {vyhovovat|sedeét}. {Az si|Poté,co si} {koupite|
poridite|zakoupite} svij prvni {vrtulnik|model}, {nezapomente na|myslete na} to, Ze je
{velmi|dost} {obtizné|tezké} naucit se "prepinat”, kdyz RC model méni {smér|zataci} - letite-li
od sebe, {paky|packy} pro pohyb {vpred/vzad|dopredu/dozadu} a vlevo/vpravo jsou
{obracené|protichiidné}, nez kdyz letite smérem k sobé. {Pro zacatek|Ze zacatku|Zprvu} tedy
{doporucujeme|navrhujeme|radime} néjaky 3 nebo 4-kandlovy {vrtulniklmodel}, koaxialni
usporadani je {dobré|vyborné|skvélé|prospesné! k lepsi {stabilite|vyrovnanosti}, {diky|kviili}
které se {vrtulnik|model}! ve vzduchu drzi {skoro|takika}! sam. {Lepsi|Dobré} je také {pro
zacatek|ze zacatku} {vybirat|zvolit} {vrtulniklmodel}, ktery mad {nizkou|malou|nevelkou}

{hmotnost|vahu}. Protoze {veskera|vSechna}! negativa, ktera bude mit, budou proti vam-
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{nezkusenemu pilotovi|zacatecnikovi|laikovi}. {Neni tedy tolik potreba|Nemusite tedy tolik}
{dorovnavat|vyrovnavat|vyvazovat}. Jsou {vynikajici|skvelé|perfektni|vhodné} pro {uceni|
vyukuy létani, {zvykani|navykani} si na zmeény sméru apod. Abyste {ale|vsak} neprisli {vnivec|
zkratka}, {zamerte|soustredte} se {téz|také|presto} na nizsi cenovou {kategorii|Fadu|skupinu|
tridu}.  Ono  totiz-{rozbit|znicit|zdevastovat|zdemolovat|rozlamat|roztFistit}  vrtulnik za
10.000K¢ nebo za 2.000K¢, je {rozdil|jiné}. {Urcite|Zajisté} to {nezamrzilnebude bolet}
{tolik|tak moc}, jako kdyz vam {potom|pak|pozdéjilposléze! bude plakat nejen oko, ale i
{penézenkalkasicka}. {AzZ|Teprve kdyz|Teprve az|Jakmile} budete obratnejsi a znalejsi,
{muzete|zkuste|pokuste! se vydat {koupit|zakoupit|poridit} lepsi a {vykonnéjsi|silnéjsi}
{model|vrtulnik}. {To ale|Toto vsak} {doporucujeme|radime|navrhujeme} az poté, co uz
{opravdu|skutecné|doopravdy} budete {umét|schopni} {létat|pilotovat}. Je {lepsilvyhodnéjsi}
{predejit|predchadzet}  {nestastnym|smutnym} {padum|havariim} tim, Ze se naucite
{dobre|lépe|skvéle|dokonale} létat s {levnéjsim|obycejnejsim} {modelem|vrtulnikem}. Pak
bude {snazsi|lehci|pohodinéjsi} {najit|vybrat|poridit} to, po cem vase srdce touzi. Takze se
{nenechte|nesmite nechat} {zmastloklamat|svéstlunést} {krdasnymi|nablyskanymi|lesklymi|
nalestenymi|nacancanymi|vypulirovanymi} vrtulniky za X tisic korun, ale {sahnéte po
néjakém obycejném|vyberte radeji néjaky obycejny}, po {kterém|jakém|nemz} se vam nebude
{tolik|moc} styskat, aZz s nim {nedej boze|napriklad|treba} {narazite|vrazite} omylem do

{stromu|zdi|domu|skaly|prekazky|zemé}. Hura do létani!

Priloha 4 Priklad vytvoreni PR ¢lanku ¢. 3

Pokud mate zdjem o {koupi|zakoupeni} néjakeé létajici veci, se kterou si muzZete hrat a {uzijete
si|zaZijete} s ni spoustu dobrodruzstvi a zabavy, jsou pro vas RC Modely to praveé. Je staile
vice a vice lidi, pro které se tento druh zabavy stane {vasnilhobby|konickem).
{Nejdiive|Zprvu|Na zacatku} si ale musite {rozmyslet|promyslet!, jestli si s
{modelem|letadlem} chcete jen hrat, nebo jestli se chcete {naucit|ucit} dobre létat a umet
ovladat i silnéjsi {typy|modely}. Na soucasném trhu je jiz tolik ruznych modelu, Ze
{vybrat|zvolit} ten {spravny|nejlepsi} pro vas nemusi byt vubec {jednoduché|lehké;.
{Pokud|Jestli} chcete s letadlem jen tak blbnout na {louce|poli|zahradé}, urcite zvolte néjaké
méné narocné. {Ulehcite|Zjednodusite|Usnadnite} si praci jak s trénovanim, tak i se zvykanim
si na novou vec. {Pokud|Jestli} nevite o létani a modelariné viibec nic, je dobré prozkoumat

nejakou odbornou {literaturu|knizku} nebo casopisy urcené pro modelare a budouci RC
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Piloty. {Pro zacatek|Z pocatku} vam vSak miizeme poradit s koupi prvniho letadla.
{Jestli|Zda-li} nebudete dostatecne dbat i na kvalitu vyrobku, miize se {jednoduse|lehce} stt,
Ze vas létani {prestane bavitlomrzi} {vécnymi|castymi} opravami letadla. Na co si dat pozor?
Urcité se musite {soustredit|zamérit! na to, aby letadlo bylo dostatecné stabilni. Nenechte se
unést a nesahnéte hned po nejlepsim a nejrychlejsim letadle, které trh nabizi. Jestli-zZe jesté
neumite létat, vas model {pravdépodobné|nejspis} skonc¢i v  popelnici zcela
{zdemolovany|zniceny}, protoze c¢im lepsi letadlo, tim je také jeho {ovladani|manipulace)
to letadlo, které se {snadno|lehce|jednoduse} ovlada a prekond {lehce|snadno} i mnoho
{chyblomylii|nedostatkit}, kterych se pri jeho ovladani dopustite. Neni to ovsem tak, Ze by vam
letadlo  odpustilo letecké chyby, nicméné se houzZevnaté dokaze se Spatnou
{manipulaci|koordinaci} vyrovnat. Kridlo tohoto modelu je umisténé nahore nad trupem,
takze {vyborné|skvele} prispiva {ke stabilité|k vyrovnanosti}. Pod timto kridlem je cely trup
polohy. Miize se totiz {prihodit|stat}, Ze ztratite {orientaci|prehled} a nebudete védet, v jaké
poloze letadlo {je|leti} a to vyresite tak, Ze , pustite kniply na ovladaci a letadlo se samo
{vrati|da} do zakladni {vodorovné|vyrovnané} polohy. Vse je samoziejmé zavislé na
dostatecné vysce. {Pokud|Jestli} totiz bude {letadlo|model} tésné nad {zemi|terénem/}, nema
{Sancilnezvladne} to. Dalsi diilezita véc je vzepéti kiidel. Cim vétsi vzepéti, tim lepsi
{stabilitu|vyrovnanost} bude letadlo mit. Vzepeti by mélo byt tvaru {sSiroce|zeSiroka)}
otevieného pismene V. Toto vzepéti vsak {nesmilnemiize} byt prilis velké, to je pak také
Spatné. Jednodussi letadla pro zacatecniky se vyrabéji jedno nebo az ctyr kandlova a v
ruznych {variantach|typech}. Nejjednodussi jednokandalové letadlo ma oviadanou jen jednu
funkci, kterou byva motor nebo smerovka. Ale to je viceméné pouhd hracka. Dvoukandalovych
letadel je vice druhui, maji dva motory a kazdy motor z nich md jinou {funkci|vlastnost}, jeden
{Fidilupravuje|koriguje} rychlost a druhy zase {zataceni|naklanéeni}!. U druhého typu letadla
se ovlada motor a smérovka. Vykon motoru {ridi|lovlada} stoupani a smérovkou se zatdci.
Oba ukony se vsak musi spravné {korigovat|oviadat} pouzivanim pacek na ovladaci. Tyto uz
sice vice ovladacich {funkci|vlastnosti}, ale s takovym {modelem|letadlem} uz je létani
llehci|snadnéjsi}. Zataceni je tu korigovano kridly, nikoli ocasem, jak je zvykem u
jednodussich modelu. Toto letadlo bychom doporucili jako prvni, tiikandlové s ovladacim
motorem, vyskovkou a smérovkou. Ctyrkandlova letadla maji navic jesté jeden kandl-oviddani

kridélek. Ma tak moznost se naklanét i podél podélné osy. {Takovyto|Takovy|Tento} model
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lizluz} spliuje {veskerd|vsechna} ocekavani od {naruzivého|narocného} zacinajiciho pilota.
Dale musime zminit, Ze pokud si k letadlu chcete vytvorit skutecny vztah, neni nad to si ho sam
{postavit|sestavit}). Jednoduse si koupite stavebnici v rozsypu (kitu) a celé letadlo si
{sestavite|postavite}). MozZnost je také si {koupit|poridit|zakoupit} model ARF (Almost-Ready-
to-Fly), ktery je jiz z 80-90% {hotovy|postaveny|sestaveny}. Do néj je potieba jen vlastni
motor, baterii, regulator, serva a RC soupravu a to vSe spravné umistit. Pokud se ale s nicim
takovym zaobirat nechcete, {poridte|kupte} si rovnou RTF (Ready-To-Fly) set, ktery obsahuje
model, vysilac, baterii, prijimac a nabijecku. Urcité se ptate: ,,A co kdyz letadlo spadne? “ A
Ze spadnete! Nejlepsi je mit nahradni dily plné k dispozici, tzn. mit doma néco uz
{nakoupeno|pripravené}, anebo popripadé védet o nejblizsi prodejné ¢i nejakem miste, kde by
se nahradni dily daly {poriditlkoupit|zakoupit/sehnat}. Ale {nebojte se|nedéste se|nebudte
vyplaseni}, {modely|letadla} pro zacatecniky {vydrzii|preziji} mnoho! Takze nevahejte a

{jdéte|bézte} si vybrat své prvni letadlo!

Priloha 5 Konkrétni PR c¢lanek

» Pridat élanek
Zacéiname s RC vrtulnikem Reklama

Web: http:/fwww.rc66.cz/

Radi byste si koupili novou potfebu, se kterou by mohla byt sranda, ale jiZ nevite jakou? Je tu pro vas skvély navrh! Pofidte si RC vrtulnik. Jake prvni si musite
poloZit otazku, zda-li si s vrtulnikem zamyélite jenom hrat, nebo zda se cheete stat perfektnimi letci? Jestli se nadchnete pro prvni, ne tolik obtiznou verzi,
méli byste vybrat variantu vrtulniku, ktery nebude moc sloZity na létani. Zdali cheete byt odvaznéjsi, miZete trochu povolit uzdu své fantazii a koupit si o

par modell, ponévad? ne kterjkoliv vam bude na 100% sedét. Poté co si zakoupite svij pruni model, myslete na to, Ze je dost t&2ke nautit se "prepinat”,
kdyZ RC model méni zataéi - letite-li od sebe, patky pro pohyb dopfedu/dozadu a vievo/vpravo jsou protichidné, nez kdyZ letite smérem k sobé. Zprvu tedy
radime néjaky 3 nebo 4-kanalowy model, koaxidlni uspofadani je prospéEné k lepsi vyrovnanosti, kvili které se model ve vzduchu drZi takfka sam. Dobré je
take ze zadatku zvolit model, ktery ma nevelkou vahu. ProtoZe viechna negativa, ktera bude mit. budou proti vam-laikevi. Nemusite tedy tolik wyvaZovat. Jsou
vhodné pro wuku |&tani, navykani si na zmény sméru apod. Abyste viak nepfili zkritka, soustfedte se pfesto na niZéi cenovou tfidu. Ono totiz-rozlamat
vrtulnik za 10.000KE nebo za 2. D00KE, je jiné. Zajisté to nebude bolet tak moc. jako kdyZ vam posléze bude plakat nejen oko, ale i kasiéka. Jakmile budete
obratngjdi a znalejsi, pokuste se vydat pofidit lepsi a silnéjsi vrtulnik. Toto viak navrhujeme aZ poté, co uzZ skuteéné budete umét |état. Je lepsi predejit
neitastnym paddm tim, Ze se naufite |épe létat s levnéjSim modelem. Pak bude lehé&i vybrat to, po éem vae srdce touZi. TakZe se nenechte oklamat
lesklymi vrtulniky za X tisic korun, ale sahnéte po néjakém obyiejném, po jakém se vam nebude tolik styskat, aZ s nim napfiklad narazite omylem do domu.
Hura do |étanil

RC wrtulnik
Walkera

Kategorie:

Ostatni
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Priloha 6 Konkrétni PR clanek 2

Publikovano 16.10.2014 | Autor: hrneck

Zaciname s RC modely

Zatiname s RC modelafinou

RC modely se v téchto dnech staly obrovskym hitem. Jejich obliba vzrista rychleji a

idli Elo vlastnit néjaky ten model doma.
odkaz na cbchod www.rcb6.cz

Nabidka modeld je vskutku rozsahla. Vedle typickych modeld, mezi které spadaji auta,

helikoptéry, letadla a lodé, zde naleznete dirckou nabidku tankd, ponorek, pracovnich a
stavebnich strojd atp.

Jednoduse at jste fanouskem silnic, vzduchu £i vody, zajisté si vyberete a najdete presné
to, co jste chiéli. Rozhodnete-li, Ze si néjaky model pofidite a podivate-li se na nabidku
internetovych obchodd, miZete byt trochu zastradeni obsahlosti nabidky a velijakych
moznosti.

IMotor

Prvni zminka urg ité patfi motoru. Je na vybér mezi elektromotorem a spalovacim
motorem. Patfite-li mezi zatateCniky, jednoznaéné je lepsi si pofidit elektromotor. Je sice
méné vykonny, nez motor na benzin, ale jeho pofizovaci cena je nizsi. Co ale hlavnég,
jeho udrZba je méné potfebna. Také si nemusime délat starosti ohledné kupovani a pak
nasledného doplfiovani pohonnych hmot.

Ze zat atku Vam urcité bude statit jedina baterie. \V budoucnu v&ak doporuéujeme pofidit
druhou, nebot doba, po kterou je motor schopen provozu mezi dobijenim je pomérné dost
kratka.

Druh modelu

Pokud je Vam jedno jaky druh maodelu si pofidite, uré it je lepsi ngjaky model auta. Osvaojit
si jeho ovladani je jednoznaéné daleko rychlejsi, neZli tfeba letadla ¢i helikoptéry. Pokud
oviem mate sami vybrano, zda chcete auto, letadlo nebo néco jiného, mate vZdycky na
vybér z moZnosti, které jsou na ovladani jednodussi a opatné. U helikoptér napfiklad je
nejjednodussi koupit koaxialni. Wa dvé vriule nad sebou a jeho ovladani je jednodussi a
hlavné reaguje rychleji na nase prikazy. Podrobnéji by Vam vsak méli poradit sami
prodejci, ktefi by méli mit védomosti o tom, co prodavaji.

Pfispévek byl publikovan v rubrice Zabava, volny ¢as a jeho autorem je hrneck. MizZete si jeho odkaz
uloZit mezi své oblibené zaloZky nebo ho sdilet s prateli.

0 KOMENTARQ U “ZACINAME 5 RC MODELY"

Webové StrankyCom & 2015
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Priloha 7 Konkrétni PR clanek 3

Zac¢iname s RC vrtulniky!! erimyst a vjroba
Sport
18. 10. 2014 Véda a technika

Vzdélavani, kurzy
Tagy: a href="http:/fwww rc66 cz" titte="E-shop s RC modely a kamenna prodejna v

Jablonci nad Nisou">www RCE6 ¢z - kvalitni RC modely<fa> , <a Zabava a volny £as
href="http://www_rc66.cz/rc-vriulniky" title="E-shop s RC modely , RC vriulniky a modely
vrtulnik( na oviadani - vriulniky na ovliadani">RC vrtulniky a modely vrtulniki</a= Zdravi

Zpravodajstvi
Chtéli byste si pofidit néjakou novou véc. se kterou by mohla byt legrace, ale uZ nevite

jakou? Mame pro vas skvely tip! Pofidte si RC vriulnik. Jako prvni si musite poloZit
otazku, jestli si s vriulnikem chcete jenom hrat, nebo zda se chcete stat
profesionalnimi piloty? Pokud se nadchnete pro prvni, ne tolik naroénou variantu, méli
byste zvolit model vrtulniku, ktery nebude moc naroény na ovladani. Jestli chcete byt
odvaZnéjsi, budete moci trochu povolit uzdu své fantazii a vybrat si o trochu
vykonnéjsi model. Zatateénikim se doporuéuje jeden z nejpouZivanéjgich vriulnika,
Walkera. Pro ty odhodlangjgi miZeme také doporudit postupné vystfidani par modeld,
protoZe ne kaZdy vam bude na 100% vyhovovat. Poté, co si zakoupite svij prvni
vriulnik, nezapomefite na to, Ze je velmi téZké naucit se "prepinat”, kdyZ RC model
meéni smér - letite-li od sebe, patky pro pohyb dopiedu/dozadu a vlevo/vpravo jsou
obracené&, nez kdy? letite smérem k sobé. Zprvu tedy doporutujeme néjaky 3 nebo 4-
kanalovy model, koaxialni uspofadani je dobré pro lepsi stabilitu, kvdli které se vrtulnik
ve vzduchu drZi skoro sam. Lepsi je take pro zatatek zvolit model, kiery ma nizkou
hmotnost. ProtoZe viechna negativa, ktera bude mit, budou proti vam zafate&nikovi.
Nemusite tedy tolik vyrovnavat. Jsou vhodné pro vyuku I&tani, zvykani si na zmény
smeéru apod. Abyste viak nepfisli vnivet, soustiredte se téZ na niZ5i cenovou fridu.
Ono totiZ-rozbit vrtulnik za 10.000KE nebo za 2 .000KE, je rozdil. Urtité to nebude bolet
tolik, jako kdyZ vam posléze bude plakat nejen oko, ale i kasitka. Jakmile budete
obratnéj3i a znalejsi, pokuste se wydat pofidit si lepsi a sinéj5i model. To ale
navrhujeme aZ poté, co uz doopravdy budete umét pilotovat. Je lep3i predejit
smutnym padam tim, Ze se nautite skvéle 1&tat s obyEejnéjdim vrtulnikem. Pak bude
snazsi vybrat to, po tem vase srdce touZi. TakZe se nenechie unést nalesténymi
vrtulniky za X tisic korun, ale vyberte radéji néjaky obycejny, po kterém se vam
nebude tolik styskat, aZ s nim napfiklad vrazite omylem do skaly. Hura do 1étanil

Podobné élanky:
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