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Anotace

Cilem bakalafské prace s nazvem ,,Analyza symboll na posterech urc¢enych k propagaci
Nové Hedvabné stezky“ je analyzovat symboly, které se vyskytuji na vyzkumném vzorku
posterti propagujicich tento projekt. V praci je nejdiive piedstaven koncept Nové
Hedvabné stezky, naslednd objasnén vyznam sémiotiky, symbolu a postert v Cing.
V posledni kapitole teoretické ¢asti je nastinéna zvolena metodologie, z niz je ¢erpano
v praktické Casti prace. Tato ¢ast se zabyva analyzou nashromazdéného vzorku posterd.
Postery jsou posléze analyzovany a pomoci kvantitativni i kvalitativni metody vyzkumu
vyhodnoceny. V kone¢né fazi jsou vysledna data zanesena do grafii a odpovézeno na

navrhované hypotézy a otazky.

Symbolika je na téchto posterech hojné vyuzivana a nejpouzivanéjsim symbolem je
symbol velblouda, ktery zde slouzi nejen jako odkaz na historickou Hedvabnou stezku,
ale také je nositelem pozitivni konotace ve vsech koutech svéta. Ukolem této prace je
vysvétlit, jakymi zpusoby a technikami se autofi postert snazi zapusobit na divaky, aby

informace, jez chtéji touto formou piedat byla spravné dorucena.

Kli¢ova slova: Nova Hedvabna stezka, poster, sémiotika, symbol, symbolika barev,

velbloud
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Edicni poznamka

V préci je pouzivana standartni ¢inskd transkripce pinyin. Znaky jsou zapisovany
ve zjednodusené podobg.



Uvod

Symbolika je vyuZzivana jiz po staleti, symboly hraji dulezitou roli v zivoté lidi
a setkdvame se s nimi ve vSech aspektech naSeho Zzivota. Symboly jsou nositeli jak
pozitivni, tak i negativni konotace a mohou mit rizné podoby. Lidé jimi napiiklad
vyjadiuji své myslenky, pocity ¢i nalady. Z téchto divodu jsou hojné vyuzivany také pii
tvorbé reklamy ¢i propagaci produkti, udalosti nebo projektt. Jinak tomu neni ani

Vv ptipad¢ propagacnich postert celosvétového projektu Nové Hedvabné stezky.

Cilem této bakalarské prace je analyzovat vybrany vzorek postert, které slouzi
k propagaci projektu Nové Hedvabné stezky a zaméfit se na tlohu zde pouzitych symbold,
barev a dalSich faktort, jako je naptiklad tihel pohledu nebo jazyk textu. V neposledni

fad¢ pak identifikovat jejich vyznam a vliv na divaky.

Prace je ¢lenéna na teoretickou a praktickou ¢ast a rozdélena celkem do 7 kapitol.
Prvnich 5 kapitol je vénovano teoretické ¢asti prace. V prvni kapitole je ¢tenat sezndmen
s konceptem projektu Nové Hedvabné stezky. V druhé kapitole s védni disciplinou
sémiotikou a pojmy, které s ni souvisi. Tfeti kapitola ma za tkol vysvétlit obecny vyznam
symbolu a symboliky jednotlivych barev, se zaméfenim na Cinu a Asii. Ctvrta kapitola
popisuje vyznam posteru a jeho roli v historii Ciny. Posledni kapitola teoretické ¢asti je
vénovana metodologii, podle niZ je zpracovana prakticka ¢ast prace. Sesta kapitola, jiz
praktické c¢asti, ptiblizuje zplsob, jakym je vyzkum provadén a jsou zde formulovany
hypotézy a vyzkumné otazky. Posledni kapitola obsahuje samotny prakticky vyzkum.
Pomoci kvantitativni i kvalitativni metody je nasbirany vzorek posterti analyzovan, data
zanesena do tabulek a nasledné¢ do grafii Cetnosti vyskytu jednotlivych aspekti na

posterech. V konec¢né fazi je odpoveézeno na vyzkumné otazky a hypotézy.



Teoreticka cast
1. Nova Hedvabna stezka — Jeden pas, jedna cesta

1.1 Obecna charakteristika a historie

Cinska Nova Hedvabna stezka, také oznaGovana jako Jeden pds, jedna cesta (—#s
—&, pinyin: y1 dai y1 i) je jednim z nejambicioznéjsich projekti infrastruktury, jaké
kdy byly koncipovany. ,,Jedna se o transkontinentalni dlouhodoby program politiky
a investic, jehoz cilem je rozvoj infrastruktury a zrychleni ekonomické integrace zemi na
trase historické Hedvabné stezky*“ (Belt and Road Initiative 2021). Historicka Hedvabna
stezka byla starodavna obchodni cesta spojujici Cinu se Zapadem, formalné ziizena
béhem ¢inské dynastie Han, kterd spojovala obchodni oblasti v letech 130 pt. n. 1. az 1453
n. I., kdy byla uzaviena kviili bojkotu obchodu s Cinou ze strany Osmanské Fise (Mark
2018, History 2019). Trasa zacinala v ¢inském Xi'anu a byla pfiblizné 6400 km dlouha
(Britannica 2020a). Vedla z Asie az do Stiedomofi a postupné prochazela Cinou, Indii,
Persii, Arabii, Reckem a Italii. Jak jiz nazev napovida, jednalo se pfedeviim o obchod
s hedvabim, cennou latkou pochazejici z Ciny. Samotny nazev ,,Hedvabna stezka“ byl
vSak poprvé pouzit aZ v roce 1877 némeckym geografem a historikem Ferdinandem von
Richthofenem pii popisu obchodnich cest. Nyni je vSak historiky upfednostiiovan vyraz
,Hedvabné stezky*, jelikoz se jednalo o vice nez jednu obchodni tepnu (History 2019a).
Krom¢ hedvabi se obchodovalo také s dalSimi latkami, kofenim, obilim, ovocem,
zeleninou, kovy, drahymi kameny a dalSimi hodnotnymi pfedméty. Otevieni této stezky
piineslo také mnoho komodit, které mély na zapadni kulturu a historii Vyznamny dopad,
jednalo se o stfelny prach nebo papir, ktery se stal stézejnim pro vynalez Gutenbergova
tiskarského stroje. Hedvabna stezka se stala jednou z nejvyznamnéjsich cest v historii,
jelikoz nesouzila pouze pro obchod se zbozim, ale pomohla také v rozvoji myslenek, védy,
technologii, literatury, dalSich studijnich obort ¢i dokonce v Sifeni nabozenstvi mezi

staroveékymi civilizacemi (Kenton 2020, Hansen 2015, s.5).

1.2 Vznik a vyznam
7. zail roku 2013 ¢&insky prezident Xi Jinping! pii navstévé Nazarbajevské

univerzity v Astan¢ (dnes Nur-Sultan) v Kazachstanu pronesl dilezity projev s nazvem

1 Xi Jinping (3J3£3) — generalni tajemnik Ustfedniho vyboru Komunistické strany Ciny od roku 2012,
prezident Cinské lidové republiky od roku 2013.
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,Podporujte pratelstvi mezi lidmi a vytvoite lepsi budoucnost,” kde vyzval k vytvoteni
nového modelu regionalni spoluprace a predstavil iniciativu na spole¢né vybudovani
Nové Hedvabné stezky. ,, Abychom nase euroasijské zemé priblizili v ekonomickych
vazbach, hlubsi vzdjemné spoluprdci a Sirsim prostoru pro rozvoj, miizeme pouZzit
inovativni modely spoluprace ke spolecnému vybudovani ,, Nové Hedvabné stezky* (Xi
2013a). O mésic pozdé&ji t¢hoz roku, pak v Indonésii pii projevu s nazvem ,,Spojte ruce a
vytvoite komunitu Cina — ASEAN? se sdilenou budoucnosti. Piedstavil druhou &ast

projektu — Namoini Hedvabnou stezku 21. stoleti (Xi 2013b).

Ekonomicky pas Hedvabné stezky je primarné pozemni trasa, slouzi ke spojeni
Ciny se stfedni Asii, vychodni a zapadni Evropou, zatimco Namoini Hedvabna stezka
21. stoleti je trasa po mofi, ktera spojuje jizni pobiezi Ciny s jihovychodni a stiedni Asii,
Afrikou, Stfedozemim (Kenton 2020), v soucasné dob¢ jiz také s jiznim Tichomoiim
a jeho ostrovy. Obg¢ trasy se od roku 2016 souhrnné oznacuji pod jednim nazvem — Jeden
pas, jedna cesta (—H#—§g&) . Zacatkem roku 2018 byl zvefejnén také navrh v némz Cina
slibuje aktivni ucast pii zalezitostech tykajicich se Arktidy a realizuje vytvofeni
tzv. Polarni Hedvabné stezky v ramci projektu Jeden pdas, jedna cesta (Belt and Road
Initiative 2021).

Polar Silk Road

6 Economic Develpment Corridors

NELBEC

p entury
Maritime Silk Road

Obrazek 1: Jeden pas, jedna cesta — mapa

2 ASEAN (Association of South East Asian Nations) — SdruZeni narodd Jihovychodni Asie.
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1.3 Hlavni cile

Projekt za 900 miliard dolart pfedstavuje zpusob, jak zlepsSit domaci rist, otevfit
nové obchodni trhy s ¢inskym zbozim, zlevnit a zjednodusit vyvoz zbozi, materiala,
a piedevsim propojit Cinu se zem&mi v Asii, Evropé, Africe a na Stiednim Vychodé ve
smyslu mirového rozvoje a hospodaiské spoluprace mezi zemémi (Kenton 2020). Projekt
vychézi z historické Hedvabné stezky, klade diiraz na mirovou spolupraci, otevienost,
vzajemné uceni 1 prospéch. Zaméiuje se na koordinaci politiky, propojeni infrastruktury,
neruseny obchod, usnadnéné investice, financni integraci a v neposledni fade uzsi vazby
mezi lidmi, jako napftiklad rozmanité kulturni vymény v podob¢ festivalu ¢i veletrhu,
hlubsi spolupraci ve zdravotnictvi, rozsifeni cestovniho ruchu nebo posun v oblasti
vzdélavani (uznavani vysokoskolskych tituli mezi zemémi, otevieni vice nez sta
Konfuciovych institutl a dalsi). NerozliSuje podle ideologie a zemé€ jsou vitany, aby se
ptipojily (Permanent Mission of the People's Republic of China to the United Nations
Office at Geneva and Other International Organizations in Switzerland 2021). ,, Podle
oficialni osnovy si projekt klade za cil predevsim podporovat propojeni asijského,
evropského a afrického kontinentu a jejich prilehlych mori, navazat a posilit partnerstvi
mezi zememi Jednoho pdsu, jedné cesty, vytvorit vSestrannou, viceuroviiovou a sloZzenou

konektivitu siti* (Belt and Road Initiative 2021).

Vize Xi Jinpinga zahrnovala vytvofeni rozsahlé sit¢ meziregionalnich
a mezikontinentalnich  Zeleznic, energetickych potrubi, délnic, ropovodnich
a plynovodnich siti a zjednoduSenych hrani¢nich ptechodli na Zapad. Kromé fyzické
infrastruktury Cina planuje vybudovat padesat zvlastnich ekonomickych zén po vzoru
zvlastni ekonomické zony Shenzhen, kterou Cina zahajila v roce 1980 b&hem svych
ekonomickych reforem pod vedenim viidce Deng Xiaopinga (Chatzky, McBride 2020).
Cina dale také podepsala mezivladni dohody o letecké dopravé s 126 zemémi a bylo
otevieno pres tisic novych mezinarodnich linek. V zajmu rozsifeni namotni obchodni
dopravy by Cina investovala do rozvoje pfistavii podél Indického oceanu z jihovychodni
Asie do vychodni Afriky a ¢asti Evropy (Permanent Mission of the People's Republic
of China to the United Nations Office at Geneva and Other International Organizations
in Switzerland 2021). Zaroven je Cina motivovéana k posileni globalnich hospodaiskych
vazeb na své zapadni regiony, které byly historicky opomijeny. Hlavni prioritou je
podpora ekonomického rozvoje v zapadni provincii Xinjiang, kde dochazi k rozmachu

separatistického nasili, a to zajisténim dlouhodobych dodavek energie ze Stiedni Asie
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a Stredniho vychodu, zejména cestou, kterou nemiize americkd armada narusit

(Chatzky, McBride 2020).

1.4  Zapojené zemé

Od ledna 2021 je pocet zemi, které se pripojili k iniciativé Nové Hedvabné stezky
podepsanim Memoranda o porozuméni, spole¢né s Cinou celkem 140. Z toho 40 zemi ze
Subsaharské Afriky, 34 zemi z Evropy a Stifedni Asie (véetné 18 zemi Evropské unie
(EU), 25 zemi z Vychodni Asie a Tichomofi, 17 zemi ze Stfedniho vychodu a Severni
Afriky, 18 zemi z Latinské Ameriky a Karibiku a 6 zemi z Jihovychodni Asie (Nedopil
2021).

1.5 Trasy
1.5.1 Pozemni trasa

Ekonomicky pas Hedvabné stezky zahrnuje Sest rozvojovych koridori — New
Eurasian Land Bridge Economic Corridor, jehoz hlavnim cilem je rozvoj zelezni¢ni
dopravy mezi Cinou a Evropou pies Kazachstan, Rusko a Bélorusko. China — Mongolia
— Russia Economic Corridor, scilem modernizaci dopravnich, telekomunikacnich
a energetickych siti. China — Central Asia — West Asia Economic Corridor, jedna
Z hlavnich os Nové Hedvabné stezky, ktera kopiruje historickou Hedvabnou stezku.
Spojuje ¢inskou provincii Xinjiang se Stfedozemnim mofem pies Kazachstan,
Kyrgyzstan, Tadzikistan, Uzbekistin, Turkmenistan, fran a Turecko, s cilem zvyseni
obchodu mezi staty a lep§imu propojeni regionalnich ekonomik s Cinou, ale také
s Evropou. China — Indochina Peninsula Economic Corridor si klade za cil piedevsim
rozvoj dopravy a podporu obchodu mezi Cinou a ¢leny sdruzeni ASEAN. Bangladesh —
China— India— Myanmar Economic Corridor, s cilem zvySeni meziregionalniho obchodu,
ale také posilenim dopravni infrastruktury a snizenim chudoby v tomto regionu. Jelikoz
se vSak Indie stale odmitd pfipojit do iniciativy, pokrok Vv tomto koridoru je zatim
nejmensi ze vSech. A posledni China — Pakistan Economic Corridor, tento program
spoluprace spojuje Kasgar v ¢inské provincii Xinjiang s pakistanskym pfistavem ve
meésté Gwadar v Arabském mofi. Zahrnuje vystavbu zeleznic, dalnic, vytvoreni
mezinarodniho letisté ve Gwadaru a ziizeni zvlastnich ekonomickych zon. Tento program

vvvvvv

Chatzky a McBridge 2020).
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1.5.2 Namoini trasa

Namoini Hedvabna stezka 21. stoleti je dalsi duleZitou soucasti iniciativy Jednoho
pasu, jedné cesty. Spojuje Cinu s Jihovychodni Asii, Indonésii, Indii, Arabskym
poloostrovem, Somalskem, Egyptem a Evropou a zahrnuje Jiho¢inské mote, Malacky
pruliv, Indicky ocean, Bengalsky zaliv, Arabské mofte, Persky zaliv a Rudé mote (Belt
and Road Initiative 2021). Namoini stezku tvoii dvé hlavni trasy. Prvni vede z pobfezni
Ciny Jiho¢inskym moiem pies Indicky ocean do Afriky a nasledné az do Evropy. Druha
trasa zacina opét v Jiho¢inském mofi a vede pies Oceanii do Jizniho Pacifiku (UNWTO
2019, s. 46). Stezka ma hrat zasadni roli pfi rozvoji namoini infrastruktury a posileni
regionalni spoluprace. DalSim cilem je opétovné vyuziti staroddvnych piistavnich mést,
podpofeni mistnich komunit, zptistupnéni a oziveni cestovniho ruchu a posilnéni vyletni
1 obchodni turistiky V zapojenych zemich. Potencidlem trasy je ,,prispéet k premené
Eurasie a Afriky na Sirokou vzajemné propojenou ekonomickou zonu s mnohondasobnymi
podoblastmi a nové zrizenymi prepravnimi a komunikacnimi uzly* (UNWTO 2019,
S. 46-48). Jihoc¢inské mote bylo historicky klicovou oblasti Namoini Hedvabné stezky,
pfedevsim diky Cetnym zdsobam ropy a zemniho plynu, neni tomu jinak ani v piipadé
Namoini Hedvabné stezky 21. stoleti. Zahrani¢ni obchod Ciny je zavisly na pfepravnich
trasach v Jiho¢inském mofi a zemé ASEAN jsou pro Cinou dileZitymi obchodnimi
partnery. Nariistajici spory o tuto oblast by vSak mohly mit neblahy dopad nejen na
politickou komunikaci mezi Cinou a zemémi ASEAN, ale také na projekt Nové
Hedvabné stezky. Naopak snaha zemi o hospodatrskou a obchodni spolupraci pii vystavbé
Namoini Hedvabné stezky 21. stoleti by mohla podpofit dlouhodoby mir a stabilitu
na tomto tizemi (Wang et al. 2016).

1.5.3 Polarni Hedvabna stezka

Tteti, avSak neméné dulezitd Cast iniciativy je takzvana Polarni Hedvabna stezka.
Novy &insky projekt mé vést pres Severni ledovy ocean do Evropy ma propojit Cinu,
Japonsko a Jizni Koreu s Ruskem a Skandindvskymi zemémi. Z disledku globalnimu
oteplovani a tani ledovci se totiz otevira fada novych, rychlejsich tras pro pfepravu zbozi
z Asie do Evropy, a to bez asistence ledoborct, co? je ptilezitost, kterou Cina v souéasné
dobé¢ vyuziva pro fadu vyvojovych projekti. Pfedmétem zajmu o tuto oblast neni vSak
pouze pieprava, ale také tajici ledovce, které stale vice umoznuji snadnéjsi pfistup

k bohatym arktickym zasobam ropy a zemniho plynu (Zhang 2020, Kopecky 2018).
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1.6 Kiritika projektu

V Evropé panuji smisené pocity ohledné¢ projektu Nové Hedvabné stezky.
Evropska unie vyjadfila obavy ze zamért Ciny a obava se zpiisobt, jakymi jsou nékteré
projekty provadény. Jedna se naptiklad o znepokojeni v otdzkach nedodrzovani norem v
oblasti prace, Zivotniho prostfedi a lidskych prav, nedostatecna transparentnost nebo
udrzitelnost dluhu. Hlavnimi kritiky projektu jsou pak ptfedevsim Francie, Némecko a do
jisté miry také Spojené kralovstvi. Francouzsky prezident Emmanuel Macron se obava,
7e by Cina mohla udélat s partnerskych zemi vazalské staty a némecké kancléika Angela
Merkelové varuje, Ze ¢inska iniciativa neni vedena ,,v duchu volného obchodu® a Ze Cina
chce ziskat vliv na balkanském poloostrové (Brattberg a Soula 2018). Jini kritici spojuji
projekt se zménou klimatu a nadmérnou produkci sklenikovych plynti. Mezi dalsi kritiky
projektu se fadi Indie, kterd se snazi presvédcit zemé Ze projekt Jednoho pasu, jedné cesty
je planem k ovladnuti Asie a Ze Cina vytvaii tzv. dluhové biemeno pro staty v Indickém
oceanu (Chatzky a McBridge 2020). Také dlouhodobé ¢inské investice v Africe nejsou
zcela neziStnym programem. Kvili c¢inskym pajckam, vystavbam projekth
a zamé&stnavani svych pracovnich sil na tkor pracujicich ob¢ani Afriky, se Afrika pomalu
stavad jejich dluzniky a prostfednictvim projektu Nové Hedvabné stezky, ktery
spolupracuje jiz s vice nez 36 africkymi staty se Cina pokousi ovliviiovat hospodaisky
vyvoj Afriky (Broadman 2020). I USA jsou skeptické v otazkach zamért Ciny, navic
rozvoj ekonomik jizni a stfedni Asie byl jejich dlouhodobym cilem (Chatzky a McBridge
2020). Spole¢né s Taiwanem tak formuji neformalni alianci, jakoZzto alternativu
k projektu Jednoho pdsu, jedné cesty, za ucelem zajisténi vétsi transparentnosti zemim,

které potiebuji finan¢ni prostredky pro rozvoj své infrastruktury (Bloomberg 2020).

1.7 Soft power Ciny

Globélni image Ciny je v dnesni dobé jednou z jejich nejvétsich strategickych
hrozeb. Z tohoto diivodu se Cina zvy$enim tzv. m&kké sily, anglicky znamé jako soft
power, snazi toto mezinarodni vnimani ovlivnit. ,, Mékka sila spociva ve schopnosti
formovat preference ostatnich (Moon & Xu 2020, s. 120). Funguje na principu
kooptovani lidi bez donuceni. Posiluje nehmotné aktiva zemé, podporuje mir a prosperitu,
vyuziva spravedlnost k dosazeni sdilenych hodnot a je klicovym prvkem ucinného vedeni,
piredevsim diky diavéryhodnosti a legitimité. Vyuziti mékké sily navadi ostatni zemé

spolupracovat a spole¢né rast v oblastech kultury, obchodu, investic i politiky. Jednim
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z nejznamejsich prikladt ¢inské soft power je napt. zakladani Konfuciovych institutd.
Jedna se 0 vefejné vzdélavaci organizace pod zastitou ministerstva skolstvi CLR. Vice
nez 500 instituti otevienych po celém svéte nabizi kurzy ¢inského jazyka, propaguji
¢inskou kulturu a tradice, napiiklad ve form¢ kurza tai chi, kaligrafie, ¢ajovych obtadu,

vareni tradi¢nich pokrmu atp. s cilem usnadnéni Kulturni vymény mezi zemémi.

Posileni ¢inské mekke sily spociva, z pohledu politické védy, ve vefejné diplomacii,
jez rozptyli mylné pochybnosti a predstavy o Ciné v mezinarodni komunité a napomtize
tak utvafeni harmonického spoleGenstvi. Podpofit narodni obraz se Cina pokousi
pfedevSsim za pomoci projektu rozvoje mezinarodniho obchodu a vztahit — Nové
Hedvéabné stezky. Také propagaci pozitivniho obrazu projektu Nové Hedvabné stezky
prostfednictvim posterl s touto tématikou lze povazovat za soucast nastroji meékké sily
Ciny (Voon & Xu 2020, s. 120-121). S ptichodem socialnich medii a komunika¢nich
technologii se nabizi zcela nové moznosti $ifeni povédomi o tomto projektu za hranicemi

Ciny.

Jelikoz postery urené k propagaci Nové Hedvabné stezky jsou do jisté miry
reklamou na projekt, sémiotika je pii jejich navrhovani hojné vyuzivana predevSim za
ucelem jejich zefektivnéni. Verbalni i vizudlni znaky a symboly zde slouZi pro predani
zpravy a informaci divakovi, podporuji a dodavaji projektu vyznam. Reklamy mayji taktéz
vSeobecné vysoky ideologicky efekt na divaka, jelikoZ ho povzbuzuji ke konzumaci
(Bignell 2002, s. 26). Hlavni funkci reklam je pak predev§im odlisit se od ostatnich ve
stejné kategorii a dat produktu odli$ny socidlni vyznam. Produkt nabyva urcité socialni

hodnoty, jez mimo jiné vypovida i o jeho uZivatelich (Bignell 2002, s.36).

Vysledky analyzy Voon & Xu poukazuji na skutecnost, ze investice projektu
Jednoho pdsu, jedné cesty do zemi podél pozemni Hedvabné stezky maji pozitivni dopad
na tzv. mékkou silu a image Ciny, nikoliv viak v zemich namotni trasy. Zajimavym
zjisténim je také skuteCnost, ze mira Soft power v zemich S masivnimi ¢inskymi
investicemi do infrastruktury v ramci projektu a zemich, které se do projektu nezapojily,
se signifikantn¢ nelisi. To mize byt zptisobeno negativnimi faktory, jakymi jsou napft.
ptiliv ¢inské pracovni sily, kterd mlize negativné ovlivnit mistni pracovniky a identitu ¢i
zvysit tamni nezaméstnanost. Dal§imi faktory pak mohou byt napt. potencionalni chybné

fizeni projektli organizovanych Vramci Nové Hedvabné stezky nebo pfilisny
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konkurenéni tlak z Ciny. Rozdil mezi Grovni soft power podél pozemni a namotni trasy
je ale signifikantni. Autofi studie uvadi jako jeden z moznych dtivodu teritorialni spory
Vv Jiho¢inském mofti a Indickém oceané (Voon & Xu 2020, s. 129-130).
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2. Sémiotika

Sémiotika je véda zabyvajici se znakovymi systémy. Za hlavni kategorii, kterou
nauka zkouma tedy povazujeme znak, jeho vyznam a smysl (Doubravova 2002, str. 8).
Pod pojmem sémiologie z feckého slova seémeion (znak), jako ,,studie zivota znakil ve
spole¢nosti* byla poprvé definovana $vycarskym lingvistou Ferdinandem de Saussurem?®
zac¢atkem 20. stoleti (Britannica 2020b, Chandler 2017, s. 3). S mnozstvim znaku se
setkavame cely zivot a mnohdy si to ani neuvédomujeme. Za znak se da povazovat takika
cokoliv, co néco reprezentuje, napiiklad barvy na semaforu, dopravni znacky, ¢islice,
symboly chemickych prvkia a mnohé dali (Cerny a Hole§ 2004, str. 15). Znakem mohou
byt i kresby, obrazy nebo fotografie. Sémiotika se vSak nemusi zaobirat pouze vizualnimi
znaky, pifedmétem jejiho zkoumani totiz mohou byt dokonce slova, zvuky i fe¢ téla.
(Chandler 2017, s.1-2) ,, Prakticky kazdy znak je soucasti urcitého systému, a bylo by dost
obtizné najit néjaky izolovany znak, ktery by fungoval nezavisle na jinych. Z toho ditvodu
mluvime o znakovych systémech* (Cerny a Hole§ 2004, str. 15). Sémiotika se vyskytuje
ve vSech moznych tradi¢nich oborech a védach jako je matematika, fyzika, biologie,
medicina nebo dokonce i v estetice ¢i teorii komunikace (Doubravova 2002, str. 27).
»...etabluje se tudiz jako metodologicka disciplina pro vyzkum podminek, za jakych je
symbol sdélitelny a pochopitelny* (Lurker, 2005, str. 448). Existuji tfi sémiotické
poddiscipliny, konkrétné syntaktika, ktera se zabyva vztahy mezi znaky, pragmatika, jejiz
pfedmétem z&jmu je vztah mezi znakem a interpretem a nakonec sémantika, ta zkouma
vztah mezi znakem a ozna¢ovanym piedev§im v souvislosti s jazykem (Doubravova 2002,

str. 29, Lurker 2005, str. 448).

2.1 Denotace a konotace

V souvislosti s vyznamy znakd, slov a frazi je vhodné zminit nasledujici dva mezi
sebou souvisejici pojmy — denotace a konotace. Denotace oznacuje explicitni neboli
doslovnou slovnikovou definici znaku bez jakychkoliv emoci a osobnich zkuSenosti.
Naopak konotace je subjektivni vyznam znaku, jenz ¢asto zavisi na kulturnim kontextu
a odkazuje na Sirokou Skalu pozitivnich i negativnich asociaci, se kterymi si vétsinu slov
spojujeme. Jako ptiklad mohou poslouzit slova ,, dim*“ a ,,domov*. Ackoliv primarni

vyznam (denotace) téchto slov je podobny, mnozi si je vSak spojuji s rliznymi

3 Ferdinand de Saussure (1857-1913) — §vycarsky lingvista, zakladatel strukturalistické lingvistiky, jehoZ
myslenky polozily zaklad pro vétSinu jazykovédnych véd 20. stoleti (Britannica 2021a).
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zkuSenostmi nebo sekundarnim vyznamy (konotace). Zatimco slovo dim oznacuje
budovu, ve které 1idé bydli, slovo domov je ¢astéji spojovano s mistem, kde se narodili

a maji pocit bezpeci, sounalezitosti a pohodli (Dictionary 2021).

Podobné to plati také ve vizualni sémiotice, zde denotace a konotace oznacuji urcité
vyznamy, jez kazdy obraz obsahuje. Konkrétné denotace vyznacuje, co nebo kdo je na
obraze zndzornén. Oproti tomu konotace urcuje, jaké mySlenky a hodnoty jsou
prostiednictvim obrazu reprezentovany a vyjadieny (Van Leeuwen 2001, s. 94). ,, Obrazy
[ze vnimat na riiznych urovnich obecnosti, v zavislosti na kontextu, v zavislosti na tom,

pro koho je obraz urcen a jaky je jeho ucel“ (Van Leeuwen 2001, s. 95).
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3. Symbol

Za symbol mizeme povazovat jakykoliv obrazek, tvar nebo znak, jez nese urcity
vyznam a piedstavuje urcitou myslenku. Symbol zpravidla slouzi k reprezentaci néceho
jiného, nez co vyobrazuje, jako napiiklad tvar srdce je symbolem lasky ¢i holubice
symbolem miru. Ve véd¢, matematice a hudbé pak symbolem miize byt také ¢islo, znak
nebo pismeno (Cambridge Dictionary 2021). .,V piivodnim uziti bylo vyznamem slova
symbolon ,, poznavaci znameni “. Kdyz se na delsi dobu nebo na vzdy loucili dva pratele,
rozlomili minci, hlinénou tabulku nebo prsten, pokud se nékdo ze spratelené rodiny po
letech vratil, mohly spojené casti (symbdllein —hodit na jednu hromadu, sloucit) potvrdit,
Ze nositel jednoho z ulomkii ma skutecné ndarok na pohostinstvi. Symbol je tedy , néco
spojeného, slozeného) v cem se manifestuje jinak nezachytitelna vyznamova ndpln.
Piivodni ,,symbol z néceho* (z obou slozenych casti) se v jazykovém tuzu proménuje
Vv ,,symbol néceho*, symbol zastupuje duchovi realitu (pratelstvi obou zlomkii), ktera je

Z tohoto symbolu patrnd. Symbol je viditelnym znakem neviditelné skutecnosti* (Lurker

2005, s. 503).

Van Leeuwen (2001, s. 107) rozliSuje symboly na abstraktni a figurativni. Za
abstraktni symboly jsou povazovany pomyslné tvary nesouci symbolickou hodnotu, jako
napiiklad kitiz, ktery je dilezitym kiest'anskym symbolem. Druhym typem jsou symboly
figurativni, jeZ byvaji zastoupeny lidmi, zvifaty, misty nebo vécmi, také s urcitou
symbolickou hodnotou. Podle piivodniho Peircova sémiotického rozdéleni znakd,
muizeme za symbol povazovat vétSinu znaku, tvarli nebo predméti, s vyjimkou ikon
a indext. Symbol zde nemé Zadnou podobnost mezi oznacujicim a oznafenym. Jako
dobry piiklad slouZi naptiklad cisla, kterd neobsahuji nic, co by naznafovalo jejich
vyznam, souvislosti mezi nimi tak musi byt kulturné nau¢ené a vymezené (Cerny a Hole$
2004, s. 186, Vanseo Design 2021). Postupem casu se vSak nazory na symboly a jejich
podstatu do zna¢né miry rozchézeji, a to hlavné z toho diivodu, Ze uziti symboli a jejich
uplatnéni je velmi Siroké, mohou se vyskytovat jiZz ve zminéné matematice, logice,
ptirodnich ¢i dalSich exaktnich védach, kde je jejich vyznam neménny a jasné dany.
Opakem je pak uméni, mytologie, pohadky, sny ¢i nabozenské uceni, kde jsou symboly
nositeli rtiznych, v nékterych ptipadech dokonce i protichidnych vyznamui. VétSina

z nich obsahuje zkuSenosti, které se predadvaly mezi predky po tisice let. Jindy vSak mohlo

4 Charles Sanders Peirce (1839-1914) — americky v&dec, matematik, logik a filozof, zakladatel moderni
sémiotiky.
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jit pouze o nespravné pochopenou udélost, pii které mohl byt symbol Spatn¢ vylozen

a piisouzen mu mylny vyznam (Cerny a Holes 2004, s. 187—188).

3.1 Symbolika barev

Barvy hraji vyznamnou roli v symbolikdch jazyki a mohou piisobit na ¢lovéka
mnoha zptsoby. Nejen, Ze ovliviiuji nasi naladu, ale dokazi v nas také vyvolavat rizné,
jak pozitivni, tak negativni emoce (Cerny a Hole§ 2004, s. 196). ,,Jinak na nds piisobi
napi-. pokoj vymalovany barvou svétlou nebo tmavou, studenou ¢i teplou* (Cerny a Holes
2004, s. 197). Symbolika barev je specificka pro kazdou kulturu, nabozZenstvi a Cas.
Vyznam byl barvam pfisuzovan jiz davno naSimi predky. V pribéhu historie pak nasSe
reakce na uméni, oblékani, pfirodu atp. do zna¢né miry souvisi s asociacemi, jaké
S barvou pocitujeme. Ackoliv se historici i antropologové shoduji na obecném vyznamu
barev, kazda z nich ma v urcité kultufe pozitivni i negativni konotace, tudiz je pomérné

slozité definovat jejich specifické vyznamy (Turner 2009).

3.1.1 Cervena barva

Cervend barva ,byla v nejriznéjsich kulturach casto povaZovina — za
nejvyznamnéjsi barvu a spolu s cernou a bilou hrdla diileZitou ulohu v ritudlnich
obradech ™, ,, predevsim z ditvodu jejiho podobenstvi s krvi. “ (Cerny a Hole$ 2004, s. 197).
Je povazovéna za barvu, jez vyzatuje energii, silu, lasku, touhu, ale také nebezpeci, bitvu,
revoluci, komunismus a mnohé dal§i. (Cerny a Hole§ 2004, s. 197). V Asii, konkrétné
v Cin&, Hongkongu a na Taiwanu je Eervena symbolem §tésti, radosti a plodnosti, z téchto
diivodu je barvou &inskych nevést. Cervenou barvou se také natiraji dvefe, za uéelem
prilakani pozitivni energie do domu. Pii oslavach lunarniho nového roku nebo jinych
radostnych udalostech jsou do cervenych obalek vkladany penize, které slouzi jako
tradi¢ni darek détem. Jedina Spatnd konotace této barvy v jihovychodni Asii je jméno

napsané cervenym inkoustem, coz zna¢i smtlu (Turner 2009).

3.1.2 Oranzova barva

Oranzova barva je barvou nadSeni, energie a tepla (Incredible Art 2021). V Asii
symbolizuje §tésti, hojnost, zdravi, posvatnost i nesmrtelnost. Je taktéz barvou rouch
buddhistickych mnichti. Ackoliv ptivodné byla barva vybrana s ohledem na tehdejsi

dostupna barviva, podle legendy vS8ak oranzova barva na rouchu muize symbolizovat
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barvu podzimnich listd a neustdlou pfipominku ,nechat to byt“ (Turner 2009,

Shutterstock 2020).

3.1.3 Zlut4 barva

Zluta barva je barvou slunce, svétla a zlata, pravé z téchto divodi je spojovana
S bohatstvim a slavou. Podnécuje radost, Stésti a optimismus. Muze vSak také mit
negativni vyznamy a je Casto povazovana za barvu nevéry, zavisti, zarlivosti Ci
chamtivosti (Cerny a Hole§ 2004, s.198, Incedible art 2021). V Ciné je tato barva

vvvvvv

symbolizuje tedy hlavné silu a moc. Prvni ¢insky cisaf se jmenoval Huangdi (&%),

neboli Zluty cisaf. Po skonéeni dynastie Song v roce 1279, bylo dokonce zavedeno, Ze
zlutou barvu smi nosit pravé jen sam cisaf. Vyznamni ndvstévnici, jez pticestovali do
Ciny pak byli taktéZ pocténi zlutym kobercem (Turner 2009, Shutterstock 2020). Dnes je
zluta barva v ¢inskych publikacich symbolem pornografie (Olesen 2021).

3.1.4 Zelena barva

Zelena barva je nej€astéji ptirovnavana k ptirod¢ a rastu. Je to barva zdravi, Zivota,
rostlinstva a jara, v opa¢ném piipadé byva spojovana s barvou jedu, nebezpecné zare ¢i
zloby. (Cerny a Holes§ 2004, s. 198). V posledni dobé je stale ¢astéji pouzivana také
v kontextu ekologie a zna¢i tzv. ,zelenou cestu® S hlavnim cilem omezit elektiinu,
spotiebu paliv &i plytvani (Incredible Art 2021). Vyznam zelené barvy se v Ciné piilis
neli§i. Zelena barva by se vSak v této kultufe méla pouzivat velmi opatrn€. Naptiklad
,muz, ktery nosi zeleny klobouk* znaci ¢lovéka, jemuz manzelka byla nevérna a do

¢estiny by se dalo toto spojeni ptelozit pod pojmem ,,parohac™ (Olesen 2021).
3.1.5 Modra barva

Modréa barva je barvou intelektu, Cistoty a pravdy, spolecné s bilou barvou je
povazovana za barvu miru (Cerny a Hole§ 2004, s. 198). Je barvou moife a nebe
a celosvetove povazovana za barvu klidu (Shutterstock 2020). Modra barva ma také tisit

emoce a uc¢inné sniZovat krevni tlak (Incredible Art 2021).

3.1.6 Fialova barva

Fialova barva byva spojovana s mystikou, spiritualitou, moudrosti a osvicenim

(Incredible Art 2021). Obzvlast v minulosti byla velmi vzacnou a drahou barvou, ktera
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se slozitym procesem ziskévala z m&kkyst a mohla si ji dovolit jen Slechta. V ¢inské
symbolice je proto spojovana s kralovskou hodnosti, je povazovana za imperidlni barvu
a fialové Saty smi nosit jen nejvyssi buddhisticky opat (Turner 2009). V dne$ni dobé se
v Cing fialova barva pfifazuje, stejné jako Gervena barva na Zapadé, k romantice a lasce

(Olesen 2021).

3.1.7 Bila barva

Bild barva je predevSim v zipadnich zemich barvou Cdistoty, panenstvi Cci
dokonalosti. Je povazovana za symbol jak pocatku, tak i konce, proto je vyuzivana
pfedevs§im na svatbach, oslavach narozenin nebo jinych radostnych udalostech. Piesnym
opakem je ve vychodnich kulturdch (Cerny a Hole§ 2004, s. 198). V Ciné byva &asto
spojovana se smutkem, smrti a nosi se na pohteb. Také darky by nemély byt baleny do

bilého papiru, jelikoz se véfi, ze ptindsi smiilu (Olesen 2021).
3.1.8 Cerna barva

., Cernd je protikladem bilé a stejné jako bild je i ona symbolem absolutna“ (Cerny
a Holes 2004, s. 198). V nasi kultufe 1 jinde na Zapade¢ je barvou smute¢ni, barvou smrti,
noci i podsvéti. Cerna barva je také piifazovana zlu, predeviim v souvislosti s &ernou
magii. Carod&jnice jsou zpravidla vyobrazovany s &ernym zvifetem, ¢asto kockou, ktera
je dodnes symbolem smilly, jakmile nékomu piebéhne pies cestu (Cerny a Holes 2004,

S. 198). Slovo ,,hei” () znamena v ¢insting cernd. Dal§im moznym piekladem tohoto

slova je smiila, proto je i v ¢inské kultufe ¢erna barvou utrpeni, katastrof a zla. (Olesen
2021). V jiném kontextu mize byt spojovana i s vodou, zimou ¢i chladem (Shutterstock
2020). Ne vzdy vSak musi byt Cernd barva spojovana s né¢im negativnim, Casto byva

symbolem elegance, luxusu a sexuality (Incredible Art 2021).

3.1.9 Zlata barva

Zlata barva, jak jiz nazev napovidd, je zpravidla pfifazovana ke zlatu, luxusu

a bohatstvi, ani Cin& tomu v tomto piipadé neni jinak (Olesen 2021).
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4. Poster

Plakat neboli anglicky poster byva zpravidla tiStény obrazek, oznadmeni nebo
fotografie vétSich rozmérd umistény na viditelnych mistech (Longman Dictionary
of Contemporary English 2001, s. 1099). Hlavnim tG¢elem posteru je reklama, propagace
nebo podpora produktu, projektu, mista, udalosti atp. Poster ma za tukol pfedevsim na
prvni pohled zaujmout, upoutat pozornost ¢i dokonce prekvapit kolemjdouciho nebo
divaka. VyznacCuje se svou barevnosti, pestrosti a napadnym designem piedevSim
Vv podob& mnozstvi uzitych barev, které byvaji spjaty se zemi, ze které pochazeji. Casto
se na plakatech vyskytuje také slogan propagujici dany produkt. Nikdy se vSak nejedna
0 dlouhy obsahly text, nybrz o stru¢nou, jasnou, v mnoha piipadech rymujici se kratkou
frazi. DalSim prvkem castym a typickym pro postery je symbolika. Na posterech se
objevuji rizné symboly jako jsou zvifata, véci, dopravni prostiedky a dalsi jevy, které
jsou nositeli ur¢itého vyznamu a jejich ucelem je vyjadtit zamér nebo myslenku, s jakou
je produkt propagovan. Miuze se také jednat jen o konkrétni symbol véci, ktery je

propagovan.

4.1  Historie a vyznam posteri v ¢inském
kontextu

Cinské propagandistické plakaty dlouho slouZily jako jedna z hlavnich uméleckych
forem masové komunikace. Tradi¢né€ byly uzivany ptedevsim pro $ifeni ideald spravného
chovani a mygleni v politické kultufe. Po zalozeni Cinské lidové republiky v roce 1949
a vize komunistické strany. Posilila tak zpravy pfedané jinymi médii, jako jsou noviny,
filmové a rozhlasové vysilani (George 2020, Chinese Posters 2021a). Prvni desetileti od
zalozeni Cinské lidové republiky bylo ve znameni masovych hnuti, jez se tykala
narodnich, politickych, moralnich a socialnich témat organizovanych ve venkovskych
i méstskych oblastech za uéelem posilit podporu Komunistické strany Ciny, prohloubit
porozuméni nové ideologie, podpofit ekonomickou vyrobu a odstranit riizné typy nepiatel
rezimu. Hlavni témata zahrnovala snahu o §ifeni politiky Pozemkové reformy, podporu

nového rezimu, propagace novych zékoni a ptedpisi, jako naptiklad zakon o manZzelstvi,

kampang proti bohaté burzoazii - Kampan proti trem zlum (= xizz1) a Kampan proti

peti zlum (F xizzf), napravnd hnuti intelektual, kampané urcené k odstranéni korupce
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a byrokratismu - Kamparn 100 kvéeti (B #3z5h), Hnuti za ndpravu stylu prdace (2 X3z 5)),
Kampan proti pravicakim (RAJx{15) nebo Kampaii proti ctyrem Skidcim (BN =iz
), ktera je povazovana za predehru Velkého skoku vpied®. Ke kazdé kampani pak byly

nalezit¢ vytvofeny vlastni postery na dikaz jeji spravnosti. Jejich ucelem byla
popularizace a snaha dostat se do povédomi lidu (Chinese Posters 2021b, Chinese Posters
2021c). V dusledku uspésného prvniho pétiletého planu s cilem hospodaiské obnovy,
ktery probéhl na pocatku 50. let, byly v ramci druhého pétiletého planu vytvoreny
podminky pro tzv. Velky skok vpted, jehoz cilem bylo nejen vyfteSit hospodaiské
a ekonomické problémy Ciny, ale také ukazat Sovétskému svazu, Ze &insky piistup
do té¢ doby nasledovan. Plakaty z tohoto obdobi se pak pfedev$im snazily zapiisobit na
populaci, vyobrazovaly Velky skok vptfed a jak jim zlepsi zivot a zajisti blahobyt.
Propagandistické plakaty jakozto hlavni zdroj informaci hraly dilezitou roli také
v priibéhu Kulturni revoluce®. JelikoZ byla zemé& v naprostém chaosu, slogany a obrazy
na posterech byly hlavnim, a pfedevs§sim nejspolehlivéj$im ukazatelem toho, co bylo
v daném okamziku pfijatelné a vydavaly tak svédectvi o naléhavosti doby (Chinese

Posters 2021d, Chinese Posteres 2021e).

Plakaty uréené k propagandé byly v Ciné vsudyptitomné, hromadné vyrabény
anebylo mozné se jim vyhnout. Tiskly se na velmi tenky papir diive pouZzivany
Kk publikovani textii a nesly normativni nebo politické poselstvi. Postery se dostaly na
vSechny trovné spole¢nosti, zdobily kancelate, tovarni dilny, zasedaci mistnosti Lidové
osvobozenecké armady’, dilny obchoddi nebo pouzivany ve $kolach pfi vyuce. Nékteré
obrazky pak byly dokonce pouzity na obaly potravin, cigaretové krabicky, poStovni
znamky a dal$i produkty (Langsberger 2019). Diky své kontrole nad umélci
a vydavatelskym sektorem dokazala Cinska komunisticka strana vnutit svou interpretaci
reality a estetiky obyvatelstvu. Ve spole¢nosti, kdy nebylo k dispozici nic jiného, se jejich

slozeni a vizudlni obsah divakam libil a jejich politické poselstvi bylo témét podvédomé

5 Velky skok vpied (1958-1962) — politicka kampaii vedena KS Ciny v &ele s Mao Zedongem s cilem
&elit primyslovym a zemé&délskym problémiim Ciny metodou industrializace, aviak s nasledkem
nejveétsiho hladomoru v déjinach lidstva. (Britannica 2020c).

® Kulturni revoluce (1966-1976) — dalsi z politickych kampani pod vedenim Mao Zedonga vytvoiena za
ucelem ocisténi a modernizaci ¢inské spolecnosti a oziveni revolu¢niho ducha, s nasledkem obrovskych
ztrat na Zivotech i na kulturnim dédictvi Ciny. (History 2020).

7 Cinska Lidova osvobozenecka armada (CLOA) — ozbrojené jednotky Cinské lidové republiky (CLR) a
jeji vladnouci politické strany — Komunistické strany Ciny (KSC).
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ptedavano (Chinese Posters 2021a). Socialisticky realismus byl v ¢inském
propagandistickém umeéni Siroce vyuzivan za ucelem ukdzat ,zivot, jaky je ve
skutecnosti, ale také na ,,zivot, jaky by mél byt“. Timto poukazoval na revolu¢ni vyvoj
odehravajici se v duchu socialismu. Na plakatech byli vyobrazovani realisti¢ti hrdinové
své doby, zejména nestarnouci rolnici, vojaci, d€lnici a vzdéland mladez, vSichni zdravi
a silni, jako metafora zdravé a produktivni tfidy. Zeny i muZi bez rozdilu pohlavi
s podobnou stavbou téla, obleceni v kadrové Sedé, armadni zelené nebo délnické/rolnické
modré. V dynamickych pézach vétSinou s nadSenymi vyrazy ve tvari ohlaSovali Mao
Zedongovy® myslenky — vykofenit zradce a $piony, bojovat za vitézstvi socialismu,
dosahovat Gspéchtl v priimyslu a zeméd¢lstvi nebo branit narod. Subjekty zpravidla staly
Vv centru déni, zaplaveny sluncem ¢i svétlem, tak, jako by se akce skutecné odehravala na
jevisti a divaci k nim vzhlizeli. Také symbolika barev na posterech hrala vyznamnou roli,
pouzivala se zde zejména Cervena barva pro vyjadieni vSeho optimistického, revolu¢niho
a moralniho, ¢ernd barva pak znamenala pravy opak a na posterech z tohoto diivodu ve

vétsing ptipadech neni k nalezeni (Chinese Posters 2021f).

Jednou z dalsich forem plakatového umeéni, avsak tentokrat na rozdil od postert
vydavanych vladou lidu naopak postery vytvofené lidem uréené vlade byly tzv. dazibao
(K=F3R) neboli ,plakaty velkych znakd“. Jednalo se o ru¢né psané plakaty velkého
formatu obsahujici stiZznosti na statni Ufedniky a politiky a slouzZily jako prostfedek
protestu proti vladni nekompetenci a korupci. Na bilém papiru byly inkoustem a $tétcem
psany slogany, basné ¢i dokonce eseje a byly vyvéSeny na vefejnych mistech jako
napiiklad na méstskych zdech nebo univerzitnich prostorach. JelikoZ se jednalo o levné
vytvoritelny, anonymni, zato viditelny projev, staly se dazibao oblibenym prostiedkem
k vyjadieni nespokojenosti. Tato forma protestu hrala dilezitou roli v masovych hnutich
béhem komunistické éry jiz pti Kampani proti pravicakim v roce 1957 nebo diive
zminéné Kulturni revoluci, kde vyjadfovaly nespokojenost s mistnimi Ufedniky
a vedenim Pekingské univerzity (Kluver 2013). Do poptedi se dazibao dostaly opét po
smrti Mao Zedonga pii prvnim prodemokratickém hnuti s ndzvem Zed' demokracie
prezdivanému také Pekingské jaro (po vzoru Prazského jara z roku 1968) pocinaje v roce

1978, kde se na tzv. pekingské zdi demokracie objevily v kontextu s nesouhlasem

8 Mao Zedong (£;% %) — viidee KS Ciny od roku 1939 a predseda CLR v letech 1949 -1959.
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S komunistickym rezimem a pozadavkem demokracie, svobody a lidskych prav

(Kluver 2013, Britannica 2021b).

Na zacatku 80. let za vlady Deng Xiaopinga® zaznamenala plakatova propaganda
pokles a hlavnim cilem CKS se stala rehabilitace ¢inské ekonomiky. Navic se Cina za¢ala
otevirat Zapadu. Nové plakaty musely byt navrzeny tak, aby vytvoftily vefejnou podporu
politiky a reforem. Hesla na posterech jiz nebyla tak hrdinské a bojovné a zativé barvy,

které byly diive vyuzivany vystiidaly barvy tlumengjsi (Chinese Posters 2021).
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chineseposters.net

Obrazek 2: Poster — éra Mao Zedonga

% Deng Xiaoping (XB/)\F) —¢insky reformator a neoficialni viidce CLR od roku 1978-1989.
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Obrazek 3: Poster — éra Deng Xiaopinga

4.2  Postery v soucCasnosti

V dnesnim svété, kdy postupné stile castéji davame prednost modernim
technologiim a préci ve virtudlnim prostfedi, se 1 postery ve znacné mife presunuly do
digitalni podoby. Snaze se s nimi pracuje, jsou ekologické a oproti tisténym posterim
jsou i levnéjsi. Navic za pomoci stale zlepSujicich se pocitacovych programi ¢i pohybové
grafiky dokazi publikum Iépe oslovit a zaujmout. Stejné jako u puvodnich tisténych
postert, 1 ty digitdlni slouzi ptfedevSim k vyzdvihnuti uritého produktu a nesou

informace relevantni a ptitazlivé pro divaky (Mountcastle 2019).

4.3  Propagace Nové Hedvabné stezky

Prostiednictvim posterd I1ze propagovat téméi cokoliv, proto se staly nedilnou
soucasti také propagace mezikontinentalniho planu Jednoho pdsu, jedné cesty. Piestoze
se dnes do programu zapojila vice neZ polovina zemi svéta, Cina svij vliv stale posiluje
a pomoci mezindrodni propagace se snazi oslovit a dostat se do povédomi publika po
celém svété touto formou mekké sily (viz. kapitola 1.7). Postery vSak nejsou zdaleka
jedinou formou propagace Nové Hedvabné stezky. Dalsimi zptisoby mohou byt napf.
online ¢i tisténé Clanky s touto tématikou, které jsou vetejné dostupné v novinach

a casopisech nebo dohledatelné online na internetovych platformach. Mezi moderni

28



formu reklamy pak patii naptiklad vyukova videa o vyznamu Nové Hedvabné stezky
sdilené Cinskymi zpravodajskymi kandly a deniky nebo dokonce hudebni videoklipy
propagujici tuto tématiku na celosvétové internetové platformé pro sdileni videoklipt

Youtube.
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5. Metodologie

Prace je ukotvena v metodologii Gunthera Kresse a Theo van Leeuwena (2006), tak
jak ji popsali v knize Reading Images — The grammar of visual design. Podle $iroké skaly
obrazka, plakatl, reklam atp. autofi systematicky a komplexné zkoumaji, jak obrazy
sd€luji svilj vyznam v zavislosti na sociokulturnich faktorech. Jak jiz bylo zminéno
v kapitole ¢.2., klicovym sémiotickym pojmem je znak. Autofi v knize diskutuji o
riaznych formach ,,signifikanta“ na obrazech, jako jsou barvy, perspektiva neboli thel
pohledu, pozice ucastnikii a dal$i faktory ovliviwjici divaka a symbolizujici ur€ité

vyznamy na obrazech (Kress a Van Leeuwen 2006, s.6).

,, Obrazy ve vseobecnosti, jsou strukturované zpravy, které lze upravovat k analyze
slozek* (Kress a Van Leeuwen 2006, s.24). Obrazy mohou mit jak subjektivni, tak
I objektivni vyznamy a patfi k vyznamovému potencialu kultury a jeji spolecnosti.
Zpusob, jakym je rozliSeni realizovano v jazyce, je vSak zcela odliSny od zptisobu, jakym
je realizovan v obrazech. V jazyce neni nutné vytvafet Uhly pohledu ¢i prostorové
dispozice prvki k vytvoteni urcité myslenky, z tohoto diivodu autofi tvrdi, Ze nepovazuji
jazyk za neodmyslitelnou soucast pii ,,Cteni* obraz (Kress a Van Leeuwen 2006, s.19).
Doposud byl v nasi spole¢nosti zejména psany jazyk nejvice cenény, analyzovany
a nejpodrobngji hlidany (Kress a Van Leeuwen 2006, s.34). Byl vzdy na prvni misté
a daval obrazu smysl. Dnes je vSak stale Castéji pozorovatelny piechod od verbalniho
k vizualnimu. ,,Svét vizudlné reprezentovany na obrazovkdch ,,novych médii* je svét
odlisné konstruovany od svéta, ktery byl zastoupen na husté vytistenych strankdch
tistenych médii “ (Kress a Van Leeuwen 2006, s.32). Formy neverbalniho projevu se dnes
stavaji stejn¢ formalnimi a analyzovanymi jako psany jazyk. Dale se autofi zamétuji na

faktory, jeZ lze na obrazech pozorovat a ¢eho by si mél divak v§imat.

51 Role

Jednou z véci, které hraji na obrazech dilezitou roli, je vztah mezi autorem
a divakem. Autor se zpravidla snazi néjakym zpusobem divaka oslovit. Jednou z forem
tohoto osloveni mize byt ,,pohled z o¢i do o¢i““. Pokud se t¢astnici v obraze divaji pfimo
na divaka, snaZi se s nim navazat urcity vztah, coz zpravidla, byt’ na imaginarni trovni
funguje. Dalsi moznosti navazani vztahu je napiiklad gesto ¢i pozice rukou ucastnika
vyobrazovaného na obraze. Mize se jednat napiiklad o ruku sméfujici na divaka, jenz od

néj néco vyzaduje. Nékdy mohou vyrazy obliceje také urCovat vztah, jaky si autor pieje
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s divakem navazat. Pokud se ucastnik obrazu na divaka divd s opovrzeni hodnym
vyrazem s rukama sloZenyma na prsou, miiZze autor poukazovat na to, ze v tomto vztahu
je divak na pozici podfizeného. Pti sviidném pohledu pak muze chtit, aby po ném divak
touzil nebo kdyz se usmiva, snazi se u divaka ziskat ur¢ité sympatie atp. (Kress a Van
Leeuwen 2006, s.117-118). Tyto feCové akty zpravidla nabizeji informace ¢i zbozi
a sluzby s pozadavkem kladné odpovédi (Kress a Van Leeuwen 2006, s.122).

5.2 Vzdalenost

Producenti obrazti ptikladaji dtlezitost také vzdalenosti, v jaké je ucastnik ¢i
vyobrazovany produkt od divéka. I to mize znacit odlisné socialni vztahy nebo vytycit
neviditelné hranice mezi zastoupenymi ucastniky a divdkem. Obrazy ndm umoZnuji
imaginarné se pfiblizit k osobnostem vefejného Zivota, tak jako by byli naSi znami.
Ugastnici v blizké vzdalenosti od divéka zpravidla byvaji subjektivngjsi a dokazi snadngji
pusobit na lidské city, jiz z toho divodu, Ze je jim mozné vidét do tvaie a ztotoznit se
s jejich pocity. Podobné to plati také u objektl na obrazech. Pokud je objekt zobrazen na
kratkou vzdalenost, snazi se v divakovi vzbudit dojem, jako by on sam produkt vyuzival,

napiiklad sam jedl jidlo, ¢etl knihu atd (Kress a Van Leeuwen 2006, s.124-129).

5.3 Uhel pohledu

Uhel pohledu je jeden z dalsich zptisobt, jak navézat kontakt s divakem. Vybér
uhlu vyjadfuje subjektivni postoj k ucastnikovi. Postoje jsou vSak vzdy kodované, tudiz
pocit individuality a jedine¢nosti je pouze uméle vytvaren. Obrazy lze rozliit na dva typy.
Obrazy s centralni perspektivou (objektivni), jez divaka ignoruji a ukazuji stranku véci,
tak jak je. A obrazy se ,,zabudovanym® thlem pohledu (subjektivni), které jsou vytvoreny
tak, aby na nich divak vidél ptesné to, co producenti chtéji, aby bylo vidéno (Kress a Van
Leeuwen 2006, $.129-131). ,,Jak vime, Ciitané nepouzivaji uméni perspektivy. Neradi
vidi vse z jednoho uihlu pohledu ©“ (Kress a Van Leeuwen 2006, s.131). Na obrazech, které
funguji jako reklama na urcity produkt je bézné, Ze je produkt umistén v poptedi scény,
pfed budovami, lidmi a okolnim prostfedim, zabiran z nizkého ihlu pohledu, tak aby
k nému bylo ,,vzhlizeno™ (Kress a Van Leeuwen 2006, s.132). Takovymto zptisobem
muze thel zkreslovat realitu a skryt ptipadné nedostatky. Naopak vysoky uhel pohledu
ma tendenci objekt ¢i tCastnika zmenSovat, ten pak vypada maly a bezvyznamny (Kress
a Van Leeuwen 2006, s.140). Ve vztahu mezi ucastnikem a divdkem to ma znacit

nadfazenost a symbolickou moc pozorujiciho. S nizkym thlem vztah funguje ptesné
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naopak. Uhel v urovni o&i znaéi rovnost mezi Gdastnikem a divikem a nedochazi
k Zadnému rozdilu v moci a divak se citi byt pfimo zapojen do udalosti (Kress a Van
Leeuwen 2006, s.140). Sikmy thel pak zna¢i vynechani nebo oddéleni divaka od scény
(Kress a Van Leeuwen 2006, s.148).

54  Modalita (pravdivost, diivéryhodnost)

V otazkach pravdivosti udalosti ddvame zpravidla pirednost zraku pted sluchem. Co
povazujeme za realitu zavisi na jeji definici urcitou socialni skupinou. Realita zavisi na
detailech, perspektivé, jasu, hloubce i barevném ztvarnéni fotografie. Pokud jsou tyto
aspekty vyobrazeny co nejvice realisticky a naturalisticky, fotografie bude povazovéana
za pravdivou. Napiiklad obrazek s pfili§ sytymi nebo méné sytymi barvami, nez ve
skutecnosti se bude divakovi jevit méné redlny, nez ten jehoz barvy nejvérnéji kopiruji
barvy v realité (Kress a Van Leeuwen 2006, s.154). ,, Vysoka sytost miize byt pozitivni,
bujard, dobrodruznd, ale také vulgarni nebo vystredni. Nizkd sytost miize byt jemnd
a néznd, ale také studena a potlacovand nebo napjata a ndladova “ (Kress a Van Leeuwen
2006, s.233). Pokud se vSak jedna o samotny obrazek propagovaného produktu, plati to
naopak, barvy byvaji ostfejsi, syt¢jsi a diferencovanéjsi. Produktu je takto dana vySsi
modalita a hodnota reality. Stale v§ak obecné ve vSech piipadech plati pravidlo — ¢im vic
abstrakce, tim niz$i modalita (Kress a Van Leeuwen 2006, $.159). Pozadi hraje také
z hlediska modality pomérné diilezitou roli. Pokud je pozadi fotografie rozostiené, piilis
tmavé nebo svétlé, stiny a svétlo nepravidelné, méné clenité neZ popiedi €1 naopak,
vysledek bude vypadat umély a nedivéryhodny (Kress a Van Leeuwen 2006, s.156-162).
Rozosttené pozadi vSak také mulZze znacit, Ze se mame vénovat objektu zaostfenému
Vv popiedi a piikladat dilezitost pravé jemu (Kress a Van Leeuwen 2006, s.171). Z toho
L wplyva, Ze modalita je realizovana sloZitou souhrou vizualnich podnétii. Stejny obrazek
miize byt , abstrakini* z  hlediska  jednoho  nebo  nékolika  znaku
a ,,naturalisticky* z hlediska ostatnich** (Kress a Van Leeuwen 2006, s.163). V urcitych
druzich uméni, reklamé, modé, fotografiich jidel nebo interiéru barvy dominuji
a barevnost je zdrojem potéSeni. Navic je psychologicky dokazano, ze barvy ovliviiuji
nase city. V téchto ptipadech tedy plati, Ze barvy pfinaseji vysokou modalitu obrazu
(Kress a VVan Leeuwen 2006, s.165).
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55  Kompozice

Neméné diilezitym faktorem, ktery vyznamné ovlivituje obraz je kompozice. Mtize
se jednat o umisténi prvkl na obraze (vpravo, vlevo, nahote, dole). Napadnost — prvky
jsou vytvoreny tak, aby prilakaly divakovu pozornost (jeden prvek je vyrazné vetsi, jinak
barevny nez ostatni, ostfejsi ¢i umistény do poptedi) nebo vyrazné kulturni faktory

(vzhled lidské postavy, silny kulturni symbol) (Kress a Van Leeuwen 2006, s.177).

Reklamy nebo marketingové orientované obrazy byvaji zpravidla orientovany
podle svislé osy. Je zde vyobrazen zna¢ny kontrast mezi vrchni ¢asti obrazu a tou spodni.
Nahote byva ,,pfislib produktu®, zpravidla se jedna o text, ktery vizualizuje vSe, co by
dany produkt mohl splnit s dlirazem na smyslové naplnéni divaka. V dolni ¢asti je jiz
vyobrazovan samotny produkt s vécnymi informacemi. Tento kontrast miize byt navic
zduraznén také prechodem barev. Vertikdlni struktura mtize znacit uréity rozkol mezi
dvéma stranami nebo poukazovat na informace z riiznych pohledt (Kress a Van Leeuwen
2006, 5.186-189). Centralni kompozice zobrazuje uprostied obrazu hlavni prvek, na ktery
se autor snazi upozornit a jemuz byvaji okolni prvky zpravidla podfizeny. Centrum je
vyobrazovano jako jadro informace a okolni prvky slouzi jako pomocné elementy (Kress

a Van Leeuwen 2006, 5.194).

5.6  Barvy

Barvy byly vzdy uzivany jako sémiotické zdroje. Konkrétni barvy mohou mit
mnohé vyznamy v zavislosti na kontextu a mohou slouZit také jako zplsob vizudlni
komunikace s divaky (Kress a Van Leeuwen 2006, s.227-228). Komunika¢ni funkce
barev vSak nemusi slouzit pouze k ovlivilovani. Barvy muzeme také pouzit k oznaceni
lidi, mist, véci 1 mySlenek. ,, Naprikiad barvy na viajkach oznacuji jednotlivé staty
a korporace stale casteji pouzivaji specificke barvy ¢i barevna schémata k oznaceni jejich
jedinecné identity” (Kress a Van Leeuwen 2006, s.229). Odstiny barev mohou také
symbolizovat urCitou identitu a jedinecnost, stejné tak jako je tomu naptiklad u vysokych
Skol. I na mapach mé kazda barva sviij vyznam a slouzi k reprezentaci né¢eho jiného.
Jinou barvu pouzivame pro oznaceni vody, hor, pousti atp. Barvy nas mohou varovat pred
prekazkami a nebezpe€im. Symbolika barev miiZze byt natolik silnd, Ze nam urcité barvy
mohou dokonce zvySit ¢i snizit troven stresu. Stejné tomu je 1 v interiéru a prostorach,
ve kterych zijeme nebo pracujeme. Naptiklad Cervena a oranzova barva se hodi do

kancelafi pro nabuzeni energie a povzbuzeni ¢innosti. Zelend nebo modra do loznic, pro
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jejich uklidijici vliv atd. Stejné tak barvy pouzivame denné v oblékani, k prezentovani
sama sebe a vyjadieni svého nazoru. Barvy jsou hojné vyuzivany i v marketingu, kde jsou
vybirdny podle komunikacnich potieb a zajmt v daném kontextu a dokazi az o vice nez

80 % zvysit pozornost ¢tenate (Kress a Van Leeuwen 2006, s.229-230).
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Prakticka cast
6. Cil prace a metodologie
6.1  Cil bakalarské prace

Hlavnim cilem projektu Nové Hedvabné stezky, jak jiz bylo zminéno v kapitole
&. 1., je predev§im obchodni propojeni Ciny se zapadnimi zemémi, navazani regionalni
spoluprace, piiblizeni zemi vV ekonomickych vazbéach a v neposledni fad¢ také posileni

vlivu Cinské lidové republiky.

Cilem této bakalarské prace je analyzovat vyzkumny vzorek, tedy postery
propagujici Novou Hedvabnou stezku ze sémiotického hlediska. Porovnat vyhledané
postery a identifikovat jaké strategie jsou pfi jejich tvorbé vyuzivany. Diraz bude kladen
na kvalitativni analyzu pouzitych symbold, barev a celkového vzhledu posterd. Nékteré

aspekty budou nasledné kvantifikovany a vysledky badani zobecnény.

6.2  Vyzkumné otazky

Jak jiz bylo zminéno v kapitole 1.6., analyza impaktu projektu Nové Hedvabné
stezky na ¢inskou soft power ukazala, Ze impakt projektu na soft power v zemich podél
pozemni trasy je signifikantni. Zaroven negativni faktory jako napft. teritorialni spory
v Jiho¢inském moii a Indickém oceadn¢, ovlivnily miru soft power projektu podél ndmoini
trasy. Jinymi slovy problémy spojené s namotni trasou jsou natolik zavazné, Ze je nelze

prekonat aplikaci mekké sily. Nabizi se tedy nasledujici hypotéza:
H1: Pozemni ¢ast Hedvdbné stezky je také primdrnim cilem posteri uréenym K propagaci

Nové Hedvabné stezky.

H2: Ndamorni trasa projektu Novée Hedvabné stezky bude na posterech kvantitativné

upozadena.
S témito hypotézami Se nabizi nasledujici otazka:

Q1: Jaké druhy stezek jsou na posterech vyobrazeny a proc?

Jelikoz postery urcené k propagaci Nové Hedvabné stezky jsou do jisté miry
reklamou na projekt, sémiotika, jakoZto v&da, kterd se zaobira znakovymi systémy, je pii
jejich navrhovani hojné vyuzivana piedevsim za ticelem jejich zefektivnéni. Verbalni i

vizualni znaky a symboly zde slouzi pro pfedani zpravy a informaci divakovi, podporuji
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a dodavaji projektu vyznam (S.16). Tudiz je vhodné si polozit nasleduji otazky, které
odpovi na mozny divod uziti uréitych symbolii, barev ¢i sémiotickych strategii, jenz
autofi postert vyuzivaji.

Q2: Jaké typy symbolit jSou na posterech uzity a jaky je jejich vyznam?

Q3: Je na posterech vyuzito manipulacni techniky uhlu pohledu a z jakého ditvodu tomu

tak je/neni?
Q4: Prevazuji cinské postery nad temi bilingvnimi? A Z jakého ditvodu tomu tak je?

Q5: Které barvy jsou na posterech nejcastéji kvantitativne zastoupeny?

6.3  Metody zkoumani

K analyze postertt uréenych k propagaci Nové Hedvabné stezky bylo vyuzito jak
kvalitativni, tak i kvantitativni metody. Kvalitativni vyzkum zahrnoval sbér a podrobnou
sémiotickou analyzu 60 posteri. Kvantitativni metoda potom zahrnovala sbér a analyzu

udaji pro naslednou kvantifikaci poméru aspektt, jez se na posterech vyskytovaly.

6.4  Prubéh vyzkumu

Nejdiive byl nashromazdén vyzkumny vzorek, ktery byl nasledné vyuzit k analyze.
Celkem bylo vybrano nahodnych 60 posterti S tématikou Nové Hedvabné stezky.
Hlavnim zdrojem byly v tomto ptipadé pouzity obrazky z internetového vyhledavace
Google a ¢inského internetového vyhledavace Baidu. 34 posterit z celkového poctu bylo
vyhledano za pomoci Googlu, pficemz jazykem zadavani byla zvolena ¢instina
Vv nasledujicich heslech: —##—#& (yidai yilu) nebo —#—g&g4R (yidai yilu hiibao).
Dalsi sbér vyzkumného vzorku probéhl opét pomoci Google vyhledavace, tentokrat vSak
se zamé&fenim na mezinarodni postery a vVyrazy pro Novou Hedvabnou stezku byly zadany
Vv riznych jazycich. Jedinym uspéSnym jazykem byla angli¢tina a pfi zadani pojmt Belt
and Road Initiative nebo Belt and Road Initiative poster bylo vyhledano 11 postert.
V pripad¢ ostatnich jazyki byl tento pokus mén¢ uspésny. Celkem bylo nalezeno pouze
5 posteri, znichz 4 pfi zadani ndzvu Nové Hedvabné stezky v rusting€. Na téchto
posterech se vSak nevyskytoval rusky text, ale opét text v angli¢tiné nebo Cinsting.
Zbyvajici 1 poster pak obsahoval napis ve $panélstiné. Posledni zptisob sbéru dat byl

uskutecnén pies Cinsky vyhledava¢ Baidu, kde bylo ptekvapivé nalezeno pouze 10
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postert Z celkového poctu 60 posterti, opét zadanim pojmi —+—E& (yidai yilu) nebo —
H—E& Bk (yidai yilu haibao).

V dalsi fazi byly na zéklad¢ teoretické Casti prace vytvoreny hypotézy a vyzkumné
otazky, na které bylo po vysledném rozboru odpovézeno. Nasledné byly nasbirané
postery ocislovany od 1-60, zkoumany a podrobeny kvalitativni sémiotické analyze.
Analyza se dotykala faktort, jez byly podrobné popsany V kapitole ¢.5., za vyuziti
metodologie Gunthera Kresse a Theo Van Leeuwena (2006). Prvnim krokem byla tvorba
frekvenéni tabulky, do které byla nasbirana data tykajici se druhi symboli, tthlt pohledu,
typu trasy, jazyki postert a barev. Pro zaznamenani vyskytu faktorti na posterech byly
pouzity ¢iselné symboly 1 (dany faktor se zde vyskytoval) a 0 (nevyskytoval se). Tato

tabulka byla na zavér kvantifikovana a vyhodnocena pomoci grafi.

37



/. Vysledky vyzkumu

Prakticka cast bakalaiské prace se zabyva postery ur¢enymi k propagaci projektu
Nové Hedvabné stezky a analyzou jejich symbolll a vyobrazenych prvki. Cilem bylo
predevsim dané postery analyzovat a nésledné¢ uvést vyskyt jednotlivych symbold
a aspektli zde uzitych za pouziti kvalitativni i kvantitativni metody vyzkumu. Dale
odpovédét na zvolené hypotézy a otazky tykajici se nejen aspekti na posterech, ale také
na hypotézy zkoumajici, zda ma soft power Ciny vliv na konkrétni vyobrazeni typt stezek

formou kvantitativniho vyzkumu.

7.1  Hypotéza ¢. 1

H1: Pozemni cdast Hedvibné stezky je také primdrnim cilem posteri projektu Nové
Hedvdbné stezky.

Typy tras zastoupenych na posterech

11; 18%

B Namorni trasa
B Pozemni trasa
H Namorni i pozemni trasa

Zadna trasa

27; 45%

Grafé.1

Tato hypotéza byla potvrzena. Z celkového poétu 60 posterti byla na 21 posterech
samostatné vyobrazena pozemni trasa projektu Nové hedvabné stezky, na 27 posterech
pak spolecné s namoini trasou. Pozemni ¢ast byla zobrazovana nejcastéji formou

karavany a velbloudt, cesty v barvé pisku ¢i dopravniho prostfedku, predevsim vlaku.
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Zde je patrna navaznost na puvodni historickou Hedvabnou stezku, ktera byla primarné
suchozemskou trasou. Jak jiz bylo zminéno v kapitole 1.1, jednalo se 0 obchodni trasu
spojujici Cinu se Zapadem za uéelem zefektivnéni obchodu a propojeni civilizaci. Tyto
obchodni transakce byly uskute¢fiovany prostiednictvim karavan velbloudi, na nichz
bylo zbozi pievazeno. Dalsim divodem kvantitativni pievahy postertt S pozemni
Hedvabnou stezkou pak muze byt také zjisténi Voon & Xu, kapitola 1.7, kteti tvrdi, ze
investice do této Gasti projektu jsou jednou z forem mekké sily Ciny a ovliviiuji jeji
mezinarodni image. Nasledné vSak bylo zjisténo, Ze mira soft power se vyrazn¢ nelisi od
zemi, jenz neparticipuji v projektu Nové Hedvabné stezky. Na viné mohou byt pravé
faktory zminéné v kapitole 1.7, jako je pfiliv ¢inské pracovni sily nebo konkuren¢ni tlak

z Ciny.

7.2  Hypotéza C. 2

H2: Ndamorni trasa projektu Nové Hedvabné stezky bude na posterech kvantitativné

upozadena.

Toto tvrzeni bylo také potvrzeno. Jak jiz bylo zminéno u hypotézy ¢.1., 48 postert
z 60 obsahovalo grafické znazornéni pozemni nebo pozemni i ndmotini trasy Hedvabné
stezky. Namoini trasa Nové Hedvabné stezky vsak byla na posterech samostatné graficky
vyobrazena pouze 1X. Ackoliv ma namotini trasa zastoupeni také v posterech s dualni
trasou, kde se vyskytla 27x, stale je oproti pozemni trase kvantitativné upozadéna. Divod
zaméfeni nNa pozemni trasu je patrny jiz z vysledki analyzy Voon & Xu, kapitola 1.7, kdy
investice do zemi participujicich v pozemni ¢asti projektu vyrazné piispivaji k mekke sile
Ciné a jejimu mezinarodnimu vnimani. Ackoliv by se dalo piedpokladat, ze se Cina
zam@fi pravé na namoini trasu, v praxi tomu tak neni. Jednim z divodd mohou byt
teritorialni spory v JihoCinském mofi a Indickém oceané, jenz jsou natolik vazné, ze je

nelze pomoci me&kké sily prekonat, viz. shrnuti vyzkumu Voon & Xu, kapitola 1.7.

7.3  Typy stezek
Q1: Jaké druhy stezek jsou na posterech vyobrazeny a proc¢?
Na posterech urcenych k propagaci projektu Nové Hedvabné stezky byly
vyobrazovany dva druhy cest — pozemni a namoini. Kvantifikaci ¢etnosti vyskytu bylo

nasledné zjisténo, Ze na posterech prevazuje pozemni ¢ast Nové hedvabné stezky, viz. H1

a H2. Ob¢ trasy pak byly znazornény v celkovém poctu na 27 posterech. Divodem miize
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byt predevsim snaha poukazat na oba typy tras v kontrastu, dle kompozice (kapitola 5.5),
kdy vertikalni struktura na posteru, tedy vyobrazeni dvou odlisnych prvkt na levé a pravé
strané poukazuje na rtizné pohledy ¢i rozdil mezi vyobrazenymi prvky, v krajnim piipadé

rozkol mezi nimi. Na 11 posterech nebyla zobrazena ani jeden ze zminénych typu tras.

7.4  Typy symbolii

Q2: Jakeé typy symbolui jsou na posterech uzity a jaky je jejich vyznam?

Pocet abstraktnich a figurativnich symboli

B Abstraktni symbol

B Figurativni symbol

21; 35%

m Abstraktni i figurativni symbol

33;55% Zadny symbol

Graf .2

Jak jiz bylo popsano v kapitole 2.1, konotace ve vizualni sémiotice piedstavuje,
jaké myslenky a hodnoty jsou prostiednictvim obrazu reprezentovany a vyjadieny.
Taktéz symboly jsou na posterech nositeli urcitého vyznamu, proto se zde nabizi rozdélit
uzité symboly na figurativni a abstraktni podle Van Leeuwenova (2001) déleni symboll
z kapitoly ¢.3. Z kvantitativniho vyzkumu bylo tedy zjisténo, ze figurativni symboly uzité
na posterech vyrazné pievySovaly symboly abstraktni. Na 33 posterech se objevoval
figurativni symbol, spole¢né s abstraktnim pak byl zastoupen na 21 posterech, tudiz témér
na v8ech posterech — 54 z 60 se vyskytnul alespon jeden figurativni symbol. Ten zde byl
vyobrazen ve formé velblouda, holubice, spojenych rukou, dopravniho prosttedku, mapy

svéta, budovy, Cloveéka atp. Abstraktnich symboli zde bylo o poznani méné a pouze
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2 postery tento typ symbolu znazoriiovaly samostatné. Abstraktni symboly se
vyskytovaly nejéast&ji ve formé $ipky, vlajky Ciny a jinych stati nebo loga projektu Nové
hedvabné stezky. Duvodem piesahu figurativnich symboli muze byt jejich osobitost
I pozitivni konotace, které si divak s nimi asociuje. Jako ptiklad mtize poslouzit symbol
holubice, jenz je ve vSech koutech svéta povazovan za symbol miru. Jelikoz podle
Bignella (2002), kapitola 1.7, jsou symboly pfenaseCem urcité zpravy nebo informace,
jenz prikladaji celkovému obrazu vyznam, tudiz vyuziti figurativnich symboll se jevi
osobnéji a dokaze 1épe upoutat. Pouze 4 postery z celkového poctu neobsahovaly ani

jeden vySe uvedeny symbol.

7.5  Uhly pohledu

Q3: Je na posterech vyuzito manipulacni techniky whlu pohledu a z jakého ditvodu tomu

tak je/neni?

Pocet objektivnich a subjektivnich ahld
pohledu

B Objektivni Uhel pohledu
M Subjektivni Uhel pohledu

M Objektivni i subjektivni thly
pohledu

45; 75%

Graf &3
Uhel pohledu na posterech byl dalsi zkoumany faktor podle metodologie Kresse
a Van Leeuwena, kapitola 5.3. V tomto piipadé se potvrdilo tvrzeni o tom, ze Cifiané
prili§ nepouzivaji uméni perspektivy, jez na téze strané cituji. Z celkového poctu 60

posterti tak bylo z objektivniho thlu pohledu zndzornéno 45 posterti. Subjektivni pohled,
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Vv tomto piipad¢ nizky tihel pohledu, kdy divak vzhlizi k objektiim na posteru, byl vyuzit
pouze na 14 posterech. Na téchto se autofi posterti snazi divaka uréitym zptisobem
ovlivnit a jelikoz postery jsou do jisté miry reklamou na projekt, k upoutani pozornosti
slouzi ve vétsiné ptipadech text, ktery byva zpravidla ve sttedu posteru, jako hlavni prvek.
Pomoci nizkého tihlu pak vypadé hlavni objekt honosné a ve vztahu mezi divakem znaci
nadfazenost ¢i symbolickou moc, viz. kapitola 5.3. Subjektivni pohled je pak autory
vytvofen ztoho duvodu, aby ukazal projekt v nejlep$im svétle, je tudiz vice nez
ptrekvapivé, ze se tento tthel pohledu vyskytl na tak malém poctu postert. To by mohlo
znacit, ze autofi davaji divakim moznost svobodné se rozhodnout a sami si vytvofit na
obraz nazor nebo ukézat realitu jaka je, bez touhy skryt nedostatky. Uziti obou thli
pohledl pak miiZeme sledovat pouze na posteru ¢.16. Za pouZiti pfimého, objektivniho
thlu pohledu v Grovni o&i je zde vyobrazen prezident CLR. Ten se zde usmiva, coZ podle
metodologie Kresse a Leeuwena (2006), kapitola 5.1, znamena, Ze se autor snazi divaka
oslovit a navazat s nim uréity vztah, v tomto piipadé kladny. Uhel v trovni o&i pak zna¢i
rovnost mezi Gcastnikem a divakem a piimé zapojeni do déje (kapitola 5.3). Z nizkého
uhlu pohledu je na posteru vyobrazena Brana nebeského klidu na Namésti nebeského

miru v Pekingu, na kterou ma divak pohlizet s obdivem.

— 5 — b

“REUN 2 BRI R “21 IHALiR |28 0 2 087

e FE il T 600 0 390 22 o %0 305 A

Obrdazek 4 : Poster ¢.16
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7.6  Jazyk textu

Q4: Prevazuji cinské postery nad témi bilingvnimi? Az jakého diivodu tomu tak je?

Jazyk textu na posterech

m Cinsky text

B Anglicky text

m Spanélsky text
Bilingvni text

H Z4dny text

Graf'¢.4

Text je zpravidla prvni véci, které si pti pohledu na obraz v§imneme, stejné tomu
je i v piipadé posterd, kde je text nositelem vyznamu. Vyobrazené symboly vSak jsou
neméné diilezité, jelikoz ty text dopliuji a upevnuji vyznam toho, co je zde napsano.
Jelikoz je projekt Nové Hedvabné stezky primarné ¢inskou iniciativou, text, ktery se zde
objevoval byl taktéz vtomto jazyce. Cinsky nazev pro tento projekt — 5 —B&, byl
samostatné pouzit na 32 z celkového poctu 60 sledovanych posterti. Méné Casto, celkem
6x se pak samostatné vyskytoval nazev anglicky — One Belt, One Road nebo
Vv soucasnosti Gastéji pouzivany nazev Belt and Road Initiative. Spanélsky text byl
zastoupen pouze na jednom posteru. Bilingvni texty, v tomto ptipadé¢ Cinské a anglické,
se vyskytovaly celkem na 16 posterech. Z toho vyplyva, Ze postery jsou uréeny predevsim
¢inskému publiku. Dal§im divodem pievahy ¢inskych texti pak mize byt kromé faktu,
7e se jedna o &insky projekt, také skutenost, ze Cina je tieti nejvétsi zemé na svétd
a Cinsky jazyk je, co do poctu rodilych mluv¢ich nejvice pouzivany na svéte, tudiz timto
zpusobem mohou autofi apelovat na ¢inskou diasporu v zahrani¢i. Na 5 posterech se

nevyskytoval ani jeden z uvedenych jazyk.
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Zajimavou skutecnosti pti vyhledavani na internetovych platformach bylo zjisténi,
ze ackoliv vétSina vyhledanych posterti byla v ¢inském jazyce, na ¢inském vyhledavaci
Baidu bylo nalezeno pouze 10 postert, viz kapitola 6.4. Upiednostnéni fyzickych postert
na ulici nad témi internetovymi by mohlo slouzit k podpofeni propagace mezi mistnimi
obcany, tak aby se dostaly do povédomi Siroké vefejnosti a projekt byl podpoien i na

domaci pude¢.

(.7 Zastoupené barvy

Q5: Které barvy jsou na posterech nejcastéji kvantitativne zastoupeny?

Zastoupeni barev na posterech

M Cervena
H modra
. 0,
33 12;7' 8% 46; 16% Zluta
H (]
zlatd

17; 6% 38; 14% M oranzova
15; 5% W cernd
24; 9% M zelend

M fialova

30; 11% 29; 10%

m Seda

M rizova

Graf &5
Barvy jsou nositeli symbolického vyznamu, jenz podle Cerného a Holese (2004) dokazi
vyvolat emoce a ovlivnit nasi naladu. S kazdou barvou jsou ve vSech kulturach spojeny
jak negativni, tak i pozitivni konotace, viz. kapitola 3.1. Nejcast¢ji zastoupenou barvou
na posterech byla cervena, ktera se objevila na 46 z 60 postert. Diivodem ¢astého vyskytu
této barvy je jeji pozitivni konotace predevsim v oblasti Asie, kde projekt zapocal a je
symbolem stésti, radosti a pozitivni energie (kapitola 3.1.1). Prekvapivym faktem je
skutecnost, ze aCkoliv se Cervena barva vyskytuje na vétsin¢€ posterti, neni V porovnani
S ostatnimi barvami v ptevaze, jak by se dalo ocekavat. Jelikoz rizné barvy v riznych
kulturach jsou nositeli ur¢itych vyznami a asociuji v nas pozitivni nebo negativni pocity,
barevnost posteri moze tedy znamenat propojeni Kultur a otevienost Ciny vidi

zapadnimu svétu. Dal§im z divodu vyuziti mnoha barev na posterech je fakt, Ze jsou
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hojné vyuzivany v marketingu, kde jsou vybirany podle komunikacnich potieb a zajmad,
dokazi zvysit divakovu pozornost a piinaseji vysokou modalitu obrazu, jak uvadi Kress
a Van Leeuwen (2006), viz. kapitola 5.4 a 5.6.

7.8  Zastoupené symboly

ZASTOUPENIi SYMBOLU NA POSTERECH

E Zastoupeni symbolid na posterech
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Jak jiz bylo uvedeno v odpovédi na otazku ¢.2., v kapitole 7.4, na posterech se
zpravidla vyskytovaly dva typy symbolli, konkrétné abstraktni a figurativni. VSechny
vyobrazené symboly byly nasledné kvantifikovany a zaneseny do grafu
nejpouzivanéjSich symboli. 5 symbold, které byly na propagacnich posterech
zaznamendny nejcastéji, jsou postupné rozebrany a jejich vyznamy vysvétleny

Vv nasledujici kapitole.
7.8.1 Velbloud

Symbol jednoho ¢i vice velbloudt se na posterech propagujicich Novou Hedvabnou
stezku objevoval nejcastéji, celkem 39x, jedna se tedy o absolutné nejpouzivanéjsi
figurativni symbol na posterech s touto tématikou. Pouzitim symbolu velblouda se autofi
snazi poukdzat na propojeni a ndvaznost Nové Hedvabné stezky s tispéSnou historickou
Hedvabnou stezkou. Velbloudi se pak na posterech ve vétsiné ptipadi vyskytovali

v kontrastu s novodobymi technologiemi a zpisoby dopravy, jako napftiklad s letadly,
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vlaky, lodémi. Vyznamem tohoto jasného kontrastu je pfedevsim zdtraznit posun lidstva

a sveétovych technologii vpied.

Pivodni symbol velblouda se vyznacuje svou diistojnosti, sobé&stacnosti
a poslusnosti. Velbloud je také znamy diky své nekonecné vytrvalosti v extrémnich
podminkach, za kterou vdéci svym hrbiim s tukovymi zasoby. Jiz v minulosti obchodnici
a poutnici davérovali velbloudiim, Ze je bez problému dopravi, kam pottebuji. Predevsim
V Asii a Africe pak diky velbloudiim mohly vznikat obchodni trasy, riist obchod, misit se
kultury, jazyky nebo néapady, piesné tak, jak to bylo v pfipad¢ Hedvabné stezky. Ve
staroveku byl velbloud v Kazachstanu a Stfedni Asii uctivanym zvifetem a za jeho zabiti
se trestalo. V kazasském folkloru se traduje, Ze ¢asti velbloudova téla pfipominaji podoby

nékterych zvifat z ¢inského zvérokruhu (What Is My Spirit Animal 2021).

V Kataru je velbloud narodnim zvifetem. V této zemi piedstavuje piedev§im
bohatstvi a prosperitu. TudiZ je patrné, Ze v zemich Stfedniho vychodu tento symbol nese
pozitivni konotaci. Na velblouda, jakozto symbol nelze zapomenou ani v arabskych
zemich, zde je povazovan za velmi cenéné a vazené zvife, Casto jim bylo méfeno
bohatstvi lidi nebo byl sméilovan za jiné zbozi. Také v kiestanstvi je toto dvouhrbé zvite
povazovano za pozitivni symbol, konkrétné¢ znaci skromnost a ctnost (Dream Astro
Meanings 2021). V Asijskych zemich je pak dokonce pfirovnavan k drakovi, tedy
k jednomu z nejvyznamnéjsich a nejznaméjsich mytologickych tvori viibec. Konkrétné
Vv tradi¢nim ¢inském uceni Fengshui ptindsi jak jednohrbi velbloudi, tak i ti s dvéma hrby
do domu §tésti, bohatstvi a ochranu financi (What Is My Spirit Animal 2021). V Citianech
tedy symbol velblouda na posterech vzbuzuje dojem, Ze projekt Nové Hedvabné stezky

jim pfinese bohatstvi a Stésti a pisobi take jako stimul ke spravné investici.

Z analyzy je patrny kontrast mezi vyznamy tohoto symbolu v riznych zemich.
Ackoliv velbloud mtize symbolizovat v kazdé zemi jinou vlastnost a nést jinou hodnotu.
Dilezité je, ze ve valné vétSing piipadl se jedna o pozitivni konotace spojené s timto
symbolem, tudiz je velbloud povazovan za univerzalni symbol. V tom ptipad¢€ je vhodny
nejen z divodu odkazu na historickou linku, ale také vSeobecné kladnym symbolem
a dikazem, Ze z(i¢astnénym zemim V projektu nehrozi zadna hrozba a ze strany Ciny se
neni ¢eho obavat. Tato symbolika pak mlZe kladn€ ovlivnit negativni smysleni nékterych

zemi o projektu, viz. kapitola 1.6.
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Obrazek 5 : Poster ¢. 26

7.8.2 Dopravni prosttedek

Dopravni prosttedek, nejcastéji ve forme lod¢ (16 vyskyti), vlaku (14 vyskytt) ¢i
letadla (6 vyskytu) byl co do poctu zastoupeni na posterech druhym nejfrekventovanéjsim
symbolem. Jelikoz projekt Nové Hedvabné stezky slouzi ptedev§im k propojeni zemi
svéta, viz kapitola 1.4, neni pochyb, Ze figurativni symboly dopravnich prostiedka jsou
na téchto posterech hojné zastoupeny. Dopravni prostfedek ve formé lodi byl Casto
opakujicim se pfedevs§im na téch posterech, jenZ vyobrazovaly oba typy tras — namoini
i pozemni. Lod” zde odkazovala na namoini ¢ast, naopak velbloud nebo vlak
symbolizoval cestu pozemni. Symbol lodi navic ,,miize byt symbolem politického nebo

nabozenského spolecenstvi** (Lurker, 2005, s.269).

Symboly letadla nebo vlaku zde poukazuji na pokrok svétovych technologii
a novych moznosti dopravy za ucelem rychlejsi pfepravy nejen zbozi, ale 1 osob. Navic
anglické slovo ,,connectivity* neboli propojitelnost je jednim z hlavnich hesel projektu
Nové Hedvabné stezky, tudiz vyobrazeni dopravnich prostfedkii na propagacnich
posterech je vice nez vhodné. Jak jiz zminuji v kapitole 1.3, vizi projektu je vytvofit sité
mezikontinentalnich Zeleznic, prekladist, dalnic, ropovodi a dalSich projektt

infrastruktury, z nichz je dnes jiz velké mnozstvi realizovano.
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Obrazek 6 : Poster ¢.20

7.8.3 Mésto / budova

Dalsimi zptisobem, jak poukdzat na svétovost projektu bylo vyobrazeni mést ¢i
budov. Tyto figurativni symboly se na posterech objevily celkem 22x, tudiz se fadi na
treti misto nejpouzivanéjSich symbolii. Tato vyobrazeni zde mohou znacit urcitou formu
globalizace a propojeni mést a kultur mezi sebou, s ¢imz také souvisi kapitola 7.8.2, ktera
se tyka dopravnich prosttedkt a jejich vyznamu. Dalsim divodem, pro¢ byly symboly
mé&st na posterech Casto zastoupeny je piislib ekonomického rastu, jenz ucast v tomto
projektu slibuje. Nejcastéji vyobrazovanou budovou na téchto posterech byla Brana
nebeského klidu na Namésti nebeského miru v Pekingu, ktera zde ma za ukol

symbolizovat Cinu a jeji postaveni v projektu Nové hedvabné stezky.
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Obrazek 7 : Poster ¢.2

7.8.4 Mapa svéta / zeme€koule

V navaznosti na symboly mést a budov, kapitola 7.8.3, se zde objevuji také
vyobrazeni mapy svéta ¢i zemékoule. Z celkového poctu 60 posterti se tyto symboly
vyskytovaly na 20 posterech. Hlavni vizi projektu Nové Hedvabné stezky je do néj
zahrnout co nejvétsi podet zemi a navysit tak stavajici stav 140 zemi véetné Ciny jako
iniciatora projektu, viz Kkapitola 1.4. Z tohoto divodu vyjadiuje symbol zemé&koule
svétovou expanzi a snahu povzbudit doposud nezapojené zemé k ucasti na projektu.
Svétovost projektu umociiuje také vyobrazeni mapy svéta se zaznacenymi zemeémi

a kontinenty kudy oba typy tras Nové Hedvabné stezky prochazi.
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Obrazek 8 : Poster ¢.1

7.8.5 Vlajka

Abstraktni symbol vlajky byl na celkovém poctu 60 postert vyobrazen celkem 10x.
JelikoZz prvotni mysSlenka a nasledny vznik projektu Nové Hedvabné stezky zapocal
v Cinské lidové republice za podpory prezidenta Xi Jinpinga (kapitola 1.2), je ziejmé, Ze
vlajka, ktera je zde nejCastéji vyobrazovana, je vlajka ¢inska. Hlavnim davodem je tedy
predstavit CLR, jako hlavniho iniciatora projektu, s typickymi symboly Ciny, jakymi jsou
napiiklad Cervend a Zluta barva, jenz jak bylo zminéno v kapitole 3.1.1 a 3.1.3
0 symbolice barev, jsou nejvyznamnéjsi barvy Ciny nesouci v této kultufe pozitivni
konotace, dale srp a kladivo jako symbol komunismu nebo Brana nebeského klidu na
Nameésti nebeského miru v Pekingu, ktera patii k politicky nejvyznamné&j$im budovam

v Ciné a je také vyobrazena na ¢inském statnim znaku.
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Obrdazek 9: Poster ¢.27
7.8.6 Holubice

Jiz z prvni kapitoly, ktera byla vénovana konceptu Nové Hedvabné stezky, je patrné
ze se jedna o projekt urceny k propojeni zemi, svétové spolupraci a mirovém vzestupu ¢i
rozvoji. Neni tedy pochyb, Ze holubice ¢i hrdlicka miru méla na posterech urcité
zastoupeni a objevila se na 9 posterech. Bila holubice je v mnoha kulturach vice nez tisic
let povazovéana za symbol miru, nadé¢je, harmonie a nevinnosti (The History Press 2021).
Ve starovéké fecké mytologii symbolizovala lasku. ,,jeji puvabné télicko, jeji vrkani
a milostné hratky z ni ucinily symbol bohyné plodnosti a ldsky (I§tar, Astarté, Afrodita,
symbold v kfest’anstvi, zde nejcastéji predstavuje Ducha svatého nebo také lidskou dusi
odchazejici do nebe, z tohoto diivodu byla Casto pouzivana jako obétni ptak. ,, Holubici
ve Starém zdkoné vypoustél Noe z archy jako svédka opadnuti vod potopy. Nejcastéji byla
Noemova holubice vyobrazoviana na ndsténnych malbach v katakombach a reliéfech
sarkofagii s olivovou snitkou v zobacku. Symbolizuje zde nadéji zemrielych na veécny Zivot

a pokoj “ (Royt a Sedinova 1998, s.123).

V Cinég je holubice spojovana s dlouhym Zivotem, synovskou oddanosti vérného
manzelstvi, Vtomto piipadé zndzorné€na s prstenem vV zobaku (Gon Goff 2021).
V Japonsku holubice valecného boha Hachimana nesouci me¢ symbolizuje konec valky.
Protikladem bilé¢ holubice miru je pak v Indii nebo Walesu holubice tmavé barvy
povazovana za symbol smrti a nestésti (Lurker 2005, s. 156). Pablo Picasso ucinil

Z holubice moderni symbol miru, kdyz byla vybrana jako znak pro svétovy mirovy
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kongres v 1949. Holubice se stala také symbolem pro mirova hnuti a idealy komunistické
strany (The History Press 2021). Dalo by se o¢ekavat, ze pro takto pozitivni konotace, se
holubice bude objevovat na vice posterech, nez bylo zjisténo. Ackoliv se jedna
0 univerzalni symbol, jenz mé pozitivni konotaci nejen pro zahrani¢ni, ale i ¢inské
publikum, holubice jakozto symbol miru pfevazuje piedev§im v kiestanskych
a zidovskych kulturach. Jelikoz bylo kvantitativni analyzou zji§téno, Ze pfevazuji postery

pro ¢inské publikum (kapitola 7.6), je mozné ze pravé z toho diivodu zde neni holubice

tim nejpouzivanéjSim symbolem.

Obrdazek 10 : Poster ¢.38

7.8.7 Podani ruky

Podani ruky ¢i spojenych rukou byl symbol, ktery se na propagacnich posterech
Nové Hedvabné stezky objevil celkem 5X. ,, Potieseni rukou je jednou z nejvyssich forem
symbolické mény s moci sjednotit, rozdélit, uzavrit dohody a zprostiedkovat mir. Jedna
se o jednoduché gesto, které miize byt pro lidi vice informativni nez cela rada velkych
projevit* (National Post 2012). Toto gesto existuje jiz po tisice let a jedna z hlavnich
teorii je, ze se jedna o zplisob vyjadieni mirovych umysli. Existuji také teorie, ze podanim
prazdnych pravych rukou mohli lidé dokézat, Ze nedrZi zbrané€ a jejich potiesenim uvolnit
vSechny noze ¢i dyky, které¢ by se mohly ukryvat v rukdvech. Dal§im vysvétlenim je, Ze
podani ruky bylo ritudlnim gestem a symbolem dobr¢ viry pfi slozeni ptisahy nebo slibu,

sevienim tak bylo dokazano, Ze je jejich slovo posvatné (Andrews 2020). ,, Poddnim
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pravé ruky bylo jiz v antice znamenim souhlasu® (Lurker 2005, s. 437). Konkrétné

v Rimé pak potieseni rukou znamenalo také pratelstvi a vérnost (Andrews 2020).

V dnesnim svéte je podani ruky alternativou k uklonu nebo sundani klobouku. Stalo
se kazdodenné€ pouzivanym gestem naptiklad pii pozdravu, piedstaveni se, pii pohovoru
nebo pii jednani a uzavieni dohody s jinou osobou (Vocabulary 2021). Dilezitou roli
v tomto aktu hraje také poloha rukou pii jejich podavéani. Pokud jsou ruce podany
soubézné, znaci, ze jsou si obé strany rovny, naopak, kdyZ jedna ruka lezi nad druhou,
vyznacuje tim dominanci ve vztahu s danou osobou. Timto symbolem se tedy autofi
posteri snazi klast diraz opét na mirovou spolupraci, ale také na rovnost mezi
partnerskymi zemémi a jimi samymi. Divodem ménég Castého vyobrazeni tohoto aktu na
posterech muze byt napiiklad skutecnost, Ze se jedna ve vétSiné piipadid o postery
zamétené na Cinské publikum, kde je stisk rukou, podobné jako je tomu i Vv jinych

asijskych zemich, nepiili§ zazitym gestem.

LI MIN 7 CHINA DAILY

Obrazek 11 : Poster ¢.21
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Zavér

Cilem bakalaiské prace byla analyza symboli uzitych na posterech urenych
k propagaci Nové Hedvabné stezky. Prace byla rozdélena na teoretickou a praktickou ¢ast.
Teoreticka ¢ast byla rozdélena do 5 kapitol. Prvni kapitola se zabyvala konceptem
projektu Nové Hedvabné stezky, jeho vznikem, vyznamem, zapojenymi zemémi |
kritikou. V dalsi kapitole byl vysvétlen vyznam sémiotiky a pojmi denotace a konotace.
Tteti kapitola se zabyvala vyznamem symboli a symbolikou jednotlivych barev v Ciné a
Asii. Nasledujici kapitola byla vénovana obecnému vyznamu posterit a jejich uloze
v ¢inské historii. Posledni kapitola teoretické casti prace pak byla zaméfena jiz na

metodologii, podle které byla nasledné zpracovana prakticka ¢ast prace.

Prakticka Cast prace byla rozdélena na 2 kapitoly. V prvni kapitole praktické ¢asti
byl nastinéno, jakym zpusobem bude vyzkum provadén a vytvofeny hypotézy
a vyzkumné otazky. Druha Kkapitola se pak zabyvala samotnou analyzOu nasbiranych
posterii ur¢enych k propagaci projektu, predev§im symbold, uzitych na téchto posterech.
Vyobrazené aspekty byly nasledné, pomoci kvantitativni metody vyzkumu pievedeny do
frekvenénich tabulek, z nichz byly posléze vytvoteny grafy. V koneéné fazi bylo
odpovézeno na zvolené hypotézy a otazky, jez se tykaly pravé faktort, které hraly na
posterech vyznamnou roli. Kvalitativni metody bylo vyuZito pfi podrobném vysvétleni

vyznamu nejpouzivangjSich symbold.

Z vyzkumu bylo zjisténo, ze symbolika je na posterech stézejnim prvkem a ma
schopnost tcelné ovliviiovat divaka zvolenymi metodami. Vyznamy faktort, které na
posterech hraly roli, byly pomoci zvolené metodologie z knihy Reading Images (2006)
potvrzeny a divody jejich vyskytu ujasnény. Bylo zjisténo, ze mira ¢inské soft power ma
vliv na typy stezek graficky znazornénych na posterech. Z tohoto diivodu bylo vyobrazeni
namoini stezky projektu pred pozemni stezkou kvantitativné upozadéno. Dale bylo
zjiSténo, Ze figurativni symboly, jako naptiklad symbol velblouda nebo dopravniho
prostiedku, zde byly zastoupeny castéji nez ty abstraktni, jenz se vyskytovaly napiiklad
v podobé Sipky nebo vlajky. Jednim z diivodii mlize byt v tomto ptipad¢ skutecnost, ze
figurativni symboly jsou osobitéjsi, tudiz se 1épe hodi k upoutani pozornosti divaka.
Nasledné bylo zkoumano, zda jsou postery vyobrazovany z raznych thla pohledu, podle
toho, ¢eho autofi pozaduji, aby si divak v§imnul. Bylo vSak zjisténo, Ze pfi tvorbé téchto

postert nebylo pfili§ vyuzivano manipulacni techniky s rGznymi tthly pohled, coz mize
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znamenat, ze divak ma moznost si o projektu udélat obrazek sam a neni zde nikym a ni¢im
ovlivitovan. Dalsi ¢ast vyzkumu se zabyvala textem a zvolenym jazykem na posterech.
Bylo vyzkoumano, ze pievazuji postery v jazyce ¢inském, z ¢ehoz vyplyva, Ze vétSina
posterti je urCena pro Cinské publikum. Druhym nejuzivanéjSim jazykem pak byla
angli¢tina nebo kombinace obou téchto jazykt. Posledni zjisténi, pfed samotnou analyzou
nejpouzivangjsich symboll, byla skuteCnost, ze nejcastéji zastoupenou barvou na
posterech byla Cervena. Jedna se o nejvyznamnéjsi barvou v ¢inské kultuie pro jeji
pozitivni konotaci. Cervena je také prvni barvou, ktera se lidem v souvislosti s Cinou
vybavi. Zajimavym zjisténim byl fakt, ze tato barva byla sice nejpouzivané;si, avsak nad
ostatnimi barvami pfili§ nepfevazovala. Jelikoz jsou postery uréitou formou propagace
a reklamy, barevna symbolika a vyuziti velkého mnozstvi barev na posterech zde slouzilo

pfedevs§im k upoutani pozornosti a snahy divaka zaujmout.

Nejcastéji vyobrazovanymi symboly na propagacnich posterech k projektu Nové
Hedvabné stezky byly sestupné symboly velblouda, dopravnich prosttedkti, mést/budov,
mapy svéta/zemekoule, vlajky, holubice a podani rukou. Tyto symboly zde byly uzity pro
jejich pozitivni konotace v riznych kulturach, pfedev§im symbol velblouda, holubice
a podani ruky. Ostatni pouzité symboly poukazuji na svétovost projektu, propojeni zemi

a kultur a zdtraziuji ulohu Ciny v projektu.
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Resumé

The aim of the thesis entitled "The Analysis of Symbols used on Posters intended
for Promotion Materials for the Belt and Road Initiative™ was to analyse the symbols that

appeared on the research sample of posters promoting this project.

The thesis was divided into a theoretical and practical part. At first the concept
of the Belt and Road Initiative was introduced, then the meaning of semiotics, the symbol
and posters in China were clarified. Chosen methodology which was applied in the
practical part of the work was outlined in the last chapter of the theoretical part. The
practical part dealt with the analysis of the research sample of posters. The posters were
evaluated using both quantitative and qualitative research methods. Eventually, the final
data was implemented in graphs, the proposed hypotheses and research questions were

answered.

The research revealed how the aspects used, such as symbols, colours, angles
of view, the language on the posters etc. can engage the viewer and to what extent the
viewer can be influenced. It is evident that the factors (mentioned above) depicted on the
posters are chosen intentionally and symbolism is a key element here. A symbol of camel
was the symbol depicted on the posters most. In this case it serves as a link between the
Belt and Road Initiative and the historical Silk Road. The symbol of camel has a positive

connotation not only in Asia but also all around the world.
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