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Alternativni potravinové sité — studie konceptu lokalnich

potravin

Abstrakt

Tato bakalaiska prace se zabyva tématem alternativnich potravinovych siti. V prvni
Casti popisuje jejich vznik, divod vzniku a postupny vyvoj. Je zde zmapovana dostupnost
alternativnich potravinovych sitich v Ceské republice, konkrétné pak lokalnich potravin.
V této kapitole jsou rozepsany konkrétni moznosti, kde 1ze sehnat lokalni potraviny. Prace
se nasledné zabyva lokalnosti, jejim vyznamem, vyhodami a nevyhodami. Na tuto ¢ést
navazuje téma udrzitelného rozvoje, ktery s AFN tUzce souvisi, kde je popsana dilezitost
opatienich, ktera jsou zavedena na podporu celkové udrzitelnosti. V posledni ¢asti teoretické
prace je porovnavana kvalita ¢eskych, zahrani¢nich potravin a je zde rozebrana problematika

dvoji kvality potravin.

Praktickd ¢ast zkouma preference béznych spotiebitelil pifi vybéru potravin.
Obsahuje pohledy a ndzory spotiebitelti na kvalitu tuzemskych a dovdzenych potravin. Je
zde zjiStovano, zda pro Ceského spotiebitele znamena ceské — lepsi. Také je zkoumano, co
si lidé predstavi pod pojmem lokalni, a jaké kritéria musi spliiovat potravina, aby se ji mohlo

fikat lokalni. V posledni ¢asti dotazovani popisuji, jakym zplisobem posuzuji, Ze je dana

vvvvvv

Klicova slova: AFN, udrzitelnost, marketing, kvalita, preference



Alternative food networks — study on the concept of local

food production

Abstrakt

This bachelor thesis deals with the topic of alternative food networks. The first part
describes their origin, reason and gradual development. The availability of alternative food
networks in the Czech Republic, specifically local foods, is mapped here. This chapter
describes the specific options where you can get local food. The work then deals with
locality, its importance, advantages and disadvantages. This section is followed by the topic
of sustainable development, which is closely related to AFN, which describes the importance
of measures that are put in place to promote overall sustainability. The last part of the
theoretical work compares the quality of Czech and foreign food and discusses the issue of

dual food quality.

The practical part examines the preferences of ordinary consumers in choosing food. It
contains the views and opinions of consumers on the quality of domestic and imported food.
It is ascertained here whether it means Czech - better for the Czech consumer. It also
examines what people think of as local and what criteria a food must meet in order to be
called local. In the last part, the respondents describe how they assess that the food is good
and what is most important when making decisions when buying food.

Key words: AFN, sustainability, marketing, quality, preference
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1 Uvod

Po nékolika letech omezenych moznosti nakupovani potravin za komunismu, méli
cesti spotiebitelé na pocatku 90. let minulého stoleti, diky zahrani¢nim fetézciim, moznost
nakupovat v neomezeném mnozstvi jakoukoliv potravinu. Do té doby byly nékteré potraviny
zakazané ovoce, a tak lidé nakupovali mnoho zbozi ve velkém mnozstvi. Po vice nez dvou
desetiletich pozdéji se vSak zda, ze se ceSti spotiebitelé zaCinaji zajimat spise
o puvod, kvalitu, okolnosti vzniku zbozi nez o kvantitu a rozmanitost zbozi. Jidlo totiz neni
jen pouhou hmotou, kterou spotiebitel koupi v zabaleném obalu jako hotovy produkt. Proces
vyroby potravin je tzce propojen s problematikou rizika environmentalniho znecisténi,
socialni nerovnosti, vetejného zdravi, ekonomickou problematikou zaméstnanosti, kvalitou

zivota atd (SPILKOVA, 2016).

Mnozi obyvatelé Ceské republiky pojem alternativni potravinové fetdzce viibec
neznaji. V této praci bude vysvétleno, co znamena pojem lokalni potravina, ¢eska potravina
a biopotravina. V dnesni dobé tyto Stitky bézny spotiebitel muize najit
i v supermarketech, kde je pak ¢asto zaménuje S pojmy jinymi. Supermarkety se snazi drzet
trendy a Srostoucim zadjmem o tyto potraviny i oni zadinaji mit Siroky vybér napf.

biopotravin.

Ctenaf se v praci dozvi, jaké jsou na ¢eském trhu moznosti v oblasti alternativnich
potravinovych siti, a jak se k takové potraviné dostat. Bude se jednat napt. o farmaiské trhy,
které se konaji prevazné ve vétSich méstech nebo napft. o systém bedynek, ktery jiz v dneSni
dob€ umoziiuje prostfednictvim internetu, dostat potraviny od farméfe piimo
ke spotiebiteli, prodeje ze dvora, samosbéry, prodeje piebytki ze zahrady a nabidka
lokalnich potravin v supermarketech. Prace také pojednava o dulezitosti udrzitelného
rozvoje, alternativnich potravinovych sitich, dulezitosti ekologického zemédé&lstvi

a dopadech konven¢niho zemé&d¢lstvi.

V préci je také rozebran pohled spotiebitelti na kvalitu tuzemskych a zahrani¢nich
potravin, lokalnost potravin, jejich celkova piedstava o kvalité potravin, a zda pro n¢ Ceské

znamena kvalitni.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Alternativni formy produkce a spotfeby potravin maji vyznamnou roli v procesu
tranzice sou¢asného systému smérem k vy$§i udrZitelnosti. Utelem této préace
je systematicky popsat a vysvétlit koncept "lokalnich potravin" a poptavku po nich

v kontextu Ceské republiky.

V teoretické ¢asti praci jsou konceptualizovany prvky a okolnosti alternative food
networks se zvlastnim dirazem na koncept "lokélnich potravin". Déle je zmapovéna nabidka
po potravinach oznaéenych jako "lokalni" v kontextu Ceské republiky z pohledu spotiebiteli
a zhodnocen piinos tohoto konceptu z hlediska udrzitelnosti. Nasledn¢€ jsou rozebrana

kritéria kvality a konkrétn¢ zem¢ ptivodu potravin.

Na teoretickou cast prace navazuje empirickd studie, kterd je zaméfena

na rozhodovani spotiebitell pti vybéru potravin.
Cil prace je rozdélen do 4 mensich cila:

1. Prozkoumat pohledy spotiebitelti na ¢eské a zahrani¢ni potraviny,

2. zjistit, zda pro spotiebitele znamena Ceské — lepsi, a poptipade, pro¢ tomu tak
je,

3. jakym zptsobem lidé vnimaji pojem lokalnost, a jak by definovali lokalni
potravinu

4. jaké jsou kritéria vybéru a kvality potravin z hlediska spotiebitele.

2.2 Metodika

Bakalaiska prace je rozdélena do dvou c¢asti, do ¢asti teoretické a praktické. Data pro
teoretickou Cast byla ziskana ze sekundarnich zdrojt, konkrétn€é z odbornych dokumenti,
ptisluSnych zékont, internetovych stranek a jiz vzniklych studiich. Na zacatku této casti
prace je popsan vznik a vyvoj alternativnich potravinovych siti. Nasledné jejich formy
a jejich dostupnost v Ceské republice. Dale je v praci rozebrana udrzitelnost a lokalnost,
které jsou nezbytnou soucasti alternativnich potravinovych sitich. Na zavér je hodnocena

kvalita tuzemskych vyrobkt a vyrobkt ze zahranici.

V praktické ¢asti prace je prezentovana studie z Ceského prostiedi. Zakladni metodou

pro zpracovani této ¢asti je metoda pripadové studie (case study method). Data pro studii
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byla ziskana kombinaci vhodnych technik sbéru dat, konkrétn¢ byly provedeny fizené

polostrukturované rozhovory. Otazky v rozhovorech sméfuji k témto okruhtim:

e Postoj k tuzemské a zahrani¢ni potraviné
e Cesky vyrobek
e Piedstava o vyznamu lokalnosti

e Kritéria kvality a vybéru potravin ze strany spotiebitele

13



3 Teoreticka cast

3.1 Vznik a rozvoj alternativnich potravinovych retézcu

Alternativni potravinové sité, dale jako AFN (Alternative food networks), vznikly
jako reakce na neudrzitelny potravinovy systém v 80. letech 20. stoleti. Primyslové
zemedélstvi produkujici potraviny pro konvekéni systém je kritizovano zejména kvili jeho
dopadim na zivotni prostiedi a socialni nespravedlivosti. Jsou ruzné typy AFN, ale kazda
usiluje o jistou formu udrzitelnosti. Nékteré usiluji o Setrnou zemédélskou vyrobu
k Zivotnimu prostiedi, nékteré zas o Cerstvost, kvalitu a n¢které zas usiluji o spravedlivy
obchod, kde vyrobce dostane odpovidajici odménu za jeho praci, pficemz cena vyrobkil bude
dostupnéjsi pro vSechny typy spotiebitelt. AFN se také snazi zkratit trasu a zuzit kontakt

mezi vyrobcem a spotiebitelem, tak je tomu napiiklad u lokélnich potravin.

Diky AFN konvenéni vyroba potravin prosla urcitymi zménami. Zacalo to v obdobi,
kdy se rozvijela kapitalisticky fizend zemédélskd vyroba zalozena na hnojeni, Slechténi
s genetickym zasahovanim a celkové snaze na zdokonalovani produkce diky novym
védeckym znalostem. S novymi metodami pfisSly i obavy z dopadli na Zivotni prostiedi
a kvalitu vyrobkid. Udrzitelnost potravinovych fetézct je uz dlouho velkym tématem, které
je probirano napfi. organem Evropské unie. Existuje strategicky plan Evropské unie ,,Evropa
ucinnéji vyuzivajici zdroje", je to stéZejni iniciativa strategie Evropa 2020. Strategie spociva
v efektivnéjSim vyuziti ptirodnich zdroji v oblasti dopravy, prumyslu i zemédélstvi

(SPILKOVA, 2016).

AFN klade velky diraz na spotiebitele. V predchozi produktivistické fazi
ekonomického vyvoje byl na prvnim mist¢ vyrobce (HUBBARD, 2009). Vsak
Vv postproduktivistickém stadiu se dostava do popiedi spotiebitel, u kterého zaroven vzrista

zajem o vzdé&lanost a informovanost o tom, co konzumuje (SPILKOVA, 2016).

Alternativni potravinové sité se snazi poskytnout spotiebitelim nesc¢etné mnozstvi
ptinost, napf. zajisténi kvalitniho jidla i socialné znevyhodnénym skupindm. Aktualné napft.
v USA je kritizovana pravé nedostupnost téchto potravin pro nizsi tfidu lidi. Goodman
podstatu  shrnul a uvedl, Ze dohoda mezi potravinaiskym primyslem
a spotfebitelem ze stiedni tfidy je narusena. Tento fakt vedl Kk mirnému odklonéni
od kvality a k zasobovani supermarketti, kde se k nim spotiebitel mize 1épe dostat. Podle

Goodmana je pfistup k alternativnim potravinovym sitim ovlivnén hodnotou kulturniho
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a ekonomického kapitalu, ktery umoziuje za vyS$si cenu koupit kvalitnéjsi potravinu.
Konzumace kvalitnich, ovéfenych a Cerstvych potravin je umoznéno zejména lidem

ze stiedni a vyS$si vrstvy, a tak jsou néktefi jedinci diskriminovani (GOODMAN, 2009).

Kdyz bychom méli uvést pouze jednu definici AFNs, tak bude velmi nepfesnd
a Siroko zahrnujici. Proto existuje n€kolik vysvétleni alternativnich potravinovych siti.
Renting, Banks a Marsden mluvi o téchto alternativnich sitich jako o kratkych potravinovych
fetézcich. Kratké potravinové fetézce (SFCN) Renting chape jako vice specifické, protoze
zahrnuji Gc¢astniky, ktefi jsou zapojeni ptfimo do vyroby, zpracovani, distribuce a spotieby
produktti. SFSCs se soustredi na zkraceni cesty od vyrobce
k spotiebitelovi. Tento termin je pouzivany spise socidlnimi geografy. Ve své studii Renting

déli SFSCs na tii kategorie:

e Piimy prodej
e Blizké SFSCs
e Prodlouzené SFSCs

Piimy prodej je zalozen na osobni komunikaci mezi producenty a spotiebiteli. Spotiebitelé
zde nakupuji produkty pfimo od vyrobce a dlivéra je zprostiedkovana pravé pies osobni

interakce. MiZeme sem tadit farmarské trhy, prodej ze dvora a dalsi.

Blizké SFSCs je rozsiteni prvni kategorie o nutnou spolupraci. Zemédélci si dohromady
vytvareji skupiny a spolecné odebiraji produkty po celou sezénu od jednoho vyrobce,
¢i producenta, takto napt. funguje komunitou podporované zemédé€lstvi. Sit¢ producenti
jsou v této kategorii zalozeny nejen na prostorové blizkosti ale i na kulturni blizkosti.
Prodejci mohou pro propagaci vlastnich vyrobkl a k ziskanich dalsich zakaznikd, a tim

posilit dalsi rozsitovani SFSC, vyuzit rzné kulturni akce jako jsou napt. veletrhy.

V ProdlouzZenych SFSCs jiz nehraje roli osobni vztah zakaznika s producentem ani
prostorova blizkost. Vyrobky od producentii se prodavaji spotiebitelim mimo oblast vyroby
a ve vétsin¢ ptipadl se exportuji z regionu na narodni trhy i po celém svété. V tomto piipadé
nejde o lokalnost, ale o skutecnost, ze v danym produktu je ulozena ptfidand hodnota.
Zékaznik tak navazuje vztah s mistem produkce a s metodou, jakym byl produkt zpracovéan.
Do této kategorie mlizeme fadit vyrobky jako je Sampaiiské, kavova zrna, ¢i ¢aj (RENTING,

BANKS, MARSDEN, 2003).
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Nov¢jsi forma, kterd dopliiuje dosavadni koncept jako je pravé SFSCs jsou ,.civic
food networks* (CFNs), které¢ vyzdvihuji dilezitost kvality potravin, jejich ptivod, jejich
procesy vyroby a roli ob¢anské spolecnosti. CFNS jsou hlavnim motorem pro proces zmény
zemé&délsko-potravinaiského rezimu. Tento koncept zdirazinuje dalezitou roli spotiebiteli-
obCanl a obcanské spolecnosti v fizeni AFNS. CFNs ukazuje na rostouci vyznam role
obCanské spole¢nosti se srovnani s trznimi silami a statem (RENTING, SCHREMER,

ROSSI, 2012).

Dale napt. podle napi. Lucy Jarosz by potravina z alternativnich siti méla

spliiovat 4 nasledujici kritéria:
1. Potraviny urazi kratSi vzdalenost mezi vyrobcem a spotiebitelem,
2. vyroba probiha na mensSich farméch,
3. maji odli$né prodejni misto a formu,

4. vyrobce 1 spotiebitel prispiva k socialni, environmentalni udrzitelnosti (JAROSZ,

2008).

3.2 Trvale udrzitelny rozvoj

S alternativnimi potravinovymi sitémi se poji udrzitelny rozvoj. Udrzitelny rozvoj
je takovy druh rozvoje, ktery se snazi odstranit a zmirnit negativni projevy dosavadniho
zpusobu vyvoje lidské spole¢nosti. Tento vyvoj zavisi pfedevsim na celkové modernizaci,
ktera se nezvratné podepisuje na Zivotnim prostiedi. Pfevazna vétsina ptirodnich zdrojt neni
nekonecna a jejich nadmérné Cerpani poskozuje planetu. Udrzitelny rozvoje nebere ohled
pouze na ekonomicky riist, ale i spolecenské hodnoty a ptirodni bohatstvi. Otazkou pak je,
jak zajistit potieby soucasnym a budoucim generacim a zaroven, co nejvetsi rovnovahu mezi

socialni, enviromentalni a ekonomickou sférou (NECAS, 2008).

Jedna ze znamych definic trvale udrzitelného rozvoje pochdzi ze Svétové komise pro
zivotni prostfedi a rozvoj (WCED — World Commission on Environment and Development,
1987): "Trvale udrZitelny rozvoj je takovym rozvojem, ktery naplituje potteby pfitomnych
generaci, aniz by ohrozil schopnost napliiovat je i generacim budoucim (ZPRAVA
SVETOVA KOMISE PRO ZIVOTNi PROSTREDI A ROZVOIJ, 1991)." Zaroveti je tento

pojem definovan v ¢eské zakoné ¢. 17/1992 Sb. ,, Trvale udrzitelny rozvoj spolecnosti je

16



takovy rozvoj, ktery soucasnym i budoucim generacim zachovdava moznost uspokojovat
Jjejich zakladni Zivotni potreby, a pritom nesnizuje rozmanitost prirody a zachovava

o

prirozené funkce ekosystémii“.

Udrzitelny rozvoj historicky vychazi z nutnosti chranit Zivotni prostiedi, v dnesni dobé
je to soucCasné zalezitost politickd. Zajem o udrzitelny rozvoj v posledni dob¢ narostl diky
velkym zménam klimatu, demografickym zménam, ztraté urodné pudy atd. V disledku
modernizace a novym technologiim dne$ni doby je nutné, aby kazdy stat mél zodpovédnost
vici globalnimu spolecenstvi. Proto v roce 2015 OSN piijalo 17 Cili udrzitelného rozvoje,
které navazuji na plan Rozvojové cile tisicileti a predstavuji program udrzitelného rozvoje
na nasledujicich 15 let (2015-2030). Na formulaci programu
se podilely viechny &lenské staty OSN (INFORMACNI CENTRUM OSN V PRAZE).

17 Cili udrzitelného rozvoje:

1. ,,Snaha vymytit chudobu ve vsech formdach vsude na svete.

2. Vymytit hlad, dosahnout bezpecnosti a prosazovani udrzitelného zemédelstvi.

3. Zajistit zdravy Zivot a zvysSovat kvalitu pro vsechny v jakémkoli veku.

4. Zajistit vSem stejny pristup k inkluzivanimu a kvalitnimu vzdélani a podporovat
celoZivotni vzdélavani.

Dosahnout genderové rovnosti a posilit postaveni vSech Zen a divek.

Zajistit vSem dostupnost vody a sanitacnich zarizeni.

Zajistit pristup k cenové dostupnym a udrzitelnym zdrojiim energie pro vsechny.

© N o O

Podporovat trvaly, inkluzivni a udrzZitelny hospodarsky rust, plnou produktivni

zaméstnanost a dustojnou praci pro vSechny.

9. Vybudovat odolné infrastruktury, podporovat inkluzivni a udrzitelné
industrializace a inovace.

10. Snizit nerovnost uvnitr zemi a mezi lidmi.

11. Vytvorit inkluzivni, odolna, bezpecnda, udrzitelna mésta a obce.

12. Zajistit udrzitelnou spotrebu a vyrobu.

13. Prijmout opatreni, ktera bojuji se zméenou Klimatu.

14. Chranit a udrZitelné vyuzivat oceany, more a morské zdroje pro zajisténi

udrzitelného rozvoje.
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15. Chranit, obnovovat a podporovat udrzitelné vyuzivani suchozemskych ekosystemat,
udrzitelné hospodarit s lesy, zastavit a nasledné zvratit degradaci piidy a zastavit
ubytek biodiverzity.

16. Podporovat mirové a inkluzivni spolecnosti pro udrZitelny rozvoj, zajistit vSem
pristup ke spravedinosti a vytvorit efektivni, odpovédné a inkluzivni instituce
na vSech urovnich.

17. Ozivit globalni partnerstvi pro udrZitelny rozvoj a posilit prostredky pro jeho
uplatiiovani“ (INFORMACNI CENTRUM OSN V PRAZE).

Dalsi iniciativou, ktera se snazi pro udrzitelny rozvoj je Zelena dohoda pro Evropu
(EU Green Deal). Zelena dohoda pro Evropu je soubor politickych iniciativ Evropské
komise. Je to plan, ktery se snazi prostiednictvim nékolika opatfeni podpofit vyuzivani
zdroji diky ptechodu na ob&hové hospodafstvi, a tim tak podporovat udrzitelny rozvoj
a snizit znecisténi planety. Program ma uzputsobit politiky EU v oblasti klimatu, energetiky,
dopravy a zdanéni tak, aby se mohly podilet na snizovani ¢istych emisi sklenikovych plynti
do roku 2030 alespon o 55 % oproti roku 1990. Celkovym ukolem
je docilit toho, aby se Evropa do roku 2050 stala klimaticky neutrdlni (EVROPSKY
INFORMACNI PROJEKT, 2020).

Existuje také klicovy dokument ceské statni spravy pro udrzitelny rozvoj
je Strategicky ramec Ceské republika 2030, tento dokument nahrazuje Strategicky ramec
udrzitelného rozvoje z roku 2010. Vrcholnym organem, ktery zasttesuje v Ceské republice
udrzitelny rozvoj je Rada vlady pro udrzitelny rozvoj (MINISTERSTVO ZIVOTNIHO
PROSTREDI, 2020).

3.3 Ekologické zemédélstvi a udrzitelnost

Ekologické zeméd€lstvi je uznavana metoda v Evropé, kterda je dana zikonem.
Produkty ziskané z ekologického zemédé€lstvi jsou oznacovany BIO ¢i EKO. Je to moderni
forma préce s piidou bez pouzivani chemickych ptipravki, postik a hormoni, které maji
negativni dopady na Zivotni prostiedi. VyZaduji vetSi naklady a je nutné je ¢aste¢né hradit
Z dotaci. Tento zplsob zemédé€lstvi je uznadvan ekonomy, politiky 1 védci. Ekologické
zemédé€lstvi je zaroven model setrvalého zemédélstvi, které zachovava kulturni krajinu
a pomaha udrzovat populaci na vesnici. Mimo tvorbu bioproduktii, ekologické zemedélstvi
pomaha k lepSim Zivotnim podminkdm hospodatskych zvitat, k Setfeni neobnovitelnych
zdroji ke zvySeni biodiverzity a k ochran¢ zivotniho prostredi.
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Tradi¢ni zeméd€lstvi se zacalo ménit jiz zacatkem 20. stoleti a v roce 1994 se stalo
ekologické zemé&délstvi soucasti zemeédélské politiky Evropské unie. Byla to reakce na prvni
dikazy o poskozovani pidy a jeji urodnosti, které souvisely pravé s chemickymi
a technickymi metodami, zejména s rozvojem biochemie a zlevnénim vyroby dusikatych

hnojiv (URBAN, 2003).

3.4 Klady potravin z alternativnich sitich

3.4.1 Environmentalni vyznam

Pravé vyroba potravin je jeden z faktort, ktery ptsobi na Zivotni prostfedi. Obavy
z konvencniho systému potravin mize vyvolavat fakt, ze svétova populace stale roste a s ni
roste i poptavka po potravinach. Diky riiznym trendim se zvySuje i zajem o potraviny, které
jsou pro planetu naro¢né, napt. maso. Pocet sklenikovych plynt vyprodukované diky
nadmérné Zivoc€isné vyrobe¢, je vysSi nez ten, ktery vyprodukuje celosvétova doprava.
(WIEBEL a kol., 2008). Maso a mlé¢né vyrobky maji ze v§ech potravin nejvEétsi negativni
dopad na zivotni prostiedi (KUSCH, FIELBERKORN, 2019). Za drtivou vétsinu
sklenikovych plyni konvenéni muze vyroba potravin, konkrétné je to 83 % (véetné
produkovanych plynti z chovu hospodaiskych zvifat), s tim souvisi i dovoz potravin, diky
kterému se vyprodukuje 15 % sklenikovych plyni. Dovoz potravin lze omezit koupi
tuzemskych potravin, které nutné nemusim byt lokalni ¢i ekologicky zpracované

(PROCHAZKOVA, NOVOTNA, 2013).

Dalsi potravinou, ktera za kratkou dobu ziskala velkou popularitu je avokado.
Mexicti zemédé€lci kaceji a vypaluji lesy, aby ziskali vice vhodné zemédélské plidy pro

hruskovec pielahodny, ktery avokado plodi (ESPEJO, 2018).
Trendy potravina

Avokado se nejen v Ceské republice za posledni obdobi zpopularizovalo natolik,
ze jeho spotieba je odhadovand v priméru na 1,05 kg na hlavu v USA a Evropé. ZvySujici
se trend spotieby avokada v poslednich desetiletich zpiisobuje v mnoha zemich negativni
environmentalni a socioekonomické dopady. Persea Americana (hruskovec ptelahodny)
je dfevina, ktera vyzaduje vysokou miru zavlazovani a teplé klima. Jeji plody se pouzivaji
k ptimé spotfebé i k vyrobé riznych produktl véetné oleje a kosmetiky. V Evropé je hlavnim

vyrobcem Spanélsko, nasledné Francie a Recko. Vzhledem k tomu, Ze tato produkce
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nepokryje poptavku na evropském trhu, uvaluje EU clo na dovazena avokada napf.

Z Mexika.

Diky vysoké produkci avokada napft. v jiz zmiflovaném Mexiku byla vyznamna ¢ast
lesa pfeménéna na avokadova pole, to postupuje Vv nekonéici a nekontrolovatelné
odlesiiovani. Druhym z hlavnich probléml je nadmérnd spotieba vody, ktera ovliviiuje
dodavku vody béznym obyvatelim Mexika. Rostou obavy, jak zajistit pfistup vody pro

mistni komunity, ktefi ji nemaji dostatek (SOMMARUGA, 2021).
Nadmérna produkce masa

Ve vétsiné zemi spotieba masa vzrostla zejména od 60. az 80. let 20. stoleti. Z celé
spotfeby masa tvoii 60 % cervené maso (vepiové, skopové a hovézi). Tuto skutenost
je potieba brat vazné, protoze zejména produkce cerveného masa, napt. hovéziho, vytvaii
nejvice emisi CO2. Tento zdroj bilkovin ma velky dopad na Zivotni prostiedi. Zivo&isna
vyroba V takové masové produkci ma vyrazné negativni vliv na zivotni prostiedi, konkrétné
na emise sklenikovych plynt, vodni stopu, zneCisténi vody a opét na jeji nedostatek

(GONZALES, MARQUES, NADAL, DOMINGO, 2020).

3.4.2 Kvalita potravin

Krom ekologickych divodu je uréité jedno z rozhodujicich kritérii, pro¢ si zakaznik
vybere pravé potravinu z lokalnich zdroja, kvalita potraviny. Kvalita lokalnich potravin
je obecné vyssi, pfispiva k tomu sklizen v konzumni zralosti. Neni potiena kviili transportu
sklizet potraviny nezralé¢ a nasledné pak uméle urychlovat napt. ethylenem jejich dozrani.

Sklizen plodi v jejich zralosti je ¢ini vyzivove bohat$imi.

Dlouhy transport ochuzuje produkty o vitamin C. Dlouhé transporty vyZaduji, aby
plody byly v uzavieném baleni, které je ¢asto vhodnym prostfedim pro rust plisni, proto
se stava, ze V supermarketech mizeme vidét napf. plesnivé cirusy. Pii skladovani
dovezenych potravin jsou potieba rtizné metody konzervace jako je ionizujici zareni,
mrazeni, chlazeni, ochranna atmosféra, které méni nutri¢ni slozeni, chut’ a také muzou
potravinu trvale poskodit (PROCHAZKOVA, NOVOTNA, 2013). To, co si mysli
spotiebitelé o kvalité lokalnich, tuzemskych a dovazenych potravin bude zkoumano

v empirické ¢asti.
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3.4.3 Ekonomicky vyznam

Podpora produkce lokalnich potravin mize vyrazné€ prospét ekonomické sféfe. V této
souvislosti je potfeba zminit pojem ,.ekonomicka lokalizace“. Ekonomickéa lokalizace
je opakem ekonomické globalizace a pfinasi podporu mistniho kolobéhu penéz. Cilem
je co nejvetsi rovnovaha mezi lokalnim a globalnim méfitkem produkce se snahou
0 co nejvyssi ekonomickou, environmentalni a socialni stabilitou. Podstatou ekonomické
lokalizace je pro udrzitelny rozvoj piejit od ekonomiky globalni k ekonomice lokalni. Zde
muzeme rozumét pojmu lokalni jako tuzemsky, protoze z ekonomického hlediska na dalSich

charakteristikéch lokalnosti v tomto piipad€ nezalezi.

Vyhodou ekonomické lokalizace je posileni mistni ekonomiky a nezavislost
na vykyvech mezinarodniho trhu. Diky tomuto posileni by doslo ke zvy$eni zaméstnanosti
a udrzeni mistnich malych a stfednich podniki, které aktualné zanikaji v konkurenci
s velkymi nadnarodnimi korporacemi. Dalsi vyhodou je snizeni odtoku mistnich penéz

do mezinarodniho obchodu a podpora socidlniho kapitalu (FRANKOVA, 2012).

Nevyhodou by mohla byt niz§i vynosnost a neefektivita mistnich uzavienych
ekonomik. Minimalizace dovozu a vyvozu vede K niz$i soutézivosti a tim pravdépodobné
K nizsi vykonosti ekonomiky. Také by bylo nutné zavést opatieni, ktera by podpofila mistni
produkci a tim ji zvyhodnila oproti sv€tovému trhu, tato opateni by mohla zpomalovat volny
trh a vést ke stagnaci. DalSi nevyhodou by mohl byt negativni dopad na zem¢ tietiho svéta,
které jsou ekonomicky zavislé na vyvozu potravin do vyspélych zemich. Tento fakt je vSak
zpochybniovan, protoZe lokalizace praveé i v téchto zemich by naopak mohla prospét jejich

stabilizaci.

KdyzZ se budeme bavit o cen¢ dovazenych produktii musime do ni zahrnout n€kolik
aspektl. Jednim z nich je cena transportu. VéEtSina potravin ma rychlou kazivost, a tak musi
byt transportovana letecky, coz je velmi drahy zptisob dopravy. Také musime pocitat s tim,
7e vétSina potravin, ktera jsou dovazena zvelké dalky jsou navySené o naklady
za konverzaci, obalovy materidl a ochranu proti plisnim. V neposledni fadé¢ se do ceny
dovazeného produktu zapocitdva marZze zprostiedkovatell, ktefi stoji za transportem

(PROCHAZKOVA, NOVOTNA, 2013).
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3.5 Lokalni potraviny

Obecné lze definovat lokalni potraviny jako ty, které¢ byly ziskany a zpracovany
v blizkosti mista prodeje nebo konecného spotiebitele a nepiepravuji se pres velkou
vzdalenost. Vyrobky jsou produkovany vétSinou mistnimi lidmi z mistnich surovin pomoci
dostupnych energetickych zdrojii. Clovék lokalni potraviny miize také chapat jako nejblizsi
mozné. Napiiklad kvili tomu, ze Ceska republika nema pi¥istup k oceanu, tak zde neni
mozno lovit motské ryby, ¢i plody. Tudiz lze brat jako lokalni potraviny i moiské ryby
dovezené znejbliz§itho moie v Polsku. Pfevoz zjiné zemé vSak popird lokdlnost

Z ekonomického hlediska.

Dle nékterych studii je vyznam lokélni potraviny je vysvétlovan na zakladé
emocionalnich a spoleCenskych vztahd. Na lokalnost ma vliv pfedev§im vztah mezi
vyrobcem a spotfebitelem, ktefi mohou mit pfimy kontakt napt. na farmaiskych trzich

(GUTHOVA, 2006).
Charakter lokalni potraviny

Lokalni potravina ma hned nékolik znaku, které ji odlisuji od potraviny z konvenéni
vyroby. Ma-li lokalni produkt spotiebitele zaujmout, musi se odlisit od bézného zbozi, které
mize koupit v supermarketu. Lokalni produkty se vyznacuji ptedev§im kvalitou, chuti,
Zpracovanim a mistnim charakterem. Na rozdil od béZnych potravin neobsahuji
konzervanty, barviva a uméla aroma. Diky témto pfinosim je rozvoj mistnich trhd

podporovan dietology a zdravotniky.

Rozvoj trhu slokalnimi produkty je zavisly jak na producentech, tak
na konzumentech, témi se rozumi nejen jednotlivec ale i rizna zatizeni, napt. stravovaci.
Oba tyto aktéfi jsou nezbytni pro rozvoj trhu. Ob¢ tyto skupiny mohou byt znevyhodnény
pirekazkami, které znemoziuji rist trhu s mistnimi vyrobky. Jsou to piekdzky vné&jsi
a vnitini. Na stran¢ producenta se v piipad¢ vnitinich prekazek muze jednat o nedostatek
zkusenosti s podnikanim a dovednosti s produkei, nedostatek financnich prostfedkl pro
zpracovani potravin (puda, stroje, skladovaci prostory) a naslednou propagaci. Vnéjsi
prekazkou na stran¢ producenta muze byt napt. nevhodné nastavena legislativa, ktera mize
limitovat jeho vyrobu a prodej produktti. Na stran¢ konzumenta muize byt vnitini prekazkou
nedostatek financnich prostiedkti ke koupi a nedostatek informaci o nabidce lokalnich

potravin. Také jsou Casto konzumenti nedostatecné informovani o kvalité¢ bézného zboZzi,
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0 dopadech konvenéni vyroby na ekologii, o vyznamu podpory mistnich vyrobci a celého
regionu. Vngjsim znevyhodnénim pro konzumenta je nedostupnost lokalnich potravin v jeho

lokalite.

Podpora mistniho trhu spoc¢iva v identifikaci a odstranéni téchto piekazek,
Ve vytvareni, obnovovani a udrzovani vztahi mezi producentem a konzumentem. Pro tento
rozvoj je nezbytna mezisektorova spoluprace vSech subjekt, které se toho Ucastni, tedy
podnikateld, védeckych pracovist, ufadd prace, neziskovych sektort a dalsich (GUTHOVA,
2006).

3.5.1 Biopotraviny

Nekteti mohou snadno lokalni potraviny zaménit s biopotraviny. Biopotravinou
se vSak rozumi potravina, ktera je vyrobena dle podminek uvedenych v zékon¢ a ptedpisech
Evropské unie, CI. 1 odst. 2 pism. b) nafizeni Rady (ES) ¢. 834/2007 a ma vystaven platny
certifikat. Biopotravina musi spliiovat pozadavky na jakost a zdravotni nezévadnost
stanovené zvlastnimi pravnimi predpisy. Napi. nesmi byt pouzity uméla hnojiva, Skodlivé

chemické postiiki. Upraveno dle zakona ¢. 864/2007 (URBAN, 2011).

Znaceni biopotravin v CR podléha evropské legislativé a zakonu 242/2000 Sb.
o ekologickém zemédé€lstvi. Potraviny, které splnuji tyto zdkonem definovana kritéria,
mohou pozivat logo biopotravin, které je oznaceno tzv. zelenou ,,biozebrou. Od roku 2005
je tato znacka majetkem statu. Zneuziti této znacky je zakazano a mulze byt postihovano

pokutami.

Aby mohl produkt byt oznacen jako BIO, musi minimalni 95 % sloZek pochazet

z ekologického zeméd¢lstvi. Vyrobei konvencnich produktii nesmi ve svych vyrobceich

uvadét vyrazy, které mohou ve spotiebiteli vyvolat pocit, ze jsou z ekologického

zemédélstvi, tedy BIO (URBAN, 2011).

35.2 Cesky vyrobek

Dalsi oznaceni, se kterym se spotfebitel miiZe setkat je oznaceni Cesky vyrobek. Cesky
vyrobek je tuzemska potravina, ktera je vyrobena v Ceské republice. Toto oznaéeni ale miize
byt svadgjici, protoze produkt, kde je uvadéno ,,vyrobeno v Ceské republice®, muze byt
pouze v Ceské republice dohotoven, viak prvotni ¢ast vyroby miize pochézet z jiné zemé,

tzn. ze Gesky vyrobek nutné nemusi byt lokalni potravina (PROCHAZKOVA, 2013).
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Existuje konkrétni znacka Cesky vyrobek, ktery je ve vlastnictvi Potravinaiské
komory. Potravinaiska komora je neziskové sdruzeni zpracovateli zemédélské vyroby
a vyrobctl potravin a napoji zalozené v roce 2001 (BEZPECNOST POTRAVIN, 2015).
Znacka Cesky vyrobek je garantovana Potravinaiskou komorou CR, jeji pouziti dovoluje
pouze prezident Potravinaiské komory po predchozim odsouhlaseni vykonné rady. Jak bylo
zminéno vyse, vyroba produktu nemusi probihat v celém rozsahu jen v Ceské republice
a z Ceskych zdroji. Lze vSak fici, ze hlavni suroviny pro vyrobu musi byt tuzemské z 50 %
(trvanlivé vyrobky) az 100 % (mlé¢né vyrobky, maso). Pouziti této znacky je placena sluzba
a ro¢ni poplatek zavisi na mnozstvi ozna¢enych produkt a na velikosti firmy, ktera chce
toto oznaceni pouzivat (POTRAVINARSKA KOMORA CR, 2014). Existuji i dalsi znacky,
které oznacuji vyrobky jako eské, napf. Cesky vyrobek s.r.o., Cesky vyrobek — nada¢ni

fond atd (CRHOVA, 2016).

Je potieba zminit Ze §titek vyrobeno v Ceské republice neznamena, Ze je potravina
lokalni. V Ceské republice se také probiha konvenéni vyroba a nutné to neznamena,
7e viechny vyrobky vyrobené pravé v Ceské republice jsou kvalitn&jsi nez ty, které jsou
z dovozu. To, jakym zpisobem nahlizi spotiebitel na tuzemské potraviny, bude zkoumano

Vv praktické ¢asti.

3.6 Zdroje lokalnich potravin
3.6.1 Prodej ze dvora

Jednim ze zptsobu, jak spotifebitel mize ziskat lokalni potravinu je prodej ze dvora.
Pojmem prodej ze dvora rozumime prodej malého mnozstvi vlastnich produktd chovateld
ve svém hospodafstvi pfimo spotiebiteli pro spotfebu v jeho domacnosti. Prodej probiha
pfimo v misté vyroby produktli nebo muze fungovat skrze mistni maloobchodni prodejny.
Jakym zpusobem bude probihat prodej urCuje zejména druh produktu. Jednotlivé druhy
produkti a zachazeni snimi je spojené s urcCitou mirou rizika z hlediska zdravotni
nezavadnosti a trvanlivosti. Proto u nékterych konkrétnich vyrobkil je umoznén pouze prode;j

pfimo z hospodafstvi.

Potravina mtze byt uvedena do obéhu pouze v ptipadé, Ze je bezpecna, tzn. pro clovéka
zdravi neskodna a vhodna ke s potieb€. Spotiebitel musi byt vzdy informovan, jakym
zpusobem s produktem nakladat, aby nedoslo ke Skodlivym ucinkiim na zdravi ¢loveka.
Za nezavadnost vyrobkil jsou zodpovédni prodejci (DROBNICEK, 2010).
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Legislativni podklady, na zaklad¢, kterych mohou farmafi prodavat svoje produkty:

., Zakon 166/1999 Sb., o veterinarni péci (ustanoveni § 27a) a vyhlaska ¢. 289/2007 Sb.,
0 veterinarnich a hygienickych pozadavcich na zZivocisné produkty, které nejsou upraveny
primo  pouzitelnymi  predpisy  Evropskych  spolecenstvi®  (MINISTERSTVO
ZEMEDELSTVI, 2009-2022).

Farmati mohou prodavat v ur¢itém mnozstvi tyto produkty:

e Cerstvé krali¢i a driabezi maso
e Zvétinu

e syrové mléko

e (erstva vejce

e Vvceli produkty

o ryby

Vyhoda pro spotiebitele tohoto zplisobu prodeje je v tom, ze zna pivod vyrobku,
muze vidét suroviny ze kterych jsou produkty vyrobené a zna misto vyroby. Tim padem je
cely proces vyroby pro spotifebitele uchopitelnéjsi a potravina pro néj diveéryhodnéjsi nez
potravina zakoupena v supermarketu. Soucasné farmafi upeviuji se zakazniky vztah a ti,

pokud jsou spokojeni, tak se na stejnou farmu pravdépodobné vrati znovu.

3.6.2 Farmarské trhy

Farmaiské trhy jsou alternativou prodeje potravinaiského a zemédélského zbozi
spotiebitelim, za Ucelem podpofit malé a stfedni zeméde€lské zpracovatele, vyrobce,
chovatele a péstitele. Je to misto kde farmafi a ostatni vyrobci prodéavaji své produkty
napiimo. Skrze trhy ¢esky ob¢an muze nakupovat Cerstvé zemedélské potraviny pievazné
ceského pivodu. Sortiment je vSak zavisly na ¢asovém obdobi a spotiebitel si tak musi
vybrat mezi sezonnimi produkty. Miizeme zde vidét nabidku masa, kofeni, mléka, peciva,
svicek, kosii atd. Farmatskeé trhy jsou misto, kde vznikd a prohlubuje se vztah mezi vyrobcem
a spotiebitelem. Farmatské trhy neslouZi jenom jako misto, pro prodej a ndkup vyrobku, ale
je to akce, kterd je ze sociologického hlediska pro ob¢any a celkoveé pro mésto velmi diilezita.
Soucasti trhli byva i doprovodny program, napi. tematické slavnosti, tvotivé dilny, koncerty,
ukazky tradi¢nich femesel, divadla a dalsi. Je to misto, které se snaZzi o ptatelskou atmosféru,

spottebitel si zde mlize nakoupit Cerstvé potraviny, pobavit se s lidmi a napt. néco si vyrobit.
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Farmarské trhy se konaji vefejné oznamené na pravidelné bazi (MINISTERSTVO

ZEMEDELSTVI CR, 2011), (SPILKOVA, 2016).

Trhy kontroluje Krajska veterinarni sprava a misto konani musi schvalit obce
(MINISTERSTVO ZEMEDELSTV] CR). Existuje také dokument kodex farmaiskych trhi,
ktery vydalo v roce 2011 Ministerstvo zemédélstvi a uruje pravidla, kterymi se farmari
a provozovatelé musi fidit. Podle kodexu musi vyrobky vychazet z ¢eské tradice (p&stovani
plodin, chov zvitat) a musi pochédzet od farmare, ktery dokéaze zarucit ptivod z vlastnich
zdrojii. Ve vétsing ptipadech na farmaiskych trzich je prodavano zbozi lokalniho charakteru,
pokud tak neni, tak musi byt vyrobek oznacen zemi pivodu (MINISTERSTVO
ZEMEDELSTVI CR, 2011).

V dnesni dobé jsou farmaiské trhy velkym trendem, jsou jednoznaéné jeden z druht
alternativnich potravnich fetézct a lokéalni potraviny jsou zde snadno k sehnani. Cilem
farmatskych trhi je odlisit se od konven¢nich prodejct jako jsou supermarkety, na této
skutecnosti také stavi svlij marketing. Samoziejme za tuto popularitu mohou i organizatoti
trht, ktefi jsou klicovi pro propagaci akci, oslovovani zdkaznikt, ¢i vyrobcu. Jak jiz bylo
zminéno vyse farmaiské trhy jsou spise zalezitosti mésta, takze lidé z vesnice jsou mnohdy

nuceni hledat jiné alternativy (ZAGATA, 2012).
Historie a vyvoj farmaiskych trhi

Farmatské trhy v Ceské republice maji bohatou historii. Na rozdil od dnesni doby,
kdy divodem pro¢ nakupovat na farmaiskych trzich je touha po kvalitnich lokalnich
potravinach a tradici, do 19. stoleti jejich hlavni role byla ryze ekonomicka. Trhy vznikaly
pfi zakladani sidel. Pravidelny trh byla zaleZitost spiSe mésta, tak to mu je i dodnes. V 18. a
19. stoleti se trhy délily na Ctyti kategorie: dobyt¢i, vyro¢ni neboli jarmarky, tydenni a denni.
Jarmarky zpravidla trvaly n¢kolik dni a odehravaly se ne€kolikrat do roka. Zakaznici zde
dostali produkty jak zokoli, tak od prekupniki. Tady uz muizeme vidét zarodek
velkoobchodu. V historii lidé na trzich shanéli ,,exotické® véci, dnes bézny zakaznik na
trzich chce, co nejvice lokalni potravinu. Na pocatku 20. stoleti zacal ekonomicky 1
spoleCensky vyznam trhli sldbnout a spotiebitel se pfemistoval ke kamennym obchodim.
Na upadku trhii se podepsala také kolektivizace zemédélstvi. Na Moravé a ve Slezsku

vymizely do 40. let 20. stoleti (HNUTI{ DUHA, 2010).
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Prvni ,,novodoby* farmaisky trh se konal v Klanovicich v roce 2009, byl to trh, ktery
se konal spise na zkousku. Skute¢ny boom nastal aZ na pielomu jara a 16ta 2010 (HAJKOVA,
2010). Trhy byly zakladany ob¢anskymi iniciativami a podnikatelskymi subjekty s komer¢ni
orientaci. NejaktivnéjSimi aktéry byli zastupci z obCanského sdruzeni Archeotyp, ktefi
v roce 2010 rozsitili farmaiské trhy na nékolika mistech. V roce 2010 byly trhy vyrazné
podporovany mistnimi samospravami. Napiiklad méstska ¢ast Prahy 6 v t¢ dobé velmi
podporovala dnes znamy trh na ,kulatdku®. Na podzim 2010 fungovalo v Praze pfes
20 farmaiskych trhti. V roce 2011 pomohla krozvoji dotace Ministerstva zivotniho
prostiedi. Nasledn& v roce 2012 fungovalo v Cesku pies 150 farmaiskych trhil. V sezéné
2015 bylo v Cesku monitorovano pies 200 pravidelné konanych farméiskych trhil. Aktualné
neni zadnd spolehlivd databdze, kterd by monitorovala pocet farmatskych trhii, a tak

poskytovala piehled spottebitelim o trzich.

Bohuzel s popularitou s farmarskych trhti se muize snizovat kvalita potravin.
V prvnim roku fungovani farmarskych trhit bylo zaznamenano nékolik pokust 0 prodej
lokanich potravin, které¢ vSak byly dovezeny z velkoskladu a rozhodné nemély lokalni
puvod. Tytu skuteénosti byly medializovany a Ministerstvo zemédélstvi zavedlo nékolik
opatteni, které by mély zabraniovat falSovani piivodu zbozi. V roce 2011 vydalo smérnici,
ktera definovala standardy farmaiskych trhi a popsala to, co musi trh spliovat, aby byl
oznacen jako farméisky (SPILKOVA A SPOL, 2016).

3.6.3 Komunitou podporované zemédélstvi

Komunitou podporované zeméd¢lstvi je koncept zemédélstvi a distribuce lokalnich
potravin. Systém komunitou podporovaného zemédélstvi, dale jako KPZ, je obvykle
oznacovan jako partnerstvi mezi hospodaii a spotiebiteli, jehoz soucésti jsou 1 rizika
a zodpovédnost. Sdileji spolu rizika i vyhody, jako jsou napf. netroda a naduroda. Jak
farmar, tak spotiebitel chape, Ze hospodaistvi neni bézny zptisob podnikéni, ale je to zplisob,
jak zachazet s krajinou, ktery souvisi s vnimanim venkova a proménlivosti pfirody.
Je zaloZzen na nékolika aspektech, od socialniho az k ekologickému. Duraz v téchto
systétmech je primarné kladen na sezénnost, lokélnost a solidaritu. KPZ je hlavné
0 partnerstvi mezi farmafem, ¢i vyrobcem a spotiebitelem. Farmar déla svou praci jak
nejlépe umi a spotiebitel mu zajisti, Ze potravinu koupi za spravedlivou cenu. Spotiebitelé
se totiz v téchto systémech zavazuji k dlouhodobému odbéru faremni produkce za pfedem

dohodnutou cenu, ¢asto dokonce s pfedstihem na celou sezonu, to pomaha farmaium
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a vyrobciim zajistit nakladné obdobi na zacatku sezony. Systém KPZ se tak snazi o obnovu

kontroly nad produkci potravin mistnim lidem (KETTNEROVA, VALESKA, 2012).

Produkce potravin je aktualn¢ ovladana korporacemi, které vnimaji potraviny jako
prostiedek k zisku. Farmati pak casto kvilli ekonomickym piinosim zapasi a ¢asto KPZ
zanikaji a nova spiSe nevznikaji. V hospodarstvi i v zemédélstvi v poslednich letech doslo
velké mife upadku samostatné a tvoiivé prace, a to Vv disledku technizace, modernizace
a tlaku zaméstnancii. Venkov tak dlouhodobé ztraci svou identitu, kulturu, pocit
sounalezitosti a spoleCenstvi. KPZ je jedna z iniciativ, ktera pomaha farmaiim udrzet jejich

zem&dglstvi. (KETTNEROVA, VALESKA, 2012).

V praxi KPZ nejcastéji funguje tak, Zze skupina odbératelll je navazdna na jiz
existujici farmu. Vzdy pted sezonou prob&hne schiize, kde spottebitelé mohou vyjadfit svoje
vyhrady a pozadavky. Zeméd¢lci zde informuji o produkci a celkové uspésnosti v minulém
roce. Na schiizi se zdroven stanovuje vyse poplatku. Kazdy KPZ je jiny a n¢kdy je dokonce

mozny samosbér nebo odpracovani si ¢asti poplatku.

KPZ je zéaroven systém, ktery se hlasi jiz k vySe zminéné mySlence AFN. Snazi
se byt alternativou k celé produkci potravin. Resi otazky ekologického zemédélstvi,
lokalnosti a udrzitelnost. KPZ vzniklo jiz v 60. letech v Japonsku a Svycarsku za idelem
vyhodného partnerstvi, zisku bezpeénych potravin a zaméstnani sedlakt. V USA je skoro
4000 skupin, které se snazi 0 tuto iniciativu. Ve Franci funguji systémy AMAP (Sdruzeni
pro rozvoj drobného hospodateni), kterého je soucasti zhruba 10 000 zemédé€lct a nékolik
set tisic spotiebiteli. V soucasné dobé v Ceské republice je do programu KPZ zapojeno

podle KPZ info 97 fungujicich komunit. (VALESKA, 2013)

V Ceské republice se KPZ objevilo v roce 2009 (SPILKOVA, STRNADEL, 2016).
Aktualng v Cesku funguje 17 projektd komunitou podporovaného zemédélstvi

(KOMUNITOU PODPOROVANE ZEMEDELSTVI).

3.6.4 Komunitni zahrady

Komunitni zahrady mohou byt dalsi cestou k lokalni potravingé. V ¢eské republice ma
zahradni€eni dlouhou tradici. Dfive bylo zahradniCeni brano pouze jako nastroj k ziskani
potraviny v dob& nedostatku. V Ceské republice jsou prvni pokusy o zahradniéeni
zaznamenany V 18. stoleti. Nasledné pak v roce 1806 v Brné vznikl prvni zahradkarsky

spolek. Spolek se nazyval Moravskoslezskd spolecnost pro zvelebovini orby,

28



prirodoznalectvi a viastivédu. To vyvolalo vznik dalSich spolkt. V dobach socialismu, kdy
bylo spousta konickll a zdbavnych aktivit omezovana, pravé zahradniceni byla jedna z véci,
co lidé délali, aby se n&jakym zpiisobem odreagovali. Zatimco na konci 20. se v Cesku
ztracel zajem o zahradkové osady, ve svété se s prichodem renesance rozvijel i zajem
o ptirodu a zaroven i o zahradkateni. V soucasné dob¢ je trend zahradkareni stavén prevazné

na ekologii.

V dnesni dob¢ jsou komunitni zahrady vétSinou oteviené prostory, kde se péstuji
kvétiny a potraviny, o které se staraji ¢lenové mistnich komunit. Komunitni zahrada neslouzi

pouze Kk produkci potravin, ale méla by byt mistem hezkym pro odpocinek

domech ve méstech a nemaji prostor pro péstovani vlastni zeleniny ¢i ovoce. Produkce napf.
ovoce a zeleniny je v§ak omezena na sezoné, tzn. ze jsou lidé stejné v nasledujicich obdobi

zavisli na okolnich zdrojich (POJAR, 2019).

3.6.5 Systém bedynek

Bedynkova schémata jsou dalsi formou AFN, ktera jiz dlouhou dobu funguje
ve Francii, Britanii, Némecku & Svycarsku. Systém bedynek vznikl ve Svycarsku
a v Némecku v 60. letech minulého stoleti. V Ceské republice zadal tento systém fungovat
az se vznikem prvnich farmatskych trhl. Prvni bedynky si zdkaznici vyzvedavali praveé
na farmatskych trzich, konkrétn¢ na ndmésti Jitiho z Podébrad v Praze, nasledné se zajem
rozs§ifil. V dnesni dobé€ neni zadna spolehliva databaze, ktera by uvadéla pocet bedynkovych
druzstev v CR, ale podle Komunity pro bedynky z Cech a Moravy bylo v roce 2016 v Cesku
aktivnich 114 bedynkovych druzstev s 390 odb&mymi misty (SPILKOVA A SPOL, 2016).

Zpusob prodeje zeleniny prostiednictvim bedynek se v posledni dobé v Evropé
rychle rozsifuje. Existuje n€kolik modeld, jak prodej skrze bedynky realizovat, lokalni
potravina putuje k zakaznikovi bud’ pfimo domul nebo na vydejni misto. Systém bedynek
je vyhodny v tom, ze dovoz Cerstvych produkti muze byt jak do meésta, tak na vesnici

(VACLAVIK, 2008).

Zakladem sortimentu v bedynkach jsou rtzné druhy ovoce a zeleniny, bylinky,
pecivo, mlécéné vyrobky, vejce, vino, medy, marmelady maso a dal$i. Slozeni bedynky zavisi
na ro¢nim obdobi, je vzdy sezonni a v prubéhu roku se nabidka méni. Produkty jako

je mrkev, brambory miizeme naleznout vV bedynkéch celoro¢né. Ovoce a zelenina je vétSinou
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odesilana ve stejny den, ve ktery je sklizena, takze je zde zajiSténa Cerstvost. Nékteti vyrobci
a péstitelé umoznuji zdkaznikim vybrat si velikost bedynky. Zakaznici pak, co tyden
¢i 14 dni odebiraji bedynku. Nevyhodou je, Ze zakaznici, ktefi vstupuji do bedynkového
systému se zavazuji k pravidelnému odbéru a pokud chtéji objednavku zrusit, musi to ud¢€lat

dostate¢né dopiedu a aktivné oni sami.

Farmari ¢asto do bedynek ptidavaji recepty, ¢i informace o svych produktech, diky
kterym se opét prohlubuje vztah mezi vyrobcem a spotiebitelem, aby prodej nebyl anonymni
a pro spotiebitele byl odbér potravin osobné&jsi nez pii koupi potravin ze supermarketu
(VACLAVIK, 2010).

Vyhodou bedynek je pro zakaznika absolutni cerstvost produktii od mistnich
zemédélcti a farmart ve vysoké kvalité a za niz§i ceny nez na samotné farmé. Vsak
nevyhodou pro nékteré zakazniky muze byt, Ze v nékterych systémech nelze ovlivnit obsah
bedynky, a tim se mize stat, Ze mohou dostat produkt, ktery nemaji radi. To muZze vyfesit
model tohoto systému, kdy produkty od nékolika vyrobct nakupuje tieti osoba, a ta pak
svym prostfednictvim mitize dat zakaznikovi na vybér a obsah bedynky je tim padem
variabilni. Jini spotfebitelé se na novinky, které do bedynky mohou dostat tési a tato

prekvapeni “ maji radi (VACLAVIK, 2010).

3.6.6 Samosbér

Samosbér je jeden z dalSich zptsobu, jak se zdkaznik muze dostat k lokalni
potravingé. Hlavni vyhodou samosbéru je uspora ru¢ni prace a dopravy od vyrobce
ke spotiebiteli, tim padem zakaznik mize ziskat vice produktu za méné penéz. Zemédélcim
se snizi naklady za pracovni silu, tfidéni, baleni a skladovani. Mezi vyhody pak patii,
ze zemeédélec dostane zaplaceno piimou platbou v hotovosti. Za nevyhody mtizeme brat
nutnost zodpoveédnosti zemédélce za Skody a Grazy na misté sklizné. Vydelek ze samosbéru
je také zavisly na pocasi a sezondch. Zaroven ani propagace samosbéru na farmach neni
vubec jednoducha a je velmi tézké ziskat nové zédkazniky. Nevyhoda pro zakaznika je cas,
ktery stravi samotnym sbérem a vzdalenost, kam se musi dopravit. Samosbérem muize
zékaznik sklizet jahody, ovoce ze stromii, fazole, hradek, brambory atd. V Ceské republice

jsou nejéastéjii plodinou pro samosbér pravé jahody (MOUDRY, 2007).

Samosbér mize také byt zaZzitkem a formou aktivniho odpocCinku. Zaroven

si spotiebitel a potraviny si sam miiZze vybrat a pfesné vi, co bude konzumovat.
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Farmarské prodejny

Farmaiské obchody jsou dals§im typem AFN, ktery se v Ceské republice zadal
objevovat jiz v zacatcich. Jejich vznik byl reakci na polistopadovy vyvoj maloobchodnich

sitich a spotiebniho chovani (SPILKOVA, 2016).

V Ceské republice miZzeme najit kamenné prodejny s lokalnimi farmaiskymi
vyrobky. V CR jsou konkrétné dva znamé fetézce. Nejstarsi je spole¢nost Na§ grunt, ktera
otevfela prvni obchod v roce 2010 v Praze na Vinohradech a aktudlné je zastoupena na trhu
formou vlastnich obchodii a fransiz. U vSech produktt, které nabizi je uvadéna farma,
¢i zemédeélstvi z které produkty pochazi. Zakaznik si zde mize vybrat kvalitni maso, mlééné

vyrobky, riizné druhy zeleniny, chléb, med, vino a daldi (NAS GRUNT).

Dalsim fetézcem je firma Sklizeno, ktera prohlasuje, Ze nabizi pouze ,,opravdové
jidlo*. Nabidku m4 velmi podobnou jako spole¢nost Na§ grunt. Zarucuji potraviny, které
neobsahuji zadné Skodlivé ptisady, vyrabi ho lidé, ktefi cti zaklady poctivé produkce, tradice
a ochranu zivotniho prostiedi. Na kazdém vyrobku je etiketa, na které je uveden jasny ptivod
a presné slozeni vCetné alergent. Sortiment se vSak nesklada pouze z potravin lokalniho
puvodu ale i ze zahrani¢nich produktl jako jsou syry, Sunky, kofeni, ofisky, kava atd. Také

nekteré druhy zeleniny a ovoce jsou z dovozu, pfedev§im v zimnich obdobich (SKLIZENO)

Nevyhoda téchto kamennych obchodi je fakt, ze farmaft, ¢i zemédélec nedostane
celou castku, za kterou zdkaznik nakoupi produkt. Velkad ¢ast z ceny produktu ptipadne
samotnym firmam, které jsou prostfednikem. Také tim, Ze jsou to obchody, které maji Sirsi
nabidku nez napt. maji farmaiské trhy, tak ne vSechny potraviny jsou lokalni. Spotiebitel
je zase o kus dal od vyrobce a koupé téchto produkti je vice anonymni nez u vySe zminénych

alternativ prodeje lokalnich potravin.

3.7 Kovalita ¢eskych a zahrani¢nich potravin

V dnesni dob€ ma cesky spotiebitel nékolik moznosti podle ¢eho vybirat potraviny.
Konkrétné kdyz se podivame na ptivod potravin, v Ceské republice najdeme potraviny
dovazené jak z Némecka, Polska nebo napt. z Ciny. Je otazka, zda pivod potraviny

vypovida o kvalité nebo jsou potraviny z riznych zemich na stejné urovni.

Také se uz delsi dobu diskutovalo o zbozi dvoji kvality, kdy je produkt od stejné znacky

ve stejném obalu, ale ma rizné slozeni. V roce 2016 byl proveden socio-ekonomicky
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vyzkum Statni zemédélské a potravinarské inspekce (SZPI) na téma ,, Potraviny a cesky
spotiebitel “. Z vyzkumu vyplyva, ze 88 % dotizanych je s timto faktem, kdy do Ceské
republiky putuje zboZi s jinou kvalitou nespokojeni. Vyrobci tento fakt komentuji tim,
ze je to zduavodu odlisnych chutovych preferencich v kazdé zemi. S timto tvrzenim
Vv prizkumu nesouhlasi 77 % dotazovanych. Vice nez polovina dotazovanych si mysli, ze
déivodem je snaha o sniZeni nakladt za suroviny a 38 % si mysli, ze divodem je zdjem Cechi

o nizkou cenu, nikoliv o kvalitu.

Ve vyzkumu bylo zjistovano vnimani kvality ¢eskych potravin, kde pozitivni nazor
mélo 68 % dotazovanych a negativni 32 %. Kdyz se autofi vyzkumu ptali na
neproblematictéjSiho dovozce potravin, 88 % respondentd uvedlo Polsko, nésledné
Némecko a hned za nim Cinu. Vyzkum byl zpracovan na vzorku 1019 respondentii dle
kvétniho vybéru na zékladé dat CSU (STATNI ZEMEDELSKA A POTRAVINARSKA
INSPEKCE, 2016).

Podle byvalého ministra zemé&d¢€lstvi Mariana Jurecky by €esky spotiebitel mél kupovat
tuzemské potraviny, aby podpofil ¢eské zemed€lstvi, potravinafstvi a ziskal kvalitngjsi
zbozi. Napft. dle nékterych kontrol v roce 2016 provedla statni veterinarni sprava 2 013
kontrol potravin Zivo¢isného plivodu dovezeného ze zahranic¢i a bylo odhaleno 3x vice zavad
nez u tuzemskych potravin. Naptiklad n€kolikrat byly nalezeny v maku modrém z Turecka
pozistatky pesticidu carboxinu, v mletém vepfovém masu z Polska byly nalezeny bakterie
Salmonelly. Dale bylo zji§téno, Ze v nemléénych kasich ze Spanélska je nadlimitni obsah
atropinu. Téchto odhaleni bylo nékolik a je jen otazka, zda se t€émto informacim nedostava
vice pozornosti nez o zavadnych potravinach, které byly vyrobeny v Ceské republice. Miize
se pak casto stavat, ze si spotiebitel napf. polskou potravinu nevybere kvuli jedné zpraveé o
zavadném produktu JEZKOVA, 2016). To, zda se &esky spotiebitel kouka na zemi piivodu,

a jak je pro néj dulezita, bude zkoumano v ¢asti empirické.
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4 Empiricka cast
Jak bylo zminéno jiz na zacatku, prakticka Cast se zabyva kvalitou tuzemskych a
zahrani¢nich potravin, pivodem a lokalnosti potravin. Tato ¢ast prace zkouma pohledy

spotiebiteli na puvod potraviny a jejich celkové preference ohledné potravin.

Pro tento vyzkum byl zvolen kvalitativni vyzkum prostfednictvim fizenych
polostrukturovanych rozhovori. Bylo osloveno 8 aktérd, ktefi jsou rizného véku, bydliste,
povolani a byli vybrani na zdklad¢ doporuceni ¢i znamosti. Jejich vé€kova kategorie je Siroka,
konkrétné od 22 let do 61 let. Minimalni vzdélani vSech dotazovanych je stfedoskolské
S maturitou, tfi z nich maji vzdélani vysokoskolské. Néktefi z nich bydli v Praze, néktefi
zase menSim mésté. Na zacatku praktické prace jsou bodové predstaveni vSichni naratofi,

kteti byli zahrnuti do vyzkumu.

Vsechny rozhovory trvaly zhruba pil hodiny a byly uskute¢nény osobné. Kazdy
rozhovor byl rozdélen do 10 otazek, které jsou k naleznuti v piiloze. V zavislosti na
odpovédich kazdého z dotazovanych byly formulovany dopliikové otazky a kazdy rozhovor
mél jiné tendence. Z rozhovori byly nasledné pomoci kédovani vyjmuty informace, které

byly kli¢ové pro napsani této casti prace.

Otazky vprvni casti sméfovali K pfistupim spotiebiteld pii nakupu potravin.
V nasledujici ¢asti dotazovani méli za ukol ohodnotit tuzemské a zahrani¢ni potraviny.
Urcovali téz konkrétni zemé, u kterych si mysli, Ze jejich vyroba potravin je na dobré nebo
naopak S$patné urovni. Dale popisovali sviij postoj k Ceskému ptvodu potravin a
vysvétlovali, co pro né znamena lokalni potravina. Na zavér bylo zjiStovano, jaké maji

dotazovani osobni kritéria kvality, a co je pro né pfi vybéru potravin dilleZité.
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Tabulka 1 Pfehled naratoru

Jméno Vék Dosazené Povolani Bydlisté
vzdélani

Jan 50 SS s maturitou Manazer Rumburk

Tereza 22 SS s maturitou Student Plzen

Viola 27 Vysokoskolské Fotografka Praha

Pavla 44 SS s maturitou gzgovnik V30C | varnsdorf

Martin 71 Vysokoskolské V dichodu Blatna

Nikola 32 SS s maturitou Cukrarka Praha

Jiti 30 SS s maturitou Majitel kavarny | Praha

Marie 31 Vysokoskolské Operatorka Praha

Zdroj: vlastni zpracovani

4.1 Charakteristika naratori

Charakteristika dotazovanych v této praci je velice Sirokd a kazdy z dotazovanych je
jiného v&ku a v jiné zivotni situaci. Prvni aktérem je Jan, kterému je 51 let, je manazerem
v soukromém podniku a bydli v pohraniénim mésté Rumburk. Dal§im dotazovanou je
Tereza, které je 22 let a studuje Ceskou zemédélskou univerzitu. Tereza bydli v Praze,
zajima se o udrzitelny rozvoj a pies 5 let je na vegetarianské stravé. Dalsi aktérkou je
fotografka Viola, které je 27 let a téz bydli v Praze. Dale je tu Pavla, které je 44 let a pracuje
Vv socidlnich sluzbach jako pecovatelka. Pavla bydli v pohrani¢cnim mésté Varnsdorf a pro
své nakupy vyuziva Ceskou republiku, Polsko i Némecko. Dal§im dotazovanym je Martin,
ktery pochazi z jihoceského kraje, Martin je v dichodovém véku a je omezen financ¢ni
strankou, coz nésledné ovliviiuje Casto jeho vyber potravin. Dalsi ucastnici je Nikola, které
je 32 let a pracuje jako cukrarka. Uz 8 let se vyhyba produktim z konvenéni vyroby a ve
vétSine piipadd nakupuje lokdlni potraviny prevazné v bezobalovych obchodech. DalSim
ucastnikem je Jifi, ktery bydli v Praze a také zde vede kavarnu, takze jeho nakupy potravin
nejsou pouze pro osobni potieby ale i pro sviij podnik. Posledni dotazovanou je Marie. Marii
je 31 let, bydli také v Praze a v minulém roce piesla k veganskému stravovani z etickych

duvodu.
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4.2 Zpusoby nakupu potravin

Na zacatku rozhovori byly ucastnikiim pokladany otazky, kde nakupuji potraviny, jak
je nakupuji, a jakym potravinam davaji piednost. VétSina dotazovanych pro své nakupy
vyuziva supermarkety a nekteti z nich je doplniuji potravinami z lokalnich zdroji. Kdyz uz
lokalni potraviny nakupuji, tak vétSinou na farmaiskych trzich nebo ve farmarskych
obchodech. Napiiklad Tereza uvedla: , Nakupuji v supermarketech, které stiidam s
farmarskymi a bezobalovymi obchody, také chodim na trhy, ale to je pouze sezonni
zalezitost. “ Podobné to ma i Marie, ktera je veganka a pti vybéru zdroji potravin musi hledét
I na tento aspekt: ,,Momentdlné nakupuji v supermarketech a v sezoné nakupuji na

Sfarmarskych trzich. Jsem aktudlné na veganské strave, takze jsem velmi omezend tou

nabidkou.

Je tu moznost, Ze by lidé nakupovali lokalni potraviny vice, ale podle spottebitela je
nakupovani z lokalnich zdroji nepraktické nebo ¢asové naroéné a pro spousty lidi drahé.
Proto pak zvoli pro né prakti¢téjsi a levné&jsi cestu, kterou je v tomto piipad¢ je supermarket.
»Lokalni potraviny jsou super, ale nemiize si to z hlediska financni stranky dovolit kazdy a
kdyz pracujete kazdy den do 5, tak asi tézko budete pravidelné navstévovat farmy nebo

farmarské trhy. “ Rekla Pavla.

Nikola aktualné nakupuje také v supermarketu. Diive do supermarketu viibec
nechodila a nakupovala pouze lokalni potraviny, ale postupem ¢asu se jeji postoj k nakupu
potravin zménil. V rozhovoru popisovala svoji cestu k udrzitelnému zptisobu nakupovani,
ktera vedla pravé k nakupu lokalnich potravin, ale pak sama piiznala, Ze to v jisté mife bylo

omezujici, a tak sviij pfistup zase zmenila.

»Pred zhruba 6 lety jsem se zacala zajimat o téma udrzitelnéjsiho stravovani a
postupné jsem dosla k zero waste Zivotnimu stylu, takze jsem nakupovala prevazné bez obalu,
na trzich, kam jsem si nosila svoje nadoby a obcas jsem navstivila farmarské obchody.
Zkratka jsem nakupovala z lokalnich zdroju. Postupem casu to prestalo byt praktické a
zacalo mi to zasahovat vice do Zivota, takzZe jsem od toho trosku odstoupila a v tuhle chvili

zménit pristup vetsich firem a tlacit na vyrobce, aby zménili sviij pristup k vyrobe. “ (Nikola)

Dalsi moznosti, jak nakupovat potraviny, jsou dovazkové sluzby. Lidé v dnesni dob¢

vyuzivaji stale vice a vice online moznosti nakupovani. Dva z dotazovanych uvedli, ze
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k nakupovani vyuzivaji pravé tuto moznost. Samoziejmé je to sluzba, ktera je dostupna
pouze ve velkych méstech, oba aktéfi jsou z Prahy. Jifi se pfiznal, Ze tyto sluzby vyuziva i

pro svoje podnikani a nemiize si je vynachvalit.

»Potraviny nakupuji pro podnikani v gastronomii ve velkoobchodech a v rozvozovych
obchodech jako je rohlik nebo kosik. Pro sebe do domdcnosti nakupuji bud’ také skrz
rozvozové sluzby nebo v maloobchodech. Posledni dobou si nemiizu na rozvozové sluzby
vithec stezovat. Potraviny od nich dostanu vidycky cerstvé, dobré, a dokonce konkrétné
rohlik ma rozsireny sviij sortiment o farmarské produkty a bezobalové potraviny na vahu.
Dokonce i doba dodani se zkratila a jsou mi schopni dovézt nakup do dvou hodin. To je pro

mé lepsi varianta nez stdt frontu nékde v supermarketu. “ (Jifi)

Velkou vyhodou u nakupovani potravin online je Setieni Casu, ale za nevyhodu lze
brat to, ze si ¢lovek konkrétni potravinu nemuize vybrat a muze dostat vadny kus. Konkrétné
Viola uvedla: , Také vyuzivam dovazkovych sluzeb, je to super, kdyz nestiham, v par
minutdach naklikam, co potrebuji a do vecera mam nakup doma. Co mi vSak vadi je to, Ze

nékolikrat se mi stalo, Ze ovoce a zelenina byla oskliva, takze to tam uz nekupuji.

Zpusoby nakupu potravin muzou byt rtizné, avSak vSichni z dotazovanych kvili
prakti¢nosti vyuzivaji pro svoje nakupy primarné supermarket. Néktefi z vétSich mést
vyuzivaji také dovazkové sluzby kvali Gspofe jejich ¢asu. Cast aktéri také nakupuje i

potraviny z lokalnich zdrojt.

4.3 Hodnoceni tuzemskych a zahrani¢nich potravin

Dalsim tématem rozhovort bylo hodnoceni ¢eskych a zahrani¢nich vyrobku, a zda
spottebitelé vnimaji rozdil mezi dovdZzenym produktem a produktem koupenym piimo
v dané zemi, kde se vyrabi. Uvodni otazka do tohoto okruhu byla, zda se viibec divaji na
zemi puvodu u potravin. VSichni z dotazovanych uvedli, Ze na zemi ptivodu potravin hledi
a Ze je to jeden z rozhodujicich faktora pti vybér potravin. Néktefi na to kladou vétsi diraz
a nékteti zas mens$i. Také dotazovani uvadéli, Zze zalezi na typu potraviny. Na piavod
potraviny nejvice hledi u vejci, masa, ovoce a zeleniny. Jifi pronesl: Piivod potravin je pro
jahody z Turecka, kdyz tady mame v lété dobré jahody. *“ U zeleniny a ovoce dovoz potravin

ovlivituje z velké ¢asti chut’ a také obsah vitamind. Ctyfi dotazovani uvedli, Ze z tohoto
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davodu kupuji ovoce a zeleninu pouze ¢eského ptivodu. Veganka Marie uvedla: ,,Vybiram
casto podle vzhledu a snazim se vybirat ceské produkty. No a u ovoce a zeleniny z dovozu je
problém, Ze to utrhnou nezralé, pak to dozrava po cesté, a to se samozirejmé projevi na chuti
i kvalite. ** Jifi také hledi na zemi pivodu hlavné u ovoce ¢i zeleniny a uvedl, Ze si za kvalitu

a chut’ pfiplati.

»Vyhybam se dovazené zeleniné a ovoci. Takze se snazim kupovat sezonni ovoce a
zeleninu z Cech. Kdyz si koupim rajce tamhle z Maroka, tak to pomalu nebude chutnat jako
rajce. Takze v téchto situacich jsem ochotny zaplatit vyssSi cenu za lepsi chut. Krom té chuti,
dovoz ovlivije i kvalitu, protoze se ty plodiny sklizi v nezralosti a ndsledné jsou podporeny

néjakymi chemikaliemi, aby napriklad neplesnively. * (Jifi)

Pro Nikolu davod, pro¢ nekupovat potraviny z dovozu a divat se na zemi puvodu,
neni chut’ ¢i kvalita jako u Jifiho a Marie, ale jsou to ekologické diivody a osobni vztahy
s vyrobci, které snaze navaze s farmaii z Ceské republiky. Z ekologickych diivodi hledi na

zemi puvodu i Tereza a Viola.

Jednim z ditvodu, proc je pro mé diilezita zemé piivodu je to, Ze ta potravina tolik
necestuje a nemd to tak velkou uhlikovou stopu. Dalsim ditvodem je podpora téch ceskych
vyrobcii a celkové ceské ekonomiky, obzviast na farmarskych trzich je dobré, ze ti cesti
farmari to nékde vypéstuji, a pak to tam nékdo z jejich rodiny jde prodat a ja vim, Ze
podporim primo je. Je tam néjaky pribeh a mé to dava zkratka veétsi smysl podporit néco

takového. “ (Nikola)

Vsichni dotazovani uvedli, ze pokud by si mohli vybrat mezi dovazenym vyrobkem a
tuzemskym, tak to bude jednoznacné ten tuzemsky. Nékteti toto rozhodnuti nedokazali ani

vysvétlit a téZko se jim to popisovalo.

,,Pro mé je logické jist produkty, vyprodukované tady v Ceské republice, je to normaini
tak, jako v primorskych zemich jedi ryby, proto si myslim, Ze je logictejsi si dat pstruha nez
lososa. Asi to neumim uplné vysvétlit, je to pro mé zkrdatka prirozené, nakupovat ceské

vyrobky.* (Viola)

Nektefi uvadéli, ze kvalita zahrani¢nich vyrobkd je sice na lepsi urovni nez ta ceska,
ale ze je teba rozliSovat dovazené produkty a produkty, které si ¢loveék koupi v dané
zahrani¢ni zemi. Zkratka, ze existuji potraviny, které jsou z dovozu a tu kvalitu tak dobrou

nemaji, a pak ty, které sice jsou zahranicni, ale jsou tam také koupeny.
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Bohuzel si myslim, Ze napr. v Némecku maji kvalitnéjsi potraviny nez v Cesku.
Samozirejmé z néjaké solidarity, kdyz bych si méla vybrat dovazenou potravinu z Némecka a
potravinu Ceskou, sahnu po té ceské. Ale taky si myslim, zZe ta kvalita dovazenych potravin

je horsi nez ta kvalita potravin, které jsou koupeny primo v té zemi. “ (Martin)

Také nekteti uvedli, ze nevéii kvalité dovazenych potravin z divodu nizké ceny, ktera
by méla zahrnovat i dopravu, a proto by méla byt drazsi nez ta Ceska, ale kolikrat je jeste
levnéjsi. To spotiebitelim pfijde podezielé, a tim padem se rozhodnou pro potravinu
vyrobenou v Ceské republice. Napf. Marie uvedla: ,,Taky si myslim, Ze napriklad vyrobky
dovezené z Polska, Ze jsou tak levné, Ze nerozumim tomu, jak to muze byt tak levné, ze k tomu

mam neduveru.

Pavla pfi otazce, které potraviny jsou kvalitngjsi, zda ty zahrani¢ni nebo ty cCeské,
nevahala a jednoznacné oznacila za kvalitngj$i, ty zahrani¢ni. Také vSak dodala, ze toto si

nemysli o potravinach dovazenych.

LwUprimné si myslim Ze ceska kvalita je na mizivé urovni, protoze se snazi Setrit na
surovinach. Proto si myslim, ze zahranicni vyrobky jsou kvalitnéjsi, nemluvim o dovazenych,
protoze existuje zbozi dvoji kvality. Diky tomu zZe bydlim vedle polskych a nemeckych hranic,

v Ceské republice moc nenakupuji. “ (Pavla)

Soucasti tohoto okruhu byla i1 otdzka na konkrétni zemé¢, o kterych si ¢esti spotiebitelé
mysli, Zze nemaji tak kvalitni produkty. Sedm z osmi dotazovanych uvedlo jednoznacné
Polsko. ,,Myslim si, Ze v Polsku maji o dost nizsi standarty v zemédélstvi, a proto bych si
napr. vejce z Polska nikdy nekoupila.* Uvedla Tereza. N&kteti zde zase mluvi o dvoji kvalité
a prohlasuji, Ze jen ty dovaZené potraviny z Polska jsou nekvalitni a od téch, které se

prodavaji v Polsku se lisi.

Myslim si, Ze v POlsku vyloZené nemusi mit Spatné produkty, ale ty vyrobky, které jsou
posilany sem do Cech, urcité tolik kvalitni nejsou. Vim, Ze se casto rika, Ze ty véci, co se sem
posilaji, oni by tam nejedli, protoze sem posilaji produkty, na které je diiraz, aby byly levné,

tim padem musi byt méné kvalitni nebo s horsim slozenim. * (Martin)

KdyZ byla poloZena dotazovanym otézka, pro¢ zrovna Polsko, tak ve vétsiné ptipadech
vsichni odpovidali stejné, ze to slySeli v mediich. ,,Jako Polsko je proflaknuté zavadnymi
potravinami, ale ja to nemam opodstatnéné néjak, ale clovek to odevsud slysi, a tak se

napriklad vejcim dovezenych z Polska vyhybdam. *“ Uvedla Viola. Nékteti také argumentovali
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tim, e je to kviili tomu, Ze je Polsko méné vyspéla zemé nez Ceska republika, a Ze jejich

normy v zemé&d¢lstvi nejsou tak prisné.

»Myslim si, Ze v Polsku je velké mnoZstvi nebezpecnych potravin kvili tomu, zZe tam tu
kvalitu potravin tolik nekontroluji, zvifata tam ziji v podminkdach nekontrolovanych. Ceska
republika md jasné normy a dba na hygienu. Myslim si, Ze zkrdatka v Polsku nemaji tak prisny

normy a tém normam tady v Ceské republice véiim vice.* (Viola)

Jediny z dotazovanych, kdo si nemysli, ze by byly polské potraviny méné kvalitni,
nez ty ¢eské je Pavla. Ta naopak tvrdi, ze mnohdy mohou byt kvalitnéjsi diky rozvinutéjSimu

zemedélstvi.

Ja v Polsku nakupuji, protoze bydlim par kilometrit od polskych hranic a myslim si,
Ze ty potraviny jsou kolikrat kvalitnéjsi nez ty v Ceské republice. Myslim si, Ze Poldci maji
potraviny lepsi nez my, protoze maji rozvinutéjsi zemédelstvi. Neverim tomu, Ze maji vétsinu
potravin zavadnych, jak se clovek miize docist vSude na internetu, to uz by piilka polského

ndaroda nebyla nazivu. ** (Pavla)

Dva aktéti také uvedli, Ze by si nekoupili potravinu, ktera by byla vyrobena v Asii.
Vysvétlovali to tim, ze tam maji Gplné jiné suroviny, které neznaji, ze Si radsi koupi
potravinu, ktera pochazi Evropy. Potraviny z Evropy povazuji za mnohem divéryhodnéjsi.
,»Taky bych nechzel kupovat véci z Asie nebo z vychodni a jihovychodni Evropy, tam si
myslim, Ze ty véci nejsou tak kvalitni. Maji tam uplné jiné podminky vyroby a je pro mé
Jistéjst a divéryhodnéjsi kupovat potraviny, které byli vyrobeny napr. z toho Ceska.* Rekl
Jifi. Stejny nazor jako Jifi ma i Tereza.

»Asi bych nekopila potraviny dovazené z Asie, protoze tam do toho vyrobku mohou
dat néjakou Spatnou surovinu, kterou ja ani neznam. Tady v ceské republice tam mohou dat
tak maximalné to, co znds, sice to taky nemusi byt kvalitni suroviny, ale vSechny je budu
znat. Opravdu u néjakého slozeni vyrobku z Ciny, nedokdzu Fict, zda je dobré, ¢i Spatné,

protoze ty suroviny ani neznam, proto dam prednost potraviné z Evropy.* (Tereza)

Dale byla spotiebitelim polozena otazka , které zemé podle nich produkuji kvalitni
potraviny. VSichni Gi¢astnici Setfeni se shodli na Némecku. VSichni toto tvrzeni odivodiuji

tim, ze Némecko ma vyssi uroven ekonomiky, a to se odrazi na kvalité.
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,Nerada to priznavam, ale myslim si, ze Nemci maji mnohem kvalitnéjsi vyrobky nez
my tady v ceské republice, nemluvim o téch dovazenych. Ale jelikoz bydlim u némeckych
hranic, tak moje nakupy casto smeruji tam. Myslim si, Ze tento fakt zpiisobuje to, Ze maji na

mnohem vy$si tirovni ekonomiku nez tady v Cesku. “ (Pavla)

Viola si mysli, ze se kvalita potravin v kazdé zemi odviji od naro¢nosti spotiebiteld.
proto tam maji potraviny kvalitnéjsi. ,,Ja vaimam tu kvalitu jako Nemecko, Rakousko, tyhle
alpské zemé, protoze to je i o tom spotiebiteli. Tady v Cechdch si daji lidi gothaj a jsou v
pohodeé, kdyz to vezmu na tu svoji socidalni bublinu. “ Podle Jana souvisi kvalita potravin
uroven, a tak si mohou dovolit drazsi potraviny, u kterych neni tenze na niz§i cenu na tkor
kvality. ,.Ja si myslim, ze kvalitni potraviny jsou tady v Cechdch i v zahranici, akordt v
zahranici, diky lepsi ekonomické situaci a vetsim platiim, si samozirejmé napriklad Nemci

v o6

mohou dovolit utratit vice za to stejné jidlo a ndasledné je to znat i na kvalite.* Uvedl Jan.

Také vétSina dotazovanych pronesla, ze zemé, které lezi na zapadu, ma zafixované
jako kvalitni producenty a zem¢ smérem k vychodu berou spiSe jako horsi, z hlediska
produkce potravin. ,,Myslim si, Ze je to dano tou ekonomikou, urcité bych zhodnotil zemé
smeérem na zapad jako kvalitni producenty potravin a ty zemé smerem k vychodu za horsi.

Vzdycky to tak bylo a je.* Uvedl Jan.

Ztéto casti rozhovoru jednoznatné vyplyvd, ze dotazovani davaji prednost
tuzemskym vyrobkim pied témi dovazenymi. Nehodnoti $patné potraviny vyrobené
v zahraniéi, ale produkty dovezené ze zahrani¢i do Ceské republiky a mluvi o zbozi dvoji
kvalité. Velmi negativné vnimaji Polsko jako vyrobce potravin, a naopak kladné o Némecku

a celkove o zemich, které lezi od Ceské republiky smérem na zapad.

4.4 Ceské vyrobky

Utastnici Setfeni méli za ukol zodpovédét, zda pro né znamena Geské — lepsi. Jak bylo
zminéno vyse, tak vSichni z dotazovanych davaji ptfednost ¢eskym vyrobkiim, a to kvali
tomu, ze véri, Ze Ceské vyrobky jsou bezpednéjsi a vice kvalitni. ,,Nad ceskymi potravinami

teda nevaham, tam jdu na jistotu.* Prohlésil Martin.

Vétsina dotazovanych odpovédéla, ze kupuje radéji ¢eské vyrobky z divodu podpory

eské ekonomiky a zemé&dglstvi. Napiiklad Marie pronesla, Ze chce, aby si Ceské republika
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zachovala svoji produkci a nevznikla ta situace, kdy vétSina produktt bude ze zahraniéi. ,,Uz
kvuli podpore ceskeé ekonomiky, byla bych rada abychom si zachovali néjaké produkty, které
vyrabime my. Nechci, aby se postupem casu sem vsechny véci jen dovdzely. “ Ten samy nazor
ma i Jifi: ,,Radsi koupim produkt vyrobeny z Ceska, a tim podporim ceskou ekonomiku.
Nemyslim si, Ze by ceské maslo bylo néjak vice kvalitni nez napriklad nemecké, ale jak rikam

chci podporovat zemi, ve které ziji. **

Jan piiznal, Ze je pro n&j predstavitelngjsi vyroba produktu v Cechach ne v zahraniéi,

a proto povazuje Ceské vyrobky za jistotu.

»Dokdzu si to vice predstavit, Ze je to tamhle z néjaké farmy na Vysociné, nez Ze to je
odnékud z Némecka nebo biih vi odkud a dovazi to pres 3 prodejce. Takze davam prednost
vyrobkiim z Ceska. Pro mé je zkrdtka predstavitelnéjsi vyroba v Cesku nez vyroba nékde
tamhle v Maroku. Je to pro mé diveryhodnéjsi zdroj, a proto taky na ten pitvod potravin

koukam. ** (Jan)

Pro spotiebitele to mize byt krok do neznama, koupit potravinu, ktera se vyrabéla na
druhém konci zemékoule, proto radsi zvoli potravinu, kterd byla vyrabéna bud’ v Ceské
republice nebo jejim okoli. Marie vysvétlovala, ze podminky pro vyrobu ¢i skladovani jsou
vSude jiné, a tak je pro ni bezpecnéjsi zvolit tuzemsky produkt. ,,Tady mame zasazené néjaké
smeérnice, co ty produkty musi spliiovat. Nevim, kdybych si koupila produkt tamhle nékde z

Asie, tak v tom miize byt cokoliv, takze pro mé je ditvéryhodnéjsi koupit cesky vyrobek.

Pro Nikolu napiiklad oznadeni ,,vyrobeno v Ceské republice* je nedostadujici diva se i
na konkrétni znacky. Pfiznala se, Ze dadva prednost ¢eskym znackdm, které nespadaji pod
holdingovy konglomerat Agrofert. ,, Koukam se primo i na znacku, a to kviili viastnictvi
Babisovych firem, v tomto ohledu se zase snazZim nepodporovat tyto ceské vyrobky, které
spadaji pod Agrofert. “ Na zaklad¢ tohoto tvrzeni Nikoly mizeme fict, Zze vybér potraviny
muze mit spojitost s politickymi preferencemi. Také Nikola dodava, ze oznaceni ,,vyrobeno
v Ceské republice “ nefika, Ze jsou viechny suroviny ¢eského piivodu, ale Ze naptiklad pouze
finalni vyroba probiha na uzemi Ceské republiky. Proto ze vieho nejradsi vyhledava lokalni
vyrobce, U kterych se mize podivat, z ¢eho jsou produkty vyrobeny, jak jsou vyrobeny a
kde.

»10, Ze je na nejaké potravine napsano, ze je z Ceska, neznamend, Ze vSechny suroviny

jsou z Ceska, ale ze to tu miize byt pouze néjak zkompletovany, redlné néjaka surovina pak
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muize byt z Polska. Ja jsem se po tom nikdy nechtéla nejak pidit, takze jsem Sla tou

transparentni cestou, kdy kupuji potraviny primo od farmari. ©“ (Nikola)

Dle Setfeni si spotiebitelé vybiraji zpravidla ¢eské vyrobky. Jeden z diavodu je
ekonomicky, kdy se snazi podpofit ¢eskou ekonomiku a produkci. Dalsim divodem je
Jist&j$i volba nez koupé produktt, které jsou vyrobené napi. v Asii. Pro spotiebitelé mutize

byt diillezita i konkrétni ¢eska znacka, kterd je pro n¢€ vypoveédni hodnotou kvality.

4.5 Vyznam lokalnosti o¢ima spotiebiteli

Dalsi tématem rozhovort byla lokalnost potravin. Vsem dotazovanym byla polozena
otazka, co pro n¢ znamena pojem lokalni, a jak by lokalni potravinu charakterizovali. AZ na
jednu aktérku vsichni odpovédéli, ze lokélni potravina by méla byt vyrobena na izemi Ceské
republiky a lokalnost primarné vysvétlovali na zaklad€ umisténi vyroby. ,,Pro mé lokalni je
vSe, co se vytvorilo na vizemi Ceské republiky, a vSechny vstupni slozky jsou také z Ceské

republiky. “ Pronesla Viola. Jifi ma stejny nazor jako Viola.

Lokalni potravina je podle mé potravina, ktera pokud je to néjaka rostlina, vyrostla
na uzemi toho statu, ve kterém bydlime nebo idedlné v tom kraji, ve kterém bydlime. Pokud
je to néjaky vyrobek, tak aby vstupni suroviny pochazely také z toho statu a byly tam také
vyrobeny, idealné obyvateli toho statu. Podle mé se lokalni produkt je cesky produkt. (Jiti)

Neékolik aktérti uvedlo, Ze pro né¢ znamena lokalni — ¢eské, ale ne naopak. Vsechny
ceské vyrobky nemusi byt nutné lokélni, ale mohou byt vyrobené diky konvenénimu
zemé&d¢€lstvi, a to uz dle odpovédi pro spotiebitelé lokalni neni. Podle nich také zalezi na
zpiisobu vyroby a produkce, vétSina dotazovanych uvadéla, Ze u lokalnich vyrobki se vice

dba na kvalitu nez na kvantitu.

Lokalni potravina je pro mé jednopruhova potravina nebo minimalné priimyslove
zpracovand potravina. ,,Ja chci podporovat cesky vyrobce, ktery se snazi délat véci srdcem,
a jak nejlip to uméji a ja jim chci dat tim, Ze si vyrobek od nich koupim najevo, Ze je to dobre,
Ze to takhle délaji. Takze neni pro mé diilezity jenom ten puvod, ale i ten zpiisob té vyroby ci

produkce.  (Viola)

Podobn¢ to vnima Nikola: ,,Pro mé lokalni znamend malovyroba, Ze to nékdo déla

¢

poctive v malém a ta vyroba neni néjakym zpiisobem zautomatizovand. ‘
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Podle Jana, ktery bydli v pohrani¢énim mésté¢ Rumburk, nemusi byt lokalni potraviny
vylozené ceské, ale mély by byt vyrabény v ur¢itém okruhu pobliz jeho bydlisté, tzn. Ze pro

n¢j to jsou i nékteré némecké potraviny.

,, Predstavim si pod tim to, ze kdyz pujdu nakupovat v Rumburku do obchodu, tak tam
koupim maslo, které je vyrobené néekde v okoli malovyrobou. Rumburk je u hranic, takze pro
mé je lokalni produkt i produkt, ktery je vyrobeny pobliz, klidnée i za hranicemi v Nemecku,
podle mé to nemusi byt nutné cesky vyrobek. Musim veédeét odkud to pochazi, vim presné kdo
to vyrobil, idedlné jak, z ceho a v okoli, které znam. Pokud bych védel kdo, kde, jak a bylo

I3

by to ve Spanélsku, to si absolutné neumim piedstavit, takze to urcité zavisi na té lokalité. -

(Jan)

Kdyz dotazovani dostali otazku, co je vede k tomu koupit praveé lokalni potravinu,
velkd ¢ast z nich odpovédéla, Ze tyto potraviny jsou podle nich kvalitn€jsi a chutnéjsi,
protoze napiiklad farmati pouzivaji lepsi krmivo pro dobytek nez ve velkochovu. Martin
uvedl: ,,Lokadlni potravina by méla spliovat, napriklad u toho masa, ze je dobytek krmen
nejakyma kvalitnima smésmi. Co ja vim, ¢im v tom velkochovu krmi ten dobytek, miuZou to

byt néjaké levnéejsi varianty.

Lidé mohou nakupovat lokalni potraviny i z toho divodu, Ze je to aktualn¢ trendy a
je to ekologiCtéjsi cesta k nakupovani. V soucasné dobé je celkové téma ekologie velmi
popularni. Nikola se priznala, ze vzdy kupovala lokalni vyrobky primarné kvili
ekologickym a etickym diivodim. Popisovala, Ze kolikrat si nedohledala vS§echny informace
ohledné ptivodu, ale véfila, Ze lokalni znamena lepsi, a Ze ona chce délat véci dobte. Nikola
6 let v kuse nakupovala pouze lokalni potraviny na farmach, na farmatskych trzich,
V bezobalovych obchodech a do supermarketu v podstaté nevstoupila. Poté od tohoto
striktniho uvaZovani ustoupila, protoZe ji to zacalo velmi omezovat, a popisovala, Ze uz
nechce dé¢lat véci jen z toho divodu, Ze to od ni spolenost ocekava. Aktualné nakupuje

potraviny jak z lokalnich zdroju, tak z konven¢ni vyroby.

»Ja jsem vzdycky vybirala lokalni potraviny. Ja jsem vzdycky chtéla delat veci dobre,
byla to pro mé ta mordlni otazka. Poté jsem zjistila, Ze i ta chut je lepsi, ale nikdy to nebyl
ten primdrni divod, urcite jsem s timto stylem nakupovani zacala z téch etickych a
ekologickych ditvodii. Nakupovala jsem pouze lokdlni potraviny a jela jsem v mnou

nastavenych moralnich hodnotach a hodné jsem se v tom zakonzervovala. Tak néjak jsem si
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stanovila, ze ty véci budu délat takhle, protoze je to spravné, ale bylo to sprdavné jen podle
me. Uz jsem si tolik neuvédomovala a nedohleddvala, zda ty veci redalné davaji smysl, jestli
je napriklad ta uhlikova stopa mensi nebo vétsi. Ja jsem se rozhodla, Ze tomu budu zkratka
Verit a uz jsem moc nevenovala tolik energie na to ovérit tu spravnost tech mych tezi. Coz

vnimadm takhle zpétné jako kriticky viici sobé. * (Nikola)

Vétsina z dotazovanych si vysvétluje pojem lokalni potravina na zakladé umisténi
vyroby. Také, aZ na jednoho z dotazovanych, tvrdi, Ze by lokalni vyrobek mél byt ¢esky
vyrobek. Dle spotiebiteli by lokalni produkt mél byt zpracovan v malovyrobé a
charakterizuje ho osobngjsi vztah vyrobee k samotné produkci ¢i vyrobé€. Spotiebitelé kupuji
lokalni potraviny, protoze jsou dle nich vice kvalitnich, a také z etickych a ekologickych

duvoda.

4.6 Kiritéria kvality

Posledni otazku, na kterou méli dotazovani odpovédét, byla otazka ohledné jejich
pfedstavy o kvalitni potraving, a co takova potravina podle nich musi spliiovat. Cast
zcastnénych uvedla, Ze je pro né dulezité slozeni potraviny a chtéji, aby potravina byla, co
nejméné zpracovana. Viola pronesla: U potravin koukam na slozeni a uprednostiuji cesky
ptivod, obzvlast u ovoce a zeleniny. Ale obecné bych rekla, ¢im kratsi sloZeni, tim pro mé
lepsi, protoze do detailu, konkrétnim sloZkam nerozumim. Martin uvedl, Ze je pro n¢j dilezité
sloZeni hlavné u mlé¢nych vyrobkd, kde se diva na obsah zivych kultur a uzenin, kde se diva
na podil masa: ,,U zakysanych vyrobkii, které kupuji casto koukam na obsah zZivych kultur,

I3

tam je to pro mé dilezité. U uzenin koukam na obsah masa.

Marie poznamenala, ze dava pozor na to, aby produkty byly vyrobeny opravdu z toho,
¢eho maji a nebyly v nich nahrazky, které tu chut’ té hlavni suroviny budou pouze
piipominat. ,,Kdybych si méla koupit napriklad sojovou pomazanku, tak se budu divat na to,
kolik ty soji v tom produktu je, jestli tam je nebo tam dali jen néjaké emulgatory, které na

sebe navazou vodu, a pak tu chut’ té soji pripominaji. “ Rekla Marie.

Z dotazovanych dva uvedli, ze se divaji na slozeni z hlediska makronutrientd, protoze
tomu oni rozumi. Napftiklad Jan: ,,Kdyz uz jdu nakupovat do obchodu, tak vybiram podle
slozeni. To je to, co mé zajima. Kolik je tam bilkovin, sacharidu, tuku, zkratka podle

‘

makronutrientil.
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Nékteti z dotazovanych uvedli, Ze uz naptiklad na sloZeni potraviny nekoukaji, ze maji
své oblibené produkty, které kupuji stale dokola a nové vyzkouseji jen ziidka. ,,Uz mam
vwtipované potraviny a kupuji stale ty stejné, takZe to mi ulehcuje celkovy proces

nakupovani. “ Pronesla Viola.

Jak bylo zminéno na za¢atku empirické Casti, pro vSechny ucastniky Setfeni, je jedno

z rozhodujicich kritérii také zem¢ ptivodu potraviny.

Dals8im kritériem kvality podle dotazovanych je vzhled potraviny. Konkrétné u ovoce a

zeleniny muze byt vzhled na prvnim misté.

»Nakupuji prevazné ovoce, zeleninu, takze vybiram podle vzhledu. Nevadi mi takovy ty
Cesneky osklivky, ale napriklad kdyz vidim plesnivé citrony nebo vyschlé papriky, tak si je

urcité nekoupim. Takze ano, prvni, na co se koukam je vzhled dané potraviny.* (Marie)

Lidé také Casto urcuji kvalitu na zakladé ceny, tzn, ¢im drazsi produkt, tim kvalitné;jsi a
bezpecnéjsi. Naptiklad Jan uvedl: ,, V Polsku maji nejméné penéz, a proto i to jidlo musi byt
levnéjsi, aby si to lidé mohli koupit, tim padem i méné kvalitni. Martin poznamenal, Ze
vzhledem k jeho moznostem, cena je mnoha ptipadech rozhodujicim faktorem a Casto tak
sahne po mén¢ kvalitni potraviné. Jedna tak vSak pouze v ptipadé, kdy je to velmi
zpracovana potravina. U ovoce a zeleniny, jak bylo vySe zminéno si radéji pfiplati za
chutngjsi a kvalitngjsi produkt. Také se ptiznal, Ze jeho vybér potravin velmi ovliviuji riizné
akce a slevy v supermarketech. ,,Mezi jedno kritérium samoziejmé patii cena, kdyz kupuji
napriklad kecup, jeden je 0 20 korun drazsi, tak si zkratka koupim ten levnéjsi, v kazdém z
nich budou urcite néjaké emulgatory. Také casto koukdam na akce, a to také ovliviiuje miij

vyber.“ Pronesl Martin.

Cesti spotiebitelé maji nékolik kritérii kvality. Mezi jedno z nich patfi sloZeni potravin
a nasledné zem¢ pivodu. Také hledi nejcastéji u zeleniny a ovoce na vzhled. Lidé se také
divaji na cenu produktu jak z hlediska jejich moznosti, tak kvtli tomu, Ze pro né znamena

drazsi — kvalitngjsi.
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5 Vysledky

Na zaklad¢ provedené¢ho vyzkumu, lze fici, Ze vétSina spotiebitelii v dnesni dobé hledi
na zemi pivodu a dava piednost tuzemskym potravinam pied potravinami dovazenymi.
Spottebitelé zaroven vnimaji velky rozdil mezi potravinou dovéazenou ze zahranici a

potravinou koupenou v zahranici.

Utastnici $etfeni hodnotili zahraniéni vyrobky koupené v zahraniéi velmi pozitivné. Dle
danych odpovédi 1ze konstatovat, Ze vyrobu potravin v riznych zemi hodnoti na zakladé
urovné ekonomiky stidtu a celkové vyspélosti statu. Konkrétné velmi pozitivné byly
hodnoceny zemé smérem K zapadu, jako je Némecko, Velka Britanie, Franci a negativné

zemé na vychod, naptiklad Polsko, Rusko a dalsi.

Podle Setfeni, za zemi s méné kvalitnimi potravinami, nez je Ceska republika, lidé
povazuji hlavné Polsko. Lidé tomuto pocitu nabyli pfedevsim diky mediim, ktera v minulosti
publikovala nékolik informaci o zavadnych polskych potravinach. Lidé to také prisuzuji
méné vyspélé ekonomice Polska a celkové vychodnich zemich, od kterych by si také

potravinu spise nekoupili.

Ptipadova studie v této praci jednoznaéné potvrdila, Ze pro ceského spotiebitele opravdu
znamena ¢eské — lepsi, a to hned z nékolika divodu. Lidé davaji pfednost ¢eskému vyrobku,
protoZze maji vetsi jistotu, ze bude spliiovat jejich ocekavani. To u vyrobku, ktery je dovezeny
naptiklad z Ciny nemaji. Diky té velké vzdalenosti a jinym normam je vyroba potravin
V Asii pro Ceského spotiebitele tak nepfedstavitelna, Ze sahne radsi po potraving, ktera byla
vyrobena Vv jeho okoli. Potraviny vyrobené tak daleko od spotifebitele muzou Vv nich
vyvolavat nediivéru, a proto si zvoli potravinu vyrobenou v Ceské republice. Dalsim
divodem, proc lidé preferuji ¢eské vyrobky pied dovezenymi, je Cerstvost. U masa, vajec,
zeleniny a ovoce je pro spotiebitele dilezity vzhled a chut’. Zelenina a ovoce vypéstované
v Ceské republice ma ve vét§ing piipadii lepsi chut’, a to diky rychlé cesté od producenta ke
spotiebiteli bez nutnosti dlouhého transferu, kvtli kterému pak plodiny ztraceji na kvalité
z hlediska slozeni a samoziejmé na chuti. V Ceské republice je mozné ovoce a zeleninu
sklizet v pIné zralosti, a tim se udrzi plna chut’ a Cerstvost, ktera je pro spotiebitele dle
odpovédi dilezitd. Poslednim zjisténym dGvodem, pro¢ si spotiebitel koupi radéji

tuzemskou potravinu, je podpora Ceské ekonomiky a zemédélstvi. VSichni dotazovani
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odpovédéli, Ze chtdji, aby si Ceska republika udrZela svoji produkci a nestalo se, Ze vétsina

sortimentu v supermarketech bude zahrani¢niho pivodu.

Pohledy spotiebitelii na pojem lokalni potravina byly rizné. VSichni se v8ak shodli na
tom, ze by primarni charakteristika lokalni potraviny méla byt na zaklad¢ polohy vyroby.
Vétsina uvedla, e produkt mél byt vyroben v Ceské republice, jini to vztahovali dokonce
na kraj ¢i obec. Nékteti se také shodli, ze aby produkt byl lokalni, tak musi byt, co nejméné

zpracovany.

Podle vsech odpovédi na téma lokalnost potravin, l1ze konstatovat, ze diivod, pro¢ si
spotiebitel koupi lokdlni potravinu je také Castecné diky osobnimu vztahu, ktery s nim
za mnohem vyss§i nez u téch, z konvenéni vyroby. Je to dano také tim, ze je pro Cloveka
mnohem jednodussi si predstavit proces produkce a vyroby na farmé nez ve velkovyrobé a

vi, Ze se mlze podivat napf. na suroviny, se kterymi lokalni producenti pracuji.

Z vyzkumu dale vypliva, ze lidé urcuji kvalitu potravin na zéklad¢ slozeni, vzhledu
a ceny. Za nejvétsi problém z hlediska slozeni spotiebitelé povazuji ptidavné latky neboli
lidové ,,éCka*, kterym se snazi vyhybat. Vzhled fesi hlavné u masa, masnych vyrobkd,
zeleniny a ovoce. Dale jako vypovidajici hodnotu kvality berou lidé cenu. U vyrobkd, které

stoji vice penéz, si feknou, ze budou z kvalitnéjsich surovin a ty levnéjsich naopak.
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6 Zavér

Cesky spotiebitel si prosel v minulych desetiletich velkymi zménami, kdy se snazi od
kvantity vracet ke kvalité. V préci byly pfedstaveny rizné formy AFN, které se v poslednich
letech v Ceské republice rozrostly. Mizeme Fici, Ze viechny formy AFN, které funguji
v zahraniéi, funguji v uréité formé i v Ceské republice, piestoZe nase zemé byla velmi silné
ovlivnéna komunistickym rezimem a Cesky spotiebitel ma tak jiné vychozi hodnoty nez

spotiebitel zahrani¢ni.

Prace se zabyvala tématem lokalnosti. Lokalni potraviny nemaji konkrétné zadnou
vyhranénou definici, ale jsou jednoznacné soucasti alternativnich potravinovych fetézc.
Nejcastéji jsou charakterizovany na zakladé vzdalenosti vyroby od spotiebitele, ¢i
malovyrobou. Zpiisobt, jak se dostat k lokalni potraving, je v Ceské republice nékolik.
Nejvice rozsitenym zplsobem jsou farmatské trhy. Hlavnim diivodem, pro¢ lidé navstévuji
trhy je snaha o podporu ¢eskych farmait, ¢erstvost prodavanych potravin a zajem o celkovou
atmosféru, ktera se na farmarskych trzich odehrava. Také je to nejjednodussi cesta, jak se

dostat k lokalni potraviné, kdyz nepocitame farmaiské obchody, které jsou vedené spiSe na

komer¢ni bazi.

Dalsim diivodem poptavky po lokalnich potravinach miize byt zajem o udrzitelny rozvoj
a ochranu zivotniho prostiedi. Konvenéni vyroba ma na svédomi vznik drtivé vétSiny
sklenikovych plynt. Podpora prodeje lokalnich potravin by krom zmirnéni enviromentalnich
dopadu také pomohla ekonomické lokalizaci, ktera by vedla k posileni mistni ekonomiky.
To by znamenalo vetsi nezavislost pii vykyvech mezinarodniho trhu a zemé by se stala vice

stabilni.

V dnesni dobé¢ jen stézi najdeme Cloveéka, ktery by si nestézoval na nedostatek casu. Je
to jeden z divodu, pro¢ lidé radsi sahnou pro potraviné z konvenéni vyroby, kterou si mohou

zakoupit v supermarketu.

Jeden z cilt prace bylo zjistit, zda pro ¢eského spotiebitele znamena Ceské — lepsi. Lidé
radéji kupuji Ceské vyrobky a vefi, ze jsou kvalitn€jsi nez ty dovazené. Pti vyberu potravin
konzumentii mnohem chutné;jsi a kvalitn€j$i diky tomu, ze se nemusi dovazet pies velkou
vzdalenost, ale putuji rovnou do prodeje. Z vyzkumu lze také odvodit, Ze velkou motivaci

k nakupu tuzemské potraviny je pro ¢eského spotiebitele podpora Ceské ekonomiky a
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udrzeni produkce ¢eskych vyrobkd. Mimo jiné, je pro spotiebitelé mnohem diveéryhodnéjsi
zdroj potravin ten Cesky, u které¢ho si dokazi predstavit, jak vyroba téchto potravin vypada.
Lidé maji radi véci pod svoji kontrolou, a to se nasledné projevuje pii procesu vybéru

potravin.

Neprokazalo se, ze by si lidé mysleli, ze v zahrani¢i produkuji méné kvalitni potraviny.
Lidé hodnoti vyrobu potravin zahrani¢nich zemi primarné dle jejich hospodarské vyspélosti
a ekonomické urovné. Jsou si vSak védomi toho, Ze existuje zbozi dvoji kvality. Téze
dovazeni potravina ma horsi jakost u nas nez v zahrani¢i. Proto se také spotiebitelé snazi

potraviny z dovozu nekupovat.
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8 Prilohy

Piiloha €. 1. — Zakladni otazky pokladané v rozhovorech

1.

Podle ¢eho vybirate potraviny?

Divate se na zemi ptivodu potraviny?

Jak je pro Vas pfi vybéru potravin dilezitd zemé ptivodu?

Jak hodnotite kvalitu tuzemskych a zahrani¢nich potravin?
Vyhybate se potravindm z néjaké zeme?

Naopak je pro Vs néjaka zeme kvalitnim producentem potravin?
Znamend pro Vas Ceské — kvalitni?

Co pro Vés znamena pojem Lokalni?

Potraviny, jakého piivodu a charakteru vyhledavate?

10. Jakeé jsou pro Vas kritéria kvality potravin?
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