Influencer marketing: Soucasné zptisoby spoluprace s influencery
v Ceské republice a jejich vyuziti v praxi

Teoreticka vychodiska:

Tématem bakalafské prace jsou soutasné zptisoby spoluprace s influencery v Ceské republice
a jejich vyuziti v praxi. Influencer marketing se stava diky velkému vlivu blogli, YouTube
kanali, Instagramu, Facebooku a dalSich socidlnich siti velmi zadanym prostiedkem k
propagaci znacek, produktt a sluzeb. V praci popisi, jak 1ze vyuzit silu ¢eskych influencert k
propagaci, jakymi zplsoby lze s influencery spolupracovat, jaké maji jednotlivé zplsoby
benefity ¢i negativa a uvedu piiklady realizovanych kampani a spolupraci. Formou
polostrukturovanych rozhovorii ovéfim efekt influencer marketingu a nézor samotnych
influencer(, agentur a firem na jednotlivé zpiisoby spoluprace. Teoretickymi vychodisky prace
jsou tedy vybrané koncepty marketingu (marketingovd komunikace, digitdlni marketing a
socialni media) a influencer marketingu.

Cil prace:

Cilem prace je zjistit, jaké zpiisoby spoluprace s influencery znacky v Ceské republice
vyuzivaji, analyzovat jejich uziti v praxia doporucit, jak by mély spoluprace v idealnim ptipadé
podle poznatkl z rozhovora vypadat.

Hlavni otazkou, kterou se budu zabyvat, je, jak v Ceské republice v souéasné dobé funguje
influencer marketing a jakymi zptisoby jej vyuzit v praxi.

Metodika zkoumani dané tématiky:

Nejprve struéné vymezim hlavni pojmy tykajici se marketingu, marketingové komunikace,
digitalniho marketingu, socidlnich médii a influencer marketingu. Déle popiSi mozné zpisoby
spoluprace s influencery a na zéklad¢ toho definuji kritéria pro dalsi analyzu. Jadrem analyzy
budou polostrukturované rozhovory se zastupci z fad agentur, influencerti a firem. V ptipadé
potieby doplnim Setfeni 1 o dotaznik. V dalsi fazi zanalyzuji ziskané poznatky a ke kazdému
zpusobu uvedu konkrétni ptiklad realizované kampang. V zavéru prace na zakladé syntézy
poznatki jednotlivé zptsoby zhodnotim a doddm mozna doporuceni pro praxi.

UvazZované vysledky prace:

Vysledkem mé prace bude zhodnoceni efektivity a popis riznych nastroji influencer
marketingu a jejich pfinosu pro firmy. Formou rozhovort se pokusim zjistit, zda jsou jednotlivé
zpusoby influencer marketingu efektivni, pro¢ a zda influenceti upfednostituji dlouhodobé
spoluprace a zda jsou pro influencery a znacky sponzorované piispévky atraktivnéj$i nez
barterova spoluprace.

Uvazovana hypotéza je, ze vyuziti influencertt tvofi efektivni zplsob marketingové
komunikace. Déle ovéfim ¢i vyvratim, Ze barterové spoluprace nejsou pro influencery
atraktivni a Ze je dlouhodoba spoluprace se znackou efektivnéjsi nez jednorazové kampang.



Zhodnoceni prinosu prace a mozna doporuceni pro praxi:

Influencer marketing je stale popularnéjsi a jeho efektivitu nelze popfit, nicméné v ¢eském
jazyce je stale velmi malo publikaci, které by se timto tématem zabyvaly. Ma bakalatské prace
by proto mohla slouzit jako odborny zdroj a ndvod pro firmy a znacky, které se chtéji spolupraci
s influencery vénovat.
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Zakladni predstava o obsahové struktuie teoretické (odborné) ¢asti:

1. Vymezeni zékladnich marketingovych pojmu
a) Marketing
b) Marketingova komunikace
c) Digitalni marketing
d) Socialni média

1. Blogy

2. YouTube

3. Instagram
4. Facebook
5. TikTok

2. Influencer marketing a prace s influencery
e) Influencer marketing
f) Influencer
g) Jak vybrat influencera pro spolupraci
h) Moznosti spoluprace s influencery

Zakladni predstava o obsahové strukture praktické ¢asti:

3. Metodologicka vychodiska
4. Analyza jednotlivych zplsobt spoluprace s influencery a ukazka realizované kampané
i) Barterova spoluprace
j) Jednorazové kampané
k) Dlouhodobé spoluprace a ambasadorstvi
l) Affilialte marketing
5. Syntéza poznatkli a mozna doporuceni pro praxi
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