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Influencer marketing: Současné způsoby spolupráce s influencery 

v České republice a jejich využití v praxi 

 

Teoretická východiska: 

Tématem bakalářské práce jsou současné způsoby spolupráce s influencery v České republice 

a jejich využití v praxi. Influencer marketing se stává díky velkému vlivu blogů, YouTube 

kanálů, Instagramu, Facebooku a dalších sociálních sítí velmi žádaným prostředkem k 

propagaci značek, produktů a služeb. V práci popíši, jak lze využít sílu českých influencerů k 

propagaci, jakými způsoby lze s influencery spolupracovat, jaké mají jednotlivé způsoby 

benefity či negativa a uvedu příklady realizovaných kampaní a spoluprací. Formou 

polostrukturovaných rozhovorů ověřím efekt influencer marketingu a názor samotných 

influencerů, agentur a firem na jednotlivé způsoby spolupráce. Teoretickými východisky práce 

jsou tedy vybrané koncepty marketingu (marketingová komunikace, digitální marketing a 

sociální media) a influencer marketingu. 

Cíl práce: 

Cílem práce je zjistit, jaké způsoby spolupráce s influencery značky v České republice 

využívají, analyzovat jejich užití v praxi a doporučit, jak by měly spolupráce v ideálním případě 

podle poznatků z rozhovorů vypadat. 

Hlavní otázkou, kterou se budu zabývat, je, jak v České republice v současné době funguje 

influencer marketing a jakými způsoby jej využít v praxi. 

Metodika zkoumání dané tématiky: 

Nejprve stručně vymezím hlavní pojmy týkající se marketingu, marketingové komunikace, 

digitálního marketingu, sociálních médií a influencer marketingu. Dále popíši možné způsoby 

spolupráce s influencery a na základě toho definuji kritéria pro další analýzu. Jádrem analýzy 

budou polostrukturované rozhovory se zástupci z řad agentur, influencerů a firem. V případě 

potřeby doplním šetření i o dotazník. V další fázi zanalyzuji získané poznatky a ke každému 

způsobu uvedu konkrétní příklad realizované kampaně. V závěru práce na základě syntézy 

poznatků jednotlivé způsoby zhodnotím a dodám možná doporučení pro praxi. 

Uvažované výsledky práce: 

Výsledkem mé práce bude zhodnocení efektivity a popis různých nástrojů influencer 

marketingu a jejich přínosu pro firmy. Formou rozhovorů se pokusím zjistit, zda jsou jednotlivé 

způsoby influencer marketingu efektivní, proč a zda influenceři upřednostňují dlouhodobé 

spolupráce a zda jsou pro influencery a značky sponzorované příspěvky atraktivnější než 

barterová spolupráce. 

Uvažovaná hypotéza je, že využití influencerů tvoří efektivní způsob marketingové 

komunikace. Dále ověřím či vyvrátím, že barterové spolupráce nejsou pro influencery 

atraktivní a že je dlouhodobá spolupráce se značkou efektivnější než jednorázové kampaně. 
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Zhodnocení přínosu práce a možná doporučení pro praxi: 

Influencer marketing je stále populárnější a jeho efektivitu nelze popřít, nicméně v českém 

jazyce je stále velmi málo publikací, které by se tímto tématem zabývaly. Má bakalářská práce 

by proto mohla sloužit jako odborný zdroj a návod pro firmy a značky, které se chtějí spolupráci 

s influencery věnovat. 
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JURÁŠKOVÁ, Olga a Pavel HORŇÁK. Velký slovník marketingových komunikací. Praha: 

Grada, 2012. ISBN 9788024743547.  

KOTLER, Philip. Moderní marketing: 4. evropské vydání. Praha: Grada, 2007. ISBN 

9788024715452  
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