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Anotace

Tato diplomova prace s nazvem ,Biden vs. Trump: piedpojatost médii v americkych
prezidentskych volbach roku 2020* si klade za cil pomoci kvalitativni obsahové medialni
analyzy potvrdit ¢i vyvratit koncept predpojatosti a polarizace médii ve Spojenych statech
americkych. V ramci piipadové studie se tato prace zaméii na prezidentské volby roku 2020
a medialni pokryti dvou hlavnich prezidentskych kandidati, Joesepha R. Bidena a Donalda J.
Trumpa. Analytickd cast prace bude porovnavat redakéni postupy a strategie medidlnich
vystuptt v on-line médiich Fox News a The New York Times. V teoretické Casti prace budou
popsany zakladni definice, typologie a vliv medialni pfedpojatosti. Prace se bude zabyvat také
ptibuznymi koncepty, jako nastolovani agendy, ramcovani a zdGraznovani témat. Nasledné
bude pfedstavena zdkladni charakteristika fungovani médii v USA a zejména koncept
asymetrické polarizace, ktery je pro americky medidlni systém typicky. Analyticka cast
nejprve predstavi, jaky postup byl pro tento vyzkum zvolen a z jakého divodu je zvolena
metoda pro vyzkum medidlniho obsahu nejvhodnéjsi. Nasledné budou popsany
a interpretovany vysledky analyzy. Zavéry vyzkumu poukazi na praci vybranych on-line
médii s medidlnim pokrytim obou kandidati a jak tyto vysledky vypovidaji o medidlni

predpojatosti a polarizaci americkych médii.
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Anotation

This thesis entitled *“ Biden vs. Trump: media bias in the 2020 US presidential election™” aims
to confirm or refute the concept of media bias and polarization in the United States of
America using qualitative content media analysis. As a case study, this thesis will focus on the
2020 presidential election and media coverage of the two major presidential candidates,
Joseph R. Biden and Donald J. Trump. The analytical part of the work will compare the
editorial procedures and strategies of media outputs in the online media of Fox News and The
New York Times. In the theoretical part of the thesis, basic definitions, typologies and the
influence of media bias will be described. The work will also deal with related concepts such
as agenda setting, framing and highlighting topics. Subsequently, the basic characteristics of
the functioning of the media in the USA and especially the concept of asymmetric
polarization, which is typical for the American media system, will be presented. The
analytical part will first present what procedure was chosen for this research and why the
chosen method is the most suitable for media content research. Subsequently, the results of
the analysis will be described and interpreted. The research conclusions point to the work of
selected online media with media coverage of both candidates and how these results indicate

media bias and polarization of the American media.
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Uvod
,»Neni to svoboda tisku, kdyz noviny a ostatni mohou rikat a psat, co chtéji, i kdyz je to

naprosto nepravdivé! Donald Trump (Stelter, 2016)

Bézné slychavame, Ze jsou média ,,zaujata“. Mnozi to jiz berou jako fakt. Lidé se domnivaji,
ze média §ifi informace nevyvazené. Zejména v obdobi voleb tato skepse nartistd. Voli¢i si
Casto nejsou jisti, ktery politicky subjekt podpoii, pokousi se tak ziskat informace
predstavuji pravé média, kterd jsou tradicné povazovana za klicovou slozku dobte fungujici
demokracie. Shromazd’uji, shrnuji a rdmuji informace, které voli¢i pouZivaji pfi rozhodovani
o volbach. V disledku toho mnozi vyjadfili obavy, ze média mohou byt schopna systematicky
manipulovat s politickym ptfesvédCenim. Medidlni sklon mtze ovlivnit voliCe, a tim zkreslit
politicka rozhodnuti (DellaVigna & Kaplan, 2007). Jsou to pravé média, ktera hraji klicovou
roli pii utvafeni vefejného minéni béhem kampani a mohou volicim pomoci s jejich
rozhodovanim (Gregor 2016). Obavy tohoto typu jsou relevantni ve Spojenych statech (USA),
kde se t¢émé&f 80 procent Americanti domniva, Ze ve zpravodajstvi existuje velka nebo znac¢na

zaujatost médii (Pew Research, 2020).

Je ale medialni zaujatost nutné problémem? Efekt medialniho zkresleni zavisi na tom,
jak publikum zpracovava informace prezentované médii. Pokud si publikum uvédomuje
medialni zaujatost a odfiltruje ji, a tim odpovidajicim zptsobem snizi svou zavislost na
neobjektivnim  zpravodajstvi pifi  vybéru mezi politickymi kandidaty ve volbach,
je nepravdépodobné, ze by zkresleni zprav mélo velky vliv na presvédceni volict. V tomto
racionalnim svété tak medialni zaujatost voli¢e neptesveédéi. Alternativni teorie ale tvrdi,
7ze medidlni zaujatost volice presvédCuje a média maji na né velky vliv (DellaVigna &
Kaplan, 2007). Pokud jsou totiz voli¢i nenaro¢ni a dostate¢né nevysvétluji jakoukoli
politickou zaujatost v informacich poskytovanych médii, pak levicové orientované medialni
zdroje mohou systematicky zlepSovat volebni vysledky pro demokratické kandidaty,
a podobné i1 pro pravicové orientované medialni zdroje a republikdnské kandidaty. V tomto
pfipadé mize medialni zaujatost vést k moznému ovlivnéni rozhodnuti volict (Chiang &

Knight, 2008).

Terminu ptedpojatosti médii (anglicky media bias) se zabyva velmi malo publikaci
Vv ¢eském védeckém prostiedi, i pies to, Ze je pojem jiz teoreticky zkouman tfadu let. Védecké

publikace v Ceské akademické sféfe se tomuto terminu veénuji jen okrajové v kratkych
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kapitolach knih o médiich, naptiklad ,,Zpravodajstvi“ od Tomase Trampoty nebo Zina
Stovitkovda ve védecké publikaci ,Koncept medialni predpojatosti: teoretické
a metodologické pristupy“. V americké a anglické literatufe se tomuto tématu vénuje vice
autord, ale vSechny tyto publikace jsou jiz starSiho data, a tudiz castecné neaktudlni. Nejvice
zdrojii na koncept media bias a jeho vlivu na politickou scénu a voli¢e je v odbornych
¢lancich védeckych periodik. Pravé z divodu nedostupnosti ucelené a aktualni prace
v Ceském jazyce na medidlni predpojatost jsem se rozhodla tento koncept

na piikladu prezidentskych voleb v USA zkoumat jako kli¢ové téma této diplomové prace.

Do popiedi pozornosti se termin medialni piedpojatost dostal zejména s 0sobou
Donalda Trumpa. Jiz béhem ptredvolebni kampané roku 2016 byl Trump nejsledovanéjsim
kandidatem v celosvétovém tisku béhem kazdého mésice — a témét kazdeého tydne. Medialni
posedlost Trumpem neni ale Zadnou zéhadou. ,,Zddny politik posledni doby tak vytrvale
neposkytoval kontroverze a novinky, které novinari vyhledaji do svych zprav a ve kterych si
divaci libuji. Trump vtipkoval, Zze behem nékolika sekund po stisknuti tlacitka pro odeslani na
jeho Twitteru zpravodajské kandly prerusily to, co delaly, aby oznamily ,, aktudlni zpravu“
(anglicky breaking news) (Patterson, 2020). | v pfedvolebni kampani roku 2020, ktera se stala
predmétem této diplomové prace to nebylo jiné. Pokryti se ale v americkém medidlnim

prostiedi znacné lisi.

Hlavnim cilem této diplomové prace je posoudit odlisSné medidlni pokryti
prezidentskych kandidati — demokrata Joea Bidena a republikana a v t¢ dob¢ 45. prezidenta
Spojenych statii americkych Donalda Trumpa ve vybranych americkych médiich za pouziti
konceptu pifedpojatosti a tomu piibuznych témat jako nastolovéni témat ¢i rdmcovani.
Ptedmétem této diplomové prace je posoudit miru piedpojatosti vybranych médii smérem
k prezidentskym kandidatim. Na zakladé takto teoreticky ukotvené analyzy neni podstatou
vyzkumu pouze zkoumani miry dllezitosti témat, ale také zpiisob jejich zobrazeni. Medialni
pokryti je analyzovdno na zakladé hodnoticich afektivnich atributd, jeZ jsou pfipisovany
obéma kandidatim vybranymi americkymi médii béhem horké faze predvolebni kampné. Byl
vénovan prostor analyze témat spojenych s referovanim prezidentskych kandidatii, mife jejich
dilezitosti a tonu, jakym byla tato témata médii ctenafim predkladana. Vybranymi
americkymi médii jsou liberdlni denik The New York Times a pro-republikdnsky orientovany
Fox News. Vybrana americkd média se fadi k jedném z nejctenéj$im a tim se stavaji i médii

s velkym c¢tenarskym dosahem a vlivem v oblasti nastolovani (nejen) politické agendy.
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Prvni ¢ést prace je ¢asti teoretickou. Tim, Ze analyticky zajem o predpojatost médii ma své
zaklady znormativni pojeti role médii, kterd predpoklada objektivitu v informovani, a to
predevsim v otazkach tykajicich se politiky a vécich vefejnych (Hallin & Mancini, 2004,
prevzato z Stovickova, 2019) cela prace zadina pravé kapitolou o normativnich pozadavcich
médii. Nasledné kapitoly se zaméfuji zejména na samotny koncept piedpojatosti — jeho
definici, vlivem a typologii. Nasledn¢ jsou v teoretické Casti této diplomové prace popsany
piibuzné koncepty medialni pfedpojatosti, a to koncept nastolovani agendy (Agenda Setting),
zdlraziiovani témat (Priming) a ramcovani (Framing). Tim, Ze se analyza diplomové prace
zaméfuje na pripadovou studii americkych prezidentskych voleb je v teoretické ¢asti popsan
1 koncept predpojatosti konkrétné ve Spojenych statech americkych a pro americké medialni
prostiedi typicka (asymetrickd) medialni polarizace. Teoretickd ¢ast prace je uzaviena
kapitolou o medialnim pokryti a polarizaci médii béhem piedchoziho predvolebniho klani

roku 2016.

Druhou c¢asti prace je ¢ast analyticka. Ta zacCina popisem vyzkumného problému a cile
analytické casti této diplomové prace. Nasleduje detailni popis metodologie, véetné popisu
vhodnosti zvolené metody a deskripci datového souboru a analyzovaného vzorku. Nésledné
je popsano kodovaci schéma a operacionalizace. Analytickd cast této diplomové prace
je zakoncCena interpretacemi vysledk analyzy kvalitativni obsahové analyzy medidlniho
pokryti vybranych prezidentskych kandidati v americkych médiich a jejich komparace.
Vyzkum byl proveden pomoci programu Maxqda 2022. Analyza navazovala z velké ¢asti na
védecké studie a vyzkumy, jmenovit¢é Thomase R. Pattersona z Harvard Kennedy School
,»A Tale of Two Elections: CBS and Fox News’ Portrayal of the 2020 Presidential Campaign*
a jeho ptedchozi studie ,,News Coverage of the 2016 General Election: How the Press Failed
the Voters®. Inspiraci pro analytickou ¢ast a operacionalizaci proménnych byl i vyzkum Amy
Mitchell, Jeffreyho Gottfrieda, Galen Stocking, Kateriny E. Matsa a Elizabethy Grieco pro
Pew Research Center zroku 2017 ,.Covering President Trump in a Polarized Media
Enviroment* a studie ,,The Last Lap“. Zminéné vyzkumy a védecké publikace se soustiedi na
medialni pokryti americkych prezidentskych voleb, jejich tematické odliSnosti spojené
s prezidentskymi kandidaty, zejména se ale zaméfuji na analyzu a vykresleni medialni

predpojatosti béhem ptedvolebniho klani v USA.

Kvalitativni obsahova analyza byla provedena pomoci kombinace deduktivni a
induktivni tvorby kodl. Vyse zminéné studie slouZily i jako zaklad pro tvorbu deskriptivnich

deduktivnich kodi. Ty byly po dikladném a opakovaném ¢teni jednotlivych ¢lankli doplnény
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o induktivni kédy. Kody byly nasledné rozdéleny do dvou skupin. Prvni z nich se zamétuje na
afektivni atributy popisujici prezidentské kandidaty ve trech kategoriich — ptedvolebni
kamparn, charakter a kontroverze kandidata a politické a leadership vlastnosti. Druha skupina
kodi napomohla k vyobrazeni Gstfednich témat ¢lankt, které byly vybranymi americkymi
médii pokryty v souvislosti s americkymi prezidentskymi kandidaty. Témata byla nasledné
zkoumana i z hlediska tonu jejich pokryti — zda bylo pozitivni nebo negativni pro medidlni

obraz vybranych kandidati smérem ke Ctenafi.

Datovy soubor byl tvofen vSemi ¢lanky obsahujici klicova slova ,,Donald Trump*
a ,,Joe Biden* publikovany denikem The New York Times a Fox News v ¢asovém rozmezi
26. 10. — 2. 11. 2020, tedy v horké fazi piedvolebni kampané tyden pted samotnym konanim
voleb. Do analyzy vstoupilo dohromady 199 ¢lankti deniku The New York Times a 182
¢lanki publikovanych na webovém portalu Fox News. Vybér vzorka byl stanoven zejména
na zaklad¢ casového omezeni. Divodem byla zejména nemoznost vymezeni na zaklade
jinych faktort, zejména tematickych. Zanrové a tematické rozdéleni vydanych &lankd je
u analyzovanych médii totiz naprosto odlisné. Na druhou stranu diky zachovani riznych
tematickych ¢lankd vyzkum vedl K vétsi komplexnosti medialniho obrazu. Soucasti
analytického vzorku jsou jak zpravodajské, tak publicistické ¢lanky. Vytazeny byly jen

¢lanky nazorové a transkripty televizniho vysilani stanice Fox News.

Analyza je vystavéna na zakladé¢ vyzkumnych otazek: Jakym zpiisobem se lisil
medidlni obraz prezidentskych kandidatii ve vybranych médiich? a Do jaké miry podléha
medidlni obraz predpojatosti zvolenych médii? Na zéakladé reSerSe a studia literatury
ptedpojatosti americkych médii a zejména konceptu polarizace byla pro ucel vyzkumu
stanovena nasledujici hypotéza: Analyzovana americkda média informovala o prezidentské
kampani a kandiddtech v kontextu jejich dlouhodobé politické predpojatosti a V kontextu
dlouhodobého stranéni vybranych médii predpokladame vétsi negaci u The New York Times
smérem k Donaldu Trumpovi a Fox News smérem k Joeovi Bidenovi. Byla stanovena také pod
vyzkumna otazka: Pomoci jakych atributii byl konstruovan medialni obraz kandidati ve
vybranych denicich? Cilem vyzkum je potvrdit ¢i vyvratit pfitomnost medialni pfedpojatosti
a polarizace béhem americkych prezidentskych voleb roku 2020 v USA v kontextu
dlouhodobé existujici preference a pokusit se vytvofit uceleny piehled o konceptu

predpojatosti.
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Teorie medialni predpojatosti
a pribuznych konceptu

1. Role médii a politické komunikace ve spolecnosti.

Normativni pozadavky médii
ol...] velka vétsina obcanii proziva politicky Zivot spolecnosti a své zemé zpovzddli, jako
pozorovatelé, prostiednictvim tistenych médii, rozhlasii a televizi — tedy pouze skrze jeden typ

verejné manifestace* (Jirak, 2001).

V demokratickych spolecnostech jsou vztahy mezi médii, zdroji moci a politickym systémem
slozité. Na jedné stran¢ jsou média ve spolecnosti potiebnd jako urcitd sluzba publiku,
kterému piinaseji informace a nazory v souladu s jejich zajmy a potifebami. Na strané druhé
predstavuji média prostor pro mocenské zajmy a vyjadieni ndzord politickych stran ¢i
zdjmovych skupin, diky kterym oslovuji politicky zainteresované publikum. ,,7ento obecny
pohled na neutralni a zprostredkujici ulohu médii v politice musime modifikovat, abychom
vzali v uvahu rizné situace, jez nastavaji, pokud se konkrétni médium rozhodne sehrdt roli
zastance urcité politické strany nebo zajmu, nebo je-li médium tésné spjato s mocnymi

ekonomickymi zdajmy ¢i urcitym ideologickym blokem* (McQuail, 2009).

V liberalné-demokratickych spolecnostech je dalsi a dilezitou soucasti médii urcita
kontrolni funkce vaci statu (ptipadné vici silnym ekonomickym hractim) — tzv. hlidaci pes
demokracie. V takovém piipadé by média meéla poskytovat neovlivnéné, nezavislé
prezentovani informaci a zprav. Obecné se jednad o urc¢ité normativni pozadavky na média
a zpravodajstvi. .,V demokratickych spolecnostech byvaji normativni pozadavky na média
a jejich jednadni spojovana s obecnéjsi predstavou, Ze urcitym typium jednani lze priznat
prizrak prosocidlniho, spolecensky pozitivniho, konstruktivniho jednani, Ze je vyrazem
tzv. verejného zdjmu.”“ Zejména se tedy jednd o pozadavky objektivity, vyvazenosti

a nestrannosti (Trampota, 2006).

Objektivita médii je ale vzdy jen relativni, zpravodajstvi médii mize byt rliznym
zptisobem piredpojaté (Trampota, 2006). A pravé koncept piedpojatosti médii, ktery je
ustfednim tématem této prace, vychazi zurcitého poruSeni zdkladnich normativnich

pozadavkli médii v demokratické spolecnosti.
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2. Definice predpojatosti médii
Obecné je pojem piedpojatost vniman jako urcity predsudek ¢i predpojaty ndzor viici osobé,
skupiné nebo véci (Morrissette, McKeon, Louie, Luther & Fagen, 2017). Takové predsudky je
mozné pozorovat i V médiich. Medialni pfedpojatost (anglicky media bias) je oblibenym
a kontroverznim vyzkumnym pfedmétem jiz fadu let. Jedna se ale i o velmi spolecensky
a politicky vyznamné téma souvisejici s roli médii ve vetfejné komunikaci jako takové.
Védecky zajem o koncept predpojatosti médii prameni z normativniho pojeti role médii, jez
predpokladaji novinaiskou (informativni) objektivitu zejména v otdzkach politiky a véci

vefejnych (Stovickova, 2019).

JiZ od pocatku 20. stoleti klade Zurnalistika diraz na profesionalitu, ktera se ma
projevovat zejména v oddéleni skutecnosti a hodnot ve zpravodajstvi — diky tomu se stala
objektivita hlavni profesionalni hodnotou. ,,Pokud zpravodajskou objektivitu budeme
s Jorgenem Westerstahlem (1983) definovat jako fakticnost a nestrannost, predpojatost je
Casto konceptualizovana v protikladu k objektivite, jako zkresleni reality, zvyhodnovani ci
stranéni. Zaroven, coby nezadouci medialni praxe, se stava frekventovanym predmétem zajmu
medidlné védniho vyzkumu* (Stovickova, 2019). Trampota ve své publikaci na druhou stranu
ale uvadi, ze se predpojatost zpravy stala jiz béznym projevem normativniho pozadavku
objektivity. ,,Jde 0 urcitou konzistentni tendenci odchylovat se od postupii deklarovanych jako

prima cesta k objektivni pravdeé* (Trampota, 2006).

Medialni predpojatost tedy predstavuje nejen spolecensky a politicky vyznamné téma
odrazejici roli médii ve vefejné komunikaci, ale také ,,metodologicky a konceptudlné
provokativni aspekt zkoumdni fungovani médii nejen v akademické sfére — pricemz
problematicky ziistava samotny pojem predpojatost (anglicky bias)* (Stovi¢kova, 2019).
Teorie a samotnd definice medidlni pfedpojatosti neni doposud jasn€ definovana, i pies to,
Ze se jiz fadu let stava soudasti fady empirickych studii (Entman, 2007, pfevzato z Stovickova

2019).

Z riznych definic je mozné ale obecné fici, ze terminem pfedpojatost médii je
oznafovana zaujatost novinail a producentii zprav v hromadnych sdé€lovacich prosttedcich pfi
vybéru pokryti riznych témat. Implikuje vSudypfitomnou nebo rozsifenou zaujatost, kterd
porusuje bézné standardy zurnalistiky, spiSe nez perspektivu novinaie nebo ¢lanku. (Mackey
& Jacobson, 2018). ,Medidlni zaujatost by mohla byt definovana jako nespravedlivé

zvvhodnovani a informovani o urcitych myslenkdch nebo stanoviscich® (Morrissette, McKeon,
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Louie, Luther & Fagen, 2017). Nejvice rozvijena definice je od teoretika Denisa McQuila,
podle kterého je predpojatost ,.systematickd, pretrvavajici nevyvazenost zpravodajského
pokryti mainstreamovych médii za ucelem ovlivnéni nazoriu ohledné klicovych zalezitosti*

(D’Alessio & Allen, 2000).

Z politického hlediska je konceptem predpojatosti médii chdpano uptfednostiiovani
nékterych témat ¢i kandidatd pred jinymi a vyuziti negativity v souvislosti s uréitymi tématy
nebo kandidaty. Nejvétsimu zajmu Siroké i oborné vetejnosti se tési zejména ideologicka
a stranickd predpojatost médii. ,,Tento rys medidalniho pokryti predvolebni kampané byva
Casto tercem kritiky ze strany jednotlivych kandidatu a politickych stran, které obvinuji média
z nespravedlivého uprednostiiovani politického soupere* (Hrbkova & Chytilek, 2013).
Politickd a medidlni zaujatost se mohou vzijemné ovliviiovat; média maji schopnost

ovlivitovat politiky a politici mohou mit moc ovliviitovat média. (Entman, 2007).

Nejveétsi hrozbou tohoto konceptu je pravé sila médii jako takovych, nebot
zpravodajstvi ve velké mife ovliviluje vefejné minéni. Pokud tedy neni zpravodajstvi
objektivni, ale urcitym zplisobem zaujaté, miize mit potencidlné negativni dopad na vefejnost,
protoze ,,neobjektivni zpravodajstvi miize ovlivnit volby nebo verejné minéni o spolecenskych

otdazkach® (Hamborg, Donnay & Gipp, 2019).

Felix Hamborg, Karsten Donnay a Bela Gipp ve svém vyzkumu o medialni
piedpojatosti uvadi, ze k pochopeni nejen riznych forem medialni zaujatosti, ale také toho,
v jaké fazi procesu produkce zprav muze nastat, je podstatné zaméfit se i na konkrétni
konceptualizaci procesu produkce zprav (zndzornénou na schématu 1), ktera modeluje, jak
média méni udalosti ve zpravy a jak nasledné ¢tenati piibéhy konzumuji. ,,Vzhledem k tomu,
Ze kazda faze procesu je vyrazné definovana, povazujeme tuto konceptualizaci procesu
produkce zprav a zahrnuté formy zkresleni za nejkomplexnéjsi model medidlniho zkresleni.*
Diky jejich navrZzenému schématu je ilustrovano, Ze zpravodajsky piibéh mubze byt
potencialné vystaven riznym zdrojim medialni zaujatosti v riznych fazich geneze ptibchu

(Hamborg, Donnay & Gipp, 2019).
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Schéma 1: Formy medialni zaujatosti v procesu produkce zprav
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Toto schéma naznacuje, Ze ptedpojatost miize vznikat jak na strané¢ médii, tak 1 publika.
Podle pohledu na strané poptavky jsou média primarné fizena ziskovymi motivy, nikoli
politickymi motivy. V tomto ptipadé¢ miize zkresleni vyplyvat z preferenci spottebitell médii
a to za predpokladu, Ze spotiebitelé upfednostiiuji konzumaci zprav, které potvrzuji jejich
pfedchozi pfesvédCeni. I kdyZ spotrebitelé upfednostiiuji média, kterd poskytuji nezaujaté
informace, muze se objevit zkresleni, pokud ctendfi vyuzivaji takové zpravodajstvi
k hodnoceni kvality zdroje informaci. V tomto piipad¢ se ¢tenafi domnivaji, Ze média maji
lepsi informace, pokud zpravy odpovidaji jejich pfedchozimu piesvédceni. Kromé faktorti na
strané poptavky jako potencidlniho zdroje mliZze medidlni zaujatost také odrazet preference
novinaril, redaktorii nebo vlastnikd médii. ,,Pokud média hraji roli pri monitorovani chovani
politikii a ,,drzitelii moci“, je mozné, Ze viadni zachyceni medidalniho sektoru miize vést ke

zkresleni zpravodajstvi‘ (Chiang & Knight, 2008).
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2.1.  VIliv medialni pFredpojatosti
Na jedné strané spatiujeme ve funkci médii sluzbu publiku, nebot’ jsou to pravé média, kterd
prinasi informace a nazory v souladu se zajmy a potfebami Ctenarti. Pokud maji média plnit
ve spolecnosti takovou funkci, pfedpoklada se jejich nezavislost na statu a mocenskych
zajmech. Na druhou stranu piedstavuji média kanal, diky némuz se strany a jejich mocenské
zajmy obraceji k publiku. Jsou také mistem k vyjadieni nazort politickych stran ¢i zajmovych
skupin. Tim podporuji kolobéh zprav a riznych nazort v ramci (politicky zainteresované)
vetejnosti. ,,Tento obecny pohled na neutralni a zprostredkujici ulohu médii v politice musime
modifikovat, abychom vzali v uvahu rizné situace, jez nastavaji, pokud se konkrétni médium
rozhodne sehrat roli zastance urcité politické strany nebo zdjmu, nebo je-li médium tésné

spjato s mocnymi ekonomickymi zajmy ¢i urcitym ideologickym blokem** (McQuail, 2009).

Teoreticky mohou mit média piesvédcovaci ucinky, potvrzovaci ucinky nebo zadné
ucinky na politické chovéani. Podle Braye a Krepse (1987) mohou voli¢i v priméru odhalit
zaujatost, aniZ by byli pfesvédcovani, pokud jsou voli¢i pln€ racionalni a pokud jsou zpravy
v médiich nepfetrzité. Na druhou stranu, jsou-li zpravy binarni neboli ,hrubé*
(anglicky coarse), mohou zpravy ovlivnit i plné racionalni voli¢e. Navic, pokud voli¢i nejsou
plné medialné zdatni, média mohou mit pfesvédcivé Gcinky na volebni chovani (Chiang &

Knight, 2008).

Mnoho vyzkumu ale dokazalo, Ze média podmifiuji nazory svych konzumenti bez ohledu
na jejich medidlni gramotnost. Zejména v politické komunikaci, kterd je predmétem této
prace. Pii pokryti volebni kampané zduraznuji zpravodajské kanaly urcité problémy, ramuji
udalosti konkrétnimi zplisoby a zobrazuji kandidaty v raznych svétlech. James Druckman
a Michael Parkin ve svém vyzkumu prokazali, ze takové jednani piimo ovliviiuje volice.
,»Volici napriklad casto zakladaji své hodnoceni kandidati na tématech zdiirazinovanych ve
zpravdach (tzv. priming) a utvareji své ndzory na uddlosti zpiisobem, ktery odpovida tomu,
jak zpravy tyto uddlosti ramuji (tzv. framing)“ (Druckman & Parkin, 2005). Dulezitym
konceptem souvisejicim s medialni predpojatosti je teorie nastolovani agendy (anglicky
agenda-setting). Podle teorie agenda-setting efects mohou masmédia ovliviiovat agendu
vefejnosti tim, ze ji naklanéji k otdzkdm, které se rozhodnou obsahleji pokryt. Takova

schopnost stanovovat agendu by mohla mit relevantni volebni efekty do té miry, ze si obcané
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v priméru mysli, Ze dand strana nebo kandidat je schopnéjsi feSit problémy souvisejici

s problematikou, kterou média pokryvaji (Puglisi, 2006).*

3. Typologie medialni predpojatosti
Piedchozi kapitola ukazala, Ze nemame prozatim zadnou jednotnou ucelenou teorii a koncept
medialni pfedpojatosti ndm nabizi mnoho raznych definic, nazvl a zptsobti konceptualizace
(Stovickova, 2019). ..V podstaté se nezdd, ze by existovala néjakd hlavni teorie medidlni
predpojatosti. Zkoumani literatury vSak naznacuje, Ze existuji tii myslenkové skupiny o jeji
povaze* (D’Alessio & Allen, 2000). V této kapitole budou blize piedstaveny nejvyznamng;jsi
zpusoby konceptualizace predpojatosti, které se postupné etablovaly v zahrani¢ni odborné

literatufe.

3.1. Zakladni typy medialni predpojatosti

Za zakladni typologii se povazuji tii typy medidlni pfedpojatosti, které definovali Dave
D’Allesio a Mike Allen v publikaci ,,Media Bias in Presidential Elections: A Meta-Analysis*
z roku 2000, jsou jimi gatekeeping bias, coverage bias a statement bias. (D’Alessio & Allen,
2000). Prvni zuvedenych typi, gatekeeping bias, souvisi s procesem vybéru udalosti,
o kterych bude vybrané médium informovat, a které naopak vypusti (Stovickova, 2019).
D’Alessio a Allen tento typ popisuji nasledovné: ,,autori a redaktori vybiraji ze skupiny
potencialnich pribehii ty, které budou prezentovany verejnosti, a potazmo také vyberou ty
pribehy, o nichz divaci nic neuslysi.*“ Uvadi, ale Ze je tento typ problematicky v tom smyslu,
ze muze byt sim o sob¢ Casto nepoznatelny. Neni totiz mozné znat nebo dokonce odhadnout
velikost rozsahu vSech moznych piib¢hi, které by média mohla pokryt (D’Alessio & Allen,
2000).

Druhym typem je tzv. coverage bias. Existuje rozsahla literatura, ktera se pokousi
kodifikovat medidlni zaujatost méfenim fyzického rozsahu pokryti, které¢ kazda strana
né&jakého problému dostava (D’Alessio & Allen, 2000). Coverage bias ,,zkoumd miru pokryti,
které se jednotlivym strandm dostane ohledné vybraného tématu* (Stovickova, 2019).
Predpojatost gatekeepingu ur€uje, zda si urcity problém zaslouzi byt zvefejnén, zatimco
coverage bias naznacuje, ktera strana argumentu bude pokryta. Coverage bias je povazovano
za zkresleni, protoze obé& strany problému nemaji stejné pokryti. Konzumenti zprav proto

obdrzi pouze jednu stranu argumentu a vytvofi si nazor, aniz by znali cely ptibéh (Kweon,

! Koncept nastolovani agendy, ramcovani a zdiirazfiovani témat je detailn&ji popsén v kapitole 4.
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2017). Naprosta vétSina studii se zaméfenim na vyzkum tohoto typu predpojatosti se zabyva
politickou sférou a specifickou oblasti stranické politiky.? Ve dvoustranickém volebnim
systému, ktery je predmétem vyzkumu i této diplomové prace, je rozumné predpokladat,
ze polovina pokryti by méla byt pfiznana jedné strané a polovina druhé, tudiz ze odchylky od
tohoto vzorce jsou v souladu s uréitym zkreslenim medialniho pokryti. EXistuji ale obavy,
ze a priori spravedlivé rozdéleni pokryti je v dnesni dobé neudrzitelné. Podobné, zatimco dvé
politické strany, které jsou zhruba vyvazené, pokud jde o pfitazlivost pro volice, lze rozumné
povazovat za ,,problém* se dvéma stranami, o kterém lze spravedlivé informovat tim, Ze maji
stejné pokryti obou stran, ostatni socialni problémy se tomuto druhu umelé rovnovéahy nehodi

(D’Alessio & Allen, 2000).

Poslednim a tfetim typem medialni ptfedpojatosti, které Dave D’Allesio a Mike Allen

v o

uvadi, je tzv. statement bias, ten se zabyva subjektivnimi nazory nebo ideologiemi novina
v médiich. Novinafi totiz mohou vkladat své vlastni nazory do texti, které pisi. Tento typ je
ale obtizn¢ méftitelny. ,,Vybrany medidlni obsah nesouci stejny pocet prohlaseni, ktera jsou
predpojata v odlisnem sméru (napriklad provladni x protivladni), miize byt povazovan za
neutralni ¢i vyvazeny. Jiny, ktery neobsahuje zZdadné zjevné predpojaté vyroky, miize byt
oznacen za nepredpojaty, a medidlni obsah nesouci prevazné prohlaseni priznivda pouze pro

Jednu stranu bude automaticky povazovain za predpojaty™ (Stovickova, 2019).

3.2. Typologie piedpojatosti podle McQuaila
Denis McQuail ve své publikaci z roku 1999 rozliSuje ctyfi zakladni formy zpravodajské
piedpojatosti na zaklad¢ toho, zda jde o pfedpojatost zamérnou a zda se projevuje jako
oteviend nebo latentni. Mezi zdmérné a oteviené stranéni povazuje autor tzv. angazovanou
podporu (anglicky partianship). Typickym piikladem je napiiklad stranicky tisk, ktery
oteviené podporuje né&jaky politicky subjekt. ,, Bézné je identifikovina struktura média — jeho
formou, jako je editorial, komentarova strana, placend inzerce nebo dopisy Cctendriu.

V takovych pripadech je konvenci oddélovat tyto formy obsahu od objektivnich Ccdsti
(Trampota, 2006).

Skrytou formu stranéni pfedstavuje propaganda. Jde o informovani, jednajici ve
prospéch jedné ze stran. Jeho skrytost se ale hlife rozpoznava. Ve vétsiné ptipadu se ale

nejedna o situaci, kdy by média stranila jako celek, ale spiSe jen urcita sdéleni nadrzuje

2 Autofi uvadi jesté priklad vysvétleni coverage bias (mimo ramec této diplomové prace) a tim je otazka potratl:
Ackoli existuji ekonomické, socidlni a Gstavni argumenty ve prospéch ,,prochoice pozice®, ,prolife pozice* se
scvrkava na jednoduchy argument, Ze potraty jsou nemoralni (D’Alessio & Allen, 2000).
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nckteré tieti strané. ,,Miize se casto objevit ve formé zdanlivé objektivniho zpravodajstvi.
Napriklad jako informace dorucena zpravodajskému médiu tiskovym mluvéim, zdrojem
Z public relations agentury, zajmovou nebo natlakovou skupinou nebo formou pseudouddalosti
vytvorenou pro ziskani medialniho pokryti ¢i prilakani divaki* (McQuail, 1999, prevzato

z Trampota, 2006).

Za nezamérnou piedpojatost (anglicky unwitting bias) povazuje McQuail selekci
témat, udalosti a zpravodajskych Uhli pohledu. ,, Miize byt rozpoznana jako systematicky
vzorec preferencni pozornosti, nebo naopak vyhybani se nécemu, CO neni ospravedinitelné
redlnou situaci* (McQuail, 1999, pfevzato z Trampota, 2006). Tento typ zaujatosti je patrny
spiSe v pohledu na celé fungovani daného média nez v nékolika ptibézich. K tomuto typu
predpojatosti dochazi, kdyz se provozovatelé¢ zpravodajstvi rozhodnou zahrnout pouze
ptibéhy, které podporuji celkovou viru korporace. To znamena ignorovat vSechny piibéhy,
které by lidi naklonily na druhou stranu. Obvykle budou vybrané ptibéhy pln€ podporovat
levicovy nebo pravicovy zpusob mysleni (Morrissette, McKeon, Louie, Luther & Fagen,
2017).

Poslednim typem mediadlni predpojatosti je podle McQuaila ideologie. Predstavuje
skryty, ale neintencni typ pifedpojatosti. ,,Esence skryté ideologie neni jen v konzistentnich
odklonech od striktni neutrality a presnosti ve vypraveni pribéhu, ale také v prezentaci vice ci
méné koherentniho pohledu na svét podkreslujiciho nabizené vypovédi (McQuail, 1999,
pievzato z Trampota, 2006). Tento typ mize byt ale odhalen obsahovou analyzou, nebot
Casto prebira formu vynechani nebo strukturovani prvkl v ramci textu. Pravé zaujatost
vynechdnim byvéd v nékterych publikacich uvadéna jako samostatny typ medialni
ptedpojatosti. Jedna se o situaci, kdy reportér vynecha jednu stranu argumentu, ¢imz omezi
informace, které spotiebitel obdrzi. Toto je nejvice patrné u politickych piibéht. V takovych
ptipadech je tento typ spatiovan ve formé, Ze médium vynecha naroky bud’ liberalni nebo

konzervativni strany (Morrissette, McKeon, Louie, Luther & Fagen, 2017).

3.3. DalSi typologie
Ve védeckém prostiedi existuji i dalsi kritéria tfidéni predpojatosti. ,,Medidalni predpojatost je
casteji definovana ve spojitosti s politikou ci ideologiemi nezli ve spojeni s narodnosti, rasou,
nabozZenstvim ¢i jinymi politickymi kontroverzemi, jako jsou napr. potraty nebo kontrola
zbrani“ (Stovitkova, 2019). V nasledujici kapitole budou piedstaveny dalsi zptisoby

konceptualizace medialni pfedpojatosti, a to nazorova, ideologicka a stranicka predpojatost.

20



3.3.1. Nazorova predpojatost
Nazorova predpojatost predstavuje ,primost subjektivniho ndazoru ve zpravodajskem textu
(Stovickova, 2019). Jak bylo uvedeno i u piedchozich typt piedpojatosti — zpravodajstvi
nezobrazuje pouha Cista fakta. Thomas Patterson a Wolfgang Donsbach roku 1996 provadéli
vyzkum, béhem né¢hoz zpovidali novinafe a reportéry ze Spojenych stat a dalSich tfech
demokratickych zemi ohledné jejich politickych nézort, které méli néasledné zpracovat do
medidlniho obsahu. Dosli k zavéru, Ze v momenté, kdy novinafi piesli od faktl k analyze,
jejich ,ndazory a rozhodnuti podléhaly chybam usudku a selektivnimu vnimani* (Patterson &
Donsbach, 1996, pievzato z Stovickova, 2019). Tim prokazali, Ze stranictvi a ideologie
ovliviiuje tvorbu novinaiti a tim 1 medidlni obsahy. ,,Nicméné jen proto, Ze novinar zastava
liberalni ¢i konzervativni pozici, neznamend to, zZe budou informace obsazené v jeho
publikacich predpojaté, nebot’ novindri casto pouze plni pozZadavky svych zaméstnavatelii a

snazi se své ideologické postoje maskovat™ (Stovickova, 2019).

Jak bylo uvedeno v piedchozi ¢asti prace, plati uréité normativni pozadavky
zurnalistiky, v pripad¢€, Ze jsou dodrzovany, by tak mély omezit takové jednani. Dosavadni
vyzkumy prokazaly, Ze 1 pfesto, ze ,vétSina soucasnych novinaru zastava
liberdalnedemokratické nazory, snazi se sve ideologické pozice a predpojatost potlacit
a poskytnout opozicim spravedlivé pokryti (Crouse, 1973, pievzato z Stovickova, 2019).
V praxi to tak mlize znamenat, Ze k liberdlnim politikim budou pfistupovat kritictéji, aby
kompenzovali svou naklonnost k protikandidatovi. V literatufe se setkdvame s dvéma typy

nazoroveé piredpojatosti, a to prredpojatosti ideologickou a stranickou.

3.3.2. Ideologicka predpojatost
Koncept ideologické piedpojatosti vychazi zteorie a paradigmat tzv. kritické skoly.
Ideologiekritik Lichter povazuje medialni sd€leni za ,,ideologicky produkt utvarejici kolektivni
vedomi a zachovavajici hegemonii vidadnoucich zdjmu spolecnosti (Lichter, 2017 ptevzato
z Stovickova, 2019). Kritickou teorii piivodn& reprezentovali zastupci frankfurtské $koly
a vymezuji se vuci liberdlnimu pojeti médii jako svobodného piistupu k informacim
a hlidaciho psa demokracie. Kritické paradigma hegemonie charakterizuje masova média jako
., komunikacni kanal, hlasajici jiz existujici, zavedeny ideologicky a hodnotovy systém —
kulturni konsenzus, kdy viddnouci elity 7idi spolecnost prostrednictvim kontroly informacniho
toku, médii ajimi produkovanych dominantnich myslenek, témat a kultury. Novindri
se priklanéji k systému hodnot, které jsou soucasti jejich pracovniho vystupu, a ocekdvaji

vedeni v duchu prislovi: ,,Koho chleba jis, toho pisen zpivej“ (Ftorek, 2017). Novinaii jsou
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tak podle této teorie oznacovani, ze nemohou a ani neslouzi vefejnosti, ale mocenské elité,
ktera kontroluje jejich informacni toky skrze public relations-propagandy, a to vcetné

ekonomické a politické kontroly masmédii.

V kontextu Spojenych statd pak tento typ je mnohdy zaméhovan se stranickou
predpojatosti, nebot je zde bézné¢ patrné pfifazovani liberdlni ideologie politikiim
Demokratické strany, a naopak konzervativni ideologii politikim Republikanské strany.
V americkém kontextu byva zdiraziiovdna tradi¢ni inklinace novinaiti k liberalni pozici
a prodemokratickému sklonu. ,.Kritici tihnouci ke konzervatismu tak tvrdi, Ze vétsina
mainstreamovych médii zemi Zdpadu je ideologicky naklonéna politickému liberalismu.
Poukazuji na fakt, Ze americti reportéri castéji voli Demokratickou stranu nez
Republikanskou stranu, na cemz také stavi svou teorii, ktera tvrdi, Ze veskera média jsou
liberdlni a Ze se tato liberdlnost projevuje v jejich obsahu™ (Stovitkova, 2019). K témto
nazortim se ale stavi kriticky Robert McChesney v knize Problém médii z roku 2004, ktery
tvrdi, ze novinafi sice tihnou k politickému liberalismu, ale oni sami se nepodileji na
editorialni politice medialni organizace, ve které pracuji. Zaroven poukazal i na skutecnost,
7e vlastnici medialnich organizaci inklinuji spiSe ke konzervatismu (Stovickova, 2019).
LwArgumentem liberdlnich kritikii je to, Ze navzdory liberadlni orientaci jednotlivych novinaru
a editoru vydavatelé a vlastnici médii, kteri se pohybuji v ramci medidalniho primyslu,
vétsinou zastavaji konzervativni nazory a ovliviiuji obsah jednotlivych novin nebo televizniho

vysilani* (Hrbkova & Chytilek, 2013).

3.3.3. Stranicka predpojatost
Za stranickou pfedpojatost jsou povazovéana takova mediélni sdéleni, z nichz je pfimo patrné
politické stanovisko k udalosti, o které informuji. ,,Stranicky predpojata média publikuji ty
informace, které favorizuji politické postoje jimi podporované strany, a soucasné bagatelizuji
nazory, které je poskozuji (Baum & Groeling, 2008, pievzato z Stovickova 2019). Cilem
takovych medialnich vystupi tedy neni informovat, ale pomahat svym stoupenciim ,,pochopit
svét pomoci konkrétich predispozic (Stovickova, 2019). Tento typ medialni pfedpojatosti
byva Casto kritizovan ze strany jednotlivych politickych stran a kandidatd, které obvinuji

média z nespravedlivého uptednostiiovani soupefe.
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3.4. Strukturalni pFedpojatost médii
Kromé vySe popsané politické predpojatosti se v souvislosti se zplsobem informovani
novinafi o politickych zalezitostech objevuje termin strukturdlni ptedpojatost (anglicky
structural bias). ,.Jde o koncept, kterému se ani z hlediska odborné verejnosti nedostava tolik
prostoru jako problematice stranického i ideologického zaujeti médii, jde presto o koncept
neméné dulezity (Hrbkova & Chytilek, 2013). Poprvé na existenci urCité strukturalni
ptedpojatosti zprav poukazal Richard Hofstetter béhem prezidentské kampané ve Spojenych
staitech Americkych roku 1972. Strukturalni pfedpojatost podle né&j predstavuje urcity druh
zpravodajské selekce, ktery vede k uptednostiovani nékterych kandidatd v médiich.
wtrukturalné zaujaty material muze mit za prvé nepriznivé dusledky pro jednu stranu
politického sporu. Ale jeste duleZitéjsi je argument nékterych lidi, Ze vSechny sité jsou zaujaté
stejnym zpusobem* (Hofstetter, 1972). Pro ptfiklad mohou novinafi vychazet z prizkumu
volebnich preferenci, kde jeden z kandidati bude ve vétsi ztraté nez jeho protikandidat. Pokud
jim takova situace bude ptfipadat dostatecné zpravodajsky atraktivni, dostane se takovému
kandidatovi vice negativniho medidlniho pokryti, bez ohledu na jeho politickou ptislusnost.
Nejedna se tedy o ptimy disledek ideologické ¢i stranické preference novinaie, ale jedna se
o osobni rozhodnuti toho, ze je tato udalost zpravodajsky hodnotna (Hofstetter, 1976,

pievzato z Gulati et al., 2004). 3

Strukturalni pfedpojatost piedstavuje jedno z vychodisek teorie tzv. medialni politiky
(anglicky media politics). Za autora medialni politiky je povazovan John Zaller, ktery
definuje medialni politiku jako politicky systém, ,,ve kterém se jednotlivi politicti aktéri snazi
dostat do uradu a nasledné v ném setrvat prostrednictvim komunikace s obcany skrze
masmédia®“ (Zaller, 1999, ptevzato z Hrbkova & Chytilek, 2013). Politické subjekty tak
chéapou jako cil medidlni politiky vyuziti prostfedki masové komunikace k mobilizaci volict
a jejich podpory, kterou potiebuji k vitézstvi ve volbach. Lidé ale chtéji zvolit takové
kandidaty, ktefi budou co nejlépe reprezentovat jejich z4jmy, zéroven ale upiednostiiuji
minimalizaci nékladl (vlastni energie a politické angaZovanosti) na politickém procesu.
Z toho davodu jsou pro voliCe nejcenngjs$i informace o mozném vysledku voleb diky
pfedvolebnim prizkumim, spiSe neZz takova informace, kterda by pomohla uclinit

kvalifikovanou volbu. Media proto primarné soustfedi pozornost a zdroje na ty kandidaty

Ve zmifiovaném vyzkumu voleb roku 1972 média upiednostiiovala vice protikandidata tehdy tfadujiciho
prezidenta Richarda Nixona. Tehdejsi hlava statu vedla malou osobni a nizkoprofilovou kampai, ¢ehoz vyuzil
jeho protikandidat, ktery se snazil maximalizovat sviij medialni prostor. ,,It was easier to gain access to the
challenger’s campaign that the incumbent 's* (Hofstetter, 1972).
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a témata, ktefi maji u volicl nejvétsi Sanci. ,,V této souvislosti se jako indikator budouciho
vyznamu kandidati prosazuji opét priizkumy verejného mineni, jakozto objektivni nastroj

meéreni uspéchu’ (Hrbkova & Chytilek, 2013).

Z medialniho pokryti kandidatd souvisi i1 jejich postaveni ve zminovanych
predvolebnich prizkumech, zejména mira médii iniciované negativity. Nejvice negativniho
medidlniho prostoru se budou t&Sit ti kandidati, ktefi jsou v prizkumech mezi prvnimi
(anglicky front runners). Je tomu z toho divodu, Ze praveé proti témto kandidatim se novinafi
pokousi, co nejvice prosazovat vlastni kriticky ptistup. ,,Po pocatecni viné pozitivniho pokryti
se vSak medialni ton vuci strané s nejlepsimi vysledky v pruzkumech zacne ménit, coz souvisi
se zvySenym zdjmem novinari a jejich snahou o kriticky pristup a dohled na stranu ci
kandidata s nejvetsi Sanci ovlivnit budouci politicky vyvoj. Ton medialniho pokryti
jednotlivych stran se tedy meni v zavislosti na pozici strany v predvolebnich prizkumech*

(Pickup et al., 2010, pievzato z Hrbkova & Chytilek, 2013).

Zallerovy ptedpoklady medialniho pokryti predvolebni kampané potvrdily kanadské
vyzkumy. Vyzkumy uvadi, ze vliv prizkumt vetejného minéni je zcela klicovy pro medialni
pokryti piedvolebniho obdobi. ,,Kromé toho, ze se samy stavaji medialni uddlosti a maji
dopad na podobu soucasného Zurnalistického stylu, oviiviiuji pruzkumy i obsah zprav
a pokryti predvolebni kampané [...] Jsou impulzem k prevaze medidlniho pokryti kampané ve
smyslu dostihu a predurcuji i smér medialni predpojatosti zprav, jelikoz udavaji
zpravodajskou hodnotu jednotlivych kandidani (Hrbkova & Chytilek, 2013). Zajimavym
zjisténim kanadskych vyzkumii byl 1 poznatek, ze zpravy =zabyvajici se prazkumy,
pojednavaly o politickych tématech vice, nez ostatni ¢lanky na téma voleb a volebnich

kampani.
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4. Pribuzné a doplnujici koncepty k medialni pFedpojatosti

»Média mohou zmanipulovat volice, aby jednali proti viastnimu zajmu‘* (Stromberg, 2015).

V této kapitole budou piedstaveny ptibuzné koncepty k predpojatosti médii. EXistuje
totiz dalsi fada ruznych zpisobt, jak mohou byt zpravodajské zdroje zaujaté nebo mohou
vykazovat zaujatost béhem svého zpravodajstvi (Kweon, 2017). Tyto koncepty oznacuji
editorialni mechanismy, jeZ mohou mit za vysledek neobjektivni informovani (Stovi¢kova,
2019). Klicovymi teoriemi jsou koncepty nastoleni medialni agendy, zdirazhiovani témat

a ramcovani.

4.1. Koncept nastolovani témat (Agenda Setting)
Informace v médiich nemusi mit jen kratkodoby nebo okamzity u¢inek, mohou ovliviiovat
piijemce i dlouhodob¢. ,,Vyplhva to ze skutecnosti, ze média zpracovavaji a vybiraji udalosti,
které zarazuji do svych obsahii viceméné konzistentnim zpusobem. Zatimco Sireni informaci
Ize povazovat za kratkodoby ucinek zprav, prikladem dlouhodobého ucinku je schopnost
nastolovat témata ve spolecnosti* (Trampota, 2006). Timto uc¢inkem je koncept nastolovani

agendy (anglicky agenda-setting).

Pfedstava o nastolovani témat vychazi z myslenky, ze média vybiraji a zarazuji
nektera témata a jina naopak opomijeji. Tim urcuji, co bude publikum vnimat jako dualezité
(Trampota, 2006). Naptiklad McCombs ve své teorii uvadi, ze ndm média nefikaji, co si
mame myslet, nybrz o cem mame premyslet. Koncept nastolovani agendy oznacuje pienos
»wvyznamnosti z masmedialniho obrazu svéta do obrazii v nasi hlave®, pticemz predni prvky

medialniho obrazu se stavaji také pfednimi prvky obrazu publika (McCombs, 2009).

Vyse zminény McCombs spolu s Donaldem Shawem pouzili termin agenda-setting
pro obecnéjsi popsani jevu, ktery byl jiz dlouho zkoumén v kontextu ptedvolebnich kampani.
Zakladni myslenkou je, Ze zpravodajska média naznacuji vetejnosti, co jsou hlavni otazky
shromazdéné v té dob& a pozdéji, jsou tvofeny udaji ukazujicimi shodu mezi pofadim
dilezitosti ptfikladané ,tématim* v médiich a pofadim vyznamnosti, které t€émto tématim

ptisuzuje vefejnost a politici (McQuail, 2009).

Podle teorie nastolovani agendy mohou média ovliviiovat vefejnost tim, Zze ji naklangji
k otazkédm, které se rozhodnou obsahleji pokryt. Jak popsal Cohen: ,tisk nemusi byt casto

uspesny v tom, aby lidem 7ikal, co si maji myslet, ale je neuvéritelné uspésny v tom, Ze svym
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Ctenarum vikd, o cem si maji myslet. Svet bude pro rizné lidi vypadat jinak v zavislosti na
mape, kterou pro né nakreslili spisovatelé, redaktori a vydavatelé novin, které ctou* (Cohen,
1963). Teorie nastolovani agendy je postavena na myslence, Ze masova média mohou ovlivnit
dulezitost, kterou Ctenafi a divaci piikladaji riznym problémim. Lippmann napiiklad tvrdi, ze
zpravy poskytované hromadnymi sdélovacimi prostiedky jsou primarnim zdrojem informaci
0 vécech vetejnych a nékdy i jedinym: pii nedostatku informaci poskytovanych hromadnymi
sdélovacimi prostiedky by vétSina udalosti souvisejicich s vefejnosti skute¢né byla pro velkou

vétsinu obcanti ,,mimo dosah, dohledu a mysli (Puglisi, 2006).

K samotnému pojmenovani a definici agenda-settingu pfispéli roku 1968 M.
McCombs a D. Shaw v empirickém piedvolebnim vyzkumu Chapel Hill v Severni Karoling
(Necas, 2008). Jejich zakladni hypotézu vyzkumu autoii nazvali agenda-setting, tedy
nastolovani agendy: ,,Masova média v kazdé politické kampani nastoluji agendu a maji viiv
na to, jaky vyznam budou mit kterda stanoviska tykajici se politickych téemat* (McCombs &
Shaw, 1972). Zakladem celého konceptu je predpoklad, Ze témata zduraznovana ¢i
preferovana v médiich jsou V pribéhu casu vnimana vefejnosti jako dualezita. Tedy,
7ze medialni agenda uruje agendu veifejnou (Necas, 2008). V jejich vyzkumu bylo ale
podstatné odhalit konkrétni smér vlivu. ,,7o, Ze se agenda médii a agenda verejnosti do velké
miry shodovaly, jesté nerikalo nic o tom, ktera agenda ovliviwuje kterou. Zasadni otdazkou pri
snaze odhalit kauzalni viiv od medialni agendy smérem k agende verejnosti tak bylo, zda plati
chronologické slozeni téechto agend a zda kauzalni vztah opravdu sméruje od médii k volicum,
a ne naopak® (Trampota, 2006). McCombs a Shaw pro prokazani tohoto vztahu pouzili
ktizovou korelaci (schéma 2). Tako kiizova korelace se stala standardnim zptsobem pohledu
na koncept agenda-settingu Vv riznych ¢asovych bodech. Obecné zavéry z vyzkumu z Chapel
Hill podpotily jejich stanovenou hypotézu ,,Zavery vyplyvajici z této studie — tedy zZe volici
maji sklon prijimat medialni definici toho, co je dulezité — silné podporuji tezi o schopnosti
masovych médii nastolovat agendu” (McCombs & Shaw, 1972). Ukazalo se ale, Ze ne
vSechna média maji pfi nastolovani agendy stejnou roli. V jejich vyzkumu se prokazalo,

ze nejsiln€jSim zdrojem je televizni zpravodajstvi a tisk.
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Schéma 2: Ktizova korelace novinové voli¢ské agendy
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Zdroj: McCombs a Shaw in Necas 2008

McCombs a Shaw v roce 1977 vydali druhy klicovy vyzkum Cherlotte Hill Study
k pochopeni konceptu agenda-settingu. Zde autofi pouzili metodu panelového vyzkumu.
Respondentt se dotazovali opakované po uplynuti riznych ¢asovych intervalt. Jejich cilem
bylo zjistit informa¢ni zdroje agendy jednotlivct a kde respondenti ziskavaji informace, které
vedou ke stanoveni zebticku dilezitosti témat. Pokouseli se také odhalit, jak se nastolovani
agendy odviji v ase a posoudit osobni charakteristiku zkoumanych voli¢t. V neposledni fadé
se snazili analyzovat roli politikii pfi nastolovani agendy. I pies metodické nedostatky se diky
jejich vyzkumu podafiilo zjistit, Ze média maji moc nastolovat dilezitd témata vefejnosti.

Urcuji také jaka témata budou piijemci povazovana za dilezité (Trampota, 2006).

Diky témto zavérim muzeme tvrdit, Ze masova média hraji dulezitou roli pfi
formovani politickych témat a aktivit. ,,Koncept nastolovani agendy tak muzZeme chdpat jako
soucast komunikacnich procesii ve spolecnosti, pomoci néhoz jedinci sdileji (nejen) politické
vyznamy. Nastolovani agendy nepracuje s médii jako s pasivnimi prenasSeci sdéleni, ale vnimad
je jako aktivni Ccinitele, definujici duleZitost a vyznamy témat, coz zahrnuje i vybér

a interpretaci politickych informaci* (Necas, 2008).

Po McCombsovi a Showovi se zabyvalo konceptem nastolovani agendy mnoho
autortl. Rada empirickych studii se snaZila otestovat piitomnost efekttl agenda-settingu a to
bud’ replikaci jejich korela¢niho vzorce, nebo piijetim sofistikovanéjSich empirickych navrha.
Nejsilngjsi podporu hypotézy nastolovani agendy poskytl roku 1982 Iyengar et al. V rdmci
jejich experimentu byli respondenti vystaveni zaznamim z televizniho zpravodajského
pofadu. Respondenti byli rozdéleni do dvou skupin: jedna z nich sledovala originalni
zpravodajstvi, druhé skupin€ byla poskytnuta pozménénd verze se zvySenim jednoho tématu.
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problému. Pfi kontrole ex ante osobni agendy jednotlivci v druhé skupiné systematicky
prikladali vyssi ex post dulezitost tématu, jehoz medialni pokryti bylo zvétSeno (Puglisi,
2006).

Ackoli vyzkum tykajici se konceptu agenda-settingu ptedstavuje bohaté spektrum

riznych metodickych postupt, 1ze klicové poznatky shrnout nasledovné:

- Ruzna média vénuji v urcitéem casovém bodé obdobnou pozornost shodnym téematum,
média maji zdaroven sklon k podobné proporci zpravodajskych pribéhii k urcitému
tematu,

- indikdtory redalného svéta jsou pro nastolovini medidlni agendy relativné nediilezité;

- Pproces nastolovani agendy je jednou ze socialnich konstrukci, jejimz prostrednictvim
klicovi jedinci interpretuji, jak se na determinovani pokryti tématu podileji média
a prostredi;

- umisténi a pozice tématu v medidlni agendé podstatné ovliviiuje uplatnéni tématu ve

verejné agendé* (Trampota, 2006).

Z hlediska konceptu nastolovani agendy Ize tedy piedpojatost chépat jako vysledek
zvyznamiovani témat a s nimi spojovanych atributd (Stovitkova, 2019). Tyto implicitni
hodnotici slozky lze dale konceptualizovat jako ramcovani (anglicky framing) a zduraziovani

témat (anglicky priming).

4.1.1. Zdiraziovani témat (Priming)
Ve vyzkumu politické komunikace se setkavame se specifickym aspektem agenda settingu,

«“4 (anglicky priming). Tento koncept je tzce spjat s volebnimi

a sice se ,,zduraznovanim témat
(zejména prezidentskymi) kampanémi. Béhem nich se pravé politikové snazi o to, aby byli
v médiich spojovani s tématy, které jsou jejich silnou strankou. Dle vétSiny definic je priming
pfimym dlsledkem nastolovani agendy. ,,Je spojenim mezi vyznamnosti objektu (tématu) v

médiich danou nastolenim agendy a ndzory clenii publika, konkrétné ma moznost ovlivnit

smérovani jejich nazori napr. viici jinym pribuznym tématum* (Tabery, 2008).

Poprvé s touto myslenkou prisli ve své knize ,News that matters: Television and

America Opinion“ roku 1987 Sahato lyengar a Donald R. Kinder. Ve vyzkumu se zaméfili

* V n&kterych Ceskych piekladech se pro pieklad primingu uzivé také ceské slovo ,,vypichnuti (napt. Tabery,
2008 nebo Trampota, 2006).
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primarn¢ na zddrazilovani témat vramci prezidentské kampané v televiznim vysilani.
wPriming se tyka zmén standardii, které lidé pouzivaji k politickému hodnoceni* (lyengar &
Kinder, 1987). Ve své studii prokazali, Ze politicka témata, jez se t&8i nejveétsi pozornosti
(zaujimaji nejvyssi postaveni na zebfiCku témat), zaujimaji také vyznacnéj$i misto pri
(vefejném) hodnoceni vykonu politickych aktérd. Jinymi slovy hodnoceni strany nebo politika
zavisi na tom, jak vetfejnost vnima jejich vykony v nejvyznamnéjsich zalezitostech (McQuail,
2009). ,,Priming je uzce souvisejici myslenka, Ze medidlni pokryti ovliviiuje to, v cem jsou

politici hodnoceni* (Strémberg, 2015).

lyengar a Kinder vysvétluji, ze koncept primingu ptedpoklada, ze pii hodnoceni
slozitych politickych témat — vykonu ufadujiciho prezidenta nebo slibli kandidata na
prezidenta — ob¢ané neberou v tivahu vse, co védi. Nemohou, i kdyby k tomu byli motivovani
(lyengar & Kinder, 1987). Uginkem zdtraziiovani témat je jednoduse feteno prosazovani
uréitych hodnotovych kritérii. ,,Celni politikové jsou napriklad casto podezirani z toho,
Ze odvraceji pozornost od nezdarii na domaci politické scéné upoutavanim pozornosti
K uspéchiim zahranicni politiky, nebo dokonce i k vojenskym dobrodruzstvim. Tento jev je

krajnim prikladem zdiiraziiovani témat™ (McQuail, 2009).

Koncept primingu pracuje s psychologickymi pojmy jako je dostupnost ndzort Ci
informaci. ,,Média, ktera prindseji lidem stale nové informace, jsou nejvétsim stimulem pro
praci s postoji, pro jejich dostupnost, dosaZitelnost, aktivaci. Pokud média kladou duraz na
nejaké urcité téma, miize to u clenit publika na cas zvysit zminovanou dostupnost postoju‘
(Tabery, 2008). Jon Krosnick a Donald Kinder v této souvislosti uvadi, ze priming poskytuje
empiricky podlozeny, psychologicky vérohodny popis toho, jak jednotlivei formuji a reviduji

své (politické) nazory (Krosnick & Kinder, 1990).

Konceptem a myslenkou zdiirazilovani témat se po Iyengarovi a Kinderovi zabyvala
fada autor(, kteti se snazili tento jev a jeho u¢inky analyticky prokézat. Pro ptiklad Maxwell
McCombs vidi koncept zdiraziiovani témat jako dulezity disledek nastolovani agendy.
<Jedna se o spojeni mezi efekty nastolovani agendy, které usti ve vyznamnost témat nebo
jinych prvku ve verejnosti, a nasledném vyjadrovani nazorii o jistych verejnych osobdch.*
Priming je obecné feceno rozsifenim nastolovéni agendy, je kandlem, skrze ktery média
ovliviluji vefejné minéni, diky kterému mohou utvéiet postoje ¢i nazory lidi (McCombs,

2004).
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4.1.2. Ramcovani (Framing)
K pfedpojatosti v medialni sféfe se fadi koncept tzv. ramcovani (anglicky framing).
Ramcovani obecné predstavuje zpiisob, jak interpretovat izolovana fakta. ,,Novindri se bez
tohoto postupu takika neobejdou, a pokud jej pouziji, odchyluji se od cisté , objektivity“
K urcité nezamyslené predpojatosti. Jestlize se k médiim dostava informace skrze zdroje (coz
je casty pripad), byva jiz zasazena do urcitéeho ramce, ktery vyvozuje uceliim zdroje
a pravdepodobné neni zcela objektivni* (McQuail, 2009). Nejedna se o novy koncept, naopak
ramcovani a ramce (anglicky frames) jsou vyrazy pevné ukotveny v socialnich védach.
Puvodné se jednalo o soucast teorie spojené s kognitivni a socialni psychologii, ktera
odkazovala na poznatky o okolnim svété a zpracovanim informaci (Tabery, 2008). Prvni
ucelenou konceptualizaci nastinil ve své publikaci ,,Frame Analysis® Ervin Goffman roku
1974. Ten uvadi, Ze se jedinec ve svém kazdodennim Zivoté vypoiadava s mnozstvim riznych
situaci. K jejich pochopeni vice ¢i méné pouziva ,jeden nebo vicero ramcu, nebo schémat
interpretace, kterd mohou byt nazyvana primdrnimi* (Goffman, 1974). Zakladem je pojeti
ramce, ktery pomaha interpretaci svéta, pricemz je do velké miry strukturovany a komplexni.
Udalost, kterda ndm nemusi byt zndma, je zasazena do kontextu (definovédna) a je urCovan jeji

vyznam (Tabery, 2008).

V roce 1993 tuto mysSlenku a definici aplikoval Entman na komunikac¢ni disciplinu.
Vytvotil analogii, ze pomyslny ,ram* puasobi na védomi Clovéka, ktery je vykonavéan
pfenosem informaci z psanych ¢i mluvenych textd (Yunzhao, 2022). Raimovani dle Entmana
znamena ,,vybrat nekteré aspekty pozorované reality a udélit jim veétsi vyznamnost
v komunikovaném textu, a to zpiisobem podporujicim urcitou definici problému, pricinnou
interpretaci, moralni hodnoceni, a/nebo doporuceni reseni popsané skutecnosti (Entman,
1993). Dulezitymi body procesu ramcovani je pravé vybér, selekce urcitych prvka
a vyznamnosti (anglicky salience). Zvyraznénim uréitych aspekti vzroste jejich vyznam,
a nasledné jsou tyto aspekty pouzité ke konstrukci vyznamu o problému nebo udalosti.
»Vyznamnosti miize byt dosaZeno ruznymi prostiedky, napr. umistéenim, nebo opakovanim,
ovsem i jednotlive zminéné téma ci problém miize nabyt vyznamu, pokud zapadne do schémat

vytvorenych u publika* (Tabery, 2008).

Sam Entman ale uvadi, Ze je ramcovani komplikovany d¢j, ktery nema u vSech stejny
prubéh (Entman, 1993). Jednou z charakteristickych rysi ramcovani je praveé to, ze zatimco
nékteré prvky ¢ini vyznamnymi, jiné naopak vynechava. Ramce jsou pak definovany obéma

témito poly. ,,Ve svych dusledcich, tedy v moznosti zvyraznit nebo opomenout, je ramcovani
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projevem moci ve spolecnosti, schémata (zejména ta nejobecnéjsi, kulturni) jsou projevem
dominantniho radu* (Tabery, 2008). Obecné tedy mizeme ramcovani definovat jako ,,proces
vytesneni néekolika prvku vnimané reality a sestaveni narativu, ktery zdiraziuje jiné, za

uicelem vytvoreni konkrétniho vykladu® (Stovickova, 2019).

Komunikaéni a medidlni studia jsou disciplinou, kterd do sebe vstiebava piistupy i
jinych obort — pfijimaji jejich metody, teorie ¢i dokonce paradigmata. Neni proto divu, Ze se
konceptu ramcovani zacali zabyvat i védci ve spojitosti s medii a jejich informovanim
(vlivem) publika (Tabery, 2008). Bez ohledu na téma ¢lanku se zpravy nepisi samy. Novinafi
si musi vybrat prvky situace, které nejlépe vyjadiuji podstatu udalosti nebo problému.
Shromazd'uji informace, které mohou pouzit v ptibéhu, a rozhoduji se, jak piibéh podat
je vybér ramce pro téma nebo udalost. Ramec je pojem, ktery shrnuje zakladni charakteristiky

tématu (Moy, Tewksbury & Rinke, 2016).

Nastolovani rdmcti mezi médii a publikem je slozitou oblasti. Nebot' pfi budovani
takovych ramct hraji klicovou roli faktory jako ,,organizacni omezeni na strané podavatelil,
profesni postupy novinaru, zdasady novinarské prace a jejich predstavy o publiku. Podobné
jsou pri formovani ramcu duleZité i externi zdroje informaci jako politici nebo zdjmové
skupiny* (Tabery, 2008). Entman uvadi, ze diky vySe uvedenym faktorim mize mit medialni
ramec velky vliv na publikum, dokonce uvadi ze mize ovliviiovat to, jak publikum vnima

dany problém (Entman, 1993).

Koncept nastolovani agendy a ramcovani se zacaly postupné piekryvat. ,,McCombs
Jjako jeden ze zakladatelii vyzkumu v oblasti nastolovani agendy prichazi s agendou atributu,
a v ramci tohoto teoretického nazirani povazuje ramcovdni a ramce za soucast druhého
stupné nastolovani agendy (Tabery, 2008). Jini autofi ale tento pohled vyvraci. Uvadi, Ze
v mnohem vétSi mife, nez je tomu u nastavovani agendy, jde v rdmovani o obsah zprav.
Rémec mize byt fraze, obrazek, analogie nebo metafora, kterou novinat pouziva ke sdéleni
podstaty problému nebo udalosti. Ramcovani zjednodusuji novindiim proces psani pfib&hu
a pomahaji divakiim piib&h spravné pochopit (Moy, Tewksbury & Rinke, 2016). Je dilezité si
ale uveédomit, ze ,ramce ovliviiuji publikum nikoliv tak, Ze by udelaly témata vice

vyznamnymi, ale navozuji mozné interpretace informaci* (Tabery, 2008).
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Vyzkumnici politické komunikace identifikovali dv€é primarni faze procesu rdmcovani
(Scheufele, 1999). Tyto faze jsou pfimo paralelni s témi, které byly vyvinuty k popisu
vytvareni agendy. Budovdini ramce (Frame-building) odkazuje na vyvoj ramci a jejich
zaClenéni do zprav. Nastaveni ramce (Frame-setting) popisuje konzumaci zprav publikem
pomoci ramci a nasledné pfijeti ramct Cleny publika jako zplsobud, jak porozumét
problémim. Oddéleni fazi zdlraznuje oblasti teorie a vyzkumu, které se zamétfuji na
sociologii a politickou ekonomii produkce zprav na jedné stran€ a na psychologii zpracovani
zprav na stran¢ druhé. Faze jsou samoziejme propojeny, protoze konecny cil novinatri
a dalSich aktért je pfijimani ramct divaky jako deskriptorii udalosti a problémii verejného

zivota (Moy, Tewksbury & Rinke, 2016).

Jak bylo uvedeno vyse, teorie nastolovani agendy a koncept rdimcovani za posledni 1éta ve
vyzkumu pftibliZily, a je rovnéZ nepochybné, ze ve svém dusledku maji stejny vyzkumny cil:
WZjistit, jak v soucasné spolecnosti probiha komunikace o politickych tématech, jakou roli v ni
sehravaji média a jaka je v tomto smyslu vazba mezi médii a jejich publikem. A i kdyz maji
oba zminéné koncepty pomérné bohatou vyzkumnou historii, vyjasnéni teoretickych pristupii

Jje stale aktualnim tématem® (Tabery, 2008).
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5. Predpojatost médii v USA. Asymetricka polarizace
Roku 2020 vydal John S. Gallup a James L. Knight Foundation pielomovy prizkum

,2American Views 2020: Trust, Media and Democracy” mezi 20 000 Ameri¢any o vyvoji
vztahti obyvatel USA ke zpravam v médiich. Jejich vyzkum nalezl prohlubujici se propast
mezi tim, co Americané o¢ekavaji od zpravodajskych médii, a tim, co si mysli, Zze dostavaji.
Zatimco Americané stale vice ocenuji roli médii v americké demokracii, ztraceji davéru
v myslenku objektivnich médii, tim vnimani zaujatosti ve spolec¢nosti roste. Témet polovina
(46 %) vSech Americanil si mysli, Ze média jsou velmi zaujata. Padesat sedm procent tvrdi,
ze jejich vlastni zpravodajské zdroje jsou zaujaté a 69 % se obava zaujatosti ve zpravach,
které dostavaji ostatni. Devét procent respondentd (pfevazné konzervativei) dokonce tvrdi,

ze nedivéryhodna média se snazi znicit zemi (Gallup & Knight, 2020).

Obvinéni ze zaujatosti médii Cerpa svou silu z rozsSiten¢ho predpokladu, ze média by
méla byt nezaujatd nebo objektivni, zejména pokud jde o zachdzeni s politikou a vefejnymi
zélezitostmi. Od pocatku dvacatého stoleti vSak americka zurnalistika vsadila sviij narok na
profesionalitu a socialni sluzbu piedev§im na oddéleni fakti a hodnot ve zpravodajstvi
(Schudson, 2001, pievzato z Lichter, 2017). Vyvoj standardu objektivity v americké
zurnalistice byl casto vysvétlovan z hlediska technologického pokroku a meénicich se
ekonomickych pobidek, ke kterym doslo béhem devatenactého stoleti. ,,Prijeti objektivity jako
prumyslového  standardu bylo soucasti Sirsiho spolecenského trendu smérujiciho
k racionalizaci a profesionalizaci“ (Lichter, 2017). Od samého pocatku se vSak nesl proud
kritiky proti pfijeti objektivity jako zurnalistické normy. Byl popséan jako nedosazitelny ideal,
subjektivni konvence a maska pro osobni nebo politické¢ z4jmy (a v tomto smyslu je sama
o sobé formou politické zaujatosti). Nicméné mainstreamova americkd Zurnalistika se stale
obvykle mé&fi podle n&jakého standardu nezaujaté reportaze zalozené na informacich, ktera
projevuje zajem o spravedInost, rovnovahu a nestrannost (Schudson, 2001, pievzato z Lichter,
2017). ,,V dusledku toho je zkresleni ¢asto chapano negativné, jako absence jedné nebo vice z

techto podminek™ (Lichter, 2017).

Studie na téma medidlni piedpojatosti byly zkoumany v mnoha zemich,
nejkoncentrovanéjsi empiricky vyzkum na toto téma ale nalézdme ve Spojenych statech
americkych. Ten pravé odrdzi pirevahu empirickych spoleenskovédnich perspektiv a také
historicky vyvoj politické Zurnalistiky. Americky komer¢éni medidlni systém, ktery funguje

relativné bez statni kontroly a ma své vlastni profesni normy, byl pivodcem ,,objektivni*
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zurnalistiky a zlstava jejim hlavnim vykladatelem, at’ uz je objektivita definovana jakkoli.
S uvolnénim nebo rozpadem vladni kontroly nad elektronickymi médii prostfednictvim
deregulace v poslednich desetiletich se nyni mnoho evropskych novinaii snazi napodobit
americky model. Prestoze studie o medialni zaujatosti v USA pokryvaji Sirokou skalu
proménnych od zdarazinovani kapitalistického systému, vlastnictvi médii ¢i hodnoty a postoje
novinai, nejvice vyzkumii se zaméiuji predevs§im na politickou ideologii nebo stranictvi.

(Lichter, 2017).

Naroky na média a jejich objektivitu se v USA jesté vice zvysily s tim, jak se systém
dvou stran stal vice polarizovanym, v¢etné tvrzeni o liberalni a konzervativni zaujatosti. Pravé
tzv. asymetricka polarizace je jednim z klicovych prvki medidlni piedpojatosti ve Spojenych
statech Americkych. Jeden z nejpodstatnéjSich vyzkumi na tuto charakteristiku médii v USA
poskytl Yochai Benkler ed. z Harvardské univerzity v publikaci ,,Network Propaganda:
Manipulation, Disinformation, and Radicalization in American Politics“ zroku 2018.
Ve svém vyzkumu vyuzili sitovou analyzu k analyze americkych médii a toho, pro¢ ,.casto
nedochazi k zadnému prekryvani, zZadné podobnosti mezi zpravodajskymi udalostmi
uvadenymi v bezném tisku a vysilani [...] a zpravami, ktera se vysilaji na stanicich jako Fox a
Jjejich kolegit napravo* (Benker, 2020). Analyzovali citace a sdileni na socidlnich sitich napii¢
riznymi kanaly a korelaci s redak¢énim politickym sklonem zjistili, ze zdroje pravicovych
médii se ucinné segregovaly, ¢imz vytvotili ur¢itou formu medidlni zaujatosti, kterou autoii
dokonce nazyvaji ,,smyckou zpétné vazby propagandy* (anglicky propaganda feedback loop)
ze strany pravicovych médii, kterd se neustdle stiva extrémnéjsi a stranictéjsi (Morrison,

2018).

Jejich hlavnim zjisténim tedy bylo, Ze americky politicky medialni ekosystém je
zasadné asymetricky. ,,Md dobre definované pravé kridlo, ukotvené stanicemi jako Fox News
a Breitbart, ale zbytek medialniho ekosystému je politicky rozmanitéjsi a vysoce propojeny;,
od redakcné konzervativnich stranek jako Wall Street Journal nebo Forbes po historicky
levicova média jako Mother Jones nebo The Nation a novejsi stranky levicovych aktivistii jako
Daily Kos.*“ S detailnim délenim hlavnich médii a jejich politické piedpojatosti v USA piisel
web AllSides, ktery se zabyva medidlni zaujatosti a fake news v americkém medialnim
prostfedi — viz schéma 3. Yochai Benkler rovnéz poznamenava, ze liberadlni Ctenafi
konzumuji mnohem S$ir$i Skalu zdrojli, zatimco konzumenti pravicovych médii jen ziidka
zabloudi mimo tzkou pravicovou bublinu (Benker, 2020). ,,Republikansti volici se zdaji byt

loajalnéjsi ke konzervativni doktriné, nicméné a méne tolerantni ke kompromisiim nez
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demokraticti volici* (Leonard, Lipsitz, Bizyaeva, Franci & Lelkes, 2012). Obecné ale plati,
ze divaci sleduji a ¢tou takové kanaly a zpravodajské zdroje, které jsou v souladu s nasim

presvédcenim. Divdci, ktefi se ztotoznuji s pravici, ¢astéji sleduji Fox, zatimco levicove

orientovani lidé spise MSNBC (Anand, 2017).

Schéma 3: Politicka zaujatost americkych médii
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Zdroj: The AllSides Media Bias Chart™ (2022)

Tento vzorec tfidéni podle presvédCeni je Casem zesilen rGznymi dalSimi faktory.
Prvnim je konkurence mezi médii, kterd se zvysSila, protoze digitalni technologie vedly
k obrovskému poctu novych médii, z nichZ kazdy uspokojuje specializovanéjsi vkus. Druhym
je potvrzovaci zaujatost divakd, ktera nas vede k odmitani platnych informaci, které nejsou
v souladu s nasim presvéd¢enim. Konfirmaéni zaujatost je hluboce zakotenéna v lidském
chovani. Ovliviiuje nejen to, jak zpracovavame informace, ale také to, s kym se spojujeme,
a vytvafi ,filtra¢ni bubliny*. Kazdy faktor zvySuje divackou polarizaci, kterd pti urcitych
opatienich doséhla nebyvalé tirovn€. Spolecné utvareji, jak reagujeme na zaujatost v médiich.
Vezméme si debatu o zaujatosti levicovych a pravicovych médii, kterd sahd n¢kolik desetileti

zpét a postupem Casu nabyva na intenzit¢ (Anand, 2017).
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5.1. Konzervativni predpojatost
Od konce 20. stoleti vyrustal paralelné¢ k mainstreamové Zurnalistice pravicovy medialni
ekosystém, coz vedlo k asymetrické polarizaci v konzervativnich médiich (Benkler, Faris,
Roberts & Zuckerman, 2017). I kdyz od akvizice spole¢nosti Rupertem Murdochem probé¢hl
vyzkum redakéni stranky The Wall Street Journal, ktera ptijala konzervativnéjsi pohledy na
ekonomiku, jeji zpravodajstvi je soucasti zurnalistického mainstreamu a je zavazano
predevsim k vécnému zpravodajstvi (Wagner & Collins, 2014). Nova pravicové orientovana
média maji misto toho hlavni posldni propagovat konzervativni nebo pravicovou agendu,
Casto (na rozdil od The Wall Street Journal a jinych tradi¢nich konzervativnich Casopist)
podporujicich hierarchii zalozenou na rase, nabozenstvi, narodnosti nebo pohlavi (Faris ed.,

2017).

Pojem konzervativni medialni zaujatosti vychazi z tradice kritické teorie. Tento pfistup
zachazi se zpravami jako s ideologickym produktem, ktery formuje masové védomi
zpusobem, ktery zachovava hegemonii vladnoucich z4ymu spole¢nosti. Hlavni sloZkou tohoto
argumentu je firemni vlastnictvi a kontrola komer¢nich zpravodajskych organizaci, které
dominuji medialnimu prostiedi, zejména ve Spojenych statech. Nejvlivnéjsi analyzou v této
oblasti je prace Bagdikiana (2004), kterd podrobné¢ popisuje stale rostouci koncentraci
medialniho primyslu. Podle Bagdikiana vlastnici a inzerenti utvareji zpravy pifimo i nepiimo
prostiednictvim strukturalnich pfedsudkii spojenych s produkci zprav. Mezi takové zaujatosti
patii profesionalni rutiny, které definuji zpravy terminy upfednostiiujicimi bohaté a mocné,
naptiklad pfiliSnym spoléhanim se na oficidlni zdroje, coZz marginalizuje nesouhlasné hlasy

a aktivity (Lichter, 2017).

Tento pohled vidi média jako vladou schvéleny oligopol, jehoz dezinformace slouzi
firemnim z4jmam, spiSe, nez aby poskytovaly ndstroje pro vefejné osviceni a emancipaci.
Vysledkem je potla¢eni nebo omezeni skutecné debaty ze strany dominantnich medidlnich
firem, coZ bagatelizuje a marginalizuje opozici vii€i status quo (McChesney, 2004, pievzato
z Lichter, 2017). Profesni objektivita tedy slouzi pouze k odvedeni pozornosti od skute¢nosti,

ze zpravy jsou ideologickym vyjadifenim ekonomickych zajmu.

Nedavné empirické studie pfinesly pestiejSi nastin socialni role médii, ktera n¢kdy
vychdzi vstiic potfebam alternativnich a naro¢nych skupin. Naptiklad Pollock (2007) zjistil,
ze zpravodajstvi v mistnich novinach, 1 kdyz se ¢asto naklani podél ,,osy nerovnosti*, nékdy

odrazi naroky a z4jmy zranitelnych a marginalizovanych skupin, spiSe, nez aby posilovalo
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nerovnost a elitni privilegia (Lichter, 2017). Dalsi vyzkumy ukazaly, ze takova ideologicka
predpojatost medialniho obsahu mize mit pfimy vliv na volie. Vyzkumy se zamétovaly
primarn¢ na kanalu Fox News. Pro pfiklad vyzkum Elizabeth Schroeder a Daniela F. Stona
,Fox News and political knowledge* zjistil, ze Fox News zvysuje republikénské hlasy a ¢ini
republikanské politiky vice stranické. ,Nachdzime ditkazy o pozitivnich ucincich jak
a negativnich ucinku u problémii, které Fox zanedbdval“ (Schroeder & Stone, 2015). Piimy
vliv na voli¢e prokazali ve svém vyzkumu Gregory J. Martin a Ali Yurukoglu: ,,Odhadujeme,
Ze Fox News zvySuje podily republikanskych hlasu o 0,3 bodu mezi divaky, kteri jsou diky
zmené pozice nuceni sledovat 2,5 minuty tydné navic [...] sledovdani Fox News zvysuje

pravdépodobnost volby republikanii v prezidentskych volbdach® (Martin & Yurukoglu, 2016).

5.2. Liberalni predpojatost
Na opacném konci spektra nez kriticky ptistup, ktery zurnalistiku povazuje za intervenujici
proménnou do politického procesu, jsou teorie, které zobrazuji zpravodajskou zaujatost jako
vyraz zjevnych nebo latentnich ideologii novinaii. S timto nazorem se obvykle setkdvame
v kontextu popularni medidlni kritiky ze strany politické pravice, ktera Casto vychazi
z politického liberalismu nebo demokraticky orientovanych volebnich vzorcti hlavnich
medialnich novinait. Osobni liberalismus novinaii prokazaly Cetné prizkumy, které rovnéz
ukazuji, ze liberdlni perspektivy jsou nejvyrazn€j$i v prednich médiich a v socialnich

a kulturnich otazkach (Lichter, 2017).

.Rothman na zdaklade téchto ditkazii predpokldadal, Ze ndrodni média predstavuji vznik
postindustridalni elity, jejiz postburzoazni hodnoty je stavi do rozporu s tradicnimi elitami,
jako je obchod a armada‘ (Lichter, 2017). Lichter, Rothman a Lichter (1990) zkombinovali
data z prizkumu s obsahovou analyzou, nasledné prokazali, Ze novinafi nevédomé promitaji
své sdilené, pfevazné liberalni, pfedpoklady do svého zpravodajstvi. Existenci nevédomych
stranickych pfedsudkii plisobicich ve zpravodajskych usudcich podpofila mezinarodni studie
Pattersona a Donsbacha (1996) a jen malo védcu zpochybiuje ptevahu liberalnich postoji

mezi novinafi (Lichter, 2017).

Obavy z liberalni medialni zaujatosti jsou rozsifené nejen mezi vyzkumniky. Mnoho
Ameri¢ant véti, ze liberdlni medidlni zaujatost je v médiich ptrevladajici. Podle Gallupova
prizkumu z roku 2017 se ukazalo, ze 64 % Ameri¢ant se domniva, ze média upfednostiuji

Demokratickou stranu (ve srovndni s 22 %, ktefi uvedli, Ze média upfednostiuji
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Republikanskou stranu). ZdéSeni nad liberalni zaujatosti v mainstreamovych médiich se §ifi
a dostava se do komentaiti o stavu zpravodajskych médii od politickych védci ¢i akademikd,
ale také do mnoha diskusi na socidlnich sitich, dokonce je liberdlni zaujatost zmifovana
I v ramci prezidentskych debat (Hassell, Holbein & Miles, 2020). Jako prvni republikan, ktery
se vyjadril k tomuto fenoménu zaujatosti liberdlnich médii byl jiz roku 1964 v ramci své
prezidentské kampané konzervativec Barry Goldwater. Za Donalda Trumpa se tento medialni
utok stal jesté zjevnéj$im: ,,delegitimizovat vsechny zprdvy, které mu nejsou podrizeny,
a zdroven povzbudit priznivce, aby veérili pouze jednomu zdroji — Donaldu Trumpovi‘
(Hemmer, 2020). Vyzkumny dokument z roku 2021, ktery zvetejnilo Tow Center for Digital
Journalism, zjistil, ze americti konzervativci veéii, ze ,,americky tisk obvinuje, zahanbuje
a ostrakizuje konzervativce s odkazem na medidlni pokryti COVID-19 a Donalda Trumpa
(Rowley, 2022).

Lichter ve své publikaci ale uvadi, ze jakékoli tivahy o ideologickém néklonu hlavnich
médii musi brat v tivahu dilezitost dvou zdroji zjevné konzervativnich pohledii na zpravy:
Talk Radio a Fox News Channel. Jejich komeréni uspéch zplodil liberalni protéjsky, jako je
dnes jiz neexistujici radiova sit’ Air America a posun MSNBC k liberalnéji orientovanému
programovani (Oravec, 2005; Terwilliger, McCarthy & Lamkin, 2011 pievzato z Lichter,
2017).

Hassell, Holbein a Miles ve svém vyzkumu ,,Science Advances* z roku 2020 zjistili,
ze ackoli se vétSina novinait identifikuje jako liberalové/demokraté, neexistuji zadné dikazy
o liberalni medialni zaujatosti, které se novinafi rozhodli ve svych zpravach pokryt (Hassell,

Holbein & Miles, 2020).

5.3. Polarizace médii béhem prezidentskych voleb roku 2016
Jeden znejvétsich vyzkumt zkoumani asymetrické polarizace amerického medialniho
systému v prezidentskych volbach roku 2016 poskytli Yochai Benkler, Robert Faris, Hal
Roberts a Ethan Zuckerman v ,,Study: Breitbart-led right-wing media ecosystem altered
broader media agenda“. V této studii analyzovali vice nez 1,25 miliont online p¥ib&hi
zvetejnénych mezi 1. dubnem 2015 a dnem voleb. Dokazali, ze ,pravicova medialni sit
ukotvenad kolem Breitbartu se vyvinula jako samostatny a izolovany medialni systém, pomoci
socidalnich médii jako patere k predani hyperstranické perspektivy sveétu. Zda se, Ze tato
protrumpovska medidlni sféra nejen uspesne stanovila agendu pro konzervativni medialni

sferu, ale také silné ovlivnila Sirsi medialni agendu, zejména pokryti Hillary Clintonove
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(Benkler, Faris, Roberts & Zuckerman, 2017). Diky jejich studii potvrdili, ze média v USA

jsou polarizovana asymetricky.

Vzor hyperpartyzanského utoku byl nastaven béhem primarni kampan¢ a cilil nejen na
protikandidaty, ale také na média, ktera Trumpovu kandidaturu nepodporovala. V prubéhu
voleb se totiz z pravicového medialniho systému stala ,,vnitrné soudrznd, relativné izolovand
znalostni komunita, kterd posilila sdileny svetonazor ctendrii a chranila je pred zZurnalistikou,
ktera jej zpochybnovala® (Benkler, Faris, Roberts & Zuckerman, 2017). P&t nejsdilenéjsich
piibéhi, ve kterych Breitbart odkazuje na Fox, jsou pifibéhy, jejichZ cilem je delegitimizovat
Fox jako ustfedniho arbitra konzervativnich zprav a spojovat je s imigraci, terorisSmem
a korupci. Pravicova média zase ptemistila jejich zaméfeni na imigraci, e-maily Hilary
Clinton do $irsiho medialniho prostiedi. Autofi diky analyze pfibéhti v medialnim prostiedi na
urovni vét naznacili, Ze podstatna agenda Donalda Trumpa — siln€ zaméfend na imigraci a
ptimé utoky na Hillary Clintonovou — zacala dominovat vefejnym diskusim (Benkler, Faris,

Roberts & Zuckerman, 2017).

Medialni pokryti Clintonové se v drtivé vétsiné soustfedilo na jeji kontroverzni
e-maily, nésledovala Clintonova nadace a Benghazi. Pokryti Trumpa zahrnovalo také urcity
skandal, ale nejrozsifenéj$im tématem piibéht byl jeho hlavni a podstatny bod programu —
imigrace. I kdyZ bylo pokryti mainstreamovych médii ¢asto kritické, tocilo se nicméné kolem
agendy, kterou nastolila sféra pravicovych médii: imigrace. Pravicovd média zase ramovala
imigraci z hlediska teroru, zlo¢inu a islamu. Imigrace je klicové téma, kolem kterého Trump
a Breitbart nasli spole¢nou véc; stejn¢ jako Trump z toho udé¢lal ustiedni bod své kampang,
Breitbart vénoval tomuto tématu nepiiméfenou pozornost (Benkler, Faris, Roberts &
Zuckerman, 2017).

,»V nasich datech nachdzime sit' vzajemné se posilujicich hyperstranickych webii, které
ozivuji to, co Richard Hofstadter nazval ,,paranoidni styl v americké politice*, kombinujici
dekontextualizované pravdy a opakované nepravdy, aby vytvorily zdasadné zavadejici pohled
na svet“ (Benkler, Faris, Roberts & Zuckerman, 2017). Nejvice sdileny piispévek na
Facebooku pied volbami byl ohledné financovani (20 %) prezidentské kampané Hilary
Clinton Saudskou Arabii ¢i email Clintonové ISIS. Autofi v zavéru studie uvadi,
ze ,Vyuzivani dezinformaci stranickymi medidlnimi zdroji neni ani nové, ani se neomezuje na
pravicové kridlo, ale izolace stranickych pravicovych médii od tradicnich novinarskych

medialnich zdrojii a prudké utoky na zZurnalistiku ve spolecné véci s podobné otevienym
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prezidentem, je novy a osobity.”“ Je tedy zfejmé, ze tato protrumpovskd medidlni sféra nejen
uspésné stanovila agendu pro konzervativni medidlni sféru, ale také siln€¢ ovlivnila Sirsi

medialni agendu Hillary Clintonové (Benkler, Faris, Roberts & Zuckerman, 2017).
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Analyza predpojatosti médii béhem
americkych prezidentskych voleb roku
2020

6. Vyzkumny problém

Analyticka cast této diplomové prace se zamétuje na odliSnou politickou orientaci americkych
médii. Jejich vzajemna polarizace vytvari odlisné medialni pokryti stejného tématu ¢i osob —
v nasem piipadé dvou prezidentskych kandidati Donalda Trumpa a Joea Bidena
Vv ptedvolebnim obdobi. Na vytvareni takovych medialnich obrazii se v analyticke ¢asti bude
nahliZet optikou teorii pfedpojatosti, nastolovani agendy (agenda setting), ramcovani (framig)
a polarizace médii. Pfedpoklad vyzkumu je, Ze medidlni obraz kandidati se bude liSit na
zéklad¢ toho, zda je vybrané médium a jejich redakéni postupy tradi¢né naklonéni liberalni ¢i

konzervativni politické ideologii, a naopak.

6.1. Cil vyzkumu
Cilem vyzkumu je odhaleni ruzné editorialni politické ideologie vybranych deniki, ktera
v Sir§Sim kontextu odrazi nejen koncept piedpojatosti, ale 1 polarizace americkych médii.
Analyzovany budou medidlni obrazy dvou hlavnich prezidentskych kandidati voleb roku
2020 — Donalda Trumpa a Joea Bidena a jejich nasledna komparace. Vybranymi médii jsou
jedny z nejznaméjSich a nejétenéjSich americkych denikt, a to The New York Times a Fox
News (jejich internetova verze). Jednd se o média s podobnym ctenaiskym dosahem, ale
odli$na politickou orientaci. Analytické ¢ast této diplomové prace se tedy zaméti na rozdily

mezi reprezentaci obou kandidatt v tradi¢né liberalnim a konzervativnim deniku.

Vyzkum se pokusi popsat a zanalyzovat rozdily v medialnich obrazech prezidentskych
kandidatt ve vybranych médiich. Cilem vyzkumu je odhaleni pfitomnosti pfedpojatosti na
zakladé dlouhodobé politické orientace vybranych denikli. K dosaZeni stanoveného cile bude
pouzita kvalitativni obsahova analyza vybranych ¢lankti z The New York Times a Fox News
vV obdobi nejintenzivnéj$i prezidentské kampané, tedy v obdobi tydne pied americkymi

prezidentskymi volbami.
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7. Vyzkumné otazky a hypotézy
Tato diplomové prace si stanovuje zodpoveédét jednu hlavni vyzkumnou otdzku, kterd se
zameétuje na zpusoby odliseni medialnich obsahti o prezidentskych kandidatech v americkych
médiich. Druha vyzkumna otazka zkouma stézejni téma této diplomové prace, a to koncept
predpojatosti ve vybranych denicich. Nésledn¢ byly stanoveny dvé hypotézy a jedna pod-
hypotéza, kterd navazuje na pod-vyzkumnou otazku zaméfujici se na analyzu konkrétnich

atributd v odlisném medialnim pokryti prezidentskych kandidata.

Celkoveé se prace snazi zanalyzovat, jakym zplsobem americkda média informuji
o hlavnich prezidentskych kandidatech v USA roku 2020 a zda byla patrna piedpojatost
a politickd polarizace vybranych médii. Obecné vychazime z tématu, cile prace, a také
z teoretického zakladu, odpovédi na né se pokusi vytvofit obraz, jehoZ analyza zodpovi hlavni

otazky této diplomové prace.

HVO: Jakym zpusobem se lisil medialni obraz prezidentskych kandidatii ve vybranych

médiich?
VO1: Do jake miry podléha medialni obraz predpojatosti zvolenych médii?

H1: Analyzovana americka média informovala o prezidentské kampani a kandidatech

V kontextu jejich dlouhodobé politicke predpojatosti.

Pod-VO: Pomoci jakych atributit byl konstruovan medidalni obraz kandidatii ve vybranych

denicich?

Pod-H: V kontextu dlouhodobého stranéni vybranych médii predpokladame vétsi negaci u The

New York Times smérem k Donaldu Trumpovi a Fox News smérem k Joeovi Bidenovi.
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8. Metodologie

Zvolenou metodu piedstavuje kvalitativni obsahovéd analyza, kterd kombinuje techniku
deduktivniho a induktivniho postupu kdédovani. Datovy soubor je tvoifen dostupnymi ¢lanky
z webovych stranek vybranych denikti, coz umoziuje snadnou replikaci vyzkumu. Kategorie
koda vzesli z bliz§iho zkoumani a analyzovani dat. Nejvétsi pozornost byla ale vénovana

zejména nasledné prezentaci a interpretaci dat, na jejichz zaklad¢ byly formovany zavéry.

Obecné obsahova analyza predstavuje spolecenskovédni metodu pro pochopeni
smyslu zaznamenané lidské komunikace, vcetné zpravodajskych médii, politickych
dokumentti, dopisii nebo videi — zejména vSak psanych textii (Bexer, 2020). Jedna se tedy
0 oznaceni pro ,,soubor technik pro analyzu komunikacnich sdéleni* (Kupka, Brendzova,
Walach, Plachy, Tousek, Luptak, Tvrda & Vankova 2018). Jednu z prvnich definic metody
stanovil roku 1948 Harold Lasswell, ktery charakterizuje obsahovou analyzu jako vyzkum
toho, ,.kdo rika komu co, skrze jaké kandly a s jakym ucinkem® (Lasswell, 1948). Za klasickou
definici obsahové analyzy je ale povazovana ta od Bernarda Berelsona, ktery pii vyzkumu
obsahu masmédii ji definoval jako metodu ,,k objektivnimu, systematickému a kvantitativnimu

popisu zjevného obsahu komunikace* (Berelson, 1952).

Metoda obsahové analyzy je vyzdvihovana zejména za jeji jednoduchost, adaptabilitu,
ale pfitom systematickou a objektivné blizkou metodu. Velkou pirednosti metody je jeji mozné
uplatnéni téméi na jakykoliv soubor (textovych) dat, ,,ale lze ji vyuzivat zejména tam, kde jiz
anebo doposud neni mozné ¢i ucinné uplatiovat investigativnejsi metody zkoumdni.* Metoda
obsahové analyzy se opird zejména o kvantitativni zptsob zkoumani, kvalitativni postupy
jsou v ni také zahrnuty, diky tomu je pro mnoho vyzkumnikti povazovana spise za kvalitativni

metodu (Dvoiakova, 2010).

Analyticka ¢ast této diplomové prace vychdzi z obecného pojeti obsahové analyzy, ve
kterém obsahova analyza zahrnuje kvantitativni i kvalitativni metodu vyzkumu dat. Rada
autorti definuje kvalitativni analyzu pravé jako metodu, ktera se pokousi zachovat nékteré
metodologické postupy kvantitativni obsahové analyzy a rozsifit je o koncept kvalitativniho
postupu. Hlavni mySlenkou postupu analyzy je zachovani vyhod kvantitativni obsahové
analyzy a rozvijet ji do kvalitativné-interpretanich postupu analyzy dat. ,Kvalitativni
obsahova analyza se v tomto ramci definuje jako pristup empirické, metodologicky rizené
analyzy textu v ramci jejich komunikacniho kontextu, dodrzujici obsahova analyticka pravidla

a krok za krokem modely, bez undahlené kvantifikace* (Mayring, 2000).
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analyze, jejichz cilem je odhalit zjevné vyznamy v textu na zdkladé¢ Cetnosti témat nebo
terminu, které se nachéazeji v analyzovaném vzorku. Jednd se o terminy definovany na
pocatku vyzkumu, ¢i témata ktera se z takovych konkrétnich pojmi skladaji. Naproti tomu je
zakladem kvalitativni obsahové analyzy odhalit jakékoliv zdkladni vyznamy nalezené v textu
a pochopeni jakychkoli skrytych vzorci rozvinutych v textech. Phillip Mayring (2000)
vysvétluje, ze ,kvalitativni analyza obsahu je diileZitym nastrojem, ktery maji vyzkumnici
k dispozici, aby mohli nalézt konkrétni a zdakladni vyznamy, pravidla, vzorce a vztahy v textech

(Atkinson, 2017).

Mayring dale tvrdi, Ze existuji dva zpisoby aplikace kvantitativni obsahové analyzy —
aplikace deduktivnich kategorii (anglicky deductive category application) a induktivni vyvoj
kategorii (anglicky inductive category development). V deduktivni formé kvalitativni
obsahové analyzy vyzkumnik pouziva kategorické ramce, které byly piipraveny pied
samotnym vyzkumem. Cilem je nalézt prvky v textu, které¢ zapadaji do stanovenych kategorii.
Tyto ramce predstavuji vyznamové kategorie obsahujici Sirokou $kalu termint. Vyzkumnik se
dale zabyva kontextem, zplsobem uziti terminu, ténem ¢i jazykem, které popisuje

V interpretaéni fazi (Atkinson, 2017).

Naproti tomu Mayring tvrdi, Ze induktivni vyvoj kategorii se pouziva za ucelem
vytvareni kategorii, jez vyplyvaji z teoretického pozadi vyzkumného projektu nebo
z vyzkumnych otazek, kterymi se studie tidi. ,,/nduktivni vyvoj kategorii zahrnuje zkoumani
textit ve snaze rozeznat narativni slozky, jako je situace, prostredi, postavy, styl nebo témata,
kterd souviseji s teoriemi nebo vyzkumnymi otdzkami.“ Po identifikaci narativnich slozek
vyzkumu dochazi k vytvareni kategorii na zdkladé nepfetrzitého srovnavani podobnosti
a jejich naslednym slu¢ovanim ¢i rozdélovanim do pfislusnych kategorii. Mayring nakonec
poznamenava, ze ,proces tohoto induktivniho pristupu je na uvdzZeni vyzkumnika, protoze

ucini kroky, které nejlépe funguji v ramci jejich studie a zkoumanych textii (Atkinson, 2017).

Kvalitativni obsahovéa analyza se obvykle provadi jednim ze dvou procesi: dikladnym
¢tenim relevantnich materialt vyzkumnikem a pouZzitim kodérti. V prvnim ptipadé vyzkumnik
v Cte Vpodstaté kazdy tematicky relevantni text a zaznamenava dilezité prvky, které
Samotné ¢teni muze vést k relativné rychlé a efektivni kvalitativni analyze obsahu. Ma vSak

dvé vazné chyby: vyzkumnikiim mohou uniknout dtlezité detaily ¢i vyzkumné otazky mohou
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zkreslit jejich pozorovani. K naprave téchto nedostatkti mohou vyzkumnici vyuzit pii analyze
textl pomoc dalSich kodu. ,.,Pouziti kodeérii miize byt vyhodné, protoze vyzkumnik miize

prokazat, ze k podobnym zaveriim dospélo vice ctendaru’ (Atkinson, 2017).

Vyzkum této diplomové prace si je védom uvedenych limitt vyzkumu, které spocivaji
v mife subjektivismu. Reliabilitu zvySuje analyza ¢lanki z vefejné dostupnych zdrojh
webovych stranek médii, jez umoznuji snadnou replikaci vyzkumu. Z tohoto divodu je
rovnéz kladen duraz na prezentaci dat a vyuziti elektronické metody kddovani a analyzy dat,
které je realizovan pomoci softwaru MAXQDA 2022. Na zéklad¢ toho byly formovany

celkové zavéry vyzkumu.

9. Deskripce datového souboru

9.1. Analyzovana média
Zakladem analyzy je komparace dvou mediadlnich obrazii a pfedpoklad jejich odliSnosti.
Analyzované budou dva znamé americké zpravodajské medidlni servery. Vybér téchto médii
byl vybran na zékladé¢ vysledkli analyz amerického medialniho prostiedi. Zejména Pew
Research center, vyzkumného centra, které se zaméfuje nejen na americka média jako takova,
ale 1 na politiku Spojenych stath americkych. Vybér analyzovanych médii byl stanoven dvéma

faktory, a to priimérnou mésicni navstévnosti a politickou orientaci ctendrii.

Z vyzkumu médii ideologického profilu publika, které je uvedeno na schématu
4 vyplyva, ze liberaln¢ a demokraticky smyslejici se v drtivivé veétSiné ¢tenaii identifikuji
S denikem The New York Times a to V91 %. Naopak konzervativni a republikansky
smyslejici publikum povazuje za kliCovy zdroj stanici Fox News a to v 93 % divacké
sledovanosti. ,.Zdroje zpravodajskych médii v USA jsou predvidatelné rozdéleny podle
stranickeé sledovanosti, pricemz demokraticky orientovani divdci si pro své zpravy vybiraji
MSNBC a The New York Times a divaci orientovani na republikany voli Fox a tradicnéjsi

vysilaci kanaly* (Statista, 2020).
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Schéma 4: Zdroj sprav a jejich stranicka prislusnost. Procento sledovanosti podle

stranické prislusnosti pro kazdé zpravodajské médium:

B Democrat M Republican
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Zdroj: Pew Research Center, pfevzato z Statista (2020)

Schéma 5 dokazuje, Ze Ctenarsky dosah vybranych médii je podobny. Na ziklad¢

vyzkumu Pew Research Center vidime pramérnou mésicni navstévnost obou serverli na

zakladé¢ méfeni a prizkumi tfech riznych firem. The New York Times se ve vyzkumu

spolecnosti Nielsen umistil na paté pozici a druhé analyzované médium této diplomové prace

[ 24

Fox News na pozici Sesté. Obé média se t¢si téméf stejné navstévnosti. Naopak ve vyzku

marketingové spolecnsoti Hitwise bylo jejich potadi opac¢né. Vyzkum podle comScore uvedlo

Vv analyze nejoblibenéjSich americkych zpravodajskych webil jen The New York Times, které

se t&8i paté pozici v jejich zebii¢ku. Fox News se V jejich vykumu neumistil (Pew Research

Center, 2011).
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Schéma 5: Nejoblibenéjsi zpravodajské weby podle méreni ti'i vyzkumnych institutii:
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Zdroj: Pew Research Center (2011)

9.1.1. The New York Times
The New York Times je denik zalozeny roku 1851 v New Yorku jako tisténé¢ médium. Jiz od
jeho vzniku poskytoval vécné zpravy nejen ze Spojenych stati americkych, ale 1 z celého
svéta a utvarel obrys ,.elitni politické diskuse*. Diky svému vzhledu a tisténého stylu ma ve
Spojenych statech ptezdivku ,,Gray Lady“. Denik je Casto oznaCovan za kliCovou instituci
v americké demokracii (Usher, 2014). Jednd se o americké noviny se silné zakofenénou
zurnalistickou tradici. Vyhralo také vice Pulitzerovych cen nez kterékoliv jiné noviny a to
132krat (New York Times, 2022). Jiz od roku 1896 je spole¢nosti New York Times
Company, pod kterou spadd i denik The New York Times fizena rodinou Sulzbergerd,
prostiednictvim struktury akcii dvoji tfidy (Dash 2009). On-line verze deniku zacala fungovat
od 22. ledna 1996. Diky tomu byl ¢tenafim nabidnut okamzity pfistup k vétSin€ obsaht
deniku (Lichterman, 2016). MoZna i z toho diivodu se The New York Times t¢si celosvétové

étenafské obci.
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Na svych webovych stankach se popisuji nasledovné: ,,Vytvarime nasi zurnalistiku v honbé za
pravdou, beze strachu nebo prizné. NaSe vécné zpravy, pokryvaji Sirokou Skdlu témat — od
dalekosahlé investigativni prace az po nase inovativni vypraveéni — ktera mluvi k celému
svetu*“ (New York Times). Zde také uvadi své smérnice tykajici se etickych pravidel
a standardt, které jsou zavazné pro vSechny jejich zaméstnance. Hned v uvodu je popsan
hlavni ucel deniku: ,,Hlavnim ucelem The New York Times je zlepsit spolecnost vytvarenim,
shromazdovanim a distribuct vysoce kvalitnich zprav a informaci. Produkce obsahu nejvyssi
kvality a integrity je zakladem nasSi povésti a prostiedkem, kterym napliujeme duveéru

verejnosti a ocekavani nasich zakazniku‘ (The New York Times, 2023).

V etickych standardech také uvadi, ze ,,hlavnim ucelem The New York Times je zlepsit
spolecnost  vytvarenim, shromazdovanim a  distribuci vysoce kvalitnich  zprav
a informaci. Produkce obsahu nejvyssi kvality a integrity je zakladem nasi povésti
a prostredkem, kterym napliiujeme divéru verejnosti a ocekdavani nasich zakaznikii [...]
je nezbytné, abychom zachovali profesionalni nadhled, bez jakéhokoli zavanu zaujatosti‘
(The New York Times, 2023). Vyse uvedené schéma 3 a 4 ale uvadi jejich dlouhotrvajici
liberalni zaujatost, toto tvrzeni je podpofeno i fadou vyzkumu — naptiklad Groseclose & Milo,
2005; Eisinger, Veenstra & Koehn, 2007. Pro piiklad je mozné uvést jeden z vysledku
vyzkumu spolecnosti ALLSides z roku 2018, ktery provedl rozsdhlou redakéni analyzu rady
The New York Times. ,,Zjistili jsme, Ze redakcni rada New York Times je trvale nalevo. Tym
nenasel ani jeden priklad redakcniho clanku se  stredovou nebo pravicovou

perspektivou. Kazdy nadpis a vyber tématu byl levicove orientovan‘ (AllSides, 2018).

Jejich liberalni naklonnost podporuje i fakt, ze od roku 1956, kdy na post hlavy
Spojenych stati kandidoval Dwight D. Eisenhower, nepodpofila redakce ani jednoho
republikanského kandidata na prezidenta. Na obvinéni The New York Times z liberalni
zaujatosti a ovliviiovani vefejného minéni napsala roku 2016 ¢lanek ¢lenka redakce Elizabeth
Spayd. Uvadi, Zze denik je soucasti roztiisténého amerického medialni prostiedi, které jen
reflektuje situaci v nazorové roztéisténé zemi. To vede k tomu, Ze liberalni a konzervativni

podporovatelé se obraceji na rizné zdroje zprav (Spayd, 2016).

Vzhled on-line vydani deniku ma jednoduchy vzhled, kdy se drzi svého typického
cerno-bilého vizudlu i zde. Nejen vzhled, ale i1 rozloZeni stranky velmi pfipominé tiSt€nou
formu The New York Times. Na rozdil od tisku je zde pfitomnost vétsiho mnozstvi fotografii,

ptipadné i audiovizudlniho obsahu ve formé videi, podcastti apod. V zdhlavi je ¢lenéni zprav
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podle témat jako Politics, Business, Science, Sport ¢i Opinion (tedy nazorové ¢lanky). Vétsina
obsahu v on-line verzi deniku je placena (tzv. paywall), v¢etné ¢lankd v archivech zprav

a k rozsifenému zpravodajstvi The New York Times.

9.1.2. Fox News

Druhym analyzovanym médiem je Fox News. Na rozdil od The New York Times se nejedna
o tisténé médium, ale o americky nadnarodni zpravodajsky kandl. V USA se jedna
o nejsledovanéjsi kabelovou sit’ (Statista, 2022). Televizni kanal vznikl roku 1996 australsko-
americkym medialnim magnatem Rupertem Murdochem, ktery mél konkurovat tehdejSimu
nejsledovanéjSimu médiu CNN a zejména oslovit konzervativni publikum. ,,Fox je dnes
skutecné dominantnim komunikacnim médiem pro konzervativce. Fox News je tedy velmi
Casto popisovan jako médium praktikujici stranické zpravodajstvi ve prospéch republikanské
strany. Vefejné v minulosti podpofili naptiklad kandidaturu na prezidenta Spojenych statt
americkych George W. Bushe nebo Donalda Trumpa (Richwine & Gibson, 2016).
Demokratickou stranu naopak vykresluje v negativnim svétle (Bard, 2017).

Fox News ale popirad jakoukoliv zaujatost ve svém zpravodajstvi a tvrdi, Ze obvinéni
ze zaujatosti jsou nepodloZena (Simon, 2008). Takové tvrzeni ale podkopava svédectvi
majitele Ruperta Murdocha pii soudnich sporech tykajicich se zpravodajstvi Fox News
o prezidentskych volbach roku 2020, ze zpravodajstvi Fox News podporovalo konzervativni
(pro Trumpovské) teorie o prezidentskych volbach. ,,Murdoch pod prisahou potvrdil, Ze se
Fox pokousel prekrocit hranici mezi ,, chrlenim* konspiracnich teorii na jedné strane,
a pritom poukazoval na skutecnost, ze jsou ve skutecnosti IZivé na strané druhé‘ (Folkenflik,
2023). Na redakéni ideologickou naklonnost poukazali i byvali zaméstnanci v dokumentarnim
filmu Outfoxed z roku 2004. Ti uvedli, Ze je vedeni pfimé¢lo naklanét zpravy ve prospéch

konzervativci a vytvaret tak republikdnskou propagandu (Outfoxed, 2004, 4:19).

Webovy server Fox News je vizualné mnohem barevngjsi nez druhé analyzované
médium The New York Times. Svij vzhled drzi v modro-bilo-Cerveném vzhledu. Je zde
patrna pfevaha fotografii nad textem, jakoZto typického znaku bulvarnich médii. Tim, Ze se
jedna primarné o kabelovou televizi, 1ze na webovych strankach nalézt mnoZstvi obsahu
pfevzatych pravé televizniho vysilani ¢i radiové stanice Fox Radio. Televizni vysilani je
mozné na webovych strankach spustit online. Stejné jako u The New York Times je v zahlavi
Clenéni zprav do sekci jako Politics, World, Sport ¢i Lifestyle. Rozdilem oproti druhému

analyzovanému médiu je ale dostupnost ¢lankt, kdy Fox News nabizi veSkeré ¢lanky zdarma.
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9.2. Analyzovany vzorek
Vybér ¢lankl se vztahoval na on-line vydani analyzovanych médii, a to z diivodu dostupnosti
jejich obsahu (zejména v tisténé podobé) v Ceské republice. Selekce ¢lankl byla provedena
vyhledavanim kli¢ovych slov Donald Trump a Joe Biden. Selekce probéhla i dle ¢asového
useku. Mnoho piedchozich vyzkumi zaméfenych na analyzu médii a ptedpojatosti
medialniho obsahu v souvislosti s prezidentskymi volbami se zaméfovala na horkou fazi
volebni kampang, tedy obdobi tiech tydnt pied volbami. V tomto obdobi, tedy od 13. 10.
2020 — 3. 11. 2020 bylo ale publikovano vice nez 900 ¢lankti na zpravodajském serveru New
York Times a vice nez 600 ¢lankli na on-line webové strance Fox News. Z divodu rozsahu
této diplomové prace bylo nutné pocet analyzovanych ¢lankd omezit tak, aby odpovidal
zamySlenému rozsahu vyzkumu. Na zdkladé zkouméni publikovanych clanki vybranych
médii byl vyfazen z vyzkumu i samotny den voleb, tedy 3. 11. 2020, nebot’ vydané ¢lanky
Vv obou médiich nebyly pro vyzkum relevantni a zejména pojednavaly o vysledcich voleb ve
stitech USA. Nakonec byl pro ucel analyzy vybran vzorek tyden pied prezidentskymi
volbami, tedy obdobi od 26. 10. 2020 — 2. 11. 2020. Jedn4 se o obdobi nejintenzivné;jsi
volebni kampanég, ve kterém muzou informace v médiich kandidatim nejvice prospét, nebo

naopak je nejvice poskodit.

Vybér vzorkll byl tedy stanoven zejména na zaklad¢ casového omezeni. Hlavnim
divodem byla zejména nemoznost vymezeni na zéklad¢ jinych faktord, zejména tematickych.
Zanrové a tematické rozdéleni vydanych ¢lankd je u analyzovanych médii naprosto odlisné.
Na jedné strané ma New York Times ¢lanky selektované do kategorii jako Election, US nebo
Politics, u Fox New je jejich rubrikové rozdéleni hodné vagni (pro nase Gcely by byla vhodna
sekce jen Politics). Diky zachovani riznych tematickych ¢lankt povede k vétsi analyzované
komplexnosti medidlniho obrazu. Soucasti analytického vzorku jsou jak zpravodajské, tak
publicistické ¢lanky, které umozni autorovi posunout se az za hranice faktl a otevirat témata
ne uplné¢ vhodna pro clanky zpravodajského typu. Do konecného vzorku pomoci
vyhledavanich vyse uvedenych klicovych slov a ¢asovém useku vstoupilo do analytického
vyzkumu této diplomové prace 199 c¢lankii na serveru New York Times a 182 ¢lankli na
webovych stankdch Fox News. Vybrané clanky byly nésledné staZzeny z volné dostupnych
internetovych archivli (u New York Times po zaplaceni mési¢niho ptedplatného) a ulozeny

do formatu PDF pro mozné smazani z webovych stranek denikd.
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Z vyzkumného vzorku byly vyfazeny i ¢lanky nazorové (anglicky opinion), zustali zde ale
¢lanky s nazorovym vyzienim nebo komentare, které ale nebyly ve vybranych médiich jasné
oznaceny. Z vyzkumu byly vyfazeny i video reportaze a jejich traskripty. Zejména se jednalo
o selekci ¢lankl na serveru Fox News, nebot” se jedna nejen 0 on-line zpravodajsky denik, ale
i televizni kanal. Fox News tedy ¢asto ve zkoumaném obdobi publikovala videa, ktera byla
Vv jejich televiznim vysilani zvetejnéna jako reportaz k riznym tématim. Kvili ptipadnému
naruseni zkoumaného medialniho obsahu se zaméfeni této diplomové prace a jeji vyzkumny

vzorek soustiedi pouze na psany text.

Graf 1: Pocet analyzovanych ¢lankil The New York Times v ¢ase
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Zdroj: korpus analyzovanych ¢lankt

Graf 2: Pocet analyzovanych ¢lanki Fox News v ¢ase
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10. Kodovaci schéma a operacionalizace
Na zakladé reSersi a inspirace z literatury analyzujici medialni pfedpojatost prezidentskych
voleb bylo vytvoieno kodovaci schéma pro analyzu ¢lankti v horké fazi volebni kampané ve
dvou americkych médiich — deniku The New York Times a Fox News. Zakladni kategorie
koéda byly vytvoreny na zékladé studii o medialnim pokryti americkych prezidentskych voleb.
Jedna se zejména o védeckou studii Thomase R. Pattersona z Harvard Kennedy School
,A Tale of Two Elections: CBS and Fox News’ Portrayal of the 2020 Presidential
Campaign®, ktery zkoumal rozdilné medialni pokryti Donalda Trumpa a Joea Bidena ve dvou
americkych médiich béhem predvolebni kampané roku 2020. Inspiraci pro stanovovani
kédovaciho schématu byla 1 Pattersonova pifedchozi studie, zkoumajici medialni pokryti
prezidentskych kandidatd béhem volebniho klani roku 2016 ,,News Coverage of the 2016

General Election: How the Press Failed the VVoters.

Inspiraci pro analytickou €ast a operacionalizaci proménnych byl 1 vyzkum Amy
Mitchell, Jeffreyho Gottfrieda, Galen Stocking, Kateriny E. Matsa a Elizabethy Grieco pro
Pew Research Center zroku 2017 ,,Covering President Trump in a Polarized Media
Enviroment* a studie ,,The Last Lap* o medidlnim pokryti prezidentské kampané roku 2000.
Kategorie kodu z védeckych publikaci byly doplnény pomoci deduktivni a induktivni metody
po dikladném a opakovaném ¢teni vybranych ¢lanka. Diky tomu byly zakladni kody a hlavni

kategorie doplnény o konkrétni interpretativni sub kody.

Nasledn¢ byla analyza medialniho pokryti prezidentskych kandidata v predvolebnim
klani roku 2020 rozdé€lena do dvou skupin koéda. Prvni skupina koda byla vytvotfena pro
vykresleni Donalda Trumpa a Joea Bidela vybranymi americkymi médii. Tyto kody zkoumaji
zejména popis afektivnich atributi pfipisovanym vybranym prezidentskym kandidatim.
Druhad skupina koéda popisuje hlavni témata, kterym se americkd média v horké fazi
ptedvolebni kampané vénovala. Tti hlavni témata vychdzejicich z vySe uvedenych studii,
nasledné byly doplnény induktivni metodou tvorby kodl o dalsi témata, ziskana diky bliZsi
cetb¢ vSech €lankl v segmentu. Tato cast analyzy slouzi zejména k rozdilnému vyobrazeni
klicovych témat a rozdilného pohledu vybranych americkych médii na osobnost Donalda

Trumpa a Joea Bidena.
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Na zéklad¢ deduktivniho postupu a inspiraci vySe zminénych védeckych studii byly
vytvoteny zakladni kategorie (viz. tab. 1) — kody, jez s teorii predpojatosti médii a ptibuznych
konceptii jako naptiklad ramcovani zkoumaji medidlni pokryti Donalda Trumpa a Joea

Bidena ve vybranych americkych médiich béhem tydne pied prezidentskou volbou.

Tab. 1: Kédovaci schéma — kategorie pro zai‘azeni afektivnich atributi

charakter a kontroverze kandidata pozitivni
negativni
politické a leadership vlastnosti pozitivni
negativni
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11. Interpretace vysledkii analyzy

V analyze byla pomoci kombinace deduktivni a induktivni metody tvorby koéda vytvorena
soustava o velikosti 123 kodd, jez byly pfitazeny k celkem 492 segmentim. Analyzovanych
¢lankl denikt bylo dohromady 381.

11.1. Analyza The New York Times
Analyzu deniku The New York Times tvofilo 199 ¢lank v nami zvoleném casovém obdobi
tydne pred konanim americkych prezidentskych voleb. Pii analyze bylo okddovano celkem
279 segmentl se soustavou o velikosti 68 kodl. Zaroven bylo dodrzovano pravidlo, Ze stejny
koéd nemiize byt pouzit vice nez jednou v jednom c¢lanku. Zarovenn bylo stanoveno,

ze v jednom ¢lanku mtiZze byt oznacena soustava maximaln¢ tiech rtiznych kodu.

Pti analyze byly segmenty pfifazeny ke kodiim pro daného prezidentského kandidata.
32 kodu prifazeno k popisu Joe Bidena a 36 kodiu Donalda Trumpa. Ty nasledné ukazaly
nejen jejich celkové pokryti denikem The New York Times, ale i ton zpravy ¢i hlavni témata
¢lankd o kandidatech. Neni prekvapenim, ze se medialni pokryti deniku béhem horké faze
prezidentské kampané vénovalo spiSe vykresleni a hodnoceni Donalda Trumpa, a to v 61 %
k 39 % pokryti Joea Bidena (graf 3).

Graf 3: Celkové mnozstvi okédovanych segmenti Donald Trump vs. Joe Biden ve

¢lancich deniku The New York Times

Celkovy poéet okodovanych segmentii vybranych prezidentskych
kandidati v deniku The New York Times

39%

61%

® Donald Trump = Joe Biden

Zdroj: korpus analyzovanych ¢lanki
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V deniku The New York Times v ostré fazi prezidentské kampané¢ dominovalo Sest
zakladnich témat zamétenych na prezidentské kandidaty ¢i volebni klani jako takové. V grafu

4 je znadzornéno tematické rozdéleni a pokryti denikem The New York Times.

Nejvice dominovalo téma piedvolebni kampané a predikce vitézstvi.> Toto téma, v obdobi
tydne pted prezidentskymi volbami, se v deniku The New York Times stalo ustfednim pro 29
% ze vsSech analyzovanych ¢lankd a snadno prevysil zpravy o jinych tématech, véetné
politickych nebo vidéich schopnostech kandidatu. ,,Pri zpravodajstvi o predikci vysledku
voleb maji novindri tendenci stavét své zpravy na pozicich kandidatii v ,,dostihu®, coz je
perspektiva, ktera ovliviiuje ton téchto zprav. Byvaji zdrojem pozitivnich zprav pro kandidata,
ktery je v pruzkumech napred, kromé pripadii, kdy tento kandidat v pruzkumech propada*

(Patterson, 2020). Toto tvrzeni se potvrdilo 1 v nasi analyze:

wZatim neni k dispozici mnoho udajii z priizkumu provedenych po zaverecné prezidentské
debate, ale to, co existuje, nevykazuje Zadné skutecné znamky pohybu. S tikajicimi hodinami je
to dobra zprava pro Josepha R. Bidena Jr. a nevitana zprava pro prezidenta Trumpa‘

(NY23).

,,JJoseph R. Biden Jr. vede v Michiganu pred prezidentem Trumpem o osm procentnich bodii,
podle novéeho stredecniho pruzkumu The New York Times a Siena College, nejnoveéjsi
prizkum ukazuje problematické postaveni pana Trumpa na stiedozapadnich bojistich U bilych

volicii. bez vysokoskolskych titulii, jeho politickd basta se od néj odvraci (NY60).

Dalsim tématem souvisejicim s pokrytim prezidentskych kandidati piedstavovaly
obecné politické problémy ve Spojenych statech americkych, zejména pandemie koronaviru.
V 17 % z celkového poctu €lankl tvofila podpora kandidatury Joea Bidena a jeho popis

predvolebni kampané.

,Od loniského vstupu do zavodu zavedla kampan pana Bidena podrobné zdsady tykajici se
otazek od vzdélavani po pandemii. V nedavném rozhovoru pro liberalni podcast Pod Save
America uvedl jako své hlavni priority kontrolu nad pandemii, prestavbu americké
infrastruktury, investice do védy a technologie a opétovné pripojeni k Parizské klimatické
dohode (NY40).

% Pro tento tematicky celek se nejvice zamlouva anglicky pojem ,,horsrace, ktefi i sami autofi ¢asto vyuzivaji.
Oznaduje Zurnalistickou metodu, kterd se zaméfuje na data z prizkumi na misto politiky kandidatt. Je pokryto
zejména zpravodajstvi o rozdilech kandidati spiSe nez o podobnostech. ,,Pro novinare metafora konskych
dostihii poskytuje ramec pro analyzu. Kiili neni posuzovan podle své viastni absolutni rychlosti nebo dovednosti,
ale spise podle srovnani s rychlosti jinych koni a zejména podle jeho vyher a proher “ (Broh, A. C., 1980).
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»Pani Rovig, byvala republikanka, vstavala kazdy den v 5 hodin rano, aby se dostala na rusny

roh ulice vcas ve Spicce a zamdvala svym napisem Biden® (NY56).

Témet stejnou procentudlni hodnotu (16 %) tvorila kritika prezidentské agendy
Donalda Trumpa, jeho chybné politické kroky, které¢ ucinil ve funkénim obdobi jako 45.
prezident USA.

wDanova uleva pro zomy prilezitosti, kterou neustdle uvadi pan Trump, podnitila relativné
Malou tvorbu pracovnich mist a zaroven neprimérené pomohla vysoce ziskovym

nemovitostnim projektiim, podle studie Urban Institute zverejnéné letos v léte” (NY8).

»INeschopnost Foxconnu vytvorit takovou tovarni velmoc, kterou popsal pan Trump, ukazuje,
jak prezidentitv slib o renesanci americké vyroby ne vidy vyustil ve slibend pracovni mista
nebo ekonomické investice. Pan Trump vyhroZoval spolecnostem jako General Motors,
Harley-Davidson a Carrier, Ze pokud premisti vyrobu do zahranici, bude jim vyhroZovat
vratkymi danémi a bojkotem, cimz tyto firmy casto premlouva sliby prace. Ale v mnoha
pripadech se tyto sliby nesplnily, jakmile se pozornost pana Trumpa presunula jinam a trzni

realitu nebylo mozné ignorovat* (NY12).

Posledni hlavni tematické celky v obdobi horké faze prezidentské kampané
predstavovaly 1ziva a negativni kampan mifena na protikandidata od Donalda Trumpa

a problematika ¢ernoSského obyvatelstva/voliCstva.

»Vzal si na musku svého rivala Josepha R. Bidena Jr. a bez dukazii tvrdil, Ze pokud by byl

byvaly viceprezident zvolen, , nebudou zadné promoce, Zadné svatby, Zadné dikuvzdani*

(NY51).

~Podrobné zkoumani jeho prohlaseni v Janesville v The New York Times zjistilo, Ze vice nez
tFi ctvrtiny prezidentovych tvrzeni byly bud’ mnepravdivé, zavadejici, prehnané, sporné nebo

postradajici ditkazy™ (NY14).
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Graf. 4: Zakladni témata analyzovanych ¢lanki deniku The New York Times

o prezidentskych kandidatech

Tematické pokryti prezidentskych kandidati denikem The
New York Times

kritika prezidetské agendy Donalada Trumpa | ENRNREREEEEEEE
Eernoiské obyvatelstvo USA [
podpora a kampan Joea Bidena
politické problémy v USA
1ziva a negativni kampai Donalda Trumpa | N

pfedvolebni kampaii/predikce ("horserace")

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

Zdroj: korpus analyzovanych ¢lankt

11.1.1. Pokryti Donalda Trumpa
Zpravodajské pokryti vybranych kandidatd béhem prezidentskych voleb roku 2020
odpovidalo oc¢ekavanému vzoru. Negativni vykresleni Donalda Trumpa v The New York

Times razantné pickonalo to pozitivni, znazornéno v grafu 5.

Graf 5: Celkovy ton pokryti Donalda Trumpa v deniku The New York Times
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Zdroj: korpus analyzovanych ¢lanki
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Donald Trump byl denikem The New York Times vykreslovan v horké fazi prezidentské
kampané zejména tématy tykajici se jeho pfedvolebni kampané a to v47 % ze vSech
analyzovanych ¢lanki (viz. graf 6). Pozitivni informovani o pfedvolebni kampani Donalda
Trumpa piedstavovala jen podpora jeho kandidatury. Vétsinu kampané Donalda Trumpa ale
The New York Times popisoval zna¢né negativné — od jeho dezinformacéni kampang,
ovliviiovani vysledki voleb ¢i popis a vysvétleni jeho nesplnitelnosti predvolebnich sliba.
Velké zastoupeni ¢lankt v horké fazi predvolebni kampané piedstavovala i negativni kampan

Donalda Trumpa smérem k protikandidatovi.

WStoupenci prezidenta Trumpa vyzdobili své domovy transparenty a vlajkami, jako by zdobili
na Halloween nebo Vinoce* (NY56).

»A zatimco prezidentsti kandidati pouzivaji politickou 7ec, ktera obcas ohyba pravdu, pan

Trump je zdsadné jiny. Jeho IZi jsou zdkladem jeho predvolebnich shromdzdeni (NY14).

,»O nekolik dni pozdéji, behem sjezdu narodni strany, Trumpova kampan vydala sliby bez
podrobnosti na druhé funkcni obdobi, jako napriklad , Navrat k normalu v roce 2021
a ,, Vycerpejte globalistickou bazinu prevzetim mezinarodnich organizaci, které ublizuji

americkym obcanum“. Pan Trump neposkytl Zadné dalsi podrobnosti, ani kdyz se ho zeptali

vevr

wPan Trump a republikani v zdvodech po celé zemi tato tvrzeni zesiluji. Prezident na
predvolebnim shromazdeni v pondeéli odpoledne v Allentownu v Pensylvanii varoval, Ze jeho
protivnik, byvaly viceprezident Joseph R. Biden Jr., ,,nabali Nejvyssi soud radikalnimi soudci,

kteri rozdrti vas druhy dodatek a pro-life* a mnoho dalsich véci™ (NY29).
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Graf 6: Hodnoceni a tematické pokryti Donalda Trumpa v deniku The New York Times
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Zdroj: korpus analyzovanych ¢lankt

V 30 % byl denikem The New York Times popisovan charakter a kontroverze Donalda
Trumpa. I zde nejvice dominovalo negativniho popisu prezidentského kandidata. Nejvice byl
popisovéna jeho Iziva a dezinformacni kampan, soudni obzaloby a jeho xenofobni ¢i

rasistické vyrazy.
WShromazdeni jsou jadrem Trumpovy kampané a zdrojem [Zi a dezinformaci® (NY14).

wPravni hrozba pro Trumpa. Fani T. Willis, okresni prokurator v oblasti Atlanty, vysetioval,

zda byvaly prezident Donald J. Trump a jeho spojenci nezasahovali do voleb v roce 2020

vevr

problémii* (NY56).

»Nedavny prizkum CBS News zjistil, ze 85 procent registrovanych cernosskych volici citi,
Ze jako prezident pan Trump ,,uprednostiuje bilé lidi“. Asi 79 procent téchto volicii uvedlo,

Ze ,,pracuje proti‘* cernochum® (NY8).

Poslednim tematickym celkem, ktery byl v horké fazi prezidentské kampané v deniku The
New York Times analyzovan jsou politické a leadership vlastnosti Donalda Trumpa. Tyto
Vlastnosti byly popisovany v 21 % ze vSech analyzovanych ¢lanki, i zde ale drtivé pievladal

negativni ton. Zejména se jednalo o kritiku administrativy coby 45. prezidenta Spojenych
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statl americkych. V par ptipadech v horké fazi prezidentské kampané byly popsany i dobré
kroky administrativy, které Donald Trump v ¢ele USA vykonal. Dale byl denikem The New

York Times charakterizovan jako nedisciplinovany, manipulativni a $patny rétor.

wRozhodnuti pana Bloomberga odrazi, jak moc se zdd, ze se volebni prostredi posunulo
v poslednich nékolika mésicich prezidentského kilani, protoZe TrumpovO Spatné Fizeni
pandemie koronaviru zesililo jeho neoblibenost a dale odcizilo klicové volebni skupiny, jako

Jjsou zeny a predmesti (NY25).

»A existuji znamky toho, ze pan Trump je ¢im dal nevyzpytatelnéjsi a ztraci velkou cast
discipliny, ktera charakterizovala posledni tydny jeho kampané v roce 2016. Na nedavnych
shromazdenich se pokusil virus uplné zavrhnout, coz je ndzor jak odpojeny od rostouciho
poctu pripadu, ani od sentimentu vetsiny Americanu, kteri veri, Ze pandemie se letos v zimé

Jjen zhorsi* (NY6).
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Model 1: Vykresleni Donalda Trumpa denikem The New York Times

Hierarchicky model vykresleni Donalda Trumpa denikem The New York Times
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11.1.2. Pokryti Joea Bidena
Zpravodajstvi The New York Times o prezidentskych kandidatech voleb 2020 v analyze
potvrdilo jasné liberalni zpravodajstvi a odlisné medialni pokryti. Na rozdil od Donalda
Trumpa se Joe Biden t&sil zejména pozitivnimu ténu poryti ¢lankd o jeho osobé ¢i kampani
v poméru 51:26. Rozdil v tonu pokryti Joe Bidena ale nebyl tak vyrazny, jako u jeho
protikandidata.

Graf 7: Celkovy ton pokryti Joea Bidena v deniku The New York Times
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Zdroj: korpus analyzovanych ¢lankt

Stejné jako u Donalda Trumpa denik The New York Times pokryl tematicky nejvice
pfedvolebni kampail Joea Bidena a to v 67 % ze vSech analyzovanych ¢lankl. Na rozdil od
protikandidata byl ale popisovdn zejména pozitivné. Nejvice negativnich ¢lankd v tomto
segmentu piedstavovala negativni kampan Joe Bidena smérem k protikandidatovi. Jinak byla
jeho kampan popisovana piedevSim pozitivné. Velkou ¢ast analyzovanych c¢lanka tvofila
predikce vitézstvi a podpora kandidatury Joea Bidena. Jeho kampan byla oznacovana The

New York Times i za pozitivni a promyslenou.

»Pan Biden nastinil sazky na volby mezi svymi dosud nejtvrdsimi terminy a prirovnal svého
soupere k ,,Sarlatanum, podvodnikiim, falesnym populistum, kteri se snazili hrat podle nasich
obav, oslovovat nase nejhorsi choutky a vybirat u nejstarsich strupii, které mame pro jejich

viastni politicky zisk* v celé historii naroda* (NY54).
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wPriumer soucasnych priizkumit verejného mineni ukazuje, ze pan Biden ma podle kalkulacky
The Upshot v lowe tésnou hranici tri procentnich bodii nad panem Trumpem a zhruba

remizoval s prezidentem v Georgii* (NY3).

»INéekteri republikani souhlasi. Pan Biden ziskal podporu rady prominentii Republikanii
v poslednich mésicich, kteri sdileji jeho ndzor, Ze sazky voleb presahuji tradicni partyzanské
bojové linie; v utery 20 republikanskych byvalych federdlnich zalobcii podporilo demokrata*
(NY32).

~Pokud vyhraje, bude to povazovano za chytrou strategii — demokraté nakonec porazili pana

Trumpa tim, zZe prosté uhnuli z cesty” (NY6).

Graf 8: Hodnoceni a tematické pokryti Joe Bidena v deniku The New York Times
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Zdroj: korpus analyzovanych ¢lanki

Politické a leadership vlastnosti Joea Bidena byly v horké fazi kampané denikem The
New York Times popisovany v 18 % ze vSech publikovanych ¢lankd. I v tomto tematickém
segmentu byl kandidat popisovan primarné pozitivné jako Cestny viidce, liberalni demokrat,
diplomat ¢i stratég. Jediné negativni vykresleni bylo ohledné aZ ptilisné opatrnosti ve svych

krocich a jednani.

wtratégove rikaji, Ze v typickéem roce agresivni plan cestovani na bojisté — a doprovodné
pokryti mistnich médii — ukazuje voliciim, Ze kandidatovi zdlezZi na jejich staté a déla vse, co je
v jeho silach, aby si ziskal jejich podporu. Operace pana Bidena zdroven odrazely jeho

vlastni opatrnost, s omezenym nebo zadnym klepanim na dvere a omezenymi operacemi na
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misté po casti vseobecnych voleb. Tento pristup letos znepokojil nékteré demokratické
predstavitele a je v kontrastu s tim, co prezidentova kampan rikala, Ze je silnd osobni

pritomnost republikanii* (NY59).

wJak mapa ukazuje narust pripadit koronaviru po celé zemi, pan Bautista 7ika, Ze Amerika
potiebuje ,,nékoho, kdo bude mit plan, abychom se mohli vratit na spravnou cestu*. Reklama
konci tim, Ze pan Bautista krouzi zpét ke konceptu tvrdosti a chvali pana Bidena jako vidce,

ktery ,,ustupuje zpéet do tohoto boje za Americany* (NY17).

,Kdyz se pise historie Bidenovy kampané, mérené tempo, které udrioval na konci zdavodu,
si miizeme pamatovat jako dikaz toho, Ze v mimorddném roce moudre vyladil konvencni
moudrost. Ve vitezstvi ho priznivci uvidi tak, Ze nabidl volicum stalou alternativu k viave
Trumpovy éry prostrednictvim vSech aspektii své kandidatury, vcetné peclivé naplanovanych

vystoupeni, kterd odpovidala naladé zemé zmitajici se pandemii* (NY59).

Posledni tematicky celek béhem tydne pied konanim americkych prezidentskych voleb
tvotilo v deniku The New York Times charakter a kontroverze kandidata. I zde byl Joe Biden
vykreslen v drtivé vétsing pozitivné. Ve c¢lancich byl popisovan jako umirnény a stabilni,
genericky a pfitazlivy, pozitivni, kreativni ¢i odvazny. V tomto segmentu byla jen jedna

negativni zminka, a to na pfili§ velkou sebedtvéru.

Joe Biden pocita s tim, Zze ho volici budou povazovat za bezpecnou a stabilni alternativu

K prezidentovi, ktery pravidelné odmitad preventivni opatient proti virtim* (NY59).

,Joe Biden, genericky demokrat (NY6).
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Model 2: Vykresleni Joea Bidena denikem The New York Times

Hierarchicky model vykresleni Joea Bidena denikem The New York Times
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11.2. Analyza Fox News
Analyzu Fox News tvofilo 182 ¢lankii v ndmi zvoleném casovém obdobi tydne pied konanim
americkych prezidentskych voleb. Pfi analyze bylo okddovano celkem 213 segmentl se
soustavou o velikosti 55 kodi. Zaroven bylo dodrzovano stejné pravidlo jak pii analyze
ptedchoziho amerického média, ze stejny kod nemuize byt pouzit vice nez jednou v jednom

¢lanku.

Pti analyze byly segmenty pfifazeny ke kédim pro daného prezidentského kandidata.
29 kodu pritazeno k popisu Joe Bidena a 24 kodi Donalda Trumpa. Na rozdil od ptedchoziho

analyzovaného média bylo pokryti obou kandidatl témét totozné.
Graf 9: Celkové mnoZstvi okédovanych segmenti Donald Trump vs. Joe Biden ve

¢lancich Fox News
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Zdroj: korpus analyzovanych ¢lanki

Ve Fox News béhem horké faze predvolebni kampané bylo pokryto vice tematickych
okruhti nez u druhého analyzovaného média. Nejvétsi pozornosti se téSila, stejné jako u The
New York Times, predikce a pfedvolebni kampan kandidat na post hlavy Spojenych stata

americkych.

,»Nedavné prizkumy navic ukazuji, Ze Biden drzi maly, ale znatelny naskok* (F100).
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SExistuji urcité ditkazy, ze cernossti volici se zacali smykat smerem k prezidentovi, ale stale
drtivou vétsinou podporuji Joea Bidena. Podle posledniho prizkumu Fox News podporuje 80

% Cernochii tiket Biden-Harris, zatimco 14 % podporuje Trumpa a Pence* (F118).

DalSimi tématy, znazornénych v grafu 10, které v horké fazi kampané Fox News
nejvice popisoval predstavovala kritika agendy a piedvolebni kampan¢ Joea Bidena a naopak

podpora kandidatury Donalda Trumpa.

»Biden napriklad vyvolal poplasné zvony, kdyz béhem zdaveérecné prezidentské debaty priznal,
Ze se pokusi o prechod zemé od fosilnich paliv. Toto prohlaseni v kombinaci s jeho odporem
k novym frakcnim prondajmiim vyvolalo obavy ohledné pracovnich mist v prumyslu a toho, jak

by si americké rodiny mohly dovolit nekonvencni formy energie® (F134).

»J0 Cent se obratil na socialni sité a oznamil, ze bude hlasovat pro Trumpa poté, co kritizoval

danovy plan Joea Bidena, ktery by ho vedl k platbé zvyseni dani o vice nez 60 procent (F79).

Dalsi tematicky celek pokryty Fox News byla negativni kampan Joea Bidena smérem
k protikandidatovi. V menS$im procentudlnim zastoupeni psal v horké fazi ptedvolebni

kampané i o negativni kampani Donalda Trumpa smérem k Joeu Bidenovi.

~Kampan Joea Bidena vyvrcholi novou televizni reklamou na klicovych bojistich, ktera
zdurazinuje podporu demokratického prezidentského kandidata mezi vojenskymi rodinami
a veterany. A minutovy spot, sdileny nejprve na Fox News, se zaméruje také na prezidenta
Trumpa kvuli zprave z The Atlantic, Ze prezident pri mnoha prileZitostech kritizoval

prislusniky americkych sluzeb a oznacoval padlé americké vilky za ,,porazené* (FT72).

,Biden ucinil z koronaviru zdkladni kamen své kampané, utoci na to, jak prezident Trump

zvldda pandemii, a zaroven se zdrzuje poradani mnoha osobnich akci (F82).

»Trump zesilil svou kritiku Bidenovy energetické politiky od posledni prezidentské debaty,
kdy byvaly viceprezident uznal, Ze bude usilovat o , prechod* od fosilnich paliv, , protoze
ropny prumysl vyrazné znecistuje ‘. Jeho energeticky plan pozaduje, aby USA dosahly cistych
nulovych emisi sklenikovych plynii do roku 2050."V zdsadeé vika, Ze znici ropny prumysl," rekl

Trump v reakci behem debaty* (F70).
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DalSim z odlisnosti medialniho pokryti vybranych médii pfedstavuje i dalsi tematicky celek,
a to podpora agendy Donalda Trumpa ve funkci prezidenta USA. Ve Fox News se Donald
Trump t&Sil zejména podpote kroki prezidentské agendy. Negativné byla kritika agendy ve

vybraném vzorku ¢lankii vykreslena jen v jenom piipadg.

»V ostrém kontrastu se svym protéjskem si Trump zachoval jednoznacnou podporu letitého
priumyslového standardu. Jak slibil ve své kampani v roce 2016, uradujici prezident se
v poslednich ctyrech letech snazil zvratit ,,zatéZujici omezeni “, ktera na tézbu uhli uvalil jeho

predchidce, véetné omezeni regulaci omezujicich produkci uhli (F91).

SACLU minuly tyden Trumpa zavrhla a rekla, ze administrativa udelala malo, aby pomohla

pravnikiim najit rodice a sjednotit déti (F74).

Graf 10: Zakladni témata analyzovanych ¢lankd Fox News o prezidentskych

kandidatech
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Zdroj: korpus analyzovanych ¢lanki
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11.2.1. Pokryti Donalda Trumpa
Neni piekvapenim, Ze u tradi¢né republikansky naklonéného média, pievazuje pozitivni
vyznéni ¢lanki Donalda Trumpa. Jejich medialni pokryti bylo, stejn¢ jako u The New York
Times velmi podminéno stranictvim a politické preferenci redakce. Pies to, Ze medialni

pokryti obou kandidatd bylo téméf totozné, jejich ton se ale znacné lisil.

Graf 10: Celkovy ton pokryti Donalda Trumpa ve Fox News

Toén pokryti Donalda Trumpa ve Fox News

Pozitivni

0 10 20 30 40 50
Pocet clankd v okodovaném segmentu

Zdroj: korpus analyzovanych ¢lankt

Fox News Vv horké fazi volebni kampané popisoval zejména piedvolebni kampai
Donalda Trumpa. I zde pfevazovalo zejména pozitivni pokryti tématy jako podpora
kandidatury, predikce vitézstvi ¢i presvéd¢ivé volebni cile. Negativni vyznéni tvofily jen

¢lanky o negativni kampani Donalda Trumpa smérem k protikandidatovi.

,»Bill Johnson, pastor paté generace a vyssi viidce Bethel Church v Reddingu, ktery se nachdzi
v severni casti Golden State, se podeélil o své uivahy v op-ed pro The Christian Post, kde uvedl,
Ze mainstreamova média falesné vykresluji prezidenta jako , rasistu, misogyna a xenofoba“.
Autor knihy ,,Born for Significance* rekl, Ze je pro mnohé prekvapivé, ze Trump , nesporné
spInil — nebo se pokusil spinit — vétsinu svych hlavnich predvolebnich slibi* béhem svého
prvniho funkcéniho obdobi. Johnson rekl, Ze je , cCestnym charakterovym rysem kazdého

zvoleného urednika, aby dodrzel své zavazky* (F119).
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~Prezident tento tyden v celostatnim priizkumu verejného minéni ziskal pudu proti Bidenovi

a podle prizkumu Fox News Poll zuzil naskok demokratit na 8 bodii** (F113).

wTrump drive v patek svym prizniveum v Michiganu vekl, Ze demokraticky rival Joe Biden
Lvymyti  ekonomiku“, zatimco on ,,vymyti virus“, kdyz prednesl zdvérecnou zpravu

ve zbyvajicich dnech voleb* (F106).

Graf 11: Hodnoceni a tematické pokryti Donalda Trumpa Fox News
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Zdroj: korpus analyzovanych ¢lankt

Ve stejném procentudlnim zastoupeni Fox News popisoval politické a leadership
vlastnosti a charakter a kontroverze Donalda Trumpa. NejvétSimu zastoupeni se té&Sila
podpora krokii administrativy Donalda Trumpa jako 45. prezidenta Spojenych stath

americkych.

»Trumpova kampan vsak nabrala vitézné kolo na udajich o HDP a vychvalovala to jako
,,absolutni potvrzeni politiky prezidenta Trumpa, ktera vytvari pracovni mista a prileZitosti
pro Americany v kazdém kouté zemé. Prezident vybudoval nejlepsi ekonomiku sveta jednou

a rychle to udeéla znovu‘ (F73).

,»V ostrém kontrastu se svym protéjskem si Trump zachoval jednoznacnou podporu letiteho
primyslového standardu. Jak slibil ve své kampani v roce 2016, uradujici prezident se
v poslednich ctyrech letech snazil zvratit ,, zatezujici omezeni*, ktera na tezbu uhli uvalil jeho

predchiidce, véetné omezeni regulaci omezujicich produkci uhli (F91).
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Fox News popisoval Donalda Trumpa jako hrdinu, globalni fenomén, optimistu ¢i génia.
Na rozdil od The New York Times se kuptikladu jeho soudnim obzalovanim vénoval pouze

V jednom jediném piipad¢ behem tydne pted konanim prezidentskych voleb.
,rrump je ,,zIly génius“ pro jeho schopnost vyhrat volby* (F80).

wIrump se podle zdstupce Séfredaktora magazinu The Spectator Freddyho Graye stal
globdlnim fenoménem* (F107).

swAmerican Civil Liberties Union zazalovala Trumpovu administrativu kvuli jeji politice, kterd
oddelila deti migrantii v letech 2017 a 2018 od jejich rodicii, kteri byli drzeni ve viadni vazbé
za nelegalni prekracovani hranic, coz je soucast , politiky nulové tolerance®, aby zasahla

proti ilegalnim pristéhovalectvi* (F74).
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Model 3: Vykresleni Donalda Trumpa Fox News

Hierarchicky model vykresleni Donalda Trumpa ve Fox News
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Zdroj: korpus analyzovanych ¢lanki
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11.2.2. Pokryti Joea Bidena
Stranicka ptedpojatost Fox News se projevila i u druhého kandidata na post hlavy statu.
V opacném tonu medidlniho pokryti byl popisovan Joe Biden. Pomér ¢lankd v horké fazi
predvolebni kampané byl 40:21, dominovalo tedy negativni pokryti demokratického

prezidentského kandidata, jak je znazornéno v grafu 12.

Graf 12: Celkovy ton pokryti Joea Bidena ve Fox News

Ton pokryti Joea Bidena ve Fox News

Pozitivni
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Pocet ¢lankl v okddovaném segmentu

Zdroj: korpus analyzovanych ¢lankt

Dominovala témata predvolebni kampané Joea Bidena, ale i ta byla ze strany Fox
News zejména kritizovana. Nejvice clankii popisovaly pocit nebezpeci, pokud bude Biden
zvolen, agresivni cile kampan¢ ¢i naopak malo aktivni pfedvolebni kampan. Pozitivni vyznéni
bylo uplatiovano jen Vv tématech podpory Bidenovi kandidatury a predikce vitézstvi
v nékterych statech USA.

"Joe Biden nam 47 let zvySoval dané. Nyni navrhuje nejvétsi zvyseni dani v americké historii,"
uctuje moderdtor v jedné ze zaverecnych reklam skupiny. "Zvyseni dani Joea Bidena by
znicilo pracovni mista. Biden opakovane rekl, Ze zrusi danové skrty podepsané Trumpem pro
bohaté Americany a korporace, ale slibil, Ze nikomu, kdo vydélava méné nez 400 000 dolarii

rocné, se nezvysi federdlni dane* (F103).

Ve skutecnosti to s sebou prinasi maly pocit bezpeci pro desitky tisic Americanu
zamestnanych v uhelném primyslu. Biden se v souladu se svym postojem viceprezidenta

v Obamové administrativé zavazal ukoncit projekt ropovodu Keystone XL. Zatimco jesté
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nezaujal verejnou pozici ohledné ropovodu Dakota Access, jeho spolupracovnice senatorka

Kamala Harrisova jiz diive vyzvala k jeho uzavieni* (F91).

O vice nez 228 000 umrtimi na COVID-19 od doby, kdy pandemie poprvé zachvatila narod
v unoru a breznu, a vice nez 8,9 milionu pripadi nakazy v zemi, Biden tvrdil, zZe , Donald

Trump maval bilou viajkou, opustil nase rodiny a vzdal se viru" (F87).

»Béhem panelové diskuse Todd postavil vedle sebe, jak se Biden i prezident Trump vyporadali
s virem, a zeptal se, zda Bideniiv nedostatek osobnich akci neochromuje jeho kandidaturu
(F82).

wPosledni prizkum verejného minéni RealClearPolitics ukazuje, Ze Biden si nadale drzi

celostatni naskok 7procentnich bodii pred Trumpem* (F127).

Graf 13: Hodnoceni a tematické pokryti Joea Bidena Fox News

Hodnoceni Joea Bidena ve Fox News
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Zdroj: korpus analyzovanych ¢lanki

Politické a leadership vlastnosti Joea Bidena byly popisovany v 7 % ze vSech
analyzovanych ¢lankt. Zde jej Fox News dokonce vykreslil jen negativné. Oznadili jej za
»trojského koné* pro socialismus, osocili ze segregace CernoSského obyvatelstva a konéni

Spatnych politickych rozhodnuti.

,<Demokraticky kandidat na prezidenta pro rok 2020 Joe Biden je vyuzivan jako ,,trojsky kiin“

pro socialismus* (F75).
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V' zaverecné prezidentské debaté tento meésic demokraticky kandidat Joe Biden vyzval
k ,,prechodu’ od dlouhodobych zakladnich surovin ropy a zemniho plynu a zménu klimatu
zaradil do stredu programu své kampané. Pro mnohé v uhelném sektoru je to kod pro

sebevrazdu v odvetvi, které se jiz snazi udrzet nad vodou* (F91).

wPrezident Trump ziskava podporu od cernosskych volicu, protoze ma ve srovnani s Joe
Bidenem silné vysledky, rekl v sobotu poslanec Vernon Jones z demokratického statu Georgia.
"Kazdy, kdo ma zdravy rozum, vi, Ze Joe Biden se v minulosti stykal se segregaci," rekl clen
poradniho vyboru Black Voices for Trump " Fox & Friends Weekend."Rekl, Ze cernosi, pokud

ho nevoli, nejsou cernosi"” ekl Jones* (F117).

Poslednim tematickym zaméfenim Fox News smérem k Joeu Bidenovi piedstavoval
charakter a kontroverze kandidita zastoupen také v 7 % vSech c¢lankd. Zde byl Biden
vykreslen jak pozitivn€ — jako popularni ¢i umirnény, tak 1 negativné — jako pftili§ obezietny ¢i

dokonce nenavistny.

»Biden byl vniman jako umirneny a odboradrsky muz, coz by mohlo preklenout propast mezi

riiznymi frakcemi Demokratické strany* (F134).

., [...] miize zménit nase ekonomické osudy, vysilat poselstvi optimismu a nadseni v kontrastu
s Bidenovou obezretnosti a karanim, muZete v utery zaznamenat urcité historické posuny"

(F95).
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Model 4: Vykresleni Joe Bidena Fox News

Hierarchicky model vykresleni Joea Bidena ve Fox News
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11.3. Shrnuti vysledki analyzy
YAckoli se casto 7ika, ze Spojené staty dnes maji mainstreamovy zpravodajsky systém
a konzervativni zpravodajsky systém, tato oznaceni plné nevystihuji, jak CBS a Fox pokryvaly
kampan 2020. Jejich zpravodajstvi je pribéhem dvou voleb*, tfika Thomas E. Patterson,
profesor na Harvard Kennedy School (Patterson 2020). Ptibéh dvou voleb, tedy diametralné
odlisného pokryti Donalda Trumpa a Joea Bidena denikem The New York Times a Fox

News, analyza této diplomové prace také potvrdila.

Medialni pokryti obou kandidati byla v souladu s ocekavanim jejich stranické
a politické predpojatosti. Diky analyze se podatilo potvrdit hypotézu (H1), ze analyzovana
americkda média informovala o prezidentské kampani a kandiddtech v kontextu jejich
dlouhodobé politické predpojatosti. | vV prezidentskych volbach roku 2020 si ob¢ média drzela

svij sklon podporovat kandidata na zakladé¢ stranické ptisluSnosti.

Nase zavéry potvrzuje i studie OSCE (Organization for Security and Co-operatipn in
Europe) spolu s ODIHR (The Office for Democratic Institutions and Human Rights).
Ve svém hodnoceni zpravodajstvi o volbach v USA naptiklad uvadi: ,kabelové sité se
vétsinou spoléhaly na zpravodajska stanoviska na ukor vyvazeného pokryti. Vykreslily
uradujictho prezidenta velmi negativné a Fox News v nékterych svych vecernich show
projevila otevienou zaujatost s ponizujicim slovnikem proti byvalému viceprezidentovi
Bidenovi. Noviny nabizely hloubkovou politickou analyzu, ale casto ukazovaly politické

sklony. Sledovana online média zaujala rozhodné stranicky pristup* (OSCE/ODIHR, 2020).

V analytické ¢asti této diplomové prace se tedy podatilo odpovédét i na vyzkumnou
otazku (VO1) do jaké miry podléha medidlni obraz predpojatosti zvolenych médii? The New
York Times i Fox News popisovali oba kandidaty na zdklad¢ jejich redakéniho politického
ptesvédceni i1 ve volbach roku 2020. Redakéni rada The New York Times dokonce vyjadtila
oficidlni podporu Joea Bidena na post prezidenta Spojenych stath americkych. V relativné
dlouhém chvalozpévu s nazvem ,,Elect Joe Biden, America. The formar vice president is the
leader our nation needs now* popsali Bidena jako idealniho kandidata na post hlavy statu

oproti Donaldu Trumpovi.
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Obr. 1: Oficialni podpora The New York Times kandidatury Joea Bidena

THE EDITORIAL BOARD

Elect Joe Biden,

America

The former vice president is the leader
our nation needs now.

Zdroj: The New York Times, 7. 10. 2020

Byly také znazornény konkrétni odlisSnosti medialniho pokryti obou prezidentskych
kandidatd ve vybranych americkych médiich. Tim se podafilo odpovédét na hlavni
vyzkumnou otazku (HVO) ,,jakym zpiisobem se lisil medialni obraz prezidentskych kandidatu
ve vybranych médiich?* Na jeji zodpovézeni nam pomohla i pod vyzkumna otazka (pod-VO)
wpomocl jakych atributii byl konstruovan medialni obraz kandidatu ve vybranych médiich?*
spolu s potvrzenim pod-hypotézy (pod-H) ,,v kontextu dlouhodobého stranéni vybranych
médii predpokladame veétsi negaci u The New York Times smérem k Donaldu Trumpovi a Fox

News smérem k Joeu Bidenovi.*

Pokryti prezidentskych kandidatii se zdsadné lisil nejen z hlediska tematického pokryti
obou kandidatd, ale zejména v tonu tohoto pokryti. Donald Trump se b&hem horké faze
pfedvolebni kampané tésil znacné pozornosti jak u The New York Times, tak u Fox News.
Jejich pokryti bylo ale zna¢né odlisné. Velka mira negativity smérem k Donaldu Trumpovi
V deniku The New York Times dominovala ve vét§in¢ vydanych c¢lankd. The New York
Times se zamétoval na kritiku agendy jakoZto 45. prezidenta Spojenych stati americkych ¢i
negativni a Spatn¢ vedenou predvolebni kampaii, byl ve vétsin€ ptipadech oznacovan za lhare,

dezinformatora ¢i dokonce rasistu a xenofoba. Naopak ve Fox News se teSil zejména
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pozitivniho pokryti. Zde nejvice dominovaly ¢lanky o podpofe jeho kandidatury a dobrych

krokt prezidentské administrativy. Byl oznaCovan za hrdinu ¢i dokonce globalni fenomén.

I druhy kandidat, soucasny prezident USA, Joe Biden byl vybranymi médii popisovan
diametraln¢ odlisné. V The New York Times se t&Sil zejména pozitivnimu pokryti,
dominovaly ¢lanky o podpotfe kandidatury a dobie vedené piedvolebni kampani. Byl
oznacovan za umirnéného a stabilniho, generického ¢i dokonce ¢estného viiddce. Naopak Fox
News Joea Bidena vykreslila zejména negativné. Dominovala témata kritiky agendy
a predvolebni kampané a byl oznaCovéan za nenavistného a dokonce za ,,trojského koné* pro
socialismus. Negativni pokryti nebylo ale tak vyrazné, jak u Donalda Trumpa v deniku The

New York Times.

Oblasti, ve kter¢ se The New York Times a Fox News shodovali bylo nejvétsi
zastoupeni ¢lankl o piedvolebni kampani a predikci vysledkt voleb (horserace). | ty byly ale
odlisn¢ v obou médiich interpretovany. To podporuje teoreticky koncept a typ mediadlni
piedpojatosti — strukturalni piedpojatost (definovan v kapitole 3.4). Byla potvrzena definice,
ze strukturalni ptfedpojatost piedstavuje uréity druh zpravodajské selekce, ktery vede
k upfednostiiovani nékterych kandidati v médiich (Hodstetter, 1972). Analyzou bylo
potvrzeno, ze ton medialniho pokryti jednotlivych stran se méni v zavislosti na pozici

kandidata v jednotlivych prizkumech a jeho politické orientaci.
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Zavér

Staré novinaiské piislovi pravi, ze ,Spatnd zprava je dobra zprdva*, t0 se stalo uréitym
imperativem. Ackoli normy americké zurnalistiky odrazuji reportéry od toho, aby se postavili
na stranu stranické debaty, neexistuje zadné oficidlni pravidlo, aby nemohli medialné¢ pokryt
ob¢ strany. Jak tekl jeden zkuSeny novinat: ,,Nejvetsi zmenou, kterou jsem v nasem podnikanit
za poslednich 40 let videl, bylo to, zZe Zurnalistika sklouzla ze skepticismu, coz by mélo byt
nasim prirozenym stavem, ale my jsme odtamtud sklouzli k cynismu. Dospélo to do bodu, kdy
proud kritiky ma vSak sziravy ucinek. Zbyte¢né naruSuje davéru v politiky ¢&i instituce
a podkopava duvéru ve vladu a politiku jako takovou. Negativni zpravy maji i stranické
dasledky, a to vzhledem k tomu, Ze novinafi napadaji ob¢€ strany, Ize si myslet, ze dopad bude

neutralni. Tak tomu ale neni (Patterson, 2016).

Americka média o vybranych prezidentskych kandidatech — Donaldu Trumpovi a Joeu
Bidenovi diametraln¢ odlisné€. Jejich rozdilny medidlni obraz byl stanoven na tom, jakym
médiem byl pokryt — zdali s tradi¢ni liberalni nebo pro-republikanskou redak¢ni orientaci.
Koncept predpojatosti jakozto ,.Systematickd, pretrvivajici nevyvdzZenost zpravodajského
pokryti mainstreamovych médii za ucelem ovlivnéni nazorii ohledné klicovych zaleZitosti
(D’Alessio & Allen, 2000) byl v nasem vyzkumu tedy potvrzen. Vybrana média diametralné
odlisn¢ pokryvala vybrané kandidaty na zaklad¢ jejich dlouhodobé politické preference.

Ambici této studie vSak nebyl vyzkum vlivu medidlni pfedpojatosti na potencialni
volice, nybrz pomoci hodnoticich afektivnich atributii pfisuzovanym jednotlivym kandidatim
ze strany vybranych americkych médii a identifikace témat a jejich odliSené¢ho ténu pokryti.
To bylo dokazano pomoci kvalitativni obsahové analyzy ¢lankt publikovanych v horké fazi
prezidentské kampané, tedy v obdobi tydne pied prezidentskymi volbami. Analyzovanymi
médii byl tradi¢né liberalni denik The New York Times a pro-republikansky orientovany Fox
News. Do korpus analyzovanych ¢lankii vstoupily vSechny ¢lanky, které obsahovali klicova
slova popisujici vybrané prezidentské kandidaty ,,.Donald Trump* a ,,Joe Biden®“, vyfazeny

byly jen ¢lanky ndzorové a transkripty z televizniho vysilani stanice Fox.

Vysledny korpus tvofilo 199 €lankt z deniku The New York Times a 182 z webového
serveru stanice Fox News. Samotny vyzkum byl proveden pomoci kvalitativni obsahova
analyza kombinujici techniku deduktivniho a induktivniho postupu tvorby kodi. Kody byly

vytvofeny na zéklad¢ predchozich vyzkuml zamétenych na analyzu predpojatosti americkych
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prezidentskych voleb. Subkategorie byly nasledné vytvoteny dikladnym a opakovanym

¢tenim vybranych ¢lanka.

Ob¢ americka média se shodné zamétovala na vétsi medidlni pokryti Donalda Trumpa.
Jejich pokryti se ale znacné odliSovalo. Pokryti prezidentskych kandidati se zasadné lisil
nejen z hlediska tematického pokryti obou kandidati, ale zejména v tonu tohoto pokryti.
Ve vétSing ¢lankd béhem horké faze volebni kampané denik The New York Times vykreslil
Donalda Trumpa velmi negativng. Clanky se tematicky zaméfovaly na kritiku agendy jakoZto
45. prezidenta Spojenych stati americkych ¢i negativni a Spatné vedenou piedvolebni
kampan. Byl oznacovan za lhate, dezinformatora ¢i dokonce rasistu. Naopak ve Fox News se
t&sil zejména pozitivniho pokryti. Nejvice dominovaly ¢lanky o podpofe jeho kandidatury

a dobrych krokt prezidentské administrativy.

I druhy kandidat, souCasny prezident USA, Joe Biden byl béhem horké faze
piedvolebni kampané médii popisovan diametralné odlisn€. V The New York Times se t&sil
zejména pozitivnimu pokryti, dominovaly ¢lanky o podpotfe kandidatury a dobie vedené
piedvolebni kampani. Byl oznacovan za umirnéného a stabilniho ¢i za cestného vidce.
Naopak Fox News Joea Bidena vykreslila zejména negativné. Dominovala témata kritiky
agendy a predvolebni kampané a byl oznacovan za nenavistného a dokonce za ,.trojského

koné&* pro socialismus.

V analytické cCasti této diplomové prace se tedy podafilo odpovédét na vyzkumnou
otazku (VO1) do jaké miry podléha medidlni obraz predpojatosti zvolenych médii? Bylo
odpovézeno na hlavni vyzkumnou otazku (HVO) ,,jakym zpiisobem se lisil medialni obraz
prezidentskych kandidatii ve vybranych médiich?* Na jeji zodpovézeni nam pomohla i pod
vyzkumna otdzka (pod-VO) ,pomoci jakych atributi byl konstruovan medidlni obraz
kandidati ve vybranych médiich?* Pod-hypotéza (pod-H) ,,v kontextu dlouhodobého stranéni
vybranych médii predpokladame vétsi negaci u The New York Times smérem k Donaldu

Trumpovi a Fox News smérem k Joeu Bidenovi“ byla potvrzena.

Obecné nebyly zjisténi v ramci analyzy této diplomové prace nikterak piekvapujici
a korespondovaly stadou piedchozich vyzkumt (Patterson, 2020; Pew Research, 2020;
Wilson, 2020; Brenan & Stubbs, 2020). Predpojatost médii je dlouhotrvajicicm fenomén,
ktery byl patrny nejen v americkych volbach roku 2020, ale i ve volbach piedchozich. Jak je
politika Spojenych stati americkych rozdélena na dvé odlisna politicka spektra, rozdéleny

jsou i média a jejich informovani nejen o prezidentskych kandidatech, ale i 0 americké
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politice jako takové. ,,Amerika je na rozcesti. Nase hlavni strany nabizeji zcela odlisné vize
budoucnosti naroda. Sazky byly jen zridka vyssi a volici nakonec urcuji, ktera vize
zvitézi. Mainstreamovy tisk by se mél zamérit spise na objasnéni nez na mateni této volby “

(Patterson, 2020).

Kvalitativni obsahova analyza ma obecné¢ dvé vazné chyby: vyzkumnikiim mohou
uniknout dulezité detaily ¢i vyzkumné otdzky mohou zkreslit jejich pozorovani (Atkinson,
2017). Jsme si v ramci této diplomové prace mozné pritomnosti tohoto problému védoma,
1 pfes to, ze analyza poskytla validni data a vysledky odpovidajici jinym studiim. Dale byla
analyza zkoumana jen v uzkém casovém horizontu a pouze ze dvou americkych médii,
pro komplexni vhled do politicko-medidlni situace konceptu piedpojatosti bchem
prezidentskych voleb roku 2020 by bylo zapotiebi rozsahlejsiho vyzkumu zamétenych na vice

americkych médii v delSim asovém horizontu.

Dramatické zmény v komunikaci zavedené digitalnimi médii v poslednich letech
predstavuji dalSi vyzvu pro teorii predpojatosti, protoze zpravy se stavaji poddajnéjsimi,
interaktivnéj$imi, a ze znacné c¢asti fizeny samotnym publikem (Lichter 2017). V této ¢asti
vlivu novych médii a technik zistava velky prostor pro budouci vyzkum medidlni
piedpojatosti a polarizace, jez mize ovlivnit jeSt€ vEétsi mnozstvi potencialnich volict nez

nami analyzované ¢lanky z webovych portalti dvou americkych médii.

Na zakladé nizkého védeckého pokryti konceptu medidlni pfedpojatosti v ¢eském
jazyce obecné spatiuji nejvEétsi potencial pro moznost budouciho vyzkumu detailnéji
zanalyzovat piedpojatost médii v Ceské republice. Ku ptikladu béhem piedvolebni kampang
prezidentskych voleb roku 2023, byla velmi vyrazna ptfedpojatost a odlisné medidlni pokryti
dvou hlavnich kandidati na post hlavy stditu Andreje BabiSe a Petra Pavla na ¢eské medidlni

scén€.
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