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Anotace

Bakalatska prace pojednava o problematice vlivu médii na kazdodenni zivot ¢lovéka,
konkrétné€ rozhlasovych. Zaméiuje se na potencialni vlivy rozhlasu. Prvni ¢ast bakalaiské
prace poskytuje zakladni orientaci v problematice médii. Druh4 ¢ast prace je povazovana
za stézejni, je podpofena statickymi daty a ptehlednymi grafy. Je zalozena na vyzkumném
Setfeni. Formou dotaznikové metody je zjisStovdna mira vlivu rozhlasovych médii na
jedince a spole¢nost. Cilem je zjistit, koho a jak ovliviiuji regionalni rozhlasova média

vV Olomouckém kraji.
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Annotation

This bachelor thesis deals with the issue of influence of the media on the everyday
life of a person, specifically the radio. It focuses on the potential effects of radio
broadcast. The first part of the bachelor thesis provides basic orientation in media issues.
The second part of the thesis is considered crucial and is supported by static data and clear
graphs. It is based on a research survey where the extent of influence of radio media on
individuals and the society is explored by the form of questionnaires. The main aim is to
find out who is influenced by regional radio media and how. The survey is carried out in

the Olomouc region.
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UVOD

Dvacaté stoleti prineslo spolu s rozvojem masové vyroby a spotieby i obrovsky rozvoj
masovych médii.! V dne$ni moderni spole¢nosti hraji masova média velkou roli.
Soucasné s tim nartstd zajem odborné i1 laické vefejnosti o vliv médii a masové
komunikace na spole¢nost i chovani jednotlivct. Tato bakalarska prace se bude zabyvat
problematikou vlivu médii, konkrétné rozhlasovych a nebude tento vliv studovan plosné,
ale byla vybrana pouze ¢ast, konkrétné Olomoucky kraj, tedy rozhlasova média pouze
regionalni. Rozhodnuti bylo jednoduché, autora zajima schopnost elektronickych médii
(rozhlas, televize, internet) piekonat ostatni zptisoby komunikace a jak jsou pfistupna
prakticky vSem jedinciim. Elektronickd média také zvlastnim zptisobem ovliviiuji to, jak

si predstavujeme svét. Konkrétné bylo vybrano jedno odvétvi, a to rozhlas.

Vybér tématu bakalaiské prace byl proveden na zakladé zajmu o medialni problematiku,
konkrétn¢ 0 vliv médii na spole¢nost. Na zakladé prostudované literatury by chtél autor
zjistit, v jakych smérech a Vv jaké mife mohou média — predevsim rozhlas — ovliviiovat

jedince v jejich kazdodennim Zivote.

Prvni kapitoly bakalaiské prace nas uvedou do problematiky masovych médii. Budou
definovana masova média, jejich vyznam a funkce. Autor se zaméfuje na etapy vyvoje
predstav o medidlnich ucincich a zarovein na vybrané teorie masovych médii. Nasledujici
kapitoly predstavuji stézejni ¢ast prace, v niz se autor nejvice zamétuje na rozhlas —
respektive na ucinky rozhlasového vysilani. Tato stézejni ¢ast prace bude podpofena
statickymi daty a pfehlednymi grafy. Zavérem by autor chtél zjistit, koho a jak oslovuji

regionalni rozhlasové stanice v Olomouckém kraji.

1 McQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace. 2. vyd. Praha: Portal, 2002, s. 15, ISBN 80-7178-714-0.



1 UVOD DO PROBLEMATIKY MASOVYCH MEDII
1.1 Vyznamné pojmy

Na tvod problematiky masovych médii je nutné vymezit nékolik dulezitych pojmi, o

které se autor bude opirat béhem této prace.

,MEDIUM* je ve slovniku medidlni komunikace definovano jako prostiedek; to, co
zprostiedkovava d¢j. ,, Médium je clanek mezi komunikatorem a adresdtem. Jedna se o
technicky prostredek masové komunikace, ktery prenasi informace v riznych formach a
za riiznym tcelem.

., Médium je jeden z komunikacnich prostredku, ktery slouzi jako materidalné — energeticky

nosic¢ znakii obsahujici informace. “®

Na vyse uvedenou definici autor navaze definici terminu ,MASOVA KOMUNIKACE*.
Tento termin se objevil az  koncem 30. let 20. stoleti.*
Obecné¢ muzeme ,KOMUNIKACI® definovat jako pfedavani ¢i piijimani sdéleni,
informaci.

Masova komunikace je pak ,,jednou z rovin socidlni komunikace vyznacujici se tim, Ze
veskeré komunikacni aktivity probihaji nepiimo, tedy prostiednictvim masovych médii >

Na tomto typu komunikace se podileji napt. noviny, Casopisy, televize, rozhlas a reklamy.

V masové komunikaci neodkazuje pojem ,,MASA* pouze k velkému mnozstvi recipientti
média, ale také k tomu, Ze produkty masové komunikace jsou dostupné obrovskému
mnozstvi riiznych pifjemct.®

Sdélovaci prostfedky masové komunikace jsou ,MASOVA MEDIA® a ta slouZi
komunikaci v celé spole¢nosti. Zejména se jedna o ,, komunikaci mezi jednim vysilatelem

a blize neurcenym poctem cilovych prijemcii”.” Masova média mizeme rozdélit do

2 REIFOVA, L. Slovnik medidini komunikace. 1. vyd. Praha: Portal, 2004, s. 139, ISBN 80-7178-926-7.

3 CHROMY, J. Komunikace, média, vzdélavani, kultur . 1. vyd. Praha: Extrasystem, 2014, s. 17, ISBN 978-80-87570-
19-7.

4 McQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace. 2. vyd. Praha: Portal, 2002, s. 30, ISBN 80-7178-714-0.

5 REIFOVA, L. Slovnik medidini komunikace. 1. vyd. Praha: Portal, 2004, s. 100, ISBN 80-7178-926-7.

6 THOMPSON, J.B. Média a modernita. 1. vyd. Praha: Karolinum, 2004, s. 26, ISBN 80-246-0652-6.

7 JIRAK, J. KOPPLOVA, B. Média a spolecnost. 1. vyd. Praha: Portal, 2003, s. 21, ISBN 80-7178-697-7.
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riznych kategorii dle n¢kolika faktorti. Masova média se déli na média tisténa (knihy,
asopisy, noviny, billboardy aj.) a média elektronicka (televize, rozhlas, internet).® Na
pirelomu 20. a 21. stoleti vnimame sblizovani jednotlivych medidlnich kanalt, coz
znamena, ze typicka tisténd média se zaCala zpracovavat do elektronické podoby (napf.

noviny si mizeme piecist v on-line podob¢ na internetu).

Poslednim terminem, na ktery by autor prace vV tomto tvodnim vymezovani rad poukazal,
je termin ,INFORMACNI SPOLECNOST“. , Pojem informacni spolecnost se
prostrednictvim nejruznejsich definic snazi vystihnout nékteré klicové rysy modernich
spolecnosti — odkazuje K ndristu povolani zaloZenych na poskytovani informaci,
K vyznamnému zesileni informacnich tokit uvniti statu i pres jeho hranice, k rozvoji
znalosti jako zdroje bohatstvi a moci. “® Pozitivnim piinosem je, Ze ,, informace a zejména
prostredky jejich prenosu zpusobuji zmenSovani svéta, jeho zhustovani, zvySovani
rychlosti pohybu a vyvoje. “‘® Informaéni technologie lidem umoziuji byt v ,.pravy &as
na pravém misté“. Diky vyvijejicim se medialnim technologiim jsou stirany vzdalenosti,
prostor i ¢as. Pfikladem miiZe byt naptiklad fenomén internet, skrze néj se dorozumivame
S lidmi na druhé strané svéta. Pfinosem velkého mnozstvi informaci mtze byt také rozvoj
osobnosti. Kdyz mluvime o pozitivnich disledcich, je potieba zminit i nékteré ty
negativni. Informace nds mohou ovliviiovat aZ tak, Ze s ndmi mohou manipulovat —

dokazou ovlivnit kariéru, vztahy apod. Zavérem mizeme fict, ze ,,informace jsou moc*.

1.2 Vyznam masovych médii

Masmeédia maji v dneSni spolecnosti obrovsky vyznam, ktery jen dan jejich schopnosti
oslovit rychle a efektivné velké mnozstvi jedincd. V jakych oblastech miZzeme vyznam

médii vnimat?

- Meédia jsou zdrojem moci — mohou ovliviiovat, ovladat a prosazovat zmény ve

spole¢nosti.

8 JIRAK, J. KOPPLOVA, B. Média a spolecnost. 1. vyd. Praha: Portal, 2003, s. 39, ISBN 80-7178-697-7.
¥ McQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace. 2. vyd. Praha: Portal, 2002, s. 47, ISBN 80-7178-714-0.

10 NOVAK, J, Kultivace ¢lovéka v éfe elektronickych médii. In Festival vzdélavani dospélych. Shornik prispévkii
Z odbornych konferenci AEDUCA 2006. Olomouc: UP, 2007, s. 1, ISBN 978-80-251-1456-8.
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- Vymezuji, co je a neni ,,normalni* — jakékoliv odchylky jsou méteny tim, co je
povazovano za vefejné pfijimanou podobu normality.!!
- Jsou prostiedim, kde se odehravaji riizné udalosti z oblasti vefejného zivota — diky
médiim se dozvidame veskeré novinky z domova i ze svéta.
- Média jsou tak vyznacna, ze se diky nim mizeme stat ,,celebritou” prakticky do
druhého dne.
Z tohoto vyctu je zfejmé, pro¢ média piitahuji tak velkou pozornost a pro¢ je veiejnost

hodnoti a usmériuje.

1.3 Funkce masovych médii
Hlavni funkce masmédii se daji vyjmenovat a roztidit riizné, v této praci byly pouzity

funkce podle D. McQuiaila.

1. Informacni funkce — masmédia jsou sice zadkladnimi prostredky pro prenos
a Sifeni informaci vSeho druhu, ale méla by si udrzovat urcité etické normy
(zejména z toho diivodu, aby negativné neovliviiovala déti a mladez). Je také
dilezité si uvédomit, Ze jsou pracovnim prostfedkem a nastrojem v nékolika

odvétvich povolani a zaméstnani. Dnes bychom se bez informaci neobesli.

2. Socializace — média vykladaji, vysvétluji a komentuji vyznamy udalosti

spolecenskych vztaht, dale urcuji posloupnost priorit.

3. Prenos kulturniho dédictvi.

4. Zdroj zabavy — média jsou prostiedkem zabavy a uvolnéni; urcuji zplisoby,

jakymi budeme travit volny ¢as, a zaroveii jej pomahaji organizovat. 12

1 McQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace. 2. vyd. Praha: Portal, 2002, s. 21, ISBN 80-7178-714-0.
12 McQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace. 2. vyd. Praha: Portal, 2002, s. 103, ISBN 80-7178-714-0.
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Nelze sjednotit vyznam a funkce médii pro kazdého z nas. U n€koho ptevazuje zdroj
zabavy jako hlavni funkce médii, pro jiné¢ho jsou masmédia primarnim zdrojem

informaci.

1.4 VIiv masovych médii

Vyvoj predstav o uCincich médii ma svou historii. Vyvoj piedstav o ucincich
elektronickych médii se proménoval zejména tim, jak se vyvijela spole¢nost. McQuail

definuje &tyti zakladni etapy predstav o sile predpokladanych Gginki. 3

Prvni faze (10. — 30. 1éta 20. stol.) — lidé jsou ptfesvédceni o velmi mocnych uc¢incich
médii. Média maji schopnost utvaiet vefejné minéni a ovliviiovat chovani lidi. Tyto
nazory jsou zalozeny na pozorovani popularity tisku a rozhlasu. ,, Nejvyraznéjsim

prinosem této etapy je koncepce masové spolecnosti a masového publika. “**

Druha faze (30. — 60. léta 20. stol.) — v této fazi prichazi presvédéeni o omezenych
ucincich médii. Pfedchozi teorie mocnych médii je vystavena veliké zkousce. Je
zaznamenano masivni rozsifeni televize v USA i v Evropé. ,, Spolecnost se razem nejevi
Jjako mnozina pasivnich jedincu, nybrz jako struktura vzdjemné provdzanych individui,

kterd jsou soucdsti skupin a tim potencidlné silné ticinky média omezuji. “*®

Treti faze (70. léta 20. stol.) — se vyznacuje postupnym navratem k piedstavé mocnych
médii. V tomto obdobi je formulovana hypotéza o ,,spirale ml¢eni“!® a ptedlozena teorie
,nastolovani agendy*!’.*® McQuail dodava, Ze tato faze byla posilena rozvojem televize
jakozZto nového média jiz v druhé etape. Toto médium se stalo mnohem pftitazlivéjSim a

vlivngjsim, nez byli jeho predchiidei.®

13 McQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace. 2. vyd. Praha: Portal, 2002, s. 360-364, ISBN 80-7178-714-0.
14 JIRAK, J. KOPPLOVA, B. Média a spolecnost. 1. vyd. Praha: Portal, 2003, s. 161, ISBN 80-7178-697-7.

5 JIRAK, J. KOPPLOVA, B. Média a spolecnost. 1. vyd. Praha: Portal, 2003, s. 161, ISBN 80-7178-697-7.

16 Jedna se o stav, kdy se lidé nechavaji vést vétsinovym nizorem a zaroveii se boji vyjadiovat své nazory, pokud citi,
Ze prave tyto nazory nejsou v souladu s nazory vétsiny.

Z anglického piekladu ,,agenda-setting. Jedna se o nastolovani témat masovymi médii — ta pfedem urci, jakd témata

18 JIRAK, J. KOPPLOVA, B. Média a spolecnost. 1. vyd. Praha: Portal, 2003, s. 166, ISBN 80-7178-697-7.
19 McQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace. 2. vyd. Praha: Portal, 2002, s. 363, ISBN 80-7178-714-0.
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Ctvrta faze (pielom 70 a 80. let 20. stol. — dodnes) — stale vice se prosazuji predstavy,
které shrnuji a prohlubuji dosavadni poznani. ,,Spolu s predchazejici etapou vnimaji
média jako opravdu mocnd, ale soucasné stale silnéji nechavaji zaznit uvahy o opravdu
aktivnim publiku, o potencidlni schopnosti jeho samostatnosti. “*° McQuail fazi oznaduje

jakozto ,,dohodnuty vliv médii*.:

1.5 Média jako socializa¢ni prostiedek

Veskera média pfinaSeji néjaké informace. V tomto smyslu je lze povazovat i za
socializa¢ni prostiedky, protoze prezentuji urcité modely chovani, které vybizeji
k napodobeni. Na masova média nelze nahlizet izolovang, protoze jsou soucasti kontextu
urcité spolecnosti. Tim, ze média uvadeji a zdlraziuji urcitd témata, zpracovana n¢jakym
typickym zpiusobem, vytvaieji dojem, ze vyjadiuji béznou kulturni normu. Dité z nich
nabyva dojmu, Ze to tak mé byt a viibec o platnosti nebo pravdivosti medidlnich informaci
nepochybuje. Medialné prezentovany déj je pro néj realitou, protoZe se ji podoba. Dité
tohoto véku velmi Casto nevidi rozdil mezi fikei a skutecnosti. Urcité vzory chovani
prejima i nevédome. Medialni programy modeluji détskou osobnost tim, ze ji ukazuji
pribéhy, kde jsou prezentovany urcité zpuisoby chovani v ramci néjakych roli, které
vyplyvaji z ur€itych norem a zurcitych zpiisobli komunikace. NejovlivnitelnéjSim

pfijemcem t&chto informaci jsou skolni déti ve véku kolem deviti let.?2

Tyto déti jsou na
jedné strané natolik rozumoveé vyspé€lé, ze jsou schopny béznym poradim rozumét a
zapamatovat si jejich d¢€j i charakteristiky hlavnich postav. Ale jesté nejsou emocné zralé
a ani na takové intelektualni trovni, aby byly schopny piibé¢h vyznamové dostatecné

kritizovat a presnéji diferencovat. Teprve v této dobé se ditéti ve vétsi mife rozviji

20 JIRAK, J. KOPPLOVA, B. Média a spolecnost. 1. vyd. Praha: Portal, 2003, s. 167, ISBN 80-7178-697-7.

21 McQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace. 2. vyd. Praha: Portal, 2002, s. 363, ISBN 80-7178-714-0.

22 BURTON, G., JIRAK, J. Uvod do studia médii. 1. \'yd., Brno: Barrister & Principal, 2001, s. 164, ISBN 80-85947-
67-6.
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decentrace uvazovani a postupné zacina byt schopné srovnat d¢j piibc¢hu se svymi

vnitinimi standardy a normami chovani.?®

Urcitou prekazkou rozvoje kritictéjSiho pristupu je tendence déti vzivat se do
sympatickych aktéri ptibéhu. I kdyz uz samoziejmé nejde o tak aktualné silnou
identifikaci, ktera by vedla ke skute¢nému jednani (napt. varovani prince pied drakem,
ktery se skryva za kiovim), coz se bézné déje na konci predikolniho véku.?* Nicméné

sugestibilita Skolakt je stale jest¢ dost znacna.

Na druhé strané je tieba vidét, Ze 1 détsky divak si v ptibéhu selektivné v§ima toho, co je
pro n&j osobn¢ atraktivni a vyznamné. Interpretuje d¢j projektivnim zptisobem — budou
se zde projevovat jeho osobni zkuSenosti, aktudlni zajmy a problémy, jeho obecnéjsi

osobnostni vlastnosti a sklony aj.

Volba urcitého média, respektive urcitého konkrétniho programu, byva socidlnim
zpusobem socialné spoluuréena. Ma tu zna¢ny vliv identifikace s vrstevniky a potteba
sdilet s nimi stejné zkusenosti, tedy potfeba byt konformni.? | v tomto sméru se uplatiiuje
socialni tlak vrstevnickych norem a hodnot. Pro ziskéani pfijatelné pozice ve tiidé je
nezbytné byt na urovni a to nejenom znat knihy a filmy, ale také je stejnym zplsobem
interpretovat a vidét v nich tentyz smysl. Teoretikové masové komunikace nazyvaji tuto
obecnou tendenci jako mainstreaming — sklon ke stejnému vidéni svéta u vSech ¢lent

urcité socidlni skupiny, které se vytvari pod vlivem médii.

1.6 Vybrané teorie masovych médii

V souvislosti s vyvojem piedstav o ucincich elektronickych médii vznikla cela fada
teoretickych pristupii, jez nahlizely na masovd média a masovou spolecnost riznymi

zpusoby. Anthony Giddens vymezil Ctyfi zakladni teorie masovych médii: priakopnicka

2 BURTON, G., JIRAK, J. Uvod do studia médii. 1. \Vyd., Brno: Barrister & Principal, 2001, s. 165, ISBN 80-85947-
67-6.
24 BURTON, G., JIRAK, J. Uvod do studia médi. 1. Vyd., Bmo: Barrister & Principal, 2001, s. 165, 1SBN 80-85947-
67-6.
25 BURTON, G., JIRAK, J. Uvod do studia médii. 1. \'yd., Brno: Barrister & Principal, 2001, s. 166, ISBN 80-85947-
67-6.
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teorie McLuhana, Habermasovva teorie vefejné sféry, hyperredlny svét Baudrillarda a

moderni spole¢nost Thompsona.?®

1. Marshall McLuhan (1911-1980) — domnival se, ze povaha sd¢lovacich
prosttedktl ovliviiuje strukturu spolecnosti mnohem vice nez obsah zprav, ktery
je témito médii pienasen.?’ Neuvéfitelna rychlost elektronickych médii zkracuje
vzdalenosti a zpusobuje a zplsobuje smr§téni svéta na pouhou ,,vesnici®.?®
,, Elektronicka média prostorovou dimenzi rusi. Pomoci nich navazujeme vSude

osobni vztahy, jako bychom Zili v té nejmensi vesnicce. “?°

2. Jean Baudrillard (1929 — 2007) — tvrdil, ze elektronicka média pietvareji i samu
podstatu naSeho Zivota. Baudrillard zavedl novy pojem ,.hyperrealita®“. Terminem
se rozumi ,,novd realita, jez se vytvari prolinanim lidského chovani a medialnich
viemii. Pojem ,,simulakra® (napodoba) pak nazyva svét hyperrealisty, ktery se
sklada z medialnich vjemii odvozujicich svij smysl od jinych viemii a tudiz

nezakotvenych ve vnéjsi realité >

3. Jiirgen Habermas (¥1929) — je spojen s frankfurtskou Skolou a ¢lenové této
skupiny jsou spjati s kritickou teorii kultury masovych médii. Domnivali se, ze
Sifeni nenaro¢nych produktti kulturniho tmyslu (pf. televize, hudba, rozhlas,
Casopisy aj.) snizuje kritické uvazovani jedince a jeho nadhled. V souvislosti se
Sifenim negativnich produktti kulturniho primyslu se Habermas orientoval na
,vefejnost”, kterou definoval jakozto oblast vefejné debaty, v niz se diskutuje o
otazkach obecného zajmu apod. Masova elektronickd média spolu s masovou
zdbavou totiz vytvéieji falesnou vetejnou sféru.3! |, Verejnost, kterd je masmédii

predem strukturovdana a soucasné ovladana, prerusta v mocensky ovladnutou

26 GIDDENS, A. Sociologie. 1. vyd. Praha: Argo, 1999. ISBN 80-7203-124-4.
27 GIDDENS, A. Sociologie. 1. vyd. Praha: Argo, 1999, s. 372, ISBN 80-7203-124-4.

28 Vyraz ,,globélni vesnice” pouzil Marshall McLuhan (1991) poprvé v 60. letech 20. stol. Jako metaforické vyjadieni
pro spole¢nost, kterou uzivani elektronickych médii sblizuje. Lidé po celém svété mohou témet okamzité sdilet rizné
informace s lidmi ze vSech koutl svéta.

22 GIDDENS, A. Sociologie. 1. vyd. Praha: Argo, 1999, s. 237, ISBN 80-7203-124-4.
30 GIDDENS, A. Sociologie. 1. vyd. Praha: Argo, 1999, s. 374, ISBN 80-7203-124-4.
31 GIDDENS, A. Sociologie. 1. vyd. Praha: Argo, 1999, s. 373, ISBN 80-7203-124-4.

16



arénu, V niz se pomoci vyberu témat neusiluje pouze o vliv, nybrz o rizeni proudit
komunikace, které ovliviiuji jednani a jejichz strategické zaméry jsou skryté. >
Da se tedy pochopit, pro¢ Habermas vnimal dopad novéjSich komunikacnich

prostiedkll negativné.

John B. Thompson (*1950) — pokousi se ukazat, ze vyvoj komunika¢nich médii
byl nedilnou sou¢asti nastupu modernich spole¢nosti.>® Thompson fik4, Ze uzivani
komunika¢nich médii zasadnim zpisobem meéni prostorovou a casovou
organizaci spole¢enského zivota, vytvaii nové vzorce jednani a interakce a nové
zpusoby vykonu moci.?* Reaguje i na piili§ kritické socidlni teorie ranych
ptedstavitelll frankfurtské Skoly a na rozdil od Habermase se domniva, Ze masova
média nam neberou moznost kritického uvazovani nad medialnimi obsahy.
Naopak v masovych médiich vidi pozitivum vtom smyslu, ze nam davaji
neskute¢né mnozstvi informaci, k nimz jsme diive neméli ptistup. Thompson
oponuje i Baudrillardovi, dle kterého v dneSni dobé pievazuje spolecenska
komunikace vytvairend sdélovacimi prostfedky, kterd vSak nevede k pfimému

spojeni mezi jedinci a ktera ma monologicky charakter.®®

32 HABERMAS, J. Strukturdlni preména verejnosti: zkoumdni jedné kategorie obcanské verejnosti. 1. vyd. Praha:
Filosofia, 2000, s. 26, ISBN 80-7007-134-6.

33 THOMPSON, J.B. Média a modernita. 1. vyd. Praha: Karolinum, 2004, s. 8, ISBN 80-246-0652-6.

34 THOMPSON, J.B. Média a modernita. 1. vyd. Praha: Karolinum, 2004, s. 9, ISBN 80-246-0652-6.

35 GIDDENS, A. Sociologie. 1. vyd. Praha: Argo, 1999, s. 376, ISBN 80-7203-124-4.
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2  ROZHLASOVA MEDIA

2.1 Definice rozhlasovych médii, rozhlas

Moderni spole¢nost se vyznacuje neustdle nartstajicim dominantnim vlivem médii a
novych technologii. Jsou to pfedevsim elektronické média, kterd podstatnym zpisobem
ovlivnila naSe predstavy o svéte. Tato média pasobi vedle tisténych médii. Nékdy jim
konkuruji, jindy zase doplnuji. A rozhlasova média patii do skupiny prave elektronickych
médii.

ROZHLAS (t¢z réadio) je hromadny sdélovaci prosttedek (masmédium), ktery
zprostitedkovava obsahy pouze ve zvukové podobé€, nenabizi nam zadné obrazky.
., Radiové vysilani je Sifeno na dlouhych, strednich nebo kratkych vinovych délkach

pomoci elektronickych signali. “*®

Sociologicky slovnik definuje rozhlas jako prostfedek pro systematické sifeni slovesnych
a hudebnich programi v§eho druhu za pomoci elektromagnetickych vin bezdratové nebo

pomoci drat.¥’

Marshal McLuhan o rozhlasu prohlésil, Ze je extenzi centralni nervové soustavy jesté vice
nez telefon nebo telegraf a Ze se mu vyrovnava jeding lidska fe¢. Zaroven toto auditivni

masové médium fadi do skupiny tzv. ,horkych médii*8 3

Cilem rozhlasu je zprosttedkovat poslucha¢im zpravy, hudbu, reklamni sdéleni, anebo je

jednoduse pobavit.
V Ceské republice existuje dualni systém vysilani*®, rozhlasové vysilani proto miize byt:

a) verejné vysilani — prvnim vysilanim vetejné sluzby byla britska stanice BBC,

ktera vznikla v prosinci 1922; v Ceské republice je to Cesky rozhlas. ,, Verejné

36 OLSOVSKA, L. Média a komunikace. 1. vyd. Ostrava: Pedagogicka fakulta, 2003, s. 32, ISBN 80-7042-307-2.

ST REIFOVA, 1. Slovnik medidlni komunikace. 1. vyd. Praha: Portal, 2004, s. 217, ISBN 80-7178-926-7.

38 Horka média jsou charakteristickd vysokou naplnénosti daty, nizkou participaci ze strany piijemce a nemohou nikdy
vést k pfiliSnému vciténi (napf. rozhlas, film), zatimco chladna média vedou recipienty k vy$si mife participace a
doplnéni (napf. telefon, televize) — ¢lovék tak musi zapojit vice svou fantazii.

3 MCLUHAN, M. Jak rozumét médiim: Extenze clovéka. 1. vyd. Praha: Odeon, 1991, s. 279, ISBN 80-207-0296-2.
40V roce 1995 bylo u nas v CR dokonéeno budovani dualniho systému vysilani. Systém spoéiva v koexistenci a

rozdéleni roli mezi komercni a vefejnopravni vysilani. (MUSIL, J. Elektronicka média v informacni spolecnosti. 1.
vyd. Praha: Votobia, 2003, s. 143, ISBN 80-7220-157-3.
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vysilani je financovano licencnimi posluchacskymi poplatky a je spravovano
nezavislou verejnou korporaci.“** Vefejnopravni rozhlasové vysilani musi

oslovovat §irsi cilové skupiny, méa slouzit vefejnosti.

b) komer¢ni vysilani — je protipdlem vysilani vetejné sluzby a zaroven je typické
zejména pro USA; v Ceské republice mize byt piikladem rozhlasova stanice
Evropa 2, Impuls aj. ,, V tomto systému je rozhlasové vysilani jako predmét
soukromého podnikani financovino prevazné placenou reklamou. “** Komeréni

radia se rychleji prizptisobuji vyvoji posluchacského vkusu urcité cilové skupiny.

2.2 Historie vzniku a vyvoje rozhlasu

Rozhlas je nejstarsim elektronickym masmédiem a jako technicky vynalez navazoval na
vyvoj bezdratovych spojovacich prostiedkl, kterymi byly telegraf a telefon.
NejdulezitéjsSim technickym pfedpokladem vzniku rozhlasu bylo ,, objeveni
elektromagnetickych vin roku 1888 Heinrichem Hertzem. Devét let poté se G. Marconimu
podarilo pomoci téchto vin bezdratové prenést Morseovu abecedu na vzdalenost nékolika
mil. [...] Prvni prenos se podaril roku 1906 Americaniim Fessendovi a Forrestovi, kteri
vysilali vaznou hudbu a mluvené slovo. [...] Od 20. let 20. stoleti zacaly vznikat sité
rozhlasovych stanic. Zahy po zrizeni verejného rozhlasového vysilani byly objeveny

kratké viny, které umoziovaly vysilani na velké (mezikontinentdlni) vzdalenosti. “*

Prvni rozhlasové vysilani prob&hlo ve Spojenych statech americkych v roce 1920,

v Ceskoslovenské republice pak v roce 1923 (v Kbelich u Prahy).**

Tticata léty byvaji oznaCovana za tzv. zlatou éru rozhlasu. Béhem druhé svétové valky se
rozhlas stal vyznamnym nastrojem politiky a propagandy. Je znamo, Ze ,, Adolf Hitler za
svoji politickou existenci vdécil rozhlasu a systémiim verejného ozvuceni.“* Pocatkem

50. let 20. stoleti se velké vysilaci spole¢nosti pieorientovaly na vynosnéj$i médium, na

41 REIFOVA, 1. Slovnik medidlni komunikace. 1. vyd. Praha: Portal, 2004, s. 218, ISBN 80-7178-926-7.
42 REIFOVA, 1. Slovnik medidlni komunikace. 1. vyd. Praha: Portal, 2004, s. 218, ISBN 80-7178-926-7.
43 REIFOVA, 1. Slovnik medidlni komunikace. 1. vyd. Praha: Portal, 2004, s. 217, ISBN 80-7178-926-7.

44 KOHOUT, J. Verejné minéni, image a metody public relations. 1. vyd. Praha: Management Press, 1999, s. 105,
ISBN 80-7261-006-6.
45 McLUHAN, M. Jak rozumét médiim: Extenze clovéka. 1. vyd. Praha: Odeon, 1991, s. 277, ISBN 80-207-0296-2.
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televizi, a rozhlas odpovédél ustupem do obrannych pozic.* Sledovani televize vysttidalo

poslech rozhlasu predevsim ve vecernich hodinach.

V dnesni dob¢ jiz rozhlas neni tak vyznamnym masovym médiem, jak tomu bylo béhem
tficatych a ctyficatych let minulého stoleti. Dnes je spiSe povazovan za vyborného
spole¢nika pfi relaxaci, jizd€ autem, nebo je vniman pouze jako kulisa pii riznych (Easto
domacich) ¢innostech. Z vysledkt vyzkumného Setteni spole¢nosti MEDIAN vyplynulo,
ze radio jako zvukovou kulisu vnima pfiblizné 40-45% vSech veékovych kategorii,

pouhych 12% jedinci se s vyrokem neztotoziuje.

2.3 Vyhody a nevyhody rozhlasu

Bezpochyby nejvyznamnéjs$i vyhodou rozhlasu je mozZznost poslouchat rozhlasové
vysilani a zaroven se vénovat jiné ¢innosti (pti uklizeni, v zaméstnani, pii praci...). Velice
oblibeny je poslech radia pii jizd¢ autem. Konkrétni stanice fidi¢e okamzit¢ informuji o
pfipadnych dopravnich nehodich na ddlnicich, silnicich, o problémech, jsou jejich
spole¢nikem na dlouhych cestach. Dalsi vyhodou tohoto audiomédia je ¢asovy rozsah
pusobeni na posluchace; vesmés po celou dobu, kdy ¢loveék pracuje, odpociva, kromé
spanku.*” Vyhodou radia je v neposledni fadé jeho mobilnost — miizeme jej mit kdekoliv
a kdykoliv. Vyhody radia mohou spatfovat i n¢ktefi lidé pracujici jako hlasatelé. MiZou
umét dokonale ovladnout sviyj hlas a dalsi projevy nervozity, jako poceni, rudnuti nebo
tres, které nemaji zcela pod kontrolou, nejsou vidét. Meyrowitz fikd, Ze rozhlas zistava
spolehlivym filtrem vSech vizudlnich vyrazi a praci moderatora tak mize vykonavat

skoro kazdy, pomineme-li nutnost excelentnich fe¢ovych dovednosti.*®

Jednou z nejvétsich nevyhod rozhlasu je jeho ,,pomijivost”, uplynuti informace, protoze
posluchactim, kteti neposlouchali vnimavé nebo zaslechli pouze ¢ast informaci, se budou

dodateéné potiebné idaje shanét velmi obtizné.*® Nejsou to noviny, kde si ¢tenat mize

4 MONACO, J. Jak ¢ist film. 1. vyd. Praha: Albatros, 2004, s. 469, ISBN 80-00-01410-6.

47 KOHOUT, J. Verejné minéni, image a metody public relations. 1. vyd. Praha: Management Press, 1999, s. 106,
ISBN 80-7261-006-6.

48 MEYROWITZ, J. Vliv elektronickych médii na socialni chovdni: Vsude a nikde. 1. vyd. Praha: Karolinum, 20086, s.
95, ISBN 80-246-0905-3.

4 KOHOUT, J. Verejné minéni, image a metody public relations. 1. vyd. Praha: Management Press, 1999, s. 106,
ISBN 80-7261-006-6.
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informaci precist znovu, popiipad¢ zalozit, vystfihnout apod. Stejné, jako jsme
o hlasatelich mluvili ve vyhodach, patfi i do nevyhod, a tou je, ze hlasatel musi
bezpodminecné umét mluvit jasné, struéné, zietelné, aby mu piijemci rozuméli. Negativa
rozhlasu vnima také oblast reklamy. Reklamni tviirci se nemohou té&Sit takovym
vysledkiim, jako je tomu u reklamy televizni, kde je vyrobek ¢i sluzba prezentovana navic
vizualng, pro lepsi predstavivost. Co se tyka posluchact, v nevyhod¢ jsou malé déti, pro
které¢ je televize piijatelnéjSim prostfredkem pro ziskavani podnéti. Déti totiz bez
vizualniho podkladu nemuseji danému sdé€leni rozumét. ,, Rozhlas nepracuje s obrazem,
takze posluchac si musi vytvorit viastni predstavy zalozené na predchozich zkusenostech.

Nezkusené dité se tak obvykle ocitd v zasadni nevyhodé. “>°

2.4 Vliv rozhlasového vysilani na jedince a Spole¢nost

V nésledujici podkapitole se autor pokusi ukazat, jak nas mize rozhlas ovliviiovat, at’ uz
pozitivné nebo negativné. Pfedem je nutno upozornit, ze vycet vlivii rozhlasu je sméfovan
spiSe k prvni poloving 20. stoleti, kdy mél rozhlas velkou moc a plnil vyznamnou funkeci
ve spolecnosti. Dnes uz tomu tak bohuzel neni, rozhlas jiz neni tak vyznamnym néstrojem

jako tomu bylo dfive a funkce, kterou ve spolec¢nosti mél, se mu piiklada jen minimalné.

Velky vliv rozhlasového vysilani spatfujeme v kultutfe. Rozhlas je prvnim elektronickym
médiem, skrze které byly Sifeny kulturni obsahy. Velké casti obyvatel tak byly
zpfistupnény kulturni a umélecké hodnoty. ,.Ceské rozhlasové vysilani se zprvu
zamétovalo na lidovychovny program a uvadélo pfenosy divadelnich ¢inoher, rozhlasoveé
adaptace divadelnich her a komponovani dramaticka pasma.“®* Jedinou nevyhodou
téchto her je absence vizudlni déjové linie. Na druhé strané se ale posluchaci nestanou
pasivnimi piijemci obsahi, jak se Casto stava u sledovani televiznich program, ale musi
vyvijet vlastni aktivitu, pouzivat kreativni mysleni a zapojovat svou fantazii. V dnesni
dobé uz rozhlas neni tak vyznamnym kulturnim nosi¢em, jak tomu bylo v minulém

stoleti. Jeho misto ptebrala televize. Spolecnost uz neni zavisla na rozhlasovém vysilani

vvvvvv

S0 MEYROWITZ, J. Viiv elektronickych médii na socidlni chovani: Viude a nikde. 1. vyd. Praha: Karolinum, 2006, s.
207, ISBN 80-246-0905-3.

51 MOCNA, D., PETERKA, J. a kol. Encyklopedie literdrnich zdnrii. 1. vyd. Praha: Paseka, 2004, s. 604, ISBN 80-
7185-669-X.
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informace z kulturni sféry, dava tipy a doporucuje. Dulezité je také zminit, ze dostupnost
kulturniho vyziti je mnohem vétsi, nez tomu bylo diive a také se informace z kulturni

sféry daji dohledat i z jinych zdrojl, ne jen z rozhlasového vysilani.

Vyznamnym pozitivnim vlivem rozhlasu je jeho role ve vychovném procesu. Skrze
rozhlas lze uskutecnovat jistou formu vzdélavani. Jednd se o formu fizené¢ho studia,
V némz ,,jsou vyucujici a konzultanti v pribehu vzdélavani trvale nebo ptevazné oddéleni
od vzdélavanych.“® Tento druh vyuky je vhodny pouze pro ty jedince, ktefi jsou schopni
vnimat zvukové zaznamy a zaroven jim porozumét. Napf. pro déti mladsiho Skolniho

véku tento druh vyuky vhodny neni.

Vyuziti rozhlasu ve vyuce se rozmohlo jiz béhem dvacatych a tficatych let dvacatého
stoleti. Prvni vzdé&lavaci programy byly zatfazeny do vysilani radia jiz v roce 1926.
V pribéhu 50. let 20. stol. se ve Velké Britanii a Francii zacalo rozvijet profesni
vzdélavani a vysilani univerzitnich kurzt.>® Nasledné se spolecnost zaméfila na
vzdélavani pomoci televiznich programi. Rozhlasové vysilani tak ustoupilo do pozadi.
Dnesni doba bohuZzel rozhlasovému vysilani pfili§ nepteje, nebot’ se v masovém métitku

rozmaha tzv. ,,e-learning* — distan¢ni forma vzdélavani prostfednictvim internetu.

2.5 Rozdily mezi soukromymi a verejnymi stanicemi

U nas, v Ceské republice vysilaji rozhlasové stanice v dualnim systému. Zdrojem
soukromych radii jsou pouze penize za vysilani reklamy, kdezto vetejnopravni jsou
placeny koncesionafi, kterymi jsou obc¢ané a instituce uZivajici rozhlasovy piijimac.
Koncesionaiské poplatky nafizuje zakon platit vS§em uzivatelim rozhlasovych pfistroj
bez ohledu na to, jaky typ stanice (zda vefejnopravni nebo soukromou) prostfednictvim
tohoto zatizeni poslouchaji. ,,Jednd se o solidarni platbu, jejimz prostrednictvim se
obcané skldadaji na existenci sluzby, jejiz zjisteni je ve verejném zdajmu a kterou treba ani

sami bezprostiedné nevyuzivaji. “>*

52 pRUCHA, J., MiKA, I. Distancni studium v otdzkdch. (Privvodce studujicich a zdjemcii o studium). Praha: Centrum
pro studium vysokého $kolstvi; Narodni centrum distan¢niho vzdélavani, 1999, s. 3.

53 pPRUCHA, J., MIKA, J. Distancni studium v otdzkdch. (Privodce studujicich a zdjemcii o studium). Praha: Centrum
pro studium vysokého $kolstvi; Narodni centrum distan¢niho vzdélavani, 1999, s. 3.

% BURTON, G., JIRAK, J. Uvod do studia médii. 1. Vyd., Brno: Barrister & Principal, 2001, s. 106, ISBN 80-85947-
67-6.
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Odlisnost mezi vysilateli v dualnim systému spociva také v samotném opravnéni vysilat.
Zatimco u stanic vefejné sluzby stanovuje a vymezuje vysilani zdkon, stanice soukromé
§ifi svlij program na zaklad¢ ptid€lené licence Radou pro rozhlasové a televizni vysilani.
Z toho vyplyva, ze vefejnopravni stanice nejsou tak zavislé na poslechovosti, ktera je
Vv pfipadé soukromych stanic naproto rozhodujici z hlediska z4jmu inzerentd reklamy.
Poslechovost vSak ani v piipad€ stanic vetejné sluzby nemtize byt zcela na okraji zajmu.
Musi byt totiz prikazné, Ze jejich financovani neni plytvanim vetfejnymi penézi.
Vetejnopravni stanice jsou do jisté miry zavislé na otdzce zvySovani koncesionarskych

poplatkd.

25.1 Verejnopravni média

V Ceské republice povazujeme za vefejnopravni média Ceskou televizi, Cesky rozhlas a
Ceskou tiskovou kancelat. Existence veiejné sluzby ma nékolik hlavnich davodi, mezi
kterymi jsou:

a) maximalni informovanost vefejnosti

b) sluzba zajmtim celé spole¢nosti — plna informovanost o tématech, ktera ovliviuji

chod spolecnosti

C) neptedpojaté zpravodajstvi — objektivni, vyvazené, nestranné zpravodajstvi

d) podpora kulturniho a pravniho vzdélani

e) obsahova a Zanrova rozmanitost

f) zachovani jazykové kultury

Hlavnim divodem pro podporu vetejné sluzby ve vysilani je jednoznacné prospéch pro
co nejvetsi pocet lidi, dalSim diivodem je dozajista vychova, informovanost a pobaveni

publika, nabizi také Siroké spektrum poradll a nabizi také programy pro mensiny.

Vyse jiz bylo zminéno, Ze média vetejné sluzby jsou financovany z koncesionaiskych
poplatkii. Rozhlasovy a televizni poplatek se chape jako druh danég, ucelové urceny
poplatek, ktery je ptijmem rozpoctu vefejnopravniho rozhlasu a televize. Koncesionaiské
poplatky upravuje zakon ¢. 348/2005 Sb. o poplatcich za rozhlasové a televizni vysilani,

ve znéni pozdéjSich predpisti. Koncesionarsky poplatek plati jak osoby fyzické, pouze
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jeden poplatek bez ohledu na pocet vlastnénych ptijimact, tak osoby pravnické, ty
poplatek plati z kazdého pfijimace.

Kromé vyse poplatku ovliviiuje celkové piijmy verejnopravnich médii 1 velikost zemé.
V¢étsi zemé si mohou dovolit relativné nizsi poplatek kvili vy$Simu poctu domacnosti —
poplatnikii. Doplitujicimi zdroji financovani vefejnopravnich médii jsou vynosy
Z podnikatelské ¢innosti, vynosy za vyrobu poradii, vynosy za vysilani sponzorovanych

potadli, vynosy z prodeje prav a z prodeje sluzeb.

2.5.2 Soukroma média

Kdyz se po Sametové revoluci otevtel trh volnému podnikani, na zac¢atku 90. let se zacaly
objevovat prvni privatni rozhlasové stanice. V tuto dobu ale jest¢ rozhodovala
Komunisticka strana Ceskoslovenska, o tom, co se vysila a média tak slouzila vladnouci
ideologii. Az vroce 1991 zdkon ¢. 468/1991 Sb., o provozovani rozhlasového
a televizniho vysilani, umoznil vytvofeni dualniho systému vysilani. Dohled nad

dodrzovanim zakona v oblasti rozhlasového a televizniho vysildni provani Rada pro

rozhlasové a televizni vysilani.®

Provozovatelé soukromych radii vysilaji podle zakona programy svobodné a nezavislé.
Do jejich obsahu lze zasahovat pouze na zakladé zakona a jen v jeho mezich. Soukromé
rozhlasové stanice jsou zalozené za ucelem zisku a opiraji se hlavné o zprostiedkované

financovani prodejem posluchaéii inzerenttim, tj. piijmy z reklamy.®

Cas vyhrazeny reklamé& nesmi u soukromych rozhlasovych stanic piesdhnout 20 procent

denniho vysilaciho ¢asu.

2.5.3 Rozdéleni médii podle ptisobnosti

Rozhlasové vysilani se déli 1 dle mista a zemi, na kterém ptisobi.

55 Ministerstvo kultury, 2007. Rozhlasové a televizni vysilani v CR.[online]. [cit.2016-01-02]. Dostupné z:
http://www.mkcr.cz/scripts/detail.php?id=357

% SKRABELOVA, S., NESHYBOVA, J., REKTORIK, J. Ekonomika kultury a masmédii. 1. vyd. Brno: Masarykova
univerzita, 2007, s. 107, ISBN 978-80-210-4267-4.
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Celoplosnou stanici se rozumi takové vysilani programu, které mize ve vymezeném
uzemnim rozsahu pfijimat alespoii 80 procent obyvatel Ceské republiky, vysilaji na

zéklad¢ celoplosné licence.

Regionalni stanici definuje zakon jako vysilani, které miize ve vymezeném Uzemnim
rozsahu pfijimat vice nez 1 procento a mén¢ nez 80 procent obyvatel Ceské republiky.
Stanice vysilaji pro pfidélené tizemi jednak samostatné, soukromé stanice, nebo v urcité

vazbé¢ na Ustiedni studio, napft. regionalni studia Ceského rozhlasu.

V Ceské republice rozlisujeme i tzv. programovou sit’. Zakon ji definuje jako vysilani,
jez nesmi pokryvat rozhlasovym vysilanim vice nez 80 procent celkového poctu obyvatel
Ceské republiky. Programovou siti se chape spoleéné sestavovani programu nebo jejich
podstatnych ¢asti nebo vzajemné piejimani programu nebo jejich podstatnych ¢asti nebo

jejich soucasné §ifeni vice provozovateli.

Rozhlasovéa stanice je definovdna jako sled rozhlasovych potfadi se specifickym
programovym zaméfenim a specifickou programovou skladbou. V Ceské republice je
kolem sedmdesati rozhlasovych stanic. Celoploinymi jsou napiiklad Cesky rozhlas
Radiozurnél, Radio Impuls ¢i Frekvence 1. Mezi regiondlni radia patii mj. Radio Hana,

Radio Cas ¢&i Radio Blanik.

2.5.4 Dohled nad rozhlasovym vysilanim

Dohledem nad dodrZovanim pravnich pfedpisit upravujicich rozhlasové vysilani, je
povéiena, dle zdkona 103/1992 Sb., ve znéni pozdgjsich predpisii, Rada Ceské republiky
pro rozhlasové a televizni vysildni. Kromé& dohledu dba na rozvoj plurality vysilani,
nezavislost jeho provozovani a ve stanoveném rozsahu vykonava statni spravu v oblasti
vysilani.

Do plsobnosti Rady ndlezi zejména udé€lovani, zmény a odebirdni licenci pro
provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, registrace provozovatell, dohled nad
dodrzovanim podminek licenci a pravnich ptedpisi upravujicich oblast vysilani

a rozhoduje o pfidéleni vysilacich kmitoctl jednotlivym pozorovateltm.
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3 ROZHLASOVE VYSILANI V OLOMOUCKEM KRAJI

3.1 Statistické udaje Olomouckého kraje

Olomoucky kraj leZi ve stfedni a severozapadni ¢asti Moravy a na severozapadé Ceského
Slezska. Na zapad¢ sousedi s Pardubickym krajem, na jihozapadé s Jihomoravskym
krajem, na jihovychod¢ se Zlinskym krajem, na severovychodé s Moravskoslezskym
krajem a na severu s Polskem. Jeho uzemi zahrnuje byvalé okresy Olomouc, Prostéjov,
Pierov, Sumperk a Jesenik a svou rozlohou 5.267 km2 se mezi kraji Ceské republiky fadi

na osmé misto. Olomoucky kraj byl poprvé ustaven roku 1949 a v dnesni dobé existuje
od roku 2000.>’

Na tzemi Olomouckého kraje se nachdzi 397 obci, ztoho 13 obci s rozsifenou
pusobnosti, kterd roku 2003 nahradila pravomoc okresnich tfadi. Celkem 27 obci ma
statut mésta; z nich nejvétsi je hlavni mésto Olomouc, paté nejvétsi mésto Ceska, leZici
Vjizni casti kraje uprostied Hané. S vice nez 100.000 obyvateli je ptirozenym
hospodaiskym a kulturnim centrem stfedni Moravy. Na rozdilnou hustotu zalidnéni maji
vliv pfirodni podminky — zatimco na Grodném jihu Zije az 150 obyvatel na km2, na

hornatém severu se pramér pohybuje kolem 60 obyvatel na km2.%

Nyni se autor prace zaméfi na strukturu obyvatelstva Olomouckého kraje. Cesky

Zhruba 15 % populace Olomouckého kraje tvoti osoby ve véku do 15 let, vyssi, asi
18procentni, je podil osob nad 65 let. Podil Zen je podobné jako v celé ¢eské populaci

vys$si nez podil muza (52:48).

3.2 Specifika jednotlivych stanic a soucasna situace na trhu
V Olomouckém kraji piisobi hned nékolik regionalnich stanic. VétSina rozhlasovych

stanic je v souCasné¢ dobé vybavena pro vysilani informaci RDS, diky kterym jsou

57 Priivodce na cesty Olomoucky kraj. 1. vyd. Nakladatelstvi: freytag & berndt, s. 7, ISBN 9788073161453.
58 Pritvodce na cesty Olomoucky kraj. 1. vyd. Nakladatelstvi: freytag & berndt, s. 10, ISBN 9788073161453.

26



snadnéji identifikovatelné. V Olomouckém kraji najdete stanice viz Ptiloha této prace €.

2 — Seznam stanic v Olomouckém kraji.>®

Ptestoze uni¢ovské Radio Rubi (Radio Unicov Bavi Informuje) ziskalo licenci ,,jako
vithec prvni soukromd stanice v tehdejsim Ceskoslovensku v roce 1991, jako prvni
zahgjilo vysilani na Olomoucku v roce 1992 Radio Hana. Rubi jej nésledovalo po
nékolika mésicich ,, az po legislativnim schvaleni volnych frekvenci pro soukromé vysilani
v unoru roku 1993.“ V druhé poloviné devadesatych let si znacnou ¢ast Olomoucanii
ziskalo opavské Radio Attack!, které pokryvalo cely kraj z Pradédu. Po své transformaci
se jako Evropa 2 v roce 2000 dokonce premistilo pfimo do Olomouce, ale podobnych

vysledki uz nikdy nedoséhlo.®

Olomoucky kraj v soucasnosti povazuji za svou domovinu tii komercni stanice a jedna
vetejnopravni. VSechny mistni soukromé stanice jsou stoprocentné ovladany mistnimi
broadcastery, zadna z velkych siti dosud na Olomoucku radio nepostavila. Radio Rubi
ma jako jediné sidlo mimo krajské mésto, stanice Josefa Hejla sidli v Unicové. Radio
Hana Pavla Foretnika ma hlavni stan na olomouckém Blazejském namésti a Radio Cas
Radima Pafizka sidli v Olomouci na Litovelské ulici. Stézejni vetejnopravni stanici

Olomouckého kraje je Cesky rozhlas Olomouc, ktery vysila z namésti v Olomouci.

vvvvv

v Olomouckém kraji, které byly vySe zminény, jsou jimi: Radio Rubi, Radio Hana a
Radio Cas — Olomoucko.

3.2.1 Radio Rubi

Rédio Rubi je nezavisla rozhlasova stanice. Jeji nazev je zkratkou slov ,,Radio Unicov

Bavi, Informuje®. Disponuje pomérné zajimavou siti frekvenci ve svém regionu:

Olomouc 97,1 FM

59 Radio TV [online]. [cit. 2018-10-06]. Dostupné z: http://www.radiotv.cz/p_radio/r_obecne/mapujeme-regiony-i-
olomoucky-kraj/
60 Radio TV [online]. [cit. 2018-10-06]. Dostupné z: http://www.radiotv.cz/p_radio/r_obecne/mapujeme-regiony-i-
olomoucky-kraj/
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Brno 96,4 FM
Pierov 95,4 FM
Prostéjov 90,0 FM
Sumperk 90,0 FM
Zlin 105,4 FM
Krométiz 93,1 FM
Vyskov 96,4 FM
Hranice 102,5 FM
Zabteh 105,4 FM
Bruntal 105,4 FM
Boskovice 95,6 M.

Jejich hudebni format je pomérné riznorody — vysila pfedev§im tane¢ni hudbu, pop a
aktudlni hity. Programové se vénuje déni v regionu. Tato volba ovliviiuje rozhodujicim
zpusobem veékovou skladbu jejich posluchaé¢t - pievazné 20 az 50 let - coz predstavuje
nejproduktivnéjsi obchodni skupinu, ve stfedné velkych méstech s 20-50 tisici

obyvateli.®

URL: http://www.radiorubi.cz/

E-mail: studio@radiorubi.cz
Facebook: Oficialni profil Radia Rubi — RadioRubiOL

Zivé vysilani pies internet: http://www.radiorubi.cz/

Logo

RADIO
RUBI

Poslechovost Radia Rubi nedopadla nejlépe podle odborného vyzkumu

RADIOPROIJEKT, ktery byl vypracovan na dv¢ etapy, prvni byla zpracovana za druhy

61 Radio Rubi [online]. [cit. 2018-10-17]. Dostupné z: https://www.radiorubi.cz/radio
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a treti kvartal roku 2017, druha cast byla za tieti a ¢tvrty kvartdl. Toto jsou konecné
vysledky vyzkumu poslechovosti radii v Olomouckém kraji.

Dlouhodobé podle téchto vyzkumil zabira prvni pozici Radio Impuls. Druhé misto zabira
regionalni Radio Han4 a teti pak Evropa 2 . Ctvrta pozice beze zmén oproti minulému
vyzkumu a na patém misté je CRo Olomouc (minule sedmy). Po Ceském rozhlasu mame
dalsi dvé radia, kterymi se podrobngji zabyvame, a to Radio Cas a Radio Rubi. Radio
Rubi si sice od minulého vyzkumu polepsilo o jednu pozici, stdle je ale z naSich radii,

které jsou popisovany V této praci, na tom nejhiife (viz Graf €. 1).

Graf ¢. 1: Poslechovost radii v Olomouckém kraji

Poslechovost radii v Olomouckém kraji

B Radio Impuls
B Radio Hana
W Evropa 2

® Frekvence 1
m CR Olomouc
m Radio Cas

1 Radio Rubi

I ostatni

zdroj®

3.2.2 Radio Hana

Oficidlnim startem vysilani radia je 7. kvéten 1992, kdy se stavaji prvni soukromou
stanici vysilajici na izemi regionu Stiedni Moravy. Nyni vysilaji na 28 vykonnych

vysilacich, postupné ptidavaji dalsi a on-line miizeme Radio Hand naladit kdekoliv na

62 RADIO PROJEKT - zakladni vysledky vyzkumu obdobi 1. 7. 2017 — 17. 12. 2017, vysledky zvefejnény dne 7. 2.
2018. Zpracovalo analytické a vyzkumné oddéleni, Zuzana Kubisova. Radio projekt [online]. [cit. 2018-10-17].
Dostupné z: http://media.rozhlas.cz/_binary/03986286.pdf
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svéte. Mnoho let se vénuji rozhlasovému vysilani, vyrobé spoti i tvorbé reklamy. Radio
Hana ma oproti Radiu Rubi vlastni studio, kde zpracovéava radiové spoty. V poslednich
letech se vice zaméfili na zpracovani akei na klic¢, at” uz jsou to plesy, vecirky i akce pro
Sirokou vefejnost pii riznych ptilezitostech a udéalostech. V tom jim dopomaha Agentura
Forsberg, ktera s Radiem Hand tizce spolupracuje.

Radio Hand mé na trhu svého partnera, kterym je Radio Hand SkyRock, postavend na

stejnych zakladech jako Radio Hana, av$ak hrajici vice a pfevazné rockovou hudbu.5

Radio Hana (i Radio Hana Skyrock) pokryva kvalitnim signdlem okoli Olomouce,
Prostéjova, Prerova, Sumperku, Krométize, Moravské Tiebové, Svitav, VysSkova,
Valasského Meziti¢i, Boskovic, Hranic, Bruntalu, Rymatova a dalSich oblasti na Moravé,

které stale ptibyvaji:

92,3 MHz Stfedni Morava

88,4 MHz Kromériz

90,1 MHz Svitavy

91,9 MHz Hranice a Zabieh

96,2 MHz Boskovice a Rymatov

97,8 MHz Vyskov

98,6 MHz Pierov a Blansko

102,9 MHz Bruntal

103,3 MHz Sumperk a Vala$ské Mezifici
105,1 MHz Moravska Trebova.

Web: http://www.radiohana.cz

E-mail: info@radiohana.cz

Facebook: Oficialni profil Radia Hana — Radio.Hana

Zivé vysilani pies internet: https://www.radiohana.cz/

Logo

83 Radio Hand [online]. [cit. 2018-10-17]. Dostupné z: https://www.radiohana.cz/o-nas
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Hudebni format Radia Han4 se fidi sloganem ,,Nejlepsi hudebni i informacni vybér* -
hraji popovou hudbu 80. i 90. let a to nejlepsi ze soucasnosti. Redak¢ni tym piinasi také
kompletni informacni servis s diirazem na region Stfedni Moravy. Diky centralni lince
Radia Hana (585 22 55 88) do studia posluchaci volaji aktudlnich informace z dopravy

na Morave.

Hana slavi nejvétsi ispéchy na cilové skuping 40-59 let v obcich s 1-5 tisici obyvateli a
stejné jako Rubi na stfedné velkych méstech.%

vvvvvv

po celostatnim Radiu Impuls, s kterym se ovSem nemiize srovnavat).

3.2.3 Radio Cas - Olomoucko

Radio Cas zacalo vysilat 1. 11. 1998. Jeho zakladatel, Radim Patizek, znamy hudebnik
a kapelnik rockové skupiny Citron, ziskal licenci po zaniklém ostravském Radiu Sprint.
Vysilani zacalo na dvou frekvencich 92,8 a 98,3 FM tradicné skladbou Satisfaction
skupiny Rolling Stones. Hned po ni odstartoval maraton Papouska Kanadu v podani
Viktora Sodomy. Papousek se hral v podstaté non-stop cely tyden a stanice se tak
nesmazatelné zapsala do povédomi poslucha¢i v Moravskoslezském kraji. Postupné Cas
po celé Moravé. Stanice vysila také v pasmu DVB-T na tzemi prakticky celé CR a je

mozné ji poslouchat celosvétoveé Online.

64 Radio TV [online]. [cit. 2018-10-06]. Dostupné z: http://www.radiotv.cz/p_radio/r_obecne/mapujeme-regiony-i-

olomoucky-kraj/
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V roce 2001 zahajuje radio vysilani lokalizovaného programu na vysilacich okruzich
Ostravsko a Slezsko. Po kratké dob¢ ptibylo Valassko, v roce 2003 Zlinsko a v roce 2005
Olomoucko. V lednu 2009 zagalo na Brnénsku vysilat Radio Cas jizni Morava, které ma
rozSiteny hudebni forméat o country a folk. Dne 25. 5. 2011 zacalo ostré vysilani druhého
samostatného  programu — Radio Cas Rock. Ve stejném roce se
v ¢ervnu k Radiu Cas pfipojilo jako sedmy vysilaci okruh i Radio Dyje, které se

pfejmenovalo Radio Cas Dyje.

Hudebni format Radia Cas tvoii klasické hity a vice neZ polovina z nich je zpivana esky
nebo slovensky. Zpravodajsky a informacni servis je vysilan regionalné tak, aby se k
posluchac¢tim dostavaly zejména aktualni informace ptimo z jejich okoli, z mést, obci i

vesni¢ek, kde Ziji a pracu;ji.®®

Radio Cas zagalo Vv roce 2013 poiadat tzv. Megakoncerty a od té doby se toto radio stalo
neodmyslitelnou soucasti kulturniho a spolecenského zivota na Moravé. Tento
kazdoro¢ni ,,Megakoncert pro v§echny bezva lidi“, ktery pravideln¢ vyprodava nejvétsi
halu na Moravé, ostravskou CEZ arénu, je mezi posluchati velmi oblibeny
a navstévovany. Oblibené jsou také Pravé ceské pouti, pofddané ve vétSich moravskych

meéstech, které navstivilo celkem nékolik set tisic lidi.

Radio Cas podporuje a je medialnim partnerem celé fady vyznamnych a popularnich akci
potadanych v regionu, jako jsou napf. Dny NATO, Davis cup a FED cup, Kravaisky

odpust, Flora Olomouc, Ecce Homo, Oteviené sklepy a fada festival a koncertu.
Radio Cas je zakladni souéasti usp&sné eské rostouci medialni skupiny.

- Radio Cas — nejposlouchangjsi moravské radio, které §ifi sviij program na 7-mi
vysilacich okruzich po celé Morave.

- Radio Cas Rock — pravé rockové radio, které vysild na severni Moravé pro
vSechny fandy poctivé muziky.

- TV Relax — rodinna televize, ktera vysila oblibené a divacky provéiené serialy,

magaziny, cestopisy a dalsi potady. Jeji ambici je pobavit, poradit, informovat,

8 Radio Cas [online]. [cit. 2018-10-18]. Dostupné z: https://casradio.cz/o-nas/pohled-do-historie-radia-cas/
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prosté¢ pfinaSet pohodu do vSech domovii v dnes$ni uspéchané dobé. Vse je
doplnéno o regiondlni i celostatni zpravodajstvi.

TV Rebel — rockovy hudebni televizni kanal, v jehoz vysilani dominuji rockové
videoklipy, zaznamy rockovych koncertii, doplnéné o potrady s touto muzikou
souvisejici nebo na ni navazujici, jako jsou motomagaziny, hitparaddy, uvadéni
novych nadéjnych hvézd apod.

RADIOmat — slevovy portal poskytujici od roku 2011 skvélé slevy pro kazdy den.
Slevy na vstupenky na koncerty, festivaly, do hradi a zamkd, slevy na skipasy,
pobyty, dovolené, slevy do restauraci, na zbozi a fadu dalsich sluzeb.

Digital Broadcasting — provozovatel celoplosného digitalniho multiplexu 4 (sit
televiznich vysilach), ktery v pAsmu DVB-T §iti do milioni domécnosti televizni
programy.

Produkéni agentura — to je produkce na kli¢, firemni akce, party, Grand Openingy,

roadshow, vefejné a firemni akce, prezentace... .%

Radio ¢as — pokryti:

Ostravské Radio Cas (Ostrava a okoli 92,8 FM, Opavsko 90,6 FM, Bruntalsko a
Krnovsko 95,9 FM)

Slezské Radio Cas (Havifov, Karvinsko, Ttfinecko a Té&Sinsko 98,3 FM, Frydecko-
Mistecko 102,4 FM)

Valasské Radio Cas (Novoji¢insko 105,9 FM, Vsetinsko 96,1 FM, Valasské Mezifici
96,3 FM, Hranice na Moravé 97,9 FM)

Olomoucké Radio Cas (Olomouc a okoli 101,3 FM, Jesenicko 91,7 FM, Zabteh na
Morave 88,6 FM, Sumpersko 95,8 FM, Mohelnice a okoli 103,1 FM)

8 Radio Cas [online]. [cit. 2018-10-18]. Dostupné z: https://casradio.cz/o-nas/medialni-skupina/
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Zlinské Radio Cas (Zlin a okoli 103,7 FM, Uherské Hradisté 102,7 FM, Valasské
Klobouky 91,1 FM, Kromé&fiz 96,4 FM, Luhacovice 93,8 FM, Uhersky Brod 92,1 FM)

Brnénské Radio Cas (Brno 95,5 FM, Vyskov a okoli 95,8 FM, Blansko a okoli a
Moravsky Krumlov 97,7 FM, Znojmo 100,6 FM, Hustopece 91,7 FM, Velké Mezifici a
Rosice 92,2 FM, Oslavany 94,6 FM)

Sloviacké Radio Cas (Hodonin a okoli 91,4 FM, Bieclav a okoli 93,2 FM, Kyjov a okoli
91,8 FM).

Web: https://casradio.cz/

E-mail: redakce@casradio.cz
Facebook: Oficidlni profil Rddia Hand — CASRADIO.cz
Logo
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nejlepsi muzika

Radio Cas si v grafu poslechovosti radii v Olomouckém kraji (Graf ¢. 1) nestalo $patng,
obsadilo Sestou piicku, bylo na tom dokonce Iépe nez Radio Rubi. Sesté misto je uspéch,
kdyz vezmeme v potaz, ze do poslechovosti vstupuji celoplosna radia jako je Impuls nebo

Frekvence 1, i vefejnopravni Cesky rozhlas.

Olomoucky kraj je, co se poslechovosti tyce, ¢eskym unikdtem. Ptres velmi sluSnou
nabidku lokalnich a regionalnich stanic, zde odjakZiva kralovala celoplo$na radia, kterym

vyjimeéné dokazalo konkurovat jen Radio Rubi, v posledni dobé uz jen Radio Han4.%’

67 Radio TV [online]. [cit. 2018-10-06]. Dostupné z: http://www.radiotv.cz/p_radio/r_obecne/mapujeme-regiony-i-
olomoucky-kraj/

34


https://casradio.cz/
mailto:redakce@casradio.cz
http://www.radiotv.cz/p_radio/r_obecne/mapujeme-regiony-i-olomoucky-kraj/
http://www.radiotv.cz/p_radio/r_obecne/mapujeme-regiony-i-olomoucky-kraj/

3.2.4 Cesky rozhlas Olomouc

Cesky rozhlas Olomouc je povazovan za kulturni instituci pe¢ujici o narodni kulturni
bohatstvi, za jednu z ptednich kulturnich instituci v Olomouckém kraji. Dne 14. 4. 2010
Cesky rozhlas Olomouc obdrZel Cenu Olomouckého kraje za rok 2009 za p¥inos v oblasti
kultury. Historie olomoucké rozhlasové stanice je spletitd a pln¢ odrazi rozporuplnost a

piekotnost ceskoslovenskych déjin v druhé poloving 20. stoleti.

Pokusy o zalozeni rozhlasu v Olomouci sahaji uz do druhé poloviny dvacatych let 20.
stoleti. Snaha o zfizeni studia zesilila v roce 1936, ale ke snaze o zaloZeni stalého
rozhlasového studia v hanacké metropoli doslo az po druhé svétové valce. Studio zacalo
vysilat 9. ledna 1949. Az do poloviny fijna 1956 bylo sice personalné podfizeno Brnu,
meélo ale sviij vlastni vysilaci ¢as 1 moZnost vstupu do celostatniho programu. Samostatné
vysilani Ceskoslovenského rozhlasu Olomouc v rozhlase po draté i rozhlasem
bezdratovym zacalo 15. fijna 1956. V srpnu 1968 obstalo olomoucké rozhlasové studio
ve slozité situaci se cti. Poskytovalo lidem cenné rady, informace, ale i utéchu
vV rozboufené¢ dobé. Rozhlas se stal dalezitym zdrojem informaci z mésta i okresu.
K obsazeni olomouckého studia Ceského rozhlasu do§lo 22. srpna vecer. Okupanti
nepfisli na slozity podzemni kabelovy systém, jimz se relace dostavaly do rozhlasu po
draté. Po normalizac¢nich ¢istkach musela vétSina pracovnikii olomouckého rozhlasového
studia odejit a studio poté spadalo pod matei'skou stanici Ceskoslovensky rozhlas Ostrava.
Novodoba historie se pise od roku 1989 po sametové revoluci. O jeho znovuobnoveni se
vyznamnou meérou zasadil dlouholety ¢len Moravské filharmonie Olomouc Stanislav
Cervenka. V pondéli 3. ledna 1994 zadalo novodobé vysilani Ceského rozhlasu

Olomouc.%®

Cesky rozhlas Olomouc vysild pro Olomoucky kraj, konkrétné jej naladite na

Olomoucku, Pierovsku, Prostéjovsku a Jesenicku.

Programové do svého repertoaru fadi ceskou hudbu od popu pies country az po soucasnou
muziku. Ve zpravodajstvi se zaméfuji na aktudlni informace z rtiznych koutl

Olomouckého kraje.

68 CESKY ROZHLAS OLOMOUC, Hldsi se Olomouc. Vlastivédné muzeum v Olomouci, s. 2-5.
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Stanice vysila 24 hodin denné jen analogové€. Vysilani $ifi v Olomouckém kraji celkem
Ctyfi vysilace na velmi kratkych vlnach. Program olomouckého rozhlasu muzete

poslouchat také ptes internet.

Frekvence Ceského rozhlasu Olomouc:
Olomoucky kraj - 106,8 MHz

Olomoucko - 92,8 MHz

Pterovsko, Prostéjovsko - 101,6 MHz, 106,8 MHz
Jesenicko, éumpersko - 106,8 MHz

Lipnik nad Be¢vou, Hranice a okoli - 88,7 MHz

Web: https://olomouc.rozhlas.cz/

E-mail: info.olomouc@rozhlas.cz
Facebook: Oficialni profil Cesky rozhlas Olomouc — ROZHLASOLOMOUC
Logo

== Olomouc

Cesky rozhlas
Cesky rozhlas Olomouc si v naSem grafu poslechovosti (Graf &. 1) stoji velmi dobie,

obsadil patou piicku, coZ je v dnesni velmi komeréni dobé pro Cesky rozhlas dobré

umisténi.
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4 PRAKTICKA CAST

Prakticka ¢ast této prace poskytuje odpovéd’ na otazku ,,Koho a jak oslovuji regionalni
rozhlasové stanice v Olomouckém kraji“. Autor prace zformuloval Ctyfi zékladni
hypotézy, podrobné rozvedené v bodé¢ 4.4.. Pro ucely ovéfovani hypotéz byl zvolen
kvantitativni vyzkum, a to s vyuzitim standardniho dotaznikového Setteni. Je potieba brat
na ztetel, Ze oslovenych respondenti bylo sice dvé sté, ale nelze z toho prizkumu

vyvozovat jednoznacné zavery.

4.1 Cil prace, hypotézy a metody zpracovani

V této Casti se autor zabyval tim, jak a které regiondlni rozhlasové stanice ovliviiuji

obyvatele Olomouckého kraje, v jeho nejsirsi §kale, tedy obyvatele od 15 do 99 let.

Hypotéza prvni: Pokud lidé regionalni rozhlasové stanice poslouchaji, zajimaji je

pouze pisnicky.

Tato hypotéza byla zvolena zejména z toho diivodu, Ze se zmifiovana regionalni radia
profiluji spiSe jako radia hudebni, proto je zajimavé sledovat a zjistit, jak vnimaji
respondenti tato radia a jestli jsou opravdu pisni¢ky tim, co nejvice na téchto stanicich

vyhledavaji.

Hypotéza druha: Pokud posluchadi v Olomouckém Kkraji v programu regionalnich

stanic néjaké informace vyhledavaji, pak jsou to nejcastéji informace z dopravy.

Hypotéza druha byla zvolena z divodu, Ze radio je poslouchano hodné pfti fizeni nebo
vyuzivani dopravniho prostfedku, tedy je velkym zdjem o informace z dopravy, které
fidi¢tm ¢i tcastnikiim provozu tak pomohou vyhnout se nepiijemnym kolizim a situacim.
Autora prace tedy zajimalo, jestli jsou informace z dopravy opravdu nejcastéji

vyhleddvanym tématem na regionalnich rozhlasovych stanicich.
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Hypotéza treti: Hypotéza treti: Pod pojmem regionalni rozhlasové stanice

posluchacdi v Olomouckém kraji vétSinou mini soukroma radia.
V Olomouckém kraji je velky podil soukromych radii, proto byla zvolena tato hypotéza.

Hypotéza ctvrta: Hypotéza ¢tvrta: Regionalni rozhlasové stanice v Olomouckém

kraji posloucha na internetu méné nez 20 % posluchaci.

Zajimava je v dne$ni moderni dob¢é myslenka poslouchani radia na internetu, proto byla
zahrnuta mezi hypotézy. VSechny zminované regiondlni rozhlasové stanice nabizi
poslech jejich radia pfes internet, autora prace zajimalo, zda toho respondenti vyuzivaji

¢i nikoliv.

Pro ucely ziskani dat pfi kvantitativnim vyzkumu byla zvolena technika dotaznikového
Setfeni. Vyhodou dotazniku je ziskéni velkého mnozstvi dat v pomérné kratké dobé.
Dotaznik byl koncipovan tak, aby u zvolené¢ho vzorku respondentli zjistoval zplisob
vnimani vlivu rozhlasovych regiondlnich stanic. Ze ziskanych dat byly analyzovany
rozdily v postojich k jednotlivym polozkam dotazniku v zavislosti na pohlavi, véku

a typu zameéstnani.

Vyzkumné Setfeni bylo provadéno Vv celém Olomouckém kraji, nejen v Olomouci
samotné, ale v riznych méstech a okresech. Respondenti nebyli vybirani podle Zadného
klice, byla zde snaha vytvofit co nejsirsi skalu respondentti. Do souboru respondenti bylo
zafazeno celkem 200 0sob, z toho je v této praci vychazeno z platnych 126 dotazniku.
Zbytek dotaznikd bud’ nebyl vyplnén do konce, nebo respondenti odmitli odpovidat
uplné. Vyzkum byl realizovan v obdobi letnich mésicti od 1. ¢ervna do 30. zari 2018,
v né¢kolika fazich. Navstivena byla mésta Olomouc, Prerov, Prostéjov, Jesenik a
Sumperk. Osloveni byli respondenti na riiznych mistech, tedy na namésti, v nakupnich
centrech, ale i v mensich obcich spadajicich do pisobnosti daného mésta. Nebyla zvolena
metoda rozesilani dotazniku, z toho duvodu, Ze piitomnost autora je Zadouci z divodu
objasnéni vyzkumu a za ucelem vysvétleni piipadnych nejasnosti, tak, aby nedochazelo

k pfipadnému zkreslovani. Pritomnost autora obsahovala uvodni predstaveni se,
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zdivodnéni vyzkumu, kdy budou jejich odpovédi vyuzity pouze pro ucely bakalarské

prace a nebudou jinde publikovany a ubezpeceni o jejich anonymité.

Dotaznik ma celkem 15 polozek a byl koncipovan tak, aby jeho vyplnéni zabralo
maximaln¢ 10 minut. Otadzky jsou uzaviené s moznosti volby odpovédi. Dotaznik je

soucasti této bakalaiské prace jako pfiloha €. 1.

Rozdano bylo 200 dotazniki, vytazeno bylo 74 dotaznikii z diivodu netplnosti vyplnéni

nebo odevzdani dotazniku pfed koncem.

4.2 Struktura vzorku

Potencionalnim rozhlasovym publikem v Olomouckém kraji mohou byt vSichni jeho
obyvatelé, kterych je podle idajii Ceského statistického titadu z posledniho séitani lidu

celkem 633 178 (www.czs0.Cz).

Z hlediska zacileni programu jednotlivych rozhlasovych stanic na konkrétni vékovou
skupinu posluchaci, je nezbytné zamérit se také na vékovou skladbu krajské populace.
Ze statistického Setieni je patrné, ze obyvatelstvo Olomouckého kraje starne, stoupa pocet
lidi ve véku nad 60 let. Uvedené tvrzeni zietelnd dokladuje graf Ceského statistického

uradu.
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Graf ¢. 2 Vékové slozeni obyvatelstva Olomouckého kraje

Vékova struktura k 31. 12. 2017
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Nejpocetnéjsi skupinu tvoti obyvatelé ve véku 15-64 let, kterych je necelych 67 procent,
obyvateli starSich 65 let je néco malo pfes osmnact procent a t€ch nejmladsich obyvatel,

tedy do 15 let, se na izemi Olomouckého kraje vyskytuje necelych 15 procent.

Z posledniho s¢itani lidu dale vyplynulo, ze v mensSich obcich Zije vice svobodnych lidi
neZ ve méstech, kde se pomér otocil ve prospéch uzavienych manzelstvi. Uplné nejvice

svobodnych lidi Zije v obcich od 200 do 499 obyvatel. Stejné tak Zije nejvice vdanych ¢i

89 Zdroj: www.czso0.cz
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zenatych osob, naopak nejvétsi podil ovdovélych a rozvedenych je ve velkych méstech

nad 20 000 obyvatel.

V kontextu programového nastaveni rozhlasovych stanic v Olomouckém kraji je
zajimavé zminit pomér nabozensky zaloZenych lidi k obyvatelim bez vyznani.
Olomoucky kraj patti podle statistického Setfeni mezi kraje s nejmensim poctem véticich
obyvatel. Zhruba tfi ¢tvrtiny obyvatel uvedlo, ze jsou bez vyznani. Porovname-li obé&
pohlavi, dojdeme k zavéru, ze v Olomouckém kraji je stale vice véticich zen. Nejvice

osob se prihlasilo k fimskokatolické cirkvi.

Vyse uvedené informace jsou cenné zejména pro tvirce programové skladby jednotlivych
regiondlnich stanic. Takto mtize byt program tvoten prakticky pro zcela konkrétni cilovou

skupinu

Otazka ¢. 1 — zjiStuje pohlavi respondentii
Ze 126 platnych dotaznikli mizeme respondenty rozdélit dle pohlavi na 42 muza a 84

zen, kterych tedy bylo vice pomérné o hodné.

Otazka ¢. 2 — zjiSt'uje, do jaké vékové kategorie respondent spada
Z grafu lze vycist, Ze ve vzorku respondentii byla nejvice zastoupena vékova kategorie

mezi 19 a 29 lety. Pocetnou skupinou byla také kategorie nasledujici, tedy ve€k mezi 30 a

49 lety. Naopak nejméné dotaznikil vypliiovali nejmladsi 15 — 18 let a starsi 88 let.
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Graf ¢. 3 — VE&kova kategorie respondentti
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Otazka €. 3 — zjiSt'uje, zda respondenti Ziji ve mésté nebo na venkové

Graf ¢. 4 — Zivot ve mésté ¢1 na venkové
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zdroj™t

70 Zdroj: Schirferova, vlastni vyzkum, 2019
71 Zdroj: Schirferova, vlastni vyzkum, 2019
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Z grafu vyplyvé, ze velka ¢ast dotazovanych zije ve méstech. Podil téch, co ziji na

vesnicich je v tomto dotaznikovém Setfeni znatelné mensi.

Otazka €. 4 — zjiStuje, do jaké ¢asti Olomouckého kraje respondent spada

Graf ¢. 5 — Casti Olomouckého kraje

Y ,

Casti Olomouckého kraje

B Olomoucko
m Sumpersko
1 Prostéjovsko
M Prerovsko

m Jesenicko

zdroj"
Vyzkum ukazal, Ze nevétsi podil respondentl pochazi z Olomoucka, naopak nejméné
respondentli se podafilo oslovit na Jesenicku. Tyto vysledky ovSem téméf presné

koresponduji s velikosti jednotlivych okrest.

Otazka ¢. 5 — zjiStuje, jakym nejvysSim dosaZenym vzdélanim respondent disponuje

Graf ¢. 6 nam ukazuje, jakého vzdélani dosdhli nasi respondenti. Nejvétsi podil tvori
sttedoskolsky vzdélani, at uz bez ¢i s maturitou. Zhruba o polovinu méné je
vysokoskolakti (jakékoliv dosazené trovn€) a nejmensi zastoupeni maji respondenti se

zékladnim vzdélanim, kterych bylo pouze 14.

72 7droj: Schirferova, vlastni vyzkum, 2019
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Graf ¢. 6 — Nejvyssi dosazené vzdélani respondent
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zdroj”
4.3 Vysledky empirického Setieni

Otazka ¢. 6 — zjiSt’uje, jak ¢asto respondenti poslouchaji radio

Graf &. 7 — Cetnost poslouchéni radia
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73 Zdroj: Schirferova, vlastni vyzkum, 2019
74 Zdroj: Schirferova, vlastni vyzkum, 2019
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Sedmy graf jasné¢ ukazuje, jak je to s ¢etnosti poslouchani radia nasich respondenta.
Suverénné nejvice lidi posloucha radio bud’ denné, nebo nékolikrat do tydne. Naopak
malé Cetnost, jako napt. kategorie ,,parkrat do mésice* neméla moc velké zastoupeni. A
byli i taci, kteti odpovedéli, Ze radio neposlouchaji viibec a zde jejich dotaznik skoncil.
Dale s daty téchto lidi nebylo pracovano. Pokud radio neposlouchaji viibec, nemélo by
pro né€ a zejména ani pro autora prace smysl vypliovat dotaznik dale. Od této otazky tedy

autor pracuje dale jen se 120 vyplnénymi dotazniky.

Otazka ¢. 7 — zjiSt’uje, které z radii v nabidce poslouchaji respondenti nejvice

Graf ¢. 8 — Které radio poslouchate nejcastéji?
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Respondenti si zjevné nejvice oblibili v Olomouckém kraji Radio Hana. Z grafu vyplyva,
7e této stanici nemiZe konkurovat 7adné z ostatnich radii. Radio Rubi, ani Radio Cas

nedosahuje zdaleka takovych vysledkii jako Radio Hana. Trochu Iépe je na tom

75 Zdroj: Schirferova, vlastni vyzkum, 2019
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vetejnopravni Cesky rozhlas Olomouc, ale ani ten nedosahuje takové poslechovosti jako
jiz zminované Radio Hana. Rédia, kterd nejsou regiondlni, neméla tak pocetné

zastoupeni. Z téchto nejlépe dopadlo Radio Impuls.

Otazka ¢. 8 — zjiStuje, kde respondenti nejcastéji radio poslouchaji

Graf ¢. 9 — Kde nejcastéji radio poslouchate?
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Vyzkum ukazal, ze respondenti nejvice poslouchaji radi doma. Nejedna se ale
o prevaznou vétSinu. V t€sném zavésu jsou i odpoveédi ,,v praci“ a ,,v dopravnich
prostfedcich®. Pouhych pét respondentti poslouchd radio jinde, nez byly uvedené

moznosti v dotazniku.

76 Zdroj: Schirferova, vlastni vyzkum, 2019
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Otazka €. 9 — zjist'uje, v jakou denni dobu respondenti radio poslouchaji

Graf ¢. 10 — V jakou denni dobu radio poslouchéate nejcastéji?
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Respondenti do dotaznikl odpovidali, v jakou denni dobu poslouchaji radio nejcastéji.
Z grafu vyplyva, Ze nejvétsi procento respondentll odpovédélo ,,pies den. Téméf stejné

na tom byly dal$i dv€ odpovédi, a to ,,vecer nebo v noci a ,,pouze pii jizd¢ autem*.

Otazka ¢. 10 — zjist'uje, p¥i jakych ¢innostech lidé radio poslouchaji

Z grafu vyplyva, Ze nejvice lidi poslouché radio jako kulisu v praci. Na druhém misté
op¢t poslouchaji lidé radio jako kulisu, a to v dopravnich prosttedcich. Téméf vyrovnané
jsou dalsi odpovédi, pfi domdcich pracich, pfi relaxaci a sportu. Z odpovédi na tuto

otazku ale jednoznacné vyplyva, Ze lidé poslouchaji radio pievazné jako kulisu.

77 Zdroj: Schirferova, vlastni vyzkum, 2019
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Graf ¢. 11 — P1i jaké ¢innosti obvykle radio poslouchate?
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Otazka €. 11 — zjist'uje, co respondenti o¢ekavaji od moderatora radia

V Grafu 12 mizeme vidét, ze je pro tazané respondenty nejdulezitéjsi, aby jim moderator

v radiu poskytl uzitecné informace, tedy aby se toho co nejvice dozvédéli. Na druhém

misté je pro respondenty stéZejni, aby je moderator pobavil. Mezi moZnostmi se

nachdzela i varianta, aby moderator mluvil co nejméné, ale tuto odpoveéd’ zvolilo pouhych

7 1idi ze vSech.

78 Zdroj: Schirferova, vlastni vyzkum, 2019
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Graf ¢. 12 — Co oc¢ekavate od moderatora radia?
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Otazka ¢. 12 — zjist'uje, jaky je nejoblibenéjsi porad v radiu

Graf ¢. 13 — Nejoblibengjsi potad v radiu
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79 Zdroj: Schirferova, vlastni vyzkum, 2019
80 Zdroj: Schirferova, vlastni vyzkum, 2019
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Tato otazka v dotazniku zjistovala, jaky je pro respondenty nejoblibenéjsi porad v radiu.
Suverénné nejlépe dopadly zpravy. Ty se umistily na prvnim misté se znacnou pievahou.
Na zaklad¢ tohoto vysledku mizeme fict, Ze lidé poslouchaji radio zejména proto, aby se
dozvédéli nové informace, aby méli piehled o aktudlnim déni. Druhé misto obsadilo info
o dopravg¢, tieti misto pak hitparady. To je jeden z hlavnich divodu, pro¢ si lidé pousti
radio, kvili poslechu pisnic¢ek, coz dokazuje 1 tento graf. Nejsou to jen zpravy, které lidi
poslouchaji, ale radi poslouchaji hudbu, at’ uz za ucelem relaxu, odreagovani nebo jen
jako kulisu pfii praci. Treba rozhovory s osobnostmi, s hosty radia, nejsou podle tohoto

prazkumu tak oblibené. Tuto variantu zvolilo pouhych 10 respondentd.

Otazka €. 13 — zjiSt’uje, o jaka témata se respondenti v radiu zajimaji

QGraf ¢. 14 — Oblibenost témat v radiu
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81 Zdroj: Schirferova, vlastni vyzkum, 2019
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Dalsi otazka tohoto dotazniku byla sméfovana na oblibenost jednotlivych témat v radiu.
Respondenti méli na vybér z nékolika oblasti, o kterych se v radiu mluvi, které se
rozebiraji a na které moderatoii upozornuji. Ze vSech nabizenych témat zvitézila hudba.
V piedchozim grafu jsme mohli vidét, Ze pisnicky v radiu byly az na druhém misté za
zpravodajstvim. Tato otdzka byla ale zamétena jinak a mezi oblibenosti témat hudba
zvitézila. Dale maji respondenti radi informace z oblasti sportu. Kategorie Sport skoncila
na druhém misté. Tretim nejoblibenéjSim tématem je kino, film. Respondenti radi
poslouchaji informace tykajici se filmt a kin. Téméf na stejné tGrovni je pak info

z dopravy.

Otazka ¢. 14 — zjistuje, jaky je hlavni ditvod toho, Ze respondenti poslouchaji
regionalni rozhlasové stanice (vychdzi se pouze z téch odpovédi respondenti, ktefi

Vv otazce ¢. 7 uvedli, Ze poslouchaji regionalni rozhlasové stanice).

Graf ¢. 15: Jaky je hlavni diivod, Ze poslouchate regionalni rozhlasové stanice?
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82 Zdroj:, vlastni vyzkum, 2019
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Ptedposledni otazka dotazniku byla smétovana na diivody, pro¢ respondenti poslouchaji
regionalni rozhlasové stanice. Ze vSech moznosti si respondenti nejvice vybrali moznost
»kvalita informaci“. AZ na druhém misté byla ,,vyhovujici hudba® a tfeti misto ziskali

,,Zabavni moderatofi‘.

Otazka ¢. 15 — zjist'uje, jak cCasto respondenti poslouchaji regionalni rozhlasové

stanice na internetu

Graf ¢. 16: Jak Casto poslouchdate regionalni rozhlasové stanice na internetu?

Jak €asto poslouchate regionalni rozhlasové
stanice na internetu?

H kazdy den

H 2-3dny v tydnu
M asi 1x v tydnu
H méné casto

m vlibec ne

zdroj®®

Uplné posledni otazka dotazniku byla sméfovana na poslech regionalni rozhlasovych
stanic na internetu. Se znacnou pievahou respondenti odpovédéli, ze neposlouchaji

regionalni rozhlasové stanice na internetu. Téch, co odpovédéli ano, byla mensina.

83 Zdroj: Schirferova, vlastni vyzkum, 2019
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4.4 Stanovené hypotézy a jejich vysledky
441 Hypotéza 1

Hypotéza prvni: Pokud lidé regionalni rozhlasové stanice poslouchaji, zajimaji je

pouze pisnicky.

K nastoleni této hypotézy vedl autora uz samotny fakt, ze v§echny tfi soukromé regionalni
rozhlasové stanice v Olomouckém kraji (Radio Rubi, Radio Hana, Radio Cas) se profiluji
zejména jako stanice hudebni. Lze ptfedpokladat, ze pravé hudba je tim, na co se stanice

snazi své posluchace nalakat.

Tato hypotéza se nepotvrdila. Bylo vychazeno z otazek ¢. 7, 11, 12, 13 a 14, obzvlasteé
otazka €. 12 byla zacilena na tuto hypotézu. Lidé odpovédéli, Ze nejcastéji v radiu
poslouchaji zpravy. Jde jim o aktualni déni a informovanost. Hitparady a pisnic¢ky se
ocitly az na druhém misté. V otdzce €. 13 sice zvitézila hudba, tato otazka ale nebyla
postavena tak, aby se z ni dalo odvodit, ze lidé poslouchajici regionalni rozhlasové
stanice, poslouchaji pouze pisnicky. Autor vychdzel samoziejmé z téch, co v otazce €. 7

odpovédéli, Ze poslouchaji regionalni rozhlasové stanice.

Zajimavého vysledku dosahla hudba ve vékové kategorii respondentd 15 — 18 let. Z nich
pravideln€ vyhledava regionalni stanice z divodu poslechu hudby dokonce 84 procent.
Vyzkum ukézal, Ze s rostoucim v€kem posluchacii zajem o hudbu klesa. Zajem o hudbu
maji podle provedeného priizkumu ve stejném poméru muzi i zeny. Pruzkum dale ukazal,
ze osloveni lidé se pfili§ nezajimaji o moderatory, kteti na n€ z vysilani mluvi, pouze
Vv piipadé, Ze poskytuji uzite€né informace, potazmo zpravy. Dokonce dvé procenta

respondentli odpovédéli, aby moderator mluvil co moZna nejméné.
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Graf ¢. 17: Jaky je hlavni divod toho, pro¢ poslouchate regionalni rozhlasové stanice?
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zdroj®

Graf ¢. 18: Jaky je hlavni ditvod toho, pro¢ poslouchate regionalni rozhlasové stanice?

(dle pohlavi a véku) — kvalita informaci
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zdroj®

84 Zdroj: Schirferova, vlastni vyzkum, 2019
8 Zdroj: Schirferova, vlastni vyzkum, 2019
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4.4.2 Hypotéza 2

Hypotéza druha: Pokud posluchadi v Olomouckém Kkraji v programu regionalnich

stanic néjaké informace vyhledavaji, pak jsou to nejcastéji informace z dopravy.

Dopravni zpravodajstvi vyhledava v programu regionalnich rozhlasovych stanic 22,5
procenta oslovenych respondentd, ktefi o jakékoliv regiondlni informace v podéani
lokalniho rozhlasu stoji a neposlouchaji jej tedy vyhradné kvili muzice. Mezi posluchaci,
které zajimaji dopravni informace, podle o¢ekavani prevazuji muzi. Toto Setfeni pfineslo
jednu zajimavost. Vyplynulo z néj, Ze dopravni servis je velmi popularni mezi mladymi
posluchaci ve véku 15 az 18 let. Pfes 50 procent oslovenych v této skupiné odpovédélo,
ze pokud néjaké informace regionalniho typu v programu lokalnich stanic vyhledavaji,
jsou to pravé informace dopravni. Tento jev je tézko vysvétlitelny, nebot’ lidé v tomto
veéku samoziejmé nepatii mezi motoristy. Mize se tak jednat naptiklad o ovlivnéni nékym

zZ rodicd, ale v tivahu piipada i nepravdiva odpovéd’ na danou otdzku v dotazniku.

Provedend sonda ukdazala, Ze se v podstaté vyrovnava pomér posluchacu, které zajima
dopravni zpravodajstvi a informace ze sportu a kultury (dopravni zpravodajstvi nemé
V hierarchii z4jmu o jednotlivé rozhlasové potady nijak dominantni postaveni, prizkum
ukazal, Ze pfiblizné stejné oblibé se téSi rovnéz informace ze sportovniho a také
kulturniho charakteru). Radio je z velké ¢asti také ,,automobilovy sdélovaci prostiedek*

a rozhlasovy pfijima¢ méa ve svém voze pievazna vetSina motoristl. Pfedpoklad, Ze

doprava bude dominovat, by tak byl opodstatnény.
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Graf €. 19: O jaka témata se v radiu zajimate? Info o dopravé dle pohlavi a véku.

Info o dopraveé
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B Doprava
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muzi Zeny 15-18 let 19 let a vice
zdroj®®

443 Hypotéza 3

Hypotéza treti: Pod pojmem regionialni rozhlasové stanice posluchaci

vV Olomouckém kraji vétSinou mini soukroma radia.

Tato hypotéza se potvrdila. V Olomouckém kraji vysild v regiondlni mutaci také
vefejnopravni rozhlas. Jak je uvedeno v predchozich kapitolach této prace, vysilani
Ceského rozhlasu pro Olomoucky kraj je mozné zachytit na nékolika frekvencich. Drtiva
vétSina respondentii v provedeném dotaznikovém Setfeni pfitom i pres tuto skute¢nost
uvedla, Ze posloucha vyhradné nékteré ze tfi soukromych regionélnich radii. Bud’ Radio
Rubi, Radio Hana nebo Radio Cas. Ani ti, ktefi Cesky rozhlas Olomouc poslouchaji (bylo
jich v prizkumu 16), nepovazuji Cesky rozhlas Olomouc za regionalni stanici. (A

pravem, protoZze je to porad CRo, coz neni regiondlni stanice).

8 Zdroj: Schirferova, vlastni vyzkum, 2019
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V pomyslném boji o posluchace ptitom podle vysledkii dotaznikového vyzkumu zfetelné
vede Radio Hana. Jeho program vyhledava 74 procent oslovenych, zatimco konkurenéni
Rubi pouhych 14 procent. Tento rozdil neni v rozporu svysledky prizkumu

poslechovosti Radioprojektu, podle kterych ma dlouhodobé¢ vice posluchacti Radio Hana.
Graf €. 20 Kterou z regionalnich stanic poslouchate nejcasté;ji?
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zdroj®’

4.44 Hypotéza 4

Hypotéza ¢tvrta: Regionalni rozhlasové stanice v Olomouckém kraji posloucha na

internetu méné nez 20% posluchaci.

Tato hypotéza se nepotvrdila. Poslech regionalnich rozhlasovych stanic prostfednictvim

internetu je podle provedené sondy ryze menSinovou zdlezitosti. Pies 60 procent

87 Zdroj: Schirferova, vlastni vyzkum, 2019
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respondentli, ktefi se dotaznikového Setfeni uCastnili, prostfednictvim internetu
neposloucha zadnou regiondlni stanici. Namétem na piipadné rozsiieni této prace by tak
mohl byt dalsi vyzkum, ktery by mél za cil ovéfit skutecnost, ptipadné dale analyzovat a
zjistit divod, pro¢ sice nevelkd ¢ast, nikoliv vSak zanedbatelnd, vyhledava regionalni
rozhlas na internetu. Zda klasické rozhlasové vysilani poslouchat nemohou, naptiklad
kvili nekvalitnimu signalu nebo zda maji k poslechu internetového vysilani néjakou jinou
motivaci. Z dotaznikového Setfeni dale vyplynulo, ze mirnou, zhruba tiiprocentni

pfevahu maji internetovi posluchaci regiondlnich rozhlasovych stanic mezi zenami.

Graf €. 21 Jak Casto poslouchate regionalni rozhlasové stanice ptes Internet?

Jak casto poslouchate regionalni rozhlasové
stanice pres Internet?

M kazdy den

H 2-3 dny v tydnu
M asi 1x v tydnu
M méné casto

m vibec ne

zdroj®

Prizkum také ukadzal mirnou pfevahu v poslouchani regionalnich rozhlasovych stanic na
Internetu respondentt ve véku 19 let a vice. Mladsi, tedy vSichni respondenti ve véku 15
— 18 let se ocitli v mensinové skuping, coz je velmi zajimavé, protoze to jsou prave ti,

kteti ziji internetem.

8 Zdroj: Schirferova, vlastni vyzkum, 2019
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ZAVER
Tato bakalarskd prace poskytuje urcitou piedstavu o problematice vlivu rozhlasovych
médii na zivot jedince. Jako zékladni cil této prace si autor stanovil na zakladé
prostudované literatury zjistit, v jakych smérech mohou rozhlasovd média (regionalni)
ovlivitovat jedince V jejich bézném Zzivoté. Aby vSak byla dana problematika 1épe
uchopena, bylo nahlédnuto do samych pocatkt vyvoje pfedstav o medialnich ucincich
a autor byl seznamen tak s nékolika teoriemi masovych médii. Skrze tento historicky
vstup byla ziskana jasnéjsi piedstava o vSem, co média mizou zptusobovat a jak miizou
ovliviiovat. Autor se zaméfil zejména na mozné vlivy rozhlasu. Na zdkladé¢ odborné
literatury a vysledkti z vyzkumného Setfeni bylo zjisténo, Zze v dnesni dobé rozhlas uz
nema tak veliky potencial ovliviiovat své piijemce, jak tomu bylo v jeho pocatcich, tedy
Vv prvni poloviné minulého stoleti. Dnes je radio vnimano spise jako kulisa, jako vyborny
spole¢nik pfi relaxaci, pfi jizd€ autem, pii riznych ¢innostech apod. Snad nejvyznamné;jsi
funkci rozhlasu je informovani o novinkach z domova i ze svéta, ze svéta showbyznysu,
Z kulturni sféry (hudba, koncerty, kina...). Z této prace vyplyva, ze rozhlas mtize ovlivnit
jedince v oblasti kulturni sféry, psychiky jedince a vzdélani. Rozhlas je jednim
z nejvyznamnéjSich Sifiteld nejriznéjSich kulturnich obsahd, coz je jeho obrovské

piimé ptenosy her, oper, vSem jedinciim bez rozdilu.

V praktické €asti jsou popsany dva hlavni body bakalaiské prace, tim je specifikace
Olomouckého kraje a konkrétnich regiondlnich médii, kde je rozebrano jejich smétovani

a jejich vysilaci program.

Cil prace byl splnén. Z vysledkt dotaznikového Setieni byly potvrzeny ¢i vyvraceny Ctyfi
stanovené hypotézy. Bylo zjiSténo, ze ur€ity vliv na lidi rozhlasovd média maji. Zde bylo
konkrétné vénovano tém regiondlnim. Z vysledkdi empirického Setfeni jsme schopni

vyvodit, koho a jak rozhlasové regionalni stanice ovliviiuji.

Lze konstatovat, ze do poptedi se v médiich dostal internet a televize a rozhlas pokulhava
mezi témito elektronickymi médii. Stale ale ovliviiuje znac¢nou cast populace. Ve
vyzkumu se také ukazalo, Ze v jednotlivych regionech lidé ovliviiuji zejména regionalni
stanice, pied t€émi celostatnimi. Je to pochopitelné, lidé cht&ji mit piehled a informace o

miste, kde ziji.
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Na zaklad¢ veskerych poznatkd bylo dobrano zavéru, ze nelze povazovat média za
jednoznacné Skodliva. Maji totiz i mnoho pozitiv a ve vSech ptipadech nejsou pouze
manipulativniho charakteru. Témét kazdy z nas si na elektronickd média zvykl a naSe
Zivoty jsou témito médii ve vétsi ¢ mensi mife prostoupeny. Clovék se prosté musi jen

naucit nevéfit vSemu, co slysi, musi se naucit ,,Cist mezi radky*.
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PRILOHY

Priloha €. 1 Dotaznik
Otazka €. 1: Jste Zena nebo muz?

a) Zena

b) muz

Otazka €. 2: V jaké se nachazite vékové kategorii?

a) 15-18let
b) 19-29 let
c) 30-49let
d) 50— 65 let
e) 6679 let

f) 80 avice let
Otazka €. 3: Kde bydlite? Ve mésté nebo na venkové?

a) mésto

b) venkov, vesnice
Otazka ¢. 4: Do jaké ¢asti Olomouckého kraje spadate?

a) Olomoucko
b) Sumpersko
c) Prost&jovsko
d) Pierovsko

e) Jesenicko
Otazka €. 5: Jaké je VaSe nejvyssi dosazené vzdélani?

a) dokonc¢ené zakladni
b) dokonc¢ené stfedni (s maturitou, bez)

c) dokoncené vysoké (jakakoliv dosazena tiroven)

Otazka ¢. 6: Jak casto poslouchate radio?



a) denné
b) parkrat do tydne
c) parkrat do mésice

d) neposloucham vibec®
Otazka €. 7: Které z uvedenych radii poslouchate nejéastéji?

a) Radio Hana
b) Radio Rubi
¢) Radio Cas
d) Cesky rozhlas Olomouc
e) Radio Impuls
f) Radio Evropa 2
g) Radio Frekvence 1
h) jiné
Otazka ¢. 8: Kde nejéastéji radio poslouchate?
a) doma
b) v praci

c) V dopravnich prostfedcich

d) jiné
Otazka ¢. 9: V jakou denni dobu nejcastéji radio poslouchate?

a) pres den
b) vecer nebo v noci

C) pouze pfi jizdé autem
Otazka ¢. 10: Pri jaké ¢innosti obvykle radio poslouchate?

a) pri vareni a domacich pracich
b) pfi relaxaci, odpocinku

C) pii sportovani

8V ptipadg, Ze respondent odpovédel, e radio neposloucha viibec, dotaznik byl ukonéen touto otazkou, protoZe by autor
dale nezjistil informace, které jsou smérodatné. V dotazniku bylo uvedené, ze pokud odpovédél za d) neposloucham
viibec, aby dale ve vypliiovani nepokracoval.



d) v praci jako kulisu
e) pfi fizeni dopravniho prostredku

f) jiné
Otazka €. 11: Co ofekavate od moderatora radia?

a) aby mé pobavil
b) aby mluvil co nejméné
C) aby mi poskytnul uzitecné informace

d) jiné
Otazka ¢. 12: Jaky je Vas nejoblibenéjsi porad v radiu?

a) hitparady

b) pisni¢ky na piani

C) zpravy

d) info o dopravé

e) rozhovory s osobnostmi

f) jiné
Otazka ¢. 13: O jaka témata se v radiu zajimate?

a) kino, film

b) hudba

c) divadlo, knihy
d) sport

e) historie

f) véda

g) info o dopravé

h) jiné

Otazka ¢. 14: Jaky je hlavni divod, Ze poslouchate regionalni rozhlasové stanice?
a) kvalita informaci
b) vyhovujici hudba
C) zabavni moderatofi

d) jiny



Otazka €. 15: Jak ¢asto poslouchate regionalni rozhlasové stanice pres Internet?

a) kazdy den

b) 2-3 dny v tydnu
c) asi 1x Vv tydnu
d) mén¢ Casto

e) vubec ne

Priloha €. 2 Seznam stanic v Olomouckém kraji

Frekvence |Lokalita Stanice

88.1 MHz  |Jesenik — Pradéd (1492 m) Radio Orion
88.7 MHz | Jesenik — mésto (590 m) CRo 2 — Praha
88.7 MHz %i)pnik n./Be¢vou — HelfStyn (377 “Ro Olomouc
89.3 MHz |Bysttice — K. Javornik (856 m) Radio Apollo
90.0 MHz | Sumperk — Temenice (418 m) Radio Rubi

90.6 MHz | Bysttice p./H. — Hostyn (734 m) Radio Proglas

91.3 MHz |Jesenik — Pradéd (1492 m) CRo 1 — Radiozurnal
92.3 MHz | Olomouc — Pohotany (633 m) Radio Hana

92.8 MHz | Olomouc — Radikov (435 m) CRo Olomouc
93.3MHz |Jesenik — Pradéd (1492 m) Radio Proglas

94.4 MHz | Libina — Bradlo (429 m) Radio Hity

95.4 MHz | Pterov —silo (210 m) Radio Rubi

95.6 MHz | Olomouc — Tabulovy vrch (260 m) | Radio Apollo



http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/orn
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/cr2
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/coc
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/apl
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/rbi
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/prg
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/cr1
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/hna
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/coc
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/prg
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/hit
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/rbi
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/apl

96.0 MHz | Olomouc — Tabulovy vrch (260 m) |Radio Hity

96.5 MHz | Sumperk — Kol3ov (383 m) Kiss Morava

97.1 MHz | Olomouc — Pohotany (633 m) Radio Rubi

97.9 MHz | Hranice — mésto (??? m) Radio Cas

98.2 MHz | Jesenik — Pradéd (1492 m) CRo 3 — Vltava
98.6 MHz | Pierov —silo (210 m) Radio Hana

99.3 MHz |Jesenik — Pradéd (1492 m) Evropa 2 — Morava
100.2 MHz | Prostéjov — Drlovice (225 m) Radio Hana

100.9 MHz |Jesenik — Pradéd (1492 m) Radio Impuls
102.8 MHz | Prost&jov — mé&sto (218 m) Radio Hity

104.3 MHz |Jesenik — Pradéd (1492 m) Frekvence 1

105.3 MHz | Pterov —silo (210 m) Radio Hity

105.6 MHz | Olomouc — Pohotany (633 m) BBC World Service
106.1 MHz | Olomouc — Tesco (214 m) Kiss Morava

106.8 MHz |Jesenik — Pradéd (1492 m) CRo Olomouc
107.2 MHz | Olomouc — Pohotany (633 m) CRo 2 — Praha



http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/hit
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/kmo
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/rbi
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/cas
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/cr3
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/hna
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/e2m
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/hna
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/imp
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/hit
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/fr1
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/hit
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/bbc
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/kmo
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/coc
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/cr2
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