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Vyjadfeni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

V rdmci kontroly anti-plagiatorskym systémem byla vykdzdna shoda 28 %. Shodou oznadené pasaze
jsou fadné citovany. Charakter a mira shody vykazana anti-plagidtorskym systémem po posouzeni
konkrétnich stati textu odpovida béznym postupim publikaéni ¢innosti a citacni etiky a neni v rozporu
s pravidly pro zpracovani VSKP.

Dilci pfipominky a naméty:

Prace se zaméruje na CHKO Moravsky kras a marketingovou strategii dané CHKO. V teoretické Casti
autor pro uvedeni ¢tenare do problematiky prfedstavuje CHKO a jeskynni systémy, nadpolovi¢ni ¢ast
teoretické casti je pak vénovana zdkladnim pojmim marketingu, marketingovému mixu,
komunika¢nimu mixu, které souvisi s praktickou ¢asti prace. Autor v praci stanovil 5 vyzkumnych
otazek, které na zakladé provedenych analyz zodpovédél.

Pro blizsi uvedeni do konkrétni situace je v uUvodu praktické ¢asti definovana konkrétni CHKO,
jednotlivé jeskyné, spolky pulsobici na Uzemi i Cinnosti Spravy jeskyni. Autor ddle sam zpracoval
rozsahlou analyzu navitévnosti jeskyni Moravského krasu i celé CR, popsal slozky marketingového a
komunikacniho mixu a sestavil SWOT analyzu aplikovanou na konkrétni organizaci. Pro analyzu nazoru
zaméstnancl Moravského krasu autor vhodné zvolil dotaznikové Setreni, kterého se ucastnilo 52
respondentl z fad zaméstnancl a brigadnik( jeskyni. Pro vyhodnoceni dotaznikového Setreni byla



pouzita deskriptivni statistika, autor mohl dle mého ndazoru z odpovédi vytézit vice (napf. vztahy Ci
zavislosti mezi jednotlivymi demografickymi ukazateli a konkrétnimi odpovédmi).

V prdéci se vyskytuji mnohé pravopisné chyby a preklepy, které narusuji kontinuitu pfi ¢teni prace.
Autor v praci vyuzil celkem 55 zdroj(i, nékteré online zdroje jsou rozdéleny do 2 odrazek, napt. zdroj ¢.
31. Autor vyuzil jak knizni, tak online ¢i Casopisecké zdroje, velké zastoupeni online zdroju je vzhledem
k zaméreni prace pochopitelné. Kromé jinych autor uvadi rovnéz 5 zdroji z impaktovanych casopisl
identifikovanych doi.

V prlbéhu psani prace autor pracoval spolehlivé a peclivé, pfichazel s vlastnimi navrhy a zaroven
akceptoval pfipominky vedouciho prace. Zfejmé z ¢asovych divodl v zavérecné fazi prace autor
nestihl provést dostatecnou jazykovou korekturu. PrestoZe lze v préci nalézt nedokonalosti, je na
zpracovani znatelny osobni zajem autora, ktery pochazi z dané oblasti a o téma a rozvoj regionu se
osobné zajima.

Celkové posouzeni prace a zdlivodnéni vysledné znamky:

Prace jako celek splnila stanoveny cil, je dle mého nazoru v souladu s poZadavky na diplomovou praci,
a proto ji doporucuji k obhajobé.

Otazky k obhajobé:
1. V dotaznikovém Setfeni zjistujete, zda se jednd o stalé ¢i sezonni zaméstnance. Lisi se
v né¢em odpovédi u téchto dvou skupin zaméstnanc(?

2. Mezi navrhy na zlepseni je uvedeno zavedeni dobrovolnych jazykovych kurzl pro
zaméstnance. Je ve financnich moZnostech Spravy jeskyni tento poZzadavek respondentl
uvést do praxe?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: B
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