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Vyjadieni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Anti-plagiatorskym systém v pfipadé posouzeni uvedené prace vykazal 1% shodu. Se znalosti
detaild o podobnostech v textu, Ize konstatovat, ze prace je vtéchto detailech fadné opatrena
citacemi a odpovida proto béznym postupOm publikacni Cinnosti, citacni etiky a neni v rozporu
s pravidly pro zpracovani vysokoskolskych kvalifikacnich praci.

Dilci pfipominky a naméty:

Teoreticka ¢ast prace postrada obecnéjsi Uvod do tématu a horsi je i logicka vystavba souvisejiciho
vykladu.

Zcela opomenuta je pak oblast marketingového vyzkumu, jeho metod, vyhodnocovani vysledkd
a dalSi souvisejici ¢innosti, které tvofi podstatu nemalé casti praktické aplikace. Ne zcela vhodné je
i rozdéleni dotaznikd smétujicich na hosty na dva, mohlo byt feSeno v jednom.

Pfipravé dotazovani nebyl vénovan dostatecny cas, coz se projevilo i v nizkém poctu ziskanych
odpovédi a zaroven az pfilis jednoduché a zcela neprofesionalni podobé dotaznikd.



Celkové posouzeni prace a zdGvodnéni vysledné znamky:

Teoretickda ¢ast prace je zpracovana vadekvatnim, akceptovatelném rozsahu. Je sice treba
podotknout, ze spiSe pfipomina poskladané citace, jen minimalné propojené autorcinymi
myslenkami, na druhé strané je i prolozena vétSim mnozstvi praktickych prikladd a vykladu pfimo
souvisejiciho s cestovnim ruchem a hotely vibec.

Studentkou realizované dotazovani nemélo dostatecnou odezvu a zkoumany zakladni soubor tak
byl maly a malo reprezentativni. Pfesto se studentka ze ziskanych dat zpracovava poznatky, které
maji poslouzit jako odpovédi na predem stanovené hypotézy. V zavérech se pak studentka radné
vyporadava se zodpovézenim téchto hypotéz. Jako Uplny zavér pak studentka identifikovala soubor
problémd a doporuceni k jejich feseni. Pravé tyto poznatky Ize oznacit za skutecné naplnéni Ucelu
prace, protoze mohou pomoci hotelu s vyfesenim hlavnich nedostatkd. Cil prace byl napinén.

Otazky k obhajobé:
1. Které z Vami identifikovanych problémd hotelu jsou podle Vas snadno a rychle fesitelné a které
naopak mohou byt dokonce az mimo moznosti vedeni hotelu?

2. Jakych jinych marketingovych nastroj0 byste doporudila vyuzivat hotelu pro dosazeni trvalého
zajmu hosti o hotel? Jaké jsou hlavni nedostatky hotelové prezentace?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: C
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