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UVOD

Masova média, mezi néz patii i Casopisecké tituly, maji bezpochyby v soucasné
globalizované spolecnosti principialni vyznam. Rozvoj této moderni spole¢nosti a s tim
spjaty rozkvét médii dovoluje lidem zprostfedkované prozivat udalosti odehravajici se na
riznych mistech svéta zaroven. Lidé jsou tak vice rozpinavi a snazivi co do vyhledavani
jinych Zivotnich moznosti ¢i hodnot. Mozna i proto si tak naSe spole¢nost ve své mysli
prostiednictvim lifestylovych masmédii ochotné piedstavuje nové zplsoby zivota, které
nejsou, dalo by se fici, typické zrovna pro jejich blizké a redlné prostredi. Lidé jsou
ovliviiovani hromadnymi sd€lovacimi prostfedky, které jednoduse na kazdém rohu

pusobi na svobodn¢ zvoleny zivotni styl kazdého z nas.

Lifestylové Casopisy Se nam snazi dennodenné interpretovat a pietikavat socialni
realitu na narodni i mezinarodni Grovni, stejné¢ tak jako se nam i snazi formovat
predstavy o ni. Vzhledem k tomu, ze nam jsou lifestylova média schopna piinést domu
na podnose takika cely svét, neni divu, Ze jazyk médii hraje v kazdé spolecnosti

dilezitou roli ptfi formovani a projevu obecnych tendenci ve vyvoji jazyka.

Cilem na$i prace bude piiblizit uzivani anglicisml v sou¢asném jazyce ruskych
lifestylovych casopist, zmapovani oblasti téchto magazinl, ve kterych se nejcastéji
vyskytuji anglicismy, a naslednd analyza anglickych piejimek, predevsim z hlediska
jejich stylistické funkce a adaptace v ruském jazyce. Hned na tivod bychom vsak chtéli
upozornit na to, ze se vnas$i diplomové praci budeme veénovat pouze Zenskym
lifestylovym casopisiim. Celé to vnimame jako interesantni problematiku k badani a to
hlavné z toho dlivodu, Ze jak jsme méli moZnost v rdmci pracovni staZze v Moskvé zjistit,
slovni zasoba ruskych lifestylovych Casopisi pro zZeny je opravdu velmi bohatd,
zajimava, pestra a Casto dokonce i vtipna. Ziejm¢ neni divu, nebot’ témét v kazdé véte
rustina erpd nove vzniklé pfejimky z mnoha svétovych jazykl, pfi¢emz anglictina se zda
byt zdrojovym kodem cislo jedna. Je to pravé anglicky jazyk, ktery vzhledem k upevnéni
mezinarodni spoluprace v celosvétovém méiitku a k vzristajici globalizaci zaujima
primarni postaveni v internacionalni komunikaci, a i proto je Vv soucasnosti tim
nejbéznéjSim a nejdilezitéjSim  pramenem pro nova piejatd  pojmenovani.
Charakteristickym rysem modernich medialnich textl se tak nejcastéji stava imitace

anglo-amerického publicistického stylu, coZ se odrazi v dynamice pouzivani anglicismd.



Aktudlnost nasi prace je podminéna také tim, ze v poslednim desetileti se z médy,
sveétoveé kultury a asi nikdo nebude vyvracet skutecnost, ze tieti tisicileti se nepochybné
vyznacuje rostoucim zijmem zvIast€ o moddu, pro niz je pravé tak typicka
internacionalita. Dilkazem této skuteCnosti je i naptiklad distribuce analogickych
vyrobkii modniho priamyslu v riznych castech svéta a zejména pfitomnost

stejnojmennych modnich titul na casopiseckém trhu v mnoha zemich.

Tato diplomova magisterska prace by tedy meéla v teoretické ¢asti podat
recipientim uceleny obraz o podstat¢ médii, jejich funkci ve spolecnosti, o postaveni
a specificnosti lifestylovych casopisi v medidlnim svét€ a pro zajimavost v kratkosti
i 0 genderovych stereotypech, se kterymi se také muzeme v masmédiich Casto setkat.
Zaroven by méla Ctenaftim pfiblizit soucasny stav a tendence v jazyce ruského
publicistického stylu a v neposledni fadé¢ by jim chtéla shrnout podstatu vyskytu
anglicismu, jejich funkci, klasifikaci a také adaptaci v ruském jazyce. Druha ¢ast prace,
cast praktickd, se pak bude snazit pfedstavit analyzu jazykového materialu, kterd by méla
prokézat funkcnost, asimilaci v oblasti vyskytu a postaveni anglojazy¢nych ptejimek

Vv ¢lancich ruskych lifestylovych ¢asopisti pro Zeny.

Nasi magisterskou diplomovou praci jsme obzvlast orientovali na aktudlni
a nyn¢jsi stav poznani. Vzhledem k této skutecnosti jsme se snaZzili preferovat prameny
vzniklé béhem poslednich dvou desetileti, a to ve vétsSin€ piipadl, kdy to jen bylo realné.
Jako material nam k této praci poslouzily kromé& velkého poctu vicejazy¢nych monografii
a odbornych stati i ruské lifestylové Casopisy pro Zeny, jejich ¢lanky a titulky. Pro
analyzu jsme si pak nasledné vybrali nékolik Cisel ruskych verzi péti nejpopularnéjSich
mezinarodnich Zenskych lifestylovych ¢asopist, vydanych v poslednim ¢tvrtleti roku
2014. Konkrétn¢ jsme se opirali o dana ¢isla Casopisii: Vogue (fijen 2014), InStyle
(listopad 2014), Glamour (prosinec 2014), Elle (prosinec 2014) a Cosmopolitan (zafi,
listopad, prosinec 2014). K nejzajimavéjsi dil¢i komparaci jsme nakonec vyuzili i jednu

anglickou a ¢eskou verzi ¢asopisu Cosmopolitan (prosinec 2014).



TEORETICKA CAST PRACE

V teoretické casti nasi diplomové prace se budeme nejdiive vénovat médiim,
prevazné pak Casopisiim a konkrétné Zenskym lifestylovym magazinim. V navaznosti na
masmédia se v kratkosti zminime i 0 problematice genderu. Prostiednictvim nasledujici
kapitoly se zaméfime na celkovou charakteristiku publicistického stylu, jeho lexikum
a soucasné tendence v ruském jazyce. V posledni kapitole teoretick¢ Casti se budeme
zabyvat anglicismy. Pozornost budeme vénovat piedevsim jejich zakladnim funkcim
v ruskych textech, pfi¢inam soucasného a tak castého piejimani a v neposledni fad¢ se

zminime i o jejich stadiich asimilace v ruském jazyce.

1.1 MEDIA A SPOLECNOST

V soucasné informacni spolecnosti, kde si jde prakticky stézi ptredstavit Zivot bez
médii, je otazka jejich funkce ve spolecnosti a vlivu na ¢lovéka ¢im dal tim vice aktualni.
Média vzdy byla, jsou a i nadale budou neodmyslitelnym prvkem bézného zivota,
prestoze na nds dennodenné pusobi jak pozitivng, tak ale i negativné. Tuto skutecnost
podtrhuje i motto J. Jiraka (JIRAK, KOPPLOVA 2009: 372): ,Jednim
modernich spolecnostech je viitbec se orientovat ve svéte, v néemz Zije, a pochopit, jak
aVv cem na néj média mohou piisobit a piisobi.” Jirdk nam timto ilustruje dalezitou roli
aktivniho a cilového publika (tedy nas) a jeho schopnosti se nenechat vzdy ,,polapit*
veskerou realitou, jeZ jsou média schopna vytvofit. Na to bychom chtéli navazat a danou

kapitolou pfiblizit vSeobecnou podstatu, nékteré funkce a vlivy médii.

O pojmu média slySime v soucasné dobé bezpochyby ustavicné. Vyklad ptivodu
slova médium nachazime Vv latin¢ a v piekladu znamena prostiedek, zprostiedkujici
Cinitel, prostfednik. Na média lze nahlizet z mnoha whli pohledu a lze je vnimat
v nékolika rovinach. Novinafi, sociologové, politici a psychologové diskutuji o médiich
Vv riznych spojitostech a odchylnych smyslech. Jak se domniva naptiklad Brit D. Giles
(GILES 2013: 13) ve své publikaci Psychologie médii ,,za médium Ize povazovat doslova
cokoliv, co lidé pouzivaji ke sdéleni néjaké zpravy, treba sténu jeskyné v dobé kamenné
nebo dnesni nalepovaci vzkaz. “ Myslenku D. Gilese nepopirdme, nicméné pro Ucely nasi
prace se budeme drzet vice specifické definice J. Jiraka a B. Kopplové (JIRAK,
KOPPLOVA 2003: 15-16), ktefi naopak popisuji médium ¢&isté jako predmét

zprostiedkovavajici nam, spolec¢nosti, ur¢itou informaci, sdéleni — tedy médium
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komunikacni, jeZ je v nasi tésné blizkosti zastoupeno a zprostiedkovano zejména televizi,

dennim tiskem, digitaln€ zpracovanymi médii ¢i naptiklad rozhlasem.

Presto, ze existuji nepatrné nuance v piesném vyjasnéni podstaty meédii, vétSina
medidlnich teoretikli se shodne na tom, ze média vSeobecné zprostiedkovavaji a Sifi
kulturu ve svété. Diirazné se také podle nich podili na formovani dané kultury a jsou jeji
nedilnou soudasti. Vyjma toho, jak uvadi G. Burton (BURTON, JIRAK 2001: 197),
prostiednictvim komunikacnich médii zvlada jednotlivec dilezité socialni role v procesu
socializace a s jejich pomoci si tak osvojuje model hodnot a norem urcité spolecnosti.

Hovotime tedy o funkeci socidlni.

Oproti G. Burtonovi se A. Giddens (GIDDENS 1999: 360) vénuje vice funkci
interpreta¢ni. Ve své knize upozornuje lidi, aby nezapominali na dilezitou schopnost
médii, a to ze: ,.formuji nase zkusenosti a verejné mineni, ¢cimz ovliviuji nase postoje.*
Stejné¢ jako stvahou G. Burtona i smyslenkou A. Giddense zcela souhlasime.
Zamyslime-li se nasledovné nad hloubkou tohoto réeni, média svym obsahem maji
dozajista intenzivni vliv na nynéjsi globalizovanou spolecnost a z velké ¢asti kazdodenné
participuji na vytvafeni soucasného obrazu vetejného, politického, spolecenského,
ekonomického a kulturniho minéni dne$ni spole¢nosti. S timto pohledem koresponduje
i pojeti D. Croteaua a W. Hoynese (CROTEAU, HOYNES 2000: 6), kteti tvrdi, Zze kdyby

se ztratila ze spole¢nosti média, nezlstalo by nic totoZzné. NaSe nahlizeni na politiku

a chapani celého svéta, jenz nas obklopuje, by se ihned zménilo.

K dal§im hlavnim funkcim médii fadime funkci informacni, zabavnou, jazykovou,
kritickou a vychovnou. O. Pouperova (POUPEROVA 2010: 20) viak za nejvyznamn&jsi
z nich povazuje funkci informacni. Tato funkce podle ni hraje diileZitou roli obzvlasté
v zemich demokratickych, nebot’ cilem médii by mélo byt pfedev§im podani informace
¢tenafim, pripadné posluchacim. Média by je méla informovat o aktualnich vetejnych
i politickych udalostech, m¢la by jim zprostiedkovavat patficné mnozstvi vécnych,
nezaujatych zprav a také by méla vykondvat naptiklad i dozor nad ukonem vetejné
autoritativni moci. Jak zduraznuje O. Pouperova, paklize by turady vefejné moci
nezastavaly svou funkci patfién€, jsou média povinna o této skuteCnosti informovat
spole¢nost. Nezapomind dale podotknout, Ze i proto se v soucasné dob¢ média oznacuji

jako ,,hlidaci pes demokracie.*



Funkci médii existuje nepochybné mnoho. Zalezi v§ak na naSem uhlu pohledu. Jina
o¢ekavani bude mit Brit, Severokorejec, Portorikdnec, ¢i osmileté dité nebo Ctyficetilety
inzenyr, nebot’ kultura, vék, vzdélani a bezesporu 1 intelekt ovliviiuji nas celkovy pohled
na tyto funkce. Stejn¢ tak se z druhé strany pozménuje funkce médii, a to napiiklad
Vv zavislosti na patfiéném kulturnim kontextu, fungujicim systému ve spole¢nosti nebo na
politickych, socidlnich a ekonomickych podminkéach. Tak ¢i onak, primarné byla média
piedurcena nas informovat o aktudlnim déni. Je vSak dulezité si také uvédomit, ze po
nabyti informace ji musime spravné porozumét a kriticky zhodnotit. Proto je v dnesni

dobé a spolecnosti nezbytné se v médiich spravné a nalezité vyznat.

1.1.1 MASOVA MEDIA A JEJICH TYPY

J. Jirdk a B. Kopplova (JIRAK, KOPPLOVA 2003: 21-22) definuji na zakladé
ptislusné funkce nékolik kategorii médii. Nas vSak konkrétné zajimé diferenciace meédit
na interpersonalni a masova. Interpersonalnimi médii rozumime naptiklad telefon, dopisy
nebo emailovou korespondenci, tedy média umoziujici vzdjemnou komunikaci dvou ¢i
vice jednotlivell a podporujici existenci socidlnich vztahti mezi nimi. Tato média
vétSinou zarucuji odesilani a prijimani zprav na obou koncich interakce. Na stran¢ druhé
stoji média masova, ke kterym fadime naptiklad ¢asopisy, noviny, rozhlas, televizi, knihy
nebo vefejné dostupnd sdéleni na internetu. Dand média slouzi k pfedavani sdéleni
na celospolecenské trovni, tedy ke komunikaci mezi bodem pocatecnim a vét§im poctem
bodii cilovych, le€ tyto cilové body nejsou blize urceny. Jejich podstatnym rysem je fakt,
ze predpokladaného piijemce dan¢ho sd€leni predstavuje masa, tedy hojna skupina lidi
nemajicich mezi sebou Zadnou socidlni ¢i siln€j$i vazbu. Dand masa reprezentuje
anonymni celek adresatii, mezi nimiz prostfednictvim téchto médii vznikaji postupné
cerstvé socidlni vazby posilujici novou identitu. B. Geist (GEIST 1992: 214) pojal
problematiku masy ponékud jednoduseji a termin masa vymezuje pouze jako mnozstvi.
Prestoze je Geistova definice sprdvna a jednoznacnd, vzhledem k cilim naSi prace
se budeme opirat o pojeti masy, které nam podrobnéji nabizeji teoretici J. Jirdk a B.

Kopplova.

Pojem masmédia je vsak mnohovyznamovy. Kazdy autor v zavislosti na tématice,
jaké se vénuje, uvadi vyznam jiny. Zatimco D. McQuail (McQUAIL 2007: 21) definuje
masmeédia jako pfedmét zadbavy a prostiedek k traveni a organizaci volného ¢asu, autofi

M. Micienka a J. Jirak (MICIENKA, JIRAK 2007: 17) dokonce chapou masova média
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jako komunikacni prostiedek, jenz zprostfedkovava svérazny zpiisob spolecenské
komunikace. Z pohledu jazykového se na masmédia diva napiiklad i rusky lingvista
L. P. Krysin. Podle Krysinova minéni (KPBICMH 2003: 251) piedstavuje prostor
masmédii dokonce prostiedi, ve kterém se spojuje a misi mnozstvi feCovych toku
Z nejriznéjSich podsystému jazyka, v némz ve skutecnosti probihaji aktivni procesy
osvojeni cizojazy¢nych vyptjcek, popularizace ekonomické, politické i jiné terminologie
a vypujcovani jazykovych prvka ¢i komunikacnich zvykl ze socidlniho a profesniho

zargonu do bézného spisovného jazyka.

Masova média neboli zkracené masmédia reprezentuji podle D. McQuaila
(McQUAIL 2007: 30-31) svébytny nastroj masové komunikace, na kterou narazime
pravidelné vzhledem k tomu, Ze je dobrovolna, nenucend a vytvari ji dand civilizace,
kultura, soucasna spolecnost, moderni zplusob zivota a prostfedi, ve kterém
se pohybujeme. J. Thompson (THOMPSON 2004: 26) rozviji McQuailovu tvahu
0 masové komunikaci a podotyka, ze ,duleZitym poznatkem o povaze masové
komunikace neni to, Ze nejaké urcité mnozstvi jedincu prijima prislusné produkty, ale
spise to, ze tyto produkty jsou v zasadé dostupné obrovskéemu mnozstvi velmi rozdilnych
prijemci.”“ S touto myslenkou, stejné jako mnoho dalSich autord, zcela souhlasime. Aniz
by si to totiz fada z nas uvédomovala, masmédia nam prostupuji do domécnosti ze vSech
stran. Nebot' i jak sumarizuje M. Mikulastik (MIKULASTIK 2010: 263), hlavnim
piijemct — ¢tenarli, posluchact ¢i divaka. Usiluji tedy o to, aby ovlivnila takika kazdého

Z nas.

Kdyz se zamyslime nad dobou, ve které Zijeme a dospivame, povSimneme
si nadmérného zvySeni produkce informaci. Za pfi¢inou enormniho ristu mnoZzstvi
novych informaci stoji bezesporu i digitalizace. Paklize bychom si vsak polozili otazku,
do jaké miry nas neustale zvySujici a ze vSech stran zahrnujici kvantita masmédii
ovliviiuje a nakolik je spoleCnosti uzitecnd, spustila by se bujara debata. S interesantnim
stanoviskem v tomto sméru prichazi ¢esky novinaf, spisovatel a byvaly politik Martin
Fendrych, kterého zmluveného vyroku cituji V. Bezdicek s P. Zantovskym
(BEZDICEK, ZANTOVSKY 2000: 19). M. Fendrych vypovida dvé zaménitelné, piesto
vystizné véty: ,,Média jsou mocnd, média jsou bezmocna.”“ O tom vSak, jakou silou

vladnou masmédia, rozhoduje kazdy jedinec sam, nebot’ my vSichni musime sami zvazit
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vlastni iniciativu a snahu pii hleddni pravdy v pfijimanych informacich. V ptipadech, kdy
spole¢nost chce slySet o urcité skuteCnosti, je moc masmédii silnéj$i, nez je tomu

U oblasti, které nevzbuzuji u lidi zajem, a média tam mayji tudiz silu slabou.

Ekvivalentem masmédii 1ze oznacovat termin hromadné sdé€lovaci prostredky,
rusky cpeocmea maccosoui ungpopmayuu (CMIN). K témto sdélovacim prostredklim patii
Siroké spektrum masmédii, které bychom nyni rozdé€lili podle v soucasnosti nejcastéji
uzivané typologie uvedené naptiklad v publikaci Masova komunikace a vetfejné minéni

(URBAN, DUBSKY, MURDZA 2011: 48-49) na nasledujici:

a) elektronickd masmédia, Kk nimz nejCastéji fadime televizi, rozhlas,
telefon ¢i internet s online médii;

b) klasicka masmédia, K jejichz hlavnim zastupcim patfi Casopisy, knihy,
periodicky tisk nebo naptiklad obaly vyrobki;

C) ostatni masmédia, jeZ jsou zastoupena kinematografii, velkoplo$nymi

reklamnimi tabulemi (billboardy) nebo 1 vykladni skiini.

1.1.2 CASOPISY

Nez piejdeme k charakteristice lifestylovych ¢asopisi, je potieba si ve strucnosti
vymezit samotné prostiedi klasickych médii, konkrétn¢ Casopist. Jak uvadi |. Reifova
(REIFOVA a kol. 2004: 32-33), Gasopisem oznadujeme pravidelnd ti§téné médium,
pfiemz misto tisku se neméni. Casopisy, nékdy také nazyvané jako magaziny, jsou
publikovany v urcitych, zpravidla delSich, ¢asovych intervalech (tedy periodicky), avSak

maximalné jednou v tydnu (tzv. tydenik) a minimalné dvakrat do roka (tzv. ptilro¢nik).

J. Vysekalova (VYSEKALOVA, MIKES 2010: 34-46) nasledné podotyka, Ze
V porovnani s kazdodenn¢ tiSténymi novinami Casopisy daleko vice toleruji kreativnost,
diky které mohou originalné propojovat textovou stranku s ilustracemi. Vzhledem
k delsim casovym tusekim mezi jednotlivymi vytisky nejsou natolik omezovany
aktualnosti tématu a diky tomu disponuji i delSi Zivotnosti. Proto se tu také castéji
vyskytuje reklama, kterou si ¢asopis voli s ptihlédnutim k cilové skuping. I. Reifova dale
zmifiuje (REIFOVA a kol. 2004: 33), Ze oproti novinovym titulim jsou ty Casopisecké
tematicky vice odliSeny a diferencovany dle nejriznéjsich aktivit a z4yma lidi. To

umoznuje casopisim vytvorit si integrovangjsi, sjednocené publikum, ¢imz mohou
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pfizplsobit obsah c¢lankti dané cilové skupiné c¢tenafti a prostiednictvim nc¢ho jim

poskytnout novou, odborngjsi, specializovanou informaci.

Paklize se v kratkosti dotkneme historie, vznik Casopist datujeme k pocatku
18. stoleti (GILES 2012: 16). Jak uvadi S. Cmejrkova (DANES, F. a kol. 1997:
146-157), na samotném pocatku existovaly pouze Casopisy specializované a odborné
orientované, avSak s progresivnim rozmachem polygrafie se v Casopisech zacaly
objevovat i ilustrace. O stoleti pozdéji si uz dokonce vS§imaly aktualniho politického déni.
Dnes se Casopisy s postupnym a nezastavitelnym vyvojem technologii v globalizované

o324

nebo ¢asopis fotograficky.

Jak tedy popisuje B. Kopplova (KOPPLOVA 2005: 81), s nyn&jsi rostouci Zivotni
urovni a mnozstvim volného ¢asu se u lidi pochopitelné¢ formuje i moderni, soucasna
kultura volného casu, coz se pfirozené¢ projevuje na zajmu a poptavce po novych
Casopisovych prostfedcich, jez koresponduji se soucasnym tempem ve spolecnosti,
popisuji v ni aktudlni tendence a poskytuji zpétné reakce na zaliby piipadnych
potencidlné¢ novych skupin ¢tenafti. Jde o pfirozeny vyvoj spolecnosti a nasledné
uspokojovani potieb lidi na planeté. A 1 proto se Vsoucasnosti na inzertnim trhu
vyskytuje bohata Skéla Casopisti orientovanych na rliznd témata. Mimo pfislusného
zaméteni magazint hraje dulezitou roli i cilova skupina a jeji vék ¢i pohlavi. Té se pak
nalezit¢ musi upravit pocCet stran, volba jazyka a v neposledni fad€ graficka podoba

casopisu.

Grafické podobé Casopisu se vice vénoval Z. Vybiral, ktery prostiednictvim své
knihy Psychologie lidské komunikace (VYBIRAL 2000: 135-136) upozoriiuje piedevsim
na to, ze jednotliva sdéleni, jez masmédia zacleniuji naptiklad do ¢asopisovych stati, jsou
volena nejen na zakladé svého obsahu, ale i na zaklad¢ atraktivnosti tématu (konkrétné
co do sdéleni 1 co do grafického ztvarnéni). Kuptikladu samotna fotografie ¢i citat
V Casopise zvlddne podle Z. Vybirala modifikovat naSe riznorodé ptfedstavy o blizké

spole¢nosti, celém svété a dokonce o sobé samém.

1.1.2.1 LIFESTYLOVE CASOPISY

V predchozi kapitole jsme se snazili o obecnou kontextualizaci ¢asopist a nyni

bychom uz chtéli pristoupit k samotnym lifestylovym ¢asopisum, jez vzhledem ke své
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vysoké produkci a obratim zastdvaji v souCasném casopiseckém odvétvi dilezité

postaveni.

Lifestylovy cCasopis, rusky emauyeswiti owcypnan, definuji  A. Slencova
a 0. V. Romach (CJIEHLIOBA, POMAX 2008: 1) ve svém c¢lanku nasledovné: ,,Omo
UNTIIOCMPUPOBAHHOE Nepuooudeckoe nedamHuoe Uuz0aHue, 8blCOKO20 NONUSPADUUECKO20
Kawecmaa, camotl paznooopasnoti memamuxu.” V. A. Burjakovskaya (BYPSIKOBCKAS
2012: 1) ve své védecké stati o lifestylovych ¢asopisech dodava, Ze jde o typicky produkt
masové kultury, ktery umoziuje plsobit na ¢tenafe a formulovat jeho minéni a chovani
ve spolecnosti. Dle naseho nazoru ale nejlépe formuluji definici lifestylového Casopisu
autorky M. Ju. Gudova a I. D. Rakipova ve své publikaci vénujici se Zenskym
lifestylovym casopisim (I'VIOBA, PAKUIIOBA 2010: 42). Autorky tvrdi, ze:
[ TSIHYeBbll HCYPHAL — IMO CNOCOO Nepesocco30anus 0eucCmeumenrbHOCmu U CO30aHUs
B0KpY2 HOBOU 2IAHYEBOU OelCMBUMENbHOCMU 8000paxdcaeMol o0bwHocmu  aoel,
8 KOMOPOLL 0OHU Y3HAIOM MUp, 20e OHU Yiice OABHO JHCUBYM, Opyeue — UM MOom Mup,
K KOMOPOMY CMPeMmcsi, mpemvbu — co30aon mom oopas Mupa u JHCUsHu, 0 KOmopom

MO2ym monbKo Meumamas.

Jelikoz se vcelé diplomové praci budeme setkavat sterminem lifestyle,
povazujeme proto dale za vhodné a podstatné si ho také hned na zacatku vice pribliZit.
Koncepci lifestylu neboli Zivotniho stylu nachazi britsky akademik D. McQuail
(McQUAIL 2009: 445) ve spojitosti raznych projevi kultury, rodinného zazemi
a postaveni ve spolecnosti. Nakonec nezapomind podotknout, Ze zZivotni styl je zcela
individudlni, svobodné& vybrany zplsob vystupovani a chovani kazdého z nés. Prestoze
pojem lifestyle nam muze pfipominat odkaz k jakémusi piepychu bohatSich vrstev,
D. Gauntlett uvadi fakt (GAUNTLETT 2002: 102-104), Ze si v dneSni spole¢nosti musi
zkratka kazdy jedinec zvolit ur€ity vlastni Zivotni styl, pficemZ my vSichni si miZeme
takovych styli vybrat vice — riizné lifestyly pro jednotlivé segmenty naseho Zivota (napf.
zaméstnani, rodina, strava, ptatelé, volny cas). A prave lifestylové Casopisy oznacuji
specificky druh tiSténého periodika orientujiciho se na predstaveni daného dil¢iho

konzumniho a mainstreamového zivotniho stylu.

V lifestylovych magazinech, jeZ jsme si pro cile dané prace zvolili, si miZeme
ihned povSimnout darazu kladeného na spoleCensky zivot, dennodenni ¢innosti

a volnoc¢asové aktivity. Zivotni styl tu v magazinech vystupuje jako vlivny neodluéitelny
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faktor socialniho statutu kazdého jedince. (BURTON, JIRAK 2001: 281) Jak vsak dale
hovoii D. Gauntlett (GAUNTLETT 2002: 102-104), lifestylové magaziny sice lidem
piedkladaji nekonvencni, atraktivni zivotni ptfedlohy, ale poté o nich stejné pojednavaji

znacn¢ svazané, jednotvarné a Sablonovité.

Je zfejmé, ze popularita lifestylovych magazinii neustale roste po celém svéte
a stejné tak je pochopitelné, ze obsah a napli titulu se bude odvijet od zaméteni na
cilovou skupinu — jeji pohlavi, v€k, zajmy, atd. My se v nasi praci budeme vénovat
specifickému, genderové definovanému typu Casopisti pro Zeny (napt. Cosmopolitan,
Glamour, Elle, InStyle, VOGUE) a cilovou skupinu nasich lifestylovych Casopist tedy

budou tvofit Zeny ve vékovém rozmezi zhruba od 18 do 35 let.!

1.1.2.2 ZENSKE LIFESTYLOVE CASOPISY

Zeny hybou svétem a jejich moc ve svété bezesporu stoupa. Tento rychly nastup
vlivu pilvabného pohlavi neptichdzi pouze kvili masové produkci a konzumaci
zkraSlovacich vyrobkli. Doprovod mu také délda nova forma propagace a Sifeni
estetickych hodnot a norem — Zensky tisk. Obrazy spojené s idedlem Zenské krasy ztratily
svou vyjimecnost a zavalily v§edni Zivot Zen do posledniho puntiku. Zpodobnéni Zenské
krasy a s tim spjaté obrovské mnozstvi vytiskli plné ¢lanka ,,jak nejlépe pecovat o plet™
nebo ,,jaké mddni hity pfinese letosni 1éto* se nikdy netéSily tak velkému spoleCenskému

vlivu jako dnes.

Podle minéni americké feministické autorky Naomi Wolfové (WOLFOVA
2000: 80-82) predstavuji zenské lifestylové Casopisy, jejichz ptivod nachazime v USA,
vice neZz stoleti jeden znejsilngjSich nastroji plsobicich na zménu role Zen ve
spole¢nosti. Dale dodava, ze pravé tyto Casopisy pro zeny stoji za popularizaci
feministickych myslenek. Zeny témto magazinim divéiuji a nechavaji se ovliviiovat

jejich sdélenimi, nebot’ pouze v takovychto Zurndlech se na svét hledi zenskyma ocima.

Barbora Osvaldova (OSVALDOVA 2004: 101) viak toto tvrzeni ¢aste¢né neguje
a vytyka spolecnosti nespravné chapani zenskych lifestylovych casopisii jako zcela
feministickych a sméfujicich ke zrovnopravnéni Zen. Konstatuje, Ze masivni mnoZstvi
ilustraci ptfedev$im v podob¢ reklamy casto otisténé v danych Zurnalech spiSe podnécuje

zeny ke spotfebnimu chovani.

! Zdroj: Profily ¢asopist. lightblue.cz [online]. 2008 [cit. 2015-11-04].
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Oproti tomu sociologové Claire M. Renzetti a Daniel J. Curran (RENZETTI,
CURRAN 2003: 187) definuji portfolio magazinli pro zeny jako Sifitele ,kultu
Zenskosti®. Zeny by se mély dle jejich sociologického pohledu sebevédomé soustiedit na
svou uspésnost v kariéte i ve vztazich (jak ,,ulovit® muze a udrzet si ho) a v neposledni
fad¢ by se mély narcistickym zplsobem ponofit do vlastniho fyzického vzhledu.
Casopisy se proto dle jejich nazoru v jednotlivych &islech snazi poskytnout Zenam
»recept” k dosazeni idealni zenské krasy. Dokonce jim i radi ve vybéru obleCeni, télové

¢i vlasové kosmetiky nebo v celkovém zplisobu chovani a mluvy.

Shrneme-li tedy dosavadni myslenky uvedenych autord, miizeme obecné fici, ze
lifestylové magaziny vystupuji v sou¢asné¢ moderni dob¢ jako netradi¢ni, vzdélavajici
poradci mladé Zeny ve vSech oblastech jejiho Zivota. SnaZi se probudit v Zené novy
usudek o ni samotné a vyprostit ji od vSednich stereotypnich zvyklosti obvyklého
zenského osudu. N. Wolfova (WOLFOVA 2000: 83) viak dale tvrdi, Ze takové Gasopisy
Z jedné strany slibuji Zenskému pohlavi informace o tom, jaké chovani, gesta, t¢la a tvare
vzbudi u muzi touhu, na druhou stranu editoriim nezbyva nic jiného, nez pojednavat
0 tom, co pozaduji od Zen inzerenti magazinti. Redaktofi se touto cestou snazi zachranit
trh lifestylovych casopist (tzv. ,,trh s krasou®) pted ekonomickymi disledky zenského
pfevratu, ve kterém kult Zeny ,,hospodyiiky* zcela upadl a zeny uz nenachazi zalibeni

v reklaméch na nejriiznéj$i kuchynské spotiebice.

Stavime se vSak na stranu D. Gauntletta (GAUNTLETT 2002: 192-193), ktery
sice akceptuje v zenskych magazinech nahlizeni na muze jako na sexualni entitu
| pfipousti uvahu, Ze se zurnaly snazi diktovat zenam ideal krasy, zamita vsak, Ze by tlak
na ,,pravy‘ ptuvab byl v ¢asopisech tak neustupny. Stejné tak popird minéni o Zené jako
lovkyni svého nastivajictho muZe. Podle ného moderni Zenské lifestylové magaziny
hlasaji pouze zakladni ideu, Ze pokud neni Zena se svym muZem spokojena, m¢la by ho
nahradit. Celkové poté D. Gauntlett hodnoti jazyk Zenskych lifestylovych ¢asopist jako
mluvu oblibeného feminismu. Zurnaly jsou pak dle jeho nazoru pozitivni, nebot” usiluji

0 to vzbudit v Zenach touhu po uspéchu jak v kariéte, tak i ve vztahu.

Jak uz jsme zmifovali vySe, prvotina lifestylového ¢asopisu priméarné uréeného
Zenam pochazi ze Spojenych statli americkych. Tato historickd zminka ovliviiuje dodnes
prostiedi soucasnych populdrnich zenskych ¢asopist po celém svéteé, nebot’ jejich valna

vétSina je bud’ vlastnéna zdpadnimi vydavatelstvimi, nebo publikovana bezprostfedné
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jako jejich licen¢ni Zzurnaly, ¢imZ jsou pfirozené dand periodika zavazana respektovat
stanoveny format, podobu a styl magazinu ptevzatého z ciziny. V Ruské federaci se tato
skute¢nost Casto odrazi i na samotnych ndzvech titul, kterym ztistava anglicka podoba.
O tomto faktu se zminuje 1 V. A. Burjakovskaya (bYPAKOBCKAS 2012: 2): ,,Mrocue
JHCYPHATILL COXPAHAIOM NEPEOHAUATLHYIO, M. €. AHILOA3LIYHYIO (YOPMY C80€20 HA3BAHUSA
(«Glamoury), umo 0emoHcmpupyem KCeHOMUMUKPUIO, WUUPOKO PACAPOCMPAHEHHYIO NpU
co30anuu maccmeoutinou npooykyuu 6 Poccuu. A pravé 1 proto je velmi zajimavé

Vv téchto ruskych lifestylovych casopisech pro Zeny sledovat roli anglicismt.

Diléi tituly pak usiluji ve vSech zemich o vybudovani vlastni terminologie,
osobitého stylu psani a o upevnéni vztahu mezi Zurndlem a c¢tendikou. Toto tvrzeni
podtrhuji ve své praci M. Ju. Gudova s 1. D. Rakipovou (I'VAOBA, PAKHUITIOBA 2010:
41): ,,Haxomey, ocenckoe coobuecmeo 6 2IaHYesoM JiCypHale obpemaem Ceoll
COOCMBEHHbI  A3bIK, NPOMUBOCMOAWUL  CEPLEZHOMY, O€N0BOMY AZbIKY MYHCCKUX
MOJICMbIX TUMEPAMYPHBIX, NOTUMUYECKUX, OCN06bIX UTU ULTIOCMPUPOBAHHBIX U30AHUIL,
KOMOPbLL  CIMPeMumcst K IKCHAUYUMHOCMU NOHAMUU U  POPMATbHO-T02ULECKOMY
cosepuiencmey nocmpoeHuu. B enamyesom dicypHane  dceHcKkoe  8oobpadicaemoe
coodbujecmeo He MOALKO oOpemaem C80U A3BIK  3AMKHYMO20  (OMKPOBEHHO2O0
+ UHMUMHO20 = COKPOBEHHO20) JHCEHCKO20 0OWEHUs!, HO U NOOYUHSEMCSl IACTIU DMO20

A3bIKA, NO C60EMY HA3blearouieco, oyerusarueco cobvimus u ynpaejsiroweco umu.

Ve srovnani s lifestylovymi magaziny pro muze se jevi fragment lifestylovych
Casopisl pro Zeny u vydavatelskych spolecnosti daleko vice oblibeny. Jednou z pficin je
fakt, ze Zenské pohlavi cte zdaleka vice nez to muzské, druhd pfi¢ina muze tkvét
v poznatku, Ze zpravidla funkci odbératele a kupujiciho Ctiva do domadacnosti zastava

v rw v - ’ rw ’ 2
Zena, a v neposledni fadé jde o rostouci postaveni Zen v rozhodovacich procesech.

Co se obsahu takovych casopist zivotniho stylu tykd, miiZeme v nich vidét
Sirokou 8kalu zanrt. Casté zastoupeni tu maji interview se zndmymi osobnostmi,
reportaze, fejetony, hodnotici recenze na hudbu, filmy a knihy. Vysoké procento zabira
v zenskych lifestylovych magazinech také neverbalni slozka — fotografie popularnich

hvézd, kosmetickych ptipravki, moédnich doplikt a komer¢ni reklamy.

V dnesnim Rusku se primysl Zenskych lifestylovych tituld jevi jako jeden

Z nejpestiejSich. Podle daji ruské marketingové spolecnosti Gallup Media Russia tvofi

2 Zdroj: Zeny hybou medialnim svétem. strategie.e15.cz [online]. 8. 11. 2007 [cit. 2015-11-09].
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»top desitku® nejctenéjSich zenskych lifestylovych magazini nésledujici Casopisy:
Kapasan ucmopuu, Cosmopolitan, Burda, Jomawnuii ouae, Geo, Elle, Jomosou, Marie
Clair, L'Officiel, Harper’'s Bazaar. PtiCemz, jak dale uvadi M. Ju. Gudova
s I. D. Rakipovou (I'VIOBA, PAKHITIOBA 2010: 42-46), to byly pravé celosvétove
proslulé zahranicni zurndly Cosmopolitan, Elle, Vogue, Burda, L Officiel, Harper’s
Bazaar, kde se mohly ruské zeny uz v postsovétské éfe docist o tom, jak se stat pravou,
moderni, burzoazni a kosmopolitni ,lady“. Kazdy clanek v takovém casopise

piedstavoval pro Zeny nové zjisténi a osvobozeni od tradi¢nich pfedsudkii z minulosti.

1.1.3 GENDER V MEDIICH

Spolec¢nost doposud vystihovala portrét ¢loveéka podle vzdélani, veéku, profese,
postaveni ve spolecnosti apod. Avsak prelom dvacatého a jednadvacatého stoleti poskytl
nové méfitko, na jehoz zdkladég je spole€nost schopna charakterizovat ¢leny spolecnosti —

gender.

Népln tohoto terminu vSak neni mnohym doposud srozumitelnd. Jandourktv
Sociologicky slovnik (JANDOUREK 2001: 90) definuje anglicky vyraz gender jako
termin, ktery neoznacuje biologické, ale socidlni aspekty pohlavi. Ackoliv je pohlavi
¢lovéka urceno biologicky, paklize jde o socidlni chovani, lidé se hned nenarodi jako
zeny €1 muzi. Musi se s postupem casu naucit jako dana pohlavi jednat, nebot’ praveé
Vv kazdé civilizaci existuje mnoho vzorct chovéani, jeZ spolecnost poklada za zcela Zenské
¢1 muzské.

Jinymi slovy mizeme fici, Ze v sob&é gender ukryva pohled urcité spole¢nosti na
to, jak by méla vypadat a jednat ,,spravnd*“ Zena a ,,spravny“ muz, pficemz pravé tento
pohled je zcela zaloZeny na biologické odliSnosti pohlavi. U Zen se naptiklad ocekéava
vEtsi citové vypéti a péce o svillj zevnéjSek, zatimco u muze se piredpoklada dokonalejsi
technickd zdatnost ¢i sportovni zaujatost. Uvedené automatické ,.Skatulkovani® poté

oznacujeme jako genderové stereotypy.

Pojem gender zaujima v lingvistice (genderova, nékdy uvadéna také jako
feministickd lingvistika) dalezité postaveni. Ani ruskd lingvistika neignorovala
problematiku pohlavi. Jak uvadi A. Kirilina s M. Tomskou (KUPUJIMHA, TOMCKAS
2005), pocatek ruské genderové lingvistiky saha zhruba do poloviny devadesatych let

20. stoleti, kdy se rusSti ¢tenafi pomalu ale jist¢ docitali ze zahrani¢nich spist
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0 genderovych studiich. Pravé védecky obor ,gender studies”“ se vénuje celé
problematice genderu. Jak popisuje J. Siklova ve své publikaci (SIKLOVA 1999: 10),
tato disciplina predevsim zkouma nejriznéjsi kulturné a socialné zapficinéné diference
mezi zenami a muzi ve spolec¢nosti a jednou z jejich klicovych otazek, kvuli které si ji
i lidé casto spojuji s feminismem, je snaha o zrovnopravnéni zenského a muzského

pohlavi.

Prestoze genderova lingvistika neustale bojuje o viditelné zrovnopravnéni
zenského pohlavi v jazyce a 0 obnovu genderové korektniho uzivani fecl, je jazyk nadale
sexisticky — tedy diskriminuje jedno z pohlavi (vétSinou pravé zeny). Svéd¢i o tom
napiiklad i pfechylovéni podstatnych jmen. Na tento fakt upozornuje i L. Dolezalova
(DOLEZALOVA 2009: 25), se kterou zcela souhlasime a kterd dale tvrdi, Ze
piechylovani z pohledu genderu znazoriiuje rozvrstveni moci ve spolecnosti mezi Zenami
a muzi. Skutecnost, ze se prakticky ve vétSingé ptipadd vytvaii Zzensky tvar substantiva
ptechylenim od toho muzského, vypovidéa dle genderové lingvistiky o tom, Ze je muzsky

princip ve spolecnosti nadfazenéjsi.

Ovsem podle minéni francouzského univerzitniho profesora Gilla Lipovetského
(LIPOVETSKY 2007: 249 — 258) se uz moderni Zena 21. stoleti osamostatnila a stala
dokonce nezavislou. Konkrétné¢ se tomu tak dle jeho nazoru stalo prostfednictvim
moznosti vzdélavat se, volit, budovat si kariéru, zaloZit si rodinu, atd. G. Lipovetsky dale
komentuje oblast svadéni (LIPOVETSKY 2007: 63). Dle n¢ho soucasné lifestyloveé
magaziny podporuji a nabadaji Zeny udé€lat v intimnim vztahu prvni krok. Tvrdi vSak
dale, Ze ackoliv se dnes Zeny prezentuji jako daleko pfistupnéjsi sexudlni hra¢ky, mohou
muze vice zastraSovat nebo jim podryvat autoritu. Po pfecteni Lipovetského dila vSechny
jeho myslenky zcela nevyvracime, nicméné s jeho konkrétnim pohledem na postmoderni,

narcistickou a hedonistickou Zenu se v nasi praci rozhodné neztotoziujeme.

Dalsimi dualezitymi body, které bychom chtéli v dané kapitole zminit, jsou
genderovd socializace a genderovad identita. Genderova socializace zabird v Zivoté
kazdého znas dlouhy proces. V détstvi na nas nejvice plsobi vychova rodicd, poté
vzdélani ve Skole a v dospélosti pfedevSim vliv médii. Prostfednictvim masmédii tedy
dochazi ke vzniku stereotypnich klasifikaci na hypotetické¢ skupinky zen a muzil ve
spole¢nosti a ve spojitosti s tim i jejich ,,pohledy na svét®, postoje a hodnoty. Cely zivot

je nam tak ptedkladano, jak by se zena ¢i muz méli spravné chovat ve spolecnosti,
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oblékat na nejriznéjsi udalosti ¢i vystupovat v daném prostfedi. A aniz bychom si tuto
skutecnost pfipoustéli, toto vSechno nam formuje vlastni genderovou identitu

(RENZETTI, CURRAN 2003: 20-21).

Typicky ucebnicovym piikladem ndm mize slouzit zazity tradi¢ni stereotyp snad
u vsech lidi na svété - ocekavani spolecnosti od chovani, postaveni a minéni ,,hloupé*
blondynky. Lidé, vychazeje pouze z odstinu vlasii, na tyto divky pohlizi jako na
nelogicky uvazujici, pomaleji myslici a méné chytré bytosti (JIRAK, KOPPLOVA 2003:
144-146). Jak uvadi A. V. Kirilina (KUPUJIMHA 2005), za typické ruské genderové
jazykové stereotypy pak muzeme povazovat slovni spojeni jako naptiklad orcencras
Jlo2uKa; 6ce 06abbl — OYpbl; MYAHCUUHBI He NIAYYm, 60J0C OO0A2Ul, YM KOPOMKUIL,

IHCEeHWUHA — omo npesfcde 6cezco mamo.

M¢édia ale neptisobi na spole¢nost pouze tim, zZe o dil¢ich udalostech pojednavaji.
Z pohledu genderu hraji dalezitou roli i témata, na ktera se z celého spektra udalosti
rozhodnou masmédia soustiedit. Poté tedy, co se Zenské lifestylové magaziny neustale
vénuji krase, modé a poskytovani rad pii ,,lovu toho pravého®, vyvolavaji dojem, ze tato
témata zaméstnavaji takika kazdou Zenu, nebot’ jsou pro ni typicka a dulezita. (JIRAK,

KOPPLOVA 2003: 181-182)

Casto se soudasny obraz genderu v masmédiich mize jevit jako negativni az
sexisticky. Podle sociologi C. M. Renzettiové a D. J. Currana (RENZETTI, CURRAN
2003: 183) jsou dokonce Zeny v médiich mnohdy ze zvyku obchdzeny, piehlizeny,
kritizovany a jejich problémy banalizovany. Valdrova (VALDROVA 2004: 11-13) poté
jesté dodava, Zze média dnes pouze siln€ zachovavaji a dokonce 1 podporuji tradi¢ni roli
Zeny, zatimco v diskusi o postaveni Zen ve spolecnosti viditelné projevuji oteviené rysy
sexismu a stereotypll pfispivajicich k nerovnosti Zen a muzi v nejriiznéjSich sférach.
Casto v nich tedy asociuji krasné pohlavi s domécnosti a rodinou, s ¢imz musime jen

souhlasit.
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1.2 PUBLICISTICKY STYL

V nésledujici kapitole bychom radi v krétkosti predstavili obecnou charakteristiku
publicistického stylu a typické rysy uz konkrétniho jazyka ruského publicistického stylu,
ktery byl ¢astecnym predmétem nasi studie. Publicisticky styl, jehoz forma mtize byt jak
pisemnd, tak i mluvend, se podle ruského tradi¢niho systému V. V. Vinogradova
(BUHOT'PAJZIOB 1963) tadi k jednomu z péti primarnich funkénich styld. Vedle stylu
publicistického koexistuje v ¢eskeé 1 ruské stylistice rovnéz styl odborny, administrativni,

umélecky a hovorovy. (KAPITANOVA 2013)

Piestoze, jak uvadi J. Chloupek (CHLOUPEK, VODAKOVA 1991: 202-221),
sahaji pocatky publicistického stylu do dob starovéké antiky, az do poloviny 20. stoleti
tento styl patiil neodmyslitelné ke stylu odbornému a teprve v 50. letech minulého stoleti
byl oficialné uznan jako samostatny funkéni styl. Neni tomu divu, nebot’ jak podotyka
J. Kapitanova (KAPITANOVA 2013), nehledé na nékolik analogickych atributt
publicistického a odborného stylu jako naptiklad na tendenci k ur¢itym pravidlim ve
vyjadfovani, K stereotypnim vyraziim, K terminiim ¢i abstrakttim, 1ze pfeci jen s jistotou
konstatovat, ze se nejedna o styly totozné. Zatimco odborny styl je typicky svym
globalngjsim, mezinarodnim charakterem, styl publicisticky je vystizny kulturnimi
specifiky konkrétni zemé. Dalsi diferenci 1ze podle autorky shledat v cilovych skupinach
obou styli. U ¢tenate odborného ¢lanku se pfedpoklada hlubsi znalost problematiky
daného obsahu a tedy i okruh recipientt u stylu odborného neni zdaleka tak §iroky, jako
cilova skupina u stylu publicistického. V neposledni fadé se tyto dil¢i styly lisi
i z hlediska funkce. Vice oficialni styl odborny nas ma primarné piesné, jednoznaéné
a objektivné informovat, kdezto u stylu publicistického se ocekava, ze na nas vedle

sdéleni urcité informace bude také chtit zaptisobit.

Obdobné jako profesor moskevské univerzity G. Ja. Solganik (COJITAHHUK 2003:
312-313) se domnivame, Ze publicisticky styl je zastoupen v mnoha oblastech, jez nas
obklopuji takika kazdy den. Jak dale autor dodava, hojné se tento styl vyuziva predevsim
v oblasti politické, ekonomické a dale také ve sféfe sportovni i kulturni. Stézejni kol
publicistického stylu pak podle G. Ja. Solganika spociva ve sdéleni informace a posléze

V jejim ndalezitém posouzeni.

Se Solganikovou myslenkou koresponduje i ruska lingvistka I. B. Golub (I'OJIYB
2004: 44-45), ktera uvadi, ze kazdy styl je charakteristicky urcitou, pro ného typickou,
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vystihujici funkei. Publicisticky styl je dle jejiho minéni asociovan se dvéma zakladnimi
funkcemi. Hovotime o funkci pisobici a o funkci sdélovaci neboli informativni. S timto
délenim si dovolujeme stejné jako vétSina jazykoveédci zcela souhlasit a budeme na néj
po celou dobu prace odkazovat. I. B. Golub dale podotyka, Ze publicisticky styl tyto dvé
dulezité jazykové funkce spojuje dohromady a vytvati tak jedineény funkéni styl, ktery je
svym zpusobem nucen aktivné se zapojovat do aktualnich udalosti. Na strané jedné si
publicistika stavi za cil informovat divaky ¢i c¢tenafe o novych skutenostech
a 0 soucasném déni jak v politice, tak i ve spole¢nosti, pficemz zpravy jsou zaloZzeny na
ptresnych, logicky uspofadanych faktech. Na strané druhé vsak publicisticky text celou
situaci posuzuje, a aniz by piijemce zpravy mél sebemensi tuSeni, tak s pomoci
hodnoticich, expresivnich jazykovych 1 nejazykovych prosttedkli dané udalosti
komentuje. Mnohdy se také mutzeme setkat s piipady, kdy dany styl do samotného
sdéleni zapojuje i agitaci ¢i reklamu. Podle nas je vSak pochopitelné, ze zadné sdéleni

nemuze byt pfedano plné objektivné a zcela nezaujaté, jako je tomu u stylu odborného.

Jak uz jsme zminovali dfive, publicisticky styl nachazi své uplatnéni v mluvené
I psané podobé. Mluvena publicistika se vyskytuje pfedevsim v nejruznéjsich televiznich
reportazich, rozhlasovém zpravodajstvi a zpravodajskych relacich. Psanou podobu
publicistického slohu nazyvame zurnalistikou. V tomto piipadé pak hovoiime 0 dennim
tisku, tydenicich, mé&si¢nicich, Casopisech, cestopisech, reportazich aj. (CHLOUPEK,
VODAKOVA 1991: 201; CECHOVA, KRCMOVA, MINAROVA 2008: 245)

Na konci této obecné charakteristiky publicistického stylu povazujeme rovnéz za
nezbytné zduraznit dalsi dilezitou vlastnost publicistiky, o které se zminuje E. Minafova
(CECHOVA, KRCMOVA, MINAROVA 2008: 246). Konkrétné mame na mysli
otevienost a nestabilitu publicistického stylu, jenZ se samovoln¢ a neustale dynamicky
rozviji, nebot’ se opétovné méni uzivani vyrazovych prostiedka tak, aby korespondovaly
s odpovidajici dobou. Publicisticky styl je tedy sdm o sob& podminén érou, ve které
vznikd, a aktudlni spolecensko-politickou situaci, coz se dfive ¢i pozdé&ji projevi za

pomoci mimojazykovych i jazykovych prostredkill na kvalité fe¢i zprosttedkované médii.
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1.2.1 SOUCASNE TENDENCE V JAZYCE RUSKEHO PUBLICISTICKEHO
STYLU

Jak dale uvadi na svych seminaiich J. Kapitanova (KAPITANOVA 2013),
v jazyce ruského publicistického stylu obecné pozorujeme dvé zékladni tendence.
Koexistence téch dvou tendenci podle ni spocivd ve spojeni dvou primarnich funkci
onoho stylu - funkce sdélovaci a funkce pusobici. Dle J. Kapitanové tedy konkrétné

vydélujeme Vv jazyce publicistiky:

a) tendenci ke standardizaci jazyka,

b) tendenci k expresivité v jazyce.

Standardizace jazyka pfedstavuje proces automatizace jazykovych prostredki
a Vv publicistickém textu je =zastoupena hojnym vyskytem stereotypnim vyrazi
akligé. (KAPITANOVA 2015) Piikladem takovych jazykovych prostiedkii, které
zpravidla nic nového do sdéleni nepfinesou, mohou byt obraty jako naptf. ua
Ce2OOHAUHUL OeHb, NOOYEPKHY CO 8Cell OCMPOMOU, N0 OAHHLIM U3 UHDOPMUPOBAHHBIX
ucmounuxos, pabomuuku oOroxcemnou cghepor. (FOJIYDB 2004: 47) Tato tendence ke
standardizaci jazyka reprezentuje v publicistice hlavni nastroj funkce sdélovaci.
(KAPITANOVA 2013)

Expresivita Vv jazyce =zastupuje proces aktualizace jazykovych prostiedki
a v publicistice se projevuje naptiklad spontannim uzitim emocionalné zabarvenych slov,
metafor, neologizmti ¢i napaditou hrou s jazykem nebo vytvoienim aluze. Cilem této
tendence je predevsim oslovit &tenéfe a zapisobit na jeho emoce. (KAPITANOVA 2015)
I. B. Golub podotyka (I'OJIYE 2004: 46), Ze k témto feCovym prostiedkim se tadi
mnoho vyrazli z hovorového stylu jako napf. kpymoi, mycoeka, npuxeamuzayus.
Publicisté vSak podle ni Casto Cerpaji expresivitu iV terminech, které v daném textu
ziskaji obrazny smysl, pt.: eupyc pacuzma, xpomocomsi bropokpamuzma, noIUMU4ECKut
dapc, napodus na demoxpamuio. J. Kapitanova (KAPITANOVA 2013) poté nakonec
jesté sumarizuje, ze tendence k expresivité v jazyce publicistického stylu predstavuje

stézejni prostiedek funkce pisobici.

Na zaklad€¢ této neustdlé a vzajemné pulsobici kontradikce, jak u funkci
publicistického stylu, kde si protife¢i funkce sdélovaci s funkci pusobici, tak
I v tendencich prace s jazykem (standardizace vs. expresivita), si v roce 1967 dovolil
V. G. Kostomarov (KAPITANOVA 2015) oznadit publicisticky styl za ,antistyl®.
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Nasledné na to vroce 1971 tentyz autor vyzdvihl a popsal konstrukéni princip
publicistického stylu, ktery je dle jeho chapani v podstaté zalozeny na disledném stiidani

jazykového standardu s jazykovou expresi, a toto stfidani se poté snazi vice popsat.

Vzhledem ktémto zminénym tendencim na seminafich J. Kapitanové
(KAPITANOVA 2015) lze rekapitulovat tii typické rysy sou¢asného ruského
publicistického stylu. Zaprvé se jedna o vySe diskutované stiidani automatizace
(jazykového standardu) s aktualizaci (mira expresivity v jazyce). Jako druhy aktualni
znak publicistického stylu miizeme uvést pevny extralingvisticky zaklad sdéleni. Tim
mame na mysli miru reflexe mimojazykové situace v textu. Tedy skryty smysl
informace, podminénost uzitych vyrazi kontextem a kulturni piedpoklady recipienta.
Velmi ¢asto pak mizeme v ruském ¢lanku narazit napiiklad na aluzi. Tieti rys soucasné
publicistiky charakterizuji podle J. Kapitanové subjektivni faktory v procesu produkce
a recepce — tedy nakolik se do textl zapojuje ,,ja*“ autora a nakolik ,,ja“ Ctenafe. Je totiz
vSeobecné znamé, Ze rusky publicisticky styl je oproti tomu ¢eskému vyrazné autorsky.
Dilezitou roli autora ¢lanku si uvédomuje i G. Ja. Solganik (COJI'AHMK 2000).
Podotyka vsak, ze ve srovnani s diivéj$i dobou se rozsah plisobnosti autorti zuzuje,
nicméné 1 presto je jeho dulezita role v jazyce publicistiky zachovana. Podle jeho minéni
se dnes mezi vétSinou autort publicistickych ¢lankd rozsitil svérazny prostiedek, jak
nepiimo hodnotit obsah textu. Ironie, zertovny projev a vtipkovani. Pfi¢emz G. Ja.
Solganik takové vtipkovani povazuje za negativni co do obsahu i formy, nebot’ celkovou

vypoveéd’ ochuzuje a do textu piindsi nevhodny raz, apoliti¢nost a nékdy az agresi.

Paklize se jest¢ ohlédneme do nedaleké historie byvalého Sovétského svazu, kdy
byla zemé& pod piisnou diktatorskou nadvladou Josifa Stalina, poté pod vedenim Nikity
Chruscova, nasledné pod rouskou stagnujici epochy Leonida Breznéva a nakonec pod
vlivem reforem Michaila Gorbacova, muzeme nepochybné tvrdit, ze béhem uplynulych
Sedesati let nastala ve stylistickém vyvoji ruské publicistiky tvirci jazykova revoluce. Jak
zmifuje J. Pilatova (PILATOVA 2009: 17-18), béhem tohoto vice nez piil stoleti doslo
predevsim ke kolosalni liberalizaci a demokratizaci jazyka. Pfi¢emz, podivame-li se na
poznamky E. V. Kakoriny (KAKOPHWHA 1996: 170), pfi srovnani stiidajicich se procest
automatizace a aktualizace jazykovych prostfedkli méla uz v 90. letech 20. stoleti
jednoznaéné prevahu aktualizace vyrazovych prostiedki. ,,B racmosawee epems u 06vém
UHHOBAYULL, U CKOPOCMb UX NPOHUKHOBEHUSL 8 SI3bIK 2a3eMmbl CYWEeCMEEeHHO 803pacmaent,

a 06wém cmepeomunuwix cpedcma pedyyupyemes.* S autorkou této myslenky nelze jinak
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nez souhlasit, a jak muzeme v souCasné ruské publicistice vidét, tato prevaha trva
i nadale. Autofi publicistickych ¢lankl se snazi byt vice a vice kreativnimi, S jazykem
si neustale pohravaji a vytvaii tak nova, originalni a poutava slovni spojeni, jez

se spole¢nosti vryji do paméti a nasledné i do jeji slovni zasoby.

1.2.2 LEXIKUM SOUCASNEHO RUSKEHO PUBLICISTICKEHO STYLU

P. A. Lekant (JIEKAHT 2002: 58) tvrdi, ze publicisticky styl vyuziva jazykové
prosttedky masmédii (novin, Casopisil, televize, rozhlasu) k tomu, aby se vyjadfil
k aktualnimu spolecenskému déni, politickym konfliktim ¢i pouze k otdzkam bézného
zivota. Na coz pravé J. Kapitanova (KAPITANOVA 2013) dodava, ze vzhledem ke
specificnosti publicistického stylu spocivajici ve vzajemném prolinani a spojovani rysu
ostatnich funkcnich styld, hodnotime jazyk publicistického stylu jako velmi tviarci

a rozmanity.

To potvrzuje i I. B. Golub (I'OJIYB 2004: 47), ktera mini, ze lexikum neboli slovni
zasoba publicistiky je také do zna¢né miry ovlivnéna Sirokou tematickou rtiznorodosti,
Jiz publicisticky styl pokryva, a stylistickym bohatstvim ruského jazyka. Podle ni je zde
Siroce zastoupeno jak bézné uzivané lexikum, neutralni slovni zasoba, frazeologizmy, tak

ale i slova hovorova a volba slovniho materialu pak zavisi na daném tématu.

Lexikalni stranka publicistického stylu tedy zahrnuje rozsahlou $kalu jazykovych
prostfedkd. A jak podotyka G. Ja. Solganik (COJITAHUK 2003: 314), vybér uréité
slovni zasoby a feCovych prostfedkti provadi zpravidla posuzovatel, tedy autor textu,
ktery ma prostifednictvim svych kritickych kvalit pravomoc zapiisobit na cilovou skupinu
Ctenait.

Konkrétné bychom se opirali o vyklad J. Kapitanové (KAPITANOVA 2013)

a ptipomenuli tu hlavni oblasti slovni zasoby ruského publicistického stylu:

a) vyrazy s hovorovymi sufixy (pf. ¢anvwusunka, no-6yonuurnomy,
6KYCOBUMUNA),

b) neologismy a okazionalismy (pt. npuxsamuszayus, ervyunusm),

C) spolecensko-politicka terminologie (pf. mumune, enasa cocyoapcmsa,

u36upameﬂbHaﬂ KOMFZCIHZUZ);
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d) hodnotici, emocionalné zabarvena slova (pf. kladné zabarveny vyraz:
opyoiceckutl eusum; zaporng zabarveny vyraz: 60eHuyuna);

e) expresivni slovni zasoba zaloZzena na obrazném pojmenovani
(pt. punancoswliit.  koananc, apmus  6e3pabOOMHBIX,  NOIUMUUECKUE

pazbopku).

Nakonec je tieba zdaraznit, ze prave i lexikum publicistického stylu se podtizuje
dvéma tendencim zminénym uz v piedchozi kapitole. Z ¢asti se lexikum ruského
publicistického stylu pfiklani k automatizaci jazykového materialu — tedy ke standardiim,
klisé, stereotypnim prostredklim, a =z ¢asti vybrané jazykové prostiedky tihnou

k aktualizaci fe¢i v podobé expresivnich slov.
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1.3 ANGLICISMY V SOUCASNEM RUSKEM JAZYCE

Dynamické zmény v dne$ni uspéchané spolecnosti i rostouci ekonomice,
nezastavitelny ,.boom* lidského poznani a védeckych vyzkumd, zvySujici se zajem
populace 0 bohatsi kulturni a umélecky Zzivot i vSudypifitomnd a vyzdvihovana
multikulturnost si zkratka neustale vyzaduji objemnéjsi a rychlejsi pfedavani informaci
i celkové VeEtsi nezbytnost komunikace, pocitaje vto samoziejmé i komunikaci
mezinarodni. A pravé ta je jednou z hlavnich pii¢in stale markantnéjsiho vyskytu
cizojazyCnych, prevazné anglickych, vyrazl v ostatnich jazycich po celém svété. O tom
tedy, Ze ma v soucasnosti pravé anglictina nejvetsi globalni vliv i na rusky jazyk, netfeba

pochybovat.

Samotné vysvétleni terminu anglicismus najdeme v mnoha vykladovych slovnicich
a priru¢kach. My jsme si pro nasi praci zvolili jednoduchou a vystiznou definici, kterou
uvadi S. I. OZegov ve svém Slovniku ruského jazyka (OJKEI'OB 1987: 24): ,,Anenuyusm
— C1I060 UU 0OOPOM peuu, 3aUMCMBOB8AHHbLE U3 aneutickozo a3vika.” JednodusSe feCeno
jde tedy o jazykovy prvek piejaty z anglic¢tiny do jiného jazyka — v nasem piipad¢ do

rustiny.

Jak uz bylo vyse feCeno, piejimani slov z anglického jazyka dnes piedstavuje
bezesporu vsSudypfitomny jev. Toto tvrzeni podtrhuje 1 J. Kapitanovd na svych
seminafich (KAPITANOVA 2015) a dodava, e u pocateéniho zdroje tohoto tikazu
mizeme hledat angloamerickou kulturu. Ta dle jejich slov zt€lestiuje soucasny kulturni
fenomén a zaroven svéd¢i o jejim silném vlivu na celosvétovou spole¢nost. Dany vliv
angloamerické kultury nam pak také napovida 0 mohutném projevu globalizace
a zaroven nam ukazuje vysledek uzkého kontaktu jednotlivych kultur. Na zakladé
zminénych argumentli pak uz jen muzeme vSichni potvrdit fakt, ze zadny jazyk neni

schopny existovat sam V naprosté izolaci.

Jak dale podotyka na svych hodinach i profesorka L. Stépanova (STEPANOVA
2011: 21-22), expanzi anglicismi lze pozorovat i v jinych evropskych jazycich, avSak
pravé rusky jazyk se nadmiru vyznacuje svou tolerantnosti k cizojazy¢nym obratiim.
V rustiné je proto mozné najit mnoho jazykem davno osvojenych piejatych slov.
Nicméné pravé prudky narust slov piejatych z anglického jazyka mnohdy nahrazuje
v rustiné dlouho fungujici a obvyklé vyrazy z némeckého ¢i francouzského jazyka. K této

problematice se vyjadioval uz diive i V. G. Kostomarov (KOCTOMAPOB 1994: 81),
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a nejaktualnéjSich  znakt  souCasného ruského jazyka: ,,3aumcmeosanus  u3
AMEPUKAHCKO20 6APUAHMA AHSIULICKO20 SI3bIKA MHO2UE CYUMAIOM CAMOU SPKOU Yepmotl
HAWe20 Ce200HAUIHE20 SI3bIKOBO2O DA36UMUS, CPAGHUBASL UX NOMOK C (DPAHYY3CKUM

HaeooOHeHuem, nepexcumuvim 6 XVIII gexe.*

Podivame-li se pak spole¢né na vyskyt anglicismi v ruském tisku, mizeme
S jistotou konstatovat, Ze internacionalizace ruského jazyka prostiednictvim castého
uzivani anglicisml vSeobecné siln¢ pusobi i na publicisticky styl, ktery, jak uz jsme
rozebirali, velmi dynamicky a pro danou dobu zcela vystizné odrazi ekonomické ¢i
spole¢ensko-politické zmény. V zurnalistice i v mluvené podobé publicistiky mizeme
Casto narazit na tendenci a snahu obmeénovat stabilizované jazykové prostiedky ¢i je
aktualizovat nov¢&jSimi slovnimi spojenimi. Pouzivani cizich slov v kazdodenni mluvé se
tak dnes stalo doslova méodou, prestoze vétSina ruské populace tfeba ani nezna pravy
vyznam daného vyrazu. Nicméné na stran¢ druhé tento dlouhotrvajici a intenzivni proces
prejiméani v ruském jazyce nepochybné pftispél k viditelnému obohaceni slovni zasoby
Rusl cizojazyénym lexikem (zvlast¢ anglického puvodu) a dulezitou roli v tomto
intenzivnim procesu rozsSifovani slovni zasoby zaujimaji bezpochyby média. Jak také
uvadi L.P. Krysin (KPBICH 2003: 258-259), média v soucasnosti vystupuji jako
inicidtofi a aktivni propagatofi cizojazycnych vypujcek. Dle ného texty masmédii odrazi
mluvu fady socialnich skupin a zaroven Castecné formuji aktivni slovni zasobu society,
nebot’ stale rozSifuji nové cizojazycné vypujcky, ¢imz podporuji jejich adaptaci
v bézném jazyce. S timto stanoviskem L. P. Krysina musime stejné¢ jako mnoho dalsich

svétovych lingvista jen souhlasit.

L. P. Krysin (KPBICUH 2003: 260-264) ale také kritizuje texty v masovych
médiich, nebot’ vychdzeji z velmi nesourodych jazykovych zdrojl, jeZ inklinuji jak
k vysokému, tak ale i k niz§imu stylistickému polu. Rodili mluvéi pak podle ného
pocituji absenci piesné vymezené jazykové struktury a stylistickou disharmonii souc¢asné
mluvy. Jak miZzeme dokonce sami pozorovat nejen v textech publicistického stylu,
Ccizojazycné vypujcky z anglického jazyka se Casto uzivaji i mimo patfi¢nou sféru, napft.
mimo sféru obchodniho jednani. To podle L. P. Krysina poté zapficinuje
nalezité pfeneseni vyznamu, ktery uz je vSak oznackovan a spojovan se diivejSimi
ideologickymi konotacemi ¢i zazitymi jasnymi socidlnimi fakty. To vSak mize

Vv konkrétnich ptipadech ruského jazyka casto vést k jazykové a fonetické nesourodosti.
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Jako typicky pftipad uvadi ve své publikaci L. P. Krysin pfeneseni vyznamu u slova
sponzor. Piikladem nam tu bude slouzit seznamovaci inzerat, ktery si podal muz
prostiednictvim novin: , Myocuuna, 53/167/67, ora 6paxa owcenwumny, pycckyio,
nexypsuyyto... Cam 6e3 owcun. npobiem, asmonmobumens, ne cnoncop.” (KPBICUH 2003:
264) Ocividny vliv na danou sémantickou zménu méla angli¢tina, v jejimz pivodnim
vyznamu oznacovalo slovo patrona ¢i ochrance. V tomto piipadé vSak autor inzeratu
(muz) jednoduse zdtrazinuje, ze prestoze hledad Zenu k siatku, nehodla byt vyuzivanou
osobou s otevienou penézenkou, ktera bude Zené slouzit jen jako finan¢ni podpora ¢i
zdroj. Muz jakozto rodily mluvéi ruského jazyka tu vycitil danou absenci presné
vymezené jazykové struktury u slova sponzor a jeho vyznam s niz§im zabarvenim si tak
ptenesl do dnes$ni bézné mluvy. A¢ mu to mize byt z uréitého hlediska L. P. Krysinem
vytykédno, my v tom vidime krdsu, schopnost a kouzlo mnohovyznamovosti kazdého

jazyka.

Nyni se v jednotlivych podkapitolach podivdme na konkrétni pfiiny vniknuti
anglojazyénych piejimek do ruského jazyka, poté se podrobnéji zaméfime na to, jak
anglicismy v rustiné funguji ze stylistického hlediska, a posledni podkapitolu teoretické

casti vénujeme klasifikaci pfejimani a adaptaci anglicismti v ruském jazyce.

1.3.1 PRICINY PREJIMANI ANGLICISMU

Pfi¢in pfejimani anglojazy¢nych vyrazii do lexikalniho systému ruského jazyka je
nékolik a rizni autofi se tak ve svych konkrétnich ptistupech mnohdy 1i8i. Specialista na
lexikalni pfejimani D. S. Lotte (JIOTTE 1982: 112) ndm napftiklad nabizi néasledovny
pohled na klasifikaci pficin pfejimani cizojazycnych vyrazi. Ve své publikaci se vénuje
pfimo oblasti terminil, nicméné pro cile nasi prace l1ze jeho teorii zobecnit na celkové
pfejimani anglicismi do ruského jazyka. Konkrétné vydéluje mimojazykové pficiny
ptejimani (sxcmpanunesucmuueckue npuuunvy) a ryze jazykové priCiny piejimani

(6Hympununeeucmuueckue, m.e. cCOOCMEEHHO A3LIKOBbLE NPUUUHDL).
K mimojazykovym pfi¢inam autor fadi:
a) kulturni vlivy jednoho naroda na druhy;
b) existenci ustnich a pisemnych kontakti mezi narody;

C) rostouci zajem lidi naucit se dalsi (anglicky) jazyk;

d) autoritativnost anglického jazyka;
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e) historicky podminénou zalibu uréitych socialnich vrstev v kultufe cizi zem¢;

f) predpoklady jazykové kultury socialnich vrstev pfijimajicich nové slovo.
K ryze jazykovym pfi¢inam ptejimani D. S. Lotte (JIOTTE 1982: 112) ptifazuje:

a) nepiitomnost ekvivalentniho slova v ruském jazyce k oznaceni nového pfedmétu
¢i pojmu;

b) tendenci uzit jeden piejaty vyraz misto domaciho viceslovného opisného tvaru
(tedy uspornost ve vyjadtovani), pt. cnatinep (Mmemkuii cmpenok);

c) tendenci zvysit jednoznacnost ve sd€leni — tj. odstranit polysémii a homonymii
V piejimaném jazyce, pi. umuoosic (BMecTo 00pas);

d) nezbytnost vice specifikovat odpovidajici vyznam slova;

e) tendenci k expresivnosti, pi. komgopm (yoobcmao), cepsuc (obcayxcusanue);

f) nemoznost tvofit v ruském jazyce odvozené vyrazy od pivodniho slova (Casty jev
u technické terminologie), pf. kubopeuzayus (T.e. mpolecc 3aMEHbI OTAEIbHBIX
OpPraHOB KOTO-TO KHOCPHETHYECKHMMH YCTPOMCTBAMHU KaK HAyYHO-TCXHHUYECKAs

npobiema);

J. Kapitanova (KAPITANOVA 2015) na seminafich Srovnavaci stylistiky Lottv
pristup nepopird, nicmén¢ navrhuje i jiny, pro nasi praci prehlednéjsi a srozumitelné&jsi
postup. Na pfi€iny pfejimani anglicismti do ruského jazyka se totiz diva z obsirn¢j$iho
pohledu a nasledné tak vydé€luje tyto dva konkrétni, dalo by se fici jasnéjsi, obecnéjsi,

divody:

a) Objektivni — tj. cizojazy¢né slovo se piejima z toho diivodu, ze v ruském
jazyce neni pro novy vyraz oznafeni a neexistuje zde pro ného ani
synonymicky obrat. Dana vypijcka ma tedy pfedmétny a nominativni
vyznam. Pf. mapkemumne.

b) Subjektivni — tj. i pfesto, Ze v rustiné existuje synonymum pro oznaceni
onoho pfedmétu, vypujéi se vtomto piipadé anglicismus kvili jeho
zabarveni (prestiz, eufemismus, podtextova komicnost, atd.). Pfejimany

vyraz tu nese vyznam spiSe expresivni a stylisticky zabarveny. Pt. manu.

Expresivnim vyznamem, konkrétné prestiznosti, cizojazy¢nych vyrazl a jejim
vnimanim u posluchact se pak ve svych pracich zabyval naptiklad M. A. Krongauz

(KPOHT'AY3 2007:56-57). Podle n¢ho anglojazy¢né vypujcky zné&ji v podvédomi

.....
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seCtélosti ¢i vzdélanosti. Za nazorny priklad si M. A. Krongauz bere slovo meredorcep,
jez dle n¢ho z jedné strany vzbuzuje v posluchacich dojem dané profese — tedy obrazu
uspésného, pracovitého, bohatého a solidniho ¢loveka, z druhé strany se vsak, jak uvadi
M. A. Krongauz, o tomto pojmu da v soucasnosti hovofit ijako o Zzivotnim stylu.
Vzhledem knasim pobytim na Uzemi Ruské federace muzeme s Krongauzovou
mysSlenkou vyznamového asociovani prestize anglojazyénych vyrazi u ruskych
posluchact jen souhlasit. Podivame-li se do nabidek pracovnich pozic v Rusku, takika

kazdy druhy nazev hledané pozice zacina slovem ,,MeHemKep*.

1.3.2 STYLISTICKA FUNKCE ANGLICISMU V SOUCASNEM RUSKEM
JAZYCE

V nasledujici kapitole bychom se radi zminili o nékolika hlavnich stylistickych
funkcich anglicismti v sou¢asném ruském jazyce. Anglické vyrazy mohou bezpochyby
pInit v ruskych textech, stejné jako iV jinych jazycich, mnoho uloh. Drzeli bychom se
Sesti nejzakladnéjsich z nich, jez uvadi A. Ju. Romanov ve své publikaci (POMAHOB
2000: 111-122):

a) Hodnotici funkce — uziva se Casto v reklamé¢, nebot anglicismus se oproti
OusHec-anenuicKull (UHMEHCUBHbBLU IEMHULL KYPC NO AHSAUIICKOMY A3bIKY);

b) Vytvoreni mistniho Kkoloritu — funkce, kterou mnohdy vyuzivaji autofi
cestopisnych d¢l, pravodcovskych ptirucek atd. Pi. Vposenv amepuxanckoi
JHCU3HU, UMO 8 AMepuKe HA3bl8Aemcs «Cmanoapo ogh naigy;

C) Socialni, Fefova charakteristika mluv¢ich — nachazi uplatnéni predevsim
Vv slangové mluvé teenagerti, muzikalnich subkultur nebo v feci businessman,
ekonoml ¢i programatord. Pf. 6omn (6ymwinka), 2yooswvui (xopowwuti), manu
(Oenveu),

d) Element jazykové hry — dnes se s touto funkci setkavame prakticky kazdodenné,
nebot’ paklize chtéji média zaujmout své recipienty, vyuziji pravé moznost pohrat
si s jazykem. Casto pak tedy vznikaji jazykové anekdoty, pfi kterych se mnohdy
anglicismus stava predmétem vysméskd;

e) Libozvuéna funkce (funkce eufemismu) — autofi ¢lankd také Casto vyuzivaji

2
anglicismy pfi sdélovani nepfijemnych informaci, nebot’ se s jejich pomoci
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mohou vyjadfit vice zastiené a zmékéen€. PY. rubepanuzayus yen (nosviuernue),
KOH(poumayus (8otina),

f) Efekt informaéni netdplnosti textu — dovoluje vymluvné a nepfimo predat
recipientim sdé€leni, opiraje se 0 méné srozumitelnd a Siroké vetejnosti neznama

anglicka slova.

1.3.3 KLASIFIKACE PREJATYCH ANGLICISMU A JEJICH ASIMILACE
V RUSKEM JAZYCE

Na tvod nasledujici podkapitoly musime hned souhlasit s citaci L. Ferm (DEPM
1994: 148 cit. dle POMAHOB 2000: 15), jiz uvadi A. Ju. Romanov ve své knize: ,, Bo-
NepevlX, He 1ecKO ceudac 6Cmpemumy 3auMCme08aHHoe CI080, KOMopoe YNOmpeobsiocy
Obl 011 0003HAYEHUSL MONLKO PYCCKOU UNU MOIBKO 3APYOedCcHOl peanuu... Bo-emopulx,
HaOoO0aemcs.  pacuuperue CeMaHmuKky MHO2UX —OblUWUX MEPMUHOS8, KOMOopble
HAuUUHaAom QYHKYUOHUpOBamv Kak odweynompebumenvbHovle c106d, 00603Hauas npu
9MoOM U pycckue u 3apybedcHvle peanuu. Ilpoucxooum OemepmuHono2U3ay st pyccKoo
A3vIKA... Bo-mpemvux, 6 pycckuil A3bIK NpoHuxkaem UHOCMPAHHAS JEKCUKA, KOMOPAsL
COBEPUIEHHO HEMOMUBUPOBAHHO 3AMEHAEN UMEIOWUECs PYCCKUe Cl08d, Ymo ... CE5A3AHO

¢ obweti opuenmayueti Ha 3anao. *

Budeme-li tedy vychazet z uvedené citace, je obtizné si Stanovit pfesné hranice pro
neruska slova, stejné tak jako si vymezit jediny zptsob klasifikace danych vypujéek.
Naptiklad pravé A. Ju. Romanov (POMAHOB 2000: 13-14) nam jako jeden z lingvistl
nabizi sviij nasledujici pristup ke klasifikaci, ve kterém nejcastéji rozd€luje prejimané

vyrazy do dvou zakladnich kategorii na zédklad€ zptsobu pfejimani, a to na:

a. Kalkovani — Pii kalkovani vytvaiime nové slovo nebo ustalené slovni spojeni
Vv cilovém jazyce kopirovanim struktury lexikélni jednotky z vychoziho jazyka.
Tim mame na mysli, Ze zaménujeme morfémy, popiipad¢ slova ve Slovnich
spojenich jejich ekvivalenty. Jako typicky ptiklad kalku z anglického jazyka do
jazyka ruského uvadi Z. Vychodilova (VYCHODILOVA 2013: 35) slovni
spojeni jako: mass culture — maccosas xkynomypa, human resources — lidské
zdroje. A. Ju. Romanov (POMAHOB 2000: 13-14) jesté navic vy¢lenuje nékolik
podtypt kalkd, konkrétné kalky slovotvorné (pt. skyscraper — nebockpe6), kalky

sémantické (pf. mouse — wmwiun) a kalky smiSené neboli momykambku
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(pt. hibernation — 2ybepnayus), u kterych se provadi jak fonetické, tak
I morfologické zmény, tedy c¢ast vyrazu se prelozi doslovné a druha cast
se kalkuje.

b. P¥imé piejimani, v jehoz ramci se piejima vyznam ciziho slova, plus jeho

foneticka nebo graficka podoba (POMAHOB 2000: 13)

Existuji v8ak i jiné zpusoby, jak klasifikovat piejaté anglicismy. S dal§im moznym
piistupem vystoupilo mnoho dalSich lingvistickych odbornikli, jako napf.
Z. Vychodilova, A. Ju. Romanov ¢i G. Timofejeva. V naSi praci jsme vychazeli
z publikace Galiny Timofejevé (TUMO®EEBA 1995: 14), ktera podobné jako vyse
zminéné osobnosti vydé€lila tfi postupy mozného pieneseni psané podoby piejatého

ciziho slova do ruského jazyka. Konkrétn¢ hovofime 0 téchto lexikalnich transformacich:

a. Transplantace — jedna se o transformaci, pii které dochazi k tplnému
zachovani grafické i ortografické (pravopisné€) podoby. Cizi slovo se pfenese do
rustiny v dané cizojazycné psané podob¢. Pt. www, party, non-stop, Internet.

b. Transliterace — piedstavuje transformaci, u niz dochazi k reprodukci pisemné
(grafické) podoby ciziho slova. Pf. oancune, cnoncop, kunrep.

c. Transkripce — zastupuje také lexikalni transformaci, nicméné zde dochazi
k fonetické neboli zvukové reprodukci ciziho slova, tedy zjednodusené feceno,
cizi (v naSem ptipad€é anglické) slovo se na zdklad€¢ vyslovnosti pfepise

azbukou do ruského jazyka. Pt. mox-woy, soykmen.

Nyni se pifesuneme 0d klasifikace k naslednému procesu asimilace piejatych slov
Vv cilovém jazyce. V kazdém jazyce je totiz bezesporu mira adaptace piejatych slov jina.
Existuje n€kolik typil ¢lenéni asimilace. My se vSak budeme v nasi praci opirat o ¢lenéni
J. V. Marinové (MAPMHOBA 2008: 70), ktera na cely proces asimilace cizich slov
Vv ruském jazyce nahlizi z detailngj$iho pohledu a vydéluje predevsim pét hlavnich typd
adaptace. Konkrétn¢ hovoii o asimilaci fonetické, grafické, morfologické, sémantické
aslovotvorné. Prvni tii typy adaptace, tedy asimilaci fonetickou, grafickou
a morfologickou, oznacuje Marinova souhrnné jako adaptaci formalni. Tu obecné chape
jako etapu, ve které se nové vzniklé slovo snazi ptizpasobit bud’ fonetickému,
grafickému nebo gramatickému fadu jazyka ptejimaciho a nové piejaté slovo tedy dle

jejich slov v sobé neskryva zadné posuny ve vyznamové roving.
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Asimilaci fonetickou spatfuje J. V. Marinova (MAPUHOBA 2008: 82-83)
ve zvukovych transformacich pfejimaného slova, které ma tendenci se
podiidit a pfizptisobit vyslovnosti v ruském jazyce. Foneticka asimilace maze
podle profesorky z Nizniho Novgorodu sméfovat dokonce i k rozdilné
reprodukci téhoz slova piejatého z ciziho jazyka, nebot cizi hlasky, jez
nenachdzi vruském jazyce patficny ekvivalent, maji tendenci byt
nahrazovany takovym zpiisobem, pii kterém se podafi zachovat analogickou
zvukovou podobu. Napt. barbecue — 6apbexwvio; boyfriend — 6Gotigppeno.
Z divodu neexistence ekvivalentnich fonémi Ize v hodné ptipadech dohledat
az n€kolik moznych variant jednoho piejatého vyrazu, coz ndm napovida
I 0 rozmanitosti ruského pravopisu u neologismu. Napi. cracker - xpexep,
Kpakep, KpaKep.

Asimilace graficka predstavuje v celém procesu adaptace cizich slov
V rustiné vyznamnou a nelehkou roli, nebot’ pravé ona piepisuje cizi slova
zcela odpovida vySe zminénym lexikalnim transformacim. Jen bychom
podotkli na zakladé poznatku ruské autorky (MAPMHOBA 2008: 18), ze
prejata slova, ktera se stihla v rustiné zcela asimilovat a nyni uz se neprojevuji
neobvyklou grafickou formou, nenalezneme ve slovnicich cizich slov. Za
vznikem a zrodem téchto slov je tieba jit do etymologickych slovnikd.
Morfologickou asimilaci se chape podiizeni se a néaslednd adaptace cizich
prejatych slov pravidlim gramatiky ruského jazyka. NejéastéjSimi a zaroven
nejsnadnéji prejimanymi neologismy jsou dle Marinové (MAPUHOBA
2008: 18) podstatna jména. Dilezitou roli pfi ur€ovani rodu v ramci asimilace
prejimek hraji vtomto piipadé samotnd zakonceni cizojazycnych slov
v zadkladnim tvaru. Substantiva anglického ptivodu konéici na souhlasku
zpravidla patti k maskulinim. Napt. ckeiimbopo. Podstatna jména koncici na
samohlésky -e, -u, -o se obvykle fadi k feminintim ¢i k neutrim. Napt. gonss0
— femininum (onpenenenune mo poay cIOBa «MalIMHAY), HAOIUCUMU —
neutrum. U zminénych substantiv tu ale existuji vyjimky a néktera slova
koncici na tyto samohldsky se mohou fadit k maskulinu (v téchto ptipadech
vSak zulstavaji vzniklé prejimky Casto nesklonné). Napt. espo — maskulinum,
nesklonné. Substantiva koncici na samohlasky -a, -2 se poté zpravidla fadi

k rodu zenskému. Napt. uncmannsayus.
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U morfologické asimilace povazujeme za podstatné jest€¢ zminit mySlenky
autorek M. Rad¢enko a R. Pechar (PAJJYEHKO, ITEXAP 2009: 134-137), které
nevyvraci vychodiska J. V. Marinové, nicméné nahlizi na morfologickou asimilaci
piejimek zcela z jiného hlediska a pomahaji nam si tak obohatit zdkladni védéni o tomto
lingvistickém jevu. M. Radéenko s R. Pechar prichazi s pojmem transmorfemizace.
Tento termin chapou jako metodu asimilace zakladniho morfologického tvaru slova,
piicemz rozliSuji hned tii typy transmorfemizace — celkovou, ¢asteCnou a nulovou.
Podstatu celkové transmorfemizace vidi autorky v Gplné zaméné piejimaného sufixu
sufixem vychozim, v naSem piipadé tedy ruskym. Napi. caiienmonoeus (scientology).
O castené transmorfemizaci hovotfime tehdy, paklize je u ruskych uz piejatych slov
zachovany ptuvodni, tedy anglicky, sufix, pfi¢emz zpravidla se nejvice zachovavaji sufixy
-ing ¢i -er. Napf. demnune (dumping), 6unoceep (blogger). A posledni, nulovou,
transmorfemizaci chépou jako asimilaci pfejimek, které jsou nejvice typické a blizké
puvodnim, kofenovym sloviim. Zaroveii sem zahrnuji i mnoho pivodnich zkratek.

Napt. nuap (PR), 6aiix (bike).

IV. Sémanticka asimilace charakterizuje dle slov Marinové (MAPMHOBA
2008: 413-415) posledni fazi adaptace cizich piejimek, v jejimz ramci dochazi
k obohacovani ruské slovni zasoby o neologismy. Nové picjata slova si osvoji
individualni a odpovidajici vyznam, tedy sémantiku, a stale ve vétsi mife se
aktivné uzivaji v bézné mluvé Rusi, jsou nedilnou soucasti jejich Castych
slovnich spojeni a nékdy dokonce i frazeologism1l.

V.  Slovotvornou asimilaci si dovoluje Marinova (MAPMHOBA 2008: 457-459)
vydélovat dvojiho typu — pasivni a aktivni. Pasivni slovotvorna asimilace
se vztahuje pfedevsim k takovym nové prejatym sloviim, kterd uz jsou ve fazi
prejimani odvozena. Napt. bankune — jedna se o vyraz, ktery uz je sam o sobé
odvozeny od slova bank. V téchto pfipadech se jedna casto o neodiivodnénou
slovotvorbu. Naopak o slovotvorné asimilaci aktivni hovofime v téch
ptipadech, paklize se uz od piejimky vytvofily ur€it¢ odvozeniny.

Napt. 6peroossiti — odvozenina od piejatého ciziho slova 6pero.

At uz se na proces asimilace piejatych slov podivaime z pohledu jakéhokoliv
lingvisty, v kazdém ptipadé mizeme vidét, ze k osvojovani anglickych slov do ruského

lexikalniho systému dochdzi pozvolna stejné jako v jinych evropskych jazycich. Cizi
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vyraz se postupné presouva z okraje do sttedu slovni zasoby a jeho rychlost adaptace
ovliviluje pfedevsim Cetnost uzivani prechylené vypijcky v jazyce. Dulezitou roli tu hraji
opét masmédia, kterd diky své funkci, schopnostem a bohaté, aktudlni slovni zasobé¢

nemalo pusobi na cely proces a rychlost osvojeni.
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1.4 SHRNUTI TEORETICKE CASTI

Ve vétsing spolecnosti na zemi vykonava komunika¢ni médium mnoho funkeci.
Mezi ty hlavni fadime funkci socialni, interpretacni, informacni, zabavnou, jazykovou,
kritickou a vychovnou. Jako podstatny element a dilezita soucast médii vystupuji pravé
i Gasopisecké tituly. Casopisy konkrétné fadime k médiim masovym, tedy predavaji
sdéleni na celospolecenské urovni. Pro tato klasickd masmédia, rusky cpeocmea
maccosou ungopmayuu (CMH), je charakteristicka tiSténa forma, periodicka publicita
a kreativnost. V nasi praci se pak podrobné&ji zabyvame lifestylovymi ¢asopisy pro Zeny,
rusky emnsmyesvie ocypnanvl, které Ctenarkam piedstavuji konzumni, mainstreamovy
zivotni styl, jenz klade diiraz ptfedev$im na spolecensky zivot, zpodobnéni zenské krasy
a,,modni hity”. VétSina téchto zenskych lifestylovych magazini pochédzi z USA, coz
dodnes ovliviiuje nejen styl, podobu, format ¢asopist a zachovany anglicky nazev tituld,
ale také celosvétové prostfedi masmédii. K takovymto nejctenéj$im ¢asopisim v Rusku
patii naptiklad i Cosmopolitan a Elle, o které se budeme dale opirat v praktické casti
prace. Problematikou pohlavi v masmédiich se pak zabyva genderové lingvistika, kterd
bojuje, a v zenskych lifestylovych ¢asopisech podle nas zcela zdarn€, o zrovnopravnéni
zenského pohlavi v jazyce, nebot’ doposud, jak se zda, je jazyk médii sexisticky a ve

spole¢nosti stale ¢asto nadfazuje spise muzsky princip.

Jazyk médii, jenz nasledné spada pod ramec jazyka publicistického stylu obecné,
je charakteristicky dvéma tendencemi. Jedna se zaprvé o tendenci ke standardizaci
jazyka, jez v publicistice ptfedstavuje hlavni nastroj funkce sdélovaci a Vv jazyce je
zastoupena stereotypnimi vyrazy ¢i klisé, a zadruhé o tendenci k expresivité v jazyce,
kterd v publicistice prostfednictvim riznych metafor, neologizmli a jazykovych her
naopak reprezentuje funkci plsobici. Konkrétné pak rusky publicisticky styl obsahuje
velmi bohatou, rozmanitou a Casto tvir¢i slovni zasobu, pricemz pti vybéru vhodného

fe¢ového prostfedku rozhoduje momentalni kriticky pohled autora textu.

Jak jsme se mohli dale docist, média dnes vystupuji i jako velci iniciatofi
a aktivni propagatofi cizojazycnych vypijcek a praveé rustina se az nadmiru vyznacuje
svou naklonnosti k cizojazyénym obratim. V soucasnosti rusky jazyk ovliviiuje ze vSech
svétovych jazyki nejvice angliétina. Cim vice se spole¢nost ve svété globalizuje, tim
vice a snadné&ji prostupuji anglicka spojeni do aktivni slovni zasoby Rust. A nemalou roli
pii tomto procesu adaptace anglickych vyraza sehravaji i lifestylové Casopisy pro Zeny,
které se soustfedi predevSim na oblast mody, vizaze, vztahli a zdravého Zivotniho stylu,
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pro néz jsou internacionalizmy zcela pfizna¢né. Pfic¢in pfejiméni anglojazycnych
prejimek je mnoho. V nasi praci budeme pracovat pfedevsim s pfi¢inami objektivnimi,
subjektivnimi, ale také mimojazykovymi ¢i ryze jazykovymi. Co se stylistickych funkci
anglicismu v ruskych textech tyce, nejcastéji se setkavame s témito Sesti — hodnotici
funkce, funkce vytvofeni mistniho koloritu, funkce socidlni, funkce jazykové hry,
libozvucna funkce a efekt informacni nelplnosti textu. Kromé stylistickych funkci
zastupuji anglicismy V ruskych textech i1 funkci ¢isté nominativni, tedy pojmenovavaci.
Prejaté¢ anglicismy se nasledn¢ adaptuji do ruského jazyka nejCastéji na zakladé
lexikalnich transformaci, jako je transplantace, transliterace nebo transkripce. To, nakolik
se prejimka uchyti v fec¢i Rusi, se poté odrazi v mife asimilace jazykového prvku. Stadii
adaptaci pfejatych vyrazl je hodné, nicméné k nejzndméjSim fazim tfadime asimilaci
fonetickou, grafickou, morfologickou, sémantickou a slovotvornou, pfi¢emz
u morfologické adaptace je tfeba jest¢ vyzdvihnout pojem transmorfemizace, ktery se
taktéz vydeluje trojiho typu. Konkrétné se jedna o transmorfemizaci nulovou, ¢aste¢nou

a celkovou. Podrobngji vsak vse rozebereme az v nasledujici ¢asti praktické.

37



PRAKTICKA CAST PRACE

V praktické ¢asti nasi diplomové prace provedeme analyzu anglicismt V ruskych
lifestylovych Casopisech pro Zeny. Vychozim bodem a ndslednym voditkem nam bude
slouzit predchozi teoretickd Céast prace pouze s tou distinkci, ze V praktické casti uz
budeme hovofit o konkrétnich pfikladech anglicismi vyexcerpovanych z analyzovanych

casopist.

V nasledujicich podkapitolach nejprve ptiblizime materiél, se kterym jsme pracovali
a ze kterého jsme cerpali veskeré vyexcerpované vyrazy, dale se budeme zabyvat
analyzou anglicismii z nékolika hledisek. Nejprve se zaméfime na konkrétni oblasti
v zenskych lifestylovych casopisech, ve kterych se anglicismy uzivaji, dale popiseme
anglicismy z hlediska slovotvorného, slovnédruhového, poté se zaméfime na miru
adaptace anglicismu v téchto ¢asopisech, jakou funkci anglicismy plni v ruskych textech
lifestylovych c¢asopisti pro Zeny a V posledni podkapitole provedeme pro zajimavost

komparaci tii paralelnich textii z anglické, ruské a ¢eské verze ¢asopisu Cosmopolitan.

2.1 HODNOCENI MATERIALU

Praktickou ¢ast nasi diplomové magisterské prace jsme vénovali uziti anglicismu
vyexcerpovanych z ruskych lifestylovych Casopist pro zeny, jez jsme ziskali v ramci
pracovni stdZze v MoskvE€. NaSim cilem bylo popsat jejich Cetnost uZivani, tematické
oblasti vyskytu, adaptaci a funkci v téchto ruskych zabavnych magazinech. Pro rozbor
a excerpci anglicismt jsme si vybrali nasledujici ruské verze tisténych lifestylovych
Casopisti: Vogue (fijen 2014, format A4, 400 str.), InStyle (listopad 2014, format A4, 336
str.), Glamour (prosinec 2014, format A5, 300 str.), Elle (prosinec 2014, format A5, 370
str.) a Cosmopolitan (zafi 2014, format A4, 398 str.), Cosmopolitan (listopad 2014,
format AS, 422 str.), Cosmopolitan (prosinec 2014, format AS, 410 str.). Celkové jsme
tedy Kexcerpci naseho materialu prolistovali 2636 stran (formatu A4/A5)
ruskojazyénych lifestylovych ¢asopisii pro zeny. V ramci posledni podkapitoly, ve které
jsme se vénovali dil¢i komparaci vicejazy¢ného ¢lanku, jsme se navic opirali o anglickou
verzi ¢asopisu Cosmopolitan (prosinec 2014, format AS, 282 str.) a o ¢eskou verzi téhoz

Cisla Cosmopolitanu (prosinec 2014, format A5, 191 str.).

Priblizime-li si blize profily jednotlivych casopisl, zjistime, Ze jejich formadlni,

vizudlni a téméf 1 obsahové znaky jsou takika totozné. Ve vSech pfipadech se jedna
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0 narodni verze ,,matefskych“ cizojazycnych casopist, jejichz obsah zahrnuje ¢lanky
0 vztazich, sexu, zdravi, kariéte, sebezdokonalovani, kultufe, zarovein nam také prinasi
novinky ze svéta showbyznysu, rozhovory se slavnymi celebritami a v neposledni fadé
nabizi ¢tenatkdam dlouhé staté a fotoreportaze piedev§im z oblasti mody a krasy. Cisla
zminénych zurnald se publikuji jak ve formatu AS5, tak ale také Casto ve formatu A4.
Jedna se o celobarevné mési¢niky, na jejichz titulni strané se vzdy nachazi fotografie
celebrity a barevné popisy hlavnich témat konkrétniho Cisla. Cilovou skupinou téchto
Casopist jsou moderni, dynamické, dobfe vzdélané méstské zeny zpravidla od 18 do 45
let se stiednim az vysokym pfijmem. Ocenuji osobitost, miluji krasné véci a elegantni
prostfedi, snazi se byt aktualni, maji smysl pro humor a sleduji zivoty hvézd. Zminéné
Casopisy vychazi v Rusku, obdobné jako v mnoha jinych zemich na svéte, uz mnoho let,
pticemz ruské verze se zacaly publikovat zhruba v poloving 90. let 20. stoleti. Naptiklad
Cosmopolitan, nejpopularnéjsi zensky lifestylovy ¢asopis, se kterym jsme v diplomové
praci pracovali nejcastéji, se v Rusku publikuje od roku 1994 a jeho mési¢ni naklad
dosahuje 900 000 kusa.®

K spravné analyze naseho jazykového materialu jsme vénovali pozornost pouze
vyrazim pochézejicim piimo z anglického jazyka. Veskera vyexcerpovana slova jsme
porovnavali s online vykladovym slovnikem anglicism@ ruského jazyka A. I. Djakova
(JIbSIKOB 2014-2016) a s vykladovym slovnikem ruského jazyka N. Ju. Svedové
aS. l. Ozegova (IIBEJOBA, OXXEI'OB 2001), s dirazem na etymologické hledisko
vyrazu. Za anglicismy pojimame v na$i analyze pfirozen¢ také amerikanismy. Slova,
ktera do rusStiny pronikla pfes anglicky jazyk, ale jejich vyvoj pochazel z jiného jazyka,
za anglicismy nepokladdme. Propria (vlastni jména) ani jejich derivaty (odvozeniny) jako
napt. cena Grammy jsme do uvahy také nebrali. Celkové jsme tak v nasem materialu

nasli 588 anglicismii, z nichz cela fada se nespocetnékrat opakovala.

$Zdroj: Cosmopolitan — pasmemenwue pexmamsr. pswmcs.agency-siam.ru [online]. 2015 [cit. 2016-02-28].
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2.2 TEMATICKE OBLASTI UZIVANI ANGLICISMU

Nas vyexcerpovany material jsme se rozhodli rovnéz rozdélit do skupin dle
patficnych tematickych oblasti jejich vyskytu v zenskych lifestylovych casopisech.
Nejcastéji se piejaté anglicismy vyskytovaly v oblastech mddy, kosmetiky, vztaht,
automobilt, sportu, kultury, obchodu, virtualniho svéta, cestovani a jidla a piti. Tedy

takika ve vétSin€ oblasti typickych pro obsahy zenskych tiskovin.

221 MODA

Vzhledem Kk charakteru excerpovaného materialu neni ziejmé Zzadnym
ptekvapenim, Ze nejfrekventovanéjsi anglicismy pochéazi pravé z mddni sféry. Za jednu
Z hlavnich pficin povazujeme oblibenost a popularitu mnoha americkych znacek
obleceni, které jsou znamé po celém svété, nebo také modni ikony a trendy, jez do
Evropy pfiplouvaji ¢asto z amerického kontinentu. Nalezené ptiklady nasledné ve vét§ing
pfipadii oznacCovaly typ oblecCeni, pfip. obuvi, charakteristiku mddniho zboZzi, barvu,

material ¢i specificky modni styl. Srov. pf.:

OUKUHU O0JICUHCDL cmpemu
Openoosulil JIe22UHCDI VHUCEKC
00ICe22UHCL CEeKOHO XeHO Xaxu
oodrcemnep CMUTbHBLU 9KCKAIO3UBHBI

3 saoicnvix akyenma. «Obs3amenvHo 000asbme 8 C80U NOBCEOHEBHbI OCEHHUL
2apoepob sipxoe niamve, Kak 6YOmMo cOCMasieHHoe u3 ceumepa u 00Ky, Kiaccuieckutl

yepnwlil ocaxem u osyxysemuvie chukepcsty. (INSTYLE 11/2014: 86)

B oxmsibpe komnanusn Kira Plastinina nonyyuna npemuio «3010moe sepemeno»
Kak nyyuias poccuiickas mapka. Ymo smo 3uauum onsn éac? Omo npusamuo. U ocobenno
npusmHoO  OblMb  He MOJbKO POCCUUCKUM — OUZAUHEPOM, HO U C POCCUNICKUM
npouszgooumenem. B 2012 200y mvr omxpwiiu coocmeennyio gadbpuxy 6 copode Ozepbi.
Bes konnexkuyus openoa LUBLU Kira Plastinina u oxono namunaoyamu npoyenmog

seweti Kira Plastinina omwusaemcs umenno mam. (GLAMOUR 12/2014: 188)
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s mex, kmo Xxouem uy8Ccmeosamv cebs MAKCUMANBHO KOMBOPMHO,
CALZEDONIA npucomosuna ctonpusz — cmuiavHsle xoncomxu niomuocmoio 50 DEN.

Cnacub6o unnosayuonnomy soroxny LYCRA. (ELLE 12/2014: 130)

2.2.2 KOSMETIKA

Druhou oblasti s nejvétsSim vyskytem anglicismii v zenskych Casopisech byla sféra
kosmetickych ptipravkil a procedur. Je vSeobecné zndmé, ze zeny pecuji o svlj vzhled
daleko vice nez muzi. O to, jak se o svou plet’ a vizaz starat, jim radi takika kazdy druhy
¢lanek v nasich excerpovanych Casopisech. Na mnoha strankach se nam také dostane
doporuceni téch nejlepSich kosmetickych prostiedkti od béznych az po ty nejluxusné;si
znacky, které opét maji ve vétSiné pripadt pivod v americkych laboratotich. Ptiklady
jsme vyhledali jak v prostfedcich pecujici o vlasy, plet, télo, tak iv dekorativni

kosmetice a patiicnych kosmetickych procedurach. Srov. pft.:

SPA-npocpamma Ooenunayus NUNUHZ
8eHeC-YeHmp KOHOUYUOHED cmapmep
2NaMYPHbILU KOppeKmop MOHUK
aghgpexm

Hyoicen nu meoet mobeu demoxc? (COSMOPOLITAN 12/2014: 1)

Axmyanvhvie cmaiaunz-npuemsl 0jisi CO30aHUsL MOOHO20 NYYKA. 3A6A3aMb NPAOU

V31amu, CKPYmumby 8 Jc2ynivl, HeOPENCHO 830Umb UIU ueopo HaHecmu Kpem Ol AAHYd.

Kpem ons pazenasxcusanus u 6necka sonoc Oil of Morocco, Marc Anthony; rax
cunvrotl pukcayuu Infinium, L Oredl Professionel; cnpeit onsn o6wvema 3D Volumiser,
Toni & Guy HMW; éans3zam ons cmaiinunza Baume Double Je, Kérastase. (ELLE
12/2014: 62)

Omom éycmep — unnosayus 6 yxoode 3a auyom. ITenepv 6aza noo Mmakusdxic

cnocobna 60p0mbc;z C mopwunamu 3a cyem KOMNOHEHmMOo8 B80CIMOYHOLL Meduuqul.

(COSMOPOLITAN 12/2014: 158)
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2.2.3 AUTOMOBILY

Mezi ptejatymi anglicismy jsme nalezli i n€kolik slov z oblasti automobilového
prumyslu. Nejcastéji nami vyexcerpovany material oznaCoval typ karoserie,
automobilové parametry a charakteristické vlastnosti vozidel, které samoziejme maji

Sanci zaujmout oko moderni Zeny. Srov. pft.:

asmomacmep Kpoccoeep cedan
ousnec-knacc augpmoex cmapm

oorcun nukan CMUbHbLL
KOMNAKMHDBIL APeMuyM-K1acce 9P2OHOMUYUHDBLI

Tecm-/IPAHB. Beetle — ouenv wycmpolii manviiu. Ymo nemanosasxrcno, ¢ maxkum
KOMRAKMHBIM PA3MEPOM MOJNCHO RPURAPKOGAMbCA, 20e Oyuie y200Ho. CniouwiHvle
natocel! Tpu oamuuxa Ha npubOpHOU naHenu YCUIUBAIOM 6nedamieHue, 4mo mol 3d

pyriem cnopmuenozo asmomoobuns. (ELLE 12/2014: 355)

Haoesxcnoiii u komgpopmuutit xamubex nonyuun HOBvll OU3AUH nepeodHell 4acmu,

PAcuupeHusiii Cnucok 06a308020 000PYO08aHU U MOUWHBIN O8YXIUMPOSbIU 08Ucamernb.

(COSMOPOLITAN 9/2014: 388)

224 VZTAHY

V ¢lancich, které se zabyvaji problematikou partnerskych vztahli, se piejaté

anglicismy pouZzivaly pfedevs§im v otdzkach sexu, srov. pf.:
unmepnem-xaghe nemmuHe Gaupm
opeasm cekc-bomba ¢peno

Pasymeemcsa, myscuunvl peacupyiom Ha cmenvii HapsA0 mak, KaKk U OONHCHbL
peazuposeams. pasenaodbliearom, a camvle cmenvlie Hauunarom gaupmosams. Eciu meou
wegh - MyxnCcuuna, oM mosce He uyHco II0OONBIMCMEA, HO NOJONCeHUe HAYANbHUKA He

nO360IUM eMy N000amvbCsi HACMPOeHulo CoONA3HA, Kak 23mo oeirawom opyeue.

(COSMOPOLITAN 12/2014: 266-267)
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Jluuno s He npomus, umodvl 6bl MeHsIU OOUPPEHO08 pa3 6 Heoento, HO 8Opye
8 6aAWIU NIAHbI HA HbIHEUWHE20 MYMHCUUHY 6X00Um c6adbba, NAMOK pebsmuuex uiu

coemecmnoe ozcpabnenue coepraccor? (GLAMOUR 12/2014: 152)

2.25 SPORT

Vzhledem ke stoupajici demonstraci zdravého Zivotniho stylu se i zeny se stale
veétsi oblibou zajimaji o sport a vénuji se nejriznéjSim sportovnim aktivitdm. Inspiraci
jim poskytuje mnoho zenskych lifestylovych ¢asopist, které se zabyvaji Sirokou skalou
tréninki a progresivnim vyvojem sportovniho vyziti. Anglicismy se ze sportovni
tematiky adaptovaly v rustiné béhem 20. stoleti velmi rychle. V nasem excerpovaném
materialu tyto anglické ptejimky nasledné nejcastéji pojmenovavaly jednotlivé sporty,

sportovce, dale ale také sportovni pomticky a rizna doplitkova nacini. Srov. pf.:
bokc nuiniamec mMpeHuHe
Kpocchum mpeHaoicep Gummuec

A nocmosinno 3aHuUMAalOCb CHOPMOM — RUIAMECOM U U020U ¢ mpeHepom. J100.1i0

axmusnvie mpenuposku ¢ conpomueienuem. (COSMOPOLITAN 9/2014: 100)

Teepkunz xax ¢pummnec, kpemvl - urbmpul, xyooba 3a 08a uaca - cKaxiCume

cnacubo wupoxo - nonocnomy unmepuemy. (VOGUE 10/e2014: 285)

ﬂemu SAHUMAIOMCA KuKﬁOKCMHZOM, a HA KOHIOWHIO MOJILKO 3a21A0bl6A0M.

(COSMOPOLITAN 9/2014: 148)

2.2.6 KULTURA

Rozvijejici se amerikanizace znateln€¢ zasahla rovnéZz 1 kulturni témata
v ruskych lifestylovych ¢asopisech pro zeny. Dana tematicka skupina Citala anglicismy
pfedev§im =z oblasti hudby, filmu a tance. Nasvédcuje tomu internacionalizace

a mezinarodni platnost jednotlivych slov. Srov. pt.:
KAUn cayHompex xum

PpoxK cepuarn woy
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Haxanyne Xennoyuna mvi yzuanu y oudxcea Heana Bacunvesa, kax ycmpoums

uoeanvnyio domauinioro eewepunxy yacacos. (INSTYLE 11/2014: 82)

bpumanckas cunmu-non-3eéeszoa, npuoymaswias weeockomy oyamy lcona Pop
xum | Love It u 3anucaswas 6otikyio Fancy coemecmmuo ¢ Heeu Asanuetl, sinyckaem

8 Oekabpe HoBblL ANbOOM, 0Dewas, umo OH OyOoem MAKuM dice KAYyeCMBEeHHBIM, KAaK

secennuti cunen Boom Clap. (COSMOPOLITAN 12/2014: 136)

O Cetném uzivani anglicismu z této oblasti svéd¢i 1 ukazky v posledni kapitole, ve
kterych jsme postavili do komparace tii paralelni texty, v ramci nichz nam c¢asopis

Cosmopolitan poskytl rozhovor s americkou zpévackou Taylor Swift.

2.2.7 OBCHOD

Béhem poslednich let doslo také k obrovskému rozvoji v oblasti obchodu. Vliv
Ameriky a Spojeného kralovstvi je v této sféfe vice nez znatelny, coz se odrdzi i na
slovni zasobé, ktera opét svédci o tom, jak nachylny a rychle pfizpisobivy dokaze jazyk,
vcetné toho ruského, byt. Nehledé na to, vétSina Zen s oblibou travi sviij volny cas
nakupovéanim téch nejnovéjSich modela ¢i véci do domécnosti. A mimo jiné, jsou to
pravé zeny, které se v 21. stoleti dostavaji do popiedi téch nejvétsich celosvétovych
korporaci a jak miizeme sami pozorovat, titulky zenskych lifestylovych ¢asopist neustale
pisi o usp&Snych podnikatelkdch a Zenach schopnych postavit se na vlastni nohy.
Vsechny tyto vlivy se projevujici na jazyku dil¢ich ¢lankd v zenskych lifestylovych

casopisech, coz dokazuje 1 na§ excerpovany material. Srov. pf.:
bapmep oguc ceKc-uon
1066u npe3eHmayusi X0N0UHe

Hoesvle ocennue Konnekuyuu 6 meoux aOOUMbBIX MA2A3UHAX, CEEHCULl BbINYCK
acyprana META Style unu Moonvie Heoenu ¢ MEIE — evibepu n060il nosoo 0is
wonunza unu npuoymai ceotr! (COSMOPOLITAN 9/2014: 245)

Boeneuennocms  6bicokoti MoObl 8 IKOHOMUKY quycmpuu, ee Hoeasd poJib
6 Kavecmee noJisll  IKCnepumeHmoses, Komopvle 3anem nooxXeamviearomcs, Moootl

MAccosoll, - 6om umo unmepecyem ce200Hs npopeccuonanos ompacau. (ELLE 12/2014:

145)
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2.2.8 VIRTUALNI SVET

Dalsi svétovy boom nastal i vrozvoji pocitacové technologie. Svét internetu,
facebooku, instagramu, mobilnich aplikaci a elektrotechnologii je zkratka ,,cool* a nebyl
by to pravy zensky rusky Casopis, ve kterém by chybéla zminka o novinkach na dnes
modernim mobilnim trhu. Aktualnost tématu a vliv angliCtiny se i v této sféfe opét

projevuje na ruské slovni zasob¢ nasich excerpovanych ¢asopist. Srov. pf.:
8UdICEM nianuem yibmpaoyk
oucnietl npoyeccop gdomonpunmep

Kpome moeo, umo Facebook xynun WhatsApp za $19 mapo, obcysrcoams noumu
neuezo. Bee paszenexaiomes xemumezamu. (COSMOPOLITAN 12/2014: 48)

Ewe oono npuobpemenue Facebook (ececo $2 mapo) — winem eupmyanvnou
pearvnocmu Oculus Rift.  Ilpudymannviit o uep, on obewaem usmenumo mup

cmapmaponos. (COSMOPOLITAN 12/2014: 48)

2.2.9 CESTOVANI

Piedposledni sférou hojného vyskytu anglicismi byla oblast turismu. Casto Zenské
Casopisy lakaji na navstévu nejriznéjSich svétovych zakouti, coz odivodiuje vyskyt
mnoha anglicismii v naSem materidlu. Anglicismy se tykaly pfedevSim oblasti

zajezdu, zpusobu dopravy a geografickych jevi. Srov. pf.:
asua-petic Kpyu3 naxem
oausune OHNAUH uapmep

3a nposepennvivu cudamu cosemyio obpawamovcs ¢ azencmeo Naviga Travel

Marokko. (COSMOPOLITAN 9/2014: 384)

Hesamv uacoe na camoneme «Aspogroma» — u neped eamu Huoutickuil oxean,

amonnnt u kopannosvle pughoi. (INSTYLE 11/2014: 219)

2.2.10 JIDLO A PITI

Posledni zminénou skupinou vyskytu anglicismii je oblast gastronomicka. Zeny

mezi sebou Casto sdili kulinatské zkuSenosti a zaZitky z riznych restauraci ¢i recepty ze
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svétovych kuchyni. A i to pravé piinasi pfiliv anglicismi do ruské slovni zésoby. Ve
veétsSiné pripadi se vSak v nasem excerpovaném materidlu jednalo o popis specialnich

a typickych jidel, kde by byl jiny pieklad v kontextu mnohdy nemistny. Srov. pf.:

bexon Operou 0ofcum

KeKc Kpekep MUTKWEUK
NONKOPH cmeux dpewt

Kak kankeiix npespamumev ¢ Kankosa, a kekc — 6 cexc. Hean Ypeanm

NPOKOMMEHMUpOoBa camvie spkue mpenovl smozo 2o0a. (COSMOPOLITAN 12/2014:
233)

Okonomuwv epems Ha 3aémpaxe? IIpomeunoswlit cOaIAHCUPOSAHHBLI KOKM L
Qopmyna 1 om Herbalife — smo nonnoyennas eoa 6 cmaxane e6ceco na 200

xunokanopuu. (COSMOPOLITAN 9/2014: 341)

Celkové miizeme konstatovat, ze v naSem excerpovaném materialu neexistovalo
téma, ve kterém bychom nenalezly alesponl jeden anglicismus. Tato hojn¢ se vyskytujici
cetnost anglicismil opé€t jen dokazuje fakt, ze rusky jazyk masové komunikace je opravdu
nad¢asovy a jeho slovni zdsoba je s kazdym dnem aktudlnéjSi a oteviena piijimat ve

vSech tématech lifestylu ,,jazykové novinky* z konzumniho svéta zapadu.
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2.3 SLOVOTVORNE HLEDISKO POPISU EXCERPOVANYCH
ANGLICISMU

Jak uz bylo uvedeno vySe, cilem naSi prace bude rozbor uziti anglicismi
zaznamenanych v ruskych verzich lifestylovych c¢asopisi pro zeny. Nez se vSak
zaméiime na konkrétni ptfipady uzivani anglicismi a jejich funkci v textu, radi
bychom nasledujicimi dvéma podkapitolami nastinili podobu nami vyexcerpovanych
anglicismt v ruském jazyce z pohledu slovotvorného a morfologického, nebot” jak sami
brzy uvidite, u nékolika slov bychom ani mnohdy nefekli, Ze se jedna o anglicismy.
Bezpocet anglicismti se v rustiné plné¢ adaptovalo, a prestoze maji svij pocatek

v germanském jazyce, v feci Rust se tyto lexémy vyskytuji denné a ptirozené.

Konkrétné se nyni zamé&fime na kategorizaci anglicismu z hlediska slovotvorného.
Podle tohoto hlediska mtizeme anglicismy v ruském jazyce délit dle mnoha kritérii, my si
vSak nas vyexcerpovany jazykovy materidl rozdélime na zaklad¢ jednoduchého dé€leni na

anglicismy neodvozené, neboli neslozené a na anglicismy odvozené, neboli slozené.

2.3.1 NEODVOZENE ANGLICISMY

Anglicismy neodvozené neboli jednolexémové se vyskytuji v ruském
publicistickém textu ve velkém mnozstvi. Mnohdy to mtze byt i z divodu usporné&jsiho
vyjadfovani a vétsi struénosti textu, kterou anglicky jazyk nabizi. Pfestoze vSak obvykle
maji jednolexémové anglicismy patficny ekvivalent v ruském jazyce, jejich vyskyt
napomaha k vétsi expresivnosti a prestiznosti textu, ktery je pro vyjadieni v lifestylovych
Casopisech tak typicky a Casto také vytvaii kolorit angloamerické kultury. Deklarované
funkce mizeme uz nyni pro vétsi prehlednost a charakteristiku nasi prace ilustrovat na

nasledujicim piikladu, srov. pf.:

Ilocneonue meopenus Ou3ainepos u ObLIOMU-IKCNEPMOE OO0KA3bIBAIOM. MOOd
Modcem U OONHCHA Oblmb UHMeNIeKmyanvhol. Poocoecmeenckux npumepos macca!
Kocmuueckasn konnexuyusa ANNAIVANOVA ¢ smanouHviMu npunmamu maiaumiugo2o

xyooocnuxa Pomana Mypamxuna. (ELLE 12/2014: 274)

Vsechny zvyraznéné piiklady povazujeme za substantiva, ktera clanku

bezpochyby pridala vétsi prestiz a text povysila i z hlediska expresivity.
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K t¢émto neodvozenym anglicismim dale fadime napiiklad nésledujici vyrazy,

srov. pf.:

oap OUCKO Meoust cepuan mpuiep
ouszHec ¢etic mucce CNOHCOD en
OUKUHU UMUOHC oxell cnopm Gdym
oym KeKc nammnepcul maum xum

eetl KAun nieo meuo yex
Ooicemnep K1yo caim mon won
oorcun QUK ceuneep MmpeHo woy

Jak muzete sami vidét, vyexcerpované neslozené anglicismy byly ve vétsiné
pfipadii substantiva, tedy podstatnd jména, pii¢emz jsme se zpravidla setkavali
S jednolexémovymi substantivnimi anglicismy sklonnymi, nicméné 1 nesklonna
substantiva tohoto typu méla nemalé zastoupeni. Je tfeba jeSt€é podotknout, ZzZe
z celkovych 588 nalezenych vyrazi tvotily v Casopisech neslozené anglicismy vétSinu, tj.

80,27 %, bylo tedy vyhledano 472 jednolexémovych anglicismu.

2.3.2 ODVOZENE ANGLICISMY

Odvozené anglicismy, €asto oznaované jako kompozita ¢i anglicismy sloZené, se
obdobné jako jednolexémové anglicismy vyskytuji v ruském publicistickém stylu z toho
davodu, Ze je ve vétSin¢ piipadi obtizné vyhledat nebo spravné zformulovat novy
odpovidajici ekvivalent v domacim (ruském) jazyce. Prestoze se dle naSeho nazoru
v anglické slovni zasob& vyskytuje oproti té ruské daleko méné kompozit, existuji
pfipady, kdy si autor clanku radé€ji zvoli kvili prehlednosti, jasnosti, kontextu

a aktudlnimu ,,cool* vyjadieni viceslovny anglicismus slozeny, tedy odvozeny.

V nasem vyexcerpovaném materidlu jsme zaznamenali celou fadu kompozit, jez
obdobn¢ jako neslozené anglicismy funguji v textu jako zcela samostatné lexémy.
Odvozené anglicismy se pisi bud’ pies spojovnik, nebo dohromady. Obecné jsme se

v textech setkali se sloZzenymi anglicismy dvojiho typu:
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A. Zcela prejata kompozita

Jedna se o odvozené anglicismy, které byly piejaty do rustiny jako celek a stejné tak
v textu jako celek wvystupuji. Mezi tato kompozita fadime napiiklad nésledujici

vyexcerpovana slova, srov. pf.:

oue-max osepmartim mati-opeux
bnokbacmep nencu-Kona matim-aym
000ubUIOUH HOPHOOU3HEC Mon-mooeib
OpeHO-mapkemume PpeKopocMmeH VUK-IHO
0y1L002 cekc-bomba gacm-gyo
umuoNCMeKep CeKc-CKanoaa dupmu-gpughmu
UHMUM-MpeHep cketimbopo Gdymobon
KOKa-Ko/d CcnopmcmeHn @pucmaiin
KpOCCc8opo cmelK-xayc ¢pu-won
MUYMAH cynepmapkem woymen
HOYmMOyK cynepcmap won-myp

Paklize mohou byt uvedena kompozita sklonovana, sklofiuji se jako jeden celek
a patfiéné derivacni slovotvorné prvky se poji s témito kompozity do jednoho celku.
V piipadé, Ze jsou zcela ptejaté sloZzené anglicismy nesklonné, asociuji se pouze
S patficnym gramatickym rodem. Ve vétsing€ piipadi vSak byly vyexcerpované jednotky

sklonné a zcela morfologicky asimilované, srov. pi.:

C Koneii noznaxomunacs 8 00YAUH2-KIyOe HA OHe pOodCcOeHus Haweu obduel

noopyeu. (COSMOPOLITAN 11/2014: 126)
B. Hybridni kompozita

Hybridni kompozitum chiapeme jako odvozeny vyraz, ve kterém jeden komponent je
vniman jako cizi, v nasi praci se jedné praveé o anglicismus, a druhé slovo je povazovano
za domaci, tedy ptivodné ruské. K takovymto kompozitim patiila naptiklad néasledujici

vyexcerpovana slova, srov. pt.:

OusHec-niIan ObIOMU-OMKPLIMUE

OusHec-peuterue VIP-20cme
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@panuaiizononyuamens nuap-3adaia
unmepnem-xkaghe CNeKmaKkib-uioy
unmepHem-cpeoa menemMapkemume

| v téchto obou piipadech slozenych anglicisml patfila vétSina nalezenych vyraza
Kk substantivim. Ze vSech 588 vyexcerpovanych slov tvofily v ¢asopisech slozené
anglicismy 19,72 %, tj. bylo objeveno 116 kompozit, z toho 97 se fadilo do skupiny zcela

prejatych kompozit, hybridnich kompozit se v nasem jazykovém materialu naslo 19.
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2.4 MORFOLOGICKE HLEDISKO POPISU EXCERPOVANYCH
ANGLICISMU

V podkapitole morfologické hledisko popisu anglicismu Si rozdélime nas jazykovy
material podle slovnich druhd, ke kterym se jednotlivé vyexcerpované vyrazy fadily.
U kazdé skupiny ohebného slovniho druhu se dale pokusime zhodnotit jeho ohebnost —

tedy sklofiovani/Casovani a pfipadné také gramatické kategorie rodu a cisla.

241 SUBSTANTIVA

Excerpované ¢asopisy nam nabidly Sirokou $kalu substantivnich anglicismd.
V nasem jazykovém materidlu méla pravé substantiva piejatd z anglického jazyka
nejbohats$i zastoupeni. Z celkového poctu 588 najitych anglicismi jsme secetli 497

substantiv.

Vzhledem K hojnosti vyrazi jsme se proto rozhodli rozdélit nalezena podstatna

jména na zéklad¢ jejich gramatické rodové piislusnosti na maskulina, feminina a neutra.

V naSem ruskojazy¢ném materialu jsme nasli naptiklad nasledujici anglicismy

muzského rodu, srov. pf.:

aym KOKmetib cepsuc
bap KOMUKC cnuy
ouszHecknyd Komgopm cmapm
opugune augpmume maum-aym
opuniuanm MeHneoddxcep manoem
sayuep MUMUH2 meHoep
epusu Momenb mecm
O0eHou HOYMOYK mpanceecmum
ounep nuxan ¢hen
oucnueti npurnmep ¢dymoon
O00nuHe peumune xum
UMUOIHC poKep YeMNUOH
tuozypm celig wonuHe
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Z celkové 497 vyexcerpovanych substantiv se fadilo k maskulinnimu rodu 457
vyrazi. Maskulina tak tvotila 91,95% Vv ramci vSech vyexcerpovanych podstatnych jmen
a 77,72% vzhledem ke vSem lexémim nalezenym V analyzovanych ruskych
lifestylovych casopisech. Jedna se tedy vV naSem materidlu o nejcastéjsi jazykovy prvek

ptejimany z anglického jazyka do rustiny.

K femininim mutzeme piifadit napiiklad tyto vyexcerpované lexémy, Srov. pi.:

aspobuka nencu-Koad cum-kapma
ouckomexa npe3eHmayusl cunmemuxa
MUMUKDUSL cexc-bomoa mon-mooeinb

Shrneme-li si tuto analyzu, lze konstatovat, ze zcelkem 497 nalezenych
substantiv patfilo do zenského rodu 31 anglicismt. Feminina tak citala 6,24% Vv poétu
vSech substantiv a 5,27% v ramci vSech vyrazii vyexcerpovanych v nasich
ruskojazyCnych casopisech. Prestoze se hojnost feminin nemize v naSem materialu
zdaleka rovnat Cetnosti maskulin, jedna se o druhou nejuzivangjsi substantivni formu

pfejimanou z angli¢tiny do ruského jazyka.

V ramci nasi excerpce bylo vyhleddno 9 anglicismi, které se fadi k neutrim.
Nalezena neutra tvotila 1,81% v ramci poctu vSech vyexcerpovanych substantiv a 1,53%
vzhledem ke v8em vyrazii nalezenych ve veskerém nasem jazykovém materidlu. V§echna

neutra, ktera se nam podafilo v ¢asopisech vyhledat, uvadime nyni nize, srov. pf.:

600u OUCKO cengu
byHeano Kanmpu CKaHupoganue
8u0eo Konuposanue uoy

Piiblizné tak tvofila vSechna substantiva 84,52% ze vSech vyexcerpovanych
anglicismi. VéEtSina téchto podstatnych jmen byla schopna vytvotit oba tvary gramatické
kategorie Cisla, tedy jak tvar singularu, tak i tvar pluralu. Jednalo se napiiklad
o anglicismy jako: ceiigh, Oyxnem, Oowcem, Knyb, muxcep, MIO3UKIL, PeKOpO, CHOHCOP.
V materidlech jsme vSak také nalezli substantiva, kterd formu mnoZného c¢isla vibec
nemaji, tedy podstatnd jména, jejichz gramatickd kategorie Cisla se odborné oznacuje

jako singularia tantum. Srov. pt.:

backembon boynune OyHeano

600uUbUNOUH2 bebucummune oaueuH2
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opatigumne UHMYUMUBUIM HOY-Xay
UHmMUM KOHCAMUHE MBEPKUHE

Dohromady bylo nalezeno 22 substantiv typu singularia tantum, a jak muzete
sami vidét, do této skupiny se fadila pfevazn¢ maskulinni substantiva zakonéena na sufix

“UHe.

Oproti tomu byla v ruském textu vyhledana i anglicka substantiva s opa¢nym

jevem, tedy podstatna jména pomnozna, neboli pluralia tantum. Srov. pf.:

OUKUHU JIe22UHCDL uiopmol
OJHCUHCDI namnepcul UoOpmMuKu
Kaumpu mpycol-60KCEPbI YUNCobl

Celkové jsme v materialu nalezli 9 anglicisml ve formé& pluralia tantum, pfi¢emz

vyexcerpovana substantiva nejéastéji oznac¢ovala uréitou ¢ast moéodniho odévu.

Na nasledujicich ukazkach bychom radi znéazornili ohebnost substantivnich
anglicismu, které se v ruskych textech Casto sklonovaly. Dokazuje nam to celkovou

schopnost anglicismil adaptovat se na flexivni rustinu, srov. pf.:

IIKYPHBIM HUHTEPEC. [ybnenxa mnozo3adauna. Hadesaii ¢ Oxcuncamu
U 0JcemMnepom Ha Npo2YIKYy 6 NapK, d C WeIKO8bIM NiambeM-KoOMOunayueu —

6 pecmopan. (COSMOPOLITAN 12/2014: 96)

((d)uflebl, peéau3pl Komopbvlx CAyHuiuco noumu 00H06peM€HHO, CHUMAJIUCb 3d

Heckonvko aem 0o smoeo.» (GLAMOUR 12/2014: 67)

Mbur nacuumanu 27 npuuun eénobumvca 6 akmepa Toma Penmona, uzeecmmnoeo
no poau J{pako Mangos 6 nommepuane. Tom camwviii Manb4uK-3110Ka 8 peanibHOU HCUSHU

— pybaxa-napeHb, MY3blKAHM, GEPHLIU Opye, HEJNCHblU Oougpend u 60odwe

oscenmaomen. (COSMOPOLITAN 12/2014: 40)

Obpas ouzaithepvt yumupyrom uepez memagopvl uz kuno. 0u Cauman (Saint
Laurent Paris) seno nepecmompen gpunbmot 6 benrvmonoo: e2o zanzcmepuiu ooemol no

mooe 1960-x 6 koorcanvie KypmKu u njaamussA-mpaneyuu ¢ 3010mblMu nuUCmoiemamu.

(VOGUE 11/2014: 132)

Hanpwwep, MOA  3HAKOMAA KapuHa n006eu;aﬂa KOJIIe2amM HA HOBO20OHEM

Kopnopamuee, 3dacvlnasl 6 onacrou Onuzocmu om 0eH2aNbCKO20 OZCHA, 4Ymo nocie
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KAHUKYI UHOCMpanHulll 0oce, sxkcnam u3 Jlonoowa, Oydem npunaonedxcamov eu 0Oe3

ocmamka! (COSMOPOLITAN 12/2014: 209)

Jak lze znaseho materialu vidét, pti sklonovani piejimanych substantivnich
anglicismu platilo zpravidla pravidlo, Ze podstatna jména koncici na samohlasku zlstala
v rustiné nesklonnd, zatimco substantivni anglicismy zakoncené na souhlasku se

skloniovat mohly, srov. pi.:
0eHou OUCKO woy

Nakonec této podkapitoly bychom uz jen radi zduraznili, ze v pfipadé, ze byla
moznost zaradit excerpované substantivum do vice gramatickych rodd, volili jsme vzdy
variantu jednu. A to bud’ spisovnéjsi variantu, v ptipadé, ze v jiném rod¢ se jednalo

0 alternativu hovorovou, ¢i variantu uZitou v nasem vyexcerpovaném materialu.

2.4.2 ADJEKTIVA

Druhym nejpocetnéji zastoupenym slovnim druhem se v nasi excerpci ukéazala byt
pfidavnd jména. V analyzovaném jazykovém materidlu se ndm podafilo nalézt celkem
56 adjektivnich anglicismu, které tvorily 9,52% ze vSech vyexcerpovanych vyrazu.

Neékteré ptiklady nalezenych adverbii ptejatych z anglického jazyka uvadime nyni, srov.

v

prt.:
Openoosulil MAPKeMUH208blll
BUPMYAIbHBIU OHJLAUHOBBIU
2NaAMYPHBIU ogcemmbwiii
2puH ogucHuvlil
OJHCUHCOBBLU NUKCENbHbIU
OUCKOHMHBLU petmun2o8ulil
ouzatiHepcKutl ceumepHbll
tHo2ypmosblil CMOKUH208bIU
KOKMeun06bli mecmosniii
KoM@opmabenbHulil MONoaulll
JIAUKOBYbLU VUK-DHOO08b11
JUOUPYIOWULL Qewenebenvhwiii
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@pucmaiinosuiii UWLONUH208bIU

YeMNUOHOBbIU 9KCKIIO3UBHDI

Z uvedenych piikladii miizeme videt, Ze rustina piebira anglickd adjektiva ptimo
jen v malo ptfipadech. Bez morfologické adaptace bylo odvozené napft. slovo epuwn.
Zpravidla si rustina adjektiva spise rovnou adaptuje a vlastni derivaci z nich odvozuje

své domaci tvary piidavnych jmen, srov. pt.:

Anexcanop Bsne e0oxnoeuncs xnaccuxou 1980-x — «Poboxonom» Ilayna
Bepxysena:nokas npowen 6 mpywobax bpykiuna, a axceccyapvl noxoounu Ha

0JHCEHMIbMEHCKUIL Habop pazbolinuxka — gasdcka, cymka oas denee, kooypa. (VOGUE

11/2014: 132)

Konkrétnimi ptiklady a nejCastéjSimi ruskymi sufixy, které odvozuji v rustiné
adjektiva z anglického jazyka, se budeme zabyvat v pozdé¢jsi kapitole vénujici se

morfologické adaptaci.

243 VERBA

Prestoze je vyskyt verbalnich anglicism@ oproti substantiviim zanedbatelny, stoji
dle naSeho ndzoru za zminku uvést alesponn n€kolik ptikladi. Celkové jsme v nasem
jazykovém materialu vyhledali 26 anglicismii s funkci verba, coz ¢ini 4,42% ze vSech
vyexcerpovanych slov. Dokazuje ndm to tak opravdu enormni vliv anglitiny na rusky

jazyk, tolerantnost rustiny a tvarnost tohoto vychodoslovanského jazyka. Srov. pf.:

JIAUKHYMb cmapmoeams
AUOUpo8ams mecmoeams
naproeamau MOHU3UPOBAMb
npe3enmosams MpeHuposams
npeccosamsu MPEeHUpo8amsvCs
cekcoeams ULONUH208AMb
CnpuHmogams 9KCNOpMUpoB8ams

Vyhledand slovesa byla v nasem jazykovém materidlu vzdy adaptovana do
rustiny derivaci. Nejcast&ji pak byly jednotky odvozeny od anglického substantiva (Sex —

cexcosamy), Verba (test — mecmosams) ¢i gerundia (shopping — wonuneosams). V textu
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poté dana verba vystupovala jako plné piejaté, morfologicky asimilované jednotky, které

se Casto 1 Casovaly, srov. pf.:

Takas nedsamas eamna npobyscoana kodcy u mouusuposana ee. (INSTYLE

11/2014: 212)

Detailnéjsi morfologickou adaptaci verb se vSak budeme opét zabyvat v pozd¢jsi

kapitole vénujici se morfologické asimilaci.

2.44 OSTATNI SLOVNI DRUHY

Vzhledem Kk tomu, Ze ostatnich slovnich druhti se v naSem materialu objevilo
opravdu jen zanedbatelné mnozstvi, shrneme si zbylé nalezené slovni druhy v této
podkapitole. Po substantivech, adjektivech a verbech jsme vyhledali nejvice adverbii,

celkem 7, srov. pf.:

2NAMYPHO CEKCYANbHO
KOM@®opmHo cynep
NO-0JCEHMIbMEHCKU 9KCKAHO3UBHO
PEKOPOHO

«Kax monvko noHumaewtb, 4mo MoalHceutb coviepams pojib oaoice 66epx
mopmawkamu — makx mebe 6 neu KOMd)OpIMHO, 3HaA4um, nopa uckKkanib 4no-mo Hoeoe.»
(VOGUE 10/2014: 254) Zaklad vyrazu xom¢popmnuo je dle gramota.ru (KY3HEILIOB

1998) prevzat z anglického jazyka a v rusting se z n€ho nasledné odvodilo predikativum.

Povaha téchto anglicisml byla v naSem materialu nendpadni. Adverbia piejata
z angliCtiny se v ruskych textech vétSinou pfizpiisobovala, nejcastéjSim ruskym sufixem,
ktery odvozoval v rustin€¢ adverbia z anglického jazyka, byl sufix —no, pficemz tato
adverbia byla odvozena od anglického substantiva. Zminéna adverbia nasla v nasem
materidlu sva uplatnéni i ve vystupiiované podob¢, nicméné toto stupniovani adverbii
meélo jen vyjimecné uziti. Nalezena byla pfedevsim analyticka forma stupnovani, coz je

u rustiny i angli¢tiny jeden ze spole¢nych rysu (6oree komgpopmno — more comfortable).

Ojedin¢lé prizpasobeni mizeme vidét u slova no-docenmnvmencrku, které se

odvodilo do rustiny za pomoci dativni ptedlozky no-, spojovniku a sufixu -cxu. Na tomto
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ptikladu je mira morfologické adaptace nejvyssi. Uplnym opakem je slovo cynep, které

zustalo prevzaté piimo, bez morfologické adaptace a bez moznosti stupniovani.

Zbylé dvé nalezené jednotky, picjaté z anglického jazyka s nulovou
morfologickou asimilaci, fadime pod skupinu citoslovci. Jedna se tedy o interjekce,
srov. pf.:

baii-6aii oKell

Ostatni slovni druhy — pronomina, numeralia, prepozice, konjukce a partikule,
vV naSem materidlu nebyly zastoupeny. Priinu této absence vidime napiiklad
I Vjednoduchém faktu, ze nejvétsi procento naSich vypovédi tvofi obecné prave

substantiva.
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25 ASIMILACE ANGLICISMU

Je prirozené, ze se anglicismy pii preneseni do ruského jazyka podtizuji
jazykovému systému rustiny. Vyslovnost se pfizptisobuje fonologickému systému
rustiny, psani se podfizuje grafickému systému ruského jazyka, apod. Napiiklad casto
dochazi k tomu, Ze se anglické slovo podrobi vyslovnosti vychodoslovanského jazyka,
coz ma za nasledek pozménéni n¢kolika anglickych souhlasek i samohlasek, které se
odliSuji od ruského fonologického systému. Tim se vSak my dale zabyvat nebudeme,
nebot’ jsme pii analyze pracovali S tisténym materialem a hodnoceni jeho zvukové
stranky jsme pfi tak velkém mnozstvi excerpovanych ¢asopisti nevénovali pozornost.

Detailnéji bychom se v nasledujicich podkapitolach zaméfili na tii typy adaptaci,

vvvvvv

vice popsat tendence v asimilaci grafické, morfologické a slovotvorné.

2.5.1 GRAFICKA ASIMILACE

Uz v teoretické casti diplomové prace hovofime o dilezitosti pravé grafické
asimilace vramci celého procesu adaptace anglicismi. Na zakladé grafické neboli
pravopisné asimilace se prepisuji anglické vyrazy z latinského pisma do grafického

systému rustiny, tedy do azbuky.

Budeme-li se fidit délenim A. Ju. Romanova (POMAHOB 2000:13), mizZeme
hned na wvod konstatovat, Ze vramci grafické asimilace byly pifejimany némi
vyexcerpované anglicismy vétSinou na zakladé zptisobu tzv. ptimého piejimani. Vice se
vSak budeme fidit teorii G. Timofejevé (TUMO®EEBA 1995:14) a nasledné si
rozdélime jazykovy material do tii kategorii na zaklad¢ toho, jaky postup byl zvolen pfi
preneseni psané podoby anglicismu do rustiny. Tedy zda-li se jednalo o transplantaci,

transliteraci €1 transkripci.
A. Transplantace

Posledni dobou miizeme v ruskych textech pozorovat stale vice se rozsifujici
uzivani této metody pfejimani. V radmci dané transformace se v textu plné zachovava
graficky tvar ciziho vyrazu v jeho anglicky psané podobé. Nabizime nekolik konkrétnich

ptikladti pfimo z naSich excerpovanych casopist, srov. pf.:

58



Haodem» Ha HOub TUH3bI, @ YMPOM CHAMb U XOPOULO BUOEMb Yelblll OeHb? 38yuum
Kaxk ¢hakm uz gymypucmuueckoco pomana, a mexcoy mem mexuonozus OK-mepanuu,

unu opmoxepamonozuu, noseunacs euje 6 1940—x 2ooax. (GLAMOUR 112/2014: 149)

I'pybuvie 6omunku ne maby oas Oesywex Plus size, wnanpomus, ownu

ypasnoseuusarom oopaz. (COSMOPOLITAN 11/2014: 314)

Ecnu kommepueckue Koalekyuu nyxo8HUKyu 6epym 6 nocieonee 8pemst uimypmoM,
mo high fashion wum doneo ne oasancs — ece-maxu om peanonocmu noouym oanex max

arce, kax om soeproul ¢usuxu. (ELLE 12/2014: 259)

Boobwe, oa, noeuuno, umo Anus u Kupa uoym opye 3a opyeom. Kupa sice Azaposa,
Modcem, u npasoa npokamum, - 6e3 0c006020 IHMY3UAZMA CKA3A]L KAKOU-MO 60pye

noopsaxneswuil  Apxawa. SMS-ka ¢ obviAcHenuamu  ynemena. Omeema  He

nocneoosano.(COSMOPOLITAN 12/2014: 258)

s ycunenus 3D apgpekmusnocmu  ucnonvsyiime ee 8 KOMNIEKce

¢ anexmpuyueckol 3yonou wemkou, pesyiomamol ee pabomot nompscaiom! (GLAMOUR

112/2014: 223)

V rusky psaném ¢lanku se tak necekané objevi mezi azbukou i vyraz ¢i slovni
spojeni psané latinkou. V pfipadech, kdy anglicismus oznacoval vlastni jméno, jsme
dany jev nezapocitavali do na$i analyzy. Celkové se tak uvedeny druh transformace
uzival z danych tii metod nejméné, pficemz zpravidla se tato nejnizsi mira grafické

asimilace tykala anglicismt z oblasti mody a nejnovéjSich kosmetickych technologii.
B. Transliterace

Druhou nejcastéjsi transformaci uzivanou v pfejimani naseho jazykového

materialu byla transliterace, pii které se reprodukuje graficka podoba anglicismu. Srov.

v

pi.:
oap J10po cmon
Openo mucce menoep
O0OnuHe CNOHCOp mon
umnopm cmapm pen

V excerpovaném materidlu se transliterace uzivala zpravidla u jedno ¢i

dvouslabi¢nych substantiv z oblasti modniho lifestylu, obchodnictvi apod., a to vétSinou
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proto, aby mohlo dojit ke zjednoduSené vyslovnosti pfejimaného slova v ruském jazyce.
Jako priklad mizeme uvést odstranéni dvojhlasky, ktera je pro anglicky jazyk velmi

charakteristicka, srov. pi.: agent — [ ‘erdsont] — acenm.
C. Transkripce

K tplné nejtypictéjSimu a nejvice tradicnimu zpiisobu piejimani cizich vyrazi do
rustiny patfi tfeti typ transformace, tzv. transkripce, pii které se anglicismus pfepisuje na

zékladé vyslovnosti do grafického systému ruského jazyka. Srov. pf.:

eell HOY-Xay ¢acm-gyo
0ofcoticmux caim yex
KOKmelib ceumep YeMNUOH
panHep ceKc-Knyo yuncol

pon VUK-DHO woy
Haum-xk1yo Gaiin axma

| vnaSem excerpovaném materidlu byla zminénd transformace nejcastéjsi.
Vnimame to jako pfirozeny jev, nebot’ angli¢tina se mezi riznymi generacemi Sifi
pfedev§im z doslechu, odposlouchdvani zahrani¢nich pisni, sledovani americkych
sitcomtl, apod. Na coz ihned reaguje i rusky jazyk, tudiz i soucasné ruské publicistické
texty, véetné téch zenskych lifestylovych Casopisu. S jistotou také mizeme konstatovat,
ze zminénd grafické asimilace se aplikovala jak u jedno, dvou, tak ale i u viceslabi¢nych
substantiv, pficemz z tematického hlediska nase excerpované anglicismy pochazely op¢t
z oblasti mody, kosmetickych prostiedkd, mobilnich aplikaci, cestovani, automobila aj.
Tyto ptejimky poté byly v textech zpravidla plné adaptované, o ¢emz svédéi i jejich

sklonovani v dil¢ich ¢lancich.

2.5.2 MORFOLOGICKA ASIMILACE

Jak mizeme vidét v pfedchozich podkapitolach i v zdvérech mnoha védeckych
praci ptipomenutych v teoretické casti, k nejcastéjSim a zaroven nejsnadnéji prejimanym
anglicismim patii substantiva. A i my budeme nejvice na tomto slovnim druhu

Vv nasledujici podkapitole pozorovat miru morfologické adaptace anglicismi v ruském

60



jazyce, tedy do jaké miry se podiidil ptivodné anglicky vyraz gramatickému systému

rustiny.

Vzhledem k faktu, ze se rusky jazyk fadi mezi syntetické jazyky flexivni, lze
S jistotou konstatovat, ze prakticky u kazdého ptejatého slova usiluje o jeho piifazeni
k patfiénym gramatickym kategoriim, pfedevsim gramatického rodu. Oproti anglickému
jazyku, ve kterém si substantiva ptebiraji rod, jenz se shoduje s jejich pfirozenym rodem,
jsou Vv rusting pravidla ur¢eni rodové prislusnosti ponékud odlis$na. V ruském jazykovém
systému zavisi pfifazeni ke gramatickému rodu na vyznamu daného substantiva a na jeho

zakonceni v zédkladnim nominativnim tvaru singularu.

Majoritni ¢ast vyexcerpovaného materialu se tak fadila k rodu maskulinnimu.

Zpravidla se jednalo o anglické piejimky zakonc¢ené na souhldsku. Srov. pt.:

oap oonune nynosep
ousHnec umnopm ceumep
bpeno Kun CNOHCOD
oym Kpekep mati-opeux
eetl J10po 9KCnpecc

Nékolik substantiv rodu muZzského vSak méla sva zakonceni na samohlésku.
VétSinou se jednalo o zakonceni na hlasku -u. Rozhodujicim faktorem, ktery v téchto
pfipadech urcuje gramaticky rod maskulinnich substantiv zakon¢enych na neobvyklou
hlasku, je sémantickd podstata slova. V nasi analyze se vyexcerpovand slova fadila
k muzskému rodu tedy ztoho divodu, ze oznaCovala osobu muzského pohlavi. Tato
substantiva se vsak doposud nezafadila k zadnému deklina¢nimu vzoru a zistala

nesklonnd. Srov. pt.:

O0eHou npogu

Vétsina anglicism pfifazenych k patficnym gramatickym kategoriim byla vsak
V naSem analyzovaném materidlu sklonnd. Je to pfedevS§im z diivodu zminovaném uz
vySe, Ze nalezenou vétSinu sklonnych substantiv fadime k maskulinim zakoncenym
praveé na souhlasku. K nesklonnym vyjimkam fadime uz zminénou vétSinu maskulinnich
substantiv zakonc¢enych na samohlasku -u. Déale miizeme z hodnoceného materialu
konstatovat, ze se K nesklonnym substantiviim fadila valna vétsina substantiv Zenského

a predevsim pak stfedniho rodu. Nékolik podstatnych jmen zakonc¢enych na samohlasky -
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u, -0, -y, jez se v materialu zpravidla fadila k femininim ¢i k neutrim, a ktera jsou tak

zpravidla nesklonné, uvadime nyni, srov. pft.:

b600u Kawmpu cenghu
OUCKO nouo woy

Jak lze vypozorovat z vyexcerpovaného materialu, pii morfologické asimilaci
hraje vyznamnou roli predevs§im tendence ziskat nebo alesponi se co nejvice piiblizit
formalni podobé slov domacich, tedy ruskych. Casto je toho dosihnuto piidanim
ptedpony ¢i koncovych piipon. Timto zplisobem je umoziovana integrace ptrejimanych
lexikalnich jednotek z angli¢tiny do ruského tvaroslovného systému. Danou tendenci
k za€lenéni ptejimek do ruského, jakozto domaciho, morfologického systému muzeme
spatfovat také v tom, ze tvar slova v anglickém jazyce byva ¢asto obohacen ptedponou ¢i
ptiponou ruskou. Casto lze tento jev pozorovat u piejimanych sloves, ke kterym
si rustina automaticky piida svoji domaci pifedponu ¢i koncovku. U vsech sloves
prejatych z anglic¢tiny do rustiny jsou nasledné spole¢nymi rysy dva koncové sufixy -osa,
-mw, coz zcela odliSuje ruskd pravidla gramatiky od jazykovych pravidel v anglicting, ve
které 1ze Casto tézko rozeznat, zda-li se jedna o verbum ¢i substantivum (napi. dance —

vyznam: tancovat/tanec). Srov. pf.:

opaiieoeams J1060Uposamo

JUOUPOBAMb HAUHCMALIUPOBAMb

Skute¢nou morfologickou adaptaci u sloves muzete pozorovat na nésledujicich
ptikladech. Verba vnaSem materidlu mnohdy vystupovala v minulém case,

Vv pfechodnikovém tvaru a odvozena anglickd verba byla Casto obohacena i o domaéci

ruskou ptredponu, srov. pt.:

Konupya ux npuemvl cmunucmos (3a001auno 00poeux u npogheccuonanbHulx), vl

nauoeme eéepnyio popmyny. (GLAMOUR 12/2014: 132)

B meuenue 200a peoakmopul scyprara ALLURE mecmuposanu xocmemuueckue

HOBUHKU, KOHCYIbmupoeajiucob c sKcnepmamu no 7’10800)/ AKMU6HbIX uHepedueHmoe.

(VOGUE 10/2014: 249)

Ecnu 6wt noka ne ecomoevl obnauumvcs 6 «Jzeonapda» c 207108bl 00 nam,

nompelmpyﬁmea; HA akceccyapax. myqbﬂu, nepdyamku u NUJIOMKU C I9mum 3HAKOBbIM
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NPUHMOM CMAHYM  OMAUYHBIM O0NnoaHeHuem Kk oonomonnomy nanemo. (INSTYLE

10/2014: 170)

L{gema nuoupyrom no umoeam oOesamu yepeMoHuli «XKeHwurna 200a».
HCUZHEYMBEPAHCOAIOWUT benvll, opamamuynslil KPACHbILU u, KOHEYHO,
OeCKOMNPOMUCCHBIU YepHblll — aOCONIOMHOe OONLUWUHCINBO HOMUHAHMOK NPUXOOSM

8 HAPAOAX, HA GCAKUU CAYYAU  GblpadCarowull  cOOONE3HOBAHUS  NPOUSPABUUUM

xonuxypenmrxam. (GLAMOUR 12/2014: 42)

Takas neosimas eamnna npobyscoara xoxcy u mouusuposana ee. (INSTYLE

11/2014: 212)

Jesté Castéjsi je vSak jev piidavani ruskych prefixt a postfixa u adjektiv. Z naseho
jazykového materidlu mizeme vyvodit zavér takovy, ze se v rustin€ obecné formuji dveé
tendence v piejimani piidavnych jmen. V ramci prvni tendence setrvavaji ptidavna jména
ve svém puvodnim anglickém tvaru, aniz by se k nim v ramci asimilace pfidala jakakoliv

podoba ruského sufixu, srov. pt.:

b60poo xaxu

mon IKCII03U6

s mobumenvhuy ,,cmpenvuyms . gewp y  bougpenda ouzatnepyt Joseph

coz0anu yunucekc aunuto ICons. Myoswcckue eewu O6yoym cuoemv Ha mebs UOEANbHO.

(COSMOPOLITAN 9/2014: 82)

VeEtsi ¢ast vyexcerpovanych adjektiv se vsak tadi K tendenci druhé, v ramci které
jsou pii odvozovani do rustiny K pfejimanym piidavnym jméntim pfipojeny sufixy
slovotvorného vyznamu. Pfidani sufixti ndm potvrzuje silu a vzrustajici miru asimilace
anglickych ptejimek a lexikum ruského jazyka se navic S pomoci téchto sufixd rozsituje
0 mnoho synonym. K nejcastéjsim sufixim pfi pfejimani anglicism pattily sufixy jako

-H-, 08~ =VIOW-, -CK-, STOV. pf.:

bpenooewiii ceumepHblil
2NAMYPHbLU cexcyrouwuu
JQUKO8bLL Monoeulll
JUOUpYIOwuLL 9KCKIIO3UBHbIU
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H306padicenue KOHCKOU YNpAXCKU HA 20deHUWe OUKmyem YCI108Us. HOCUme 3mu
canoau ¢ y3kumu opiokamu uau recuncamu u kenkou 6 ycoketckom cmue. (INSTYLE

11/2014: 231)

B wecmuoecamule «Jlecenoa o n1066u» npousgena CEKCyauabHyl0 pegonoyuio

6 nawem 6areme. (VOGUE 11/2014: 266)

B maxom cnyuae ee ucmoku, kax npasuno, Kpoomcs 8 NOCMOSHHOM CPAGHEHUU
cebs co CcmMamoapmamu GHEeUHOCMU, NPUHAMBIMU 6 MEOUHHOM NpPOCMPAHCmee,

a nocnedcmaus peanvho ycnodicHsiom dicuzib. (COSMOPOLITAN 9/2014: 173)

Anexcandp Bone edoxnosunca wxnaccuxou 1980-x — «Pobokonomy Ilayna
Bepxysena: nokas npowen 6 mpywobax bpykiuna, a axceccyapvl noxoounu Ha

OHCEHMIbMEHCKUIL HAOOD pasOolHuKa — Qusdicka, cymka 0ns denee, kooypa. (VOGUE

11/2014: 132)

U morfologické adaptace se zdroveil zminime o tzv. transmorfemizaci, na jejimz
zaklad¢ si na§ excerpovany materidl rozdélime do tfech typd. Jak bylo feceno
Vv teoretické ¢asti prace, hovofime-li 0 transmorfemizaci, mame na mysli zpisob, V ramci
kterého dochézi k asimilaci hlavniho morfologického tvaru z pivodniho anglického

jazyka do rustiny.

Nulova transmorfemizace byla v naSem jazykovém materialu charakteristicka pro

zcela prejata kompozita a pro substantiva formovana nosnym morfémem, srov. pf.:

bap Jatix cmapmahon
b6o0udghnexc MUTKWEUK uoy
opecc-Ko0 cenghu Gnuc

Transmorfemizace ¢aste¢na se v analyzovanych ¢asopisech objevovala predevsim
u prejimek zakonéenych na anglické sufixy -uwue, -ep. Jednalo se zpravidla o maskulinni
substantiva, ktera si ponechala zminéné anglické sufixy, a kterd si uz vice za sufixy

neptidala Zadnou doméaci koncovku, srov. pi.:

boynune umuoNcmeiKep NapKuHe
oatigune auoep cnuxep
opaueune Mapkemune cCmauune
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Transmorfemizace celkova tkvi v dosazeni ruského domaciho sufixu na misto
puvodniho sufixu anglického. Tento typ adaptace se v naSem materialu projevoval

piedevs§im u feminin a neuter, srov. pf.:

oenunauus npe3eHmauus
Konupoeanue CeKCYanbHOCHb
MUMUKPUA ONUNAUUA

V  naSem jazykovém materidlu mély zastoupeni vSechny tii typy
transmorfemizace. Nemuzeme ale konstatovat, ze by jeden z typu ptevladal ¢i se jiny typ

transmorfemizace vyskytoval v excerpovanych ¢asopisech méné.

2.5.3 SLOVOTVORNA ASIMILACE

Jak jiz bylo zminéné v teoretické ¢asti, z pohledu slovotvorné asimilace
rozliSujeme piejaté anglicismy aktivni a pfejaté anglicismy pasivni. | Vv naSem jazykovém
materialu jsme nasli oba piipady, pfi¢emz CastéjSim byly piejimky s aktivni slovotvornou

asimilaci.

Aktivni slovotvorna adaptace se projevovala nejcastéji u adjektiv, pfi¢emz ta
zpravidla byla od anglickych zakladu tvofena nasledujicimi piiponami: -oeck(uii),

-H(bl1l), -cK(utl), -uueck(utl). Srov. pt.:

B wecmuoecamvie «Jlecenoa o no6eu» npoussena CeKCyamnbHylo pegonoyuIo

6 nawem oareme. (VOGUE 11/2014: 266)

K druhému nejvice dotcenému slovnimu druhu pfi slovotvorné asimilaci se fadila
slovesa tvofena ve vétsing€ ptipada ptiponami jako: -a(ms), - osa(mv), -u(mocs),

-upoea(my) a ptedponami: npo-, no-, om-, na-. Srov. pt.:

,JItoboe paccmpoiicmeo — 3mo c80eobpaznas opma evlpaxrcerus 21yOUHHBIX
yyecme U cmpaxos, - npoKkommenmuposana Haoedxcoa Jlucanckas, - u eciu
He0080IbCMBO CO00U He u3yesaem Oaxce NOCie NepeMeHbl GHEeUHOCMU, B03HUKAaem
80NPOC: KAKyl0 NOmMpeOHOCMb Nblmaemcs y0061emeopumy 4elo6eK, HOCHMOSHHO

nepedicusast us-3a ceoezo enewnezo suda? “ (COSMOPOLITAN 9/2014: 173)
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Ocobenno He nopekomenoyem mebe covemams OYI0UKY ¢ Koghe Hamowax (Kax

mot 1oouws denrams). (COSMOPOLITAN 11/2014: 383)

Poté se ¢im dal tim intenzivnéji slovotvorna asimilace projevovala i u déjovych

substantiv, ktera se vytvotila od odvozenych verb. Srov. pf.:

Moonvie cmunucmu obsununu Onusuto Yaiino ¢ konuposanuu ( - Konuposams)

cmuas npuuecku breiix Jlauenu. (COSMOPOLITAN 11/2014: 360);

Obcasnym jevem, ne vSak zanedbatelnym, na ktery bychom také radi upozornili
vramci aktivni slovotvorné adaptace, jsou substantiva Zenského rodu, ktera také

v nékolika piipadech byla piejata koncovou sufixaci od nazvu muzskych osob, srov. pi.:

Ob6pas ouzaiinepol yumupyiom uepes memagopvt uz kuno. I0u Cnuman (Saint
Laurent Paris) sseno nepecmompen ¢hunomor 6 Bervmonoo: e2o zanzcmepuiu ( - 2arncmep)

odemvl no mooe 1960-x 6 koowcamnvie Kypmku u niames-mpaneyuu ¢ 3010MbIMU

nucmonemamu. (VOGUE 11/2014: 132);

Pasivni slovotvornou asimilaci pozorujeme v naSem materidlu u mén¢ piipadu.
Tato asimilace se tykala slov, kterd se stihla jiz v priab¢hu jejich uzivani odvodit
Vv ptivodnim, anglickém jazyce, a do rusStiny byla pfejata uz jako vzniklé, existujici

lexémy.

Ecnu nepsast npoyedypa pecucmpayuu ¢ Hnmepnem oankunze (bank — banking)
ne npowna, nonpooytime ewe pas. (GLAMOUR 12/2014: 296)

Na zakladé nasich vyexcerpovanych ptikladt 1ze nakonec uz pouze konstatovat,
ze celkovy slovotvorny potencial je u piejatych anglicismt velmi ¢asty a asimilace téchto

pfejimanych lexikalnich jednotek se v ruském jazyce vice a vice zintenziviuje.
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2.6 FUNKCE ANGLICISMU V RUSKYCH CLANCICH ZENSKYCH
LIFESTYLOVYCH CASOPISU

Jak uz bylo zminované v teoretické Casti, lifestylové Casopisy zastavaji vzhledem ke
své cetné produkci, vysokym obratim a Siroké popularité dulezité postaveni ve svéte
masmédii. Z toho divodu je i tak dulezita jejich funkce, Gcel uziti konkrétnich spojeni
Vv ¢lancich, pfic¢ina zvoleni dil¢ich jazykovych obratli apod. Vzhledem k tématu nasi
prace jsme se pii analyze excerpovaného materialu zajimali konkrétné o funkci a pficiny

piejimani anglicismi v ruskych lifestylovych ¢asopisech pro Zeny.

Charakteristika naseho materialu nebo i vySe zminéna kapitola napovidaji, ze vétSina
nalezenych anglicismu se tykala Zivotniho stylu, mody, Zenské krasy, odhalovani puvabu
zen, vztahového poradenstvi ¢i kulturnich recenzi, tedy oblasti natolik typickych a hojné
se vyskytujicich v zenskych titulech. Tomu poté odpovidala ifunkce jednotlivych
anglicismil v textech naseho excerpovaného materidlu. Za hlavni funkce, které nase
anglicismy plnily, povazujeme funkci nominativni, kterd napomahala vyraziim naptiklad
k jednoznacnosti ve sdéleni, funkci hodnotici, kterd ve vétSin€ piikladi predevSim
pozvedla prestiz patiicného spojeni, a funkci zachovani mistniho koloritu, kterda se
v nasem materidlu aplikovala nejvice u slov z gastronomického prostiedi. Zavérem uz
jen upozoriujeme, ze pii uvadéni piikladi dil¢ich funkci budeme pro lepsi orientaci

vychazet i z jiz diive excerpovaného materialu.

2.6.1 FUNKCE NOMINATIVNI

Pticina prejimani anglicismu je v tomto piipad€ zcela objektivni, nebot’ v ruském
jazyce neexistuje pro dany vyraz adekvatni ekvivalent a z toho diivodu si rustina adaptuje
anglojazy¢né lexikum do své slovni zasoby. Pfi té prilezitosti se také dosdhne i predani

jednoznacné informace v textu a zachova se zapadni kolorit anglické ptejimky. Srov. pf.:

A nocmosnHo 3aHUMAIOCL CROPMOM — RUIAMECOM U 110201 ¢ mpeHepom. J1ob.io

axmusnvie mpenuposku ¢ conpomuesienuem. (COSMOPOLITAN 9/2014: 100)

3 sadicHvix axyenma. «Obsa3amenvHo 000agbme 8 €60l NOBCEOHEeBHbIL OCEHHULL
2apoepob sipxoe niamve, KaKk 6YOmMo coCmasieHHoe uz ceumepa u oKy, Kiaccuieckutl

uepnwlll scakem u ogyxysemuvie chukepcnly. (INSTYLE 11/2014: 86)
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C Koneti nosHakomunaco 6 00yIUH2-KIYOe Ha OHe podcOeHuss Hawel oobujell

noopyeu. (COSMOPOLITAN 11/2014: 126)

2.6.2 FUNKCE HODNOTICI — TJ. FUNKCE PRESTIZE A REKLAMY

Zenské lifestylové Gasopisy, které, jak uz bylo nékolikrat zmifiované, pochazi
zpravidla z amerického kontinentu, s sebou do ruského jazyka piinasi i specifické
lexikum v podob¢ anglicismui, které se snazi podtrhovat prestiz at’ uz samotnych

predmétu, tak i jejich vlastnosti. Srov. pf.:

SKCTPAOPJIHHAPHOE  HCIIOJIHEHHUE.  AHIJIMHCKAA  PYYHAA
CHFOPKA. Kaowcovui snemenm cmapmepona ASter, cozoannoco ma 6asze Hogetiuux

mexnono2utl u 0onoanenno2o cepsucom \ertu concierge, npoussooumcesi ¢ unuepannoil

mounocmoio. (ELLE 12/2014: 21)

Jluuno s ne npomue, umoodwvl 6bl MeHsIU OOUPPEeHO08 pa3 6 Hedento, HO 8Opye
8 6AWIU NIAHbI HA HbIHEUWHE20 MYMHCUUHY 6X00Um c6adbba, NAMOK pebsmuuex uiu

coemecmnoe ozcpabnenue coepkaccor? (GLAMOUR 12/2014: 152)

«Kak moabko noHumaeulb, uymo Modicelilb Coblepanib  poJib oaorce 66epx

mopmawkamu — makx mebe 6 Hell KOMd)OpmHO, 3HaA4um, nopa ucKkanib 4nio-mo Hoeoe.»

(VOGUE 10/2014: 254)

Hoevie ocennue Koniekyuu 6 meoux JNI0OUMbBIX MA2A3UHAX, CEEHCULl 6bINYCK
acypnana META Style unu Moonvie Heoenu ¢ MEIE — evibepu ni060il 10600 0is
wonunza unu npuoymaii ceou! (COSMOPOLITAN 9/2014: 245)

Jak miizeme vidét na uvedenych ptikladech, ptestoze maji jednotlivé predméty
pojmenovani v ruském jazyce, autor pro vystiznost daného vyrazu a vétsi specifiénost
lifestylového Casopisu uvede anglicismus, ktery pozvedne prestiz i celkovou hodnotu

Mrve

strohé, v rustin€ zafixované, oznaceni pfedmétu stylisticky zabarvenéjSim vyrazem.

Uzivani té€chto anglicismil v riznych tematickych oblastech ruskych lifestylovych
Casopisti vnimame ptredevSim také jako zaminku reklamy, kterd chce podtrhnout luxus,
pokrokovost, specifi¢nost a jedinecnost daného modniho kousku, jidla, napoje, ptipravku
¢i stroje, a kterda ma zaroven podnitit potfebu koupé nového, podle vSech popisii

dokonale funk¢niho, ptedmétu.
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Spotiebitelé 21. stoleti se zajimaji o recenze prfedmétu, ktery si v brzké
budoucnosti planuji potidit. Cim vice pozitivnich hodnoceni vyrobek ma, tim je pro jeho
koupi lakavéjsi. Piicemz recenze si dneSni spotiebitel miize precist i ve vice jazycich,
vcetné toho anglického, coz zapficinuje vyskyt anglicismt i v ruskych recenzi, které tam

zanasi prave Ctenafi cizojazycnych hodnoticich portala.

Nejvice ke koupi predmétu lakaji anglicismy uz v titulcich reklamnich slogant
a veskerych komercnich ¢lankd. Anglickd piejimka tak totiz ihned na prvni pohled
vzbuzuje u spotfebitelli dojem kvality, novoty a tolik zminiované prestiznosti. Spotiebitel
nasledné vénuje vétsi pozornost popisu vyrobku, coz uz zvySuje predpoklad budouci
koup¢, na rozdil od strohého nezajimavého titulku, u kterého chybi vyjadieni jakékoliv
miry exprese. Marketingovd odd¢€leni jednotlivych firem tak specialné vybiraji kazdé
slovo pfi prezentaci konkrétniho vyrobku s cilem jeho co nejrychlejsiho zapamatovani na
trhu, tudiz rozsifeni mezi lidmi a nasledné tedy i prodeje. A vzhledem k sile anglického
jazyka vSude po svété a mnozstvi mezindrodnich znacek pfirozené sahaji i na anglicismy.

Srov. pt.:
Axcenpecc nooapru! (GLAMOUR 12/2014: 98)

Buviuepaiime ¢pomoceccuro 6 ocypnare COSMOPOLITAN! Ilpuenawenue na
nepconanvhulil. noooop ovromu-1unz 1-DAY ACCUVE DEFINE 6 canon onmuku.
(COSMOPOLITAN 11/2014: 147)

YUCTAA JIMHUA. ®umomepanusa. Kadcovii wamnyns coodepoicum 0cooOyio
Gumocwvieopomky 0st yxooa 3a koxceti 2onosvl. (COSMOPOLITAN 11/2014:  205)

Olay Total Effects. Bpeno Nel cpeou cpeocmeé no yxody 3a Kodceil auya.
(COSMOPOLITAN 9/2014: 313)

HE3ABBIBAEMBIY IHOITHHT. Camvie jicenannvle nooapku co CKuOKoi om
30% 0o 70% ecezo 6 25 munymax om yenmpa Mockev. (COSMOPOLITAN 12/2014:
135)

Anglicismy svym pevnym postavenim v textu silné¢ konkuruji domacim ruskym
vyrazim. Diulezité je i jejich postaveni vSeobecné v ruskych ¢lancich. Prestoze se
anglicismy vyskytuji na vSech Urovnich textu, od malého popisku vyrobku pod

vypovédi zaujimaly anglicismy stojici na pozici titulkil a podtitulkd, srov. pt.:
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Xomume nokazamv, umo nooowiiu K 6b100py RPe3eHma co 6celi cmpacmvio?

(GLAMOUR 12/2014: 98)
ThI [IPOCTO CYIIEP, [IETKA! (COSMOPOLITAN 9/2014: 154)

Kenwuna cexcyanvha, ko20a cuumaem ceOs makou, NOIMOMY YBEPEHHOCMb -

cynepesaxcnasn seuyp. (COSMOPOLITAN 11/2014: 183)

Kax ooesamvcs desywrxam pasmepa «narocy?(GLAMOUR 12/2014: 132)

2.6.3 FUNKCE ZACHOVANI MISTNIHO KOLORITU

K dalsi neopominutelné funkci anglicismii v nasem materidlu patiila funkce
zachovani mistniho koloritu, ktera byla pozorovatelna pfedevsim u popisu napojt, jidel
a ingredienci. Dana oblast je piirozené typickd pro vyskyt cizojazyénych slov, nebot’
autofi ¢lankl se snazi zachovat pfi popisu konkrétniho pokrmu konotaci patfi¢né narodni

kuchyné a jeji tradice, srov. pt.:

DACT-®Y]]. Crkomvko cvecmb, umobvl He NpuOABUMb HU  2PAMMA.

(COSMOPOLITAN 11/2014: 1)

Kax kankeiuk npespamumv 6 Kankosa, a kexc — 6 cexkc. Hean Ypeanm
APOKOMMEHMUPOBaAl camvie sipkue mpenowvt smozo 200a. (COSMOPOLITAN 12/2014:
233)

TO, Ymo 4uncoul He eda, mul U max sHaewv. ¥ mem ne menee uno20a oueHvb xouemcs

noxpycmems umu. (COSMOPOLITAN 11/2014: 384)

Tonxko Hapeosicone  OKOPOK, ymobbl 2o0cmu  MO2IU  Oelamb MUHUCIHOBUUU

¢ kapmocgpenvnvimu dynoukamu. (GLAMOUR 12/2014: 282)

Oxonomuwiv épems Ha 3aeémpaxe? Ilpomeunoswtit coanancupo8anuvlii KOKmeiin

@opmyna 1 om Herbalife — smo nonnoyennas eoa 6 cmaxane 6ceco na 200

kunoxanopuii. (COSMOPOLITAN 9/2014: 341)

Pfestoze vice nez polovina gastronomickych vyrazl, ingredienci a surovin pochazi
predevsim z francouzského a Casto i italského jazyka, jak Ize z naseho materialu usoudit,
dnesni zivotni styl si zada i1 bohaty vyskyt pokrmi z americké kuchyné, coz se

samoziejme odrazi i v nami analyzovanych casopisech.
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Autoti ¢lanktt védomé neptekladali dil¢i vyrazy z gastronomické oblasti, aby
zachovali dojem americké kultury, a aby co nejvice prenesli kolorit americkych
stravovacich tradic do ruského prostredi. Dané anglicismy jsou uz ale v ruském jazyce
natolik adaptované a jejich uzivani tak Gasté, ze pfitomnost téchto cizojazy¢nych vyraza

v ¢lancich nikterak, dle naseho minéni, nenarusuje celkovou hodnotu vypovédi.

Casty vyskyt anglicismi z oblasti ,.fast foodd* nas v naem materialu ale ponékud
zarazi a dle naseho ndzoru mnohdy stoji v rozporu s sificim se zdravym ,,bio lifestylem®,
ke kterému tak dlouhodobé a usilovné spéje dneSni spolecnost, nebot americké
delikatesy nepatii mezi ty vSeobecné nejzdravéjsi. Po kratkém uvazeni ale musime
nakonec konstatovat, Ze jejich vyskyt k pozastaveni natolik neni. VSe je totiz
Vv konzumnim Zivoté a tudiz i Vv ¢asopisech navzdjem chytfe provazané. Lidé se snazi
délat business, vydéelavat velké ,,love, jsou neustale busy, hlad zahani ve fast foodech

a své dusevni zdravi se nasledné snazi zrelaxovat v ramci wellness vikenda.

Zavérem nas$i analyzy bychom uz jen v kratkosti sumarizovali, Ze excerpované
anglicismy v ruskych lifestylovych casopisech pro zeny se v ¢lancich pohybovaly
ptirozen¢ a jejich celkové uziti bylo velmi casté ve vsech oblastech, o kterych zminéna
periodika psala. Dokazuje to 1 podoba, ve kterych jednotlivé anglicismy vystupovaly. Ve
vétsing piipadi se jednalo o slova ohebnd, Casto ve vyskloniované formé, pln€ adaptovana

a prizpisobena ruskému jazykovému systému.
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2.7 SROVNANI UZITI ANGLICISMU V PARALELNICH TEXTECH
ANGLICKE, RUSKE A CESKE VERZE CASOPISU

Posledni kapitolou bychom chtéli analyzovat obsahové totozné texty, které jsme
nalezli jak v ruské, anglické, tak i Ceské verzi Casopisu Cosmopolitan. Jedna se
o interview se slavnou americkou zpévackou Taylor Swift, kterd na konci roku 2014
poskytla rozhovor pro tento celosvétové uznavany lifestylovy casopis. Konkrétné
bychom na excerpovaném ¢lanku radi poukazali na vSeobecné charakteristiky a znaky
lifestylovych Casopisti pro zeny, jez jsme se snazili uz teoreticky popsat v ivodu prace,
a dale bychom postavili do konfrontace miru uzivani anglicismt v dil¢ich cizojazy¢nych
verzich, pficemz pifi srovnadni budeme vychdzet z origindlniho textu uvedeného
Vv britském prosincovém ¢isle Cosmopolitanu z roku 2014.

Pokud N. Wolfova (WOLFOVA 2000: 80-82) hovofila o tom, Ze lifestylové
Casopisy pro Zeny stoji za popularizaci feministickych myslenek, obsah opublikovaného
interview s Taylor Swift podtrhuje myslenku americké autorky takika dvojnasobné.
Svédei o tom 1 diléi podtituly u fotografii zpévacky otisténé ve vSech tfech verzich, srov.

v

pt.:

She’s moved to New York, had a feminist awakening and isn’t interested
in dating. Get ready to redefine Taylor Swift. (COSMOPOLITAN UK 12/2014: 60)

I'm not lonely. I'm not looking. (COSMOPOLITAN UK 12/2014: 65)

TEHIOP CBUDT Ha 100% emunucmra. Ona nepeexana ¢ Hvio-Hopx, ocozuana
CMbICT heMuHUZMa U He UHMepecyemcs 3HaKomcmeamu ¢ napHamu. Byob comoea

omkpwimb 07151 cets nosspocuesuwyio Teinop Ceugpm. (COSMOPOLITAN 12/2014: 66)

MHue upasumcsi O6vimb O00HOU, NOMOMY YMO 5 4Y8CMEYIO cebsl CB80000HOI.

(COSMOPOLITAN 12/2014: 69)

Kdyz s vami nékdo chce chodit, neznamend to, Ze se musite vzdavat nezavislosti.

(COSMOPOLITAN CR 12/2014: 77)

Z naSeho materidlu miizeme vidét, ze lifestylové Casopisy, tedy jeden z typu
klasickych masmédii, jsou skute¢né¢ z velké casti zahlceny neverbalnim obsahem.
Grafickd podoba Casopisu tu neustale propojovala textovou stranku s pestrobarevnymi

ilustracemi. Jednalo se v prvé fadé o marketingovou propagaci reklam, prezentaci
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kosmetickych piipravkd, ilustraci modnich trendt a fotografie znamych osobnosti. A ani
v tomto analyzovaném c¢lanku nechybi doporuceni americké celebrity, jakozto jedné ze
soucasnych modnich ikon, co se mddniho lifestylu tyce (viz. nize piiloha ¢. 5 vzata
Z Ceské verze Casopisu).

Paklize bychom méli poté néjakym zpiisobem okomentovat vyskyt genderu
v médiich, musime konstatovat, ze vzhledem k charakteru textu, ktery je orientovany
piedevsim na zenské pohlavi, bylo velmi obtizné narazit na jakykoliv genderovy
stereotyp. V ¢lancich se redaktofi a redaktorky vzdy snazili o piechyleni nazvi osob do
zenské podoby. Nicméné, vzhledem k bohatym jazykovym moZznostem, které rusStina
nabizi, pfedev§im bychom zdutraznili Sirokou nabidku pfipon, diky kterym lze snadno
vytvaret protéjsky muzskych jmen, neméli tviirci Zenskych lifestylovych casopist natolik
tézky tkol. Jazykova nadvlada muzli nad Zenami tak nebyla proto v nasem materiale
patrnd. Pfi¢inu vidime jak v cilové skuping Ctenaiek, tak i v autorkéach dil¢ich texti, které
si zkratka nedovolily posunout zenu do jazykového tustrani.

Nakolik se rusky jazyk vyznacuje castym osvojovanim piejatych slov
a vSeobecnou tolerantnosti k cizojazy¢nym obratim dokazuje | excerpované interview.
Srovname-li ruskou a ceskou verzi paralelnich rozhovori s ¢lankem v anglickém
originale, vSimneme si nepatrné hojnéjsiho vyskytu prejatych anglicismi v ruské verzi
Cosmopolitanu. Nazorny piiklad mizeme uvést na konkrétni vété v uvodni ¢asti ¢lanku,
srov. pi.:

Earlier in the day it was announced that her single Shake It Off set the record for
the highest-ever debut in Billboard’s radio airplay chart. (COSMOPOLITAN UK
12/2014: 62)

Jnem panvuie nossunace nosocms, umo cunea Shake It Off cpazy deoromuposan
Ha nepeom mecme ¢ wapme Billboard. (COSMOPOLITAN 12/2014: 68)

Tentyz den se svet dozvedél, zZe jeji singl Shake It Off se ihned po vydani vysvihl
V hitparddé Billboard tak vysoko jako Zadny novy hit pred nim. (COSMOPOLITAN CR
12/2014: 76)

Jak na uvedeném piikladé miZeme sami vidét, vétSina excerpovanych anglicismil
se fadila do oblasti kulturni, konkrétné patfila do sféry hudebniho primyslu. Nékolik

pfejimek z interview vyjimecné pochdzelo z modni tématiky. Srov. pt.:
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In the flesh, Taylor is way over 5ft 10ins in heels and looks like a supermodel.
She’s wearing a black bodycon Guess top and matching flounced-hem skirt.
(COSMOPOLITAN UK 12/2014: 62)

C pocmom 178 cm u na xabaykax Teiinop evlensoum kak cynepmooens. Ha met
yepnoill oomszusarowuil. mon om GUESS u omauyHO couemarwascs ¢ HUM 1oka
¢ sonanom. (COSMOPOLITAN 12/2014: 68)

Na vysokych podpatcich ma jiste pres metr osmdesdat a vypada jako
supermodelka. Md na sobé cerny priléhavy top Guess a sukni s voldanem.
(COSMOPOLITAN CR 12/2014: 76)

Her new album 1989 - named after the year she was born and inspired by '80s
pop such as Madonna's "barrier-breaking’ Like A Prayer — is the soundtrack to this
state of mind. (COSMOPOLITAN UK 12/2014: 62)

Hoesvuii anvoom Tetinop "1989", nazeannviti 6 yecmov 200a, Ko20a oHa PoOOULACY,
u 800xHOo61eHHbIL non-My3bikoi 80-x (6 mom uucne 63pvieHbim xumom Maoonunwvr Like
A Prayer), cman caynompexom ee oyuu. (COSMOPOLITAN 12/2014: 68)

Dokonalym soundtrackem £k takovému postoji je jeji nové album 1989,
pojmenované podle roku Taylorina narozeni a inspirované popem osmdesatek, jako je
treba Madonnin ,, osvobozujici hit Like a Prayer. (COSMOPOLITAN CR 12/2014: 76-
77)

Vyse uvedené piiklady dokazuji Casty vyskyt anglicismi v ruskych masmédiich.
Jednou z pfi¢in je jiz zminovany fenomén angloamerické kultury 21. stoleti, jakoZto
ikony aktudlniho globalniho lifestylového jevu. Tento fenomén se nasledné protlacuje do
vSech spolecnosti, pfiCemz, jak mizeme vidét, ta ruskd je mu vice nez oteviena. Mnohdy
nam dokonce piipadalo, ze rusky jazyk castecné naduZival anglicismy a jejich vyskyt
mnohdy i na prvni dojem uméle do ruského textu dosazoval. Nicméné, dokazuje to pouze

tolerantnost a dynamic€nost rustiny, kterd se nebrani expresivnéjSimu vyjadfovani.
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ZAVER

Ukolem nasi magisterské diplomové prace bylo provedeni analyzy anglicismi
a urceni piehledu jejich dil¢ich funkci v textech ruskych lifestylovych ¢asopist pro zeny.
Posledni kapitolou jsme navic chtéli provést komparaci tii paralelnich ¢lankt o Taylor
Swift, v ramci které jsme si kladli za cil porovnani miry uzivani anglicismt v ¢eském
a ruském textu, s ohledem na anglojazy¢ny original. Tedy nakolik se drzel vychoziho

anglického slovniho arzenalu rusky autor a do jaké miry Cerpal piivodni lexémy autor

cesky.

Nas excerpovany material je zivym ditkazem toho, Ze soucasné ruské lifestylové
Casopisy pro zeny reprezentuji aktualni slovni zasobu ruského publicistického stylu,
ktery je doslova nasyceny bohatou celosvétoveé ptitomnou slovni zdsobou, pfi¢emz
V popfedi se vyjimaji zejména anglicismy. K nejcastéjSim lifestylovym tématim, ve
kterych se tyto anglicismy vyskytovaly, patfila oblast mody, kosmetiky, kultury, sportu
a gastronomie. Mezi témito prejimkami se nachazely jak anglicismy neodvozené, tak
i anglicismy odvozené, neboli slozené. Neodvozenych, Casto také oznacovanych jako
neslozenych, anglicismil jsme naSli v naSem materidlu vice. Pfi¢inou bylo zachovéni
uspornéj$i struénosti textu, kterou se anglicky jazyk vSeobecné vyznaluje (pf. xiun).
Excerpované odvozené anglicismy jsme nasledné jesté délili na zcela piejata kompozita
a hybridni kompozita. U zcela pfijatych kompozit se ve vétSin€ piipadi jednalo o pIné
morfologicky asimilované anglicismy, které se sklonovaly jako jeden celek
(pt. won-myp). Hybridnich kompozit bylo v analyzovaném materidlu daleko méné,
nicméné 1V téchto piipadech se jednalo o anglické piejimky, které byly v ruskych

textech zcela asimilované (pt. nuap-3adaua).

Podivame-li se na na§ material z morfologického hlediska, mizeme konstatovat,
ze veétSina vyexcerpovanych anglicismii se vyznaCovala ohebnosti. Nejcastéji
pfejimanym slovnim druhem byla substantivni maskulina, ktera vzhledem ke vSem
nalezenych anglicismim tvotila 77,72% z celkového objemu analyzovanych lexémd.
K dalSim casto se vyskytujicim v nasem materidlu slovnim druhiim fadime adjektiva
a verba, pfi¢emz oba slovni druhy si rustina ihned zpravidla adaptovala a za pomoci
svych domadcich slovotvornych sufixli a prefixii z nich tvofila zcela asimilované piejaté
jednotky. Morfologicka asimilace anglicismu byla v naSem ruském materialu skute¢né na

vysoké urovni, coz opét jen podtrhuje fakt, ze rusky jazyk patii mezi flexivni jazyky.
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Béhem prubézné analyzy materialu jsme se taktéz setkali s transmorfemizaci a lze
shrnout, ze jsme v ramci excerpce nalezli vSechny jeji tfi typy. Nulova transmorfemizace
se nejvice vyskytovala wuzcela piejatych substantivnich kompozit (pf. 6ap),
transmorfemizace Caste¢na byla typickd pro pfejata maskulina, ktera si ponechala
anglické sufixy -ing, -er (pf.umuodowcmetixep), a transmorfemizace celkova byla
charakteristickd pro feminina a neutra, kterd si dosadila pfi procesu piejimani rusky

sufix na misto toho anglického (pf. npezenmayus).

Paklize bychom m¢li okomentovat grafickou a slovotvornou asimilaci anglicismt
vV naSem analyzovaném materidlu, z podkapitoly pravopisné neboli grafické asimilace
anglicismul je patrné, Ze nejcastéji pii prepisu anglicismi do ruského psaciho systému
byla v lifestylovych ¢asopisech vyuzivana transkripce. Nejméné vychazeli autoti ¢lanku
pfi  pfejimani anglicismi zmoznosti transplantace. Dale vyvozujeme, ze
v excerpovanych casopisech mély hojnéjsi vyskyt anglické prejimky s aktivni
slovotvornou asimilaci. Ta se nejvice projevovala u adjektiv pfidanim sufixt jako napf.
-08cK (utl), -H(witl), -ck(ut), nebo také u verb za pomoci prefixi jako napt. npo-, no-, om-,

Ha- nebo pridanim sufixt -a(mw), - 0sa(ms), -u(movcs), -uposa(ms).

Funkci, které anglicismy vypliovaly v dil¢ich ¢lancich lifestylovych ¢asopisii pro
zeny, bychom napocitali mnoho. K t€m nejprimarnéjSim patfila funkce nominativni,
ktera slouzila opét k uspornéjSimu a jednoznaénému vyjadieni v ruském jazyce, dale
funkce hodnotici, ktera méla pomoci pozvednout predevS§im prestiz a ktera v ramci
marketingovych strategii stavi anglicismy do titulki a sloganli reklamnich textl za
ucelem zvyseni komerce a nasledného prodeje, a funkce zachovani mistniho koloritu, jez

se na nasem materialu aplikovala predevsim na anglicismech z kulinaiské oblasti.

Z posledni analyzy, ke které ndm poslouzily tfi obsahové totozné texty
v anglickém, ruském a Ceském jazyce, miizeme konstatovat, ze rusky jazyk vyuziva
anglicismy ve srovnani s ¢eskou verzi ¢lanku o trochu vice. Svéd¢i to ale opét o tom, Ze
rusky jazyk je velmi tolerantni k cizojazyénym vypujckam a ma-li text vzbuzovat dojem
angloamerické kultury, kterou mnohé lifestylové casopisy pro Zeny propaguji, udéla vse
proto, aby dosahl patficného vysledku. Pfejimani cizich slov se zda byt ale celkové
nevyhnutelnym procesem kopirujicim aktualni obraz reality a ptfirozeny vyvoj kazdého
jazyka, nebot’ opravdu zadny jazyk neni schopny existovat sdm v naprosté izolaci.

Rustina je toho, jak miiZzeme sami na nasi praci vidét, pravdivym dikazem.
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PE3IOME

Pedepupyemas aumiomnas paboTa MOCBSIEHA HCCIEIOBAHUIO OCOOCHHOCTEH
(YHKITMOHUPOBAHHMS AHTJIUIIU3MOB, YIIOTPEOISIFOIIMXCS B PYCCKUX TISHIEBBIX )KYypHATIaX
JUIS OKEeHIMH. B Hame#dl paboTe NpOBOAUTCS KOMIUICKCHBIA aHAIM3 YyKa3aHHBIX
AHIJIO-aMEPUKAHCKUX 3aMMCTBOBAHMI, HCHOJB3YIOIIUXCA MMEHHO B A3BIKE PYCCKHUX

TIAHOCBBIX )KYPHAJIOB.

[lepBass nekama TPETHErO THICSYENETUS OTJIMYAETCS PACTYIIUM HMHTEPECOM
K «1aiidcTaiiay», KOHKPETHO K chepe MOJIbI, CIeU(PUISCKON YepTOH KOTOPOU SBIISETCS
MHTEPHALMOHAIBHOCTh. CBUAETETHCTBOM YKa3aHHOTO (akTa CTaHOBUTCS TakKke
MPUCYTCTBUE OJHOMMEHHBIX MOJHBIX W3JaHUNA Ha >KYPHAIBHBIX PBIHKAX pPa3HBIX

rocyzapcTs Mupa, Bkiatoyas Pocculickyro ®enepanuro.

CoBpeMeHHBIN fA3bIK JaHHBIX cpeAcTB MaccoBod uHpopmanuu (CMU) wurpaer
OTPOMHYIO POJIb B TPOSIBJICHUH U (OPMHUPOBAHUU OOIIMX TEHICHIMIA Pa3BUTHS SI3bIKA.
XapakTepHOM 4YEepTOM HMMEHHO pPYCCKMX COBPEMEHHBIX MAacC-MEAMMHBIX TEKCTOB
CTaHOBUTCS BIUSHHME AHIJIO-aMEPUKAHCKOTO MYOJIMIMCTUYECKOTO CTUIISL, YTO HAXOIUT

OTPaXCHUC U B TMHAMUKE ynOTpC6J’IeHI/I5{ AHTJIMIIU3MOB.

AKTYaJlbHOCTh JIAaHHOTO HCCJICIOBAaHUS OOYCIIOBJICHA TakXke TeM (HaKToM, UTO
B MOCIIEIHEE AeCATUIIETHE cepa MOIbl KaKeTCs BaKHEUIIEH COCTaBISIOMIEH MUPOBOM
KylnbTypbl. MarepuanoM aHanu3a TMOCTYXWIH TEKCThl  CTaTeil, 3aroji0OBKOB,
IMoA3aroJIOBKOB U 3aMETOK PYCCKHX T'IAHICBBIX )KCHCKHX XYPHAJIOB. O6HIHI>1 00BEM BCEX
TEKCTOB COCTaBWJI OKojo 2650 cTpaHuil, W ObUIO MpoaHAIM3UPOBAHO CBHIIIE 580

yOOTpeOsieHni aHTTUITU3MOB.

Jlng Hamiero aHanmu3a MeIMATEKCTOB Mbl BbIOpasin 7 HauOoisiee MOMYJISPHBIX
€XKEMECSYHBIX M3JaHUM, BBHIIMICANINX B TEPHOJ C CEHTIOps mo nekabpe 2014 rona.
VIMeHHO MBI aHAIU3UPOBAIN MEXIyHaponaHbie xxypHansl Cosmopolitan, Elle, Glamour,

Vogue, InStyle.

OObexkTOM  JUIUIOMHOM  pa®OThl  SIBIAIOTCS  AHIIMLIM3MBI -  CJIOBA,
XapaKTEePU3YIOLUECS pPAa3HOM CTEIEHBIO ACCUMUIILIMA B PYCCKOM sA3bike. Llenb
yKa3aHHOH paboThl COCTOSAIA B ONMMCAHUH aHTJIUIIM3MOB B COBPEMEHHOM PYCCKOM SI3bIKE
U B YCTAaHOBJICHHMHM OCOOEHHOCTEH MX (DYHKIMOHMPOBAHHS B PYCCKUX XKypHaslax JUIs

SKEHIIVH.
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CrpykTypa aumiaoMHOW paboTel coctouT u3 Baenenus, Teoperuueckoii
u IlpakTueckoil 4acTu, cojAepKalluX B OOLIEM OJWHHAALATH OCHOBHBIX TIJIaB,
3axioueHus, Pestome Ha pycckoMm sa3blke, CHucKa HCIOJNb30BAHHOW JIMTEPATYpBI,

Crmcka HCTOYHHKOB TEKCTOBBIX IIpUMEPOB U IECTU HpHHO)I(CHHﬁ.

Bo BseneHun ompenensiorcs akTyadbHOCTh BBIODAHHOW TEMBI, €€ OOBEKT
U IpeIMET aHanu3a, GopMyIUPYIOTCS LElb U 3a/la4id, 0OOCHOBBIBAIOTCS TEOPETUYECKAs

" IIpaKTHYECKas 4acCTb pa6OTBI U IIPUBOAUTCA O6H.[CC OIIMCAaHUE MaTE€pHrajia.

TeopeTnyeckas yacTh BKJIIOYAET TPU cTepxHeBbie TaBbl. [lepBas rmaBa «CMU
1 OOIIECTBO» TMOCBSIIEHA HW3YYEHHUIO OCOOCHHOCTEH sI3pIKa CPEICTB MAacCOBOM
nHpopmanuyi. BHuUMaHWe B JTOW TJIaBe OKa3bIBACTCS HA ONPEACIICHUE TOHATHUS
«MEINYM», KPOME TOT0, IMOKA3bIBAETCS POJIb MACC-MEIUMHBIX TEKCTOB B OTHOILICHUU
K o0miecTBy, aanee BoiaensatoTrcs tunel CMU, a Takke oco0oe BHUMaHUE YIENSeTcs
OTIpEICTICHUIO M XapaKTEPUCTUKE TOHATUS <OKCHCKUW TISHUEBBIM KypHal». B KoHIe

nepBoﬁ rJ1aBbl JACTCA KPpAaTKOC U3JI0KCHUEC TCMbBI I'CHACPA B CMU.

B nanHBIif MOMEHT cpelicTBa MaccoOBOM HH(POPMAIMH TPEACTABISIIOT COO0M O UH
U3 JOMUHUPYIOUIMX OOCTOATEIbCTB KYJIBTYPHI, JIETKO BOIIEAIIMX B KH3Hb BCEX
obmectB. OcHOBHOU (yHKIMEH coBpeMeHHBIXx CMMU, 10 MHEHHIO TaKMX YUCHHBIX, KaK,
Harpumep, ['. S. Conranuk, cTaHOBUTCS BO3JIeHCTBYIOMIAs (DYHKITHUS, YTO, €CTECTBEHHO,
MPeIONPEEIUI0 CBOWCTBEHHBIE OCOOCHHOCTH SI3bIKa CPEJICTB MAacCOBOM MH(pOpMaIuy,
Cpeld KOTOpBIX TpOsBIAETCS  «aMepukaHuzauus» s3pika CMMU.  VYkazannas
aMepuKaHM3alus, T.e. yNoTpeOieHue OONbLIOr0  YWCia  3aMMCTBOBAHMNM U3
aMEPUKAHCKOTO U AaHTJIMHUCKOTO s3bIKa, KAXKETCS OJHOM W3 Hauboliee SIPKUX dYepT

HAaCTOSIIEH S3bIKOBOM MOJIbI, HAXOA1IEeN oTpaxeHue B si3bike CMU.

OpnuMm u3 rnaBHbIX BUA0B nedaTHeIx CMU onpenensercs xypHai, B TOM 4HCIe
U OKypHaJd JUIsl JKEHIIMH Kak ero pa3HOBUAHOCTh. B Hameill numioMHoO#il pabote
BOCIIPUHMMAaeM J>KEHCKHHM JKypHal KakK IIe4aTHOe M3JaHue C Pa3HOOOpaszHOM
IIEPUOJAUYHOCTBIO BBIXOJA, aAPECOBAHHBIM JKEHCKOW ayAUTOPUU M OCYILECTBIIIOIINMI
nuana3oH (YHKIHM, OPHEHTUPOBAHHBIX Ha MOJJEp)KaHUE TE€HIEPHONM HIECHTHUYHOCTU
YUTATEIbCKOM  cpeibl, U  yJOBJIETBOPEHHE HWH(MOPMALMOHHBIX  MOTpeOHOCTEN

COBPCMCHHBIX JKCHIINH.

TemaTnka TaKuX KYPHAJIIOB OTPAXaCcT HMHTCPECHI KCHIIMH B 3aBUCUMOCTH OT

TUNOB M 1ened xkypHana. C Opyrod CTOPOHBI, TJISHLEBBIM >KypHaioM 0OO3Hadaercs
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WUTIOCTPUPOBAHHBIN JKypHaJl, HaleyaTaHHBIM Ha TJISHLEBOW Oymare, TOBOPSIIHIA
0 )KM3HEHHOM CTWJIE BBICHIMX CJIOEB >KEHCKOTO OOIIECTBAa IOCPEICTBOM OCBEIIECHUS
TaKMX TeM, KaK, HallpuMep, KpacoTa, MOJa, CIIOPT, IUTaHUE, MALIMHbI, 310POBbE, W TaK
nainee. TUNMYHBIMU NPU3HAKAMU COBPEMEHHOM IVISTHIICBOM IIE€YAaTH KaXeTCs IPOCTOE
u3loKeHne  uHpopManuy,  MpeodiajaHue — WUIIOCTPUPOBAHHOTO  Marepuala,

AIOJIMTHUYHOCTD TCKCTOB U 3HAYUTCIIbHOC ITOABJICHUC PCKIIAMBI.

bonsmum ¢dakTopom dopmupoBaHus myOaudHOro co3HaHus sBistorcs CMU.
CpenctBa MaccoBoil  uH(MOpPMAMK  3aKPEIUIAIOT B OOIIECTBEHHOM  MHCHHH
ONpeJIeJICHHbIE TMPEJICTABICHUS M CTEPEOTUIIBI, B TOM UYHCJIE TaKXKe TEHICPHbIC
cTepeoTunbl. ['eHIEpHbIE CTEPEOTUIBI TOHUMAIOTCS KaK BHYTPEHHHE YCTaHOBKH
B OTHOIICHUH POJM U MECTa MYKUMH M JKEHIIUH B OOIIecTBe, MX OOmMX (yHKIUN
Y COIMAIBHBIX 3a/1ad. YKa3aHHbIC T€HJIEPHBIE CTEPEOTHIIHI MPOBOPHO BOCIIPOU3BOIATCS
MMEHHO B PYCCKHUX TJSHIEBBIX >KypHajax [uisl >KeHIIMH. Takue >KypHalbl ydar
COBPEMEHHYIO JKCHIIMHY OBITh MPHUBJICKATEIbHOM M KpacuBOH, yMETb pa3Bieyb

MYKYMHY, ObITh YCIIEIIHON Ha paboTe U T.A.

Hakoneny mnepBoii TiaBbl HEOOXOAMMO MOJAYEPKHYTh, YTO COBPEMEHHBIN
MacCOBBIH IISIHLIEBBIN JKypHaJl JUIsl )KEHILUH, O€3yCIIOBHO, BO3JIEHCTBYET Ha BCEMUPHYIO

UMUK YUTAaTCJIIbHUI, MBIIIIJICHHUEC, a4 TAKXKEC 06pa3m>1 X IMOBCACHHA U BHCITHOCTH.

Bo BTOpOfI rraBe AacTCA  KpaTKasd  XapaKTCPUCTHKAa W OHPCHACIICHHUC
HY6J'II/II_II/ICTI/I‘I€CKOFO CTWIJIA, 0COOEHHO MMOAYCPKUBACTCA pYCCKI/Iﬁ HY6J'II/II_[I/ICTI/I‘IGCKI/II71
CTUJIb. I/I3yqa51 XapakTep MAHHOIO0 CTUJIA, Mbl O3HAKOMHUIHUCH C €TI0 OCHOBHBIMH

CTUJIIMCTUYCCKUMHU YCPTAMHU U CHGIII/I(i)I/I‘-ICCKI/IMI/I A3BIKOBBIMHU CPCICTBAMMU.

[TyGnuuucTuyeckuii  CTWIIb, 4YacTO TaKXKe Ha3blBaeMblii Kak Tra3eTHO-
NyOIUIIMCTUYECKUH CTWUJIb, MPEACTaBIEH, NpPEXIEe BCEro, Ha CTpPaHULAX ras3eT
U KYpHAJIOB, B TOM YHUCJIE M >KCHCKHUX IJISTHIEBBIX JKYPHAJIOB. [[aHHBIN CTHJIb MOKHO
TaKXKe 3aMETUTh B MYOJMYHBIX JIEKIMAX, WIM B paauo U TeneBuaeHun. HecMmoTps Ha
yKa3aHHOE, XapaKTepHbIMH cHenudukamMu MyOJUIMCTUYECKUX TEKCTOB B IEJIIOM
SBJIAIOTCSL CYOBEKTHBHOCTh, AaKTyaJlbHOCTh MPOOJEMAaTUKH, OCTpPOTa M  SIPKOCTh
uHTepnperaiuy. CleQylomUMHA  CTHUIEBBIMH YepTaMH MYyOIMIIMCTUYECKOTO CTHIIS

CYHUTACM ITOCTOSIHHOC COUCTAHNUC CTaHAapTa U 9KCIIPECCUH.

[IpousBeneHust MyOIMITMCTUYECKOTO CTHIISI BCET/Ia aipeCOBaHbl Maccam, T.€. 9TO

CTHJIb CPEJICTB MacCOBOM WH(OpMAaIMu, W BCET/Ia BBINOIHSIIOT JIBE TJIaBHBIE (PYHKITUU
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B TEKCTaX, YTO MBI CYMTAEM CAaMBIMU OCHOBHBIMH OCOOCHHOCTSIMU JaHHOTO cTmid. Kak
JIOKa3bIBACTCA B TEOPETUYECKOM YacTH JaHHON padoOThl, HApsAy ¢ HMH(OPMAIMOHHON
dbyHkumen (T.e. GyHKIHMEH cOOOIICHUS) MyOJUIIMCTUYECCKUE TEKCTHI TAK)KE BBITOIHSIOT

BO3JICUCTBYIONIYIO PYHKIHIO (T.€. QYHKIIUIO BO3JACHCTBUSA, SKCIIPECCUBHYIO (DYHKITHIO).

Tperbs rnaBa HacToAlEH padOTHI IMOCBSIIEHA OCHOBHOW TEME HAILEro
UCClIeIoBaHUsT — aHraunusmMaM. JUis JOCTMXKEHUS Leld JaHHOW IJ1aBbl pabOThl MBI
ONIpeNeNININ CIEAYIoIIHe 3ahadyd. Bo-mepBbIX, pedb IjJa O PACKPBITUU IPUUYUH
3aMMCTBOBAHUS aHIJIMIU3MOB B COBPEMEHHOM PYCCKOM $I3bIKE, BO-BTOPBIX, JaIbHEUILINM
3aJaHMEeM  Ka3aJloCh IMPEJCTAaBICHHE CTWIMCTHYECKUX (QYHKIUH  aHIIMIHU3MOB
B COBPEMEHHOM DPYCCKOM SI3bIKE, U TPETheH 1L€bl0 ObLJIO MPOAHAIU3UPOBATH CIIOCOOBI
oOpa3zoBaHus aHrIuuu3MoB. OjHako, JUIsl Hadaja CYMTaeM HEOOXOIUMBIM IPUBECTH
o0IIee ompeneNeHne CII0Ba «AHTJIHMIM3MY», TaK KaK «aHTIUIM3M» — 3TO CIOBO WM
000pOT peun B HalleM Cilydae Ha PYCCKOM SI3bIKE, 3aMMCTBOBAaHHBIE M3 aHTIIHICKOTO

A3bIKAa WX CO3AaHHBIC I10 O6p83].[y AHTJIMMCKOI'O CJI0Ba WUJIH BbBIPA’XXCHHA.

SI3BIK — 9TO, 6C3YCJIOBHO, SABJICHUC U3MCHAIOUICCCA, )KUBOC, U IPOUCCCHI, KOTOPLIC
B HCM IPOUCXOOAT, 3aKOHOMCPHBI. I/I3BCCTHO, 4TO A3bIK BCCrja HEMCIAJICHHO PCarupyecr
Ha HOTpC6HOCTI/I Hamcro 06H_[6CTB3. 3aMMCTBOBAaHUS WHOSI3BIYHOM JICKCUKH B PYCCKOM
SA3BIKC CTAHOBATCA IMOCIICACTBUCM MCEKAYHAPOJAHBIX KOHTAKTOB H B3aMMOOTHOIIICHUH
HapOJ0B. Takoe 3amMCTBOBaHHE BOCIIpHMHUMACM KakK €CTCCTBECHHBII nmponecc mnepexoaa
9JICMCHTOB M3 OJHOI'O SA3BbIKa B SA3bIK I[pyl"OI\/JI B PE3yJabTaTC IIOCTOAHHOI'O KOHTAaKTa
SA3BIKOB B MUPC. W 3auMcTBOBaHUA HHOCTPAHHBIX CJIOB B PYCCKOM A3BIKC - OAWH H3

BO3MOXKHEIX CIIOCOOOB pa3BUTHA JaHHOT'O A3bIKa.

[TomuepkuBasi aKkTyaJbHYIO 3HAUUTENBHOCTh HAIle TEMbI, XOTEJIOCh Obl
OTMETUTh, YTO B HACTOSIEE BPEeMsl AHIVIMUCKHHA S3BIK NMPHOOpEN CTAaTyC CpeacTBa
MEXIYHApOAHOTO OOILIEHUS AJS JIIOJAEH, Al KOTOPBIX OH HE CTaHOBUTCSA poAHbIM. Kak
MPEACTABIISIET TMEPBBINA pa3fesl TPEThel TIaBbl YKa3aHHOU pabOThl, KOHKPETHO JIMHTBUCT
. C. Jlorre, npuuYMHBl JAHHOTO 3aUMCTBOBAaHUA WHOSI3BIYHBIX CJIOB JBE —
SKCTPAIMHTBUCTHUECKAE W BHYTPWJIMHTBUCTUYECKHE (T.€. COOCTBEHHO S3BIKOBBIE
npuurHbl). K riaaBHBIM MpUYMHAM SKCTPATMHTBUCTHUYECKOTO XapakTepa MPHHAJICKAT
Takue 00CTOSTENHCTBA KaK KYJIbTYpHOE BIUSHHE OJHOTO HApOJa HA IPYroH, pacTyIIHi
WHTEpec 00IecTBa U3ydaTh aHTJIMUCKUH S3BIK U aBTOPUTATHBHOCTH aHTJIMACKOTO S3BIKA.

CpCIlI/I BHYTPUJIIMHIBUCTHYCCKUX  IIPUYAH TPHU3HAKOTCA, HaAIIpUMEp, OTCYTCTBUC
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COOTBCTCTBYIOLICTO TIOHATHUA B AKTYaJIbHOM CJIOBApHOM 3amace pYCCKOTO A3bIKa,
OKOHOMHWYHOCTb BBICKA3bIBaAHUA, TCHACHIUA K 3KCHPCCCUBHOCTH WJIM K OJHO3HAYHOCTHU

B COOOILIEHUN.

C npyro#t CTOpOHBI, Ha JICKIUAX 1. KanuranoBoit MPENCTABIIEHA TAKKE BTOpasd,
Oornee mpocrtas, Kinaccuukanus, B pamMKax KOTOPOW TOBOABI IMOAPA3ICISIOTCS Ha
O0OBbEKTUBHbIE U CyObeKkTHBHbIE. OOBEKTHMBHOE 3alMCTBOBAaHHE CcJioBa 0003HAYao
3aMMCTBOBAHHUE CJIOBA IO MOBOAY OTCYTCTBHUSI COOTBETCTBYIOILIETO IOHSATHSA B PYCCKOM
SI3bIKE.  3aMMCTBOBAaHHE  CYOBEKTMBHOE  MPEACTABISUIO  CKOpPEE  MOBBIIICHHE

OKCIIPCCCUBHOCTH WJIN CTUIINCTUYECCKOM OLICHKHU BBICKA3bIBAHU .

Crenyromuii pa3fen TpeTheil Il1aBbl OpUEHTHPOBAH Ha 001ee, KpaTKoe OMMCaHHue
CTHJIMCTUYCCKMX (YHKIMI aHIVIMIIU3MOB B PYCCKHMX Tekcrax. Ha ocHoBe marepuana
A. YO. PomaHoBa Mbl BBIICTWIN LIECTh IVIABHBIX CTUIMCTHUECKUX (PYHKIIMIA, a HMEHHO:
OLICHOYHYI (YHKIHUIO, (YHKIUIO CO3JaHUS MECTHOTO KOJIOPUTA, COIHAIBHYIO
GbyHKIMIO, QYHKIUIO S3BIKOBOM WIrpbl, 3BGEMU3MOB M (QYHKIHIO co3aaHus 3¢dekra

MH(POPMAIIMOHHOH OMYCTOMIEHHOCTH TEKCTA.

[Tocnenansis 4acTb TEOPETHUYECKOTO  pasfelia IOCBALIEHA  ONPEACIICHUIO
0COOCHHOCTEH ajanTalyy AaHIVIOS3BIYHBIX CIIOB. B maHHOM pasjene pedb HIET
0 JJEeKCMYEeCKHX  TpaHcpopmauusx, T.e. O TpaHCIUIAHTAllUM, TPAHCIUTEPAIUU
U TpaHCKpUIMHU. PaccmaTpuBaeMble S3BIKOBBIE SIBICHHS Mbl TAaK)XKE Ppa3JIeNWid IO
NPUHLMITY aJaNTallud aHMJIOA3BIYHBIX CJIOB. KOHKpETHO MBI TOBOPWIM O IIATH
ACCHMHIISIHUAX, BbIIeNeHHBIX M. B. MapunOBOM — accuMuiusamuy (OHETHUYECKOil,
rpaduueckoil, Mophonoruueckoi, ceMaHTUYECKOH U cloBooOpazoBaTenbHON. OnHAKO,
HECMOTpS Ha MpOLECC aAaNTalluK, OYEBUIHO, YTO BKIKOYEHHUE AHTIIMIU3MOB B PYCCKYIO

JICKCUYCCKYIO CUCTEMY ITPOUCXOOUT IMOCTCIICHHO 1 HE3aBUCUMO.

B quBepTOI\/'I rjaaBe npeajaracTcsa KpaTKoe H3JI0KCHUC OCHOBHBIX
BBIHICIIPUBCACHHBIX HOHHTHﬁ, CBA3aHHBIX C HpO6J'ICM8.THKOI>i Hy6J'II/II_[I/ICTI/I‘-IeCKOF O CTHJIA,

TOYHCC I'IAHICBBIX KYPHAJIOB JJI )KCHIIWH, 1 aHTTIUIU3MOB.

[IaTass r7MaBa JOUIUVIOMHOM  pabOThl  OTKPBIBAET  IMPAKTUYECKYIO  4YacTh
uccinenoBanus. MIMEHHO B yka3aHHOW TIJIaB€ B KpPaTKOCTH IPEJCTABIEH MaTrepuall,
aHAJM3UpPYyEeMbIl B paMkax Hamied skcuepruuu. Kak yxke ObUIO yIOMSHYTO BBIIIE,
HMCTOYHUKOM HAIllero MCCIEAOBAHUS SIBIISUIMCH, MPEXIE BCEro, MEXIAyHapOaHbIE

TJISIHLIEBBIE JKYPHAJIBI JUIsl )KEHIIUH Ha PYCCKOM S3bIKE, HACUMTHIBAIOIIME B 00111eM Oosee
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yeM 2650 crpanuu. B ciydae ananu3a, mpeacTaBIEHHOTO B IOCJHEAHEH TJiaBe, MBI
ONUPATNCh TaKKe Ha TIsHIEBbIH kypHan (Cosmopolitan) Ha aHMIMHACKOM M YELICKOM

SA3BIKax.

YuuTeIBas pe3yabTaThl IPOBEIEHHOTO B mecToil riase («TemaTrnueckue obnacTu
yIOTPEOJICHUS aHIJIMIM3MOBY) HCCIEAOBaHMs, OBUIM BBIACICHBI OCHOBHBIC TEMBI,
B KOTOPBIX HauOoJjiee ynoTpeOsuIMCh aHAIM3UPyEeMble HaMHU aHITIMIU3Mbl. KOHKpeTHO
MBI HOJPa3IeJININ HAllly aHTJIOA3BIYHYIO JIEKCUKY Ha Cleqyolue Hauboiee 4acTOTHbIe
00JIaCTH TOSBICHHUS AHTJIMIM3MOB — O0JACTh MOJBI, KPAacOTbI, KYJIbTYPbl, HHTUMHBIX

OTHOH.IGHHﬁ, CIiopTa, TOProBJIH, MYTCIICCTBUA, CIbl U SJICKTPOHHUKHU.

Cenpmas TnaBa oOpamiaeT BHHMAaHHE Ha ONHMCAaHUE AaHAIM3UPOBAHHBIX
AHIIMIM3MOB C TOYKH 3pEHHUs cioBooOpa3oBaHus. C TOYKH 3peHUS YKAa3aHHOTO
OIMCAHUS S3BIKOBBIA MaTepHai ObUI MMoJpas/eNieH Ha aBe rpynmnsl. [lepBas kareropus —
HEMPOU3BOJHBIC TPOCThIC AHTIMIM3MBI (HAIp. JaiiK), COCTABISIIOLIME B YKA3aHHOM
HCCIIeIOBAaHUH MaXOpUTapHYto yacTb (80,27% 130 BceX NpUOOPETEHHBIX aHTIUIIM3MOB),
U BTOpasi KaTeropus — MPOU3BOJIHBIC AHTJIMIU3MBI, YaCTO HA3bIBAEMBIC «KOMITO3UTHD»
WIA CJIOXKHBIE aHTJIMIU3MBL. VIMEHHO BTOpas rpylma aHIIMIM3MOB pa3iuyaia Oolee
TOTO €IIe JBa MOJAPa3Jesia — IMOJHOCThIO 3aMMCTBOBAHHBIE KOMITO3UTHI, BBICTYIAIOIINE
B TEKCTE€ KaK OJHa eIuHula (Hamp. ¢ghacm-gyo), 1 KOMIO3UTHI-TUOPUIBI, B PaMKax
KOTOPBIX TPOW3BOAHBIA AHTIIMIIM3M COCTABIISIETCS W30 JBYX KOMITOHEHTOB, 2 UMEHHO
OJJMH KOMIIOHEHT — PYCCKHMW, W BTOPOH — aHMIMHCKHU (HAIp. OGblomu-omxpvimue).
IIpenocraBieHHbIl aHAIU3 TOKa3ad 97 MONHOCTBIO 3aMMCTBOBAHHBIX KOMITO3UTOB U 19

KOMHO3I/ITOB'I‘I/I6pI/II[OB.

BocbMmas rnaBa IUIUIOMHOM paGoOThl MOCBAIIEHA MOP(OIOrHYECKOMY OMHCAHUIO
pa3bupaeMbIX aHrIMIU3MOB. Kak J10Ka3pIBaeT MHCCIEOBAaHUE HAIEro MaTepuana,
Oonble Bcero mnpeoOnajganu cyOcTaHTHBHblE (OpMBI aHTIMIM3MOB. M30 Bcex 588
MMpOaHAJIU3UPOBAHHBIX AHITIMIHU3MOB K YHUCITY MMCH CYIICCTBHUTCIBHBIX ITPHHAIJICKAIO
497 nexcem (457 wmyxckoro, 31 sxeHckoro u 9 cpeaHero pozoB). B nmaHHBIX
MEIMATeKCTax OOHapy)XeHbl Jgaxe 22 cyOCTaHTHBAa CHUHTYIAPHS TaHTyM (Harmp.
meepkun2) 1 9 cCyOCTaHTUBOB IUTIOpANIUS TAHTYM (HAIIp. Jle2eUHChl), 3aUMCTBOBAaHHBIX U3

AHTJIUUCKOTO A3BIKA.
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JanbHedmumy, HauOoliee pacpOCTPAHCHHBIMH B YKa3aHHOM MaTepuaie,
YacTSMH PEYM CUMUTAIOTCS MMEHA MpuiaraTelibHble (56 aabeKTUBHBIX (DOPM), TIaroJibl
(26 aHrMMIU3MOB), Hape4yHble eIUHHIBI (7 aHIVIMIM3MOB) W, HCKIIOYUTEIBHO,

MEXIOMETHS (2 aHTJIOA3BIYHBIC JIEKCEMBI).

B neBsAroli rnaBe ypaenseTcs BHUMAaHHME TEME, KAacarolIEWCs acCUMUWISUNU
OTJIETbHBIX aHTIUIHU3MOB. KOHKpeTHO pazdupaercs rpaduueckas, MopdoyoruvecKas
W CJIOBOOOpa3oBaTeNbHAsl — adanTamus. PaccMOTpeHHass  aHTJIOSN3BIYHAS — JICKCHKA,
GYHKIMOHMpYIOMIASs B MYOJNUIIMCTUYECKMX  TEKCTaX  TJIaMypHBIX  JKYpHAJOB
0 wraiidcraiine», OTIUYACTCS Pa3TMYHONW CTENEHBbIO TpapUuecKol, TpaMMaTHUECKOH
1 CJI0BOOOpa3oBaTebHOM ajmanrtanuu. [logduepkuBaem, 4TO NaHHAs 4acTh OCHOBaHa Ha
BBIBOJIaX, YIOMSHYTBIX B TEOPETUYECKOM YacTH, U HA S3bIKOBOM MaTepHUaje >KEHCKUX
[JISSHUEBBIX  JKYPHAJIOB  MOCJEAOBATEIbHO IOKA3bIBAKOTCA KOHKPETHBIE IPHUMEPHI

AHTJIMIIU3MOB.

B mnepom mnonpasznene mnpezacraBieHa rpaduueckas accumwisinus. Camble
pacnpocTpaHEeHHbIE CIIOCOObI JAHHOM ajanTalud — TpaHCIUIAHTalMsl, TPaHCIUTEepalus

U, TJ1aBHBIM 00pa3oM, HanboJiee paclipOCTPaHEHHBIN THUIL, T.€. TPAHCKPUIILIMSL.

['pammaTHueckas acCUMWISIIMSL HMMEH CYIIECTBUTENBHBIX XapaKTepHU3yeTcs,
IJIaBHBIM 00pa3oM, IPHUCBOEHUEM KaTerOpUU YHUCIa U poia. BOJBIIMHCTBO JaHHBIX
AHTJIMLU3MOB, OTHECEHHBIX K ONPEACIEHHBIM I'PaMMaTHUYECKUM KaTeropusaM, Ka3alluch
ObITH B HAllleM MaTepHalleé U3MEHSEMbIMH, U 3aUMCTBOBAaHHbBIC aHIJIMIIU3MbI CTApAJIUCh
B QHAIM3UPOBAHHBIX TEKCTaX IIOJIHOCTbIO  aJalTUPOBAThCA U IPUCIIOCOOUTHCS
K SI3bIKOBOM CHCTEME pYycCKOro si3plka. B gaHHOM moppaszene MopQoJorndeckon
amanTaldl pedb HICT TaKKe O TpaHCMOp(heMHU3alMd - HYJIeBOW (HAmp. cenvghu),

JaCTHYHOM (HAIp. cmaiiune) ¥ NEIOCTHOM (Hamp. npezenmayus).

B mociaemnem mopgpaszgene  TeMbl  «ACCUMUIISALUS — AHTJIMIIM3MOBY» MBI
COCPEIOTOYMIINCH Ha CJIOBOOOPA30BATEIbHYIO aJanTalliio. YUYUTHIBas PE3YNIbTaThI
HAIlleTO WCCIE0BaHUs, AaKTUBHAs CIOBOOOpAa3oOBaTelIbHAS aCCUMWIIMS Haunbolee
MPOSABIISTIACh y UMEH IpUJIaraTteibHbIX, TaK KaK 4acTo yHnoTpebisieMbIiMu cypdukcamu
B [IPOLIECCE 3aUMCTBOBAHMSI M3 AHMVIMKWCKOIO $I3bIKAa SIBJSUIMCH Takue Cy()QHUKCHI, Kak

-06cK(utl), -H(blll), -cK(uil), -useck(uti).

XapakTepUCTUKONH OTAENbHbIX (YHKIMM aHIVIMIKU3MOB B CTAaThSIX PYCCKUX

KCHCKHUX TJIAHLOCBBIX JKYPHAJIOB 3aHUMACTCA ACCATasA TIJiaBa. CDYHKHHf/’I, KOTOPBIC
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AHTJINIIU3MBI B TCKCTAaX T. HaMypHBIX )KypHaJ'IOB JUIS JKCHINWH BBINMOJIHAIN, Mbl HACUHUTAIN
MHOro. OnHaKo, Kak OYE€BHUJHO M3 HAIICrO aHajau3a, HanOojJee BaKHBIMH OBbLIH
HA3HAYCHBI, BO-TIEPBBIX, (YHKIUS HOMHHATHBHAS, KOTOpas YyIOTPeOIsUIach C IENbIO
0ojiee KOHOMHUYHOT'O M OJHO3HAYHOTO BBIPAXKCHHS HA PYCCKOM sI3bIKe. BO-BTOpBIX,
(GyHKIMS OLIEHOYHAsI, TAPAHTUPYIOIIAsl MOBBIIIEHUE MPECTHKA OTIACIBHBIX MPOJIYKTOB.
W Henb3st 3a0bIBaTh TaKKe BAXKHYIO (YHKIIMIO COXPAaHEHUS MECTHOTO KOJIOPHTA,
KOTOPYIO MBI 3aMETHIIH, TPEXJIe BCEro, B aHMIMHCKUX 3aMMCTBOBAHUAX W3 OOJACTH

1187011 (S:10)7 IMPOMBIIIJIICHHOCTH.

Takum oOpa3om, HaOrOAaeTCsl O0IIasi TCHICHIUS MCTIOIh30BAHUS aHTIUIIM3MOB
B Pa3JMYHBIX MEIMATeKCTaX O MOJE Ha PYCCKOM SI3bIKE, YTO pa3pellaeT CUUTaTh
AHTJIUIU3Mbl OJTHOM W3 TJIABHBIX OCOOEHHOCTEH PYCCKOro MyONUIIMCTHYECKOTO s3bIKa
MOJHOTO «Iaidcraiiian. 3a HCKIIOYEHUEM TOrO, COTOCTABUTEIBHBIA  aHAIH3
aQHTTIUICKOM, pycckoW W dYemickod Bepcuwii jxkypHama Cosmopolitan B mocnenHei,
OJIMHHA/IIATOM, TNaBe Haiedl paboThl MOKa3al, YTO HUCCIIEJOBAHHBIC AHTIIOS3bIYHBIC
JIEKCUYECKUE ETMHUIIBI B aHATHU3UPYEMOM MaTepHalie XapaKTEPHbI 7S S3bIKa TISHIEBBIX
JKCHCKHUX KYPHAJIOB, OHy6JII/IKOBaHHBIX Ha XYPHAJIbHOM PBIHKC B TPEX PA3HBIX MHUPOBBIX

CTpaHax.

VkazaHHEIE PE3YIbTATHL Ha6J'IIOI[eHI/I$I MNpuUBOAAT K  3aKIIFOYCHUIO, YTO
paccMaTpuBacMad aHIJIOA3bIYHAA JICKCHUKA ONPEACIACTCA BaXHBIM  KOMIIOHCHTOM
MOJHOT'O MCKAYHAPOAHOI'O A3bIKa TJIAHICBBIX XYPHAJIOB JJISA KCHIIIWH. OI[HaKO, Ha
HameM Marcepuajic O4€BUAHO, 4YTO pYCCKI/Iﬁ A3BIK TATOTCECT HCMHOXKO 60J'IBIJ.I€, qeM
YEIICKUMN A3BIK, K UCITIOJIb30BAHUIO aHI'TTMIIM3MOB B TCKCTax YKEHCKOM IMPECCHI. Bnpoqu,
BCC€ JTO O0Ka3bIBaAcT MaCHITa6Hy1-O TOJICPAHTHOCTE PYCCKOI'o A3blKa B OTHOIICHHAX

K JIpyTUM SI3BbIKaM.

B 3akmioueHnn moABOJATCA TJIABHBIE UTOTM M OCHOBHOM CHHTE3 COJEPIKAHMS
yKa3aHHOM JuIJIOMHOW paboTel. Hageemcsi, YTo HaM TOJY4YMJIOCH JIOCTHYb
MMOCTABJICHHBIX IIEJIEH, W YCTAHOBJICHHBIC PE3YJIBTATHl HAWAYT CBOE MPUMEHEHWE TpPH
JalbHEUIIIeM H3yUYeHUN PYCCKUX TIISHIIEBBIX )KYPHAJIOB MM aHTIUIIU3MOB B 0011eM. MBI
OylgeM Takke OuYeHb pajbl, MPUHECET IIM JaHHas padoTa MOJIb3y BCEM UUTATENSM

1 YUTaTeIbHUIIAM, HHTEPECYIOIUMCS MPEICTaBICHHON MPOoOIeMaTHKOM.
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PRILOHY

Priloha €. 1 - excerpované ¢asopisy

LR
"nu "IC

Priloha €. 2 - Anglicismy v ruskych lifestylovych ¢asopisech (slovni druhy)

M substantiva (497 anglicism() ® adjektiva (56 anglicism) verba (26 anglicismu)

M adverbia (7 anglicisma) H interjekce (2 anglicismy)
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Priloha €. 3 - Substantivni anglicismy (rozdéleni dle gramatického rodu)

500

450 -

400 -

350

300 -

250 -

200 -

150 -~

100 -~

50 -

0 -

maskulina (457 substantiv) feminina (31 substantiv) neutra (9 substantiv)

Priloha ¢. 4 - Prace pri prubéZném vyhledavani anglicismi v excerpovanych
casopisech
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Piiloha ¢. S - typicka stranka lifestylového ¢asopisu pro Zeny nas’ycenz'l neverbah}inn;
obsahem (tj. graficka podoba casopisu - spojeni textové stranky s barevny
fotografiemi hvézd v ukazkovych médnich trendech)
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