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Agroturismus Vv kraji Vysocina

Souhrn

Tato diplomova prace se zabyvd rozvojem venkovského cestovniho ruchu a
agroturistiky v kraji Vyso¢ina. V cestovnim ruchu se objevuji nové trendy dbajici na
ochranu a zachovani Zivotniho prostfedi, mezi které patii, venkovska turistika,
agroturistika a ekoagroturistika.

Prvni ¢ast prace obsahuje teoretickd vychodiska tykajici se cestovniho ruchu, jeho
sluzeb, subjektli, venkovske turistiky, agroturistiky a podnikéni.

Vyzkumna ¢ast prace je zaméfena na poptavku v agroturistice. Je zjistovano, jaké
formy traveni volného Casu jsou respondenty preferovany, jaké penzum volného Casu je
jimi pro Ggely cestovani po CR konzumovano, sledovéna je také jejich znalost nabizenych
moznosti venkovské turistiky a agroturistiky. Pojednano je rovnéz o preferencich ohledné
ubytovani a stravovani. DalSi ¢ast prace je v€novana tématu podnikani v oblasti

v voew

agroturistiky. T¢zisté prace je zaméfeno na dve zvolené ekofarmy z kraje Vysoc¢ina.

Kli¢ova slova: agroturistika, cestovni ruch, podnikani, zivotni prostiedi, farma, venkovska

turistika



Agrotourism in the Vysocina Region

Summary

This thesis is based on the development of rural tourism and agro-tourism in the
Vysocina area. In the tourism industry there are new trends that are mindful of
protecting and taking care of the environment, among this being, rural tourism, agro-
tourism and eco agro-tourism.

The first part is based on theoretical foundations concerning the tourist industry,
its services, subjects, rural tourism, agro-tourism and business.

The research part is aimed at the demands in agro-tourism. It discovers the ways
in which respondents prefer to spend their leisure time, which part of their time is spent
in the Czech Republic, as well as observing the respondents” knowledge of offered
possibilities in rural tourism and agro-tourism. Preferences in accommodation and
catering, are also observed. A further part of this thesis is dedicated to the theme of
doing business in the area of agro-tourism. The focus point of this work is dedicated to

two selected Eco farms in the Vysocina area.

Keywords: agro-tourism, tourism, enterprise, environment, farm, rural-tourism
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1 Uvod

vvvvvv

zaujima vyznamné misto v Zivotnim stylu obyvatelstva. Casto byva oznadovan jako
fenomén 21. stoleti. Pro dneSni generaci se cestovni ruch stal neodmyslitelnou a
nepostradatelnou soucasti zivota, kdy se této moznosti pohybu jiz nechtéji vzdavat.
Kazdoro¢né se dava na celém svété do pohybu obrovskd masa lidi, ktefi vétSinou ve
svém volném case docCasné opoustéji mista svého trvalého bydlisté, at’ uz v ramci
dan€ého statu, €1 dale do zahrani¢i. Hlavnim motivem cestovani pro lidi je zamérna
zména prostiedi, uspokojovani potieb odpocinku, relaxace, pohybu, kulturnich zazitku,
seberealizace a mnoho dalSich.

V poslednich letech jsou v Ceské republice stale intenzivnéji zaznamenavany
zmény v domacim cestovnim ruchu, v oblasti turistické nabidky a poptavky. Ty mohou
spoc¢ivat piedevSim v novych typech cestovniho ruchu ¢i poskytovani stale vétSiho
rozsahu sluzeb souvisejicich nejen s travenim volného ¢asu ¢i dovolené, ale také napf.
se sportem ¢i vzdélavanim. Jednim z vyznamnych trendd je aktivni turistika, pod niz si
lze napt. predstavit sportovné a aktivné zaméfené pobyty ve venkovnim (Casto
piirodnim) prostiedi. Ceské republika je hojné navitévovana zahrani¢nimi turisty, jimiz
jsou vyhledavany jeji nesCetné kulturni a historické pamatky. Specialné zaméfenym
navs§tévnikim je nabizeno sportovni ¢i na miru §ité adrenalinové vyziti. Vyhledavani
jsou casto lokalni poskytovatelé sluzeb s cilem zajistit si typicky lokalni, zahrani¢nimi
trendy neovlivnénou produktovou nabidku.

Tempo dneSniho zivotniho stylu se neustale zrychluje. Potfeba lidi travit volny
¢as na venkove¢, odpocinout si od kazdodennich stresti, poznavat a navstévovat nova,
dosud neprozkoumand mista intenzivné roste. Diky tomu se stavd cestovni ruch
dileZitou slozkou pro vyuzivani volného ¢asu.

Diplomova prace se zabyva krajem VysoC€ina. Se zachovalym Zivotnim
prostiedim s mnoha lesy, svou specifickou krajinou a nedotéenou piirodou ma velky
potencial pro rozvoj venkovské turistiky. Rozvoj Vv turistickém regionu VysocCina by
mohl mit ptiznivejsi predpoklady, pfi vymezeni slabych stranek, jimiz jsou sezénnost
turistické navstévnosti, nedostate¢né rozvinutd zékladni a doprovodnd infrastruktura,
nedostatek hotelovych zafizeni s vy$§im standardem sluZzeb a nepfiznivd pracovni

ptilezitost.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Cilem diplomové prace je charakterizovat agroturistiku v Ceské republice ve
vybraném regionu a na zékladé¢ zhodnoceni stavajicitho stavu zpracovat navrhy a
doporuceni pro zlepSeni podnikéni v oblasti venkovské turistiky a agroturistiky. ZjiSténi
stavajiciho stavu podnikani je prostiednictvim individualnich rozhovorti a dotaznikové

Setfeni.

Ke spInéni stanového cile prace je potfeba ucinit nasledujici kroky:
- definovat teoreticka vychodiska z oblasti cestovniho ruchu, zeleného cestovniho,
ruchu a agroturistiky,
- zpracovat teoretickd vychodiska pro oblast podnikant,
- charakterizovat sledovany region,
- provést dotaznikové Setfeni a interpretovat vysledky,

- uskutec¢nit individualni rozhovory s podnikateli, kteti v tomto oboru podnikaji,

vytvofit navrhy a doporuceni pro podnikani v této oblasti.

2.2 Metodika

Dle Stehlika (2002) je vybér metod ziskavani informaci ovlivnén piedevsim:
- ucelem a cili vyzkumu, na kterych zavisi kvantita a kvalita pozadovanych
informaci, stupen presnosti zkoumani, pozadovana zobecnitelnost zaveriu ap.,

- charakterem zkoumanych skutecnosti, na kterém zavisi dostupnost informaci o

techto faktech.

Prvni ¢ast prace se zabyva literarni reSersi, kterd je teoretickym vychodiskem
pro dalsi ¢ast prace. Diky detailnéjSimu uchopeni dotéen¢ho tématu jak po teoretické,
tak 1 praktické strance bylo sledovanym cilem rozebrat zkoumany objekt (v daném
piipad¢ agroturistiku v kraji Vysocina) na jednotlivé dil¢i ¢asti s ambici stanovit jeji
zakladni pojmy tykajici se agroturismu a dal$i pojmy s nim souvisejici. Teoreticka

vychodiska jsou zaloZena na studiu odbornych knih a irelevantnich internetovych zdroji
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vztahujicich se k danému tématu. VSechny pouzité zdroje jsou uvedeny v seznamu
pouzitych zdroji

Ve druhé ¢asti diplomové prace bylo vyuzito metody ziskdvani kvalitativnich
dat, jejichz sila spociva vtom, ze 1épe popisuji kazdodenni Zivot a informace jsou
prirozené usporadany. Volba metody pro sbér dat se zakladd na typu pozadovanych
informaci, od koho ji ziskdme a za jakych okolnosti (Hendl, 2008).

Dotaznikova technika patfi mezi nepiimé techniky zkoumani. Dotazniky jsou
subjektivni a musi byt peclivé sestaveny, vyzkouSeny a zbaveny nedostatkil, nez se
aplikuji v Sirokém métitku a jsou nejvice rozSitenym prostfedkem pro sbér dat (Hendl,
2008).

Pro dotaznikové Setfeni bylo nutné ziskat informace od farem zabyvajici se
agroturistikou v kraji Vyso€ina. Ve zvoleném regionu bylo identifikovano 31 farem
zabyvajici se agroturistikou a nasledné¢ byl rozeslan dotaznik prostiednictvim
elektronické posty. Dotaznikové Setieni bylo dale vyuzito pii zjistovani poptavky po
agroturistice a védomi o tomto druhu cestovniho ruchu. Prizkum byl zaméfen na
vSechny respondenty bez specifickych rozdili a byl rozeslan prostfednictvim
elektronické posty a socialni sité.

Osobni dotazovani je metoda pro ziskani udaji pro prehled diky setkani z o¢i do
o¢i mezi respondentem a osobou provadéjici vyzkum. Interview byva vedeno
v domacnostech lidi, kancelafich tazatelti nebo v pésich oblastech (Stehlik, 2002).

Interview bylo aplikovano pii osobnim setkani se dvéma provozovateli
vybranych farem ve zvoleném regionu. Nasledné byla vyuzita metoda pozorovani, a to
vramci detailni navstévy a sezndmeni se S konkrétnimi podnikatelskymi provozy
Z agroturistického odvétvi. Dle Ptibové (1996) je osobni dotazovani zaloZeno na ptimé
komunikace s respondentem. Je také nejstar$i a nejvyznamnéj$i dotazovaci technikou.
Detailni pozorovani povazuji za jeden z efektivnich a pfitom snadno dostupnych
nastrojl, jak 1épe uchopit souvislosti obvyklé v daném prostiedi.

Posledni v této praci vyuzitou empirickou metodou byla metoda méfeni, kdy
ziskana empiricka data z dotazniki i jinych zdrojh byla ndsledné prehledné zpracovana

v tabulkové i grafické (grafy) podobé.
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3 Teoreticka vychodiska

3.1 Cestovni ruch

V dnesni dob¢ se cestovni ruch stal neodmyslitelnou ¢asti moderni spolecnosti.
Kazdoro¢né se dava do pohybu na celém svété obrovské mnozstvi lidi, ktefi ve svém
volném cCase docasné opoustéji mista svého trvalého bydlisté nejcastéji za ucelem
rekreace, ale také poznani, styku s lidmi a z celé fady dalsich duvodu (Mala, 1999).

Jedna se o mnohostranné odvétvi, které zahrnuje dopravu, ubytovaci a
stravovaci zafizeni, turistické sluzby, priivodcovské sluzby, sluzby cestovnich kancelari,
moznosti pro rekreaci, relax apod. Pfinos cestovniho ruchu neni jen z ekonomického
hlediska, ale ma kladné zhodnoceni v podobé zachovani pamdatkovych kultur, tradic a
Setrny ptistup k zivotnimu prosttedi (Pourova, 2010).

NejcastéjSim motivem opousténi svym rodnych bydlist' je zdmérnd zména
prostfedi, diky které¢ mtize Clovék uspokojit nékteré ze svych potteb. Mohou to byt
napiiklad potteby odpocinku, klidu, poznani, pohybu, kulturnich a etickych zazitkd,
seberealizace a mnoho dalSich (Mala, 1999).

Cestovni ruch je vyznamny spolecensko-ekonomicky fenomeén. Zacatkem jeho
vzniku se datuje do obdobi prelomu 19. - 20. stoleti. V tomto obdobi se zacalo i s jeho
védeckym baddanim zamerenym hlavné na definovani jeho podstaty. Definovat cestovni
ruch se snazili jak jednotlivci, tak i mezindrodni organizace. Raciondlnim pojetim je
vymezeni cestovniho ruchu jako souboru cinnosti zameérenych na uspokojovani potreb
souvisejicich s cestovanim a pobytem osob mimo mista trvalého bydliste a zpravidla ve
volném case za ucelem odpocinku, pozndvani, zdravi, rozptyleni a zabavy, kulturniho a
sportovniho vyuziti, sluzebnich cest a ziskani komplexniho zazitku (Heskova, 2006).

Pourova (2010) vychazi z definice Svétové organizace cestovniho ruchu (WTO),
ktera tik4, Ze se jednd o veskery pohyb lidi, na dobu krat$i nez jeden rok, za ucelem
cestovani a pobytu mimo své trvalé bydlisté, za Gcelem vyuziti svého volného casu
naptiklad k rekreaci, odpocinku ¢i za obchodem.

Dle Malé (1999) je nutno chapat cestovni ruch v jednoté¢ jeho dvou stranek:

- cestovni ruch jako zpiisob uspokojovani potreb, tedy jako oblast potreby
- cestovni ruch jako oblast podnikatelskych prileZitosti v mnoha oborech lidské cinnosti,

a jako vyznamnou soucast ekonomiky spolecnosti.
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Jakubikova (2009) definuje cestovni ruch jako rozsdhly trh, ktery vyzaduje
uspokojeni riiznorodych potieb, a tim vzbuzuje pozornost podnikatelii, verejné i statni
spravy, i velmi dynamicky se rozvijejici segment ekonomiky.

Diky své rozsifenosti se da fict, ze cestovni ruch je nejvétsim zaméstnavatelem a
hlavné nejvynosnéjSim odvétvim svétové ekonomiky. Ve vysi obratu a rozsahu své
¢innosti zaujima tfeti misto po obchodu s ropou a ropnymi produkty.

Z makroekonomického hlediska se cestovni ruch podili velkou mérou na tvorbé
domaciho produktu a na celkové zaméstnanosti. Z celkového podilu vychéazi kolem 11%
tzn., ze na 100 zaméstnanych ptipada 11 pracovnikl v cestovnim ruchu.

Cestovni ruch ma pozitivni vliv na dal§i odvétvi a sektory narodniho
hospodatstvi, jako jsou naptiklad obchod, doprava, bankovnictvi, stavebnictvi,
zemédelstvi (agroturistika), sport, kultura apod. Také zasahuje do znovuzrozeni
hospodarsky slabych nebo postizenych tizemi restrukturalizaci Ceského zemédélstvi
(Skodova, 2007).

Pro podnikani v cestovnim ruchu jsou typické malé a stfedni podniky s poctem
mezi 10 az 25 zaméstnanci. Ve vétSin¢€ piipadech se jednd o flexibilni podnikatelské

jednotky, které se snadno piizptisobuji zménam ¢i pottebam trhu (Pourova, 2010).

Schéma 1 - Pric¢iny cestovani

CESTOVANI
povinnost |H ,‘{ potéien |
. #/,.a'
[ navEtEva namych |
a piiburnych
| dovolend,
I:rd::u'[ | rekreace
| a prazrdmmy
Ins’lbnic-nst'.i. poutd |
—L | jiné divody | rlizaé specilni
peodmbosr a zAjmy
profesni dincody

Zdroj: Jakubikova, 2009
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Subjekt cestovniho ruchu

Subjekt cestovniho ruchu ptedstavuje tcastnik cestovniho ruchu. Je jim kazdy,
kdo uspokojuje svoje potieby spotfebou statkli cestovniho ruchu v dobé cestovani a
pobytu mimo trvalé¢ bydlisté. Je nositelem poptavky a spotiebitelem produktu
cestovniho ruchu. Ugastnik cestovniho ruchu je oznatovan jako navitévnik, turista nebo

vyletnik.

Staly obyvatel je osoba, ktera Zije alespoil Sest po sob& nasledujicich mésicti v jiném
mésté pred pfichodem do jiného mista na kratSi dobu nez Sest mésicu

Navstévnik je 0soba, ktera cestuje na jiné misto v zemi svého trvalého bydlisté na kratsi
dobu nez Sest mésict.

Turista je osoba, ktera spliuje kritéria navitévnika. Ugast turisty na cestovnim ruchu je
spojena minimalné s jednim pfenocovanim.

Vyletnik je navstévnik, ktery necestuje na krat$i dobu nez 24 hodin s tim, ze pfenocuje

V navstiveném misté (Heskova, 2006).

3.1.1 Druhy cestovniho ruchu

Podle Skodové (2007), Ize rozdélit cestovni ruch do tchto kategorii:
Rekreacni cestovni ruch
- zaméfuje se piedevSim na odpocinek, regeneraci télesnych a dusevnich sil
¢loveka,
- Ucastnici rekreacniho cestovniho ruchu davaji piednost pohybu po vétSim
uzemi — turistice,
- lécebné pobyty, venkovska turistika, ubytovani v zemédélskych usedlostech,
jizda na koni.
Kulturni cestovni ruch
- motivovan poznavanim, navstévou kulturnéhistorickych pamatek, galerii,
muzei apod.,
- nabozensky cestovni ruch (poutni turistika), kde hlavnim motivem je
navs§téva poutnich a posvatnych mist, cirkevnich pamatek a religidznich

udalosti.
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Spolecensky zaméreny cestovni ruch (eticky, krajansky)
- motivovan navstévou piibuznych nebo mista, odkud pochézeji predci.
Profesiondlné zaméreny cestovni ruch
- spojen s vykonem sluzebnich povinnosti (navstéva fidici instituce, jednani
S obchodnimi partnery, Gcast na veletrzich, vystavach apod.),
- pro cesty sméfujici na kongresy a konference se pouziva termin kongresova
turistika.
Sportovni cestovni ruch
- umoznuje stale vétSimu poctu sportovnich fanouskti navstivit rtzné
sportovni udalosti,
- ma kratkodoby charakter,
- pii velkych celosvétovych udalostech (olympijské hry, mistrostvi svéta

apod.).

3.1.2 Formy cestovniho ruchu

Cestovni ruch je mozné rozdélit i podle jinych hledisek:
Podle sezonnosti cestovniho ruchu lze rozlisit:
- Celoro¢ni CR (napt. na Kanarskych ostrovech).
- Sezonni CR (napf. letni — u jezer, ptehrad a rybnikli, zimni — v lyzaiskych
sttediscich).
Podle délky pobytu:
- Kratkodoby CR (denni nebo vikendovy), do tii dnd.
- Dlouhodoby CR (dovolena, prazdniny), vice nez tfi dny pobytu mimo
bydliste.
Podle zpiisobu cestovani a po¢tu ucastniku:
- Individudlni CR (Uc€astnik se pohybuje jen se svymi nejbliz§imi partnery ¢i
samostatng).
- Skupinovy CR (€astnik je clenem skupiny, které vyuZivaji zékladni sluzby
spole¢né, program zajistuje cestovni kancelat nebo jina organizace).
Podle mista piivodu tcastnika:
- Domaci CR zahrnuje pobyty nebo zijezdy c¢lenli v ramci dané zemé bez

prekroceni hranice.
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Zahrani¢ni CR se tyka cest obyvatelstva, jejichz cilem je misto, oblast nebo

stiedisko cestovniho ruchu na uzemi jiného statu. Dale rozde€lujeme

vvvvvvvv

rrrrrr

Tranzitni CR znamend prijezd ucastnikti zahrani¢niho CR pfes uzemi

urcitého statu s moznosti vyuziti nékterych sluzeb dané zemé.

Z hlediska organiza¢nich podminek:

Vazany CR, kde ucast klientii je podminéna splnénim ur¢ité podminky (napf.
¢lenstvi v organizaci, zaméstnani u konkrétniho zaméstnavatele, doporuceni
od lekate pro léCbu v laznich apod.). Z ¢asti plati CR ucastnik a zbytek je
hrazen z jinych prostifedku (fondy organizace, nemocenské pojisténi aj.).

Volny CR je volné ptistupny kazdému zajemci, ktery si tiast na cestovnim

ruchu hradi sam (Skodova, 2007).

3.1.3 Predpoklady rozvoje cestovniho ruchu

Cestovni ruch se v posledni ¢tvrtin€ dvacatého stoleti prosadil jako nejvyraznéjsi

spolecensky, kulturni a ekonomicky jev. Na cestovani a aktivitdich spojenych

S cestovnim ruchem se kazdoro¢né podili znana Cast svétové populace.

Ptredpoklady, které ovliviiuji existenci a rozvoj cestovniho ruchu je mozno dale

¢lenit na:

1. Lokalizacni predpoklady cestovniho ruchu

Umoznuji umisténi aktivit cestovniho ruchu do urcCité oblasti ¢i lokality. Jejich

piiznivé hodnoty urCuji misto, kde se cestovni ruch muize rozvijet. DEli se na

piedpoklady:

ptirodni a pfirodni atraktivity (napf. povrch, podnebi, vodstvo, flora, fauna
atd.)

kulturni  (kulturné-municipélni-historické), které vyplyvaji z vysledkl
tvofivé ¢innosti ¢lovéka a souviseji s historickym vyvojem tizemi
pfedmétem zdjmu turistl jsou architektonické pamatky, muzea a galerie,
archeologické lokality, technické pamatky, vyznamné parky i1 pamatky

lidové architektury

2. Selektivni predpoklady cestovniho ruchu
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Vyjadiuji zptisobilost spole¢nosti dané oblasti ¢i zemé podilet se na cestovnim
ruchu aktivné 1 pasivné, tzn. pfijimat Ucastniky cestovniho ruchu i stavat se jimi.
Umoziuji vybrat ty obyvatele nebo ty oblasti, které maji nejlepsi predpoklady pro tcast
na cestovnim ruchu. Nej¢astéji se ¢leni na predpoklady objektivni a subjektivni.

Objektivni predpoklady zahrnuji soubor faktort, které ovliviiuji cestovni ruch
vV uzemi. Zejména mezi né patii politickd a bezpecnostni stabilita oblasti, ekonomicka a
Zivotni uroven jejich obyvatel, stav zivotniho prostredi apod.

Subjektivni predpoklady ovliviiuji rozhodovani lidi o ucasti na cestovnim
ruchu. Jejich ucast zavisi na prislusnosti k socidlni a profesni skupiné, na rodinnych
pomérech a na &etnych psychologickych faktorech. Casto v rozhodovani hraji
vyznamnou roli modnosti navstévy urcitého strediska nebo oblasti, vliv reklamy a

propagace cestovnich kancelafi, ale také znalost jazyk.

3. Realizacni predpoklady cestovniho ruchu
Umoznuji uskutenit naroky ucastnikd cestovniho ruchu v oblastech
(sttediscich) s piiznivymi lokalizaénimi podminkami. Umoziuji dopravit se do téchto

mist a vyuzivat je k pobytu, rekreaci a k dalsim aktivitim (Drobna a Moravkova, 2004).

Schéma 2 - Vztah mezi volnym ¢asem, rekreaci a cestovnim ruchem

Price

Volny £as

Jednodenni vilety

Zdroj: Moravec a kol, 2006
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3.1.4 Sluzby cestovniho ruchu

Vastikova (2008) vychazi z definice, ze sluzba je jakakoliv ¢innost nebo vyhoda,
kterou jedna strana miize nabidnout druhé strané, je v zdsadé nehmotnd a jejim
vysledkem neni vlastnictvi. Produkce sluzby miize, ale nemusi byt spojena s hmotnym
produktem.

Jakubikova (2009) uvadi, ze sluzba je cinnost, kterou miize jedna strana
nabidnout druhé, je naprosto nehmatatelnda a nevytvari Zadné nabyté viastnictvi. Je
velmi napodobitelnd, a proto jsou sluzby oblasti, ve které dochazi k neustalym inovacim.

Dle Orieska (1999) sluzby cestovniho ruchu délime na hmotné a nehmotné,
jejichz vysledkem je individualni nebo spoleCensky uzite¢ny efekt. Individualni efekt
byva zpravidla soucasti cile ucasti na cestovnim ruchu. Mize mit riiznorodé charaktery,
naptiklad rekreacni, kulturni, zdravotni apod. Diky spolecenskému efektu je umoznéno
dosahnout individuédlniho efektu. Jsou to naptiklad sluzby, které souviseji s udrzovanim
Cistoty a hygieny zelené, vetejnych prostranstvi atd.

Pro uspokojeni potteb ucastnikii cestovniho ruchu existuji dvé skupiny potieb.
Prvni jsou primérni potieby, které jsou pro Ucastnika cilové. Jedna se o sportovni
vyuziti, poznavani kultury a pamatek, zabavu rozptyleni apod. Druhé jsou sekundéarni
neboli realizacni. Podminuji efektivni uspokojovani cilovych potieb, napiiklad
pienocovani, hygiena Ci zprostiedkovani sluzeb. Kdyz vSe shrneme, tak vyznam sluzeb
cestovniho ruchu béhem pobytu mimo trvalé bydlisté nartsté, protoze krom¢ zakladnich
kazdodennich potteb ucastnik chce, ale také nékdy musi uspokojovat dalsi potieby.

Spotieba v cestovnim ruchu Gzce souvisi s Zivotni urovni kazdého jedince a diky
ni také dochazi k uspokojovani potieb. Diky spotiebé dokazeme vyjadiit, zda potieba
byla uspokojena, ¢i nikoliv a je koneénou fazi reprodukéniho procesu a i piedpokladem
dalsi produkce sluzeb cestovniho ruchu (Oriesko, 1999).

Poskytované sluzby v cestovnim ruchu jsou velmi nesourodé a jsou

klasifikované z n&kolika hledisek:

Podle vyznamu ve spotfebé ticastnikli cestovného ruchu jsou sluzby rozliSené:
e zakladni - zabezpeceni pfemisténi Ucastniki a sluzby spojené s pobytem
Vv rekrea¢nim prostoru,

e doplikkové - sluzby spojené s vyuZivanim atraktivit.
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Podle charakteru spotieby:
e sluzby osobni - zde dochazi k uzitnému efektu bezprostfedné (napi. odneseni
zavazadel),
e sluzby vécné - zde se uzitny efekt dostavi zprostiedkované (napt. uprava

lyzaiské vystroje).

Podle zptlisobu thrady:
e sluzby placené,

e sluzby neplacené.

Podle mista:
e sluzby poskytované v misté pobytu,
e sluzby poskytované béhem ptepravy,

e sluzby v rekreacnim prostoru (Jakubikova, 2009).

Sluzby cestovniho ruchu jsou sluzbami komplexnimi. Diilezité je si uvédomit, ze
jsou poskytovany podnikatelskymi i nepodnikatelskymi subjekty nejen v rekreacnim
prostoru, ale i v misté poptavky. Ke spokojenosti navstévniki, je nezbytna spoluprace
mezi jednotlivymi subjekty a také soulad Cinnosti v daném rekreaCnim prostoru

(Jakubikova, 2009).

Sluzby Vv cestovnim ruchu se déli na sluzby:
- ubytovaci

- stravovaci

- doplnkové

Ubytovaci sluzby
Tyto sluzby poskytuji zakladni podminku pro rozvoj cestovniho ruchu. Jsou
charakteristické jako umoznéni prechodného ubytovani mimo misto trvalého bydlisté

(Indrové a kol., 2007).
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Nejcast¢jsi ubytovani ve venkovské turistice a agroturistice je v soukromi, které
se uskuteCnuje v dobfe vybavenych zemédélskych usedlostech (s kapacitou 10-12
lizek), vrodinnych domech, chatach, chalupach, srubech atd. Naopak je mozné
ubytovani v hromadnych zatizenich (malé hotely ¢i penziony) s kapacitou do 50 lizek
(Drobné a Moravkova, 2004).

Ugastnikiim cestovniho ruchu tyto sluzby umoziiuji pfenocovéani nebo prechodné
ubytovani. Dale jsou samoziejmé soucasti také sluzby, které s pobytem hosta
V ubytovacim zafizeni souviseji. Jedna se o sluzby, jako jsou napiiklad podavani
informaci, uschova zavazadel a jejich pteprava, pij¢ovani spolecenskych her, tischova
cennosti v hotelovém trezoru, prodej vybranych druhti zbozi, ¢asopist, literatury, prani
a Zehleni pradla, sekretaiské sluzby a mnoho dalSich (Orieska, 1999).

Pro provozovani venkovské turistiky a agroturistiky je velmi dilezity standard
ubytovacich sluzeb. Standard ubytovacich sluzeb neni dilezity jen z hlediska kvality
poskytovanych sluzeb, ale ptfedev§im z hlediska investicni naro¢nosti ziizovani a
provozu ubytovaciho zafizeni a také 1 cenovych relaci za poskytované sluzby. Tento
standard je rovnéz voditkem pro zac¢leniovani ubytovacich zatizeni do kategorii a ttid.

Kazdé ubytovaci zafizeni by mélo mit obchodni nazev. Pro hromadna ubytovaci
zafizeni tato povinnost vyplyva ze stavebniho zidkona. Obchodni ndzev by mél
specifikovat kategorii ¢i tfidu, specializaci, rodinnou nebo mistni tradici a to vSe

Vv urednim jazyce (Stiibrna, 2005).

Stravovaci sluzby

V cestovnim ruchu jsou nezbytné sluzby stravovaci, které uspokojuji zakladni
pottebu cloveéka, pottebu vyzivy. Stravovani pro mezinarodni ucastniky nepifedstavuje
pouze nasyceni, ale 1 moznost sezndmeni se s urcitym specifickym prvkem kultury
narodi ¢i regiont (Indrové a kol., 2007).

Jde o sluzby zékladnich stravovani, doplitkového stravovéani a obcerstveni. Dale
také o sluzby spolecensko-zabavni sluzby, spojené s hudebni produkci, kulturnim
programem, piipadné dalsi sluzby (Orieska, 1999).

Stravovaci sluzby mohou zajiStovat provozovatelé, nebo jsou zajisténé
Vv blizkém okoli. Pfipadné je k dispozici urcena kuchyiika pro vlastni vafeni. V nabidce

se objevuji produkty vlastni vyroby, zdravd vyziva, lesni plody, mléko, podmasli,
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tvaroh, syry, zelenina a ovoce. Z masnych specialit mohou byt nabizeny Sunky, uzené
maso, klobasy ¢i zabijackové vyrobky. Co se tyce obcerstveni, tak nesméji chybét vina
z vlastnich sklepti, destilaty z ovoce (slivovice) a jako specialni potraviny jsou nabizeny
bioprodukty, které ptripravuji zemedélci pro ucastniky ekoagroturismu.

Ptiprava jidel a jejich nabidka jsou vyznamnou soucésti pobytu na venkove,
protoze host potiebuje a ocekdva zménu ve stravovani. V nabidce nesmi chybét

grilovani, roznéni a ptiprava pokrmd na ohnisti (Drobna a Moravkova, 2004).

Dopliikové sluzby

Doplitkkové  sluzby jsou spojeny s vyuzivanim atraktivit, vlastnosti
charakteristickych pro konkrétni rekreacni prostor. Mohou to byt napiiklad sportovné-
rekreacni sluzby, spoleCensko-kulturni sluzby, lazeiiské sluzby, apod. Jejich kvalita
podstatné ovliviluje uzitny efekt ucasti na cestovnim ruchu a tim 1 spokojenost jeho
zakaznikl (Orieska, 1999).

Dobrte organizovana turistika obsahuje fadu doprovodnych programt. Ty zvysuji
atraktivitu nabizenych sluzeb a uceluji cely produkt cestovniho ruchu. Nemusi jit ptimo
0 program organizovany piimo ubytovatelem, ale o zprostfedkované aktivity ve vazbé
na okoli nebo sportovni ¢i rekondicni akce provozované v blizkém okoli. Spoluprace
podnikateli v této oblasti se vyplaci. Podnikatel¢ ziskaji provize ¢i kontakt, ale hlavné
oboustranny prospéch. Vzajemné doporucovani sluzeb je nejvétsi reklamou pro firmy
(Sttibrna, 2005).

Vyjimecnost agroturistiky spociva v pfimém spojeni turisti a navstévnikl se
zemédeélskym prostiedim. Poskytované sluzby maji ptirozené zazemi v zemédélském
hospodafstvi nebo na né€ organicky navazuji.

Doprovodné programy pro agroturistiku mohou byt:
e stravovani
o zemédélské Cinnosti
e projizd’ky na konich
e lov zvéte, rybafeni
e houbateni, sbér lesnich plodin

e letni a zimni sporty
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V dalsich doprovodnych programech mize agroturistika navazat na produkty
venkovské turistiky. Venkovskd turistika pfedstavuje formu cestovniho ruchu, jejiz
aktivity jsou bezprostiedné spjaty s prirodou jako agroturistika. AvSak mtize nabidnout
vyuziti celé oblasti z hlediska historického, kulturniho a spolecenského zazemi.
Doprovodné programy pro venkovskou turistiku mohou byt:

e sport

e historie, kultura, pfiroda
e femesla

e zajezdni hostince

e Skoly v pfirodé

e specialni klientela (Stfibrna, 2005).

3.2 Zeleny cestovni ruch

V soucasné dobé¢ se vice prosazuji nové formy cestovniho ruchu, které spojuji
atributy, jako jsou Setrnost vuci cilovym mistim cestovniho ruchu, Setrnost vici ptirode,
zivotnimu prostiedi, vic¢i historickému a kulturnimu bohatstvi i ohleduplnost ve
vztazich mezi lidmi.

Zeleny cestovni ruch zduraziiuje uskutecnovani cestovniho ruchu ve volné
krajin¢, ale také i v mirn¢ osidlenych oblastech. Je mozno charakterizovat tuto formu
cestovniho ruchu jako prani navstévnikti splynout s pfirodou i lidskym prostfedim a
jeho naplni je respekt a ochrana piirody. Zeleny cestovni ruch mize byt také nazvan

jako ekoturistika &i venkovsky cestovni ruch (Skodova, 2007).

Schéma 3 - Zeleny cestovni ruch

Ekoturistika
Zeleny cestovni ruch Vesnicka turistika
Venkovsky cestovni ruch Agroturistika
Ekoagroturistika
Chatateni

a chalupateni
Zdroj: Skodova (2007)
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3.2.1 Ekoturistika

Pojem ekoturistika se za¢al pouzivat v Ceské republice piiblizné pred dvaceti
lety a postupné se objevoval v odborné literatuie, publikacich a prospektech cestovnich
kancelafi. Bylo vytvofeno mnoho definic pro co nejpiesnéjsi popsani tohoto pojmu
(Papathanassis, 2011).

Tento typ turistiky se nékdy nazyva jako zodpovédnd, udrzitelna, eticka
turistika. Zahrnuje putovani pfirodou s ohledem na zachovani pfirodnich zdroji a
kulturnich zajimavosti. Jde hlavné o ohleduplné chovani hostt k pfirod¢, a aby pii své
dovolené neublizili Zivotnimu prostredi (Drobna a Moravkova, 2004).

Ekoturistika je nejcastéji vymezovana jako cestovni ruch zaméfeny na poznavani
ptirodnich kréas. Orientovany je predevS§im na poznavani ptirodnich rezervaci, narodnich
parkd, chranénych krajinnych oblasti a dalSich ptirodnich atraktivit tak, aby nebyly
cestovnim ruchem naru$ovany (Zelenka a Paskova, 2002 cit. podle Simkova 2008).

Doprovodné programy se zaméfuji na pobyty v ptirod¢ a s jejim pozorovanim.
Je pro né typicka pési turistika, hipoturistika, cykloturistika, fotografovani volné zijicich

zivocichti a plané rostoucich rostlin (Paskova a Zelenka, 2002).

3.2.2 Venkovsky cestovni ruch a jeho formy

Rozviji se mimo oblasti rekreacnich a turistickych center i mimo oblast
meéstského osidleni. Patii sem pobyty ve vesnickém osidleni, ale také mimo n¢j (chatové
lokality, samoty a mald méstecka). Nejvice je vSak vazan na venkovské osidleni spojené
se zeméd¢€lstvim a Zivotem na venkové. Venkovsky cestovni ruch zahrnuje vSechny

¢innosti ucastnika cestovniho ruchu v prostiedi venkova (Pourova, 2010).

Venkovska turistika

Venkovska turistika by méla byt umisténa do venkovskych oblasti, budovana na
zvlastnich rysech a budovy by mély byt malé a tradicni ve svém charakteru. To
Znamena, ze sidla by méla rist pomalu a organicky ve spojeni s mistnimi rodinami.
Casto jsou rozvijena s cilem zajistit dlouhodoby rozvoj dané oblasti. Jeji rozvoj by mél
pomahat udrZovat zvlastni venkovsky charakter a potencial by mél byt ndstrojem
ochrany ptirody, krajiny a rovnéz nastrojem trvale udrzitelného rozvoje cestovniho

ruchu (Pourova, 2010).
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Definice o podobé a podminkach trvale udrzitelné¢ho rozvoje cestovniho ruchu
jsou casto vSeobsazné. Venkovska turistika nabizi tuto problematiku definovat
jednoduseji a vystizné. Produkt, ktery nabizi, totiz bezprostiedné souvisi s ochranou
prirody, ochranou prirodnich zdroju, krajinotvorbou, tj. s faktory, které tvori zaklad
pozitivniho pristupu k ,uzivani* a ochrané prirodniho a Zivotniho prostredi (Stiibrna,
2005).

Vzhledem k tomu, Ze venkovska turistika je mnohostranna ¢innost, venkovské
oblasti jsou velmi riznorodé a jen ziidka to jsou statické nebo uzaviené celky
nezasazené meéstskym vlivem, neni snadné nalézt jeji pfiméfené univerzalni definici
(Moravec a kol., 2006).

Venkovsky cestovni ruch ma mnoho podob, z nichz jsou nejtypictéjsi: vesnicka
turistika, agroturistika, ekoagroturistika, chatafeni a chalupafeni (Pourova, 2010).

Podle Drobné a Moravkové (2004) je cilem venkovské turistiky:

- stimulovat rozvoj dalSich podnikatelskych aktivit na venkové, odlehcit

pretiZzené infastruktuie mést,

- omezit migraci venkovského obyvatelstva do mést

- respektovat prirozené piirodni prostfedi, udrzovat ho a rozvijet,

- popularizovat mistni krasy, zvlastnosti, tradice a piispivat k jejich udrzeni a

rozvoji,

- vratit cloveéka do ptirody.

Lze vyuzit silu ristového potencialu cestovniho ruchu k ekonomickému oziveni
venkova, ktery se potyka v soucasnosti s hospodaiskymi a socidlnimi problémy? Zajem
0 venkovskou turistiku se projevil v devatenactém stoleti jako reakce na stres a Spinu

rodicich se prumyslovych mést a aglomeraci (Moravec a kol., 2006).

Vesnicka turistika

Je bezprosttedné spjata s ptirodou, krajinou venkova a vesnickym osidlenim.
Hlavnimi néplnémi jsou individudlni rekreacni aktivity, které vyuzivaji venkovského
prostiedi. Pro ubytovaci sluzby jsou vyuzivany komercni ubytovaci zafizeni, rekreacni
chalupy ¢i ubytovani v soukromi. Jeji vystiednost spociva v decentralizaci ubytovacich
zafizeni. Ta umoznuje rozd¢lit Cetnost turistil a diky tomu eliminuje negativni dopady,

které sebou pfinasi velka skupina lidi v turistickych centrech (Pourova, 2010).
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Agroturistika

Jednd se o specifickou formu venkovského cestovniho ruchu, kterd je
charakteristicka pfimym vztahem k zemédélskym pracim nebo usedlostem se
zemedélskou funkci. Hlavni Cinnosti je zemédélskd vyroba, ktera je dominantni,
priCemz agroturistika je provozovana podnikateli v zemédelské vyrobé slouzici jako
dodate¢ny zdroj financ¢nich prostfedkid. Predstavuje souhrn sluzeb, ¢innosti na farmeé i
V okolnim prostiedi, ale také spousty zazitki. To vSechno poskytuje navstévnikim za
ucelem rekreace a odpocCinku. Tento typ cestovniho ruchu je oznacovan jako dovolend
na statku vazana na zemédélskou farmu (Sznajder, 2009).

Vesnicka turistika a agroturistika maji spolecné rysy venkovského osidleni a
spole¢né hospodaii z ptirodniho, ale 1 kulturniho bohatstvi. Agroturistika se odliSuje
zejména tim, Ze jejim podstatnym znakem je spoluZiti s farmaiskou rodinou (Skodova,

2007).

Ekoagroturistika
Tato forma cestovniho ruchu ma spole¢né prvky jako agroturismus. Zahrnuje
pobyty na ekologicky hospodaficich farmach, které produkuji bio-produkty.
Nepouzivaji pii péstovani rostlin a chovu zvifat syntetick¢é chemikalie, hormondlni
piipravky, uméla barviva, hnojiva, konzervaéni latky apod. (Skodova, 2007).
Podstatnym znakem této formy agroturistiky je nejen sepjeti s farmaiskou
rodinou, ale také ucast na zeméd¢€lskych pracich a konzumace produktii ekologického

zem&d&lstvi (Stibrna, 2005).

Chatareni a chalupareni

Agroturistika a vesnickd turistika nejsou jevem zcela novym. Pobyty na
venkové, prfedevsim u zemédélskych rodin a formou letnich byta byly dilezitou soucésti
predvale¢ného cestovniho ruchu Ceské republiky i vztahii mezi méstem a vesnici. Po
druhé svétové vélce byly vztahy mezi méstem a venkovem narusené. Touha méstskych
lidi po venkovském prostiedi a pobytu na venkové nabyvala odliSnych podob a

rozvinulo se chatateni a chalupateni (Skodova, 2007).
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Neni snadné presné¢ definovat vymezené rysy venkovské spoleCnosti. Proto jsou

i dnes cennym kontrolnim seznamem tzv. Frankenbergerovy méstské a venkovské

protiklady z roku 1966 (Moravec a kol., 2006).

Tabulka 1 - Méstské a venkovské protiklady

Rysy venkovské spolecnosti
Komunita.
Socialni oblast charakterizujici vztahy lidi
S malo rolemi, ale rozmanitymi.
Rizné spolecenskeé role plni jedna osoba.
Jednoduché ekonomika.
Malé dé€lba prace.
Ptipisované postaveni.
Vzdélani podle dosazného postaveni.

Ptijeti role ve spolecnosti.

Kompaktni sit’ vztahi

Lidé¢, kteti se zde narodili a vyrastali.
Ekonomickéa kategorie je jednou z nékolika
kategorii.

Stmelovani spolecnosti.

Integrace do pracovniho prosttredi.

Zdroj: (Moravec a kol., 2006)

3.2.3 Vyznam agroturistiky

Rysy méstské spolecnosti
Spole¢nost lidi.
Socidlni oblast charakterizujici vztahy lidi
s mnoha ptekryvajicimi se rolemi.
Riizné spolecenské role plni rizni lidé.
Rozmanité ekonomika.
Velka specializovanost pracovnich sil.
Dosazené postaveni.
Postaveni odvozené od vzdélani.
Angazovanost pro dosazeni role ve
spolecnosti.
Volna sit’ vztahi.
Kosmopolité.

Ekonomicka ttida je hlavni kategorii.

Segregace.

Odlouceni od pracovniho prostredi.

I presto, e je agroturistika v Ceské republice v pocatcich svého vyvoje,

zkuSenosti dokazuji jeji znacny vyznam ve ttech rovinéch.

1. Vyznam pro zemédélské podnikatelské subjekty

Agroturistika je doplikovou cinnosti k hlavni zemédélské vyrob&€ a ma pro

zemédélce vyznam predevSim v tom, Ze:
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je dopliikkovym zdrojem piijml farmy nebo zemédélského podniku, coz prinasi
existencni jistotu,

vyrazn¢€ finalizuje produkci podnikatelskych subjekti tim, ze vyhodnéji mohou
zpenézit vlastni vyrobky, ubytovaci kapacity, dokonce i technologicky proces a
prostiedi farmy, pole, louky i krajinu,

vytvari podminky pro hospodareni i na méné vynosnych ¢i dokonce ohrozenych
zemédé€lskych farméch a podnicich,

provozovani agroturistiky vyzaduje urCity stupen vybavenosti zemédélské
usedlosti a tim se zvySuje celkovy standard zemédélskych domadcnosti aj.

(Skodova, 2007).

Vyznam pro obce

Agroturistika ma Siroky dopad na obce a to tim, ze:

vyuziva piedevS§im stavajici fond nebo budovy, které ptrestaly slouzit svému
ptvodnimu tcelu,

zvysuje uroven vybavenosti obci,

vytvaii pro obec dodate¢ny odbyt zemédélskych vyrobki a je stimulem pro
rozsifeni vyroby,

zvysuje piijmy obyvatel,

vytvaii finan¢ni zdroje pro vybavenost obci,

vznikaji pracovni prilezitosti,

udrzuje a ozivuje gastronomické zvyklosti aj. (Pourova, 2002).

Vyznam pro regiony a stat

Agroturistika ma ucinek na regiony i stat tim, Ze:
snizuje nezaméstnanost,

vytvari pracovni ptilezitosti,

stabilizuje osidleni venkova,

udrzuje a obnovuje funkénost vesnického osidlenti,
rozptyluje cestovni ruch do vétSich uzemnich celkd,

diky zahrani¢nim ndvstévnostem na farmach zvySuje exportni aktivity statu aj.

(Skodova, 2007).
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3.2.4 Negativni aspekty agroturistiky

Doposud byla agroturistika vyhodnou, ucelnou a spolecensky prospesnou
aktivitou, kterd dopliuje zemédélskou vyrobu. Jednalo se spiSe o vzijemné se
dopliujici vztah mezi cestovnim ruchem a zemédélstvim. Nastavaji ale i ptipady, kdy se
tento vztah miize zménit na konkurenéni.

Konkurence v rozlozeni a vyuzivani pracovnich sil na zemédélskych farmach.
Hlavni sezona cestovniho ruchu se vice méné¢ shoduje s hlavni sezonou v zemédé¢lstvi.

Konkurence v umisténi volného kapitalu. Klade se otdazka, kam vlozit volné
finan¢ni prosttedky, kdyz je pottebuji obé Cinnosti. Zda se mé investovat do rozvoje
zem&délstvi &i do rozvoje agroturistiky (Skodova, 2007).

Mezi dalsi negativni dopady agroturistiky mizeme zatadit:

e pfetézovani zen - farmarky, které jsou vytizené s praci v zemédélstvi museji dale
zajistovat praci v oblasti agroturistiky,

e miize nastat negativni dopad na Zzivotni prostiedi — poSkozeni polnich cest,
vyruSeni zvéte, odhozené odpadky apod.,

o piili§ velkd navstévnost, které neni plivodni vesnicka socialni struktura
piizpisobena, miize znamenat zatéz a stres pro mistni obyvatelstvo,

e mize dojit k ubytku pudy, a to v disledku vystavby ubytovacich zatizeni apod.

(Pourova, 2002).

3.3 Agroturistika na rodinné farmé

Provozovatel — v zeméd¢lské vyrobé je definovany jako fyzicka osoba, ktera provozuje
zeméd¢€lskou vyrobu a je zapsana do evidence podle zvlastniho ptedpisu (2, odst. 2,
pism. c¢/zakona 5 13/1991 Sb. — Obchodni zakonik).
Ubytovani — je poskytovano na rodinné farmé nebo v rekreaénim objektu ve vlastnictvi
¢1 uzivani zemédélského podnikatele. Mohou to byt chaty, sruby, chalupy ¢i rekreaéni
domky. Ubytovani turistd probiha v rodinném prostiedi s dalsimi atributy, které mohou
nabidnout pouze zemé&délské ¢i vesnické usedlosti. Maximalni ubytovaci kapacita ¢ini
25 lazek.

Ubytovaci kapacita je nezbytnym piedpokladem pro zvyraznéni specifik

agroturistiky na rodinné farm¢. Tato forma ubytovani je volnou Zivnosti, proto pii jejim
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provozovani neni tieba prokazovat odbornou zpusobilost. Na standard ubytovani nejsou
zadné specialni pozadavky, je odborny jako pro ubytovani v soukromi.

Stravovani — zde prichazi fada pro odbyt vlastnich vypéstkli v podobé surovin
(brambory, maso, mléko, zelenina ovoce, apod.) nebo polotovart. Jsou k dispozici dvé
varianty stravovani. Hosté si mohou varit sami nebo se stravovat v mistnich restauracich
¢i v hostincich. Na farmach by neméla byt poskytovana kompletni stravovaci sluzba
zZ toho ditvodu, Ze se jedna o zivnost koncesovanou, kde je potieba prokazovat k jejimu
provozovani odbornou zptisobilost.

Vydéavani max. 10 hlavnich jidel denn¢ je klasifikovano jako zivnost volna tedy
bez prokazovani odborné zptisobilosti. Z divodu pracovniho zaneprazdnéni hospodyné,
kterda ma dalsSi povinnosti v hospodéfstvi jsou vylouceny stravovaci sluzby z diivodu
jejich Casové naroc¢nosti.

Zazemi farmy — hlavni specifi¢nost agroturistiky na rodinné farm¢ spociva v tom, ze
turisté se volbé pohybuji v prostorach zemédélskych farem. Maji mozZnost se seznamit
se v§im, co zem&d€lska usedlost nabizi. Tim mohou byt nemovitosti napf. staje, stodoly,

chlévy, hospodaiské objekty, ale také hospodaiska zvitata (Skodova, 2007).

3.4 Podnikani

Némec (1998) uvadi, ze podnikani je soustavna cinnost provadend podnikatelem
samostatné, viastnim jménem a na vlastni odpovednost, za ucelem dosazeni zisku.

V prvé tadé¢ jde o poskytovani zbozi a sluzeb zakaznikim a na jejich
spokojenosti zavisi, zda podnikatel dosahne zisku. Kromé toho je také v souc¢asné dobé
velice nutné dbat na ochranu zivotniho prostiedi.

Podnikatelem se rozumi nejen fyzicka osoba (jednotlivec, v zdkoné o danich
z piijmu nazyvany osobou samostatng vydéleén& ¢innou - OSVC), ale i pravnicka osoba
(spole¢nost nebo druzstvo). Podnikatelem miize byt:

- pravnicka osoba zapsana v obchodnim rejsttiku, ktery je veden rejsttikovym

soudem,

- fyzickd osoba podnikajici na zéklad€ Zivnostenského opravnéni (zapsana

v zivnostenském rejstiiku vedeného Zivnostenskym tfadem),
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- osoba podnikajici na zdklad¢ jiného opravnéni (I€kafi, pravnici, tlumocnici,

poradci, apod.),

- fyzicka osoba provozujici zeméd€lskou vyrobu (osoby uvedené pod body 3 a

4 jsou evidovany podle zvlastnich predpisit).

Zivnosti se mysli soustavna &innost provozovana samostatné, vlastnim jménem
na vlastni odpovédnost, za ¢elem dosazeni zisku a za podminek stanovenych Zakonem
¢. 455/1991 Sb. o Zivnostenském podnikani. Zakon rozliSuje zivnosti podle podminek,
které musi zivnostnik spliiovat na:

1. OhlaSovaci zivnosti, které se dale déli na:

- rFemeslné, pro jejichz provozovatele je nutny vyucni list nebo vysvédceni o

odpovidajicim sttednim odborném vzdé€lani, ptip. vysokoskolsky diplom

- vazané, pro které je diilezité prokazani odborné zptsobilosti podle zvlastnich

predpist

- volné, pro néz neni odborna zpusobilost podminkou.

2. Koncesované Zzivnosti, které sméji byt provozovany jen na zaklad¢ statem

uvedené koncese (povoleni).

Pro vSechny druhy Zivnosti musi zivnostnik spliiovat vSeobecné podminky tj.:
- plnoletost (veék od 18 let),
- svépravnost,

- bezuhonnost (Némec, 1998).

3.4.1 Zaklady podnikani ve venkovské turistice

Ptfi rozhodovéani pro podnikatelskou ¢innost v oblasti cestovniho ruchu na
venkové a v zemédelskych oblastech je dulezité se sezndmit s dlouhodobymi plany
rozvoje daného uzemi.

Podnikatel by se mél seznamit s upravami piijezdovych komunikaci v majetku
obce, dopravnim a propagacnim znaCenim, cCistickami odpadnich vod, vefejnym
osvétlenim, s pofadkem v obci atd. Je nutné, aby podnikatel spliioval ur¢itou soucinnost
S obecnim zastupitelstvem a to z divodu vylouceni podnikdni pro osobni zijem
(Pourova, 2010).

Podnikani v agroturistice vyzaduje zmenu postojii obyvatel venkova, doplnéni
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znalosti o tuto oblast podnikdni a schopnost orientovat se v trinich podminkdch. Uspéch
agroturistiky je podminén rozvojem drobného podnikani v prislusnych regionech
(Pourova a Sttibrna, 2003).

Ma-li se priroda stat predmétem trvalého zajmu turistd, je o ni tieba nejen trvale
pecovat, ale pfedevsim eliminovat negativni disledky lidské ¢innost na zivotni prostiedi

(Sttibrna a Mikula, 2003).

3.4.2 Podstata podnikani

Podnikatel ptetvari své ¢innost v zisk. Rozhoduje se, co bude vyrabét nebo jakée
sluzby bude poskytovat. Je velice dilezité analyzovat situaci na trhu. Zda je dostate¢na
poptavka a zda neni trh pfeplnén. Forma podnikani (fyzicka ¢i pravnickd) zavisi na
velikosti kapitalu, ktery mé podnikatel k dispozici a také na druhu budoucich vyrobkl a
poskytovanych sluzeb. Dale je dulezité premyslet o mife pouziti ciziho kapitélu, a jaké
jsou moznosti pro jeho ziskani. Ucelem podnikdni je zvétsit (rozmnozovat) majetek
(vynalozeny kapitdl) uspokojovanim potreb zdkaznika (zbozim, sluzbami). Kazdé
podnikani je spojeno s podnikatelskym rizikem (Pourova, 2010).

Podnikani je velice poCestna Cinnost, kde vaha daného slova tvofi image firmy.
Toto plati vSeobecné, at’ se podnikani tyka zeméd€lské nebo pramyslové vyroby,
v femeslech anebo ve sluzbach (zde je zahrnut i1 cestovni ruch) (Pourova a Stiibrna,
2005).

3.4.3 Postup pri zahajeni podnikani

Pti zahajovani podnikani nikdy nevime, jak se nam bude dafit. Je zde moznost,
ze za své usili budeme odménéni, bud’ materidlné ¢i pocitem osobniho uspokojeni.
Muize vSak nastat situace, ze nase podnikani nepovede tam, kam bychom chtéli. Proto je
dilezité si sestavit plan nasi podnikatelské cesty. Nez zaCneme sestavovat podnikatelsky
plan, je nutné sipolozit dvé zakladni otazky:

e co je naSim skute¢nym cilem v podnikani?
e ktery vyrobek nebo sluzba ziskéa rozhodujici vyhodu nad konkurenci?
Pti zakladani podniku nestaci pouze chut’, ale musi byt dikladn€ promysleny zameér.
Z literatury vyplyva, Ze pfiblizné¢ 40% zac¢inajicich podnikatelt neuspé&je.
Duilezitym faktory pri zahajovani podnikani jsou predsevzeti podnikani, faktor

trhu, osobnost podnikatele a financni prostredky (Pourova, 2010).
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Rekapitulace nezbytnych krokii spojenych jak se zalozenim firmy, tak s jejim
dal$im uspésnym fungovanim ve vztahu k ochrané krajiny a zivotniho prostiedi. Pti
podnikani v oboru, ktery by mohl jakkoli ohrozovat zivotni prostfedi (napt. provozovani
autodopravy, hotelu nebo jiného ubytovaciho zatizeni, jatka, vyrobnu potravin, kotelnu
na topné oleje nebo jiny chemicky provoz), tak musite:

e vyzadat stavebni povoleni

e vyzadat si posudek organil pozarni ochrany

e vyzadat si uzemni rozhodnuti pfi vystavbé nového objektu (resp. takoveé

rekonstrukce, pii niz se méni vnéjsi vzhled stavby)

e ziskat povoleni k odbéru vody (napt. z vlastni studny) nebo k vypousténi

odpadnich vod (Stfibrna a Mikula, 2003).

3.5 Statni podpora venkovského cestovniho ruchu

V Ceské republice byl zaveden program podpory agroturismu v ramci koncepce
agrarni politiky Ministerstva zemé&délstvi Ceské republiky. Na feseni nékterych otazek
se podili i Ministerstvo pro mistni rozvoj Ceské republiky v ramci Programu obnovy
venkova. Tyka se obnovy vesnice, rozvoje podnikani ve venkovskych regionech a péce
0 krajinu.

Z fondu evropské unie SAPARD je mozné Cerpat finan¢ni prostfedky na oblast
rozvoje venkovské turistiky, tvorby turistickych stezek a cyklostezek. V navaznosti na
obnovu tradi¢nich vyrob, krajovych specialit, spolkové ¢innosti na venkové a na obnovu

a opravu pamatek, které souviseji s historii venkova (Drobna a Moravkova, 2004).

3.5.1 Verejné podpory a dotace na rozvoj venkovské turistiky a agroturistiky

Statni program podpory cestovniho ruchu garantuje ministerstvo pro mistni
rozvoj. V letech 2004 az 2005 tento program podporoval budovani doprovodné
infrastruktury cestovniho ruchu pro sportovné-rekreacni aktivity. Jednalo se naptiklad o
rekonstrukci a vystavbu jezdeckych aredll, cyklostezek, sportovni zdzemi ubytovacich
zatizeni apod. Dotace Cinila pro podnikatele ze statniho rozpoctu 50% piedpokladanych

nakladq.
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Program Leader CR v letech 2004 az 2006 garantovalo ministerstvo zem&délstvi
a byl uréen pro venkovské regiony, jejich struktury a pro podnikatele v zemédélské
prvovyrobé. Jednou z hlavnich priorit tohoto programu byly nové formy zhodnoceni
mistnich ptirodnich a kulturnich zdroji. Mezi n¢ také patfil rozvoj venkovské turistiky a
konkrétn¢ se jednalo o zlepSovani podminek ubytovani, stravovani a zkvalithovani
gastronomickych sluzeb dle mistnich tradic a zvyklosti, podpora destinacniho
managementu ve venkovskych regionech, sladéni ekonomického a socialniho rozvoje se
z4jmy o ochranu pfirody a krajiny, vyuZiti potencidlu venkova ve prospéch nabidky
ekologicky Setrnych forem turistickych produktti a sluzeb, efektivni zhodnocovani
historického a kulturniho dédictvi a venkova.

Podpora ze strukturalnich fondt EU je pro podnikatele ve venkovské turistice a
agroturistice obsazena v téchto operacnich programech:

e Rozvoj venkova a multifunkéni zemédélstvi
e Spolecensky regionalni opera¢ni program

Ridicim organem pro operaéni program Rozvoj venkova a multifunkéni
zemédélstvi je ministerstvo zemédélstvi. Podporu je mozné ziskat na vystavbu,
rekonstrukci, modernizaci a vybaveni zafizeni pro agroturistiku, pro zatizeni a vybaveni
pro volny cas.

Dotace mohou ziskat fyzické a pravnické osoby, ale také samostatné hospodarici
rolnici. Piijmy museji pochazet ze zemédélské vyroby provozované jako soustavna a
samostatnd ¢innost vlastnim jménem, na vlastni odpovédnost a za ucelem dosazeni
zisku. Tato dotace je pfima, nevratna a podilové financovana.

Ridicim organem pro Spole&ny regionalni opera¢ni program je ministerstvo pro
venkovské turistice se dotykaji opatfeni spojend s podporou regiondlni a mistni
infrastruktury cestovniho ruchu. Jedné se hlavné o rozvoj a obnovu turistickych stezek,
cyklostezek, cyklotras, hipostezek a nauc¢nych stezek vcetné doplikkového zatizeni
V obcich, vystavbu ¢i obnovu ubytovacich kapacit podmifiujicich rozvoj cestovniho
ruchu v dané lokalité ¢i regionu.

Podpory na rozvoj venkovské turistiky poskytuji také krajské samospravy.
Napftiklad kraj Vyso€ina ma ztfizen tzv. Fond rozvoje Vysociny (Stiibrna, 2005).
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3.5.2 Program rozvoje venkova

Program rozvoje venkova Ceské republiky byl schvalen na obdobi 2014 — 2020
dne 26. 5. 2015 Evropskou komisi. Diky tomuto programu se do ¢eského zemédélstvi
v ptistich letech vlozi 3,1 miliardy EUR z unijnich zdroji a 768 milionit EUR z ¢eského
rozpoCtu. Hlavnim cilem je obnova, zachovéani a zlepSeni ekosystémt zavislych na
zemédé€lstvi  prostfednictvim  agroenvironmentdlnich  opatfeni, investice pro
konkurenceschopnost a inovace zemédélskych podnikii a podpora vstupu mladych lidi
do zemé&délstvi.

V programovém obdobi bude Evropsky zemédé€lsky fond soucasti navrhu
natizeni Evropského parlamentu a Rady o spoleénych ustanovenich ohledné
Evropskych strukturalnich a investi¢nich fonda (ESIF).

Jako soucast natizeni k ESIF by méla politika rozvoje venkova ptispivat ke
konkurenceschopnosti zeméd¢lstvi, udrzitelnému fizeni ptirodnich zdroji, k opatfenim
v oblasti klimatu a k vyvazenému tzemnimu rozvoji venkovskych oblasti.

Obecné cile podpory pro rozvoj venkova jsou podrobnéji vyjadieny
prostiednictvim Sesti priorit platnych pro celou EU. Jde o tyto priority:

e podpora preddvani znalosti a inovaci v zemédé€lstvi, lesnictvi a ve
venkovskych oblastech

e zvySeni zivotaschopnosti zeméd¢€lskych ¢innosti ve vSech regionech
a podpora inovativnich zemédélskych technologii a udrzitelného
obhospodaiovani lest

e podpora organizace potravinového fetézce

e obnova, zachovani a zlepSeni ekosystémil

e podpora U¢inného vyuzivani zdroji, pfechodu na nizkouhlikovou
ekonomiku v odvétvich zeméd¢lstvi, potravinaistvi a lesnictvi

e podpora socidlniho zaCleniovani, snizovani chudoby a hospodaiského

rozvoje ve venkovskych oblastech (www.eagri.cz).
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4  Vlastni prace

4.1 VsSeobecna charakteristika regionu Vysocina

Kraj Vysoéina v ramci Ceské republiky zaujima centralni polohu. Sousednimi
kraji jsou Jihocesky, Stfedocesky, Pardubicky a Jihomoravsky. S témito kraji vytvari
oblast NUTS 2 za ucelem podpory regionalniho rozvoje. Charakteristicka pro tento kraj
je jeho cClenitost tizemi, vysSi nadmotiska vySka a tidké osidleni. Rozdrobena sidelni
struktura pfispiva v n€kterych ptipadech k vylidiiovani menSich obci a odchodu
mladych a kvalifikovanych obyvatel.

Uzemi kraje Vyso¢ina se administrativné &leni na 5 okrestl, 15 spravnich obvodd
obci s rozsifenou pisobnosti (ORP) a 26 obvodi povéfenych obecnich ufadé (POU).
Zakladni samospravnou jednotkou jsou obce, kterych je v kraji 704. Obec na Vysociné
ma v priméru 731 obyvatel, coZ je nejméné ze vsech kraji Ceské republiky. V Kraji
jsou nejcastéji zastoupeny obce s méné nez 500 obyvateli.

Jizni Gast kraje zasahuje do blizkosti statni hranice Ceské republiky, a diky tomu
se Vysocina spolecn¢ s krajem JihoCeskym a Jihomoravskym zapojuje do fady aktivit
V ramci pieshrani¢ni spoluprace s Rakouskem.

Zemédélstvi ma tradiéné vyznamné postaveni v kraji Vysocina. Zdejsi ptirodni
podminky jsou sice podprumérné, ale pro nékteré zemédelské komodity a Cinnosti jsou
vSak optimalni (produkce brambor, olejnin, pastevni chov skotu).

Svoji atraktivitu si Vysoéina ziskala pomérné nizkym zneciSténim ovzdusi a

relativné zdravymi lesy. (www.businessinfo.cz).

4.1.1 Selektivni faktory

Tyto faktory vyjadiuji zpusobilost spolecnosti podilet se na cestovnim ruchu

Vv regionu Vysoc€ina, jak pasivné tak aktivng.
Hustota osidleni

Na Vysociné Zilo témét 510 tisic obyvatel (k 1. lednu 2015), coz mezi kraji

Ceské republiky prestavuje téeti nejnizsi lidnatost (www.businessinfo.cz).
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Vékové sloZeni
Kwviili odlivu mladych lidi do vétSich mist ¢i zahrani¢i, mistni populace starne.

Primérny vék zen byl v roce 2014 43,4 let a u muzt byl 40,4 let (Www.CzS0.Cz).

Ekonomicka vykonnost

Ekonomické vykonnost kraje zaostava za celorepublikovym primérem. Podil na
hrubém domacim produktu Ceské republiky se v poslednich letech pohybuje kolem 4%.
Priimérna mésicni hruba nomindlni mzda cCinila v roce 2014 vice nez 23 200 K¢. Mzdy
nadale zaostavaji za primérem Ceské republiky. Znaéné rozdily jsou i ve vysi primérné
hrubé mzdy vyplacené v jednotlivych odvétvich hospodaistvi kraje. Nejvyssi mzdy méli

A4

V ubytovani a stravovani (WWw.CzS0.Cz).

Nezaméstnanost

Jednim z nejvétSich soucasnych evropskych problémili je nezaméstnanost.
Evropska unie povazuje miru nezaméstnanosti za jeden ze zdkladnich ukazatelli pro
stanoveni vy$e regionalni &i strukturalni podpory. Ceskd republika neni v mife
nezaméstnanosti na tom stale nejhlife ve srovnani s ostatnimi postkomunistickymi
zemémi, ani s fadou vyspélych stati EU. Podle nazort odbornikii vSak devitiprocentni
hranice nezaméstnanosti nevydrzi a predpoklada se jeji dalsi rtst.

Z izemniho hlediska je situace kritickd predev§im v severnich Cechach
(Ustecky kraj) a v kraji Ostravském. Mimoiadné vysokd nezaméstnanost je rovnéz
Vv kraji Olomouckém, v Kraji s velmi intenzivni zemédélskou vyrobou (Majerova a kol,
2009).

Na konci roku 2015 dosahl podil nezaméstnanosti v Kraji Vysocina 6,22%, kdyz
jesté ke konci listopadu 2015 €inil pouze 5,53%. Oproti roku 2014 bylo zaznamenano
republikovému priméru byl nizs$i o 0,02 bodu. Podil nezaméstnanych vyssi nez osm
procent byl zaznamenan pouze v jediném okrese Vyso€iny a to v tiebi¢ském, kde doséhl

urovné 8,32% (WWW.CZzS0.Cz).
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Obrazek 1 - Nezaméstnanost podle krajia

Podil nezaméstnanych osob na obyvatelstvu podle kraji k 31. 12. 2015
= Podil nezamésinanychna obyvatelstyy —— primé&rCR
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PHA  S5TC  JHC PLK KWK ULK LBK HEK PaK  W¥S  JMK  OLK  ZLK  MSK

Zdroj: Cesky statisticky ufad, 2016

4.1.2 Lokaliza¢ni faktory

Tento druh faktord urcuje vhodnost mista pro rozvoj cestovniho ruchu a jsou
rozdélovany na ptirodni (reliéf, struktura a ptirodni aktivity, krajina, vodstvo, flora,
fauna, kvalita vzduchu) a kulturné-historické (lidmi vytvofené atraktivity — lidové

tradice).

Povrch

Uzemi je spiSe tvofeno pahorkatinami Ceskomoravské vrchoviny. Rozloha kraje
je témet 6 800 km’ a diky tomu se fadi mezi regiony nadprimérné velikosti (pouze Ctyfi
kraje jsou rozlehlejsi). Nejvyse poloZzenym bodem je vrcholek Javotice (837 m n. m.)
v Javofické vrchoviné na jihu okresu Jihlava. Nejniz$i bod se nachdzi v misté, kde na
jihovychod€ okresu Tiebic opousti Gzemi kraje teka Jihlava (239 m n. m.)

(www.czs0.cz).

Podnebi

Vétsina izemi kraje se nachazi v mirné teplé podnebné oblasti. Pouze nejvyssi
¢asti Hornosvratecké a Javotické vrchoviny patii do chladné oblasti, kde se primérna
ro¢ni teplota pohybuje pouze okolo 5 °C. Na vétsim uzemi Vysoc€iny dosahuji primérné

ro¢ni teploty 6-8 °C (Www.Cz50.C2).
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Vodstvo

Kraj Vysocina je pramennou oblasti vyznamnych ¢eskych a moravskych tfek
Sazavy, Doubravy, Zelivky, Nezarky, Jihlavy, Svratky, Oslavy a Moravské Dyje.
V oblasti kolem Telée a Zd'aru nad Sazavou je velka hojnost rybnikii, aviak v kraji

najdeme také fadu umélych nadrzi (www.czso.cz).

Priroda, flora a fauna

Vysoc€ina patii k nejzachovalej$i prirodé u nas. Odpovida tomu velké mnozstvi
lesii, kde pfevladaji jehlicnany a ojedinélé bukové porosty. S vyjimkou okoli vétSich
mést ma Vysocina rdz zachovalé kulturni krajiny, pti¢emz jeji nejcenné;jsi lokality byly
vyhlaSeny za chranénéa uzemi. V tomto kraji prevlada bézna flora a fauna.

V lesnatych oblastech zZije napt. kuna, jelen, liSka a ze vzacnéjSich ptakl kané

lesni, ¢ap Cerny a jestiab (Podhorsky, 2003).

Chranéna tzemi

Na Vysoéing se nachazeji dvé chranéné krajinné oblasti — Zd'arské vrchy a
Zelezné hory. Vrch Melechov v havlickobrodském okrese je v nékterych pramenech
oznaCovan za geograficky stfed Evropy. V kraji jsou déle Ctyfi narodni piirodni
rezervace (dale jen NPR): NPR Velky Spi¢ak, NPR Ransko, NPR Zhejral a NPT
Mohelensky-hadcova step. Dale je v kraji n€kolik desitek pfirodnich rezervaci

(Podhorsky, 2003).

Kulturné-historické predpoklady

S postupnym osidlovanim kraje souvisela vystavba straznich a obrannych tvrzi a
hradl, z nichz se nékteré zménily na vystavné zamky. Mnoho z nich jsou pamatky
svétového vyznamu a to napt. Zd'ar nad Sazavou s kostelem sv. Jana Nepomuckého na
Zelené Hote, Ttebi¢ s bazilikou sv. Prokopa a zachovalym zidovskym méstem a Tel¢
s jedine¢nym historickym jadrem. Jmenované pamatky jsou na seznamu svétového

dédictvi UNESCO (Podhorsky, 2003).
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4.1.3 Realiza¢ni faktory

Tyto ptedpoklady umoznuji ucastnikim cestovniho ruchu realizovat jejich
aktivity. Umoznuji jim se dopravit na zvolené misto, ubytovat se a mnoho dalSich

aktivit.

Silni¢ni doprava

Hlavni dopravni tepnou prochézejici sttedem VysoCiny je dalnice D1 spojujici
Prahu a Brno. Do evropskeé sité patii silnice I. tfidy ¢. 38 vedouci pfed Havlickiiv Brod,
Jihlavu a Moravské Budéjovice smérem na Znojmo. Dale silnice ¢. 34 z Jindfichova

Hradce pies Pelhfimov na dalnici k D1 k Humpolci (www.czso.cz).

Zelezni¢ni doprava

tfetina trati je elektrifikovdna. Jedinou dvoukolejnou trati prochdzejicim krajem
Vyso¢ina je Zelezni¢ni usek z Kolina pies Havlicktiv Brod, Zd’ar nad Sazavou do Brna.
Turisticky atraktivni je uzkokolejna trat’ vedouci z Jindfichova Hradce pies Kamenici

nad Lipou do Obratané (WwWw.CzS0.CZz).

Ostatni druhy dopravy
Na Vysocin¢ se nachazi nékolik sportovnich letist, napt. v Jihlavé, Pribyslavi,

Kfizanové a vojenské letisté u Namesté nad Oslavou (Www.CzS0.C2).

Ubytovani a stravovani

Ubytovaci zatfizeni v kraji navstivilo v roce 2014 témét 448 tisic hostl. Kraj
Vysocina nabizi dobré pfilezitosti pro letni i zemni pobytovou turistiku.

Na Vysocin€é se nachdzi mnoho stravovacich fazeni s riznou cenovou relaci a
kvalitou sluzeb. V poslednich letech se jiz kvalita stravovacich sluzeb zlepSila

(www.czso0.cz).
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4.1.4 OKkresy kraje Vysocina

Okresy v Ceské republice jsou izemné spravni jednotky stiedniho stupné, na néz

se déli Gizemi statu podle zikona o tizemnim Elenéni statu z roku 1960. Uzemi republiky

se na n¢ beze zbytku déli. Mezi okresy jsou zahrnuta statutdrni mésta, kterd pokryvaji

cely okres (Praha, Plzen, Ostrava, Brno), naopak do n¢j nejsou zahrnuty obvody v Praze

(nejsou vtomto vyznamu okresy). Ciselnik okresti je vytvafen a udrzovan Ceskym

statistickym ufadem. Zmény v okresech schvaluje vlada Ceské republiky (www.risy.cz).

Obrazek 2 - Okresy kraje Vysocina

Havliékirv Brod
Pelhfimov Zdar nad Sazavou
Jihlava
Trebié

Zdroj: Regionalni informacni systém, 2016

Tabulka 2 - Geografické udaje

Rozloha v Pocet

Nazev NUTS km? obyvatel
Vysocina 6 796 509 895
Havlicklv Brod 1265 94 885
Jihlava 1199 112 417
Pelhfimov 1290 72 061
Trebic 1463 112 076
Zdar nad

Sdzavou 1579 118 456

Zdroj: Regionalni informacni systém

Pocet

obyvatel Hustota

okresniho osidleni

mésta (obyv./km?)

148 323 75

23 306 75
50521 94
16 149 56
36 880 77
21 467 75
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Pocet

obci

704
120
123
120
167

174

Z toho:
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statutem
mésta
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4.1.5 Turisticky region Vysocina

Turisticky region Vysoéina lezi na historickém pomezi Cech a Moravy a patii
K regioniim s nejzdravéj§im Zivotnim prostiedim u nas. Ceskomoravska vrchovina
vytvari velice rozmanity a vV kazdém z mist velmi osobity charakter. Hlavnim centrem je
historicka Jihlava. K dal§im vyznamnym pamatkovym méstim patii zejména Tel¢ a
Ttebi¢, ale 1 fada menSich mést jako naptiklad Namést' nad Oslavou nebo Batelov.
Vyskytuji se zde mohutné hrady (Lipnice nad Sazavou) a vystavné zamky (Jaroméfice
nad Rokytnou, Namést’ nad Oslavou, Tel€) 1 vyznamné pamatky cirkevni architektury
vcetné proslulého poutniho kostela sv. Jana Nepomuckého na Zelené hote a baziliky
v Ttebi¢i (pamatky UNESCO). Najdeme tu 1 ftadu staveb lidové architektury.
Venkovsky kraj a nenaruSend piiroda vytvareji pro agroturistiku skvélé podminky
(Dudak a Pavelka, 2012).

Budoucnost cestovniho ruchu na Vysoc¢in€ bude bezpochyby pattit vedle
méstské turistiky pfedevSim formam klidné a ekologicky ¢isté pobytové turistiky. Tu
podporuje husta sit’ turisticky znacenych cest (asi 2 900 km), rozvoj cyklotras i
postupné vznikajici agrofarmy s ubytovanim (www.businessinfo.cz).

Hlavnim divodem k navstéveé kraje Vysocina nemusi byt jen krasna ptiroda, ale
1 soustava nékolika hradl a zdmkd, které se zde nachazeji. Pozornost turisti by méla byt
vénovana zvlasté hradim Kamen (okres Havlicktv Brod), Lede¢ nad Sazavou (okres
Havlicktv Brod), Pernstejn (Okres Brno — venkov), Rostejn (okres Jihlava), Lipnici nad
(Zdar nad Séazavou), Budifové (okres Tiebi¢), Jaroméficich nad Rokytnou (okres

Ttebi€) a Ttebi€ (okres Ttebic) (www.czechtourism.cz).

Zajimavosti o historickvch pamatkach:

Hrad Kdmen je hrad ve stylu romanské gotiky se stylovymi interiéry a expozici
jednostopych motorovych vozidel (www.czechtourism.cz).

Hrad Lede¢ nad Sdzavou je puvodné goticky hrad prestavény v 16. stoleti na
renesancni zdmek. Je vystaven na skdle v udoli feky Sazavy (www.atlasceska.cz).

Hrad Pernstejn patii k nejkrasnéjSim a nejvyznamnéj$im moravskym hradim. Ma

vzacné dochované goticko—renesan¢ni rysy (www.atlasceska.cz).
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Hrad Rostejn pii prohlidce nabizi k nahlédnuti vyrobky lidovych femeslnikt z cinu,
keramiky a dfeva, napiiklad hracky, formy na pernik i velky vyfezdvany betlém
(www.czechtourism.cz).

Hrad Lipnice nad Sdzavou je jeden z nejmohutnéjSich ¢eskych Slechtickych hradu a
pro navstévniky je pfistupny cely hradni areal (www.atlasceska.cz).

Zamek Tel¢ je jeden z nejlépe dochovanych renesanénich architektonickych komplext
vCeské republice scennym vnitfnim zafizenim a  okrasnou zahradou
(www.czechtourism.cz).

Zamek Velké Meziiici je puvodné vybudovan jako hrad pied polovinou 13. stoleti
(www.atlasceska.cz).

Zamek Budisov je ptestavény na renesancni a barokni styl. LeZi na rozvodi fek Oslavy
a Jihlavky (www.atlasceska.cz).

Zamek Jaromé¥ice nad Rokytnou je rozsahly barokni zamecky komplex s kostelem sv.
Markéty, francouzskou zahradou a anglickym parkem. Jeho interiéry jsou stylovée
zatizeny s hodnotnou sbirkou hudebnich nastroji a porcelanu (www.czechtourism.cz).
Zamek Trebi¢ je piivodné benediktinsky palac pozdé€ji pfestavén na renesancni zamek.
Tiebi¢sky zamek s bazilikou tvofi dobfe viditelnou dominantu mésta

(www.atlasceska.cz).

DalSi zajimava mista:

Zamek Namést nad Oslavou je Vrenesan¢nim stylu. UmozZiuje prohlidky sbirek
tapiserii, pochéazejicich z dob od prvni poloviny 16. stoleti do poloviny 19. stoleti.
Bazilika sv. Prokopa a valdstejnsky zamek v TiebiCi je zapsana mezi pamatkami
UNESCO a ptedstavuje klenot sttedoveékého stavitelstvi. V zamku sidli expozice Muzea
Vysociny, které je vénované minerdlim, vltavinim, dymkam a kufackym pottebam.
Zdar nad Sdzavou je nékdejii cisterciacky klaster, ktery byl pozdé&ji prestavén na
zamek. Nabizi Muzeum knih, expozici vénovanou J. B. Santinimu, galerii Kinskych,
kostel Nanebevzeti Panny Marie a mensi hasi¢ské muzeum.

Tel¢ je historickym jadrem z nejkrasnéjich mést Ceské republiky a je zapsano na
seznamu svétového kulturniho a ptirodniho dédictvi UNESCO. Kromé renesan¢niho

zamku s parkem je vkomplexu zahrnuto i namésti sfadou méStanskych domu

S renesan¢nimi §tity a arkadovymi podloubimi, kaSny, barokni sochy a dalsi.
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Tiebi¢ je mésto, které zachovava jedineCnou zidovskou ctvrt’ se dvéma synagogami a
zidovskym hibitovem, kterd je zapsadna na seznamu svétového kulturniho a ptirodniho
dédictvi UNESCO spole¢né s romansko-gotickou bazilikou sv. Prokopa.

Zadni synagoga v Tiebi¢i je soucasti zidovské cCtvrti, zapsané mezi pamatkami
UNESCO. V interiérech je umisténa expozice, mapuyjici historii ghetta. Nejzajimaveéjsim
exponatem je model zidovského méstecka.

Poutni kostel sv. Jana Nepomuckého na Zelené hoie u Zd’dru nad Sdizavou je
vrcholové ukazka stylu barokni gotiky. Kostel, ktery se nachdzi uprostied hibitova je
zapsan na Seznamu svétoveého kulturniho a pfirodniho dédictvi UNESCO.

Velké Ddiko je nejznaméjsi rybnik ve Zd’arskych vrsich.

DaleSickd piehrada je jedna z nejhlubiich vodnich nadrzi v Ceské republice

s romantickym okolim (www.czechtourism.cz).

4.2 Vybrané ekofarmy na Vysociné

4.2.1 Ekofarma Krist'an a spol.

Ekofarma Ki#istan a spol. je zemédélska usedlost, ktera je obhospodarovana
rodinou Kiistanti. Kofeny této rodiny sahaji do roku 1625. Jméno Kitistan pochazi ze
Sumavy a objevilo se jiz v 10. stoleti, kdy mnich Kfistan slozil v letech 922 az 944
zivot a utrpeni sv. Véclava a jeho staré matky sv. Ludmily. V letech 138? az 1439 se do
ceskych d€jin zapsal Kiistan z Prachatic jako mistr svobodnych uméni, astronom,
botanik, 1ékaf a husitsky bohoslovec. Napsal Herbat s ¢eskymi nazvy bylin, prvé ceské
Lékaiské knihy a znamy jsou také jeho pieklady z latiny. Na ,,prachaticku® se nachazi
dvé obce nesouci jméno Kiistant. Prvni zminka o Ktistanovicich je z roku 1359. Tato
obec byla soucasti hradu Hus a prochazela ji Zlata stezka. Roku 1694 byl Kfistan
z Eggenberga Vv této oblasti zalozen také Kiistanov. Rodina Kfi§tani se domniva, Ze
dalsi z Kiistand z Prachatic co by vozka dopravujici sl po zndmé solni stezce zalozil
jednu z dalsich odnozi rodu K#ist'ani v Miloti¢kach.

Zemédé@lska usedlost v Milotickach je obhospodatovana rodinou Kfistani po
nékolik stoleti. Dokumenty o ptedcich se bohuzel nepodaftilo dohledat, protoze po bitvé
na Bilé Hote byly vypaleny mnohé kostely, fary, méstanské domy a knihovny. Mistni

archiv se nachazel v jedné vypalené knihovné v Cervené Recici.
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Prvni budovy statku byly pfistavény ke staré strazni pevntistce ze 13. stoleti,
ktera stala na solné stezce vedouci z Prahy do Rakouska. Rodina v téchto budovach zila
a okolni pole obhospodafovala nepfetrzité¢ do roku 1956, kdy byl tehdejsi majitel Alois
Kfistan a jeho syn FrantiSek donuceni po n€kolikaletém utlacovani komunistickym
rezimem podepsat darovaci smlouvy. Veskery majetek ptipadl bez ndhrady statu a
rodina byla vystéhovana do nedalekého domku, ktery byl pGvodné urcen pro
zamgstnance.

V roce 1986 odkoupil pan Tomas Kftistan (momentdlni majitel), syn FrantiSka
od JZD obytnou ¢ast statku. Staveni bylo v naprosto dezolatnim stavu a majitel zacal
s okamzitou rekonstrukci. Po pfevratu v roce 1989 byly navraceny pole i budovy.

Statek ma uzavieny dvir s velkou zahradou s malym rybnickem a okolo je
obklopen vzrostlymi stromy. V tésné blizkosti jsou nddherné lesy, ve kterych se nachazi
hned nékolik rybnikti vhodnych ke koupani.

Vroce 2000 ziskala ekofarma vramci Nadacniho fondu rytife FrantiSka
Horského ocenéni Bartaktiv hrnec za rok 1999 pro nejlepsiho ekozemédélce roku. Casto
hosti navstévniky z vysokych Skol nebo univerzit, pro které organizuji exkurze po
farmé. Nekolikrat potadali roznéni s doprovodnym programem pro Détsky domov
Humpolec a pro denni stacionar Astra. Dale potadaji vikendové oslavy pro vétsi
skupiny lidi a dokonce uspoiadali na svém statku svatbu. Rodina K#istant vita vSechny,
ktefi chtéji poznat Zivot na venkoveé nebo jen vidét, co obnasi hospodaieni a starani se o

zvifata (www.miloticky.unas.cz).

4.2.2 Zajimavosti v okoli

Nedaleko ekofarmy se nachazi mnoho zajimavych mést s historickymi
paméatkami. Obec Pelhiimov, ktera lezi v ptivabné krajing Ceskomoravské vrchoviny
ma dvé expozice tykajici se rekordl a kuriozit. Expozice Muzea straSidel, Siné
Lipskych, vyhlidkové v&€ze a Muzea Vysoc¢iny. Ukryva v sobé méstskou pamatkovou
rezervaci s kubistickymi unikaty (www.pelhrimovsko.cz).

Vrch Kiemesnik je nejvysSim vrcholem Pelhiimovska. Ve vrcholovych partiich
byla vyhlaSena vroce 1985 pfirodni rezervace KiemesSnik. Na vrcholku je postaven

[ 24

Kiemesniku byl postaven lyZzatsky vlek se sjezdovou trati (www.ceskehory.cz).
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Zakladni dominantou obce Zeliv je premonstratsky klaster, ktery je pievaznd
prestaven baroknimu slohu (www.turistickyportal.cz).

Mésto Humpolec je od Zeliva zhruba 10 minut. V muzeu na Hornim namésti je
k prohlédnuti antropologicka vystava vénovana zivotu a dilu Dr. AleSe Hrdlicky,
narodopisnou expozici priblizujici historii a kulturu Humpolecka, a expozici Gustava
Mahlera, svétového hudebniho skladatele a dirigenta. Méstskou kuriozitou je pomnik
piistéhovalce Hlinika. Déle je mozné navstivit loutkové divadlo, kostel sv. Mikulase,
evangelicky kostel a mnoho dal$ich kulturnich pamatek (www.turistickyportal.cz).

Jihlava je hospodaiské a kulturni stfedisko oblasti. Historické jadro mésta je
pamatkovou rezervaci. Je zachovaly goticky pudorys historického jadra mésta, méstské
hradby, rané gotické kostely a uzka parcela méstskych domu gotickych, renesan¢nich 1
baroknich. V Jihlavé je mozné narazit na katakomby, Zoo a koupalist¢ Vodni raj

(www.turistikyportal.cz).

4.2.3 Informace ziskané z interview

Ke statku ptipadd 32 ha pidy a 12 ha lesa. V roce 1985 pan Kiistan zacinal
S budovanim a rekonstrukci usedlosti. Teprve pied 6 lety byly splaceny vSechny uvéry
na rekonstrukci a rodina zacala podnikat bez dluh. Do roku 1999 pan Kiistan
nevyuzival zadné dotace a az poté o n¢ usiloval. O cely statek se stard hlavné pan a pani
Kiistanovi a nékdy jim pomahaji jejich dva synové. Jako hlavni propagaci ekofarma
vyuziva své webové stranky. Dale rozdavaji svym hostim letdky a v okoli maji
vystavené poutace.

Na farmé je mozné si objednat klasicky rekreacni pobyt stydennim cyklem
sobota-sobota a mimo sezonu i kratsi. Na statku jsou k dispozici dva apartmany se tiemi
trojlizkovymi pokoji, kuchyiikou, socidlnim zatizenim, velkou spole¢enskou mistnosti
a venkovni terasou. Maximalni kapacita ubytovani je 12 osob, ale je mozné ubytovat
nad rdmec v kempu ve vlastnich stanech. Pro kemp je samoziejmé zajisténo WC, sprcha
a kout na myti nadobi.

Forma stravovani je mozna vlastni, pro kterou maji hosté k dispozici kuchyiiku
v apartmanu a také forma polopenze. Majitelé piipravuji vyte€né mistni speciality
V nov¢ zrekonstruované kuchyni, kterd umoznuje hostiim nahlizet na pfipravu pokrmd.

Jidlo si hosté mohou vybrat zjidelni¢ku nebo na pozadani pani Kiistanova uvari
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cokoliv. Je nutné svou objednavku sdélit alespont jeden den doptedu, aby mohl pan
Kfist'an obstarat potfebné suroviny, protoze na farme se vzdy vafti z Cerstvého.

Jako doplikové sluzby majitelé poskytuji spole¢né grilovani, k dispozici je
piskovisté pro déti, volejbalové hiisté, ping—pongovy stil, kuzelky, altan, knihovna a
rizné sportovni nacini. Co se tyCe vyzkouseni si obhospodafovani domacich zvirat a
poli, tak tyto ¢innosti pan Kfistan plné zavrhuje. Stoji si za tim, Ze lidé pro tyto ¢innosti
museji byt pln€¢ vySkoleni a museji mit s nimi n¢jaké zkuSenosti. A také nejvetSim
divodem je ohrozeni bezpecnosti hostu.

V roce 1993 zalozZili majitelé chov masnych ovci plemene Merinolandschaf
s kontrolou uzitkovosti, ktery ptispé€l k vyuziti zatravnénych ploch a k obohaceni trhu
jednim z nejzdravejSich druhti mas pro lidskou potiebu. Ovce chovaji ve vybudovanych
oplitkach (volnd pastva) s moznosti vyuziti pristieSku a krmelisté. V 18. stoleti byly
pivodni Jihonémecké selské ovce cilené kiizeny francouzskymi a Spanélskymi
merinovymi plemeny. Timto kfizenim vzniklo plemeno Merinolandschaf. V roce 1924
bylo toto plemeno zaregistrovano jako zlepSujici zemské plemeno. Tyto ovce jsou
S hlavnim ucelem produkce viny. Produkce stfizni viny z jedné ovce je 4 - 5 kg. Dnes
jsou hlavné pouzivany v procesu zachrany zemského typu krajiny. Hlavnim cilem
ekologického chovu neni maximalni produkce, ale zdravi, pohoda a zajisténi
piirozenych podminek zivota zvirete.

Déle maji majitelé vlastni jatka v Humpolci, a co se tyc¢e rostlinné vyrobky, tak
momentalné uz obhospodaiuji pouze poli¢ko s bramborami.

NejcastéjSimi hosty jsou maminky s détmi, pro které se rodina Ktistanti snazi
obnovit tradice a zvyky venkova. Pfipravuji tematické akce na Velikonoce, Masopust,
Carodéjnice a mnoho dalsich. V okoli mohou hosté chodit na tiry nebo cyklistické
vyjizdky.

Majitelé pocituji znacny Upadek zajmu o tento typ sluzeb a sileni konkurence.
Nejvétsi konkurenci vidi v pronajiméni chat a chalup v blizkém okoli.

Pani K#istanova uz je par let v dichodu, takze se naplno vénuje své ekofarmé.
Pan KfiStan stale pracuje a ve volném case se co nejvice vénuje hospodarstvi. Bohuzel
kvili malému zdjmu o agroturistiku pan a pani KfiStanovi planuji béhem par let

ukonceni tohoto druhu podnikéni.
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4.2.4 Chadimiv mlyn

Chadimtv mlyn se nachazi v Hornich Dubenkach a prvni zminka o mlynu je
zroku 1451 a od roku 1644, kdy mlyn koupil Mat¢j Chadim se zde vystiidalo 11
generaci tohoto rodu. V roce 1926 objekt vyhotel a rod Chadimti vzapéti usiloval o jeho
obnoveni. Dv¢ kola byla nahrazena Francisovou turbinou, ktera ale pro pohon mlyna i
pily byla nedostacujici, a proto pomahala zvySovat vykon lokomobila. Problém byl
definitivné¢ vyfeSen az diky elektromotoru zakoupeny majitelem pied 2. svétovou
valkou. Roku 1948 byl mlyn vynucen piejit pod narodni spravu a roku 1953 byl jeho
provoz zcela zastaven. V roce 1995 byl v restituci navracen rodiné Chadimovych.

Po nedavné rekonstrukci je k dispozici pro hosty stylové ubytovaci zatizeni.
V zachovalych vyrobnich prostorach s ptivodnim zafizenim je zfizena muzejni expozice
piistupna v doprovodu a s vykladem majitele. Soucasti mlyna je také farma. V mlynici
lze zhlédnout mlynaiské stroje, mleci kameny, kasnu s turbinou, ndhon a dozvédét se
informace o mleti obili, mlynafstvi a historii mlyna.

V okoli usedlosti je velmi klidné prostfedi, lesy a kopcovity terén Vysoliny
S ¢etnymi cyklotrasami vhodnymi pro cyklisty, houbate, bézkatie, turisty a rodiny

s détmi, ktefi maji chut’ podnikat vylety (www.chadimuvmlyn.cz).

4.2.5 Zajimavosti v okoli

V okoli se nachazi mnoho zajimavych mést. Napiiklad malé starobylé méstecko
Pocatky, které ma velmi cenné historické jadro a bylo prohlaSeno méstskou pamatkovou
zonou. Pocatky si ziskali turistikou piitazlivost diky své poloze v nadherné krajiné
Ceské Kanady na pomezi Cech a Moravy.

Kamenice nad Lipou je méstetko na pomezi jiznich Cech a Vyso&iny, které je
zndmé jako jedna ze zastdvek uzkokolejky vedouci z Jindfichova Hradce do Obratané.
Také je znamé diky zdmku Kamenice nad Lipou, ktery je hlavni dominantou tohoto
meésta.

Mésto Tel¢€ je krasné historické mésto, které bylo roku 1992 zapsano na Seznam
kulturnich pamatek UNESCO. Nejcenngjsi ¢asti mésta je jeho historické centrum.
Vyhlidkova véZ v kostele sv. Ducha nabizi vyhled na mésto i okoli. Hlavnim cilem

meésta TelC€ je renesancni zdmek Tel¢ (www.hornidubenky.cz).
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4.2.6 Informace ziskané z interview

Ekofarma Chadimiv mlyn vznikla v roce 1995 a nachazi se v obci Horni
Dubenky. Tato ekofarma hospodafi na 50 ha luk a pastvin a 10 ha lesa. V lesnim
porostu pan Chadim vysazuje sazenice, provadi vyzinani a probirku.

Pro propagaci svého mlyna majitelé vyuzivaji webové stranky, socialni sit¢ a
suvenyry, které prodavaji na své recepci. Jako suvenyry prodavaji turistické vizitky,
vyro¢ni turistické nalepky, turistické zndmky, keramické pistalky, tricka s ndpisem
mlyna, dfevéné pohlednice s pohledy mlyna a mnoho dalSich.

Pan Chadim nema Z4dné zaméstnance a o celou usedlost se stard se svou
rodinou. Prozatim vSe financoval jinymi neZ vlastnimi zdroji a vyuziti dotaci doposud
nevyuzil.

Momentalné je ubytovani na farm¢ z divodu oprav uzavieno. Jinak je ubytovani
pro hosty v ¢asti mlyna, kde je k dispozici byt se 3 pokoji. Celkovy pocet luzek je 11 a
jedna détska piistylka. Pokoje maji vlastni socialni zatfizeni, spolecnou kuchyii a jidelnu.
Byt je vyzdoben dobovymi dokumenty, plany mlyna a reklamy na mlynaiské stroje z 30
let 20. stoleti. Hosté si mohou vybrat, zda si pronajmou cely byt jako apartman nebo
jednotlivé pokoje. U bytu je mozny vchod ze dvora, kde je k dispozici parkoviste,
pradelna a mistnost pro kola nebo lyze. V 1été je mozné vyuzit kemp na travnatych
plochéach kolem mlyna, kde je mozné zabrat 8 stanovych mist.

Stravovaci sluzby tato ekofarma pro své hosty neposkytuje a odkazuje na
nejbliz8i restauraci, ktera je vzdalena 6 km. Ti, ktefi upfednostiiuji vlastni vaieni,
mohou vyuzit prodej potravin vzdaleny 1 km.

Samoziejmé jsou dulezité i1 doplikové sluzby. Hosté pro své potifeby mohou
vyuzivat okolni travnaté plochy se zahradnim nabytkem, n€kolik ohnist’ nebo pfenosny
gril s potfebnym vybavenim. Pro zabaveni déti jsou mozné k zapijceni rizné sportovni
potieby, spolecenské hry, ping-pongovy stil a stolni fotbalek. Hosté si nemohou
vyzkouSet obstaravani hospodaiskych zvifat, ale mohou sledovat jejich Zivot na
pastviné, krmeni, znackovani telat, prehanéni dobytka ¢i stroje pii praci. Velky zajem je
o prohlidky mlynéafského muzea, které se nachazi v piivodni mlynici. Hlavni praci je
vSak hospodatstvi, které doplituje nabidka pro agroturistiku.

Farma se zabyva chovem skotu bez trzni produkce mléka a je ¢lenem svazu

PRO-BIO. Chovaji masné plemeno Aberdeen-Angus na 50 ha luk a pastvin. Stado je
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celoro¢né na pastvinach kolem mlyna a sklizené seno z luk a pastvin slouzi v zimnim
obdobi pro jejich krmeni. Na vétSin€ pastvin rostou stromy, které poskytuji pro skot
dostate¢nou ochranu pred sluncem. Okolo pastvin je opatien elektricky ohradnik. Na
konci pastevniho obdobi telata dosahuji hmotnost 250 — 300 kg a maso je zpracovavano
na bio jatkach Sasov v Jihlavé. Farma ma velky odbyt masa a samoziejme je provoz na
farmé ekologicky a ptirozeny bez chemickych postiikli a hnojiv.

Klientelu pievazné tvoii stali navstévnici, ktefi se radi vraceji na tuto ekofarmu,
dalsi ¢asti navstévniki jsou rodiny s détmi, milovnici zvifat a sportovné zalozené osoby,
které vyhledavaji turistiku, cykloturistiku, rybateni aj. Zdejsi prostiedi je pro déti
idedlni.

Pti otazce, zda je v okoli konkurence pan Chadim konstatoval, Ze v okoli Zadna
konkurence neni, ktera by pfimo ohrozovala jeho podnikani. Pobliz se nachazi n€kolik
farem, ale nabidky sluzeb jsou odlisné a diky tomu se o své zakazniky neperou.

Majitelé maji v planu udrZzovat podnikdni do budoucna, ekofarma doposud
prosperuje a nemaji problémy s udrzenim zakaznikii. Vzhledem k rozsahlé nabidce

sluzeb, které¢ Chadimtiv mlyn nabizi, pan Chadim véti v prosperitu jeho podnikani.

4.3 Poptavka po agroturistice

K ziskéani primarnich dat bylo pouzito dotaznikové Setieni. Nejdiive byl sestaven
dotaznik, kde byly sepsany konkrétni otazky a mozné odpovédi. Dale byl dotaznik
rozeslan prostfednictvim elektronické posty a socialni sité¢ Facebook. Dotaznikového
Setfeni se zOcCastnilo 221 respondentli, které bylo zaméfeno na poptavku po
agroturistice.

Jak jiz bylo zminéno, dotaznikového Setfeni se zcastnilo 221 respondentd.
Z toho vétSina byly zeny 70,13% (155), a zbytek 29,86% (66) muzi. VéEtSina
respondentt, ktefi se zapojili do Setfeni, spadali do vékové kategorie 26 - 35 let 38%
(84). Dalsi pocetnou skupinu tvofily osoby v kategorii do 25 let 33,93% (75), a dale 36 -
45 let 18,55% (41). Nejmensi skupinu tvofili lidé mezi 46 - 55 let 9,50% (21).

VétSina dotazovanych dosdhla vysokoskolského vzdélani 42,08% (93) a

nasledné 37,55% (83) byla pocetna skupina se sttedoskolskym vzdélanim s maturitou.
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Dale 24 respondentd 10,85% dokoncilo vzdélani s vyu¢nim listem, 7,23% (16) vyssi

odbornou skolou a pét tdzanych, tedy 2, 26% zakladni skolou.

Dale byli respondenti rozdéleni podle mista bydlisté. Drtiva vétSina 71,43%

(158) pochazela z hlavniho mésta Prahy a nasledné 18,55% (41) dotazovanych

pochazela ze Stfedoceského

kraje. Pouze 12 dotazovani 5,42% pochazela z Libereckého

kraje a po péti dotazovanych 2,26% z Libereckého a Pardubického kraje.

Otazka & 1: Jak &asto travite dovolenou v CR?

Tabulka 3 - Intenzita traveni dovelené v Ceské republice

Odpoved
Nekolikrat roéné
Jednou ro¢né
Méné casto
Nikdy

Zdroj: vlastni zpracovani

Dovolenou v Ceské

Pocet Absolutné Relativné
89 40,27% 40,27%
81 36,65% 36,65%
41 18,55% 18,55%
10 4,52% 4,52%

republice preferuje nékolikrat rocné 89 respondenta

(40,27%) a jednou ro¢né 81 respondentii (36,65%). Tedy ptes polovinu dotazovanych

travi rado dovolenou v CR,

coz je velice ptiznivé pro rozvoj Agroturistiky a zvySeni

poptavky po tomto druhu cestovniho ruchu. Zbytek dotazovanych spiSe uptednostiuje

dovolenou v zahranici, tedy

51 respondentd (23,07%).

Graf 1 - Intenzita traveni dovelené v Ceské republice

Jak ¢asto travite dovolenou v €R?

4,52%

| Neékolikrat ro¢né
M Jednou roc¢né
Méné casto

H Nikdy

Zdroj: vlastni zpracovani
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Otazka €. 2: Jakyv uzitek Vam dovolena prinasi?

Tabulka 4 - Divod traveni dovolené

Odpoved Pocet Absolutné Relativné
Tréaveni ¢asu 85 38,46% 38,46%
s rodinou/ptateli
Relax a odpocinek 80 36,19% 36,19%
Poznéavani novych 78 35,29% 35,29%
mist
Aktivni odpocinek 68 30,76% 30,76%
Odpocinek od 32 14,47% 14,47%

vSednich stresa

Zdroj: vlastni zpracovani

Respondenti u této otdzky méli moznost zvolit vice odpovédi. Nejvice
dotazovanych travi dovolenou za Ucelem trdveni Casu s rodinou ¢i prateli, relaxu a
odpocinku a za ucelem poznavani novych mist. Dale vétsSina respondentli upiednostiuje
pii traveni dovolené aktivni odpocinek a nezanedbatelna Cast vyuzivd svého volného

¢asu pii dovolené pro odpocinek od vSednich stresti.

Otazka &. 3: Setkal(a) jste se nékdy s pojmem agroturistika?

Tabulka 5 - Znalost pojmu agroturistika

Odpoveéd’ Pocet Absolutné Relativné
Ano 175 79,18% 79,18%
Ne 46 20,81% 20,81%

Zdroj: vlastni zpracovani

Vystup ztéto otazky je velice pozitivni, protoze necelych 80% se setkalo

s pojmem agroturistika. 20,81% se s timto pojmem nesetkala vibec.
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Otazka & 4: S &m si pojem agroturistika spojujete?

Respondenti méli u této otdzky napsat, s ¢im si pojem agroturistika spojuji.
Vétsina respondentll odpovédéla spravné. Nejcastéji si pojem spojuji s farmami,

prirodou, zemédélstvim, odpocinkem, dobrym jidlem a cestovnim.

Otazka €. 5: Mate s agroturistikou néjaké zkuSenosti?

Tabulka 6 - ZkuSenosti s agroturistikou

84,16% 84,16%
Ano 35 15,83% 15,83%

Zdroj: vlastni zpracovani

Zde se pro respondenty dotaznik vétvil. Pokud odpovédéli ano, dale pokracovali
dalsi otazkou a pokud odpovéd’ znéla ne, ptesli dotazovani az na otdzku €. 8. Vysledky
Z této otdzky nejsou pftili§ pozitivni. Skoro 85% dotazovanych nema Zadné zkuSenosti

s agroturistikou. Pouhych 15,83% ano.

Graf 2 - ZkuSenosti s agroturistikou

Mate s agroturistikou néjaké zkusenosti?

M Ne

H Ano

Zdroj: vlastni zpracovani
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Otazka €. 6: Mate v planu tento druh agroturistiky opakovat?

Tabulka 7 - Zajem pro opakovani agroturistiky

37,14% 37,14%
Nevim 10 28,57% 28,57%
Spise ano 6 17,14% 17,14%
Ne 3 8,57% 8,57%
Spise ne 3 8,57% 8,57%

Zdroj: vlastni zpracovani

Této otazky se zucastnilo pouze 35 respondenti, ktefi méli s agroturistikou

néjaké zkusenosti. Pouhych 37,14% ma zajem venkovskou turistiku opakovat a 17,14%

respondentd odpovédélo, ze spise ano. 28,57% nevi a Sest dotazovanych, tedy 18,18%

neprojevilo zajem.

Graf 3 - Zajem pro opakovani agroturistiky

Mate v planu tento druh agroturistiky opakovat?

H Ano

H Nevim

1 Spise ano
B Ne

M Spise ne

Zdroj: vlastni zpracovani
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Otazka ¢. 7: Jak jste se o agroturistice dozvédél(a)?

Tabulka 8 - Prvotni informace o agroturistice

Odpoved Pocet Absolutné Relativné
Internet 12 34,28% 34,28%
Doporuceni od 12 34,28% 34,28%
znamych
Jiné 6 17,14% 17,147%
Facebook 3 8,57% 8,57%
Veletrhy ¢i vystavy 1 2,85% 2,85%
Televize 1 2,85% 2,85%

Zdroj: vlastni zpracovani

Zde predesSlych 35 respondenti pokracovalo ve vypliovani dotazniku.
Vyrovnany pocet respondentl a to po necelych 35% se nejCastéji poprvé dozvédéli o
agroturistice z internetu nebo pies doporuceni od znamych. Z jinych zdroji se
seznamilo s agroturistikou 17,14% tazanych a 8,57% prosttednictvim socialni sité
facebook. Zanedbatelné mnozstvi respondentti ziskalo prvotni informace diky veletrzich
¢i vystavach a televizi. Z toho vyplyva, ze propagace pies internet a propagace diky

stavajicim zakazniklim jsou nejefektivnéjsi.

Otazka ¢. 8: Mate zajem tento druh turistiky v budoucnu vyzkouset?

Tabulka 9 - Zajem o agroturistiku v budoucnu

Odpoveéd’ Pocet Absolutné Relativné
Nevim 77 34,84% 34,84%
Spise ano 58 26,24% 26,24%
SpiSe ne 58 26,24% 26,24%
Ano 15 6,78% 6,78%
Ne 13 5,88% 5,88%

Zdroj: vlastni zpracovani

Projeveni zdjmu o proziti dovolené na venkové méla ani ne polovina

respondentll. Toto zjisténi neni zcela pozitivni. Pouhych 6,78% projevilo absolutni
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zajem a 29,24% spise ano. Odpovéd’ nevim si zvolilo 34,84% dotazovanych a zbyli

zajem neprojevili.

Graf 4 - Zajem o agroturistiku v budoucnu

Mate zdjem tento druh turistiky v budoucnu vyzkouset?

5,88%

B Nevim

M Spise ano
1 Spise ne
® Ano

W Ne

Zdroj: vlastni zpracovani

Otazka €. 9: Jaka forma ubyvtovani Vam nejvice vvhovuje?

Tabulka 10 - Preference formy ubytovani

Penzion 36,65% 36,65%
Hotel 65 29,41% 29,41%
Chata 32 14,47% 14,47%
Srub 23 10,40% 10,40%
Kemp 15 6,78% 6,78%
Jiné 5 2,26% 2,26%

Zdroj: vlastni zpracovani

Necelych 40% dotazovanych preferuje ubytovani v penzionu, nasledné 29,41%
v hotelu a 14,47% v chaté. Ostatni respondenti zvolili jiné alternativy napt. srub, kemp

nebo stan. Z vysledki vyplyva, Zze lidé preferuji pohodIngjsi formu ubytovani, ale
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pozitivni je, ze 14,47% respondenti preferuji chaty. Forma tohoto ubytovani je

nejcastéji nabizena provozovateli agroturistiky a venkovské turistiky.

Graf 5 - Preference formy ubytovani

Jaka forma ubytovani Vam nejvice vyhovuje?

2,26%

6,78%

B Penzion
M Hotel

M Chata
M Srub

B Kemp

M Jiné

Zdroj: vlastni zpracovani

Otazka €. 10: Jaka forma stravovani Vam nejvice vyhovuje?

Tabulka 11- Preference formy stravovani

48,86%

Polopenze 48,86%

Vlastni 49 22,17% 22,17%
All inclusive 35 15,83% 15,83%
Pouze snidané 19 8,59% 8,59%
Plna penze 6 2,71% 2,71%
Jiné 4 1,80% 1,80%

Zdroj: vlastni zpracovani

Necela polovina dotazovanych preferuje ubytovani s polopenzi. Nasledné

22,17% voli spise formu vlastniho stravovani. Toto zjisténi je pro agroturistiku
piinosné, protoZe jeji provozovatelé Casto nabizeji ubytovani s vlastni kuchyikou, kde

si mohou hosté ptipravit své vlastni jidlo. Pouhych 15,83% voli all inclusive. Zde by se
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ocekavalo, ze tuto formu bude volit vice respondentii, protoze vétSina preferovala
ubytovani v hotelu ¢i penzionu. 8,59% respondenti radéji voli ubytovani pouze se

snidani a ostatni upfednostiiuji plnou penzi nebo jinou formu stravovani.

Otazka ¢. 11: Které ¢innosti byste na agrofarmach rad(a) vvzkousel(a)?

Tabulka 12 - Preference ¢innosti na agrofarmach

Odpoved Pocet Absolutné Relativné
Jizda na koni 82 37,10% 37,10%
Podilet se na vyrobé 82 37,10% 37,10%
domacich produkti
Ukazka tradi¢nich 60 27,14% 27,14%
femesel
Vodni sporty 56 25,33% 25,33%
Prace se zvitaty 51 23,07% 23,07%
Pouze rekreace 28 12,66% 12,66%
Rybolov 20 9,04% 9,04%
Jiné 10 4,52% 4,52%

Zdroj: vlastni zpracovani

U této otazky bylo opét mozné zvolit vice odpovédi. Nejvétsim zdjem byl
projeven o jizdu na koni a podileni se na vyrobé doméacich produkti. V rovnomérném
zastoupeni byly zvolené ukazky tradicnich femesel, vodni sporty a prace se zviraty. Pro
ostatni ¢innosti nebyl projeven az tak velky zajem, ale i tak by je néktefi respondenti
V nabidce agroturistiky uvitali. Zde ziskdva agroturistika a venkovska turistika vyhody

pro uspokojeni ptani a potieb potencidlnich navstévniki.
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Otazka ¢&. 12: Myslite si, Ze by se tento druh cestovniho ruchu mohl v budoucnu

rozvijet?

Tabulka 13 - MoZnost rozvoje agroturismu

63,34% 63,34%
Nevim 66 29,86% 29,86%
Ne 15 6,78% 6,78%

Zdroj: vlastni zpracovani

Posledni otdzka byla zaméfena na mozny rozvoj agroturistiky a venkovské
turistiky. Pies polovinu respondenti 63,34% uvedlo, Ze jeji rozvoj je mozny. 29,86%
respondentli zvolilo neutralni odpovéd a pouhych 6,78% respondentti v jeji rozvoj

neveri.

Graf 6 - MozZnost rozvoje agroturismu

Myslite si, Ze by se tento druh cestovniho ruchu mohl v budoucnu
rozvijet?

6,78%

M Ano
H Nevim

m Ne

Zdroj: vlastni zpracovani
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4.4 Podnikani v oblasti agroturistiky

Pro ziskani primarnich dat bylo opét pouzito dotaznikové Setfeni. Dotazniky byly
rozeslany prostiednictvim elektronické posty 31 provozovatelim agroturistiky a
venkovské turistiky v kraji VysoCina. Kontakty na jednotlivé provozovatelé byly
ziskany z webovych strdnek www.prazdninynavenkove.cz. Navratnost dotaznika Cinila
58%, coz bylo velice ptiznivé.

Dotaznikového Setfeni se zucastnilo 67% muzi (12) a 33% Zen (6). VétSina
respondentii se pohybovala ve ve€kové kategorii 46 — 55 let 44,44% (8). Dalsi
mnohocetnou skupinou byli respondenti ve véku 36 — 45 let 27,78% (5) a 56 let a vice
22,22% (4). Pouze jeden provozovatel byl ve v€ku 26 — 35 let. 55,56% respondentti
doséahlo stfedoSkolského vzdélani s maturitou (10) a 22,22% (4) vySSiho odborného
vzdélani. VysokoSkolského vzdélani dosdhlo 16,67% (3) a jeden dotazovany dosahl

sttedoSkolského vzdélani s vyuénim listem.

Otazka €. 1: Jak dlouho se vénujete tomuto podnikani?

Tabulka 14 - Doba provozu podnikani v oblasti agroturistiky

Odpoved’ Pocet Relativné Absolutné
5- 10 let 8 44,40% 44,40%
2—5let 5 27,80% 27,80%
10 a vice let 4 22,20% 22,20%
0-1rok 1 5,6% 5,6%

Zdroj: vlastni zpracovani
Nejvice dotazovanych podnika v oblasti agroturistiky a venkovské turistiky

v rozmezi 5-10 let. Necelych 30% se vénuje tomuto druhu podnikani 2-5 let a 22,20%

10 let a vice. Pouze jeden respondent se tomuto oboru vénuje necely rok.
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Otazka €. 2: Chovate néjaka zvirata?

Tabulka 15 - Chovani zvirat
88,90% 88,90%
Ne 2 11,10% 11,10%

Zdroj: vlastni zpracovani
Necelych 90% provozovateli chova hospodarska zvirat. Majitelé usedlosti
mohou poskytnout pro své hosty sledovani zivota hospodaiskych zvitat ¢i mohou

nabidnout podileni se pii jejich obhospodatrovani.

Graf 7 - Chovani zvirat

Chovate néjaka zvirata?

M Ano

H Ne

Zdroj: vlastni zpracovani

Otazka ¢&. 3: Pokud ano, jaka?

Zde respondenti vypisovali, jakd hospodaiskd zvifata chovaji. Nejvice
provozovatelli chova ovce, slepice a kozy. Dale také chovaji koné, kocCky, psy a

gotingentska prasatka.
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Otazka €. 4: Jaky druh ubvtovani posykujete?
Tabulka 16 - Druh ubytovani

Na farmé 77,78% 77,78%
Penzion 10 55,56% 55,56%
Stan 5 27,78% 27,78%
Chata 4 22,22% 22,22%
Kemp 3 16,67% 16,67%

Zdroj: vlastni zpracovani

U otazky €. 4 méli respondenti vybrat, jaké druhy ubytovaciho zatizeni poskytuji
pro své hosty. VétSina nabizi ubytovani na své farmé a 55,56% poskytuje ubytovani
Vv penzionu. Dal§imi alternativami ubytovani byly stan, chata a kemp. Ubytovani ve

formé stanu poskytuje 27,78%, chaty 22,22% a kempu 16,67%.

Graf 8 - Druh ubytovani

Jaky druh ubytovani posykujete?

16,67%

M Na farmé
M Penzion
m Stan

H Chata

m Kemp

Zdroj: vlastni zpracovani
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Otazka ¢. 5: Poskytujete stravovaci sluzby?

Tabulka 17 - Poskytovani stravovacich sluzeb

Odpoved Pocet Relativné Absolutné
Ano 10 55,56% 55,56%
Ne 8 44,44% 44,44%

Zdroj: vlastni zpracovani

Stravovaci sluzby poskytuje vice jak polovina provozovateld. Diky tomu mohou
hostlim nabizet své produkty ¢i vafit ze svych domacich surovin. 44,44% provozovatell
stravovaci sluzby nenabizi a voli moznost vlastnich kuchyn&k v ubytovacich zatizenich.

Tato moZznost je usporngjsi pro hosty, ale také pro provozovatele.

Otazka €. 6: Jaké dopliikové sluzby poskytujete?
Tabulka 18 - Dopliikové sluzby

Odpoved Pocet Relativné Absolutné
Prode;j vlastnich 12 66,67% 66,67%
vyrobkti
Prace v zemédélstvi 10 55,56% 55,56%
zamétfend na praci se
zviraty
Projizd’ky na kolech 5 27,78% 27,78%
Projizd’ky na konich 2! 16,67% 16,67%
Vlastni odpoved’ 3 16,67% 16,67%
Lov a rybolov 1 5,56% 5,56%
Vodni sporty 1 5,56% 5,56%
Prace v zemédélstvi 0 0% 0%
zaméfend na praci
na poli
Horolezectvi 0 0% 0%
Ukazka tradiCnich 0 0% 0%
femesel

Zdroj: vlastni zpracovani
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Respondenti mohli u této otazky zvolit vice mnoznosti. Nejvice provozovatel
nabizi pro své hosty prodej vlastnich vyrobkli, moznost prace v zemédélstvi, ktera je
predev§im zaméiena na obhospodafovani zvirat. Dale vét§ina farmait nabizi projizd’ky
na kolech ¢i konich. Dal§imi nabizenymi dopliikovymi sluzbami jsou vodni sporty, lov

a rybolov, lukostielba, mlynaiské muzeum a vlastni turistické trasy.

Graf 9 - Dopliikové sluzby

Jaké dopliikové sluzby poskytujete?
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Zdroj: vlastni zpracovani

Otazka ¢&. 7: Jaka je prumérna obsazenost béhem sezony?

Tabulka 19 - Obsazenost béhem sezony (v %0)

Odpoveéd’ Pocet Relativné Absolutné
80% 7 38,89% 38,89%
90% 5 27,78% 27,78%
60% B 16,67% 16,67%
40% 3 16,67% 16,67%

Zdroj: vlastni zpracovani

Nejvetsi obsazenost vét§ina provozovateld pocituje béhem letni sezony okolo

80%. Pouhych 27,78% provozovateli mé obsazenost okolo 90%, coz neni uplné
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ptiznivé. Mensi obsazenost ma okolo 60% a 40% necelych 20% provozovatelii. Zadny
respondent neuvedl 100% obsazenost, ale v priméru na tom agroturistika neni Gplné

Spatné.

Otazka €. 8: Jaka je prumérna obsazenost mimo sezonu?

Tabulka 20 - Obsazenost mimo sezonu (v %)

Odpoved Pocet Relativné Absolutné
10% 10 55,56% 55,56%
20% 5 27,78% 27,78%
30% 2 11,11% 11,11%
40% 1 5,56% 5,56%

Zdroj: vlastni zpracovani

Obsazenost mimo sezonu je oproti hlavni sezoné o mnoho nizsi. Pies polovinu
provozovatelli ma pouze 10% navstévnost. P&t provozovatelll pocituje 20% navstévnost
a dva 30%. Pouze jeden subjekt ma nejvyssi navstévnost a to 40%. Provozovatelé se
snazi udrZet své hosty i mimo sezonu potaddnim ruznych akci. Nabizeji moznost slavit
Vénoce, Silvestr, Velikonoce a mnoho dal$ich tradi¢nich svatka, ale i pfes vSechny tyto

moznosti maji nejveétsi piijem v hlavni sezoné.

Otazka €. 9: Vlastnite ubytovaci zatizeni a pozemky?

Tabulka 21 - Vlastnictvi ubytovacich zafizeni a pozemki

Odpoveéd’ Pocet Relativné Absolutné
Ano 16 88,89% 88,89%
Ne 2 11,11% 11,11%

Zdroj: vlastni zpracovani
Prevazna vétSina provozovatelll vlastni ubytovaci zatizeni a ptilehlé pozemky.

Tato skutecnost muize byt odivodnéna faktem, Ze zeméd¢lské usedlosti jsou

obhospodatovany rodinami po n€kolik stoleti.
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Graf 10 - Vlastnictvi ubytovacich zaFizeni a pozemku

Vlastnite ubytovaci zafizeni a pozemky?

® Ano

H Ne

Zdroj: vlastni zpracovani

Otazka €. 10: Kolik mate zaméstnancu?

Tabulka 22 - Poéet zaméstnancu

Z4dné 66,67% 66,67%
4 4 22.22% 22.22%
1 2 11,11% 11,11%

Zdroj: vlastni zpracovani
Skoro 70% dotazovanych nemd Zadné zameéstnance. 22,22% ma 4 zaméstnance

a 11,11% ma 2. Z této otazky vyplyva, Ze neni zcela potfebné mit pro provozovani

agroturistiky a venkovské turistiky zaméstnance.
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Otazka ¢&. 11: Zajem o agroturistiku v posledni dobé podle Vas:

Tabulka ¢. 24: Zéajem o agroturistiku

Stagnuje 44,44% 44,44%
Roste 7 38,89% 38,89%
Klesa 3 16,67% 16,67%

Zdroj: vlastni zpracovani
Neceld polovina provozovateli si myslim, Ze zajem o agroturistiku a
venkovskou turistiku stagnuje. 39,89% pocituje narst zajmu a 16,67% ma pocity

negativni.

Graf 11 - Zajem o agroturistiku

Zajem o agroturistiku v posledni dobé podle Vas:

B Stagnuje
W Roste

m Klesa

Zdroj: vlastni zpracovani
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Otazka €. 12: Jaka skupina hostu Vas nejcastéji navs§tévuje?

Tabulka 23 - Nejcastéjsi skupina hosta

Rodiny 88,89% 88,89%
Mladi lidé 8 44,44% 44,44%
Seniofi 5 27,78% 27,78%
Skoly 3 16,67% 16,67%
Firmy 3 16,67% 16,67%

Zdroj: vlastni zpracovani

Hlavni klientelou pro venkovskou turistiku a agroturistiku jsou rodiny a mladi
lidé. Jelikoz lidé v dnesni dobé¢ utikaji od vSednich stresit mimo své domovy na Cerstvy
vzduch, diky agroturistice mohou tuto potifebu uspokojit. Dalsi Cast klientely tvofi

dichodci, skoly a firmy.

Graf 12 - Nejcastéjsi skupina hosti

Jaka skupina hosttli Vas nejéastéji navstévuje?

B Rodiny

H Mladi lidé
i Seniofi

m Skoly

B Firmy

Zdroj: vlastni zpracovani
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Otazka ¢. 13: Jaka je podle Vas dopravni dostupnost k Vasemu mistu podnikani?

Tabulka 24 - Dopravni dostupnost

Odpoved Pocet Relativné Absolutné
Spise dobra 10 55,56% 55,56%
Velmi dobra 8 44,44% 44,44%
Primérna 0 0% 0%
Spise nedostacujici 0 0% 0%
Nedostacujici 0 0% 0%

Zdroj: vlastni zpracovani

Vsichni provozovatel¢, ktefi se zucCastnili dotaznikového Setfeni uvedli, Ze

dopravni dostupnost k jejich zemédélskym usedlostem je spise ¢i velmi dobra.

Otazka ¢. 14: Jaké moznosti poskvtuje okoli pro Vase hosty?

Tabulka 25 - Moznosti aktivit v okoli

Odpoved’ Pocet Relativné Absolutné
Turistické stezky 18 100% 100%
Cyklostezky 18 100% 100%
Hrady a zadmky 18 100% 100%
Piirodni pamatky a 15 83,33% 83,33%
rezervace
Ptirodni koupalisté 14 77,78% 77,78%
Sportovni strediska 10 55,56% 55,56%
Lazn¢ 5 27,78% 27,78%
Vlastni odpoved’ 0 0% 0%

Zdroj: vlastni zpracovani

Zde volili respondenti vice odpovédi. Podle provozovatelli okoli nabizi hostim
mnoho aktivit. U vSech provozovateli jsou moZné tfi aktivity, kterymi jsou turistické
stezky, cyklostezky a hrady a zamky. 83,33% dotazovanych uvedlo, Ze pro hosty jsou
k dispozici pfirodni pamatky a rezervace. Dale pfes polovinu provozovateli muze

nabidnout pfirodni koupali$té a sportovni sttediska. 27,78% farem ma v blizkosti lazné.
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Otazka ¢. 15: Je velka konkurence ve Vasem okoli?

Tabulka 26 - Konkurence v okoli

Odpoved Pocet Relativné Absolutné
Ano 16 88,89% 88,89%
Ne 2 11,11% 11,11%

Zdroj: vlastni zpracovani

Pfevazna vétsina provozovateli uvedla, Ze konkurence v jejich okoli je velka.
Mohou to byt poskytovatele sluzeb cestovniho ruchu bez ubytovani, nebo ti, ktefi se
zaméfuji jen na ubytovani na venkové. Dalsi moZnou konkurenci mohou predstavovat

chatati a chalupafi, ktefi své usedlosti pronajimayji.

Otazka €. 16: Zkuste ohodnotit vvznamnost Vaseho konkurenta (1 — vvznamna

konkurence, 5 — nevvznamna konkurence)

Tabulka 27 - Hodnoceni vyznamnosti konkurence

Odpoved’ Pocet Relativné Absolutné
3 15 83,33% 83,33%
2 2 11,11% 11,11%
4 1 5,56% 5,56%
1 0 0% 0%
5 0 0% 0%

Zdroj: vlastni zpracovani

Zde provozovatelé¢ hodnotili vyznamnost svych konkurentii na Skale od 1 do 5,
kde 1 pfedstavovala vyznamnou konkurenci a 5 nevyznamnou. Okolo 80%
provozovatelll ohodnotila svou blizkou konkurenci ¢islem 3 jako stfedné vyznamnou.

Dalsich 11,11% provozovateli hodnotili svou konkurenci ¢islem 2 a 5,56% ¢islem 4.
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Otazka ¢. 17: Jsou prijmy z agroturistiky Vasim hlavnim prijmem?

Tabulka 28 - Hlavni pfijem z agroturistiky

Odpoved Pocet Relativné Absolutné
Ne 14 77,78% 77,78%
Ano 4 22,22% 22,22%

Zdroj: vlastni zpracovani

Témét pro vSechny provozovatelé¢ je piijem z agroturistiky spiSe vedlejSim
ptijmem. Jak uz odhalila otazka ¢islo 8, o agroturistiku mimo sezonu neni tak velka
poptavka a je tedy jasné, Ze provozovatelé musi mit néjaky dalsi ptijem pro jejich

existenci.

Otazka ¢. 18: Jako formu marketingu vyuzivate?

Tabulka 29 - Forma propagace

Odpoved Pocet Relativné Absolutné
Webové stranky 18 100% 100%
Veletrhy ¢i vystavy 9 50% 50%
Inzerce v tisku 7 38,89% 38,89%
Televize 1 5,56% 5,56%
Radio 0 0% 0%
Zadné 0 0% 0%
Vlastni odpoved’ 0 0% 0%

Zdroj: vlastni zpracovani

Nejvice provozovatelii vyuzivd pro propagaci svych ubytovacich zatizeni
webove stranky. Tato forma propagace je v dneSni dobé nejpopuldrnéjsi, protoze
vSichni hledaji informace na internetu. Déle nejCastéji provozovatelé¢ vyuzivaji
propagaci v ramci veletrhi a vystav. Necelych 40% dotazovanych pro zviditelnéni voli

inzerci v tisku a pouze jeden subjekt vyuzil propagaci v televizi.
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Otazka ¢. 19: Vvuzivate dotace?

Tabulka 30 - Vyuzivani dotaci

Odpoved Pocet Relativné Absolutné
Ne 12 66,67% 66,67%
Ano 6 33,33% 33,33%

Zdroj: vlastni zpracovani

Dotace ke svému podnikani vyuziva pouze 33,33% provozovateli. Zbylych

skoro 70% tuto moznost nevyuziva.

Otazka €. 20: Na co jste dotace Cerpali?

Ti, ktefi Cerpali dotace, nejCastéji pouzili finan¢ni prostiedky k rozsifeni
ubytovacich zatizeni. Dale pro vystavbu lanového parku ¢i pro ziizeni poznavaci

stezky.
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5 Vysledky a diskuse

Region Vysocina, na ktery byla prace zamétena je k agroturistice a venkovské
turistice predurcen svym historickym, kulturnim a pfirodnim bohatstvim.

Z dotaznikového Setfeni vyplynulo, Ze potencidlnich hosti je mezi
dotazovanymi vét§ina, v ramci CR alespofi jednou ro¢né cca 80%. Ze vzorku
dotazovanych se jedna pfedevsim o rodiny s détmi ¢i skupiny pratel.

Znalost pojmu agroturistika mélo necelych 80% dotazovanych, z nichZ mélo
pouze 16% osobni zkuSenost s touto formou cestovniho ruchu a zdjem pro opakovani
projevilo 54% z tazanych. Preferované ¢innosti v ramci dovolené je jednoznacné jizda
na koni a vyroba domacich produkt. VétSinou agroturistiku a venkovskou turistiku
nabizi podniky star$i 5 let, kdy témét 90% jsou majiteli ubytovacich zafizeni a
pozemkl. Bohuzel na preferenci ¢innosti dotazovanych (jizdu na koni) reaguje pouze
16%. Podnikatelé nabizeji témét ze 60% prodej domacich vyrobki, nikoliv vSak jejich
vyrobu. Naopak vice jak polovina z oslovenych subjektii nabizi preferované ubytovani a
snadnou dopravni dostupnost. Na zaklad¢ Setieni bylo zjisténo, Zze necela 1/3 firem ma
90% obsazenost v sezoné. Pouze jeden podnik uvedl pifiméfené vysokou navstévnost
mimo sezonu a to obsazenost ze 40%. Dotazovani vice jak ze 3/4 ptedpokladaji rozvoj
do budoucna naopak provozovatelé tvrdi, Ze je nyni stagnujici situace a ptili§ nevéri
V jeji rozvoj. Poptavka po agroturistice mimo sezonu je pomérné nizka, podnikatelé
nemaji dostate¢né piijmy a diky tomu dochazi k nedostatku finan¢nich prostiedki na
propagaci a dalsi potfebné vydaje.

Dale z dotaznikového Setieni vyplynulo, Ze propagace nejen jednotlivych farem,
ale celkové podvédomi o zeleném cestovnim ruchu je nedostatecné. Podnikatelé voli
prostifedky propagace podle rozpoc¢tu podniku, ktery dle vyzkumu neni zcela idedlni, a
proto nejcastéji vyuzivaji propagaci prostfednictvim webovych strdnek. Dle mého
nazoru nejucinngjs$i propagaci v ramcei agroturistiky je doporuceni ostatnich na zakladé

vlastnich zkuSenosti, avSak volba pouze této propagace je nedostacujici.

Propagace agroturistiky
Propagace podniku je v soucasné dobé velmi dulezita, mlize tvofit prostiedek
konkurenéni vyhody, a proto by se na ni méli podnikatelé Vvramci agroturistiky

dukladné zamérit. Nejprve se musi podnikatel rozhodnout, na jaky segment se bude
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zaméfovat (neni mozné cilit reklamu na vSechny segmenty) a podle toho volit
propagacni nastroje. Pro mladé lidi je v dnesni dobé uptfednostiiovano vyhledavéani
veskerych informaci pomoci internetu naopak star$i lidé preferuji tisk ¢i radio. Nejvetsi
diraz by m¢l byt kladen pfi reklamni kampani na obsazeni vystiznych informaci, ve
vhodné zvoleném médiu, které budou zaméfeny na vybrany segment zakazniku.
Zvetejiované informace musi oslovit cilovou skupinu zékaznikt, diky kterym by se
méla dozveédét zakladni tidaje a veskeré informace 0 nabizenych sluzbach, moZznostech
rezervace, cenach a dopravni dostupnosti.

Jak jiz bylo zminéno, webové stranky jsou nejvice vyuzivanym prosttedkem
propagace. Dulezity je jejich celkovy dojem na prvni pohled. Méla by byt zvolena
vhodna grafika a snadnd orientace pro navstévniky. Stranky by mély byt sestaveny tak,
aby uzivatele vSech v€kovych kategorii zvladli najit potiebné informace.

Dalsi moznou propagaci jsou ti§téné materialy. Podnikatelé mohou zaslat
veSkeré informace do mistnich novin nebo vytvofit vlastni letdky ¢i brozury. Tato
varianta propagace je pomérné levna, ale ne aZ tak oblibena ze strany spotiebitel.

Pro star§i generace mohou byt UspésSné propagace v ramci radiovych spott.
Béhem poslechu mohou reagovat na dany spot, avSak nevyhodou je kratky ¢asovy limit
pro sdéleni co nejvice informaci, ale také fakt, ze poslucha¢i nevénuji radiu béhem
reklam veskerou pozornost. Velmi nakladnou propagaci je reklama v televizi, a proto si
ji vétsina podnikateli nemtze dovolit.

Dalsi moznou propagaci je fada webovych portali, které se daji vyuzivat. Za
umisténi nabidky na vybraném portalu se neplati az tak velké sumy, dokonce jsou nékdy
i bezplatné jako napf. www.ubytovaninafarme.cz. Vzhledem k tomu, Ze se internet stal
neodmyslitelnou soucéasti dneSniho Zivota, je nabizeni sluzeb timto zpisobem

nejjednodussi.

ZvySeni nav§tévnosti mimo sezonu

Podnikatelé v rdmci agroturistiky by se méli prioritné zaméftit na rodiny s détmi
a mladou generaci (relaxacni nabidka). Dulezité je vSak dbat o zavedenou klientelu a
seznamovat je s novinkami ze svého podnikani. Jaké nové sluzby poskytuji pro své
hosty, jaké poradaji akce, ale také informovat o mistnich akcich, zajimavosti v okoli ¢i

tipech na vylety. Provozovatelé by se méli zamétit na obménovani nabizenych ¢innosti
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dle poptavky (jizda na koni, vyroba domacich produkti a moznost obhospodatrovat
domaci zvitata). Cinnosti by mély byt samoziejmé nabizeny dle asového obdobi. Podle
kapacity ubytovani by mohli podnikatelé¢ potadat rizné tematické seminare, vzdélavaci
programy pro dospé€lé ¢i skolni a predskolni déti. V ramci vzdélavacich programii by se
hosté seznamili s vyrobou domacich produktt a dozvédéli se zakladni pravidla pro chov
zvitat. Pro Skolky a Skoly by bylo dale mozné vytvotit ozdravné pobyty v piirodé nebo
umoznit télesné postizenym hipoterapii. Tuto moznost by mohli nabizet pouze
provozovatelé s vlastnimi kofimi. Jedna se o fyzioterapeutickou metodu, kterd se
zamétuje na terapii pohybovych poruch vyuzivajici hibet koné pro nacvik a obnoveni
pohybu. Dtlezité je, aby fyzioterapeut nebo ergoterapeut, ktefi se specializuji na
hippoterapii klienta byli pfitomni.

Pro segment starSich generaci by mohly byt zajimavé jednodenni az dvoudenni
seminafe o ekologickém zeméd¢lstvi, jeho produktech, biopotravinach ¢i pfirodnich
moznostech 1é¢by. Nasledné pro mozny rozvoj agroturistiky by mohl byt rostouci zdjem
o ekologické produkty, zdravy zivotni styl a moZzZnost zakoupeni Cerstvy domacich

potravin.
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6 Zavér

V teoretické casti této diplomové prace byly nastinény (a v kratkosti vysvétleny)
nékteré¢ ze stézejnich terminti z odvétvi turistického ruchu, majici pfimou souvislost
s tématem mé prace, jimz je: ,, Agroturismus v kraji Vysocina®.

V praci byly rozvedeny rovnéz ptedpoklady rozvoje cestovniho ruchu a zminény
jednotlivé subjekty cestovniho ruchu. Obsazeno bylo také shrnuti sluzeb poskytovanych
vV ramci cestovniho ruchu v rozdéleni na sluzby ubytovaci, stravovaci a dopliikove.

V ramci detailnéjSitho seznameni se Sdanou branzi bylo rovnéz pfipojeno
vysvétleni nékterych dalSich termind z oblasti tzv. ,,zeleného cestovniho ruchu®, nebot’
bez jejich spravného pochopeni by recipient této prace mohl pifedevsim V jeji prakticke
¢asti ,,uviznout* ve spleti termint a slovnich spojeni, jejichz nespravné pochopeni by
mohlo byt (z hlediska recepce této prace) kontraproduktivni ve smyslu jejiho celkového
pochopeni.

Nésledné byl nastinén vyznam agroturistiky, moZnosti a postupy v podnikéani
v dané oblasti, systém vetejné podpory a dotaci na rozvoj venkovské turistiky a
agroturistiky a pojedndno bylo o statem subvencovaném programu rozvoje venkova.

S vyuzitim odpovédi ziskanych vramci dotaznikového Setieni a interview
absolvovanych se dvéma podnikateli z daného regionu, kteti dlouhodobé€ji podnikaji
v oblasti venkovské turistiky a agroturistiky, byly realné¢ zhodnoceny moznosti
podnikani v této branzi na uzemi regionu Vysocina.

I kdyz se nékteré informace obdrzené v radmci uvedenych interview mohly jevit
jako natolik zavazné a do jisté miry i signalizujici, Ze podnikdni v daném oboru a
piislusné oblasti je mimotfadné naro¢né, domnivam se presto, ze s vyuzitim veskerych
moznych statnich subvenci a finanénich nastrojii dostupnych v CR by rozvoj projekti
V oblasti agroturistiky mohl byt smysluplny i schopen generovat pfiméfeny profit,
obzvlast¢ v pripadé, je-li zpracovany podnikatelsky plan zaloZen na redlnych

predpokladech.
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8 Prilohy

Priloha 1 - Otazky k interview

© 0o N o g Bk~ wbhPE
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22.
23.

Kolik let existuje Vase farma?

Jak dlouho jste Vasi farmu budoval?
Jaka je rozloha Vasi farmy?

Jak dlouho trvala navratnost investic?
Dostavate né¢jaké dotace?

Jste €len n¢jaké organizace?

Jak dlouho se v€nujete agroturistice?
Jaké druhy propagace vyuzivate?

Kolik lidi celkem zaméstnavate?

. Jaké formy ubytovani poskytujete?

. Jakd je maximalni kapacita ubytovani?

. Jako formy stravovani poskytujete?

. Jaké doplikové sluzby hostim poskytujete?

. Maji hosté moznost zucastnit se nékterych tradi¢nich nebo ptilezitostnich akci?
. Je Vase farma zamétena na rostlinnou ¢i zivo¢iSnou vyrobu?
. Jaka zvirata chovate Ci jaké druhy plodin péstujete?

. Produkujete néjaké vyrobky?

. Jaké skupiny hostli Vas nejcastéji navstévuji?

. O co maji nejvetsi zajem?

. Co Vasim hostiim nabizi okoli?

. Pocitujete nardst zajmu o tento typ sluzeb, ¢i doslo k poklesu od pocatku

podnikani?
Je velka konkurence v agroturistice?

Maté néjaké plany do budoucna?
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Priloha 2 - Dotaznik: Poptavka po agroturistice

Vazeni respondenti,

jmenuji se Kristyna Pilatova a jsem studentkou Ceské zemédélské univerzity v Praze,
oboru podnikani a administrativa. Timto bych Vas chtéla pozadat o vyplnéni nasledujiciho
dotazniku, ktery je soucasti mého vyzkumu k diplomové prace na téma Agroturistika
Vv kraji Vysocina. Dotaznik je anonymni a zabere Vam jen n¢kolik minut ¢asu.

Predem dékuji za Vas Cas a ochotu

1. Jak ¢&asto travite dovolenou v CR?
Neékolikrat rocné
Jednou rocné
Mén¢ casto
Nikdy

Relax a odpocinek

Aktivni odpocinek
Odpocinek od vSednich stresii
Traveni ¢asu s rodinou
Poznavéani novych mist
Vlastni odpoved’

3. Setkal(a) jste se n€kdy s pojmem agroturistika?
Ano
Ne

4. S ¢im si spojujete pojem agroturistika?

5. Mate s agroturistikou né¢jaké zkuSenosti? (ano: otazka ¢. 6,7 ne: otazka ¢. 8)
Ano
Ne

6. Pokud ano, mate v planu tento druh turistiky opakovat?
Ano
SpiSe ano
Nevim
SpiSe ne
Ne

7. Jak jste se o agroturistice dozveédél(a)?
Facebook,
Internet
Televize
Doporuceni od znamych
Veletrhy ¢i vystavy
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10.

11.

12.

13.

14.

Jiné

Pokud ne, mate zajem tento druh turistiky v budoucnu vyzkouset?
Ano

SpiSe ano

Nevim

SpiSe ne

Ne

Jaka forma ubytovani vam nejvice vyhovuje?
Penzion

Kemp

Hotel

Vlastni

Jiné

Jaké forma stravovani vam nejvice vyhovuje?
Vlastni

Snidan¢

Polopenze

Plna penze

All inclusive

Vlastni odpoved’

Které ¢innosti byste na agrofarmach rad/a vyzkousel/a?
Jizda na koni

Prace se zvitaty

Podilet se na vyrobé domacich produktii

Rybolov

Ukazka tradi¢nich femesel

Vodni sporty

Pouze rekreace

Vlastni odpoved’

Myslite si, ze by se v budoucnu tento druh cestovniho ruchu mohl rozvijet?
Ano

Ne

Nevim

Jaké je vaSe pohlavi?
Muz
Zena

Do jaké v€kové kategorie spadate?
do 25
26-35
36-45
46-55
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15.

16.

56 a vice

Jaké je vaSe nejvyssi dosazené vzdélani?
7S

SS s vyuénim listem

SS s maturitou

VOS

VS

V jakém kraji bydlite?
Praha
Stredocesky
Ustecky
Jihomoravsky
Pardubicky
Kralovehradecky
Vysoc¢ina
Zlinsky
Moravskoslezsky
Plzensky
Olomoucky
Karlovarsky
Liberecky
JihoCesky
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Priloha 3 - Dotaznik: Podnikani v oblasti agroturistiky

Dobry den,

jmenuji se Kristyna Pilatova a jsem studentkou Ceské zemédélské univerzité v Praze,
oboru podnikani a administrativa. Timto bych Vas chtéla pozadat o vyplnéni nasledujiciho
dotazniku, ktery je soucasti mého vyzkumu k diplomové prace na téma Agroturistika
Vv kraji Vysocina. Dotaznik je anonymni a zabere Vam jen n¢kolik minut ¢asu.

Ptedem dékuji za Vas Cas a ochotu

1. Jak dlouho se vénujete tomuto podnikdni?
0-1 rok
2-5let
5-10 let
11 avice

2. Chovate n¢jaka zvirata?
Ano
Ne

3. Pokud ano, jaka?

4. Jaky druh ubytovani poskytujete?
Hotel
Penzion
Chata
Srub
Stan
Na farmé
Zadné
Vlastni odpoved’

5. Poskytujete stravovaci sluzby?
Ano
Ne

6. Jaké doplitkkové sluzby poskytujete?
Projizd’ky na konich
Projizd’ky na kolech
Prace v zeméd¢lstvi zaméfend na préci se zviraty
Prace v zem&délstvi zaméfena na praci na poli
Vodni sporty
Horolezectvi
Lov a rybolov, ukdzka tradi¢nich femesel
Prodej vlastnich produkti
Zadné
Vlastni odpoveéd’
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

Jaka je primérna obsazenost béhem sezony? (v %)
Jaka je primérna obsazenost mimo sezonu?(v %)

Vlastnite ubytovaci zafizeni a pozemky?
Ano
Ne

Kolik mate zaméstnancu?

Zajem o agroturistiku v posledni dob& podle Vas:
Roste

Stagnuje

Klesa

Jaka skupina hostli Vas nejcastéji navstévuje?
Mladi lidé

Rodiny

Seniofi

Skoly

Firmy

Vlastni odpoved’

Jaka je podle Vas dopravni dostupnost k Vasemu mistu podnikéni?
Velmi dobra

SpiSe dobra

Primérna

SpiSe nedostacujici

Nedostacujici

Jaké moznosti poskytuje okoli pro Vase hosty?
Turistické stezky

Cyklostezky

Hrady a zdmky

Ptirodni pamatky a rezervace

Ptirodni koupalisté

Lazné

Sportovni stfediska

Vlastni odpoved’

Je velka konkurence ve Vasem okoli?
Ano
Ne

Zkuste ohodnotit vyznamnost Vaseho konkurenta. (1 — vyznamna konkurence, 5 —

nevyznamna konkurence)
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17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

1-2-3-4-5

Jsou pfijmy z agroturistiky Vasim hlavnim piijmem?

Ano
Ne

Jaké formy marketingu vyuzivate?
Inzerce v tisku

Webové stranky

Veletrhy

Radio

Televize

Zadné

Vlastni odpoved’

Vyuzivate dotace?
Pokud ano. Na co jste dotace Cerpali?

Jaké je Vase pohlavi?
Zena
Muz

Do jako veékové kategorie spadate?
do 25

26-35

36-45

46-55

56 a vice

Jaké je Vase nejvyssi dosazené vzdélani?

7S

SS s vyuénim listem
SS s maturitou

VOS

VS
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Priloha 4 - Ekofarma K¥ist’an a spol.

Zdroj: vlastni fotodokumentace
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Priloha 5 - Chadimiiv mlyn

Zdroj: vlastni fotodokumentace
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