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Zhodnoceni potencialu zavedeni certifikovanych Fair Trade kvétin
na trh CR

Evaluation of the Fair Trade flowers potential introduction into the
CR market

Souhrn

Prace se zabyva dvéma hlavnimi oblastmi. Prvni znich je zhodnoceni
soucasného stavu kvétinového primyslu ve svété s dirazem na soucasnou produkci
fezanych kvétin v rozvojovych zemich a jsou definovany zakladni skupiny problémd,
které produkci fezanych kvétin v téchto zemich provazi.

V ramci popisu kvétinového pramyslu je hodnocen i sou€asny stav odvétvi
v Ceské republice spolu se soudasnymi trendy jako je vzriistajici import Fezanych
kvétin z rozvojovych zemi a rostouci podpora domaci produkce hrnkovych kvétin.

Nasleduje popis moznosti (programl certifikace Fezanych kvétin), jez tyto
problémy umozhuiji fesit. Dlraz je kladen na potencial jejich zavedeni na ¢esky trh.

Druha ¢&ast prace, jez je vlastnim pfinosem autorky, ma za cil zmapovat
soucCasné podminky na ¢eském trhu pro zavedeni certifikovanych fezanych kvétin a
spociva v provedeni prizkumu mezi spotfebiteli a maloobchodnimi prodejci kvétin.
Po zmapovani sou€asné situace nasleduji zavéry v podobé moznosti a doporuceni
pro dal$i aktivity sméfujici k Usp&Snému zavedeni certifikovanych kvétin do CR.

Prace skyta moznosti pro dal$i navazani na danou tématiku (detailni prizkum
mezi velkoobchodniky, navrh konkrétnich krokd pro zavedeni certifikovanych kvétin).

KlicCova slova: certifikované kvétiny, fair trade, kvétinovy pramysl,
maloobchodni prodejci kvétin, fezané kvétiny, spotfebitelé

Summary

The Diploma thesis deals with two main areas. First one is an evaluation of
current situation of world’s flower industry with emphasis on the current production of
cut flowers in developing countries. Particular groups of problems which go along
with the cut flower production in these countries are defined.

The current state of flower industry in the Czech Republic is evaluated and
current trends such as increasing import of cut flowers from developing countries and
increasing support for domestic production of potted plants are highlighted.

A list of options (programs of certifications) which allow solving these problems
is identified. The potential for their introduction to the Czech market is highlighted.

Second part of the thesis aims to map the current conditions in the Czech
market with a view to the introduction of certified cut flowers. This section is based on
a survey among consumers and retail sellers of flowers. After mapping the current
situation, the general conclusions, options and recommendations for further activities
towards successful implementation of certified flowers to the Czech market follow.

The thesis has a potential for further survey among wholesalers and the
identification of procedures necessary for the implementation of certified flowers.

Keywords: certified flowers, fair trade, flower industry, retail sellers of flowers, cut
flowers, consumers
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1. Uvod

PFi vybéru diplomové prace a zaméreni na tématiku fair trade byl zohledrfiovan
zajem autorky na problémech rozvojového svéta a souc¢asného globalniho obchodu.
Diky vedouci diplomové prace bylo autorce odkryto téma, jez by spojilo jeji zajem o
negativni aspekty globalnich mechanisml trhu se znalostmi z oboru zahradnictvi
nabytymi autorkou béhem bakalafského studia. Timto tématem je odkryti a popis
soucasnych problémi produkce fezanych kvétin v rozvojovych zemich a nasledny
prizkum ceského trhu, jenz by se zaméfil na zjisténi aktualnich podminek pro

zavedeni certifikovanych kvétin pro Ceské spotrebitele.

Poté, co bylo téma prace zvoleno, viak vyvstal problém spravného pojeti dané
problematiky, aby byl pfinos prace co nejvy8Si a stanovené cile dosazitelné.
Postupnym sbérem informaci a zkuSenosti v podobé spoluprace autorky na projektu
Fair Flowers: Kvétiny pro lidska prava se zaméry stale ménily a utvarely, aZz dostala

diplomova prace vyslednou podobu, jeZ se nyni dostava ¢tenafi do ruky.

Jeji prvni Cast je komplexni literarni reSer$i na téma aspektd soucasné
produkce fezanych kvétin ve svété a moznosti alternativnich FeSeni k souCasné
kvétinové produkci. Mnoho lidi tématu neznalych by mohlo povaZovat kvétinovy
prumysl za néco, co podobné jako péstovani kavy ¢i baviny ur€itym zpUsobem
funguje, a to zplsobem, ktery je efektivni a neni potfeba na ném nic ménit. Pro¢ tedy
toto téma hodnotit, hledat negativni aspekty a nabizet prakticky neznamé alternativy?
VétsSina lidi si vS8ak neuvédomuje, co néktera odvétvi skryvaji za svou na prvni

pohled néznou tvafi.

Primysl s fezanymi kvétinami je toho skvélym prikladem. Pro konecné
spotiebitele jde o odvétvi zdanlivé plvabné — péstitelé na velikych polich &i ve
sklenicich produkuji kvétiny, jez za ucelem zkrasleni nasich domovl prodavaiji a maji
z toho patfiény zisk. Pfedstava velmi pékna a hojné rozsSifena, avSak zkreslena a
nepravdiva. Pokud se spotfebitel zaCne, byt jen okrajové, o toto odvétvi zajimat,
narazi na zasadni informaci — produkce fezanych kvétin se béhem 90. let pfesunula
prakticky kompletné z Evropy do rozvojovych zemich, pfedevSim pak do statl

subsaharské Afriky a Stfedni Ameriky. Mnoho lidi tento zasadni fakt nezna, pro



vétSinu spotrebitell stale plati predstava kvétinovych poli a sklenikd v Nizozemi.
Av8ak bohuzel, abychom si mohli zpfijemnit své Zivoty fezanymi kvétinami po cely
rok a pro nas za pfijatelné ceny, nevédomky souhlasime s produkci fezanych kvétin,
pfedevSim tolik oblibenych rdzi, v rozvojovych zemich s levnéjSi pracovni silou a

lepSim klimatem. Kvétinové Nizozemi hraje jiZ jen roli nejvétSiho prfekupnika.

Netfeba dodavat, ze kvétinovy pramysl v poslednich dvaceti letech s sebou
nese nezanedbatelné problémy, a to ekonomické, socialni a environmentaini.
VSechny tyto aspekty jsou Sife popsany v prvni ¢asti prace, kde je dale velky prostor
vénovan tématu moznych alternativnich FeSeni. Ztéchto alternativ je vyzdvizen
systém fair trade, ale nejsou opomenuty ani mnoha dalSi programova feSeni v oblasti

zivotniho prostfedi a podminek zaméstnancl pracujicich v kvétinovém primyslu.

Praktickd C¢ast této diplomové prace je predstavovana komplexnim
prizkumem mezi Ceskymi spotfebiteli a mezi maloobchodnimi prodejci kvétin, coz
umozfuje zhodnotit podminky pro zrealizovani dovozu certifikovanych kvétin do CR.
Jak pruzkum mezi spotfebiteli, tak prizkum mezi maloobchodniky odhalily pfedevsim
znalost, resp. neznalost souasného stavu kvétinového primyslu a zajem, resp.

nezajem o alternativni zplsoby obchodu a certifikovanou kvétinovou produkci.

Zavéry a hodnoceni téchto prizkum( slouzi jako odrazovy mustek pro
navazani napfr. v disertaCni Ci jiné diplomové praci, ktera by tohoto zhodnoceni
pripravenosti spotfebiteld a kvétinara pfijmout certifikované kvétiny vyuzila pfi
osloveni velkoobchodnikll a zjisténi konkrétnich formalnich a neformalnich kroku

nutnych pro vlastni zavedeni certifikovanych kvétin na Cesky trh.

Osobnim nazorem autorky je fakt, Ze soufasny stav povédomi a zajmu
spotfebiteld a kvétinard o certifikované kvétiny je tak maly, Ze aktualni dovoz
certifikovanych kvétin do CR by pfinesl danému velkoobchodnikovi nejistotu, zda
takovéto kvétiny vabec proda. Pokud by vSak dovozce opravdu stal za myslenkou
certifikovanych kvétin, podobné jako tomu bylo napf. v poc€atcich fair trade obecné ¢i
v pfipadé zacatku certifikované kosmetiky, byla by nadéje na uspéch v této oblasti
velika. Problémem vSak je, ze pravé ono nadSeni pro danou oblast je pfedevSim

mezi maloobchodnimi prodejci kvétin zatim velmi vlazné.
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2. Cil prace a metodika

Tato diplomova prace ma dva hlavni cile, pfi€emz prvnim z nich je pfehledné
zpracovani dostupnych informaci na téma soucasného stavu kvétinového primyslu,
vyty€eni zakladnich problém( v této oblasti a pfehled moznych alternativnich FeSeni
ke zmirnéni téchto problému. ResSerSe vychazi z odbornych publikaci, ¢lanka,
prispévku a zdroju statistickych dat, v mensi mife je obohacena o zjisténi autorky.

Druhym cilem je provedeni prlizkum( mezi spotfebiteli a maloobchodniky za
uCelem zmapovani soucCasného stavu povédomi a poptavky po certifikovanych
kvétinach a pfipravenosti ¢eského trhu certifikované kvétiny pfijmout. Metodika druhé
Casti prace spociva v provedeni tfi komplexnich dotaznikovych Setfeni.

Prvni dotaznikové Setfeni je zaméfeno na prizkum mezi eskymi spotiebiteli
a jeho nastrojem je elektronicky publikovany dotaznik, sestavajici z 23 logicky
navaznych otazek a komplexné zaméfeny na tfi oblasti — poptavka a nakup fair trade
produktd, povédomi o kvétinovém prumyslu a zajem o potencialni certifikované
fezané kvétiny. Data byla nasledné zpracovana jak serverem vyplnto.cz, kde byl
elektronicky dotaznik umistén, tak autorkou pomoci tabulkového editoru MS Excel.
Respondenti nebyli selektovani dle Zzadnych podminek, snahou bylo ziskat data od
co nejSirSiho spektra spotrebitel.

Druhé dotaznikové Setfeni se zaméfilo na jednorazovy prizkum mezi
spotrebiteli — navstévniky fair trade obchidku Fair&Bio ke dni 14.2.2011, kdy zde byl
uskutecnén prodej certifikovanych fair trade rGzi. Nastrojem prizkumu je osobné
distribuovany tistény dotaznik, sestavajici z 11 logicky navaznych otazek a rozdéleny
na oblasti nakupu fair trade produktid a povédomi o kvétinovém priumyslu spolku
s potencialni poptavkou po certifikovanych kvétinach. Osloveni byli vSichni
navstévnici prodejny bez jakékoli selekce, data nasledné zpracovana v MS Excel.

Treti dotaznikové Setfeni se zaméfilo na maloobchodni prodejce kvétin.
Nastrojem je i zde tistény, osobné distribuovany dotaznik, pficemz pro tyto ucely bylo
osloveno 75 nahodné vybranych z 290 veskerych kvétinara v hlavnim mésté Praha.
Dotaznik sestava ze 14 logicky navaznych otazek a je zaméfen na tfi oblasti — nakup
a prodej kvétin, povédomi o plvodu kvétin a zajem o alternativni
produkci/certifikované kvétiny. Ziskana data byla autorkou zpracovana v tabulkovém
editoru MS Excel a dale bylo podobné jako v pfedchozich dvou pfipadech pracovano

pfedevsim s vytvofenymi grafy, jeZ jsou v pfisludnych kapitolach komentovany.
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3. Soucasné aspekty kvétinového prumysiu

Vyznam kvétin pro ¢lovéka

Pro mnoho béznych spotfebitell jsou kvétiny darkem, dekoraci, zpfijemnénim
zivota. Jak uvadi Mezinarodni asociace vyrobcu zahradnich rostlin (dale jen AIPH),
rostliny a kvétiny meély v historii lidstva vzdy veliky vyznam v nejriznéjSich
souvislostech. Vyznam a funkce rostlin pak mizeme délit do tfi zakladnich skupin.

» Prvni kategorii jsou pozitivni vlastnosti rostlin obecné jako takové, kam
bychom fadili v prvni fadé fakt, ze bez rostlin by nebyl na planeté Zemi Zivot.
Rostliny, kvétiny, stromy hraji nejen estetickou, ale i funkéni roli v modernich
meéstech, v architektufe obydli i v tvorbé krajiny. S kvétinami osazenymi ostrivky se
setkame pfi jizdé autem, kde pusobi opét esteticky a spole€né s travnatymi pasy
podél silni¢nich spoji pomahaji udrzovat alespon Caste¢né CistéjSi vzduch v okoli
komunikaci. V této souvislosti bychom neméli opomenout opét jak estetickou, tak i
ozdravnou funkci pokojovych rostlin, tedy téch Zivych.

» Do druhé kategorie spadaji 1éCivé vlastnosti rostlin a kvétin, s kterymi se
v nékteré z nasledujicich forem setkal pravdépodobné kazdy. Rostliny mohou
obsahovat |éCivé, uklidiujici & povzbuzujici latky a vytazkd z nich pouziva jak
alternativni, tak mnohdy i klasicka medicina. Nelze ani opomenout fakt plsobeni
pfedevsSim barevnych kvétin na psychiku lidi, specialni pozitivni efekt pobytu
v pfirodé a pécCe o zahradu rovnéz na dusSevni zdravi a pohodu jedincu. V dnesni
dobé uz existuje vedle jinych podobnych metod |é€ebna zahradnicka terapie.

> Treti kategorii je socialni a kulturni vyznam rostlin a kvétin. V kazdé kultufe
muze dana rostlina ¢i kvétina znamenat néco jiného, pfi riznych pfilezitostech se voli
rizné kvétiny i jejich pouziti. Svou roli hraji i vuméni. Svou pfFitomnosti v blizkosti
nasich obydli jsou udajné i vyrazem socialni stability — ¢im vice jsme obklopeni
zeleni, tim spokojenéjSi vedeme zivot. Péce o rostliny maze byt i dobrou vychovnou
metodou. Existuje ohromné mnozstvi milovnikd kvétin, diky kterym vznikaji rdzné
vystavy, veletrhy, spolky. O Sirokém uplatnéni rostlin a kvétin v lidské spole¢nosti
pfinasejicim mnoho dobrého nelze pochybovat a snad bychom nasli jen malo

negativ, napfiklad v podobé plevelnych ¢i jedovatych rostlin. [21]
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V nasledujicich kapitolach bude pozornost vénovana celkovému pohledu na
soucasny kvétinovy primysl, a to jak v globalnim méfitku, tak ze strany producent( i
statnich instituci v Ceské Republice. Cela prace pracuje s pojmem kvétinovy pramysl
ve smyslu produkce okrasnych kvétin jak Ffezanych, tak hrnkovych, pficemz dlraz
bude kladen vice na okrasné kvétiny fezané.

V souvislosti s péstovanim okrasnych, zde mySleno fezanych, kvétin je témér
nutno pouzivat pojmu jako je pramysl & pramyslova produkce. SoucCasny stav
opravdu neumozniuje oznacit dané odvétvi jako péstovani rostlin, prestoze toto je
jeho podstatou. PFi produkci fezanych kvétin na farmach v rozvojovych zemich
nejenze kvétiny ztraci svou krasu i poeti¢nost kvlli ohromnym rozloham skleniku, ale
pfedevS§im pak pfi bliz§im pohledu na dané odveétvi kvuli pracovnim podminkam
zaméstnancl a dopadum kvétinové produkce na Zzivotni prostiedi. Odvétvi je tak
spiSe nez zemédélstvi a pfirodé, jak tomu bylo dfive, bliz§i chemickému priimyslu a
velkovyrobé nam znameé z 19. stoleti.

Rovnéz samotny nazev Mezinarodni asociace vyrobcl zahradnich rostlin
(AIPH, Association Internationale des Producterurs de |'Horticulture, International
Association for Horticulture Producers) toto potvrzuje pravé uzitim pojmu producent,
nikoli péstitel. [21]

3.1 Kvétinovy prumysl ve svété

3.1.1 Vyvoj a sou€asny stav kvétinového pramyslu

Mnohy spotfebitel by se mohl domnivat, Zze béZzné kupované fezané kvétiny se
péstuji ve sklenicich v evropskych ,kvétinovych“ zemich jako je Nizozemi Ci Belgie.
Neni tomu tak a obchod s fezanymi kvétinami je v soucCasnosti vylozené globalni
zalezZitosti. Zakladni fakta poskytuje ILO (2011) v dokumentu zabyvajicim se trendy a
perspektivami odvétvi fezanych kvétin: “Svétovy obchod s fezanymi kvétinami se
vyznacuje vysokym stupném koncentrace produktt a zdroju. Hlavnim obchodovanym
artiklem jsou rtze, Némecko je hlavnim trhem pro dovoz a Nizozemsko prednim
svétovym vyvozcem a zaroven prednim dodavatelem na némecky trh. Vyvoz z
Nizozemi do Némecka je hlavni sloZkou svétového obchodu s fezanymi kvétinami,

jenz tvofil 43 % celkového vyvozu EU v roce 1994. Svycarsko, Francie a Spojené
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kralovstvi jsou dalSimi hlavnimi trhy pro holandské kvétiny. Co se tyce Ameriky,

primarnimi dodavateli Fezanych kveétin do USA byla Kolumbie a Ekvador®. [19]
Bohuzel, vétdina evropskych zemi nema tedy s primarni produkci fezanych

kvétin mnoho spole¢ného a spoleénym jmenovatelem mezi kvétinovou velmoci

Nizozemim a znamymi tulipany a dalSimi kvétinami je kvétinova burza v Aalsmeeru.

Aalsmeerska kvétinova burza

Jinak je také znama jako Bloemenveiling Aalsmeer. Byla zaloZzena 5.1.1912 za
ucelem lepsiho vyjednavani péstitelt (tehdy prfevazné evropskych) pfi prodeji kvétin
a tim snizeni konkurencnich sil zprostfedkovatell. Nyni je sdruzenim 600 péstitelU.
Vroce 2008 se spojila se svym nejvétSim konkurentem FloraHolland a vétSina
mimoevropskych dovozcl obchoduje své kvétiny pravé zde. Soucasny prumérny
denni prodej pfesahuje 20 miliont kvétin, denni obrat je vice nez 6 miliond EUR,
ro¢ni obrat témér 2 mid. EUR. Burza zaméstnava 700 osob, dle Morehen (2007) az
2000 osob. Budova burzy je 3. nejvétsi na svété co do rozlohy s téméf 1 mil. m?.
Denné se burzy aktivné ucastni cca 7 000 obchodnik. [35, 42]

Jak uvadi Morehen (2007), pfi své osobni navstévé kvétinové burzy v kvétnu
2007 byla svédkem prodeje 20 milion Fezanych kvétin a 2 milionu rostlin v jediném
dni, uskutecnénymi tisici registrovanych kupcut v 60 000 transakcich, v Den matek je
to 28 miliont kvétin. Ceny zaplacené nakupcCimi za fezané kvétiny tvofi tzv. The
Aalsmeer Flower Index, ¢imz nakupy uskuteCnéné v Aalsmeeru ovliviiuji nasledné
ceny kvétin nejen v Evropé. Indexova data jsou vefejné pfistupna a pravidelné
publikovana od roku 1996 a jsou kliCova pro péstitele, nakupci, floristy apod. [35]

V aukéni sini je kazdy vozik kvétin drazen pomoci nizozemského systému.’
Nakup¢&i na burze mohou reprezentovat mnoho koncovych spotfebitell nebo také
jednoho velkého jako napf. Tesco Ci Safeway. Nakup&im trva priblizné rok ziskat
potfebné zkudenosti a dovednosti pro efektivni nakupovani na burze. Nakupci hradi
své nakupy okamzité, neexistuje zde zadny uvérovy systém.

Dle stejné autorky jsou nejvétSimi dovozci na burzu lzrael, Kefia, Uganda a
zemé EU — Francie a Dansko. Kvétiny jsou exportovany nejvice do Némecka, Velké

Britanie, Italie, Spanélska, Ruska a vychodni Evropy, malé mnoZstvi putuje do USA.

! Nizozemsky systém je takovy typ aukce, kde je nabizena polozka potateén& nabidnuta za vysokou cenu, ktera
je progresivné snizovana do doby, nez je na ni uc¢inéna nabidka a polozka je tak prodana. Prvni nakupci, ktery na
burze stiskne tlacitko nakupu, tak nejen determinuje cenu, ale zaroven piimo kupuje dané mnozstvi kvétin.
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Faktem je, Ze osa import/export v souCasnosti probiha ve sméru Sever/Jih, pficemz
v historii sméfroval globalni trh ve sméru Vychod/Zapad. [35]

Systém burzy mize mnohé procesy zjednodusit, ale v sou¢asné dobé pfinasi
negativa pro samotné producenty kvétin. Vyhody ze zavedeného systému plynou pro
nakupci/velkoobchodniky v Evropé, ktefi maji usnadnén svUj nakup seskupenim
ohromného mnozstvi dostupnych produktll na jednom misté, pfiCemz registrovani
nakupC¢i mohou obchodovat bez osobni uc¢asti na aukci pomoci dalkového nakupniho
programu. On-line vyberou, nakoupi, zaplati, poCkaji na dodavku. Produkt odpovida
pozadavkim obchodnika i jeho zakazniku, proces je snadny a vybér veliky. [42]

AvSak producenti nemaji moc na vybér — pokud kvétiny na burzu pfes své
zprostfedkovatele nedodaji, téZko budou svou produkci prodavat jinde. Pfimych
odbératell je zatim malo, ale nastésti jich pomalu pfibyva. To je Sanci pro ekologicky
a socialné odpovédné, jinymi slovy certifikované kvétiny, kterym bude v dalSich
kapitolach vénovano vice pozornosti. V zaplavé nepfeberného mnozstvi kvétin za co
pfimém Ffetézci producent-odbératel uz ano, zde totiz obchodnik plati za
pozadovanou kvalitu a urcity certifikat. Pfi zkraceném fetézci, tedy bez aukce jako
dalSiho prostfednika, si muze obchodnik dovolit vy$Si cenu za vysSi kvalitu kvétin.

Proto dokud bude v dneSnim globalnim svété cena jedinym a pevné danym
kritériem obchodu, bude Aalsmeerska aukce davat pfilezitosti producentim
standardizované produkce ve velkych objemech za nizkou cenu. Jediné vznik
kratSich/pfimych distribuénich cest mezi producenty a obchodniky (potazmo
spotrebiteli) je Sanci pro ozdraveni kvétinového priamyslu a zavedeni alternativnich

pfistuptl v kvétinové produkci.

3.1.2 Pavod fezanych kvétin

Soucasnymi producenty fezanych kvétin jsou obecné Afrika, Stfedni a Jizni
Amerika a Jihovychodni Asie, tedy rozvojové zemé tzv. tfetiho svéta. Presun
produkce fezanych kvétin do téchto oblasti byl nejmarkantnéjSi v 90. letech 20.
stoleti, od této doby produkce v Evropé soustavné klesala az k sou¢asnému stavu.
Evropa sice zaziva narlst produkce hrnkovych a zahonovych kvétin, avSak v odvétvi
kvétin fezanych by vzhledem k nevhodnym klimatickym podminkam nebyla
prfedevSim v zimnich mésicich schopna konkurovat levnym standardizovanym

dovozim z oblasti s pFiznivéjSim klimatem a levnou pracovni silou.
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Pro vykresleni puvodu produkce i odbytu fezanych kvétin spolu s poptavkou

po kvétinach v Evropé slouzi tabulky 1 a 2 v Pfiloze 1 (dovoz a vyvoz hrnkovych a

fezanych kvétin — svétovy vyvoj v letech 2006 — 2008), dale v textu nasledujici

tabulky 3, 4 a 5 (obraty na kvétinovych burzach, vyvoj péstebnich ploch kvétin

v Evropé a spotfeba kvétin v Evropé€) a rovnéz je vyuzito informaci z AIPH Union

Fleurs — mezinarodnich statistik kvétin a rostlin pro rok 2010.

Tab. 3: Obraty na kvétinovych burzach v Evropé v letech 1995 — 2008

Obraty na kvé&tinovych burzich vybranych evropskych zemi (v mil. EUR)

Burza
FloraHolland **
VBA, Aalsmeer
Landgard*
Plantion **

Mew Covent Garden

Pramen: Rocenka AIPH- zpracoval Svaz kvé&tingru a florstd CR

Zemé

Mizozemsko

Mizozemsko
MNémecko
Mizozemsko
Spojené
kralovstvi

Poznamka: * zmé&na nazvu k 31. 3. 2006 (drive NEV/UGA)
** od roku 2007

2007

40640
| 8234
883.0
92

7

1008

4074

913.0
96

2008/07 (%)

+ 02

+34
+43

Tabulka 4: Vyvoj péstebnich ploch fezanych a hrnkovych kvétin v Evropé v obdobi 2006 — 2008

Prehled p&stebnich ploch kv&tin a hrnkovych rostlin (ha

Zemé

Celkemn svét
Celkem
Evropa
Z toho:
Belgie

CR
Dansko
Finsko
Francie
Guernsey
lcalie
Irsko
Madarsko
MNizozemsko
Mé&mecko
Morsko
Polsko
Rakousko
Recko
Spanélsko
Svedsko
Swycarsko
Spojené
kralovstvl

Pramen: Rofenka AIPH- zpracoval Svaz kvétindiili a florstd CR

kryta
plocha

625

126
353
135

1 961
55

220
5365
2524

18
| 417

418
2456

159

229

1 043

2008

venkovnl

plocha

cca 610 000

52746

| 027

89
194

5718

celkem

1 652

215
547
135
4 464
55
7976
62
440
8 149
7 640
e
4593
2171
944
6 140
159
517

6769

kryta

625

129
350
135

| 909
55

220
5311
2514
112
1 417
418

2 456
159
229

| 043

16

2007

venlkown|
plocha plocha
cca 532 973

53 602

1 027

21
194

3323

220
2573
5116

3176
1 753

3 684

288

5716

celkem

| 652

220
544
135
5232
a5
7976
62
440
7 884
7 640
113
4 593
2171
I 300
6 140
159
sI7

6 769

kryta
plocha

625

129
350
161

| 909
35

220
5 047
2524
113
1 417
418

2 456
159
229

I 043

2008

venkown

plocha

cca 544 540

531373

1 027

9l
194

3323

220
2581
5116

3176
1 753

3684

288

5726

1 652

220
544
135
5232
55
7976
62
440
7628
7 640
113
4 593
2171
I 300
& 140
159
517

& 769

celkem



Tab. 5: Spotieba kvétin v Evropé v roce 2007

Spotieba kvétin v roce 2007

Rezané kvéting Hrnkové kvéting ~— Celkem na

Zeme na | obyvatele na | obyvatele | obyvatele rocu dhysedel patiit v

(EUR) (EUR) (EUR) {mil.) staté (mil. EUR)

Belgie 38 28 66 10 660
CR 14 12 26 10 260
Dénsko 48 46 94 5 470
Finsko 37 39 76 5 380
Francie E]| 20 51 62 3162
Chorvatsko

(2003) 7 7 14 5 70
Irsko 40 16 56 4 224
Itilie 25 I 35 59 2124
Madarsko 14 I 25 10 250
Mizozemsko 56 34 90 16 1 440
Morsko 63 60 123 5 615
MNémecko 35 51 86 83 7138
Polsko 10 4 14 38 532
Portugalsko 15 10 25 11 275
Rakousko 37 38 75 8 600
Rusko 5 2 7 142 994
Recko 21 9 30 11 330
Slovensko 10 & 16 5 80
Slovinsko 21 15 46 2 922
Spanglsko 19 10 29 45 1 305
Svedsko 38 47 85 9 765
Svjcarsko 77 43 120 g 950
Spojené kralovsovl 49 13 62 6l 3781
Evropa * 23 15 40 681 26 998
|aponsko ** 56 - - 128 -
USA = 20 - - 306 -

Pramen: Rofenka AIPH- zpracoval Svaz kvétingit a florstd C
Pozndmka: * soufet uvedenych statd
** pouze fezané kvédny

Jako nejdulezitéjsi Ize z vySe uvedenych a zjiSténych udaju oznadit tato fakta:

1. Za nejvétSiho dovozce fezanych kvétin na svété lze v roce 2008 povazovat
Némecko s objemem v hodnoté 1.465 mil. EUR, Nizozemi s 966 mil. EUR a
Velkou Britanii s 932 mil. EUR. Tyto tfi zemé tvofily 32,5 % svétového dovozu

2. Za nejvétSiho vyvozce fezanych kvétin na svété v roce 2008 Ize povaZovat
Nizozemsko s objemem v hodnoté 2.534 mil. EUR, av3ak jedna se o vyvozce
zprostfedkovaného, nikoli o primarniho vyvozce své vlastni produkce

3. Velkymi ,Cistymi“ vyvozci fezanych kvétin na svété v roce 2008 jsou Izrael se
150 mil. EUR, Cina se 117 mil. EUR, Kefa s 389 mil. EUR, Zimbabwe a
Thajsko s 80 mil. EUR, Ekvador s 293 mil. EUR a USA se 153 mil. EUR
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4. Co se tyCe rozlohy péstebnich ploch hrnkovych a fezanych kvétin v souctu,
v Evropé disponuje 7.560 ha Nizozemi (2009), Afrika v souhrnu disponuje
7.604 ha (pramér let 1995 - 2008), z toho Kena 2.180 ha (2002). Absolutné
nejvétsi plochu vykazuje Cina s 306.538 ha (2008) a Indie se 167.000 ha
(2009)

5. Rozdil v pouzivanych technologiich a tedy produktivité prace lze nejsnaze
demonstrovat na rozdilné hodnoté produkce v poméru k péstebni ploSe —
Nizozemi vykazovalo v lofiském roce hodnotu produkce 3.780 mil. EUR na
7.560 ha (2009), pro srovnani Afrika vykazovala vtémze roce hodnotu
produkce 634 mil EUR na 7.604 ha (prumér let 1995 — 2008). V tomto
srovnani vystupuje produkce kvétin celkova (hrnkové i fezané kvétiny celkem),
pfesto ukazuje na markantni rozdily v produktivité prace danych oblasti

6. Co se tyCe absolutni spotfeby hrnkovych a fezanych kvétin celkem v roce
2007, nejvétsimi spotiebiteli byli Némecko s objemem 7.138 mil. EUR, Velka
Britanie s 3.782 mil. EUR, Francie s 3.162 mil. EUR a Italie s 2.124 mil. EUR

7. Relativni spotfeba (pouze fezanych kvétin), tedy v pfepoctu penéznich vydajl
za kvétiny na 1 obyvatele daného statu, byla vroce 2007 nejvy$Si ve
Svycarsku s vydaji 77 EUR na osobu, dale v Norsku s 63 EUR, v Nizozemsku
s 56 EUR, ve Velké Britanii s 49 EUR. Z mimoevropskych zemi vydali za

fezané kvétiny nejvice Japonci s 56 EUR na osobu ro¢né

Tabulka 4 ukazuje pomérné setrvaly stav péstebnich ploch fezanych a
hrnkovych kvétin v Evropé v letech 2006 — 2008. Podle odhadu AIPH byly v roce
2008 kvétiny a hrnkové rostliny v Evropé péstovany na cca 53,4 tis ha v objemu
témér 10,6 mld. EUR, nejvétSimi evropskymi producenty jsou Nizozemi, Némecko a

Italie s vice nez 70 % produkce evropského kvétinarstvi. [4, 23]

3.2 Kvétinovy primysl v CR — je zde jesté viibec?

Jak bylo nastinéno v kapitolach vySe, produkce Fezanych kvétin je
v soudasnosti zaleZitosti rozvojovych zemi a jmenovité v CR je primarni produkce
fezanych kvétin nizka. Néktefi mozna pamatuji skleniky s gerberami a karafiaty,

avsak i ty posledni nyni mizi na ukor levnéjsSiho dovozu.
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3.2.1 Okrasné rostliny jako soucast ceské ekonomiky a zemédélstvi

Co se tyge kvétinového primyslu ve smyslu produkce fezanych kvétin v CR,
oficialni dostupné informace a statistiky jsou spravovany Ministerstvem zemédélstvi
CR. Dle terminologie MZe CR lIze v této souvislosti hovofit o Okrasnych rostlinach,
pfiCemz ,tato skupina zahrnuje kvétinarstvi, okrasné S$kolkafstvi a ovocné
$kolkarstvi? Je nepfehlédnutelnou soucasti zemédélstvi i po strance ekonomické,
kdy produkce ozdobnych kvétin, jejich semen a cela skolkarska produkce (vcetné
ovocné) se podili podle poslednich tdajii CSU na rostlinné produkci 3,99%. Skupina
se vyznacuje dlouhodobé rostouci tendenci”. [4, 34]

Toto tvrzeni je zdanlivé v rozporu s tim, Ze produkce fezanych kvétin v CR je
neustale klesajici a kvétiny jsou dovazeny z rozvojovych zemi. Vysvétleni je prosté —
pojem Okrasné rostliny v pojeti MZe CR v sob& kromé& fezanych kvétin zahrnuje i
hrnkové kvétiny a okrasné a ovocné Skolkarstvi. Cely pojem tedy neni vhodny pro
pfimé hodnoceni produkce Fezanych kvétin v CR. Podle Kleékové (2009) rovnéz
nelze pro hodnoceni produkce kvétin v CR pouzit ani udaji Ceského statistického
Ufadu, jelikoZ pouziva podobného pojmu ,0zdobné kvétiny“, ktery zahrnuje i Cast
Skolkarské produkce. [26]

Pro hodnoceni sektoru kvétinafstvi v CR budeme dale vychazet z podrobnych
statistik MZe CR vychazejicich z udajti poskytnutych Svazem kvétinara a floristl CR,

jez jsou reprezentovany nasledujicimi tabulkami 6 az 10 a grafem 1.

Tabulka 6: Kvétinarska produkce v CR v obdobi 2003 — 2008

Struktura kvitinifské produkce v CR (v mil. K&

Ukazatel 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Cibuloviny 39 &l 3.5 35 3.0 30
Zihonové 565.0 605.0 6860 749.0 809.0 8715
Hrnkové 622.0 6660 675.0 690.0 709.0 729.0
Rezkvéty 129.0 119.0 115.0 107.0 105.0 108.0
Rezzeled 49.0 46,0 430 425 420 42,0
Suené 27.0 25,0 220 20,0 17.0 18,0
Osiva 25.0 28,0 30,0 27,0 28,0 270
CELKEM 14229 1 495,1 I 576,5 I 641,0 17150 1 800,5

Pramen: Svaz kvétindfih a floristt CR

? Na zakladé evropskych pravnich piedpisti je skupina Okrasné rostliny jmenovit¢ uvedena v zakoné ¢. 252/1997
Sb. 0 zemé&d¢€lstvi a je zahrnuta do rozvojovych programovych dokumentti Ceské republiky.
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Tabulka 7: Vyvoj péstebnich ploch kvétin v CR v obdobi 1979 - 2008

Struktura a vyvoj p&stebnich ploch v CR (ha)

Ukazatel 1978 1983 1948 1993 2000 2002 2005 2006 2007 2008
Sklentky 134,1 1583 1850 1250 1150 1150 1150 le0 1160 1170
Foliovniky B4 157 220 5.0 50 50 7.0 8.0 10,0 12,0
Parenitta 39.7 87 1.0 5.0 9.0 6,0 50 4.0 3.0 20
Kryté plochy celkem ig2,2 2027 2180 1350 1290 126,0 1270 1280 1290 (131,0
Venkovni plochy 359 254 200 105 85 89 a5 88 91 97

Framen: Svaz kvétindil a florsti CR

Tabulka 8: Spotfeba kvétin v CR v letech 1998 — 2008

SpotiFeba kviétin v CR ve spotiebitelskych cenich v K& os./rok

Rok Spotieba kv&tin Mezirotni prirustek (%)
1998 457 +6
1999 540 +18
2000 566 +5%
2001 631 +11
2002 693 +10
2003 709 E o S
2004 776 +10
2005 813 +6
2006 790 -2 g
2007 798 -1.8
2008 852 + 6, Ttk

Framen: Svaz kv&tindfi a floristid CR
Poznadmka:*  vliv snizen! DPH, po ocigténi viivu cca +13 %
**  vyliv poklesu tr¥eb po ziplavich 2002 v jarnim (rozhodujicim) obdobl roku 2003

#% yliv sniteniDPH z 19 % na 5 % k 15.7. 2004
#tk od 1. 1.2008 zména sazby DPHz 5% na 9 %

Tab. 9: Produkce odvétvi kvétinarstvi v CR za obdobi 1998 — 2008

Produkce kvé&tinaFstvi v CR (v mil. K&

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
740 840 | 011 | 162 | 322 | 423 | 495 | 5765 | 641.0 17150 | 8005
Pramen: Svaz kvétingit a florstd CR

Tab. 10: Vyvoj bilance ZO CR s kvétinami v letech 2001 — 2008

Vyvoj bilance zahrani€niho obchodu €R s kv&tinami (v mil. K&

Ukazatel 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
Import | 4633 | 575,7 1 5308 17397 | B&7,0 | 8947 22287 24619
Export 896 1332 51,7 190.5 243 1 2193 2023 195.2
Saldo zahranitniho

-1 373.7 -14425 -1 379, 1 -1 5492 -16239 -186754 -20264 -2 2667
obchodu

Pramen: Statistika zahraniéniho cbchodu
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Graf 1:

Struktura kvétinafské produkce v CR v roce 2008

Struktura kvétinarskeée produkce

v (mil.}
» . Susené Osiva
Re;ac}l;a 1% /— 1%
T ~ /____—| Cibuloviny

/ >0%
Rezané |.»-”
5%

Zahonove

Hmkowvé }-ﬁ._'-t
41

Zdroj: Svaz kvétinara a floristt CR

Z vySe uvedeného grafu 1 a tabulek 6 az 10 Ize vyvodit nasledujici charakteristiky

soucasného odvétvi kvétinarstvi CR:

1.

CR vsouladu s evropskym trendem vykazuje nejvétsi podil kvétinarské
produkce v oblasti kvétin hrnkovych a zahonovych (celkem 90 % veSkerého
kvétinarstvi vroce 2008), pficemz oproti roku 2007 se zvétsil jak objem
produkce zahonovych rostlin (narGst o 62,5 mil. K&), tak objem produkce
hrnkovych rostlin (nardst o 20 mil. K¢)

Produkce fezanych kvétl kolisala vletech 2006 — 2008 minimalné a
pohybovala se v objemu 105 — 108 mil. K&, fezana zeleh 42 — 42,5 mil. KE
Nejmarkantngjsi ubytek péstebnich ploch v CR byl zaznamenan mezi lety
1988 a 1993, kdy celkové kryté plochy poklesly z 218 ha v roce 1988 na 135
ha v roce 1993 — tento propad odpovida pfesunu produkce fezanych kvétin
v 90. letech do rozvojovych zemi

Spotfeba kvétin (celkové) vyjadifena ve spotiebitelskych cenach v KE na
osobu za rok neustale roste, pficemz vykyvy byly zplsobeny napf. povodnémi
v roce 2002 ¢i zménou sazby DPH v letech 2006 a 2008

Saldo zahrani¢niho obchodu CR s kvétinami je od sledovaného roku 2001 do
roku 2008 zaporné a konstantné rostouci. V roce 2008 dosahl import kvétin do
CR rekordni hodnoty (objem 2.461,9 mil. K&) a saldo zahraniéniho obchodu
po pficteni exportu v objemu 195,2 mil. KC tak Cinilo —2.266,7 mil K& [4, 34]
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Mimo vySe uvedeného Ize sledovat aktualni vyvoj odvétvi okrasnych kvétin
v CR ztiskovych zprav a médii. Napfiklad zpravodajsky portal E15 zvefejnil
14.1.2011 zpravu, Ze produkce kvétin v tuzemsku loni (v roce 2010) mirné klesla.
Zprava uvadi mirny pokles v objemu péstovanych rostlin vroce 2010 oproti roku
2009, objem produkce v roce 2009 byl 0 0,2 % mensi nez v roce 2008. [28]

Zprava dale hovofi o poklesu v poslednich dvou letech jako o vyjimce, jelikoz
do roku 2008 byl objem domaci produkce kvétin dvanact let po sobé rostouci, do
roku 2002 meziroCné az o 15 %, coz potvrzuji i tabulky v Pfiloze 2 komentované
vySe. Tato &isla vak vypovidaji, podobné jako MZe CR, o celkové produkci kvétin,
zahrnuji tedy Skolkafstvi a hrnkové okrasné kvétiny. Stejné trendy komentuje i
Kleckova (2010), ktera oznaCuje za pficinu konstantniho rdstu odvétvi do roku 2008
pfedevsim zvySovani intenzity vyroby. Podle autorky lze do budoucna v souladu
s moznostmi udrzeni konkurenceschopnosti ¢eského kvétinarstvi predpokladat trend
odklonu péstitelt od fezanych kvétin ve prospéch hrnkovych a zahonovych. [26]

Rovnéz mistopfedseda kvétinarské sekce Svazu kvétinaru a floristd, Ing. Petr
Nachlinger, potvrdil, Ze poprvé od roku 1994 doslo (v roce 2009) k poklesu produkce
kvétin 0 0,2 % na 1,797 milionu K&. [39]

Samotné kvétinarstvi je spojeno s péstovanim kvétin na krytych plochach,
predevSim pak ve sklenicich. Sklenikova produkce je nejintenzivnéjSim odvétvim
zemédélské vyroby, jejiz vynosnost pfesahuje stonasobek urovné bézného
zemédélského hospodareni. Zaroven je tento typ produkce limitujicim faktorem pro
konkurenceschopnost ¢eského kvétinarstvi, proto je nutno tuzemskou sklenikovou
zakladnu spolu s pouzivanymi technologiemi modernizovat a pfizpusobovat se tak
stalym konkurenénim tlakim. Toto se dafi v posledni dobé Casteéné naplfiovat diky
programu rozvoje venkova. [26]

Pikova (2010) vSak dale uvadi: ,Podle vysledkt 6. kola stat rozdélil 730 mil. K&
pro rostlinnou i Zivo¢isnou vyrobu. Zhruba 1/3 ziskala vyroba rostlinna, z niz okrasni
zahradnici ukrojili 24 mil. KE. V sou¢asné dobé probiha prijem Zadosti devatého kola.
Nastaveni preferenénich kritérii kvétinafim stale moc nepreje.” Je tedy otazkou, zda
bude Ceské kvétinarstvi schopno své kapacity modernizovat dostateCnym tempem a

zachovavat si tak pozici v silici evropské konkurenci. [39]
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Zahrani¢ni obchod

Podle Klec¢kové (2010) a vySe uvedenych Ciselnych udaju je bilance ZO
kvétinarskych produktl stale pasivni, avSak je pozorovan stoupajici trend exportu
Ceskych vypéstku jak pokojovych a venkovnich, tak i fezanych kvétin. Celkova
hodnota dovozu se v roce 2008 meziro¢né zvySila o 10,5 % a ve sledovanych letech
2003 — 2008 vzrostl dovoz o 41,5 %, coz potvrzuje odhad, Ze trh v CR je stéle jesté
nenasycen. Co se tyée dovozu fezanych kvétin do CR, v roce 2008 bylo nejvétsim
dodavatelem Nizozemsko s 75,4 % podilem, coz v§ak neukazuje na primarni puvod
kvétin. Na druhém misté byla Kolumbie® s podilem 5,7 %, kde Ize jiz hovofit o tom,
Ze toto mnozstvi kvétin z dané zemé opravdu pochazi. [26]

Co se tye celého odvétvi kvétinafstvi a salda zahraniéniho obchodu CR
vroce 2009, byly dle tiskové zpravy E15 ze 14.1.2011 do CR dovezeny kvétiny
v hodnoté 2,32 miliardy K&, ¢ast z nich poté putovala napfiklad na Slovensko.
V témze roce Cinil tuzemsky vyvoz kvétin 161 miliond K&, av8ak zde je nutno
zohlednit reexport a nezaménovat vyvoz s domaci produkci. [28]

V téze zpravé uvadi dale tajemnice Svazu kvétinaru a floristl: ,do popredi se
(v CR) stéle vice dostava skupina zahonovych a balkénovych rostlin. Produkce
fezanych kvétin v Ceské republice je naopak zanedbatelna. Divodem je narocnost
Jejich péstovani, tedy neschopnost konkurovat levnému dovozu ze zahranici. VétSina
dovozu je uskutecriovana nadale z Nizozemska. Stale Castéji je ale zboZi dovazeno
pfimo z péstitelskych zemi, jako napfiklad Kolumbie, Ekvadoru a Keni“ (Pudova in
Kitner, Portal E15, zvefejnéno 15.1.2011).

Zprava tak potvrzuje, Zze do CR se dovazi vyrazné& vétsi objem produkce
fezanych kvétin nez jsou schopni tuzemsti péstitelé vyrobit a Ze produkce fezanych
kvétin je zaleZitosti dovozu z rozvojovych zemi. Objevuje se ale i novy trend — dovoz
fezanych kvétin pfimo z producentskych zemi namisto zprostfedkovaného dovozu
pfes nizozemské burzy, nesouci potencial pro zmény v trznich pochodech daného
odvétvi. Producentlim se naskyta Sance vice ovlivnit ceny a nepfimo tak i podminky

péstovani fezanych kvétin diky kratSimu fetézci mezi producenty a spotfebiteli.

? Pravé Kolumbie v roce 2010 ke dni sv. Valentyna exportovala 500 miliont kvétin, pievazné rizi, a to do USA,
Kanady a nékterych evropskych zemi véetné CR. Aby mohla zemé takové mnozstvi kvétin vyprodukovat,
zameéstnava v kvétinovém prumyslu pies 200 000 Kolumbijcti (pfimo i nepiimo). Export na sv. Valentyna
prinasi kolumbijskému kvétinovému pramyslu ptiblizné 12 % ro¢niho prodeje (AIPH News, 2010). [20]
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3.2.2 Vyvoj cen a spotieba fezanych kvétin v CR

Vyvoj cen a spotieby kvétin na tuzemském trhu byl nastinén v pfedchozi

kapitole. Pro dokresleni cenového vyvoje vychazime kromé vySe uvedeného

z nasledujicich tabulek 11 a 12, které sumarizuji primérné roc¢ni spotrebitelské ceny

vybranych druh kvétin v Casovém obdobi 7 let a pramérné spotfebitelské ceny

vybranych druhu kvétin v pribéhu roku:

Tab. 11: Vyvoj primérnych ro¢nich spotfebitelskych cen vybranych kvétin v K&, 2001 — 2008

Priamérné roéni spotiebitelské cen branych druhii kvé&tin v CR (K&/ks

Nazev

Karafidt velkokv&ry fezany
RiZe velkokv&td Fezand
Gerbera velkokvétd Fezand
Chryzantéma fezani

Saintpaulia (africka fialka)

Pramen: C5U

2001 2002
16,65 17,06
4147 41,68
- 29,08
- 3076
3496 534

2003
17,19
a2an
31,9
3479
51,80

2004
1724

42,56
1283
3439
3331

2005
17,52
4279
3363
3565
36,16

2006
17.72

4423

3470
3591
58,50

2007
17,54
4480
35,19
36,62
37.09

2008
18,02
46,78
3562
36,15
39,02

Tab. 12: Vyvoj primérnych spotfebitelskych cen vybranych kvétin v pribéhu roku v K&, hodnoceno

pro jednotlivé mésice ve srovnavacich letech 2006 - 2008

Pramé&rné spotFebitelské ceny vybranych druhi kvétin v CR (Ké&/ks)

Gerbera velkokvéta  Karafiat velkolovaty

Rize velkokvéta

Mésic Fezani

2006 2007 2008
1 4513 4550 4675
Il 4843 4786 5014
] 4765 4851 4869
IV 4404 4420 47126
W 4445 4393 4729
Wi 4560 4287 4534
Wil 4205 4319 4446
Wil 4010 4251 4393
X 4217 4373 4594
X 4309 44531 48]
Xl 4344 4517 4683
Xl 4464 456 4793
Promé&r 44,23 44,80 446,78

Pramen: CSU

1006
3693
3871
3823
3339
3351
3468
3247
3091
3364
3364
3433
3560
34,70

Fezana

1007
3747
3841
37.60
34.53
33.80
3342
3357
327
32,79
34.64
36.19
3711

5,19

1008
3834
39.63
3869
3551
34.59
3320
3247
3325
33,80
3547
3592
36,63

35,62

Fezany
2006 2007
1779 1748
1783 1748
1814 1740
1798 1770
1794 1771
1782 1759
1776 1756
1726 1766
1739 1741
1751 | 1743
1767 1748
1759 1760
17,72 17,54
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008
1792
18,08
18.28
18.10
18,03
17.88
17.89
17.90
1801
18,05
18.07
18,10

18,02

Chryzantéma

Fezand

1006
3746
3834
3912
3746
3627
3591
3473
33,09
3369
3370
35.63
3546

35,91

1007
3830
3291
40.17
38.95
ELY.
35,05
3428
3425
3411
3454
36.55
3642
36,62

2008
3757
40,36
40,58
3832
3597
34,58
3325
3187
34,12
474
35,34
36,14
36,15

Saintpaulia
{hrnkova kvétina)

2006
57.31
5781
5223
57.56
59.72
61.09
60,24
59.20
53,72
5791
56,43
5577
58,50

007
5585
57.43
59.87
58.13
58,02
57.04
5738
57.75
56,52
5476
5567
56,67
57,09

1008
5741
5820
63,18
6137
62,80
60,54
6037
56,58
5643
57.18
55.66
58,50
59,02



Z téchto podkladu Ize vyvodit nasledujici zavéry o vyvoji cen a spotifebé kvétin:

1.

Spotfeba kvétin ve spotfebitelskych cenach v KE na osobu a rok je ve
sledovanych letech 1998 — 2008 rostouci s vyjimkami zminénych vykyvu jako
byly zaplavy v roce 2002 a zmény sazeb DPH. NevysSi meziro¢ni pfiristek byl
zaznamenan v roce 1999 (+18 %), dale v roce 2001 (+11 %) a v letech 2002 a
2004 (+10 %). Po ocisténi vlivu snizeni DPH vroce 2000 by i tento rok
vykazoval vysoky rist, vypocteny cca na 13 %

Snizeni DPH z 19 % na 5 % k 15.7.2006 zpusobilo meziro¢ni pokles spotifeby
kvétin vroce 2006 o 1,8 %, naopak zména sazby DPH z5 % na 9 % od
1.1.2008 pfinesla meziroCni narost spotfeby kvétin 0 6,76 % v roce 2008
Primérné rocni spotrebitelské ceny u péti nejCastéji kupovanych fezanych
kvétin v letech 2001 — 2008 vykazuji konstantni rdst s drobnymi vyjimkami.
Cena chryzantémy fezané mezirocné poklesla o 1,15 % v roce 2004, africka
fialka poklesla meziro¢né o 3 % v roce 2003. Ve sledovaném obdobi vzrostly
ceny sledovanych kvétin nasledovné:

o Karafiat velkokvéty rezany +8,2%

e Ruze velkokvéta fezana +12,8 %
e Gerbera velkokvéta rezana + 22,5 % (obdobi 2002 — 2008)
e Chryzantéma rfezana + 17,5 % (obdobi 2002 — 2008)

e Saintpaulia — africka fialka +7,4%

U stejnych péti fezanych kvétin byl sledovan ro¢ni vyvoj spotiebitelskych cen
v K&/ks v jednotlivych mésicich let 2006, 2007 a 2008. Jednotlivé kvétiny
vykazuji nasledujici trendy:

o Karafiat velkokvéty rezany nejvysSi ceny byly v jednotlivych
letech dosahovany v 111/2006, V/2007 a 111/2008, nejnizSi naopak
VI111/2006, [11/2007 a V111/2008, pohyb cen byl od 17,26 K& do 18,28 K&

e Ruze velkokvéta fezana nejvysSi ceny byly v jednotlivych
letech dosahovany v 11/2006, 111/2007 a 11/2008, nejnizSi naopak
VI111/2006, VI11/2007 a VI11/2008, pohyb cen byl od 40,10 K& do 50,14 K¢&

e Gerbera velkokvéta rezana nejvysSi ceny byly v jednotlivych
letech dosahovany v 11/2006, 11/2007 a 11/2008, nejnizSi naopak
VI111/2006, VII11/2007 a VI1/2008, pohyb cen byl od 30,91 K& do 39,63 K&
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e Chryzantéma rezana nejvysSi ceny byly v jednotlivych
letech dosahovany v I11/2006, 111/2007 a 111/2008, nejniz8i naopak
VI111/2006, 1X/2007 a VII1/2008, pohyb cen byl od 33,09 K& do 40,58 K&

e Saintpaulia — africka fialka nejvysSi ceny byly v jednotlivych
letech dosahovany v VI/2006, 111/2007 a 111/2008, nejnizSi naopak
X11/2006, X/2007 a XI/2008, pohyb cen byl od 54,76 K& do 63,18 K&

Hodnocené informace ukazuji, Zze nejzadanéjSi kvétinou v obdobi unora
vzhledem k nasazeni vy$Sich cen je tradi¢ni rize a gerbera. Tyto dvé kvétiny
vykazuji i nejvySSi fluktuaci cen béhem roku. Prvni Ctyfi uvedené kvétiny vykazuji
Obecné jsou ceny sledovanych kvétin nejvyssi v unoru a bieznu.

Podle Kle¢kové (2010) se tempo rustu cen sledovanych fezanych kvétin od
roku 2002 zpomalilo. Potvrzuje, Ze ceny kvétin jsou vySSi v zimnich mésicich, coz
kromé samotné poptavky souvisi s vysSimi naklady na jejich péstovani vtomto
obdobi. Autorka potvrzuje, Ze u karafiatl nebo orchideji jsou ceny v pribéhu roku
dosti stalé a naopak rlze a gerbery vykazuji vyrazné odchylky. Variabilita
spotfebitelskych cen v jednotlivych mésicich je ur€ovana jak druhem kvétin, tak jejich
pavodem, ro¢nim obdobim apod., pfi¢emz ceny dovazenych kvétin se odviji od cen
na burzach (viz The Aalsmeer Flower Index, str. 13) a zvySuji se v obdobi svatkl
jako je Valentyn, Den matek €i Velikonoce (vice v kapitole 5.3.2 — Prlzkum prodeje

a nakupu fezanych kvétin mezi prazskymi maloobchodnimi prodejci kvétin). [26]

Spotieba a poptavka

Jak bylo naznaeno ve vySe popsanych trendech, spotfeba kvétin znacné
kolisa v pribéhu roku a zavisi pfedev§im na zvyklostech obyvatel. Spotfebitelé tedy
nakupuji pfedevSim v obdobi svatku a to pfedevsim tradi¢ni, oblibené kvétiny.

Podle P. Nachlingera z SKF dosahla celkova spotfeba kvétin v roce 2009
k 8,7 miliard K& v maloobchodnich cenach, coz pfedstavuje 872,- K€ na obyvatele.
To je zvySeni 0 0,4 % oproti roku 2008. [39]

Pokud se zaméfime na zménu DPH v roce 2006, je nutno podotknout, Ze se
pokles spotfeby kvétin projevil ve finanénim hodnoceni, avSak fyzicka spotfeba

kvétin i v tomto roce vzrostla v souladu s trendem od roku 2001.
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Co se tyCe budoucich let, pfedpoklada se nadale rostouci trend spotfeby
kvétin v CR, ktery vyplyva z dlouhodobého hodnoceni vyvoje spotieby kvétin
v zemich vychodniho bloku. Obyvatelé disponuji vy8Sim zajmem i kupni silou a
kvétiny vnimaji nejen jako darek Ci dekoraci, ale jako pfijemnou soucast Zivotniho
prostiedi. Toto se v8ak tyka fezanych i hrnkovych kvétin spole¢né. Co se tyce
fezanych kvétin, I1ze na zakladé soucasného vyvoje prepokladat mirny pokles jejich
spotfeby na ukor trvalejSich kvétin hrnkovych. Rok 2008 byl prvnim, kdy spotfeba
hrnkovych kvétin pfedstihla spotfebu fezanych, a to 0 0,1 %. [26]

Prestoze lIze tedy predpokladat spiSe narust spotfeby hrnkovych kvétin,
poskytujicich spotfebiteli trvalejSi potéSeni, fezané kvétiny i nadale zlstanou velmi

zadanym zbozim pfedevsim v obdobi typickych svatku.

3.3 Nejzavaznéjsi problémy souc¢asného kvétinového primyslu

Jak je zfejmé z hodnoceni soucasného kvétinového pramyslu ve svéte,
pfesun produkce predevSim Fezanych kvétin do rozvojovych zemi plyne z lepSich
klimatickych podminek a rovnéz z nizSich vyrobnich nakladl (levnéjsi pracovni sila),
které vedou k lepSi konkurenceschopnosti takto produkovanych kvétin na svétovém
trhu v pribéhu celého roku.

Bohuzel trzni mechanismy zde plati dvojnasob. Pokud ma nékdo na
mezinarodni sméné vydélat, coz je vtomto pfipadé evropsky obchodnik, resp.
nékdo na druhém konci fetézce doplatit. Tim je producent, resp. zaméstnanec
kvétinoveé farmy, ktery dostava mnohdy mens$i nez minimalni mzdu, nema zaruceny
zakladni pracovni podminky, o zdravotni a socialni pé¢i nemluvé. Nehledé na to, ze
velkoobjemovy transport Fezanych kvétin letadly na tisice kilometrd i samotna
produkce rostlin s hojnym vyuzZivanim chemikalii postihuje ve velké mife Zivotni
prostfedi a ma tak kromé socialniho rozméru i negativni dopady environmentalni.

V souvislosti s problémy soucasného kvétinového primyslu publikovala
Bosnicova (2009) rozhovor s dvéma Zenami ze Zimbabwe, délnici z kvétinové farmy
a zastupkyni neziskové organizace Kunzwana. Tyto dvé Zeny navstivily v unoru 2010
CR pod zastitou Ekumenické akademie Praha v ramci projektu Fair Flowers za cilem
obeznameni Ceské vefejnosti 0 podminkach Zivota a produkce fezanych kvétin na

zimbabwskych komercCnich farmach. Nasleduje vyjadieni zimbabwskych Zen:
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L,Pramysl s fezanymi kvéty je pro Zimbabwe velmi ddlezity, protoZze do zemé
pfivadi zahrani¢ni ménu, kterou potfebujeme na zlepSeni Zivotni turovné a socialniho
blahobytu obyvatelstva. Také zaméstnava spoustu lidi, z nichZ velké mnoZstvi — az
75% — prfedstavuji Zeny. Vzhledem k takto vysokému zastoupeni Zen v tomto
sektoru, dava smysl mluvit o vyznamu kvétinovych farem pro zimbabwskou
spole¢nost i z hlediska SirSiho celosvétového trendu ekonomického posileni (tzv.
empowermentu) Zenské populace. Pracovni podminky nejsou aZ tak $patné,
problematické jsou spise Zivotni podminky. Umisténi délnickych ubytoven neni pravé
nejStastnéjs§i — nachazeji se v izolovanych oblastech s velkou vzdalenosti od
zakladnich Skol a zdravotnickych zafizeni. Jejich infrastruktura navic neni dostatecné
vybudovana a material, ze kterého jsou postaveny, je velmi levny a Zivotu
nebezpecny. Navic jsou ubytovny vyrazné pfeplnény. Délnice jsou nuceny pfi praci
pfenaset téZzka bfemena a Casto pracuji se zdravi skodlivymi chemikéaliemi bez
ochrannych pomiicek. Zeny v tomto pramyslu zastévaji téméF vyhradné ty nejnizsi
pozice, vydélavaji strasné malo (primér je cca 46 USD mésicné plus 20 kg
kukuficné mouky), coz pak vede i k tomu, Ze nemaji finance na zajisténi kvalitni
stravy. Situace cizincd a cizinek z okolnich statd, kterych je mezi zaméstnanci a
zaméstnankynémi zimbabwskych kvétinovych farem velké mnoZstvi, je jesté tézi,
protoZe Casto nedisponuji ani zakladnimi dokumenty, jako jsou pasy nebo rodné listy
déti. Po pfichodu domu z farmy maji délnice jesté na starost péci o déti, zabezpeceni
vody, palivového dfivi a zajisténi jinych domacich praci. VSe vazané s domacnosti a
péci o déti délaji v Zimbabwe Zeny. SnaZime se ted otevrit v na$i spole¢nosti
verejnou debatu o potfebé vétsiho zapojeni muzd do domacich aktivit, o nutnosti
rovnomérnéjsiho rozdéleni domécich praci a péée o déti mezi oba partnery. Zenam v
Zimbabwe se nedari kariérni rast ne proto, Ze by nebyly inteligentni, ale proto, Ze jim
nezistava cas na studium a rozvoj a tak oproti muzam zastavaji i jinak pozadu.”
(Mahlunge in Bosni¢ova, Feminismus.cz, zvefejnéno 31.3.2010).

Jak uvadi server Gender & Trade, jenZ ze zabyva problematikou kvétinové
produkce v Keni, na prosazovani nékterych zmén pro feSeni problémul je soucasné
tlaceno. ,V poslednich deseti letech jsou afriti zaméstnavatelé v kvétinovém
pramyslu pod vzriastajicim tlakem na pfijeti kodext( tykajicich se pracovnich
podminek za strany supermarket(i, dovozcu, vyvozcl a obchodnich sdruZeni. Zeny,
tvorici vétsinu zaméstnanych v tomto prumyslu, jsou rovnéz nejcastéji zaméstnavany

na docCasnych a nejistych mistech.” Stejny zdroj dale uvadi: ,V Keni je kvétinovy
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pramysl nejrychleji rostoucim sektorem ekonomiky, toto je spojeno predevsim
s vyvozem fezanych kvétin na evropské trhy. 76 % zaméstnanych v tomto odvétvi
Jsou Zeny a vice neZ 65 % vSech zaméstnancu je zaméstnano docasné, sezbnné
nebo pfileZitostné. Mnoho z nich je zaméstnavateli nuceno obnovovat kazZdy rok
smlouvy na dobu urcitou, prestoZe dle zakona je zaméstnavatel po 8 mésicich
povinen uzavfit trvaly pracovni pomér. Zeny jsou zémérné ohodnoceny za tézkou
praci méné, jelikoZz spolecnost jim pfisuzuje zaméstnani pouze jako doplrikovou
¢innost k péci o domacnost.” (Anon., Gender & Trade, 2011).

Podle stejného zdroje jsou v Keni nejvice rozSifeny programy Milieu
Programma Sierteelt a Kenya Flower Council — podrobnéji v kapitolach 4.2.1 a 4.2.2.
RozS8ifuje se také program FLP (kapitola 4.1). PfestoZe programy pfinasi urcité
zlepSeni v oblasti bezpecnosti a ochrany zdravi, pfedevsim Zeny stale trpi obavami o
sva pracovni mista a pfijmy. Pouze 22 % pracovnikl ma o existenci kodexu
povédomi a jen ¢ast z téchto dale tusi, Ze se tykaiji jejich prav. Pouze 31 % nestalych
pracovnikil ma podepsanou pisemnou smlouvu. Uskalim kratkodobych pracovnich
smluv je také povinnost zaméstnancl pracovat pfes€as jako podminka pro vykon
zaméstnani, nemoznost prodlouzeni smlouvy z dlvodu téhotenstvi apod. Nestali
zameéstnanci Castéji Celi fyzickému i psychickému zneuzivani, propousténi bez
divodu atp. Vzhledem k nemoznosti jinych alternativ v§ak zaméstnanci i na tyto
podminky pfistupuji. [17]

Podle Ekologického institutu Veronica (2011) jsou negativni dopady
kvétinového primyslu ocividné a kopiruji osudy odévniho &i spotfebniho odvétvi.
Problém zhorSuje fakt, Ze nejvétSimi vlastniky kvétinovych farem v rozvojovych
zemich nejsou mistni zemédélci, ale nadnarodni spolecnosti. Negativni disledky ve
vztahu k socialnim &i environmentalni nasledkim je pfFili§ nezajimaji, stejné jako
stabilita regionu jejich momentalniho pusobeni. Pravé ztrata odpovédnosti vede
k poruSovani mezinarodnich pracovnich standardd. [29]

Vyznamnym dokumentem dokladajicim negativni dopady vyuziva pesticidi na
pracovniky kvétinového prumyslu v Ugandé doklada dokument odborové organizace
Uganda Worker’s Education Association (UWEA, €erven 2010). Mezi jeho zavéry
patfi tato fakta: VSichni zaméstnanci kvétinovych farem jsou vystaveni pesticidim a
predevsim postiikovadi jim jsou vystaveni velmi nebezpeéné&. Clenové komunit
v blizkosti farem jsou vystaveni riziku pesticidi také, a to jak skrz ¢leny rodiny

pracujici na farmach, tak skrz potraviny produkované v jejich okoli. PouZiti a udrzba
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pracovnich ochrannych pomlcek je nedostacujici, pracovnici a komunity v blizkosti
farem potfebuji byt vzdélavani v oblasti spravného pouZzivani chemikalii a pracovnich
ochrannych pom(cek. [44]

Stejna odborova organizace rovnéz publikovala dokument shrnujici prohlaseni
zaméstnancl kvétinovych farem tykajici se negativnich dopadl pesticidl na jejich
zdravi. Mezi vypovédmi pracovnikl byly nejCastéji zmifiovany nejen samotné
zdravotni problémy (poSkozeni klze, sliznic, problémy s dychanim, zazivanim,
nevolnost, bolest hlavy, potraty az umrti), tak i pfi€iny k nim vedouci. Na sklenicich
nejsou umistovana oznaceni pro dodrzovani ochrannych Ihdt, nejsou dostate¢né
pouzivany ochranné pomucky, zaméstnanci nemaji pfistup k mydlu a teplé vodé pro
umyti se pfed konzumaci jidla, své pracovni odévy jsou nuceni prat doma spolu
s béznym obleCenim svym i ostatnich ¢lend rodiny. Velmi problematicky je i vliv
pesticidd na sexualni zdravi pracovnikd. Ti jsou Casto jak vlivem unavy, tak i

vlastniho fyziologického poSkozeni neschopni vést normalni osobni Zivot. [45]

VySe zminéné pfriklady problémd spojené s fenoménem presunu produkce
kvétin do rozvojovych zemi v uplynulych dvaceti letech Ize pro pfehlednost v souhrnu
rozdélit do nékolika zakladnich skupin, pfestoZe jednotlivé problémy jsou vzajemné

provazané a ovliviiuji se. Definovanymi skupinami problému jsou tak ve shrnuti:

Problémy ekonomické a socialni

Tato skupina zahrnuje pfedevSim problémy velmi Spatné Zivotni urovné
spojené s Castym nedosahovanim zakladnich mezd zaméstnancl a S$patnych
zivotnich podminek pracovnikd kvétinového primyslu. Pfedevsim Zeny jsou za svou
praci nedostatecné hodnoceny, pficemz argumentem pro tento jev je oznaceni

zameéstnani Zen jakou pouhé dopliikové €innosti k pé€i o domacnost a rodinu.

Problémy hygienické a zdravotni (fyziologické)

Tato skupina zahrnuje problémy spojené s nedostateCnym pouzivanim
ochrannych pomulcek a nedodrzovanim bezpecnostnich pFedpisu, které vedou
k poSkozovani zdravi zaméstnancl. Konkrétné sem patfi nedostatek ochrannych
pomulcek z divodu nedostatku finanénich prostfedkl & neochoty ze stran maijiteld
farem tyto prostfedky vynalozit, dale nedodrzovani predpisu pfi praci s pesticidy

zpusobené vétSinou snahou maijitelt farem urychlit produkéni proces a rychleji prodat
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produkci, s tim je spojena i nucena prace v ochranné Ihité. Tyto faktory vedou jak ke
zdravotnim komplikacim (kozZni a zazivaci problémy), tak nasledné k celkovému

zhorSeni osobniho a reprodukéniho zivota pracovnikd.

Psychologicko-socialni problémy spojené s diskriminaci zen

Tato skupina zahrnuje pfedevsim problém zaméstnavani Zen na kvétinovych
farmach na fyzicky nejnarocnéjSich pozicich, pfiCemz v managementu jsou
zameéstnavani muzi. Dale sem spada problém sexualniho obtéZovani Zzen a Casto
vydirani s pohrazkou ztraty zaméstnani. Zeny jsou rovnéz praci vyéerpany a nemaiji
moznost se plné vénovat své rodiné nebo kariérnimu postupu. V této souvislosti je
potfebna zména chapani postaveni zen a muzl, avSak kvuli zazitym stereotypim je

prosazovani téchto zmén pomalé a obtizné, mnohdy zatim téméf nemozné.

Dopady produkce fezanych kvétin na zivotni prostredi

Zde je nutno podotknout, Zze vétSina kvétinovych farem se nachazi v blizkosti
vodnich zdroju a ty byvaji chemikaliemi znecistovany v prvni fadé. Nasledné se ale
produkce kvétin dotyka celych ekosystémi. Druhym zasadnim problémem v této
oblasti je pak vyuzivani pfirodnich zdrojl, tedy predevsim vody. Plytvani vodou napf.
z africkych jezer zhorSuje mistnim lidem kvalitu Zivota, jelikoZ ubyva pitné vody pro
pfimé pouziti i produkci potravin. Bohuzel, kvétiny odolné Skidcim a chorobam a
schopné byt pfepravovany a skladovany po dlouhou dobu neni mozné bez chemikalii
produkovat. AvSak produkci je mozno zaijistit i pfi dodrzovani bezpecnosti prace,
manipulace s chemikaliemi a zadkazu nejagresivnéjSich latek, pfi spravné likvidaci
atp. Vtomto pfipadé pak produkce fezanych kvétin nebude zdaleka takovym
ekologickym problémem, jako to nyni v mnoha pfipadech byva. V souvislosti
s dopady na Zivotni prostfedi nelze opomenout ani fakt neekologického transportu

fezanych kvétin letadly na tisicikilometrové vzdalenosti.

Zacarovany kruh chudoby

V této souvislosti lze povazovat pfesun produkce fezanych kvétin do
rozvojovych zemi v 90. letech 20. stoleti za jednu z pfi€in rostouci chudoby
rozvojovych zemi. Prestoze rozvojové zemé dostaly na vybudovani potfebného
zazemi pro produkci kvétin zdanlivé vyhodné pujcky, prvni prekazkou byla jejich

neschopnost je efektivné splacet. Navic byly vyrobni zdroje (plida, voda, pracovni
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sila) alokovany do komodit uréenych k vyvozu, ¢imz si zemé samy znemoznily byt
sobéstacné alespon v produkci zakladnich potravin. Globalni mechanismy tlaci ceny
vykupovanych kvétin stale dolt a vynosnost farem je tak bud’ pro jejich majitele nizsi,
nebo v CastéjSim pfipadé se nizsi vykupni ceny odrazi na zaméstnancich. Ti tak maji

ze stale mensich pfijmi pouze malou moznost uspokojovat své zivotni potreby.

Resenim problémG kazdopadn& neni bojkot nakupu Fezanych kvétin
pochazejicich z rozvojovych zemi — v tom pfipadé by se cela situace pouze zhorsila,
mistni lidé by ztratili i tento zdroj obZivy a ekonomiky nékterych kvétinafskych
rozvojovych zemi by se téméF zhroutily. ReSenim jsou postupné, komplexni zmény
v celém kvétinovém pramyslu, od producentt aZ po kone&né spotfebitele. Sifenim
povédomi o danych problémech a tlakem na vyvolani poptavky po unosné kvétinové
produkci bude mozné pfi vzajemné spolupraci fetézce od spotiebiteld az po

provozovatele farem prosazeni trvalych zmén vedoucich k lepSi udrZitelnosti.
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4. MozZné alternativni pristupy

Jak je patrné ze zhodnoceni soucasné situace kvétinového primyslu ve svété
a problémd, které s sebou pfinasi, zména v celém odvétvi je prakticky nevyhnutelna.
Tedy nevyhnutelna zpohledu toho, komu neni lhostejna budoucnost nejen
samotnych producentd, tedy obyvatel chudého globalniho Jihu, ale také budoucnost
celé planety, potazmo lidstva. SouCasny stav kvétinového pramysilu je jak v rozporu
s lidskymi pravy, tak s trvale udrzitelnym vyuzivanim pfirodnich zdroju.

Samoziejmé podle mnohych funguji globalni trzni mechanismy dokonale a
neni tfeba ménit to, co doposud funguje. Obyvatelé Evropy C€i Spojenych statl
disponuiji rostouci kupni silou, naopak ceny kvétin se pro né diky snizovani nakladd
na jejich produkci pozitivné snizuji. Takovy spotiebitel si mize dovolit kupovat fezané
kvétiny stale Castéji, kdyz v supermarketu sezene v akci baleni deseti rizi za cenu
kolem 30,- K& Navic do pozadi kvétinového pramyslu nevidi a proto kupované
fezané kvétiny chape jen v pozitivnim, potéseni pfinadejicim smyslu.

AvSak jak se zméni spotiebitellv pohled na véc, pokud prohlédne pozadi
cenu bez jakychkoliv dalSich aspekti? Predpokladejme, Ze pfistup spotfebitell se
pomalu bude ménit, a to pfedevsim z nasledujicich davodu:

1. Soucasna populace je stale vzdélanéjSi a zacina vice premyslet o tom, co
koupi, jak naloZi se svymi prostfedky. Sance spotfebitele ovlivnit vhodnymi
informacemi a logickymi argumenty je vySSi nez dfive

2. Kvétiny nejsou zbozim tak ¢asté spotfeby jako napfiklad potraviny. Pfi vybéru
a nakupu vybira spotfebitel peclivéji a zvazuje konkrétni vyhody vice, nez
napf. u peciva, pokud neuvazujeme impulzivni nakupy na posledni chuvili

3. V soucCasné dobé rostouci popularity zdravého Zivotni stylu, produkce a
konzumace biopotravin, ochrany Zivotniho prostfedi atp. budou mit na
spotfebitele vliv primarné kvétiny s ekologickym rozmérem, coZz je dobrym
zakladem pro vyvolani spotfebitelovy potfeby pfemyslet u nakupu kvétin a
nasledné mu predstavit i socialni rozmér kvétinové produkce

4. Obliba supermarkett a hypermarketd, jez narostla v CR v poslednich deseti
letech, sice pfinasi stale niZSi ceny, avSak spotiebitelé disponujici vySSim
dichodem zacinaji upfednostfiovat kvalitu pfed pouhou cenou. Pravé

certifikované kvétiny jsou zarukou vysoké kvality.
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Evnironmentalni rozmér jako zaklad

Jako zakladni kamen pro budouci zmény kvétinového primyslu slouzi zajem
obyvatelstva o Zivotni prostfedi, ekologickou produkci (zatim pfevazné potravin) a
souvisejici témata. Tento aspekt se objevuje i v souvislosti s kvétinovym pramyslem,
kdy dikazem je pozitivni vyjadfeni mezinarodni asociace producentl rostlin k eko-
znackam (AIPH, 2004) a dale pak posledni ro¢nik zahradnického veletrhu Horti Fair
2010. K environmentalnim rozmérdm produkce pfibyva pomalu i rozmér eticky a
socialni, o ¢emz vypovidaji zpravy jak ze zminéného veletrhu Horti Fair, tak
pfedevsim z veletrhu BioFach a Vivaness 2010. [22, 43]

9. ro¢nik mezinarodniho odborného zahradnického veletrhu Horti Fair se
zaméfil na udrzitelny rust. ZvySovani cen energii a vdech vstupnich surovin donutilo
zahradnické firmy kzaméfeni se na inovace v téchto oblastech. Pikova dale
k veletrhu uvadi: ,O tom, Ze pojem udrZitelnosti ziskava v sou¢asné dobé hodné
pozornosti, presvedCil navstévniky nové vznikly pavilon Good & Green. Na plose 150
m2 predstavilo 16 vystavovatelti sva konkrétni feSeni této problematiky. Mezi nimi
figurovala mezinarodni znacka rostlin Fair Flowers Fair Plants (FFP). Ta je udélena
pouze tém spolecnostem, které produkuji rostliny ve striktnich ekologickych
podminkach a které zaroveri vybuduji pro své zaméstnance pfijemné pracovni
prostfedi. Spolec¢nost Floramedia pfedstavila knihu vysvétlujici zakladni ekologické
terminy a obraty. Dal$i novinkou byl projekt zaméfeny na ekonomickou dopravu
rostlin® (Pikova, Zahrada web, zvefejnéno 26.1.2009). Veletrh nejenze zdlraznuje
environmentalni aspekt produkce kvétin, ale objevuje se zde i socialni rozmér
v podobé znacky FFP, které je vénovana kapitola 4.1.5. Objevuje se zde i téma
ekonomické dopravy rostlin, ktera je pfi pfepravé fezanych kvétin v enormnich
objemech na velké vzdalenosti klicova. [40]

Co se tyCe norimberského veletrhu Biofach, kazdoroCné predstavuje
predevsim ekologické a organické produkty z fad potravin, kosmetiky, odévu apod.,
pficemz kvétiny zde hraji také svou roli — setkat se lze s ekologicky péstovanymi
bylinkami, caji, vytazky zlécivych rostlin, kosmetikou s jejich obsahem apod.
Pfestoze se veletrh pfimo nedotyka kliCového tématu této prace (produkce fezanych
kvétin v rozvojovych zemich) a zaméfeni veletrhu, jak plyne zjeho nazvu, je
pfedevsim na ekologicky rozmér vyroby, roCnik 2010 pfinesl navic eticky rozmér —
projekt Organic + Fair jako téma roku 2010, které opravnéné pfitahlo velikou

politickou a medialni pozornost. [43]
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Tiskova zprava veletrhu BioFach dale uvadi: ,Stale vice zakazniku se ve svém
spotrebitelském chovani Fidi kvalitou a hodnotami. Biokvalita tvofi zaklad,
spravedlivé podminky vyroby a obchodovani jsou dalSimi dulezZitymi hledisky.
Veletrzni duo BioFach a Vivaness bylo zcela ve znameni zasady Organic + Fair. 51
vystavovatelt ze 14 zemi a kolem 100 prezentaci vyrobku odrazelo téma roku v celé
Jjeho rozmanitosti.“ (Tiskova zprava BioFach 2010, Bio-info, 2010).

Pomalu ale jisté eticky rozmér nakupovani pronika do povédomi spotfebiteld,
prestoze v podani BioFachu zatim jen v oblastech potravin ¢i kosmetiky. Chybi uz
jen maly krucek k tomu, aby principy pronikly i do samotného kvétinového primyslu

v rozmeéru pro spotiebitele dostate¢né patrném. [43]

4.1 Fair trade, Flower Label Program a kampan Fair Flowers

Pokud se zaméfime na dvé vySe zminéna hlediska produkce, tedy
environmentalni aspekty a udrZitelnost i eticky a socialni rozmér, systém
spravedlivého obchodu neboli fair trade v sobé zahrnuje oboji. Eticky rozmér se
skryva v lepSich obchodnich podminkach pro producenty a ochrané jejich prav,
environmentalni rozmér plyne z lepSich cen pro producenty za organické, ekologicky
péstované produkty. V nasledujicich kapitolach jsou popsany jak vlastni principy
spravedlivého obchodu, tak projekty zaméfené na certifikovanou produkci fezanych

kvétin v Evropé a v CR nejen pomoci fair trade, ale i v podobé certifikatu FLP.

4.1.1 Fair trade a znacka Fairtrade

Fair trade jako systém spravedlivého obchodu je alternativou k béZnému
volnému obchodu, nabizejici spravedlivé podminky pro vSechny obchodni strany.
Respektuje uUmluvy Mezinarodni organizace prace, prosazuje zasady trvale
udrzitelného rozvoje a neprosazuje finan¢ni zajmy prodejcd a dovozcl na ukor
zaméstnancl a producentll. Vyrobky obchodované vtomto systému pak nesou
oznaceni Fairtrade. Pro zakladni rozliSeni pojmu fair trade a Fairtrade je pouzito
definic tak, jak je uvadi Asociace pro fair trade ve své Vyrocni zpraveé:

JFair trade neboli spravedlivy obchod je obchodni partnerstvi zaloZzené na
dialogu, respektu a transparentnosti, jehoZz cilem je dosaZeni vétsi spravedinosti

v mezinarodnim obchodé. Prispiva k udrZitelnému rozvoji tim, Ze nabizi lepsi

35



obchodni podminky a chrani prava marginalizovanych producentiu a pracovniki

zvlasté v zemich globalniho Jihu.

Fairtrade oznacuje certifikacni systém FLO (Fairtrade Labelling Organizations

International) a vsechny produkty, které nesou ochrannou znamku Fairtrade®."”

(Vyro€ni zprava asociace pro Fair Trade, 2010). Nasledujici obrazky 1 a 2 znazornuji

loga, ktera jsou umisténa na Fair trade certifikovanych produktech v souladu s FLO:

Obr. 1: Soucasné znama loga produktt nesoucich znacku Fairtrade dle FLO, zleva:
Fairtrade logo pouzZivané na celém svété mimo USA a Kanady do 21.1. 2011;
Fair Trade Certified logo pouzivané pro produkty certifikované v USA, resp. V Kanadg;

Fairtrade Cernobilé logo pouzivané na celém svété mimo USA a Kanady

FAIR TRADE

Guarantees

a better deal
for Third World

TN W™ roririen | FAIRTRADE | Froducers

Zdroj: Fairtrade Labelling Organizations International

Obr. 2: Nova loga produktu nesoucich znacku Fairtrade dle FLO od 21.1. 2011

FAIRTRADE

Zdroj: Fairtrade Labelling Organizations International

4.1.2 Fair trade ve svété, v Evropé a v CR

Organizace hnuti fair trade ve svété

V globalnim meéfitku je systém spravedlivého obchodu organizovan v péti

mezinarodnich organizacich, kterymi jsou podle DeCarla (2007) nasleduijici:

1.

IFAT = The International Fair Trade Association (Mezinarodni asociace pro
fair trade), globalni sit' fair trade organizaci s ¢leny ve vice nez 70 zemich.
Cleny jsou producenti, vyvozci, dovozci a maloobchodnici véFici, Ze obchod

mUze zlepsit Zivoty marginalizovanych lidi bez poSkozovani pfirodnich zdroja.
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2. EFTA = The European Fair Trade Association (Evropska asociace pro fair
trade), ktera je clenem Mezinarodni asociace spolu se svymi jedenacti ¢leny
v 9 evropskych zemich, které jsou hlavnimi dovozci fair trade produktd. Jejim
cilem je podporovat své Clenské organizace v jejich praci, koordinovat je a
podporovat je ke vzajemné spolupraci.

3. NEWS! = The Network of European World Shops (Sit evropskych
specializovanych obchudkua fair trade) je zastfeSujicim sdruzenim 15
narodnich asociaci specializovanych fair trade obchudkd ve 13 evropskych
zemich, pokryvajici sou€asné pres 2 500 obchudka.

4. FLO = The Fairtrade Labelling Organizations International (Mezinarodni
organizace pro znaceni Fairtrade) je svétovym certifikaCnim organem
stanovujicim standardy a pravidla. FLO zahrnuje dvé organizace, a to FLO
e.V. ktera rozviji a ovéfuje standardy a poskytuje producentim podporu a FLO
certification GmbH, ktera zajistuje Ze standardy jsou dodrzovany. FLO rovnéz
poskytuje zastiténi pro 19 narodnich iniciativ v oblasti znaceni ve 23 zemich, 3
sdruzeni producentl a 2 asociované cleny.

5. FTF = The Fair Trade Federation je mezinarodni fair trade sdruzeni se
sidlem v USA. Jde o asociaci fair trade velkoobchodnikd, maloobchodnikl a
producentu, jejiz ¢lenové jsou zavazani dodrzovat spravedlivé mzdy a dobré
prilezitosti k zaméstnani pro ekonomicky znevyhodnéné vyrobce rukodélnych

vyrobku i farmare po celém svété. [5]

Mezinarodni fair trade organizace v Evropé, FLO, IFAT, NEWS! a EFTA,
pravidelné spolupracuji pod spole€nym oznacenim FINE (akronym sloZeny z prvnich
pismem zkratek organizaci). V roce 2004 tyto organizace ustavily kancelaf advokacie
v Bruselu, jejimz ukolem je koordinace a propojovani advokacie jednotlivych
organizaci na evropské a mezinarodni urovni. [38]

Co se tyCe objemu produktl obchodovanych ve svété v systému fair trade,
podle Vyrocni zpravy Asociace pro fair trade (2010) bylo v roce 2009 do systému
certifikace Fairtrade zapojeno 1,5 milionu farmard a pracovnikd z 58 rozvojovych
zemi, sdruzenych v témér 900 organizacich Fairtrade certifikovanych producentd.
Z celého systému Fairtrade profituje celkem 8 miliona lidi. [14]

Dullezitym aspektem systému je fakt, Ze sdruzeni farmafi a producenti

nedostavaji pouze vysSi garantované ceny za svou produkci, ale urcitd Castka
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z garantované ceny plyne celému druzstvu ve formé tzv. Fairtrade Premium. Tato
Castka je pouzita pro rozvoj celé komunity a je s ni nakladano dle rozhodnuti ¢len(
druzstva k nejriznéjSim ucelum, od nakupu mechanizace k obdélavani poli az po
budovani Skol a zdravotnického zazemi.

V roce 2009 tvofila Fairtrade prémie v Africe v pfepoctu 327,6 mil. K&, v Asii
145,6 mil. K¢, v Latinské Americe 878,8 mil. KE. Diky ni byly podpofeny projekty
rozvoje produkce a zpracovani (cca 35 %), rozvoj komunit (cca 24 %), vzdélavani
(cca 10 %) a zdravotnictvi (cca 10 %), podpora postaveni Zen, ochrana Zivotniho

prostiedi aj. [14]

Fair trade v Evropé

Co se tyCe systému fair trade v Evropé, posledni aktualni Cisla publikovala
EFTA ve své Vyroéni zpravé za rok 2007. Clenové EFTA dosahli do poloviny roku
2007 obratu pfes 229 mil. €, nejvétSimi Cleny byly némecka GEPA s 56,2 mil. €,
italské CTM Altromercato s 43 mil. € a britsky Traidcraft s 39 mil. €. Vice nez 50 %
objemu prodeje je dosazeno v tradi¢nich obchldcich, ale na rostoucim vyznamu
nabyvaji supermarkety s 33 % podilem prodeje britského Traidcraft, 27 % némecké
GEPA a 24 % rakouské EZA. [6]

VétSinu obratu fair trade produktd ¢lent EFTA tvofi potraviny. Od poloviny
roku 2006 do poloviny roku 2007 bylo u jedenacti ¢lend EFTA sledovano procentni
zastoupeni obratli z prodeje kavy, Cerstvého ovoce, ostatnich potravin, rukodélnych
vyrobkd, literatury, kosmetiky a ostatnich. Kava predstavovala u 5 ¢lenu vice nez
21% prodeje, ostatni potraviny u 10 &lenti pak vice nez 38 % prodeje. Cerstvé ovoce
bylo zastoupeno pouze u firmy Claro, a to 11,6 % z jejiho celkového prodeje.

Rezané kvétiny, které jsou pro tuto praci klitové, nebyly jako specificka
kategorie uvadény, spadaly by tedy do kategorie ostatni, ktera predstavuje u v8ech
¢lent 0 az 10 % z prodeje. Vyroc¢ni zprava EFTA za rok 2007 fezané kvétiny obecné
vUubec nezminuje. Vidime tedy, Ze komodita fezané kvétiny jesté v roce 2007 nehrala

v evropském méfitku systému fair trade viditelnou roli. [6]

Fair trade v CR
Co se tyce systému fair trade v Ceské republice, vdechny hlavni subjekty jsou
zastitény Asociaci pro fair trade, vzniklou roku 2004. Ta je zajmovym sdruzenim

pravnickych osob, které se zabyvaji praktickymi i strukturalnimi otdzkami rozvoje
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spravedlivého obchodu v CR. Jejim cilem je celkovy rozvoj fair trade v CR, a to
zejména zvySovani obecného povédomi o fair trade, podpora dovozu, certifikace a
prodeje fair trade vyrobkl, dohled nad spravnym uzivanim znacky Fairtrade® a
budovani kapacit v oblasti podpory a prodeje fair trade produktu.

Asociace ma soucasné 7 ¢lend, jimiz jsou Ekumenicka akademie Praha o.s.,
Spolec¢nost pro fair trade, Obchudek jednoho svéta — jeden svét o.p.s., Fair Trade
Centrum s.r.0., Exellent Plzen s.r.o0., Fairové s.r.0. a Mamacoffee s.r.o. [14]

Co se tyée pové&domi o fair trade a spotfeby produktii v CR, tendence je stale
rostouci a trh nenasyceny. Podle Vyro¢ni zpravy Asociace pro fair trade se
maloobchodni obrat z prodeje fair trade produktti v CR zvysil z 3 mil. K& v roce 2005
na 50 mil. K& v roce 2009, nejvysSi narust spotifeby byl zaznamenan v letech 2006 a
2007, soucasné se rostouci trend zpomaluje.

V CR je zatim k dostani pouze omezeny sortiment fair trade vyrobkl ve
srovnani s ,fair trade velmocemi® jako jsou Nizozemi & Némecko. Cesi a Cesky
nejvice kupuji kavu, C€aj, €okoladu a cukrovinky, v mensSim mnozstvi rukodélné
vyrobky. BohuZel, napfiklad &erstvé ovoce v kvalité fair trade zatim v CR dostupné
neni. To plati i o fezanych kvétinach, jez jsou pfedmétem této prace. [14]

Jak uvadi Krier (2008), pfestoze prodejni mista fair trade produktt se nachazi
v 15 méstech na uzemi CR, fair trade produkty nejsou stale b&zné& dostupné a
spotiebitelé se musi spoléhat na par specializovanych obchidkd a kavaren. Jako
vysledek aktivit eskych fair trade organizaci pfijala horni komora Parlamentu CR —
Senat — rozhodnuti nabizet vybrané fair trade produkty ve své kantyné od podzimu
2007. Rovnéz nékteré Ceske firmy, jako napfiklad tvirce antivirového softwaru AVG

Grisoft, presly ke spotfebé fair trade produktd. [27]

4.1.3 Certifikované kvétiny — fair trade vs. FLP

Jak vyplyva z vySe uvedenych udaju tykajicich se prodeje fair trade produktu,
fezané kvétiny jako samostatna komodita v obecnych statistikach dosud kvdli
malému objemu prodeje nefiguruji. Certifikované kvétiny jsou na trhu dostupné od
roku 2004, avSak v CR doposud ne. Podle Ardery (2008) byly od roku 2004
certifikovany znackou Fairtrade® kvétinové farmy v Kolumbii, v Ekvadoru, v Egypté,

v Etiopii, v Indii, v Keni, na Sri Lance, v Tanzanii a v Zimbabwe. [2]
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Fair trade je dobrym feSenim pfedevsSim u téch komodit, jejichz produkce je
mozna jen v rozvojovych zemich, jako napfiklad kava Ci €aj — proto pravé tyto
zaujimaji nejvétsi procento obratu na trhu s fair trade produkty. Rezané kvétiny,
pfedevsim pak v zimnich mésicich, jsou podobnym pfikladem. Jejich produkce neni
napfiklad v Evropé v zimé téméfF mozna vzhledem k velmi vysokym nakladum.

Jak uvadi Ardery (2008), mnoho lidi zaCina soucasné pfemyslet nad svymi
nakupy ¢im dal vice a zahrnuji do nakupniho chovani jak etické, tak environmentalni
aspekty. Napfiklad z hlediska uhlikové stopy néktefi lidé fair trade fezané kvétiny
odmitaji, jelikoz se dovazi na veliké vzdalenosti a poSkozuji tak svou dopravou
Zivotni prostfedi. Takovy spotiebitel bude volit lokalni produkci kvétin, avSak v zimé
toto nebude mozné. Pokud bude chtit Cerstvé Fezané kvétiny, budou muset pochazet
z dovozu zrozvojovych zemi. Diky fair trade certifikaci bude moci uvédomély
spotfebitel koupit kvétiny i vtomto obdobi s ohledem na etické aspekty. Fair trade
neni univerzalnim feSenim na problémy globalniho trhu, ale poskytuje alternativu
tam, kde jina mozZnost produkce nez v rozvojovych zemich v podstaté neexistuje. [2]

Co se tyCe certifikovanych kvétin oznaCenych znamkou Fairtrade®, musi
podobné jako vSechny ostatni produkty splnit standardy a podminky FLO. Setkat se
Ize bud s modrozelenou kulatou znaCkou Fairtrade®, ktera je u vSech fair trade
produktd v pozménénych formach pouzivana téméf po celém svété nebo
s Cernobilou obdélnikovou znaCkou Fair Trade Certified™, ktera reprezentuje
certifikované kvétiny v USA a bez dodatku Flowers rovnéz reprezentuje vSechny fair
trade produkty v Kanadé. [9, 13]

Dalsi moznosti a alternativou k fair trade je certifikace kvétin v programu FLP
— Flower Label Program. Ten sice nespada do kompetenci FLO a takto certifikované
kvétiny nenesou ochrannou znamku Fairtrade®, ale FLP reprezentuje stejné jako fair
trade environmentalni aspekty a socialni a pracovni podminky zaméstnancl
kvétinovych farem. Jak uvadi Ecolabel Index (2010), Flower Label Program je
asociaci sdruzujici organizace pro lidska prava, odbory, obchodniky s kvétinami a
producenty kvétin. Zaru€uje socialné a environmentalné zodpovédné podminky ve
svétové produkci kvétin za pouziti dané certifikace. Producenti, ktefi produkuji
kvétiny v souladu s kritérii FLP standardd, mohou prodavat své kvétiny s tzv. ,flower
label® — kvétinovou znackou, jenz reprezentuje pfidanou hodnotu k produktu/kvéting.
[7, 15].
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Kvétiny certifikované FLP nesou jedno z nasledujicich log:

Obr. 3: vlevo logo Flower Label Program umistované na certifikovanych kvétinach od r. 2006,

vpravo puvodni logo Flower Label Program umistované na certifikovanych kvétinach dfive

FLOWER
LABEL
PROGRAM

Zdroj: Flower Label Program — fairflowers.de (flower-label-program.org)

PfrestoZe FLP program nespada pod kompetence FLO, je zmifiovan v kapitole
vénované tématu fair trade, jelikoz spole¢né s ochrannou znamkou Fairtrade® tvori

zaklad evropskeého projektu Fair Flowers — kvétiny pro lidska prava (kapitola 4.1.6).

Prinosy certifikovanych kvétin
Jak systém fair trade, tak certifikace FLP pfinasi pozitivni zmény v pracovnich
podminkach zaméstnancu, dale rovnopravnost zen, vy$si bezpec€nost prace a ohled
k Zivotnimu prostfedi a vyuzivani pfirodnich zdroju. Pfinosy systému fair trade uvadi
Litvinoff a Madeley (2007) a DeCarlo (2007):
e posilovani prav zen a divek
e bezpecCné pracovni prostfedi a zajisténi zdravotni péce
e posilovani lidskych prav
e zakaz toxickych pesticidu a spravné pouzivani téch povolenych
o SetrnéjSi pristup k zZivotnimu prostfedi
¢ snizovani dluhd malych farmaru, vyhodné;jsi pujcky

¢ budovani dlouhodobych dodavatelsko-odbératelskych vztahu [5, 30]

Z dodrzovanych standard( pro kvétiny nesouci ochrannou znamku Fairtrade®
dle FLO vyplyva zaruka nasledujiciho:
> vytvoreni ,Joint Body* z pracovnikl a managementu za ucelem nakladani

s Fairtrade prémii, pfiemz pracovnici maji pfi rozhodovani pravo veta
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» pouziti Fairtrade prémie na rozvoj komunity, zlepSovani pracovnich podminek
» nucena prace a prace déti pod 15 let je zakazana a déti ve véku od 15 let
nemohou vykonavat praci, pokud je v rozporu s jejich zdravim €i vzdélavanim

» pracovnici maji pravo sdruzovani a kolektivni dohody, vytvofeni a vstup do
nezavislych odboru, volby poradcu a zastupcl, navrhovani vlastnich program

» mzdy jsou rovné nebo vySSi nez regionalni primér nebo minimalni mzda

» jsou ustanovena zdravotni a bezpecnostni opatfeni

» detailni soupis bezpecnostnich nafizeni specifickych pro produkci kvétin
omezuje pouziti agrochemikalii a zakazuje pouzivani zakazanych i

nedovolenych pesticidu [9, 16]

Jak uvadi Fairtrade Foundation FLO (2010), produkce certifikovanych kvétin
ma mimo socialniho rozméru velky pfinos z environmentalniho hlediska. Napfiklad
certifikovana farma Longonot u kenského jezera Naivasha vyuzZiva hydroponickych
technik, které vyrazné snizuji mnozstvi pouzivané vody a voda je dale recyklovana
pfi produkci dalSich plodin. Farma Finlay Flowers navic disponuje pfirodni CistiCkou
pouzité vody, ktera se mize bezpecné vracet zpatky do pfirodniho kolobéhu. Farma
Finlay Flowers testuje biologické metody boje se Skidci, které by snizily pouzivani
chemickych pesticidu, farma Oserian pouziva pro vytapéni sklenikl geotermalni

energii. Environmentalni rozmér certifikovanych kvétin je tedy zfejmy. [9, 16]

4.1.4 Fairtrade® a Fair Trade Certified™ Flowers

Fairtrade ®

Co se tyce kvétin certifikovanych pomoci FLO-Cert GmbH, ,The Fairtrade
Flowers and Plants standard applies to cut flowers, cut foliage, pot plants, bulbs and
trees”. (FLO, 2009). Certifikovany jsou tedy fezané kvétiny, fezana zelen, hrnkové
rostliny, cibule a stromy, péstované bud ve sklenicich nebo na otevienych
plantazich. Certifikovani jsou producenti i obchodnici zcelého svéta, hojné
zastoupeni predevsSim producenty z Keni, Zimbabwe a Ekvadoru a obchodniky
prevazné z Nizozemi, dale z Némecka, Svycarska a Rakouska.

Jak uvadi dale FLO, certifikace nabizi feSeni problému, kterym &eli pracovnici
na kvétinovych farmach. Faktem je, Ze Nizozemi pfedstavuje polovinu svétového

vyvozu kvétin a rozvinuté zemé maji zarovenn dohled nad vétSinou technologii a
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vyzkum(. Stale rostouci mnozstvi fezanych kvétin je produkovano a vyvazeno
z rozvojovych zemi jako je Kena, Tanzanie, Kolumbie a Ekvador. V téchto zemich je
jistota zaméstnani v kvétinovém primyslu €asto minimalni, zaméstnancim jsou
nabizeny kratkodobé pracovni smlouvy, vyplaceny minimalni mzdy a Zadné benefity.

Odbory a nevladni organizace odsoudily Spatné podminky zaméstnancu na
kvétinovych farmach — primysl je obvinén z toho, Ze pracovnikim vyplaci méné nez
1 USD za 8 aZ 12-hodinovou sménu a poskytuje ubytovani v pfeplnénych kapacitach
(dle Keriské komise pro lidska prava). Pracovnici musi manipulovat s nebezpe&nymi
chemikaliemi bez Fadnych ochrannych pomdacek, pfi¢emz jim hrozi riziko otravy.

Hlavnim problém zlstava skuteCnost, Ze mnoho pracovnikl neni cleny
odboru, jelikoz mnoho kvétinovych spolecnosti aktivné vystupuje proti vzniku odbor(.
VétSina Kolumbijcl se obava, ze vstupem do odborl by pfisli o své zaméstnani.
Certifikace znamkou Fairtrade® umozriuje tyto problémy feSit a odstranovat. [16]

Jak vyznamny vliv nejen na Zzivoty producentl ma certifikovana kvétinova
produkce se znamkou Fairtrade® uvadi Fairtrade Foundation FLO (2010), ktera se

dale vénuje kefiskému kvétinovému priimyslu a tfem certifikovanym producentam:

Kena a kvétinovy primysl

Kvétinové farmy v Keni poskytuji mnoho pracovnich mist pfedevsim tam, kde
mnoho jinych alternativ k zaméstnani neni (zaméstnavaji pfimo cca 55.000 Iidi,
pfevazné mladych Zen) a jsou cennym zdrojem pfijmi z exportu. Kerisky kvétinovy
prumysl| zapocal v 60. letech 20. stoleti, avSak az v 90. letech se diky pfichozim
investicim zménil v hlavniho hraée na mezinarodnim trhu. S roénim ristem 20 % a
pfijmy pres 250 mil. USD je v Keni hned po ¢aji druhym nejdilezitéjSim
zemédélskym odvétvim v mezinarodnim obchodé. Kena je 5. nejvétSim vyvozcem
kvétin na svété, 30 % exportu plyne do Velké Britanie, 25 % do EU. V Keni existuje
pfiblizné 5.000 farem produkujicich fezané kvétiny, avdak 75 % exportu je zajisténo
pouze 25 nejvétSimi kvétinarskymi firmami.

Fairtrade certifikace na farmach zajiStuje zaméstnancim slusné platy a
pracovni podminky v souladu s ILO, které zahrnuji pravo vstoupit do odbord, pravo
vyjednavat kolektivné se zaméstnavatelem podminky zaméstnani, zakaz
diskriminace, zakaz détské prace a bezpecné a zdravé pracovni prostfedi. Farmy
vyjednavaji cenu produkce s vyvozci, ktefi nakupuji kvétiny pro Fairtrade trh. Tato

cena zahrnuje Fairtrade prémii rovhou 10 % z vyjednané ceny, ktera je nasledné

43



pouzita na projekty rozvoje komunity a jejich ¢lend, rozhodnuti o jejim vyuziti jsou
v rukou tzv. Joint Body, tvofeného volenymi pracovniky a ¢leny managementu.
Fairtrade kvétiny byly prvné prodavany ve Velké Britanii v bfeznu 2004.
Sortiment Fairtrade kvétin nyni zahrnuje 75 licencovanych produktl, tedy mnohem
vice nez jen ruze. Presto Fairtrade certifikované farmy soucasné prodavaji jen
maximalné 20 % své produkce na Fairtrade trhu. Fairtrade trh ma stale velky
potencial k expanzi a jediné diky jeho rozvoji mohou byt zajiStény dobré podminky

pracovnikim na kvétinovych farmach a jejich komunitam. [16]

Finlay Flowers

Tato spoleCnost je souc€asti globalni Cajové a kvétinafské spoleCnosti Finlay
pusobici v hlavni oblasti péstovani €aje v Keni. Zahrnuje 4 Fairtrade kvétinové farmy
ve vySce kolem 2 000 m n.m. s klimatem a srazkami vybornymi pro zemeé&délstvi.

Joint Body spole¢nosti Finlay Flowers vyuZilo v minulosti Fairtrade prémii
predevSim na zajisténi vyukovych materiald a Skoleni uciteld v 30 matefskych
Skolkach v dané oblasti. Mistni Skoly diky prémii obdrzely pocitaCe a tiskarny, Zidle a
stoly, skfinky a sportovni vybaveni, vybavené hristé. V roce 2007 byla prémie vyuZita
na dalSi vybaveni 8kol a nakup knih pro knihovnu v Marinyn Secondary School a
dale na stipendia pro 39 studentl stfednich Skol a 3 univerzitni stipendia. Prémie
byly vyuzivany na podporu mistnich obyvatel s postizenim, zajisténi zdravotnického
vybaveni, vozickl, berli. Dale byly zfizeny jesle (2005), zdravotnicka zafizeni byla
obohacena o koupelnu a kuchyni a byla vybavena porodnice a poskytnuta pradelna

mistni nemocnici spolu s pfislusenstvim k poskytovani kyslikové terapie (2007). [16]

Oserian Flower Farm

Farma Oserian Development Company je situovana na bfezich jezera
Naivasha a jeji jméno pochazi z masajského vyrazu pro ,misto klidu“. 90 % z vice
nez 6 000 pracovnikl ma trvaly pracovni pomér a Zeny tvofi pouze jednu tfetinu.
Farma ro¢né na 245 hektarech produkuje a poté exportuje pouze necelych 400
miliont rostlin ro¢né, prevazné ruze a karafiaty. Farma poskytuje jak ubytovani
zdarma, tak zdravotnicka zafizeni, zakladni Skoly a jesle, socialni a sportovni aktivity.

Béhem roku 2007 bylo vyuziti Fairtrade prémie zaméfeno na vzdélavani a
Skoleni. Jeden projekt zahrnoval rozvoj tréninkového centra pro Siti, pleteni a praci

s PC vcetné jejich nakupu. Jiny projekt podpofil laboratof stfedni Skoly Oserian. 451
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zaméstnancl vyuzilo vyhod stipendii pro vyssi vzdélani, 189 déti zaméstnancu
obdrzelo stipendia na studium na stfednich skolach. V roce 2007 se ¢lenové Oserian
Joint Body ucastnili vymény s ¢leny Finlay Flowers Joint Body pro sdileni
vzajemnych napadl a postupu. Z prémie profitovaly vybory pro vzdélani a gender.
Prémiovy fond rovnéz podpofil seminaf pro zaméstnance ,Rodinny Zivot* o domacim
nasili a v pfepo¢tu 7 000 liber bylo investovano do kampané v boji proti Sifeni
HIV/AIDS ve Svétovy den AIDS. DalSi vyuZiti prémie zahrnuje nakup autobusu pro
zameéstnance, plynové vafiCe pro zaméstnance a 3 televize pro spoleCenska centra.

Byl podpofen projekt Rubiri water, ktery zaijisti zdroj vody pro vice nez 200 rodin. [16]

Ravine Roses

Jedna se malou farmu s 900 stalymi zaméstnanci, ktera ro¢né produkuje
kolem 66 milionu ruzi. Ve své lokalité je jedinym velkym zaméstnavatelem a ma tak
na ni podstatny vliv. Spole¢nost poskytuje svym zaméstnancim zdarma zdravotni
péci, malou Iékarnu a kantynu. Na rozdil od jinych kefiskych kvétinovych farem
neposkytuje ubytovani, ale poskytuje pfispévky na bydleni. Mistni pracovnici bydli
v blizkych vesnicich, 50 % zaméstnancl jsou migranti Zijici ve mésté v pronajmu.

Pfed vyuzitim Fairtrade prémie uskutecnili ¢lenové Joint Body Skoleni o
Fairtrade mezi zaméstnanci. Prémie pak byla vyuZita na zdravotnické projekty a
Skoleni projektového managementu. V roce 2007 bylo nejvétsi investici v hodnoté
cca 30 000 liber vybudovani tzv. Community Shopu — fondu nakupujiciho ve velkém
mnozstvi solarni panely, jizdni kola, televize, plynové vafice, Sici stroje, které si pak
mohou zaméstnanci koupit na splatky. Cast prémie je investovana do vzdélavani,
vybudovany byly dvé nové tfidy a hfisté, laboratof na stfedni Skole byla renovovana,
pro zakladni Skolu byla vybudovana zasobarna vody. Pro zajisténi dalSiho
vzdélavani jsou poskytovany bezuroc¢né pujcky, to jak pro déti, tak pro dospélé
(napfiklad pro Skoleni prace s PC ¢i absolvovani autosSkoly). Rovnéz se zacalo

s vystavbou jesli pro déti zaméstnancu (Fairtrade Foundation FLO, 2010). [16]

Jak uvadi FLO ve Fairtrade Standards for Flowers and Plants for Hired Labour
(2009), specifické produktové standardy pro produkci kvétin zahrnuji 3 oblasti —
socialni rozvoj, ekonomicky rozvoj a environmentalni rozvoj. Mnoho z konkrétnich

pozadavku a jejich splnéni bylo demonstrovano na pfikladu vy$e uvedenych farem.
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Pokud jde o socialni rozvoj, je napliovan v pfipadé Fairtrade farem velmi
hojné. Ekonomicky rozvoj neobsahuje dle FLO zadné specifické standardy pro
producenty fezanych a okrasnych kvétin. Co je dullezité je environmentalni rozvoj,
jenz je ve standardech obsazen, avSak z pfikladd uvedenych certifikovanych farem je
patrné, Zze tento rozmér jesté neni dostate¢né rozvijen, resp. neni mu prikladan
takovy vyznam jako rozvoji socialnimu, ktery se dotyka Zivot pracovnikd pfimo. [9]

Co se tyCe minimalnich pozadavkl environmentalniho rozvoje dle FLO,
zahrnuji napfiklad poskliziové oSetfeni kvétin chemikaliemi pouze v pfipadé
nutnosti, a to jen pfipravky neuvedenymi na FLO Prohibited Materials List a za
fadnych zdravotnich a bezpecnostnich podminek a pouziti pokro€ilych technik,
rozvoj a pouzivani nejméné toxickych a k Zivotnimu prostfedi Setrnych technik a
prostfedku, okamzita aplikace alternativniho postupu v pfipadé jeho nalezeni. Dale
spole¢nost musi chranit Zivotni prostfedi a obyvatele mistni lokality uvnitf i v okoli
farmy od Skodlivych efektd. [9, 16]

Fair Trade Certified™ Flowers

Tato certifikace se objevuje na kvétinach ve Spojenych statech a je
zprostfedkovana jednim z 23 ¢lent FLO — TransFair USA, coz je jedina neziskova
certifikaCni organizace v USA. TransFair USA certifikuje kromé kvétin i dalSi
komodity jako kava, €aj, kakao, cukr, vanilka, ryZe, kofeni a ovoce.

Dle TransFair USA znamena logo Fair Trade Certified na kvétinach, Ze
pracovnici na farmach, z nichz vétsina jsou Zeny, si mohou dovolit jidlo, poslat své
déti do Skoly, investovat do rozvoje komunity a pouzivat udrZitelné metody produkce
kvétin. Nakupem takto certifikovanych kvétin pfispiva spotfebitel k podpofe
udrzitelnosti, vySsi kvality produktu a zlepSovani prav zZen.

Udrzitelnost — systém fair trade zaruCuje realné zlepseni zivotd miliont lidi po
celém svété. Spotiebitel svym nakupem spoluvytvari podminky v komunitach, které
jejich €leniim umoznuiji stat se plnou soucasti mezinarodniho obchodu. Tak mohou
komunity budovat a rozvijet udrzitelné environmentalni, ekonomické i socialni
praktiky. Cast penéz z prodeje produktli jde pfimo do rozvojového fondu komunity
pro pracovniky, ktefi kolektivné rozhoduji o vyuziti penéz. Projekty pak zahrnuji
rozvoj Skolstvi, bydleni, mikropodnikani. Velkym pfinosem je, zZe -certifikovani
producenti maji zajem na své pudé a produkci, zvySuje se zajem o pfFirodni metody

v boji se Skudci a ekonomické vyuzivani vody a energie. [13]
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VysSSi kvalita — fair trade nejen zlepSuje zivotni podminky pracovniku, ale
rovnéz kvalitu produktl. Fair trade produkty jsou spotfebiteli hodnoceny jako jedny
z nejkvalitngjSich, pficemz kvétiny nejsou vyjimkou. Zajem lidi, ktefi maji moznost
obdrzet spravedlivou mzdu a je s nimi dobfe zachazeno, vede logicky k vyssi kvalité.

LepSi prava Zen — nejen Zze 90 % kvétin vénovanych jako dar je vénovano

Zené, ale i na kvétinovych farmach jsou vétSinou zaméstnany Zeny. Systém zarucuje
Zzenam 12 tydnu placené matefské dovolené, nékteré farmy dokonce premistuji zeny
do manazerskych pozic, coz je opravdu velmi pozitivni zména. Diky certifikovanym

kvétinam maiji Zzeny na celém svété moznost rovného pfistupu k zaméstnani. [13]

4.1.5 FLP - Flower Label Program
CertifikaCni program FLP vznikl v Némecku roku 1998. Jeho zakladem byly

dvé nejvétsi spoleCnosti reprezentujici trh s kvétinami v Némecku — BGI (dovozci a
velkoobchodnici s kvétinami) a FDF (Némecka asociace floristl), dale organizace
pro lidska prava FIAN (Food First Information and Action Network) pUsobici spolu
s Protestantskou pomocnou organizaci (Chléb pro svét), organizaci pro prava déti
.lerre des Hommes* a 1G BAU (némecké pramyslové odbory pro stavebnictvi,
zemeédélstvi a Zivotni prostfedi). Nezavislym kontrolorem je némecka spolecnost
Agrar-Control a v roce 2003 ziskalo certifikat 60 spolecnosti s 15000 zaméstnanci
v Ekvadoru, Keni, Zimbabwe, Tanzanii a Jizni Africe. [41]

Némecko ma jeden z nejvétSich trhu s fezanymi kvétinami na celém svété.
Ro¢ni obrat némeckych obchodu s kvétinami je pfiblizné 3,2 mid. €, pficemz 82 %
ztoho je dovazeno. 12 % fFezanych kvétin je péstovano v Némecku, velka Cast
dovozu (sezénni) je produkovana v Nizozemi a zbytek v ostatnich zemich celého
svéta. PfedevSim v zimé pochazi témér kazda druha kvétina ze zemi globalniho Jihu
jako je Kolumbie, Ekvador, Kena, Zimbabwe, Izrael, Turecko & Spanélsko. [15]

Kvétinové farmy v rozvojovych zemich zaméstnavaji prevazné Zeny, jejichz
pracovni podminky jsou dosti neutéSené, zahrnujici nejisté pracovni prostiedi,
nedostacujici pracovni smlouvy, praci pfes€as nedostateéné zaplacenou spolu
s nedostateCnou ochranou Zivotniho prostfedi. Zaroven musi byt produkovany
kvétiny vysoké kvality v rekordnich ¢asech i mnozZstvi. Spatné podminky ma zlep$it
sdruzeni Flower Label Program (Sandmann, 2004). Jak stejny autor dale uvadi,

napfiklad v Kolumbii v roce 2003 v obci Sopo podle némeckého tydeniku Die Zeit
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umirali mistni délnici a béhem nékolika minut ztratilo védomi téméF pét set
zaméstnancl na farmé Flores Aposentos, z nichz poté mnozi v nemocnici zemreli.
Némecké nevladni sdruzeni FLP upozorfiuje na Casté pouzivani nedovolenych latek
a pesticidu nicici zivotni prostfedi, na praci déti, tyrani pracovnikl a zdravi ohrozujici

pracovni podminky. Standardy lidskych prav a ochrany ZP dle FLP jsou nasledujici:

Svoboda sdruzovani (svoboda pracovnikd vstupovat do odboru a tvofit je)
Zakaz détské prace a nucené prace

Radné pracovni smlouvy, nadprimérné socialni a pracovni podminky
Pomucky k ochrané zdravi a bezpe€né pracovni prostredi

Zodpovédny pfistup k pfirodnim zdrojlim a zivotnimu prostredi

2

Zakaz pouzivani toxickych pesticidi a chemikalii [15, 41]

Certifikované farmy musi respektovat prava zaméstnancli dle Mezinarodni
organizace prace. Organizace pro lidska prava a odbory jsou opravnény provadét
namatkové kontroly farem. SoucCasné existuje pres 50 certifikovanych farem v Keni,
Ekvadoru, Zimbabwe, Tanzanii a Kolumbii. Diky FLP ziskd mnoho Zen dlouhodobé
pracovni smlouvy a placenou matefskou dovolenou, zajistény jsou minimalni mzdy a
socialni benefity. V africkych zemich, kde pracovnici Ziji ¢asto na farmach, je
zajisténo fadné ubytovani s dodavkami vody. Toxické pesticidy jsou zakazany a je

dbano na bezpecénost prace. [15, 19]

4.1.6 Projekt Fair Flowers for Human Rights

Na popud rostoucich problémi v kvétinovém primyslu vznikla kampan
Kvétiny pro lidska prava, ktera rovnéz vychazi z faktu, Ze spotiebitelé nemaji o
kvétinové produkci mnoho informaci a neznaji souCasny stav. Mnoho spotfebitell
netusi, Ze fezané kvétiny dostupné v supermarketu ¢i v mistnim kvétinarstvi putovaly
tisice kilometri a Zze se rostouci podil fezanych kvétin prodavanych v Evropé péstuje
v zemich globalniho Jihu kvuli lepSim klimatickym podminkam, levné pracovni sile a
velmi mirnym zakonum v oblasti pracovniho prava a ochrany zZivotniho prostredi.
Proto vznikla kampan na podporu povédomi o pracovnich pravech, zdravi

pracovnikl a ochrané zivotniho prostfedi v kvétinovém primyslu. [11]
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Kampan ,Fair Flowers for Human Rights“ na podporou povédomi o
poruSovani lidskych prav a zneciStovani Zivotniho prostfedi globalnim kvétinovym
prumyslem byla odstartovana nevladnimi organizacemi v Rakousku, Némecku, Belgii
a Ceské Republice. Kampan je podporovana nevladni organizaci ze Zimbabwe
Kunzwana a ugandskou Worker’s Education Association (UWEA). Zaméfuje se na
spotfebitele, obchodniky a mistni autority a jejim cilem je pfedevSim zména spotieby
a nakupnich vzorch sméfujici ke spotfebé socialné a environmentalné odpovédné
produkce.

Prostfedky k dosazeni cili je produkce informaénich materialt, pofadani
vystav a speakerstour zaméstnancl kvétinového pramyslu, produkce filma,
organizovani workshoptl a lobovani politiki. Co se tyCe konkrétnich aktivit
v jednotlivych zemich, bude pozornost dale vénovana predevsim Ceské republice.

Partnery celé kampané jsou organizace Ekumenicka akademie Praha, FIAN
Germany, FIAN Belgium, FIAN Austria, NBV — Network Bewust Verbruiken,
iVAMOS! a Evropska Unie. [11, 12]

Projekt Fair Flowers v CR
Kampan Kvétiny pro lidska prava je v Ceské Republice reprezentovana
projektem Fair Flowers realizovanym Ekumenickou akademii Praha v obdobi 1.1.
2009 — 31.12. 2011. Zakladni ideou projektu Fair Flowers / Férové kvétiny je Sifeni
informaci o pracovnich, socialnich a ekologickych podminkach, ve kterych pracuiji
obyvatelé rozvojovych zemi pfi produkci Fezanych kvétin. Cili projektu jsou:
1. ZvySeni povédomi o rozvojovych problémech spojenych s produkci fezanych
kvétin v rozvojovych zemich, pfedevSim v subsaharské Africe
2. Podpofeni ochoty spotfebiteld a dodavateld prodavat a kupovat kvétiny
certifikované jako ekologicky a socialné unosné, tedy kvétiny fairtradové
s certifikatem Fairtrade® Ci certifikované FLP
3. Prispéni ke zlepSeni pracovnich, socialnich, zdravotnich podminek pracovniku

kvétinovych farem a k naplfiovani Rozvojovych cil(l tisicileti®. [11, 12, 25]

* Millenium Development Goals byly ustanoveny OSN v Millenium Declaration 2010. Diky ni ma mezinarodni
spoluprace pomoci ve zlepseni zivoti miliont lidi po celém svété. Po 10 letech bude revidovan dosavadni
pokrok a budou ustanoveny konkrétni strategie pro dosazeni rozvojovych cila tisicileti do roku 2015, kterymi
jsou: Odstranéni extrémni chudoby a hladu, Zptistupnéni zakladniho vzdélani pro vSechny, Prosazovani rovnosti
pohlavi a posileni postaveni zen, Omezeni détské umrtnosti, ZlepSeni zdravi matek, Boj proti HIV/AIDS, malarii
a jinym nemocem, Zajisténi trvalé udrzitelnosti Zivotniho prostiedi, Vytvofeni globalniho partnerstvi pro rozvoj.
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O tom, jaké jsou souCasné problémy kvétinového prumyslu a pro¢ vznikla
kampan Férové kvétiny, informovala 12.8. 2009 v ¢lanku ,Co skryva nézna krasa
kvétin® Ing. Markéta Novotna za Ekumenickou akademii Praha jako jedna
z koordinatorek projektu v CR. V &lanku informuje, Ze nejvétsi hnuti za férové kvétiny
probiha tradicné v Némecku, kde vétSina iniciativ vznikla (viz napf. Certifikace FLP).
V CR byla iniciativa do doby pfed zahajenim projektu v lednu 2009 neznama. [37]

Realizace mezinarodniho projektu v CR je finanén& podpofena Evropskou
komisi a Ceskou vladou. Ve smyslu realizace naplfiovani Rozvojovych cill tisicileti je
projekt soudasti tzv. rozvojového vzdélavani realizovaného v ramci CR.

Ing. Novotna dale publikovala 18.11. 2009 ¢lanek ,Projekt Fair Flowers ma za
sebou prvni rok®, kde hodnoti aktivity prvniho roku projektu. Zmifiuje, Ze tzv. férové
kvétiny se zatim na trhu prakticky neobjevuji, a proto se v ramci projektu hledaji
importéfi a prodejci kvétin, ktefi by s nabidkou fair trade kvétin pfisli. V prvnim roce
projektu se spotiebitelé mohli seznamit s konceptem certifikovanych kvétin véetné
pozadovanych standardl na jejich produkci napfiklad na veletrzich Biostyl a Flora
Olomouc. Spotiebitelé byli seznameni jak se znackou Fairtrade®, tak se znamkou
FLP, na kterych je projekt ve C&tyfech evropskych zemich zalozen. Byla navazana
spoluprace s kampani Cesko proti chudobg, s projektem Kvét-svét a se SKF CR,
jejimz spoleCnym zamérem je propagace tuzemskych hrnkovych kvétin a
certifikovanych fezanych kvétin. [37]

Clanek informuje o aktivitich v té dobé& chystanych na rok 2010, jimiz je
spoluprace s obchodniky s kvétinami (informacni seminafe pro zastupce
velkoobchodnich a maloobchodnich firem) a otevieni vystavy na dané téma pro

verejnost. [37]

Speakerstour 02/2010

Po navstévé dvou Zen ze Zimbabwe v unoru 2010 publikovala Nina Bosni¢ova
z Gender Studies, o.p.s. vtisku zpravu ,R0zZze z Afriky: Rozhovor o stinnych
strankach kvétinového pramyslu v Zimbabwe®. Jednalo se o navstévu délnice
z kvétinové farmy, Spiwe Chigwande a zastupkyni neziskové organizace Kunzwana
zasazujici se o zlepSeni situace pracovnikl kvétinového pramyslu, Emmu Mahlunge.
Ekumenicka akademie Praha usporadala nékolik vefejnych akci v Praze a v Brné,

kde bylo mozné se s nimi setkat. Na akcich zeny informovaly €eskou vefejnost o
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podminkach, v jakych se pracuje a Zije na zimbabwskych komercnich kvétinovych
farmach a demonstrovaly, proé ma smysl| zavést certifikované kvétiny do CR. [3]

V rozhovoru s Emmou Mahlunge je popisovan pfedevSim vyznam kvétinového
primyslu pro ekonomiku Zimbabwe jako zdroj zahraniéni mény a pracovnich mist.
Citace rozhovoru byla uvedena v kapitole 3.3. Do CR pfijely damy v ramci
speakerstour k projektu Fair Flowers for Human Rights za u¢elem hledani finan¢nich
prostfedkld pro realizaci programu na podporu délniki a délnic v zimbabwském

kvétinovém primyslu. [3]

Vystava Fair Flowers 2010

V ramci projektu Kvétiny pro lidska prava prevzala Ceska republika putovni
vystavu vIété 2010 — tato byla pfistupna od 16.7. do 31.10. 2010 v Narodnim
zemédélském muzeu v Praze. Podobné jako speakerstour informuje vystava o
socialnich a environmentalnich podminkach produkce fezanych kvétin v rozvojovych
zemich a nabizi navstévnikim pohled na mozna feSeni — seznamuje s metodami
péstovani fezanych kvétin, které zarucuji slusné pracovni podminky pro délnice a
délniky a dbaji na ochranu Zivotniho prostfedi.

PFi zahajeni vystavy byl promitan dokumentarni film ,The Blooming Business®,
pfinasejici zpravy o nekontrolovatelném rozvoji kvétinovych farem v Keni. Jediné
informovani a zainteresovani zakaznici mohou vytvofit poptavku po Fairtrade® Ci
FLP certifikovanych kvétinach a pfispét tak k velmi potfebné zméné. Od listopadu je

vystava zdarma k zapujceni Skolam, muzeim, knihovnam a kulturnim institucim [12]

Speakers tour 09/2010

Podobné jako v tnoru 2010 navstivily CR v ramci projektu Férové kvétiny pro
lidska prava dvé zastupkyné kvétinového prumyslu ze Zimbabwe, tak v zafi 2010
pricestovaly z Ugandy rovnéz dvé Zeny, a to Mary Flavia Amoding — programova
manazerka neziskové vzdélavaci a osvétové organizace UWEA a Hannah Anitah
Mwesigwa, pracovnice na kvétinové farmé a ¢lenka odborové organizace UHAWU
(The Uganda Horticulture and Allied Workers Union). Damy absolvovaly
speakerstour v partnerskych zemich projektu Fair Flowers, pficemZ CR byla jejich
posledni zastavkou. Autorka této diplomové prace se zastupkynémi ugandského

prumyslu béhem celé jejich navstévy uzce spolupracovala.
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Smysl navstévy byl podobny jako Unorova speakerstour. Zeny se snazily
obeznamit ¢eskou vefejnost s podminkami produkce fezanych kvétin v Ugandé pro
evropsky trh a upozornit na klicové problémy. Rovnéz se snazily zdavodnit
smysluplnost a vyznam zavedeni certifikovanych kvétin do CR. K jejich vystoupenim
v N&mecku, Rakousku, Belgii a CR byl pfipraven dokument ,Potfeba posunu vzorctl
spotfeby fezanych kvétin smérem k socialné environmentalni férové produkci®, jenz

byl sméfovan na spotfebitele, obchodniky a ufedniky spravujici vefejné zakazky. [1]

Vramci speakerstour probéhly v Praze nasledujici akce pofadané ve
spolupraci s Ekumenickou akademii Praha:

> Diskusni setkani pro Sirokou verejnost v Narodnim zemédélském muzeu

v Praze — ,Désiva krasa kvétin — podminky péstovani rezanych kvétin ve 21. stoleti“

(30.9.2010). Prestoze vystoupeni a argumenty ugandskych zastupkyn byly
racionalni, této akce se zuc€astnilo minimalni mnozstvi lidi, pficemz vétSina z nich
byla tvofena dobrovolniky a zaméstnanci Ekumenické akademie Praha.

> Tiskova konference v Evropském domé — .S Flavii a Hannah o jedovatych

ruzich z Ugandy” (1.10.2010). Tiskova konference méla na rozdil od predchozi akce

vysSi efekt, jelikoz se ji zu€astnilo pfiblizné 5 novinary, ktefi ziskané poznatky mohou
prostfednictvim tisku $ifit dale. U&astnil se i predseda Svazu kvétinara a floristd CR,
pan Ing. Jifi Horak, ktery se v priib&hu realizace projektu Fair Flowers v CR velmi
aktivné zapojuje do diskuzi k dané problematice, avSak Zadné kroky ze strany SKF
CR ve sméru k realizaci certifikovanych kvétin v CR zatim nebyly uginény.

> Neformalni setkani v restauraci Misna kavka — _Férové kvétiny — seznameni

s fair trade pro kvétinare a floristy® (1.10.2010). Tato akce méla plvodné za cil

pfizvat potencialni dovozce a prodejce fezanych kvétin v CR, seznamit je
s problematikou produkce fezanych kvétin v rozvojovych zemich a moznou certifikaci
a tim dat vzniku zakladl pro budouci zavedeni certifikovanych kvétin na ¢esky trh.

To se v8ak zcela naplnit nepodafilo, coz je osvétleno dale.

Autorka této diplomové prace distribuovala osobné, telefonicky a elektronicky
pozvanky na setkani nejvétsim velkoobchodnim dovozciim kvétin v CR, avsak ve
vysledku se na vecerni diskuzi nedostavil ani jeden z nich, z udavanych divodu $lo
predevsim o nedostatek zajmu (dle minéni autorky zpisobeny minimalnim az témér

nulovym povédomim o dané problematice) a dale nedostatek ¢asovych moznosti.
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Setkani tak probéhlo v kruhu pfedevsim zaméstnancl Ekumenické akademie Praha,
ugandskych Zen a pfedsedy SKF CR, pana Horaka.

Projekt Férové kvétiny se nyni nachazi ve tfetim, poslednim roce své
realizace. Je tedy na Case, aby byly podniknuty co nejefektivnéjSi kroky ke zvysSeni
povédomi predevSim mezi koncovymi spotiebiteli a maloobchodniky s kvétinami a
realizace zavedeni certifikovanych kvétin vCR se mohla stat v dohledné dobé
skuteCnosti. V opacném pfipadé hrozi, Ze po skonceni projektu nebudou jak finance,
tak ani organizace a lidé, ktefi by se problémem kvétinového priamyslu a Sifenim
informaci mezi spotfebitele a maloobchodniky dale zabyvali a bude o to tézsi
certifikovanou produkci na ¢esky trh zavést.

Autorka doufa, ze provedeni prlizkumu mezi spotfebiteli a prodejci fezanych
kvétin situaci zlepSi a poskytnuti informaci ohledné pfinosul certifikovanych kvétin pro

maloobchodniky otevie cestu k dovozu certifikovanych kvétin na cesky trh.

4.2 DalSi moznosti certifikace kvétin

4.2.1 Milieu Programma Sierteelt

Milieu Programma Sierteelt vznikl vroce 1993 jako regionalni projekt obce
Westland v zapadnim Nizozemi, v provincii Jizni Holandsko. Prvni skupiny mistnich
péstitell, vzdélavacich pracovnikl a vyzkumnikd polozily zaklady soucasnému
systému MPS. Vyvinuli certifikani program zaméfeny na snizovani dopadi
kvétinového pramyslu na ZP, pfitemz registraéni metody a standardy programu byly
pfedmétem dlouhych diskuzi. Na konci roku 1994 bylo do programu zapojeno kolem
1 000 producentu, od 1.1. 1995 jsou tito rozdéleni do tfid A, B a C, resp. MPS-D
(opravnéni ucastnika). V unoru 1995 se MPS transformoval do narodni asociace
vSech nizozemskych kvétinovych aukénich sini, LTO Netherlands (Federation of
Agricultural and Horticultural Organisations) a LTO Glasshouse Cultivation. Nasledné
rapidné vzrostl pocet u€astnikd v programu, k 1.1. 1997 jich bylo celkem 2 236. [33]

Od zalozeni projektu pocet uc€astnikll konstantné stoupa spolu s rostoucimi
standardy. Nyni jsou kromé& environmentalnich aspektl v projektu prosazovany

pfedevsSim certifikaty kvality a certifikaty vztazené k socidlnim podminkam
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kvétinarskych spole¢nosti. Mimo zakladni kamen v podobé certifikatd MPS-A, MPS-
B, MPS-C a MPS-D jsou zde zahrnuty certifikaty:

e |SO 9001:2000 (certifikat v oblasti kontroly kvality)

e MPS-GAP (certifikace v souladu s pozadavky sektoru maloobchodu)

e MPS-Socially Qualified (bezpeénost, zdravi a pracovni podminky)

e MPS-Quality (certifikat kvality)

e ETI (Ethical Trading Initiative — zahrnujici etické aspekty obchodu)

e MPS-Florimark Production (certifikaty MPS-A, MPS-GAP, MPS-Quality

a MPS-SQ - nejvysSi certifikat pro firmy splfiujici nejvyssi pozadavky)
Od ledna 2007 certifikacni aktivity MPS spadaji pod ECAS B.V. z davodu

slou€eni s touto spole€nosti. Vtomto spojeni se MPS zaméfuje na roli vlastnika,

resp. administraci a vyvoj certifikatli, zabyva se marketingem a komunikaci. [33, 36]

Registrace MPS-ABC

Pro MPS-ABC jsou zakladem tfidy MPS-A, MPS-B a MPS-C registracnich
environmentalnich certifikatd. Jsou udélovany ucastnikiim, ktefi zaznamenavaiji latky
pouzité na ochranu produkce, hnojiva, spotfebu energie a nakladani s odpady.

MPS-A pfedstavuje produkci nejvice pratelskou k Zivotnimu prostfedi, naopak
Opravnéni ucastnika (MPS-D) je udélovano ucastnikim, ktefi se registrovali ve 3 po
sobé jdoucich obdobich nebo dosahli méné nez 10 bodu v danych oblastech a

registrovali se ve 13 obdobich. Loga registracnich certifikatl jsou nasleduijici:

Obr. 4: Loga pro certifikovanou produkci MPS-A, MPS-B, MPS-C

N‘WY'MPE s [ro}a

Joy-Mpg
qt"“ﬂ &

Zdroj: MPS Sustainable Quality, 2010

Podobé jako FLO ma vlastni certifikaéni aparat v podobé FLO e.V. a FLO-Cert
GmbH, tak v pfipadé programu MPS existuje certifikacni organizace MPS-ECAS Ltd.
ktera je se spole¢nosti MPS spojena. MPS-ECAS je zaméfena na produkty, systém

a kontrolu certifikace jak v Nizozemi, tak v zahranici. [16, 33]
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Podle Vyro¢ni zpravy MPS za rok 2009, program MPS pfispiva k udrzitelnosti
ve smyslu dosahovani rovnovahy mezi planetou (Zivotnim prostfedim), lidmi
(pracovnimi podminkami) a ziskem. VSechny MPS certifikaty jsou s udrzZitelnosti
propojeny. MPS-Florimark je znamkou nejvysSiho stupné udrzitelnosti, jelikoz
kombinuje poZadavky environmentalni, socialni a kvality. Ze maiji aktivity MPS veliky
rozsah dokazuije i fakt, Ze v roce 2009 MPS vyvinul ve spolupraci s Groeinet a Atria

certifikat MPS-Fruit & Vegetables pro produkci certifikovaného ovoce a zeleniny. [33]

4.2.2 Kenya Flower Council

Kenya Flower Council je soukromou dobrovolnickou asociaci nezavislych
péstiteld a vyvozcl Ffezanych a okrasnych kvétin. KFC byla zaloZzena pro podporu
zodpovédné a bezpecné produkce fezanych kvétin v Keni spolu s ochranou Zivotniho
prostfedi a posilovani zivotni urovné zaméstnancu farem. Asociace byla zalozena
roku 1996 s ucelem sjednotit nezavislé péstitele a vyvozce kvétin v Keni a dohliZet
nad dodrzovanim pfijatelnych mistnich i mezinarodnich standarda.

V lednu 2011 bylo ¢leny KFC 56 spole¢nosti produkujicich nebo exportujicich
kvétiny, které vlastni celkem 68 farem. Clenové KFC reprezentuji pfiblizné 50 — 60 %
celkového exportu kvétin z Keni. KFC je mimo jiné ¢lenem tzv. Kenya Horticultural
Council, jejimz hlavnim cilem je posilovat efektivnost a vykonnost ve vyuzivani zdroja
a poskytovani sluzeb v kvétinafském sektoru. Dale je pak KFC ¢leny organizaci:

e GlobalGap - organ soukromého sektoru nastavujici dobrovolné
standardy pro certifikaci produkénich procest zemédélskych produkt

e Union Fleurs (International Union of the Wholesale Flower Trade)

e COLEACP (Europe-Africa-Caribbean-Pacific Liaison Committee)

e Kenya Horticultural Council

e Horticulture Council of Africa

e Agricultural Employers Association

e Kenya Private Sector Aliance

e AIPH (International Association of Horticultural Producers)

Mezi uspéchy KFC patfi podileni se na ustanoveni HC-SECA (,Horticultural
Council for Southern, Eastern and Central Africa“), autoregulace a sbirka zasad

v kvétinovém primyslu s dirazem na rozvoj sbirky zasad KFC (do prosince 2008
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ziskalo 56 ze 70 Clenskych farem tzv. stfibrny certifikat a ostatni tvrdé pracuji na jeho
dosazeni, 9 ¢lenskych farem dosahlo zlatého standardu) a realizace mnohych

projektd a budovani kapacit. [7]

Obr. 5: Logo certifikatu Kenya Flower Council

KENYA FLOWER COUNCIL
A GROWING RESPONSIBILITY

Zdroj: Kenya Flower Council

4.2.3 Florverde

CertifikaCni systém Florverde® byl vytvofen roku 1996 asociaci AsocolFlores
— sdruzenim kolumbijskych vyvozcl kvétin jako strategicka iniciativa na podporu
udrzitelného kvétinového primyslu se socialni odpovédnosti jak na firemni, tak
celoodvétvové urovni. Florverde® certifikacni systém (tzv. FvCS) je podporovan
strukturalnim programem Finca Florverde na pomoc producentim kvétin, coz
zajistuje, kvétiny certifikované pod znackou Florverde® je produkovany v souladu
s nejvy8Simi environmentalnimi a socialnimi standardy. Certifikacni systém zahrnuje
hodnoceni tfetimi stranami (nezavislymi mezinarodnimi certifikacnimi organy), které
zarucuji, ze producenti dodrzuji nafizeni a standardy. Certifikacnimi organy, které
mohou jako jediné udélovat znamku Florverde®, jsou:
» lcontec — certifikacni organ pro celou Ameriku (kontinent), akreditovany
ANSI (American National Standards Institute) of the United States
» SGS (Société Générale de Surveillance) — mezinarodni auditorska
spoleénost se sidlem ve Svycarsku, akreditovana JAS-ANZ (Joint
Accreditation System of Australia & New Zealand) (AsocolFlores, 2010)
Znacka Florverde® reprezentuje socialni odpovédnost a zavazky k Zivotnimu
prostfedi — zaru€uje soulad s pfisnymi mezinarodnimi socialnimi a environmentalnimi
standardy od sazeni rostlin po poskliziiové aktivity.
Clanek zvefejnény na AIPH News z Gnora 2010 uvadi, Ze Kolumbie je jednou

z kvétinafskych zemi, ktera ucinila veliké kroky kuspéchu v socidlnich a
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environmentalnich oblastech. V poslednich nékolika letech dosahli producenti-
Clenové asociace AsocolFlores velikého socio-environmentalniho pokroku pravé diky
znacce Florverde®, zarucujici zlepSeni kvality Zzivota pracovnikd v kvétinovém
primyslu, ochranu a zachovani pfirodnich zdroji a nejvysSi produkéni standardy jiz
od roku 1996. V roce 2099 tézilo téméf 90 000 pracovnikll ze socialni programda,
uskutecnénych diky investicim do kolumbijského kvétinového primyslu v hodnoté
pfes 9 mil. USD (AIPH News, 2010). [20]

Na obrazku 4.6 jsou uvedeny varianty vzhledu loga Florverde® s textem

v angli¢ting, pricemz existuji jesté totozné varianty ve Spanélstiné.

Obr. 6 — Varianty loga Florverde® pouzivaného pro certifikovanou produkci

L] ;8
L™

Socially responsible

Environmentally friemdly

Flores certificadas TUpars

Zdroj: Florverde, 2010

4.2.4 Fair Flowers Fair Plants

Iniciativa Fair Flowers Fair Plants (FFP) podporuje produkci a obchod
s kvétinami a rostlinami vyprodukovanymi udrzitelnym zpUsobem, respektujici lidi a
Zivotni prostfedi. Patfi k jedné z nejnovéjSich — byla oficialné ustanovena v roce 2005
(Ecolabel Index, 2010). Certifikované kvétiny jsou spotfebitellim prezentovany pod
znackou FFP. Pro zavedeni iniciativy bylo vyuZito podpory Evropského spoleCenstvi
a Horticultural Commodity Board. Informacni kampané jsou zaméfeny na podporu
produkce a obchodu s FFP certifikovanymi kvétinami po celém svété. [7, 10]

Jak uvadi Sandmann (2004), zahajeni iniciativy Fair Flowers Fair Plants v roce
2004 mezinarodni organizaci obchodniku s kvétinami Union Fleurs mélo byt reakci
na odpor Holandanl akceptovat na evropském trhu certifikované fezané kvétiny
FLP. Nova iniciativa FFP ma podle autora Iépe kontrolovat producenty a prodejce

kvétin co se tyCe dodrZovani lidskych prav a ochrany Zivotniho prostredi. [41]
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Standardy pro ziskani certifikatu FFP zahrnuji pfisné dodrZovani
environmentalnich a socialnich pozadavkl. Samotna certifikace zahrnuje pravidelné
reporty zu€astnénych spolecnosti a provadéné planované i namatkové inspekce. Co
se tyCe konkrétnich certifikatt, FFP zahrnuje:
> Environmentalni certifikace — spole¢nosti jsou certifikovany jako MPS-A
> Socialni certifikace — nutnost dodrzovat pozadavky mezinarodnich pravidel
chovani (International Code of Conduct). Producenti se mohou podminéné ucastnit
FFP pokud spini jednu ze dvou nezbytnych certifikaci a zavazi se obdrzet druhou
certifikaci do jednoho roku. Podminéné pfijati mohou byt u¢astnici s certifikaty:

o Evnironmentalni certifikace MPS-A nebo srovnatelna + zavazek ziskani

socialniho certifikatu do jednoho roku

. Environmentalni certifikace MPS-B €i srovnatelna + socialni certifikace

+ zavazek zvysit environmentalni certifikat na MPS-A do 1 roku [10, 33]

Producenti, ktefi spini obé pfedchozi podminky, jsou plné akceptovanymi
Cleny FFP. Jejich produkty jsou na aukénich hodinach pfi kvétinovych aukcich
oznaceny pismenem ,F“ namisto pismene ,A“. Producenti splfiujici pouze jednu
z podminek jsou podmine¢né akceptovanymi ¢leny. Produkty téchto producentl jsou
na aukénich hodinach oznaceny pismenem , T* (Fair Flowers Fair Plants, 2010). [10]

Jak uvadi Pikova (2009), na mezinarodnim zahradnickém veletrhu Horti Fair
2008 byla zakladni myslenkou udrzitelnost a mezi 16 vystavovateli prezentujicimi jeji
rizné aspekty v kvétinovém pramyslu figurovala pravé mezinarodni znacka FFP,
udélovana firmam produkujicim rostliny ve striktnich ekologickych podminkach a

které vybuduji pro své zaméstnance adekvatni pracovni prostredi. [40]

Obr. 7: Loga FFP pro certifikované kvétiny

) 4

fair flowers
fair plants

Zdroj: Fair Flowers Fair Plants
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4.2.5 Fairness in Flowers

Mezinarodni féorum pracovniho prava (ILRF — International Labor Rights
Forum) spustilo v roce 2003 kampan Fairness in Flowers, ktera podporuje zdravi a
bezpecnost v praci a pracovni pravo zaméstnancui kvétinového priamyslu v Kolumbii
a Ekvadoru. Partnery kampané jsou nevladni organizace FUNDESS (Foundation for
Sustainable Social Development), UNTRAFLORES - nezavisla organizace nékolika
odbort v kolumbijském kvétinovém pramyslu a Corporacion Cactus — organizace
ustanovena za ucelem vySetfovani, dokumentace a poukazovani na problémy

produkce a komercionalizace kolumbijskych fezanych kvétin pro export. [24]

Obr. 8: Logo iniciativy Fairness in Flowers

S U
|':::|_'|";'r' Fry )

Zdroj: International Labor Rights Forum

100 000 zaméstnancl kvétinového pramyslu v Kolumbii a 40 000 v Ekvadoru
musi Casto Celit poruSovani pracovniho prava, jakym je:
o PoruSovani prava sdruzovat se a vstupovat do nezavislych odbort — ze stovek
kvétinarskych spole¢nosti v Ekvadoru maji odbory pouze dvé, v Kolumbii je snaha
pracovnikl o sdruzovani od pocatku drcena nejvétSim mistnim vlastnikem a
exportérem kvétin, spolec¢nosti Dole Foods se sidlem v USA.
. Sexualni obtéZzovani — dle studie provedené ILRF (2005) bylo 55 % pracovnic
na ekvadorskych farmach bylo obéti sexualniho obtéZzovani, 19 % bylo nuceno mit
sex se spolupracovnikem ¢i nadfizenym, 10 % pracovnic bylo sexualné napadeno
. Nucené testovani téhotenstvi — v Kolumbii a Ekvadoru jsou Zeny ¢asto nuceny
podstoupit t€hotensky test nebo predlozit dikaz o sterilizaci aby dostaly praci a
zaméstnavatel jim nemusel v budoucnu platit matefskou dovolenou
o Zdravi a bezpecnost prace na velmi Spatné urovni — zdravotni problémy jsou
zpusobovany pouzitim toxickych pesticidi a nedostatkem ochrannych pomucek
. Détska prace — dle vyzkumu Mezinarodni organizace prace z roku 2000 tvofi

déti 20 % pracovnikl na kvétinovych farmach v Ekvadoru [19, 24]
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Kritika Florverde®

Hnuti Fairness in Flowers odsuzuje tzv. zelenou kvétinovou znacku
Florverde® Asociace kolumbijskych exportéri kvétin AsocolFlores. Namisto vyuziti
finan¢ni podpory a dalSich zdroji na podporu pracovnik( kvétinovych farem jsou
miliony dolarG vynakladany na propagaci znaCky Florverde® mezi spotfebitele a
kampan ,Kolumbie: Zemé kvétin“. PR kampar nema za cil chranit pracovniky, ale mj.
predevsim prodat kvétiny americkym spotfebitelim. Program udajné zverejiiuje
faleSna prohlaseni o pracovnich podminkach, napfiklad uvadi, ze 14 % pracovniku je

v odborech, pfi¢emz se jedna o nedemokratické, firemni odbory. [24]

4.2.6 VeriFlora

ZnacCka VeriFlora Certified Sustainably Grown je zarukou produkce kvétin a
rostlin v environmentalné i socialné odpovédnych podminkach, spolu s vysokym
standardem kvality. Program VeriFlora stanovuje kritéria udrZitelnosti v nasledujicich
klicovych oblastech:

» UdrZitelnost Zivotniho prostfedi
e Udrzitelné produkce
e Konzervace zdroju a efektivni vyuzivani energie
e Ochrana ekosystému
e Integrované nakladani s odpady
» Udrzitelnost socialni a ekonomicka
e Spravedlivé pracovni praktiky
e Benefity pro komunity
» Integrita produktu
e Kvalita produktl

e Bezpecnost produktl [46]

Jak uvadi Howard (2009), ruze jsou sice Cervené, ale nyni mohou byt i tzv.
zelené diky nové vytvofenému udrZitelnému certifikaCnimu programu pro fezané
kvétiny a hrnkové rostliny — VeriFlora. Vznikla pfedevSim na popud veliké poptavky
po organicky péstovanych kvétinach, ktera vzrostla mezi lety 2004 a 2005 o 50 %.

VeriFlora je ekoznaCkou a certifikaChim procesem ujiStujicim spotfebitele o
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udrzitelné produkci, vyuzivani organickych metod a rovnéz dodrZzovani pracovnich
podminek a prav pracovniki. Znamena to, ze nejsou pouzivany jedovaté pesticidy
Skodlivé zdravi i Zivotnimu prostfedi, pfi produkci je Setrné vyuzivana voda, jsou
chranény lokalni ekosystémy a dodrZovany pracovni standardy. Po praktické strance
certifikat poskytuje maloobchodnikiim, dodavatelim i péstitelim pokyny pro zajisténi

vysoce kvalitni produkce kvétin. [18, 46]

Obr. 9: Loga VeriFlora certified Sustainably Grown certifikovanych kvétin

\/ VERIFLORA®

VERIFLORA
CERTIFIED

Zdroj: VeriFlora — Certified Sustainably Grown

4.2.7 Ethical Trading Initiative nejen pro kvétiny

Iniciativa etického obchodovani je prikopnickym sdruzenim firem, odbor( a
neziskovych nevladnich organizaci, které spolupracuji za ucelem zlepSeni
pracovnich zivotl lidi na celém svété, produkujicich i vyrabéjicich jakékoli spotfebni
zbozi. S obratem vice nez 107 miliard liber jsou v iniciativé zastoupeny
supermarkety, maloobchodni prodejci odévi a obchodni domy spolu s hlavnimi
velkoobchodniky a dodavateli potravin a napoja, odév(, obuvi, ale také kvétin.

Vroce 2010 vzrostl poCet zaméstnancl ¢&lenskych firem ETIl z 8,6 milionu
v roce 2009 na souc€asnych 9,4 miliond. Iniciativa zahrnuje vice nez 60 ¢lenskych
firem a vykazuje obrat vice nez 100 miliard liber (Ethical Tradind Initiative, 2010).
Tato iniciativa v8ak neni se samotnym kvétinovym primyslem tak propojena jako

ostatni zde uvedené. [8]
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4.2.8 Max Havelaar Foundation jako rozsireni fair trade

Svycarska nadace Max Havelaar byla ustanovena v roce 1992 Sesti nejvétsimi
Svycarskymi pomocnymi organizacemi: Brot fur alle, Caritas, Fastenopfer, HEKS,
Helveta a Swissaid. Nadace je neziskovou organizaci a jejim cilem je pfevzit praci
prukopnikd systému fair trade a produkty fair trade pfesunout z pouhého vyklenku na
cely maloobchodni trh. Prvnimi produkty byly kava, dale med, kakao, cukr, €aj,
ovoce, ryze, bavina a pro tuto praci klicové kvétiny. [32]

Produkty nesouci znaCku Max Havelaar jsou obchodovany v souladu
s mezinarodnimi standardy Fairtrade Labelling Organizations International, standardy
tak vychazi z FLO (viz vySe), definovany jsou organizaci FLO e.V. a certifikovany a
kontrolovany organizaci FLO-CERT GmbH. [16, 32]

Obr. 10: Znacka kvality Max Havelaar

FAIRTRADE

Zdroj: Max Havelaar Foundation

V ¢em se tedy liSi znacka/logo Fairtrade® a Fairtrade Max Havellar? Jde
pouze o aplikaci znamky Fairtrade® na Svycarsky trh. Podobné i jiné zemé pouzivaiji
modifikované logo v souladu s tim, jaka narodni iniciativa, jenz je soucasti FLO, jej
spravuje. Ve Svycarsku je od 1.3. 2008 logo Max Havelaar souéasti mezinarodné
zastfeSeného loga Fairtrade® organizace FLO a diky uniformnimu logu
vyskytujicimu se v celé Evropé je tak zavadéni novych produktd Svycarsky trh
rychlejSi a snazsi. Znacka je pak zarukou:

e Garantovanych minimalnich cen

e Dlouhodobych obchodnich vztahu

e Pfijatelnych pracovnich podminek

e Fairtradovych projektl

e Produkce v souladu s ZP (Max Havelaar Foundation, 2010). [32]

62



5. Zavedeni certifikovanych kvétin na ¢esky trh

Jak bylo uvedeno v pfedchozich kapitolach, sou€asny kvétinovy primysl je
charakteristicky mnoha negativy a problémy, které se dotykaji jak samotnych
producentu, tak i zivotniho prostfedi a nepfimo mohou mit neblahy vliv az na
koneCného spotiebitele. Ve svété se nabizi mnoho feSeni v podobé zminénych
certifikatl a programa, které tyto problémy pomahaji feSit a zmirfiovat. Spoleénym
jmenovatelem téchto alternativ ke klasické produkci a obchodu je vSak nizké
povédomi jak mezi koncovymi spotiebiteli, tak i mezi maloobchodnimi prodejci
kvétin, ktefi mnohdy maji o kvétinovém prdmyslu jen velmi mlhavou predstavu a
soustifeduji se pouze na spotiebitele, potazmo zisk.

Resenim, které se nabizi na dosah ruky v Ceské Republice, je zavedeni
certifikovanych fezanych kvétin Fairtrade® ¢i FLP, jenz jsou propagovany
probihajicim projektem Fair Flowers — kvétiny pro lidska prava (projekt realizovany
Ekumenickou akademii Praha v obdobi 1.1.2009 - 31.12.2011). Pro uspésné
zavedeni certifikovanych kvétin je vS8ak zapotfebi spinéni dvou hlavnich podminek,

resp. prichod dvéma etapami, jenz Ize identifikovat nasledujicim zpusobem.

Prvni oblasti je informovanost, povédomi a nasledné vyvolani poptavky po
certifikovanych kvétinach mezi spotfebiteli a maloobchodniky. V8e pochopitelné
zaCina u spotrebitele, ktery své potfeby a pfani vyjadfuje nakupnim chovanim u
obchodnika. Pokud bude diky dobré informovanosti a povédomi o soufasném
kvétinovém pramyslu vyZzadovat zménu a nové produkty u obchodnikul, posune se
fetézec o kousek dale. V pfipadé, Ze i maloobchodnik se bude zajimat o souCasné
problémy kvétinového primyslu a nebude I|hostejny k poptavce spotiebiteld po
alternativni produkci kvétin, svou poptavku po takovychto kvétinach bude dale
smérovat na svého velkoobchodniho dodavatele &i pfimo na producenta.

Tato faze je vSak dlouhodoba, jelikoz zvySit povédomi spotfebitell, potazmo
maloobchodniki o soucasné kvétinové produkci, neni zalezitosti tydnu & mésicu.
Pokud je informovanost mala a poptavka po certifikované produkci prakticky
neexistujici, neni realné posunout se do druhé faze, jelikoZz pro dovozce neni mozné

riskovat nemalou investici do prakticky neznamého zbozi.
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Druha faze Ci oblast se tykd samotného praktického zavedeni certifikovanych
kvétin na Cesky trh. Spociva tedy ve spolupraci s velkoobchodniky a dovozci, ktefi by
si opatfili ze svych zdroju licenci na pfislusné certifikaty a nasledné by mohli znacku
Fairtrade® ¢&i FLP prakticky pouzivat, tudiz maloobchodnici by mohli zacit odebirat
certifikované, fadné oznacené fezané kvétiny. Tato faze by jiz nebyla tak zdlouhava,
ale predpoklada alespon zakladni uroven doloZené poptavky po certifikovanych
kvétinach, a to pfedevsSim mezi maloobchodniky. Je sice nadéjné, Ze spotiebitelé by
projevili zajem o certifikované kvétiny, ale v pfipadé nezajmu ze strany
maloobchodnikd prakticky nemiUze dojit krealizaci velkoobchodniho dovozu
certifikované produkce, jelikoZ by ji velkoobchodnici jednoduse neprodali.

Pokud se poptavka maloobchodnikdl posune do bodu dostate¢ného zajmu o
certifikované kvétiny i za mirné vyssi cenu na oplatku za lepSi prodejnost kvétin
(zaru€ena kvalita, eticky a ekologicky pfinos pro spotfebitele atp.), bude realné ve

spolupraci s nékterymi velkoobchodniky dovoz certifikovanych kvétin uskutecnit.

Jelikoz se autorka dle osobnich zkuSenosti domniva, Ze €esky trh se nachazi
stale v prvni fazi, je vlastni prizkum této diplomové prace zaméfen na jeji detailni
zkoumani a popis.

Pro zhodnoceni informovanosti, povédomi a poptavky po potencialni
certifikované produkci byly provedeny ftfi dil¢i prizkumy. Prvni z nich byl proveden
mezi spotiebiteli a je komplexné zaméfen na tématiku fair trade a fezanych kvétin.
Druhy byl proveden mezi urCitym segmentem spotfebitelll pfi pfilezitosti
jednorazového prodeje certifikovanych kvétin a zkoumal jejich kupni chovani. Treti
z nich byl proveden mezi maloobchodnimi prodejci a zaméfil se komplexné na

obchod s fezanymi kvétinami a problematiku certifikované produkce.
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5.1 Komplexni prizkum mezi spotirebiteli

Jak bylo uvedeno v pfedchozich odstavcich, spotfebitel nachazejici se na
samotném konci kupniho fetézce je prvotnim iniciatorem vzniku poptavky po
certifikované produkci. Pokud ji bude poptavat spotfebitel, bude ji nasledné poptavat i
maloobchodnik. Proto byl na prvnim misté proveden komplexni prizkum povédomi,
informovanosti a poptavky po fair trade produktech a certifikovanych kvétinach pravé

mezi spotfebiteli, jenZ je pfedstaven v nasledujici ¢asti.

5.1.1 Cil prizkumu a metodika

Cilem prizkumu provedeného mezi spotrebiteli je zjistit aktualni stav ve tfech
oblastech, a to: informovanost a poptavka po fair trade produktech, informovanost o
souCasném kvétinovém primyslu a povédomi a poptavka po certifikovanych
fezanych kvétinach v pfipadé jejich dostupnosti na Ceském trhu. Na zakladé
vysledki a vyhodnoceni téchto tfi oblasti je mozZno hodnotit podminky pro
realizovatelnost zavedeni certifikované kvétinové produkce na €esky trh.

Metodika priuzkumu spociva v provedeni dotaznikového Setfeni, jehoz

nastrojem je elektronicky distribuovany a vyplhovany dotaznik (viz Pfiloha €. 4).

Dotaznik, navratnost, respondenti

Vlastni dotaznik sestava z 23 logicky navaznych otazek a je komplexné
zaméfen na tfi vySe zminéné oblasti. Je tvofen z 20 uzavienych, resp. polozavienych
otazek, pfiCemz ¢ast vénovana tématu fair trade obecné je tvofena 5 otazkami, ¢ast
na téma kvétinového primyslu je tvofena 9 otazkami a cast zaméfena na
certifikovanou kvétinovou produkci je tvofena 6 otazkami. Nasleduji 3 otazky
rozliSujici (pohlavi, vék a pfijem respondentu).

Dotaznik byl v obdobi 1.3. — 11.3.2011 elektronicky publikovan na serveru
www.vyplnto.cz, jenz nasledné umoznil velmi pfesné zpracovani a vyhodnoceni
ziskanych dat. Navratnost dotazniku na daném serveru byla 87,4 %, dotaznik tedy
po kliknuti na odkaz vyplnilo témérF 8 z 9 pfichozich respondentu.

Respondenti nebyli selektovani podle Zzadnych specifickych podminek. Byl
ziskani predevsim rozeslanim elektronického odkazu na dotaznik autorkou, pficemz

snaha byla dotaznik S§ifit mezi co nejpestiejSi spektrum spotfebitell (tedy z co
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nejvice vékovych skupin, pfijmovych skupin a rovnhomérné dle pohlavi). Na dotaznik
rovnéz reagovali nahodni respondenti — navstévnici a uzivatelé pouzitého serveru.
Béhem pruzkumu bylo shromazdéno celkem 179 fadné vyplnénych dotazniku
vhodnych ke zpracovani a hodnoceni.
Metodicka poznamka: z duvodu vétSiho durazu na danou tématiku bylo

v celém priazkumu pouZito oznacCeni Fair Trade s velkymi pocatecnimi pismeny.

5.1.2 Cast . — povédomi a poptavka po fair trade produktech

Vysledky prvni ¢ast dotazniku zaméfené na obecné povédomi a poptavku po
fair trade produktech vychazely z dotaznikovych otazek 1 az 5. V této podkapitole
jsou hodnoceny vysledky jak obecné, tak ve vztahu ke konkretizaénim otazkam (u
kazdé otazky byly hodnoceny souvislosti vzdy jen s nékterymi, v daném pfipadé

vhodnymi a adekvatnimi konkretizacnimu udaiji).

Otazka €. 1 (Setkal/a jste se nékdy s produkty fair trade? (Caj, kava, rukodélné
vyrobky) — jeji vysledky potvrdily pfedpoklad, Ze zcela obecné povédomi o systému
spravedlivého obchodu vétSina respondentd ma. V celkovém hodnoceni odpovédélo
64,5 % respondentd Ano, 35,5 % respondentl Ne.

Co se tyCe rozliSeni dle pohlavi, s produkty fair trade se setkalo 65,5 % Zen a
53,3 % muzl. Zeny jsou tedy v této problematice informovanégj$i — Ize pfedpokladat,
Ze je tomu tak proto, ze Castéji nakupuiji a pfi vybéru produktd vénuiji vice pozornosti
jejich slozeni, plvodu atp. v€etné oznaceni riznymi znackami a certifikaty.

Co se tyCe rozliSeni dle véku, nejcastéji se s produkty fair trade setkali lidé ve
vékové skupiné 25 — 34 let (v 63,2 % pfipadd), nasledovani skupinou 19 — 24 let
(61,3 % pripadl). Naopak nejmensi podil (33,3 %) patfil vékové skupiné do 18 let.

Otazka €. 2 (Nakupujete fair trade produkty?) pfinesla v obecném hodnoceni
informaci, ze nejvétsi podil respondentll nakupuje fair trade produkty pouze zfidka
(méné Casto nez 1x za 3 mésice), a to v 35,5 % pfipadd. Velky podil zaujala i
odpovéd pfilezitostné (Castéji nez 1x za 3 mésice, ale méné Casto nez 1x za meésic)
v 27,3 % pfipadu, pfiCemz totozny podil respondentl nenakupuje fair trade produkty
vubec. Pouze 0,9 % dotazanych nakupuje produkty pravidelné, nejméné1 x tydné.

Pokud se vtéto otazce zaméfime na strukturu respondentl dle pfijma,

zZjistime, Ze jediny respondent kalupujici fair trade produkty pravidelné patfil do
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nejvyssi pfijmové skupiny (>15.000,- KE na 1 ¢lena domacnosti mési¢né). Zavislost
frekvence nakupovani na pfijmu je nejednoznacna. Pfestoze v kategorii nakupujicich
Casto bylo 54,5 % respondentl zastoupeno nejvySsi pfijmovou skupinou, naopak
pravé ve skupiné respondentl s nejvySSim pfijmem a s druhym nejvy$Sim pfijmem
se objevilo nejvice respondentu, jenz vyrobky fair trade vibec nenakupuji (80 %

nenakupujicich).

Otazka €. 3 (Kde nakupujete fair trade produkty?) pfinesla informace ohledné
nejCastéjSiho mista nakupu produktt fair trade spotfebiteli. Na prvnim misté se
umistily  super/hypermarkety s37,5 %, tésné nasledované obchody
s biopotravinami/se zdravou vyZivou v 35 % a obchodnimi fetézci typu DM drogerie
¢i Marks & Spencer v 25 %. Pouze pétina nakupujicich voli specializované fair trade
obchudky, 17,5 % nakupuje bez blizSi specifikace jinde a 12,5 % dotazanych

nakupuje fair trade produkty na Internetu v e-shopech.

Otazka €. 4 (Do jakych oblasti byste uvital/a rozsifeni sortimentu fair trade
vyrobk(?) se podobné jako otazka predchozi zaméfila pouze na obecna zjisténi bez
zahrnuti konkretizaCnich faktorl. TémeéF 49 % dotazanych by ocenilo rozsifeni
sortimentu fair trade produktt do oblasti textilu, odévu, médnich doplikd, 42,5 % pak
do oblasti kosmetiky a drogistického zbozi. Téméf shodnou popularitu maji rukodélné
vyrobky, dekorace, nabytek (32,5 %) a napoje v€etné alkoholickych (30 %). Artikl
klicovy pro tuto praci, tedy certifikované fezané kvétiny, by uvitalo 27,5 %

dotazanych. 15 % respondentu nevi, 7,5 % z nich by volilo jinou oblast rozsifeni.

Otazka €. 5 (Jaky je hlavni ddvod toho, Ze produkty fair trade nenakupujete?)
prinesla zjisténi, ze u témér poloviny respondentl nenakupujicich fair trade produkty
(46,7 %) je divodem jejich Spatna dostupnost. S odstupem 20 % byla jako dalSi
argument uvadéna vysoka cena produktt, ve 20 % nespecifikovany jiny ddvod,
v 16,7 % pak argument, Ze dotazany nema vyrobky vyzkouSené a nevi, zda jsou
kvalitni. Pro 13,3 % dotazanych nenakupuijicich je pfekazku maly vybér/sortiment

nabizenych fair trade produktd.
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Hodnoceni prvni ¢asti dotazniku

Vysledky prvni Casti potvrdily, Ze obecné povédomi o existenci fair trade
produktd vétSina respondentll ma, avSak uz jen ¢ast z nich tyto produkty nakupuje a
jesté mensSi Cast ztéchto nakupujicich respondentd nakupuje produkty alespori
pravidelné. Vice znaji fair trade produkty Zeny nez muzi a nejCastéji se s nimi
setkavaji mladi lidé ve vékovém rozpéti 19 — 34 let. Nelze vSak stanovit pfesnou
zavislost nakupovani fair trade produktl na pfijmovych skupinach respondentd,
jelikoz zjisténa fakta jsou v této oblasti ve vzajemném rozporu, coz vSak muze byt
zpusobeno pouze nedostateCnym pocétem respondentd (na malém vybérovém

souboru nelze dokazat patficné korelace v této oblasti).

5.1.3 Cast Il. — povédomi o kvétinovém primyslu a nakup kvétin

Vysledky druhé ¢ast dotazniku, jenz se zaméfila na povédomi o soucasné
kvétinové produkci a na nakup fezanych kvétin spotfebiteli, vychazeji
z dotaznikovych otazek 6 az 15 a jsou opét hodnoceny jak obecné, tak v nékterych

pfipadech ve vztahu k ur€itym konkretizacnim otazkam.

Otazka €. 6 (Jak Casto prumérné nakupujete fezané kvétiny béhem roku?) byla
otazkou zahajujici blok na téma nakupu fezanych kvétin spotfebiteli. V obecném
hodnoceni bylo zjisténo, Ze témér 51 % dotazanych nakupuje fezané kvétiny pouze
zfidka (méné Casto neZz 1x za 3 mésice), druhou nejcastéjSi odpovédi pak byla
odpovéd pfilezitostné (méné Casto nez 1x za 3 mésice, ale Castéji nez 1x za 14 dni)
ve 34,1 % pripadld. Naopak pouze 1,12 % respondentl nakupuje Ffezané kvétiny
pravidelné (nejméné 1x tydné) a 6,2 % dotazanych Casto (2x az 4x do meésice).
Témeér 8 % dotazanych pak fezané kvétiny nekupuije vibec.

Pokud se u této otazky zaméfime na strukturu respondentl dle pohlavi,
Zjistime, Zze malé procento respondentl kvétiny pravidelné nakupujicich jsou
vyhradné Zeny, v kategorii nakupujicich kvétiny ¢asto jsou Zzeny zastoupeny 7,6 %,
muzi jen 3,3 %. To, Ze Zeny obecné vice nakupuji fezané kvétiny nez muzi potvrzuje
i fakt, ze pouhych 5 % Zen nenakupuje kvétiny vibec, avSak u muzu je v této

kategorii zastoupeno vice nez 13 % respondentu.
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Otazka €. 7 (Jaké rezané kvétiny nakupujete nej¢astéji?) potvrdila prfedpoklad
vysoké obliby rizi. Ty zvolilo jako jednu z nej¢astéji nakupovanych kvétin téméf 60 %
dotazanych. Na druhém misté se umistily sezonni jarni kvétiny s témeér 40 %, za nimi
gerbery s 27,3 %. Vice nez 26 % dotazanych pak kvétiny nenakupuje podle druhu —
to jsou pfedevsim ti spotfebitelé, jez nakupuji kvétiny impulzivné a rychle a o jejich
vybéru dlouhou dobu nepfemysli. TéméF 17 % dotazanych dale nakupuje sezonni
letni kvétiny, 15,2 % exotické kvétiny jako jsou orchideje Ci strelicie. Klesa obliba
karafiatd, jenz zvolilo pouze necelych 10 % respondentl. Za nimi se umistily jiz jen

chryzantémy s 8,5 % a 3 % dotazanych nakupuje navic jiné, nespecifikované kvétiny.

Otazka €. 8 (Kde nejcastéji nakupujete fezané kvétiny?) ukazala, Ze nejCastéjSim
mistem nakupu fezanych kvétin jsou klasicka kvétinarstvi, které pfi svych nakupech
voli 87,3 % dotazanych. PrestoZe v super/hypermarketech nebyly jesté pred 10 lety
fezané kvétiny témér k dostani, soucasné vice 20,6 % respondentl toto misto voli
pravé k nakupu fezanych kvétin. 14,6 % dotazanych nakupuje nékdy ve stancich na
ulici ¢i u metra a jeden respondent nakoupil fezané kvétiny jinde.

PfestoZe by se dalo oCekavat, Ze v super/hypermarketech nakupuji fezané
kvétiny pfedevSim respondenti z nizSich pfijmovych skupin vzhledem Kk niz§im
cenam fezanych kvétin na tomto prodejni misté, neni tomu tak. Paradoxné nejCastéji
nakupuji v super/hypermarketech fezané kvétiny dvé nejvysSi sledované pfijmové
skupiny. Respondenti ze skupiny nad 15.000,- K¢ jsou zastoupeni v nakupovani
v supermarketech 38,2 %, skupiny 10.001 — 15.000 K¢ pak 41,2 %. Naopak nejnizsi

pfijmova skupina, tedy do 5.000,- KE mési¢né, zde reprezentuje pouze 5,9 %.

Otazka €. 9 (Vite o tom, Ze témér vSechny nesezonni fezané kvétiny (ruze, karafiaty
atd.) pochazi z rozvojovych zemi a v CR ani v celé Evropé se prakticky nepéstuji?)
potvrdila pfedpoklad autorky, Ze vétdina dotazanych o této problematice nevi — Ne
odpovédélo celkem 64,3 % dotazanych, Ano 35,7 %.

Pokud se zaméfime na povédomi o produkci fezanych kvétin ve vztahu
k pohlavi respondentu, vysledky jsou podobné jako u setkani se s fair trade produkt —
i zde je vy8Si povédomi dosazeno u Zen. Konkrétné 38,7 % Zen toto povédomi ma,

av8ak u muzu je to pouze 30 % dotazanych.
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Otazka ¢.10 (Pokud byste vedeél/a, Ze vétSina nesezonnich kveétin pochazi z
rozvojovych zemi, ovlivnilo by to Vas nakup fezanych kvétin?) pfinesla informaci, Zze
povédomi spotiebiteld o pavodu nékterych Fezanych kvétin by na né vliv spiSe
nemélo. Témér 54 % odpovédélo Ne, 21,7 % nevi a jen 24,4 % dotazanych by bylo

po zjisténi této informace pfi svém nakupu ovlivnéno.

Otazka €. 11 ( Vite o tom, Ze transport fezanych kvétin letadly z rozvojovych zemi
ma negativni ekologické dopady a producenti kvétin nemaji zaru¢eno dodrZzovani
pracovniho prava a ochrany zdravi?) rozvinula otazku €. 9 a bylo pfedpokladano, Ze
jeji hodnoceni bude podobné, spise s niz§im skoére informovanych respondentt. To
se potvrdilo, jelikoz i zde nemaiji povédomi pfiblizné dvé tretiny respondentut (37,4 %
odpovéd Ano, 62,6 % odpovéd Ne).

Podobné i zde byla zaméfena pozornost na povédomi mezi Zenami ve
srovnani s muzi. Bylo zjisténo vys$Si povédomi zZen, ze kterych odpovéd Ano volilo
40,3 % dotazanych, u muzt mélo povédomi jen 31,7 % dotazanych.

Otazka €. 12 (Pokud byste védél/a, Ze transport fezanych kvétin ma negativni
ekologické dopady na ZP a podminky pracovnik(i v kvétinovém pramyslu v
rozvojovych zemich jsou velmi $patné, ovlivnilo by to Vas nakup fezanych kvétin?)
rozviji otdazku podobné jako tomu bylo u otazek €. 9 a €. 10. Vysledky této otazky
jsou vsak jiz od vysledkl otazky ¢. 10 dosti odliSné, jelikoz témér 36 % dotazanych
by bylo po daném zjisténi pfi svém nakupu ovlivnéno. 33,9 % dotazanych by vSak

zjisténé informace neovlivnily a 30,4 % respondentl nevi.

Otazka €. 13 (Souhlasite s produkci Fezanych kvétin v rozvojovych zemich, pfestozZe
producenti nedostavaji spravedlivé zaplaceno, neni chréanéno jejich zdravi a je
poSkozovano Zivotni prostredi?) nabizela respondentim nékolik moznych
stanovisek, z nichZ mohli zvolit libovolny pocet téch jim nejblizSich. Nejcastéji (43 %
pfipadu) se respondenti chylili ke stanovisku ,Produkci kvétin v rozvojovych zemich
bych schvaloval/a jen pokud by doslo ke zlep$eni pracovnich a Zivotnich podminek
mistnich producentd®. To potvrzuje, Ze pokud jsou dotazanym pfedlozeny informace
o podminkach soucasné produkce fezanych kvétin v rozvojovych zemich, lidé tento

soucasny stav v nezménéné formé neakceptu;i.
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Druhé nejCastéji volené stanovisko (31,8 pfipadd) vyjadfuje schvalovani
kvétinové produkce v rozvojovych zemich respondenty, jelikoz toto odvétvi
opravnéné povazuji za zdroj obZivy mistniho obyvatelstva. Jaka dalSi stanoviska

respondenti zaujali ukazuje nasleduji graf 2:

Graf 2: Stanoviska tykajici se produkce Fezanych kvétin v rozvojovych zemich

Souhlasite s produkci fezanych kvétin v rozvojovych zemich prestoze
producenti nedostavaji spravedlivé zaplaceno, neni chranéno jejich
zdravi a je poSkozovano Zivotni prostiedi?

———
! P 31.84% (57
13.97% (25)
12.85% (23)
9.5% (17)

Produkei kvEin v roevojovych zemich schyvaluji, nizka cena kvdlin ja pro mé dalezit 9.5% (17)
9.5 (17)

Mewvim 55580 (10)

Jingé slanovisko 5.55% (10)
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B Produkci kvétin v rozvojovych zemlch bych schvaloval/a jen pokud by
doslo ke zlepsenl pracovnich a Zivotnich podminek mistnich producentd: 77
(43.02%)

OProdukci kvétin v rozvojovych zemlich schvaluji, poskytuje mistnim
obyvateldm zdroj obZivy: 57 (31.84%)

B Produkci kvétin v rozvojovych zemlich schvaluji, dostupnost fezanych kvétin
po cely rok je pro mé dileZita: 25 (13.97%)

E Produkci kvétin v rozvojovych zemich neschvaluji kvili nedostatecné
ochrané Zivotniho prostfedl a neekologické prepravé kvétin letadly: 23
(12.85%)

E Produkci kvétin v rozvojovych zemich neschvaluji kvili Spatnym pracovnim
a Zivotnim podminkam pracovnikd: 17 (9.5%)

B Produkci kvétin v rozvojovych zemich schvaluji, nizké cena kvétin je pro mé
dillezita: 17 (9.5%)

O Produkci kvétin v rozvojovych zemlich schvaluji, vEechny komodity
péstovaném ve velkém (Caj, kdva atd.) se tam péstuji 17 (9.5%)

B Nevim: 10 (5.59%)

B Jing stanovisko: 10 (5.59%)

Zdro): httpeifairtrade-a-rezane-kyetiny vwyplnto.cz

v

Otazka ¢. 14 (Pokud byste mél/a moznost kupovat takové fezané kvétiny, které
svym péstitelim zarucuji lepSi pracovni a Zivotni podminky a jsou ohledupiné k
Zivotnimu prostredi, nakupoval/a byste je spiSe nez bézné kvétiny?) je pfipravou
k sérii otdzek zaméfenych na prijeti pfipadné certifikované produkce. Zde bylo
zZjisténo, Ze pokud by méli dotazani moznost kupovat kvétiny produkované za lepSich
podminek, 65,4 % z nich by tak pravdépodobné ucinilo na ukor bézné produkce,
dalSich 26,8 % nevi a pouze 7,8 % dotazanych by takovéto kvétiny na rozdil od

béznych Ffezanych kvétin spiSe nenakupovalo.
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Hodnoceni druhé ¢éasti dotazniku

Otazky tykajici se obecné nakupu fezanych kvétin potvrdily pfedevsim fakt, Zze
nakup fezanych kvétin v CR jesté neni takovou samoziejmosti jako v nékterych
jinych evropskych zemich, napf. ve Svycarsku, Norsku & Nizozemi. Vice nez 50 %
respondentu nakupuje kvétiny méné Casto nez 1x za Ctvrt roku, 34 % respondentd
pak nakupuje sice Castéji nez za ¢tvrt roku, ale méné Casto nez za 14 dni. Toto je
dikazem, Ze CeS$i nakupuji kvétiny spiSe nepravidelné a za ucelem darovani nezli
pravidelného zpfijemnéni domaciho ¢&i pracovniho prostfedi. Navic témér 8 %
dotazovanych fezané kvétiny nekupuje vibec. Faktem zustava, Ze CastéjSimi
nakup&imi Fezanych kvétin v CR jsou Zeny.

Podle tradi¢nich zvyklosti jsou nej¢astéji nakupovany ruze (u vice nez 59 %
kupujicich), dale sezoénni jarni kvétiny a gerbery. Celych 26 % kupujicich
respondentu vSak nenakupuje kvétiny podle druhu.

NejcastéjSim mistem nakupu fezanych kvétin jsou klasicka kvétinarstvi s vice
nez 87 % nakupujicich respondentl. Levné kvétiny ve vyhodnych balenich vSak
prilakaly vice nez 20 % nakupujicich respondentl do super- a hypermarketl (zde
skupin respondentt), témér 15 % nakupujicich voli stanky na ulici ¢i u metra.

Co se tyCe povédomi o sou€asném kvétinovém pramyslu, zajimava zjisténi
prinesly otazky €. 9 az €. 14. Témeér dveé tretiny respondentd nemaiji povédomi o tom,
odkud pochazi témérF vesSkera produkce nesezénnich fezanych kvétin na evropském
trhu. Pokud by tuto informaci nevédomi spotiebitelé méli, v téméf 54 % pfipadl by
stejné jejich nakup neovlivnila a 24,4 % nevi, zda by tato informace na né méla vliv.
Zajimavé je vSak rozvinuti otazky do oblasti ekologickych dopadl transportu
fezanych kvétin a prav producent. Povédomi o této problematice (62,5 % povédomi
nema) je velmi podobné jako u otazky & 9, avSak u neznalych by v pfipadé
informovanosti byla reakce odlisna nez u otazky €. 10. Pokud by totiZz informace
znali, v témér 38 % by to jejich nakup fezanych kvétin ovlivnilo, pfes 30 % pak nevi.
U obou téchto otazek (€. 9 a €. 11) se také potvrdilo vy$Si povédomi zen nez muzd.

PFi nabidnuti stanovisek ohledné soucasnych vlivll kvétinového primyslu na
zivotni prostfedi a podminky producentd mohli respondenti zvolit libovolny pocet
vyrokl. NejCastéji (43 %) byl volen vyrok, ve kterém by respondenti schvalovali
soucasnou produkci kvétin v rozvojovych zemich jen pokud by doSlo ke zlepSeni

podminek. TéméF 32 % respondentl schvaluje sou¢asnou produkci fezanych kvétin

72



jako zdroj obzZivy pro mistni obyvatelstvo, coz je padnym argumentem. Pro 14 %
respondentu je dulezita dostupnost fezanych kvétin po cely rok, pro 9,5 % pak nizka
cena. Pokud by respondenti méli moznost nakupovat fezané kvétiny produkované za
lepSich podminek, dle prlizkumu by tuto produkci upfednostnili ve svém nakupu ve
vice nez 65 % pripadul, témér 27 % respondentl nevi. Otazkou vSak zlstava, zda by

se tato teoreticka odpovéd promitla i do realného nakupniho chovani dotazanych.

5.1.4 Cast Ill. - informovanost a poptavka po certifikovanych
kvétinach

Vysledky treti Casti dotazniku, ktera se jiz konkrétné zaméfila na
informovanost o certifikovanych kvétinach a pfipadném kupnim chovani pfi jejich
dostupnosti na ¢eském trhu, vychazi z celkem 6 dotaznikovych otazek (¢. 14 az 20).

Podobné jako dvé C&asti pfedchozi jsou i zde otazky hodnoceny jak z obecného

hlediska, tak ve vztahu k vybranym konkretizacnim otazkam.

Otazka €. 15 (Setkal/a jste se nékdy s Fairtrade® nebo FLP (Flower Label Program)
certifikovanymi fezanymi kvétinami?) potvrdila, Zze procento respondentl znalych
certifikovanych kvétin bude zna¢né mensi nez procento respondentl znalych fair
trade produktd. S Fairtrade® &i FLP certifikovanymi fezanymi kvétinami se setkalo
celkem 11,2 % dotazanych, konkrétné 8,4 % v médiich &i v tisku v CR, 2,2 % osobné
v zahrani¢i a 0,6 % v Ekumenické akademii Praha. 86,6 % respondentld se
s takovymito kvétinami nikdy nesetkalo a zbylych 2,2 % respondenti uvedlo
specifickou odpovéd, jenZ nelze zafadit ani do jedné z vySe uvedenych.

Co se tyCe zohlednéni muzl a Zen v této otazce, opét i zde je skore priznive;jsi
pro zeny, podobné jako u setkani se s fair trade obecné ¢i povédomim o puvodu
fezanych kvétin. Celkem 13,8 % Zen se jiz nékdy s certifikovanymi kvétinami setkalo,
muzu jen 6,8 %.

Pokud se zaméfime na vékovou strukturu respondentl, nejCastéji se
s certifikovanymi kvétinami setkavaly osoby ve véku 35 — 49 let (23,5 % z nich),
naopak nejméné ve véku do 18 let (Zadny respondent) a 19 — 24 let (7,6 % z této
skupiny). Na rozdil od fair trade produkt( obecné je zde vice znalych respondentu ve
vy8Si vékové kategorii, avSak s certifikovanymi kvétinami se setkalo tak malo osob,

Ze tyto zjisténé souvislosti nelze povazovat za pfilis adekvatni.
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Otazka ¢. 16 (Certifikované Fairtrade® a FLP kvétiny zaruCuji dobré pracovni a
Zivotni podminky producentim fezanych kvétin a ochranu Zivotniho prostredi. Mél/a
byste zajem o takovéto kvétiny v pfipadé jejich dostupnosti na ¢eském trhu?) se jiz
plné zaméfila na zajem respondentll o potencialni certifikovanou kvétinovou
produkci. V celém souboru respondentt by vice nez dvé tfetiny dotazanych mély
zajem o certifikované fezané kvétiny v pfipadé jejich dostupnosti na ¢eském trhu.
Pouze 10 % by tyto kvétiny neupfednostnilo a 22,4 nevi.

V této otadzce se pfimo nabizi posouzeni zavislosti zajmu o certifikované
kvétiny na pfijmové skupiné respondentl, jelikoz Ize predpokladat, ze respondenti
s vy$§im pfijmem budou mit o certifikované kvétiny vyssi zajem z toho dlvodu, ze
jim nebude v nakupu branit pfipadna mirné vyssi cena tolik jako respondentim

v niz8ich pfijmovych skupinach. Jaké vysledky toto srovnani pfineslo uvadi graf 3:

Graf 3: Souvislost mezi pfijmovou skupinou a zajmem o certifikované kvétiny

Méla byste zajem o certifikované fezané kvétiny
v piipadé jejich dostupnosti na ceském trhu?

100%

80%

60%
Podil respondent(

40%

0%
vice neZ15.000,- K¢ 10.001 - 15.000,-KE 5.001 - 10.000,- KE méné nez5.000,- KE

Pfijmova skupina

Zdroj: http://fair-trade-a-rezane-kvetiny.vyplnto.cz; vlastni tvorba autorky

Pro pfijmovou skupinu nad 15.000,- K& plati, ze 71,2 % respondentu by
v pfipadé dostupnosti certifikovanych kvétin na ¢eském trhu tyto kvétiny kupovalo,
v prijmové skupiné 10.001 — 15.000,- K¢ toto procento klesa na 60,7 %, avSak ve
skupiné 5.001 — 10.000,- K& opét roste az na 73,8 % respondentl. NejvySsi procento
respondentl nemajicich zajem o certifikované kvétiny je v pfijmové skupiné 10.001 —
15.000,- K& (18 %), 6,1 % pak v prvni pfijmové skuping, 4,8 % v druhé a 10 %

v posledni pfijmové skupiné. Je zfejmé, Ze =zavislost na pfijmu zde neni
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jednoznacna — vysoké procento respondentt majicich zajem o koupit certifikovanych

v v

respondentl nemajicich zajem je v relativné dobre situované druhé kategorii.

Otazka ¢. 17 (O kolik % vy3si cenu byste byl/a ochoten/a zaplatit za Fairtrade® ¢i
FLP fezané kvétiny oproti konvenénim kvétinam?) je dalSi otazkou, u niz se nabizi
zkoumana souvislosti mezi ochotou akceptovat vysSi cenu kvétin a pfijmovou
skupinou. Co se vS8ak nejprve tyCe obecného hodnoceni bez ohledu na pfijem,
dotazani by byli ochotni za certifikované kvétiny zaplatit jednotlivé ¢&astky

(odstupnované po intervalech) dle nasledujiciho grafu:

Graf 4: Ochota respondentt zaplatit vy$si ¢astku za certifikované kvétiny

O kolik % vyS5i cenu byste byl/a ochoten/a zaplatit za Fairtrade® & FLP
fezané lvétiny oproti konvenénim kvétinam?

B Zaplatilia bych o0 5 - 15 % wyS5&[ cenu: 47 (29.19%)

O Zaplatilfa bych o 15 - 25 % wys5l cenu: 33 (20.5%)

B Zaplatilfa bych 0 25 - 50 % vy55[ cenu: 30 (18.63%)

B Zaplatilya bych nejvyse o 5 % wyssl cenu: 22 (13.66%)
EHMevim: 16 (9.94%)

B MNejsem ochoten/a zaplatit wy55l cenu: 9 (5.59%)

B Zaplatilfa bych o 50 -100 % vy&5sl cenu: 4 (2.48%)

zdroj: hitp/fairtrade-a-rezane-kvetiny vyplnto.cz

NejCastéji by dotazani byli za certifikované fezané kvétiny ochotni zaplatit o 5
— 15 % vysSi cenu nez za bézné kvétiny (29,2 % dotazanych). Vice nez pétina
dotazanych by zaplatila 15 -25 % ceny navic, téméf 19 % osob by zaplatilo dokonce
25 - 50 % z ceny navic. 5,6 % dotazanych neni ochotno zaplatit vy$Si cenu.

Zminénou souvislost ochoty zaplatit vice s pfijmovymi skupinami uvadi graf 5:
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Graf 5: Souvislost mezi pfijmovou skupinou a ochotou respondentd zaplatit vys$si cenu

O kolik % vyssi cenu jste ochoten/a zaplatit za certifikované kvétiny?

100%

80%

60%

40%

Podil respondentt 20%

0%
vice nez 10.001 - 5.001-10.000,- méné nez

Pfijmova skupina  15000,-K¢ 15.000,- K& Ke 5.000,- K&

B Nejsem ochoten/a zaplatit vy3Si cenu Zaplatila/a bych nejvySe 0 5 % vy$Si cenu
Zaplatil/a bych 0 5 - 15 % vy3Si cenu B Zaplatil/a bych 0 15 - 25 % vy3Si cenu
Zaplatil/a bych o 25 - 50% vy3Si cenu B Zaplatil/a bych o 50 - 100% vy$Si cenu
Nevim Nemam zajem o certifikované kvétiny

Zdroj: http://fair-trade-a-rezane-kvetiny.vyplnto.cz; vlastni tvorba autorky

Dalo by se pfredpokladat, Ze lidé ve vySSich pfijmovych skupinach budou
ochotni za certifikované kvétiny pfiplatit vice. AvSak neni tomu tak zcela, jelikoz
rozloZzeni ochoty pfiplatit dané % ceny je v pfijmovych kategoriich velmi
nepravidelné. Zatimco v nejvysSi pfijmové kategorii by nejvice respondentt (25,8 %)
pfiplatilo o 5 -15 % vysSi cenu, v pfijmové kategorii 10.001 — 15.000,- K¢ by tuto
cenu priplatilo 32,8 % respondentd a v kategorii 5.001 — 10.000,- K& by nejvice
respondentu (26,2 %) pfiplatilo dokonce o 15 — 25 % vySSi cenu. Je zajimavé, Ze

v souctu respondentu ochotnych pfiplatit jakoukoliv ¢astku se takovychto vyskytuje

v v

v v

Otazka €. 18 (Kam byste chodil/a pravdépodobné nejéastéji nakupovat Fairtrade® i
FLP kvétiny v pfipadé jejich dostupnosti na ¢eskem trhu?) z Casti korespondovala
s otazkou €. 8 tykajici se mista nakupu fezanych kvétin obecné. V pfipadé
certifikovanych fezanych kvétin by je dotazovani pravdépodobné nejCastéji
nakupovali v tradi¢nich kvétinafstvich (73,9 % dotazanych), coz otazce ¢. 8
odpovida, avSak na druhém misté by se neumistily super/hypermarkety, ale
specializované fair trade obchldky (27,3 %). To je odpovidajici skute¢nost vzhledem

k charakteru produktu. Navstévnici super/hypermarketd by jim vSak zlstali vérni
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v21,1 % pfipadech, 14,9 % dotazanych by i certifikované kvétiny kupovalo ve

stancich na ulici i u metra, pokud by zde byly dostupné.

v

Otazka ¢. 19 (O které certifikované fezané kvétiny byste mél/a zajem v pripadé
dostupnosti Fairtrade® ¢i FLP kvétin na Ceském trhu?) se s podobnou otazkou
zaméfenou na nakup fezanych kvétin dle druhu obecné (otazka €. 7) shoduje ve
velké oblibé ruzi, jez by v certifikované podobé nakupovalo 46,6 % dotazanych.

Na druhém misté se vSak na rozdil od otazky ¢. 7 neumistily sezénni jarni
kvétiny, ale jakékoliv certifikované fezané kvétiny bez ohledu na druh. Toto Ize
oCekavat, jelikoz za prvé sezonni jarni kvétiny pochazi z evropské produkce a
certifikace se jich tedy netyka a za druhé, u certifikovanych kvétin budou spotfebitelé
vice dbat na eticky a ekologicky rozmér svého nakupu a méné jiz na vybér druhu
kvétiny. | pres tento fakt si vS8ak zminéné rize zachovavaji jednoznacné prvenstvi.
DalSich 23,6 % dotazanych by nakupovalo exotické fezané kvétiny, 17,4 % lilie Ci

lisianthus, 12,4 % karafiaty a 6,8 % jiné fezané kvétiny.

Otazka €. 20 (Z jakého divodu byste nemél/a zajem o Fairtrade® ¢i FLP fezané
kvétiny?) je posledni otazkou dotazniku a vztahuje se pouze na tu ¢ast dotazanych,
jenz by o certifikované kvétiny zajem neméla. Nej¢astéji uvadénym davodem pro tuto
skuteCnost je vySSi cena certifikovanych kvétin (38,9 % dotazanych s zajmem o
certifikované kvétiny). DalSim divodem je skuteCnost, Ze dotazovany fezané kvétiny
vubec nekupuje (27,8 % z téchto respondent). Ostatni dlivody pak byly zastoupeny
pouze po jednom respondentovi, tudiz nema smysl je zde dale hodnotit.

V této souvislosti by se mohlo nabizet provedeni zjisténi zavislosti na pfijmové
skupiné a nezajmu o certifikované kvétiny z ddvodu vyssi ceny (oCekavali bychom,
Ze vysS8i cena bude prekazkou pfedevsim pro dotazané z nizSich pfijmovych skupin).
Avsak vzhledem k velmi malému poctu respondentl, jez o potencialni certifikované
fezané kvétiny neprojevili zajem, nelze tyto zavislosti zkoumat, jelikoZ by byly zcela

nevypovidajici. Proto Ize na uvedenou souvislost spiSe pouze usuzovat.
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Hodnoceni treti €asti dotazniku

Tato €ast zabyvajici se informovanosti o certifikovanych fezanych kvétinach a
poptavce po nich v pfipadé existence na Ceském trhu pfinesla pfedevsim zjisténi, ze
téemér 87 % respondentl se nikdy nesetkalo s Fairtrade® ¢&i FLP certifikovanymi
kvétinami, 8,4 % dotazanych tyto certifikaty zaregistrovalo v ¢eskych médiich &i tisku.

Potésujici je, ze vice nez dvé tfetiny dotazovanych by dle prizkumu mély
zajem o Fairtrade® Ci FLP fezané kvétiny v pfipadé jejich dostupnosti, pouze 10 %
by zajem nemélo. Dulezitym faktorem pfi rozhodovani o koupi kvétin je vSak cena.
Co se tyCe ochoty pfiplatit za ekologicky a socialni rozmér fezanych kvétin, nejvétsi
¢ast respondentu (pfes 29 %) maijicich zajem o certifikované kvétiny by bylo ochotno
zaplatit o 5 -15 % vySsi cenu, 0 15 — 25 % vySSi cenu by zaplatilo 20,5 % pfiznivcl
certifikovanych kvétin, 25 — 50 % by dle prlizkumu zaplatilo téméf 19 % z nich.

V pfipadé dostupnosti certifikovanych kvétin by jejich pfiznivci chodili
nakupovat vtémér 74 % pripadd do klasickych kvétinarstvi, v27,3 % do
specializovanych fairtradovych obchadkd, ve 21,1 % do super a hypermarketu. Mezi
favority v pfipadném nakupu certifikovanych kvétin by patfily rdze (u 46,6 %
respondentd naklonénych koupi certifikovanych kvétin), avdak celych 41 % téchto
dotazanych by mélo zajem o jakékoliv fezané kvétiny pokud budou certifikované.
Jako jednoznacnou volbu pro dovoz certifikovanych kvétin Ize doporudit pravé ruze.

Respondenti, ktefi by zajem o certifikované kvétiny neméli, mohli vybrat
z nabizenych duvodu &i specifikovat vlastni postoj. TéméF 39 % z nich kvétiny odmita
z duvodu ocekavané vysoké ceny, 27,8 % potom fezané kvétiny nekupuje vibec.
Ostatni odmitajici respondenti vyjadfili v 6 pfipadech své specifické davody jako je

Ihostejnost ¢i obava z nedlvéryhodnosti certifikacnich systému.

5.1.5 Celkové hodnoceni prizkumu

Co se tyCe celkového hodnoceni prizkumu, Ize na tomto misté zminit obecné
statistické udaje o respondentech, jenz mohou mit na ziskané vysledky vliv. Prvnim
hodnocenym faktorem bylo pohlavi. Prizkumu se zucastnilo celkem 66,5 % zen,
33,5 % muzu, pficemz vyssSi podil Zen nebyl docilen ucelné, av§ak zcela nahodné.

Vékové kategorie byly zastoupeny predevsSim skupinou 19 — 24 let (44 %
respondentu) a 25 — 34 let (38 % respondentu), dale pak 35 — 49 (11 % dotazanych).
Toto je zplUsobeno predevsSim faktem, Ze dotaznik byl distribuovan a zvefejnén

elektronicky — nejcastéji se vyskytujici vékové skupiny jsou typické pravidelnym
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vyuzivanim informacnich a komunikaénich technologii a rovnéz Sifeni dotazniku bylo
mozné jen omezenému okruhu respondentu, jenz byli pravé v danych skupinach.
Primérny Cisty mésicni pfijem respondentd byl pro snadnéjsi interpretaci
rozdélen pouze do &tyf zakladnich kategorii. Tyto jsou reprezentovany rovhomérné
(nejvySsi pfijmova kategorie 36,9 % respondentl, druha pfijmova kategorie 34,1 %
kategorie (5,6 %). Toto autorka vysvétluje tim, Ze dotaznik byl primarné vyplfiovan
lidmi ¢asto vyuzivajicimi ICT. Lze pfedpokladat, Ze v pfijmové kategorii do 5.000,- K&

bude vybavenost ICT v domacnostech niz8i nez u domacnosti s vysSimi pFijmy.

Prizkum pfinesl jak obecné vysledky, tak i souvislosti ve vztahu k urcitym
skupinam respondentd. Napfiklad otazka setkani s fair trade vystupuje ve prospéch
Zen, kterych se s FT setkalo 65 % oproti 53,3 % muzl, stejné tak otazka ¢. 15
(setkani s certifikovanymi kvétinami), kdy se s s nimi setkalo 13,8 % Zen oproti 6,8 %
muzl. Zeny mély i vy$si informovanost o plivodu Fezanych kvétin oproti muzam
(otdzky €. 9 a¢. 11).

Zajimavé bylo i sledovani zavislosti zajmu respondentu o certifikované kvétiny
a ochoty zaplatit za né vySsi cenu s ohledem na pfijmovou skupinu respondentd.
PfestoZe nebyly zavislosti prokazany jednoznacné, z uvedeného Ize vyvodit, Ze
jistym zplsobem muze ochota spotfebitell pfiplatit za certifikované kvétiny zaviset
na jejich pfijmu, avSak vétsi roli budou hrat osobni preference. Pfedevsim pak diraz
a zajem jednotlivce na ekologickych ¢&i socialnich rozmérech nakupu, jez se
v souCasné dobé dostavaji pomalu ale jisté do popfedi a za€inaji mnohdy pfevazovat

Obecné lze Fici, Ze povédomi o existenci produkttl fair trade je v CR vysoké,
ale nakup téchto produktl je uskute¢hovan spiSe okrajové a mnohdy mimodék (napf.
v obchodech zdravé vyzivy spotiebitel zakoupi ¢okoladu za ucelem jeji bio kvality a
kvalita fair trade je pak jakymsi nevédomym bonusem). RozSifeni produktu fair trade
do novych oblasti by spotfebitelé uvitali spolu s vy$Si dostupnosti produkta.

Co se tyCe povédomi o kvétinovém prumyslu, bylo potvrzeno, Ze pfiblizné dvé
tretiny spotrebitell maji v této oblasti velmi malo znalosti — bohuzel neznaiji informaci,
Ze prakticky veskera produkce nesezonnich fezanych kvétin nepochazi z evropskych

zdroju a je transportovana z rozvojového svéta. Mimo to bylo potvrzeno, Zze Cesi
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stadle nepovaZzuji nakup Fezanych kvétin za néco samoziejmého a nakup kvétin
probiha spisSe zfidka, maximalné pfilezitostné.

VétSina respondentl se po zjisténi nékterych informaci ohledné kvétinového
primyslu pravdépodobné nad témito fakty pozastavila, coz dokladaji vyroky shrnujici
jejich stanoviska ke kvétinové produkci. Vice nez 43 % respondentu pfijde soucasny
stav nepfijatelny, av8ak témér 32 % produkci kvétin v rozvojovych zemich logicky
schvaluje jako zdroj obZivy mistnich obyvatel. PfestoZze se respondenti
s certifikovanymi kvétinami téméF nesetkali, dvé tfetiny z nich projevily o tyto kvétiny
v pfripadé jejich dostupnosti na trhu zajem.

Dle prizkumu by byla téméfr polovina respondentl ochotna zaplatit za tyto
kvétiny od 5 do 25 % ceny navic, coz se zda dobrym vysledkem. Nelze ale
zapominat, Ze hlavni pfekazkou certifikovanych kvétin na ¢eském trhu je velmi nizké
povédomi a tim zplsobena neexistence poptavky. Proto i kdyby byl informovany
spotfebitel za kvétinu ochoten zaplatit az o Cd&tvrtinu vy3Si cenu, je takto
informovanych lidi souCasné velmi malo a je tak nutné nejdfive informace a
povédomi rozSifit mezi vSechny potencialni kupujici. Otazkou také zlstava, kolik
teoretickych zajemct a priznivcud certifikovanych kvétin by tyto kvétiny v realité

opravdu vyhledavalo a posléze zakoupilo.

5.2 Pruzkum mezi spotrebiteli pri testovacim prodeji fair trade rizi

Spotfebitelé vytvarejici svym nakupnim chovanim poptavku po urcitych
produktech jsou pro tuto diplomovou praci spolu s maloobchodnimi prodejci kli€ovi.

V pfedchozi kapitole byl vénovan prostor komplexnimu prizkumu mezi
spotrebiteli, ktefi nemeéli zadny konkrétné definovany vztah k fair trade produktiim —
byli vybrani zcela nahodné. Avsak pro tuto diplomovou praci bylo vyuzito i specialni
prilezitosti jednorazového testovaciho prodeje fair trade riizi, kterym byl uskute¢nén
prizkum mezi navstévniky specializovaného fair trade obchidku v den jejich prodeje.

Nasledujici kapitola se vénuje vystuplim z tohoto jednorazového cilenému prizkumu.

5.2.1 Cil prizkumu a metodika

Cilem prizkumu provedeného mezi spotiebiteli — navstévniky fair trade
obchidku Fair & Bio (provozovaného Ekumenickou akademii Praha) bylo zjistit jak
nékolik obecnych informaci ohledné nakupu fair trade produktl, tak provéfit

povédomi a zajem téchto osob o certifikované Fairtrade® ¢i FLP certifikované
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kvétiny. Byl rovnéz sledovan i fakt, zda si respondent v dany den zakoupil nabizenou

fair trade ruzi pfi této specialni prilezitosti.

Metodika prazkumu spociva v provedeni jednorazového dotaznikového
Setfeni, jehoz nastrojem je osobné distribuovany a v prodejné Fair&Bio respondenty

ihned vyplfiovany dotaznik (viz Pfiloha €. 5).

Dotaznik, navratnost, respondenti

Vlastni dotaznik sestdva z 11 logicky navaznych, uzavienych, resp.
polozavienych otazek a je rozdélen do dvou dilgich oblasti. Cast vénovana tématu
nakupu fair trade produktl je tvofena 3 otazkami a ¢ast zaméfena na certifikované
fezané kvétiny je tvofena 8 otazkami. RozliSujici otazky nebyly v tomto pfipadé
sledovany (vék, pohlavi atp.), jelikoz vtak malém vzorku respondentl, ktery byl
béhem jednorazového prizkumu ziskan, by zjisténé zavislosti nemély dostatecnou
vypovidaci hodnotu. Autorkou byl sledovan udaj, zda si respondent pfi navstévé fair
trade obchidku zakoupil certifikovanou rizi — tento Udaj nebyl zafazen do dotazniku.

Dotaznik byl osobné distribuovan vSem navstévnikiim prodejny Fair & Bio na
Praze 8 béhem pondéli 14.2.2011 v ¢ase mezi 11.00 a 19.00. Navratnost dotazniku
byla 64,5 %, z 31 oslovenych osob jej vyplnilo celkem 20 respondenta.

Respondenti nebyli selektovani podle Zadnych specifickych podminek, byli
osloveni kompletné vSichni pfichozi navstévnici prodejny. Co se tyCe oslovenych
osob, jez dotaznik nevyplnily, divodem byl ve vSech pfipadech nedostatek asovych
moznosti. Béhem prizkumu tak bylo shromazdéno celkem 20 fadné vyplnénych
dotaznikd vhodnych ke zpracovani a hodnoceni.

Vzhledem k mensimu poctu respondentl (20) a snadnému prepoctu vysledku
na % (1 respondent = 5 % u zakladnich otazek) neni v nasledujicich ¢astech pouZzito
grafu, ale jsou uvedeny konkrétni prepoctené vysledky uvadéné v %. Pro
prehlednost jsou u obou ¢&asti nejdfive uvedeny posloupné otazky (znéni) vcetné
jejich odpovédi, aZ poté za jejich vyétem nasleduje souhrnné hodnoceni pro danou

¢ast dotazniku.
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5.2.2 Cast |. — poptavka po fair trade produktech

Otazka ¢. 1 (Setkal/a jste se jiz dfive s produkty fair trade)

Ano 90 % respondentd
Ne 10 % respondent(

Otazka ¢. 2 (Jak éasto navstévujete specializované FT obchtidky za ucelem nakupu?

Pravidelné (nejméné 1x tydné) 6 % respondentl

Casto (2x az 4x do mésice) 17 % respondentu
Prilezitostné (1x za 14 dni az 1x za 3 mésice) 44 % respondentl
Zfidka (méné Casto nez 1x za 3 mésice) 28 % respondentu

Otazka ¢. 3 (Nakupujete FT produkty i jinde nez ve specializovanych obchtidcich?

Ano, v super ¢i hypermarketu 11% respondentu

Ano, v obchodech zdravé vyzivy, biopotravin 50 % respondentt

Ano, v obchodnich fetézcich (DM, M&S) 56 % respondentu
Ano, pfes Internet (v e-shopech) 17 % respondentu
Ne, jinde tyto produkty nenakupuiji 22 % respondentu

Hodnoceni prvni ¢asti dotazniku

Tato cast dotazniku byla velmi struénd a potvrdila informace pfedem
predpokladané. 90 % respondentl se s produkty fair trade pfed svou navstévou
obchudku jiz setkalo a vétSina dotazanych volila v pfipadé otazky na frekvenci
navstév fair trade obchudku za ucelem nakupu moznost ,pfilezitostné” (44 %), dale
pak zfidka. Pouze 23 % respondentl navstévuje tyto obchudky Castéji nez 1x za 14
dni. Kromé tohoto prodejniho mista celych 50 % respondentl produkty nakupuije
v prodejnach zdravé vyzivy, 56 % pak v obchodnich fetézcich jako DM drogerie Ci
Marks & Spencer. Nejméné jsou mezi prodejnimi misty zastoupeny super a

hypermarkety (11 % kupuijicich).
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5.2.3 Cast Il. - povédomi a poptavka po certifikovanych kvétinach

Tato €ast zaujimala vétSi podil dotazniku, jelikoz téma fezanych kvétin bylo

vodicim faktorem provadéného vyzkumu. Zjisténé vysledky jsou nasleduijici:

Otazka €. 4 (Setkal/a jste se nékdy s fair trade fezanymi kvétinami?)

Ano, v médiich &i v tisku v CR 20 % respondentt
Ano, osobné v zahranici 5 % respondentl
Ne, nestekl/a jsem se 75 % respondentl

Otazka ¢é. 5 (Méla byste zajem o fair trade certifikované fezané kvétiny v pripadé

jejich dostupnosti na ceském trhu?)

Ano 95 % respondentd
Ne 5 % respondentu

Otazka ¢. 6 (O kolik % vySSi cenu byste byl/a ochoten/a zaplatit za certifikované

kvétiny oproti konvenénim kvétinam?)

Zaplatil/a bych o0 25 -50 % vice 16 % respondent(
Zaplatil/a bych 0 15 - 25 % vice 21 % respondentd
Zaplatil/a bych 0 5 - 15 vice 42 % respondentu
Zaplatil/a bych nejvySe 0 5 % vice 16 % respondentu
Nejsem ochoten/a zaplatit vice 5 % respondent

Otazka ¢é. 7 (Kam byste nejspiSe chodil/a nakupovat certifikované kvétiny?)

Specializované fair trade obchadky 63 % respondentl

Klasicka kvétinarstvi 68 % respondentl
Super a hypermarkety 26 % respondent(
Nevim 11 % respondent(

Otazka €. 8 (O jaké certifikované kvétiny byste mél/a zajem?)

Ruze 32 % respondentd
Karafiaty 11 % respondentu
Lilie, Lisianthus (Eustoma) 26 % respondentu
Exotické - strelicie, orchideje 21 % respondent

Zajem bych mél/a o jakékoli fezané kvétiny,
pokud budou v kvalité fair trade 53 % respondent

Nevim 11 % respondent(
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Otazka ¢. 9 (Jak Casto byste pravdépodobné kupoval/a certifikované rfezané kvétiny

v obdobi od Fijna do tnora?)

Pravidelné (nejméné 1x tydné) 0 % respondent

Casto (2x az 4x do mésice) 11 % respondentu
Prilezitostné (1x za 14 dni az 1x za 3 mésice) 79 % respondentu
Zfidka (méné Casto nez 1x za 3 mésice) 11 % respondentu

Otazka ¢. 10 (Jak Casto byste pravdépodobné kupoval/a certifikované fezané kvétiny

v obdobi od bfezna do zari?)

Pravidelné (nejméné 1x tydné) 0 % respondent

Casto (2x az 4x do mésice) 11 % respondentu
Prilezitostné (1x za 14 dni az 1x za 3 mésice) 53 % respondentu
Zfidka (méné Casto nez 1x za 3 mésice) 37 % respondentu

Otazka ¢. 11 (Z jakého divodu byste nemél/a zajem o certifikované rezané kvétiny?)

Nekupuji fezané kvétiny (1 dotazany) 100 % respondentu

Hodnoceni druhé ¢asti dotazniku

Co se tyCe udajli zjisténych v druhé c&asti dotazniku, podobné jako u
komplexniho spotfebitelského prizkumu se i zde vétSina respondentl (75 %)
nesetkala s certifikovanymi fezanymi kvétinami, avSak 19 z 20 respondentl by o tyto
kvétiny mélo zajem — vysoky zajem plyne pfedevsSim z pfedpokladaného vyssiho
zajmu o fair trade u osob, které navstivily fair trade obchudek.

Nejvétsi ¢ast zajemcl o certifikované kvétiny by byla ochotna zaplatit za né o
5 — 15 % vice, jen 1 respondent by nebyl ochoten zaplatit vice ani 0 5 %. Oproti
komplexnimu spotfebitelskému prizkumu by v pfipadé navstévnik( fair trade
obchudku zustala vétSina (63 %) tomuto prodejnimu mistu vérna i v pfipadé nakupu
certifikovanych kvétin, fair trade obchudky by nepatrné predCila jen klasicka
kvétinarstvi (68 %). Co se tyCe otazky €. 8, autorka vychazela pfi sestaveni moznosti
z databaze producentt fair trade kvétin dle FLO, tedy nabizela respondentim realné
moznosti budouci nabidky certifikovanych fezanych kvétin. Vynechany byly pouze
sluneénice (v CR jsou k dispozici sezénni domaci), pfidany byly exotické kvétiny.

Podobné jako v komplexnim spotfebitelském dotazniku by i zde vitézily
kategorie ,ruze“ a ,jakékoli kvétiny, pokud budou v kvalité fair trade“. Nizké procento
u karafiatli potvrzuje jejich klesajici popularitu, tudiz I1ze pfedpokladat, Ze jejich dovoz

v kvalité fair trade by nebyl chytrym tahem, na rozdil od témérf zaru€enych razi.

84



U otazek zaméfenych na pfedpokladanou frekvenci nakupu certifikovanych
fezanych kvétin v zimnich mésicich a v letnich mésicich bylo zjisténo, Ze bé&hem
celého roku by spotfebitelé kupovali kvétiny ve vétSiné pripadl prilezitostné, coz je
v souladu s komplexnim spotiebitelskym prizkumem. V zimnich mésicich by pak
spotiebitelé nakupovali fezané kvétiny relativné Castéji, jelikoz kategorie
Lprilezitostné“ predCi kategorii ,zfidka“ vétSim podilem (podil kategorii v zimnich
meésicich 79 % vs. 11 % dotazanych, v letnich mésicich 53 % vs. 37 % dotazanych).

Respondent, ktery nemél zajem o certifikované fezané kvétiny v pfipadé jejich

dostupnosti v CR, uved! jako divod nezajem o fezané kvétiny obecné (nenakupuje).

5.2.4 Celkové hodnoceni jednorazového prizkumu

V celkovém hodnoceni nelze opominout zaznamenany fakt o prodeji
certifikovanych razi v testovaci den. Sledovany jev, zda zakoupil respondent pfi
navstéveé prodejny certifikovanou ruzi, pfinesl nasledujici zjisténi:

Ano 55 % respondentd

Ne 45 % respondentd

Jelikoz byl dotaznik distribuovan vsem navstévnikim prodejny Fair&Bio
v dany den, Ize usuzovat, vysledky nejsou zkresleny vékem, pohlavim, vzdélanim
respondentu &i jinym faktorem. Co se tyCe sledovani jevu ,zakoupeni certifikované
raze“, k nakupu kvétiny doslo celkem u 55 % (celkem 11) respondentl. Skoére vyssi
nez 50 % lze hodnotit jako potéSuijici.

V celkovém hodnoceni byl potvrzen pfedpoklad, Ze navstévnici fair trade
obchidku se jiz ve vétSiné dfive s fair trade produkty setkali. Rovnéz se ukazalo, ze
vétdina dotazanych o certifikovanych fezanych kvétinach nikdy neslySela, prestoze
by o né v pfipadé dostupnosti na Ceském trhu méli zajem.

Co se tyCe pfipadného nakupu certifikovanych kvétin, nejvétsi podil
dotazanych by upfednostnil jakoukoliv fezanou kvétinu pokud by byla v kvalité fair
trade, z konkrétnich potom ruzi — z tohoto Ize vyvodit jednoduchy zavér, ze rize
mohou byt vhodnou prvni vlastovkou v pfipadé dovozu certifikovanych kvétin na
Cesky trh, jelikoz jejich obliba u Eeskych spotfebitell je stale na vysoké urovni.

Presto i vtomto jednorazovém prlzkumu, podobné jako v komplexnim
spotrebitelském prlzkumu, respondenti potvrdili nevelkou frekvenci nakupu

fezanych, resp. pfipadnych certifikovanych kvétin. To lze oznacit jako prvni
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problematicky bod stojici proti dovozu certifikovanych fezanych kvétin na Cesky trh —
spotfebitelé fezané kvétiny kupuji pouze pfilezitostné a proto bude o to tézsi z této
malé ¢asti nakupujicich vytvofit nakupujici se specifickymi potfebami (ekologicky a
socialni rozmér nakupu).

Druhym problémem pro zavedeni certifikovanych Fezanych kvétin je pak
v souladu s obé&ma prizkumy nizka informovanost a povédomi o soucasném
kvétinovém pramyslu, resp. alternativnich moznostech v podobé certifikovanych
kvétin. PfestoZze by dotazani respondenti po nabidnuti alternativy o tuto projevili
zajem, vlastni informovanost a povédomi je na tak nizké urovni, Ze samovolna
poptavka spotfebitelll po certifikovanych kvétinach je velmi nizka, Ize fici témér
nulova. Je pravdou, Zze pokud spotiebitelé dostanou spravné informace, bude realné
Cast z nich nasmérovat na nakup certifikované produkce, av8ak pravé Sifeni

informaci a povédomi je nejslozitéjSim, velmi pracnym a dlouhodobym ukolem.
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5.3 Pruzkum mezi maloobchodnimi prodejci kvétin

Obecné povédomi o certifikované kvétinové produkci mezi maloobchodnimi
prodejci kvétin vznika jak samovolné ze strany kvétinarl, tak je i posilovano
nékterymi cilenymi aktivitami. Mezi takové aktivity by patfily pfedevSim cinnosti
spojené s propagaci projektu Fair Flowers — Kvétiny pro lidska prava, kdy napfiklad
na Kvétinarskych a floristickych dnech 2009 pfipravila pfedstavitelim a zastupcim
Svazu kvétinaft a floristd CR Ing. Markéta Novotna z Ekumenické akademie Praha
prednasku na téma systému fair trade obchodovani a péstovani kvétin v rozvojovych
zemich (Pikova, 2010). Podobnou aktivitou byla tiskova konference k témuz projektu
konana 14.2.2011 v prostorach fairtradové prodejny Fair&Bio Ekumenické akademie
Praha, jiz se zu€astnilo 8 Zurnalistl. Ti mohou ziskané informace dale pomoci médii

Sifit mezi Sirokou vefejnost a tim tedy i mezi kvétinare jako takové. [39]

Predchozi kapitoly se zabyvaly prizkumem mezi spotfebiteli, ktefi na konci
kupniho fetézce svym nakupem vytvafi poptavku po urcitych produktech. Neméné
dllezitou soucasti této diplomové prace je vSak prizkum zaméfeny na dalSi ¢lanek
celého fetézce — maloobchodni prodejce fezanych kvétin. Pokud bude existovat
poptavka u spotrebitell, obrati se na maloobchodniky s cilem uspokoijit sva prani a
potfeby. Existence poptavky je v8ak pro uspésné zavedeni urcitého produktu na trh
nutna i ze strany maloobchodnikl, ktefi budou zbozi pozadovat od dovozcu a
velkoobchodnikl. Proto byl v navaznosti na spotiebitele proveden prizkum pravé

v sektoru kvétinard, jehoz hodnoceni nasleduje dale.

5.3.1 Cil prizkumu a metodika

Cilem prizkumu provedeného mezi maloobchodnimi prodejci kvétin je zjistit
aktualni stav ve tfech oblastech, a to: nakup a prodej fezanych kvétin, informovanost
0 puvodu fezanych kvétin a povédomi a poptavka po certifikovanych Ffezanych
kvétinach. Na zakladé vysledk(l a vyhodnoceni téchto tfi oblasti Ize ucinit urcité
zavéry o soucasném povédomi o kvétinovém pramyslu mezi maloobchodniky a o
pfipadnych moznostech &i pfekazkach realizace certifikovanych fezanych kvétin.

Metodika pruzkumu spociva v provedeni dotaznikového Setfeni, jehoz

nastrojem je osobné distribuovany dotaznik (viz Pfiloha €. 6).
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Dotaznik, navratnost, respondenti

Vlastni dotaznik sestava ze 14 logicky navaznych otazek a je komplexné
zaméfen na tfi vySe zminéné oblasti. Je tvofen ze 14 wuzavienych, resp.
polouzavienych otazek, pficemz ¢ast vénovana tématu nakup a prodej fezanych
kvétin je tvofena 6 otazkami, ¢ast vénovana informovanosti o puvodu fFezanych
kvétin je tvofena 3 otazkami a Cast zaméfena na povédomi a poptavku po
certifikované kvétinové produkci je tvofena 5 otazkami.

Dotaznik byl vtisténé formé osobné distribuovan pfimo maloobchodnim
prodejciim kvétin v hlavnim mésté Praha, ktefi méli tyden k jeho vypInéni — nasledné
byli prodejci opét osloveni a vyplnéné dotazniky byly od nich osobné sesbirany. Sbér
dat probéhl stejné jako u spotrebitelského prizkumu v obdobi 1.3. — 11.3.2011.

Respondenti byli nahodné vybrani ze vSech prazskych maloobchodnich
prodejct kvétin, jichz je dle internetového katalogu Firmy.cz v Praze celkem 290
(kategorie Prodej kvétin spadajici pod Prodej darkového zbozi v hlavni kategorii
Obchody a obchldky). Snahou autorky bylo postihnout pestré spektrum kvétinara co
do velikosti prodejny, tak také podle atraktivity lokality a vSeobecného geografického
rozloZeni na uzemi hlavniho mésta Prahy. Osloveno bylo celkem 75 maloobchodnich
prodejcl kvétin (25,9 % ze vSech teoreticky moznych), pfiéemz navratnost dotazniku
byla 32 %. Pro dalSi zpracovani bylo tedy ziskano celkem 24 spravné vyplnénych

dotaznikd.

5.3.2 Cast |. — nakup a prodej fezanych kvétin

Prvni Cast dotazniku je pfedstavovana otazkami €. 1 az €. 6 a dle téchto

otazek pfinesla nasledujici vysledky:

Otazka ¢.1 (Jaké fezané kvétiny u Vas nakupuji lidé nejcastéji? méfeno v poctu
prodanych ks) ukazala, Ze kvétinafi prodaji nejvice ruzi (volilo je 34 % dotazanych),
méné pak sezonnich jarnich kvétin (27 %), gerber (15 %), chryzantém (14 %)
a nejmensi podily prodeje tvofi karafiaty (3 %) a exotické kvétiny (orchideje, strelicie)
(7 %).

Otazka €. 2 (Existuji specifické dny Ci obdobi, kdy prodate nadpriimérny pocet
fezanych kveétin? Pokud ano, specifikujte, prosim, o jaka obdobi se jedna) potvrdila,

Ze nakup fezanych kvétin je v CR pfedevsim zalezitosti urgitych svatkd a roénich
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obdobi v souvislosti s tradi¢nimi zvyklostmi. 23 % dotazanych kvétinard mezi obdobi
&i dny zvySeného prodeje fadi svitek sv. Valentyna, 22 % uvedlo MDZ stejné jako
Vanoce, nasledoval konec $kolniho roku s 11 %, Den matek s 8 %, v5 % pfipadl
byly uvadény rovnéz Velikonoce stejné jako nékteré vyznamné jmeniny. 4 %

dotazanych navic uvedlo videobecné patky jako dny zvySeného prodeje kvétin.

Otazka €. 3 (Existuji specifické dny C¢i obdobi, kdy naopak prodate silné
podprumérny pocet fezanych kvétin? Pokud ano, tato obdobi prosim specifikujte.)
méla podobné jako otazka predchozi souvislost se sezénnosti nakupovani fezanych
kvétin. Cela tfetina dotazanych kvétinart (33 %) uvedla jako obdobi &i den nizSiho
prodeje fezanych kvétin letni prazdniny, resp. mésice €ervenec a srpen. Nasledoval
meésic leden ve 27 % pfipadd, mésic unor mimo svatku sv. Valentyna v 16 %
pfipadd. DalSimi nepfiznivymi obdobimi jsou obecné pondélky (ty uvedlo 10 %
dotazanych kvétinaru), mésic zafi (8 %) a pouze 6 % dotazanych prodejct kvétin
udajné takovato obdobi vibec neregistruje, coz muze byt zplsobeno napfiklad jejich

velmi vyhodnou lokalitou a stalou klientelou.

Otazka €. 4 (Jak a kde nakupujete SEZONNI fezané kvétiny pro svou prodejnu? tedy
kveétiny z evropské produkce, jako napf. tulipany, narcisy atp.) spolu s Otazkou €. 5
(Jak a kde nakupujete NESEZONNI fezané kvétiny pro svou prodejnu? tedy kvétiny
Z mimoevropské produkce, napri. rdZe, karafiaty, lilie atp.) jsou znazornény

nasledujicim grafem:

Graf 6: Misto a zpUsob nakupu kvétin maloobchodnimi prodejci

Misto a zpisob nakupu kvétin pro maloobchodni prodejny

4 4
Nechci odpovidat
4
4 m Pfimo od producentt
m Kvétinové burzy, pres PC nebo telefonicky
19 21 Kvétinové burzy, osobné
Ceské velkoobchody (napf. Tulipa Praha)

1 2
Nakup sezénnich (1) a nesezénnich (2) kvétin

Zdroj: Vlastni tvorba autorky
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Jak je z grafu patrné, nej¢astéji jsou kvétiny pro maloobchodni prodejny nakupovany
v Ceskych velkoobchodech. U nesezoénnich kvétin je tento podil jesté vysSi, coz je

vzhledem k vétsi sloZitosti pfimého dovozu kvétin z rozvojovych zemi ziejmé.

Otazka €. 6 (Pozorujete v posledni dobé (2 roky) ubytek zakaznik( zpusobeny
nizkymi cenami fezanych kvétin v super a hypermarketech?) pfinesla zjisténi, ze dvé
tretiny maloobchodnich prodejcu kvétin (67 % dotazanych kvétinarl) zaznamenalo
znatelny ubytek zakaznikl, pfiemz 42 % dotazanych predpoklada, Ze ubytek
zakaznika je zpusoben pravé nizkymi cenami fezanych kvétin v super a
hypermarketech. Pro 13 % dotazanych je divodem ubytku zakazniku jina skute¢nost
a 13 % dotazanych si ddvodem ubytku zakaznikd neni jisto. 33 % dotazanych

vyrazny Ubytek zakaznikd v poslednich dvou letech neregistruje.

Hodnoceni prvni ¢asti dotazniku

Dle vySe znazornénych vysledkd prvnich Sesti otazek dotazniku uréeného pro
kvétinare Ize fici, Ze nejlépe prodavanymi kvétinami v prazskych kvétinarstvich jsou
rize (34 % podil) a sezénni jarni kvétiny (27 % podil). V této otazce vSak méli
respondenti moznost oznacit az 3 rizné kategorie a v pfipadé razi doslo k oznaceni
vSemi dotazanymi, ruze se tedy dobfe prodavaji ve 100 % dotazanych kvétinarstvi.

Co se ty€e produktivnich nebo naopak Spatnych obdobi prodeje fezanych
kvétin, odpovédi respondentl se vétSinou dosti podobaly. Respondenti méli moznost
vypsat libovolné mnozstvi takovychto obdobi & dnl. Po jejich zaneseni do
komplexniho souctu vyplynulo, Ze nej¢astéji zmifovanymi obdobimi vy$Siho prodeje
Fezanych kvétin je Valentyn ve 23 % pripadd, nasledovany tésné MDZ a Vanoci ve
22 % pfipadd. Vyznamnym je pak i konec Skolniho roku spolu s Dnem matek.
V menSim mnozstvi pfipadd byli zminovany napf. obecné patky & vyznamné
jmeniny. Naopak za podprimérné obdobi prodeje fezanych kvétin Ize oznacit letni
prazdniny ve 33 % pripadl a mésic leden v 27 % pfipadl, nasledovany mésicem
unor. Podle 6 % respondent extrémné podprimérna obdobi nejsou registrovana.

PFi zaméfeni se na zplsob a misto nakupu fezanych kvétin pro prodejnu byla
vedle sebe srovnana data pro nakup sezonnich fezanych kvétin a nesezoénnich
fezanych kvétin. VSeobecné se udaje v téchto dvou kategoriich na prvni pohled
neliSi. V obou pfipadech nakupuje nejvice kvétinari kvétiny od c&eskych

velkoobchodu (sezénni kvétiny v 19 pfipadech, nesezénni v 21 pfipadech), avsak
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pravé zde lze pozorovat drobny posun v pfipadé nesezonnich fezanych kvétin
k nakupu od c¢eskych velkoobchodl namisto pfimo od producenti (od producent
byly nakupovany sezénni kvétiny v 5 pfipadech, nesezénni uz jen ve 3 pfipadech).
Urcité procento maloobchodnikl pak bez ohledu na typ kvétin nakupuje na

kvétinovych burzach osobné &i zprostfedkované.

5.3.3 Cast Il. — povédomi o ptivodu fezanych kvétin

Kratka ¢ast vénovana povédomi maloobchodnich prodejct kvétin o plvodu
nakupovanych fezanych kvétin vychazela z dotaznikovych otazek €. 7, ¢. 8 a €. 9.

Jeji vysledky jsou dle ziskanych dat nasledujici:

Otazka €. 7 (Mate prehled o tom, zjakych zemi pochazi rezané kvétiny, které
nakupujete do Va$i prodejny?) ukazala, ze vétSina kvétinart (71 %) ma prehled o
pavodu nakupovanych kvétin pouze u jejich Casti, resp. u 30 — 80 % z nich. Cela
Ctvrtina kvétinarl tuto informaci zna u vice nez 80 % nakupovanych kvétin, 4 %
naopak u méné nez 30 % kvétin. Otazkou vSak zlstava, zda si jsou kvétinafi timto
plvodem opravdu jisti a napfiklad se mylné nedomnivaji, Ze urcité kvétiny pochazi

z Holandska, pfestoze ve skuteCnosti jsou zde pouze nakupovany.

Otazka €. 8 (Co se tyce nesezonnich fezanych kvétin dovazenych z Afriky a
Ameriky, mate povédomi o tom, za jakych podminek se zde rezané Kkvétiny
produkuji?) ukazuje, Ze povédomi mezi kvétinafi sice neni uplné mizivé, ale vice nez
polovina z nich (54 % dotazanych) ma povédomi jen ¢asteCné a nevi tedy mnoho.
Ctvrtina dotazanych pové&domi ma a vi, 2e podminky producentl a ochrana ZP
v rozvojovych zemich jsou velmi Spatné, naopak 21 % dotadzanych kvétinaru

povédomi o tomto tématu nema, radi by se v8ak dozvédéli pfipadné vice.

Otazka ¢. 9 (Pokud by existovala alternativa k sou¢asné produkci rfezanych kvétin
(eZ nese negativa pro producenty a pro Zivotni prostredi), zajimal/a byste se o ni?)
navazala na pfedchozi otazku a predpokladala, Zze by zajem o alternativni produkci
kvétin po zjisténi souCasného stavu kvétinového pramyslu mohl byt vysSi, nez se

realné ukazalo. Jaky je tedy zjiStény zajem kvétinarl ukazuje nasleduijici graf:
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Graf 7: Zajem maloobchodnich prodejctl kvétin o alternativni kvétinovou produkci

Zajem o alternativu k souc¢asné kvétinové produkci

Ano  Nevim m Ne

Zdroj: Vlastni tvorba autorky

Zgrafu 7 plyne, Ze zajem o pfipadnou alternativni produkci kvétin by
souCasné projevilo pouze 25 % zdotazanych kvétinard. Tedy celé ftfi Ctvrtiny
respondentu bud nevi (46 %), nebo by o alternativu k sou¢asné kvétinové produkci

vyloZzené zajem nemélo (29 %).

Hodnoceni druhé ¢éasti dotazniku

Pfi zaméfeni na informovanost kvétinafl o plvodu nesezoénni kvétinové
produkce bylo zjisténo, Ze vétSina z nich (71 %) ma prehled o puvodu nakupovanych
kvétin pro svou prodejnu jen u ¢asti, resp. 30 — 80 % nakupovanych fezanych kvétin.
Pozitivem je, Ze ze zbylych respondentd ma 25 % tuto informaci téméfr u vSech
nakupovanych kvétin (u vice nez 80 %). Co se déale tykd povédomi o konkrétnich
podminkach produkce nesezoénnich fezanych kvétin v rozvojovych zemich, tyto
informace a znalosti ma 25 % dotazanych kvétinaru. Vice nez polovina z nich ma
informaci jen malo, o podminkach sou€asného kvétinového pramyslu maji matnou
predstavu. Vice nez jedna pétina kvétinari nema povédomi témer zadné, ale rada by
se dozvédéla o dané problematice vice.

Na poloZenou otazku, zda by se kvétinafi zajimali o alternativu k sou¢asné
produkci nesezénnich Fezanych kvétin v rozvojovych zemich, odpovidala témér
polovina z nich (46 %) nevim. Celych 29 % dotazanych maloobchodnich prodejct

kvétin by o pfipadnou alternativu neprojevilo zajem.
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5.3.4 Cast lll. — certifikované kvétiny — povédomi a poptavka

Posledni ¢ast dotazniku zaméfena na povédomi a pfipadnou poptavku po
certifikovanych Fairtrade® Ci FLP fezanych kvétinach vychazela z péti dotaznikovych

otazek (€. 10 az €. 14) a pro zaveéry této diplomoveé prace je velmi dllezita.

Otazka ¢. 10 (Setkal/a jste se nékdy s Fairtrade® ¢i FLP certifikovanymi Ffezanymi
kvétinami?) poukazala na fakt, Ze prestoZze je informovanost o certifikovanych
kvétinach mezi kvétinafi vysSi nez u spotrebitell, coz Ize vzhledem k jejich profesi
prfedpokladat, i tak je jejich povédomi o certifikovanych fezanych kvétinach, resp.
setkani se s nimi na nizké urovni. 61 % dotazanych kvétinari se s certifikovanymi
kvétinami nesetkalo, 13 % se setkalo osobné v zahrani¢i a 26 % pak v €eskych

médiich a tisku.

Otazka ¢. 11 (Certifikované fezané kvétiny zarucuji dobré pracovni a Zivotni
podminky jejich producentim a vy$$8i ochranu Zivotniho prostredi. V pfipadé jejich
dostupnosti na ¢eskéem trhu (velkoobchodni dovoz), mél/a byste zajem takovéto
kvétiny prodavat?) se jiz soustfedila na konkrétni zajem o nakup, resp. prodej
certifikovanych fezanych kvétin v pfipadé jejich dovozu na €esky trh. V této otazce se
ukazal zasadni problém, a to opravdu velmi maly zajem ze strany kvétinaru. Pouze
13 % z nich by mélo zajem takovéto kvétiny prodavat, naopak celych 87 % nevi Ci

vylozené zajem nema (nezajem vyjadfilo 32 % dotazanych kvétinard).

Otazka €. 12 (O kolik % vysSi nakupni cenu byste byl/a ochoten/a zaplatit za
certifikované fezané kvétiny oproti konvencnim?) méla plvodné za cil zjistit rozdéleni
kvétinaru podle jednotlivych rozpéti cen, jenz by byli ochotni za certifikované kvétiny
zaplatit. AvSak jelikoz by za kvétiny zadny dotazany kvétinaf nezaplatil ani o 5 %
vys8i cenu, pavodni otazka zcela ztratila na svém vyznamu.

Bylo zjisténo, Zze 54 % ze vSech dotazanych kvétinarfl by nezaplatilo za
certifikované kvétiny vyssi cenu, 25 % nevi a zbylych 21 % patfi do skupiny téch,
jenz by o certifikované kvétiny vibec zajem neméli. Tato otazka tedy jen potvrdila, ze
pripravenost ¢eskych maloobchodnich prodejcu kvétin na certifikovanou produkci je
opravdu mala a bez pfimého dokladu poptavky bude velkym problémem pfi snahach

o zavedeni certifikovanych kvétin na ¢esky trh.
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Otazka ¢. 13 (Co Vas vede k zajmu o certifikované kvétiny?) se zaméfila na tu
skupinu kvétinarl, jenz by o certifikované kvétiny zajem pfipadné projevila. Kvétinafi
maijici zajem o certifikovanou produkci se ve 100 % shodli, ze ddvodem jejich zajmu

je obohaceni sortimentu.

Otazka €. 14 (Z jakého divodu byste nemél/a zajem o certifikované Fairtrade® C¢i
FLP kvétiny?) se naopak zaméfila pfedevSim na kvétinare, jenz by zajem o
certifikované kvétiny neméli. Jejich divodem k tomuto stanovisku je nejcastéji vysSi
cena certifikovanych kvétin (39 %), neznalost kvality a trvanlivosti kvétin (25 %),
odliSnost kvétin a nejistota toho, Zze se prodaji (11 %). Zbylych 25 % se k této otazce

konkrétné nevyjadfrilo.

Hodnoceni treti ¢asti dotazniku pro kvétinare

Treti Cast bohuzel nepfinesla mnoho potéSujicich vysledku. Jiz prvni otazka
této sekce ukazuje, ze s certifikovanymi fezanymi kvétinami se setkalo pouze 39 %
z dotazanych kvétinara, dvakrat vice se pak setkalo s certifikovanymi kvétinami
v médiich v CR neZ osobné v zahrani¢i. Pokud by byly certifikované fezané kvétiny
dostupné v CR, cela tfetina kvétinafd by bez doplfiujicich otazek neméla o tyto
kvétiny zajem a vice nez 54 % dotazanych nevi. Otazka na teoretickou (potencialni)
poptavku maloobchodnikl po certifikovanych kvétinach ukazuje, Ze ani pfi védomi o
existenci této alternativy by o ni nebyl mezi kvétinafi znatelny zajem.

Na dotaz o kolik vysSi cenu by byli kvétinafi ochotni zaplatit za certifikované
kvétiny odpovédélo 54 % z nich, Ze by vice nezaplatili. Cena je faktorem natolik
prioritnim, Ze by prodejci ani za cenu lepSi prodejnosti, ekologického a etického
pfinosu nebyli ochotni zaplatit nic navic. 25 % u této otazky nevi, 21 % dotazanych
respondenttl pak patfi do skupiny projevujici nezajem o certifikované kvétiny. Zadny
respondent by tedy nebyl ochoten pfiplatit vy$Si cenu.

Pokud se zaméfime na duvody zajmu o certifikované kvétiny u dotazovanych
kvétinard, 25 % z nich uvadi, ze divodem by bylo obohaceni sortimentu o novy
produkt, 54 % dotazanych nevi. 21 % je opét skupina projevujici nezajem.

U otazky zaméfujici se na divody nezajmu o certifikované kvétiny je nejvice
zastoupenou kategorii vysoka cena (39 % pfipadl) nasledovana obavami z neznamé

kvality a trvanlivosti (25 % dotazanych). Ctvrtina respondent(i dotaz nezodpovédéla.
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Co se ty€e hodnoceni vysledku treti ¢asti dotazniku, nutno podotknout, Ze
distribuovany dotaznikovy formulaf obsahuje u nékterych otazek vétsi vybér
odpovédi neZz je znazornéno v grafech, avSak tyto odpovédi nebyly zadnymi
respondenty voleny, proto jsou z grafické podoby pro prehlednost vylouceny. Jedna
se prfedevSim o otazku €. 12, jez v plvodni verzi nabizi moznosti ochoty pfiplatit za
certifikované kvétiny v 5 moznych rozmezich, avSak pokud nejsou kvétinafi ochotni

zaplatit nic navic, tyto kategorie dale ztraci svij vyznam.

5.3.5 Celkové hodnoceni prizkumu mezi kvétinari

V této souvislosti by bylo dobré zprvu uvést nékteré dalSi okolnosti, které
provazely autorku pfi sbéru dat mezi maloobchodnimi prodejci kvétin a ze kterych Ize
rovnéz vyvodit nékteré zavéry Ci teoretické domnénky.

V prvni fadé je pravdou, Zze navratnost dotaznikl byla dosti mala i pres
individualni pfistup a snahu o co nejsnazSi ucast v dotaznikovém Setfeni pro
kvétinare. Béhem distribuce, avSak daleko Castéji pak béhem sbéru dotazniki se
autorka setkavala s neochotou zuc€astnit se anonymniho dotaznikového Setfeni jak
z Casovych duvodu, tak zdlvodu nezajmu a I|hostejnosti k dané tématice.
V nékterych pfipadech oznadili kvétinafi otazky v dotazniku za citlivé a odmitli
dotaznik z tohoto dlvodu vyplnit. Autorka se setkala i s pfipadem, kdy kvétinar
oznacil prizkum za ,néco, za co se musi platit®, pfipadné byla podezirana z toho, ze
vubec nepracuje na diplomové praci, ale informace shani z jiného divodu. Rovnéz
se vyskytovala Castd neochota zaméstnancl predat dotaznik majiteli/'vedoucimu
prodejny k vyplnéni. Ve vysledku tak byla navratnost 32 % pro autorku uspéchem.

DalSim faktem je, ze pfi distribuci dotaznik( bylo velmi tézké zaméstnance Ci
kvétinafe zaujmout alespon natolik, aby dotaznik k vyplnéni pfijali a vyslechli si
divody pro existenci prizkumu. Neéktefi kvétinafi i pfes zapojeni se do pruzkumu
projevili osobné Ihostejnost, nezajem ¢&i pfimo nesouhlas s danou tématikou. Bylo
proto mnohdy obtiZzné ziskat od nich dotaznik vyplnény cely a spravnym zpisobem.

Béhem prizkumu se vSak autorka setkala i s kvétinafi ktefi méli o tématiku
zdjem, av8ak ani od téchto se nepodafilo vzdy ziskat data v podobé vyplnéného
dotazniku. U tohoto neuspéchu hral vétSinou roli nedostatek Casu, pfipadné nebyl
dotazniku k diplomové praci prikladan témeéf zadny vyznam ¢i uZitek pro kvétinare,
prestoze vSem oslovenym respondentim bylo jako pfinos nabidnuto zaslani

zjisténych a zpracovanych vysledkl z provadéného prizkumu.
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Pomineme-li tedy uskali sbéru dat v tomto prizkumu, ze zjisténych vysledku
Ize dovodit, Zze vétSina kvétinaftl nema o detailnich problémech soudasného
kvétinového primyslu povédomi a i kdyby méli k dispozici nakup kvétin z alternativni
produkce/ systému obchodu, ve vétSiné pfipadd by jej nevyuzili nebo zatim nevi.
Urcujicim faktorem tohoto jejich chovani jsou témér bez vyjimky penize, resp. zisky
z prodané kvétiny. Pro kvétinare je v sou€asné konkurenci nejdulezitéjSi ziskat od
a nasledné jich prodat co nejvy$Si mnozZstvi. Pro ekologicky €i eticky rozmér tak
zatim neni prostor.

Existuji vSak i takovi kvétinafi, ktefi sice dbaji prvotné na finanéni faktor, ale
slucuji jej s faktorem kvality. U téchto pak plati, Ze pokud by byly certifikované kvétiny
znatelné kvalitn&jsi (delSi trvanlivost, lepSi vzhled atp.), byli by ochotni za né pfiplatit
a pod zarukou vysoké kvality je i spotfebitelim nabizet za vySSi cenu (toto bylo
zZjisténo od nékterych kvétinari béhem neformalniho rozhovoru pfi sbéru dotazniku).

Bohuzel vSak faktor zisku hraje tu nejdllezitéjSi roli nejen pro
maloobchodniky, ale i pro spotfebitele. PfestoZze soufasna spoleCnost zaziva
pomalou zménu v podobé upfednostiovani dalSich rozmérd nakupu (ekologicky,
dlouhodobého charakteru a nelze oekavat, Zze se nakupni zvyklosti zméni v pribéhu
nékolika mésicl. Zde je nutno brat v potaz i kulturni a podobné vlivy, které utvareji
tradici nakupu fezanych kvétin v CR. Ta je dosud charakteristicka spiSe pouze
prilezitostnou koupi kvétin jako daru, i kdyZ i v této oblasti zaZiva ¢eska spoleCnost

postupné zmeény a pfibliZzuje se zemim zapadni Evropy.

96



5.4 Podminky pro zavedeni certifikovanych kvétin na ¢esky trh

Jak prlzkumy mezi spotfebiteli (komplexni i jednorazovy), tak prazkum mezi
kvétinafi mély za cil zhodnotit sou€asnou pfipravenost spotfebiteld a kvétinara
pfijmout certifikované fezané kvétiny na Ceském trhu a pfipravit dalSi podminky pro
praci s velkoobchodniky, ktefi by dovoz certifikovanych kvétin mohli v blizké dobé
realné uskutecnit.

Pokud se budeme divat nejprve na soucCasny stav povédomi a potencialni
poptavky spotfebitelt po certifikovanych kvétinach, Ize dle vysledkd vyzkumu fici, ze
povédomi o zkoumané oblasti je dosti nizké. Pfiblizné dvé tfetiny dotadzanych
spotiebiteld neznaji ani fakt, Zze naprosta vétSina nesezénni produkce Fezanych
kvétin pochazi z rozvojovych zemi. Pokud jsou vSak dotazani s touto skute€nosti
seznameni, je vyvolano zamysleni se nad danou tematikou a nasledné by tito lidé
byli ochotni nad svym nakupnim chovanim vice pfemysilet.

Je vSak problémem, ze kvuli obecné nizkému povédomi se fada spotrebitell
k tomuto zamysSleni nema Sanci dostat. KdyZ budeme dale zohledriovat vysledky
ziskané prlizkumem mezi kvétinafi, nutno pfipomenout, ze jejich povédomi o dané
problematice je spiSe okrajové a obecny zajem o certifikované kvétiny Ci jakoukoli
alternativu je nizky. Proto maloobchodni prodejce kvétin jisté neni v soucasné dobé

tim, kdo by spotiebitele s moznosti nakupu certifikovanych kvétin seznamil.

Tento poznatek autorky je v tésné shodé s Machem, podle néhoz je postoj
spotfebitelll a kvétinait nasledujici: ,Trh si to (certifikované kvétiny) neZada. Cesti
spotrebitelé kvétinové certifikaty neznaji a u svych kvétinafi se po nich neptaji.
Prodavaci v kvétinarstvich proto informace o certifikatech od dovozct nepotiebuji a

casto o jejich existenci ani netusi“ (Mach, Ekolist.cz, zvefejnéno 11.2.2010).

Prestoze jsou maloobchodni prodejci kvétin k dovozcim blize a pfi zavedeni
dovozu certifikovanych kvétin by byli prvni metou, kam by dovezené kvétiny
smérfovaly, bez dostateCného tlaku zespoda v podobé spotiebitelské poptavky neni
dovoz téchto kvétin realné mozny. Bohuzel mimo konkrétnich vysledkd prizkumu
bylo z chovani oslovenych kvétinafi vypozorovano, ze jejich zajem o danou
problematiku je minimalni a jedinym zplsobem, jak jejich zajem vyvolat, je pfimé

dolozeni poptavky spotrebitelt za certifikované kvétiny zaplatit.
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6. Zavér
V nasledujicich odstavcich nasleduje shrnuti, zda a jakym zpusobem byly
naplnény cile této diplomové prace a jaka zjisténi a poznatky prace prinesla. Pro

pfehlednost jsou uvadéna jednotliva zjisténi v kratkych bodech.

> Mezi zakladni zjisténi v prvni Casti literarni reSerSe patfi napf. potvrzeni
Sirokého vyznamu a tradice kvétin v Zivoté lidi. Co se tyCe souCasného stavu
kvétinového priimyslu, bylo potvrzeno, ze lidmi vnimana kvétinova velmoc Nizozemi
si i pfes odsun produkce Ffezanych kvétin do rozvojovych zemi tento status
zachovava jako nejvétsi obchodnik s timto artiklem. Bez Aalsmeerské kvétinové

burzy by evropsky trh s fezanymi kvétinami nemohl vibec fungovat.

> V dalsi casti byly zjistény informace o nejvétSich spotiebitelich fezanych

kvétin, jakymi jsou v absolutnich &islech Némecko, v relativnich Svycarsko a Norsko.

> Kapitola vénujici se kvétinovému prdmyslu v CR jen potvrdila, Ze trend
pfesunu produkce Fezanych kvétin nastoleny fadové pred 20 lety pokracuje a snahou
samotnych Ceskych kvétinard je toto kompenzovat v podobé podpory dCeské
produkce hrnkovych a zahonovych kvétin. Obecné nema Ceské kvétinarstvi Spatnou
pozici, avSak investice pfedevSim do novych technologii budou ¢im dal potfebnéjsi

pro konkurenceschopnost ¢eskych kvétinart na evropskych trzich.

> Mimo potvrzeni dlouhodobé rostouciho zaporného salda zahrani¢niho
obchodu CR s kvétinami byl hodnocen i vyvoj cen a spotfebitelského chovani
v oblasti nakupu fezanych kvétin, jenz potvrdilo oblibu rizi a nakup kvétin predevsim

jako prilezitostnou zalezitost urcitych svatkd &i ronich obdob.i

> V kapitole nejzavaznéjsSich problémi svétového kvétinového primyslu bylo
vyty€eno pét zakladnich skupin problému, dolozenych konkrétnimi udaji. Definovany
byly problémy ekonomické a socialni, hygienické a zdravotni, problémy diskriminace
Zzen, problémy dopadu kvétinové produkce na Zzivotni prostfedi a obecny problém

presunu kvétinové produkce do rozvojovych zemi.
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> V druhé casti literarni reSerSe byly zminény existujici alternativni pfistupy
k souCasné kvétinové produkci, pfi€emz dlraz byl kladen na systém fair trade. V této
souvislosti byl u€inén pfedpoklad, Zze uvédoméli spotfebitelé pfi vybéru alternativ ke
klasické produkci souCasné upfednostriuji nejprve environmentalni aspekty, az na

druhém misté (resp. nékdy nevédomky) aspekty etické €i socialni.

> V souvislosti s kvétinovym pramyslem byly vyzdvizeny koncepty fair trade
(znacka Fairtrade®) a FLP, jenz tvofi zaklad projektu Fair Flowers: Kvétiny pro lidska
prava, probihajiciho v letech 2009 — 2011 v Némecku, Rakousku, Belgii a CR. Byly
zhodnoceny doposud probé&hlé aktivity tohoto projektu v CR, mezi nejpfinosngjsi
z nich pak patfi speakerstour zastupkyn zimbabwskych a ugandskych odborovych
sdruzeni a pracovnic na kvétinovych farmach, jenZ navstivily CR vramci svych

evropskych speakerstour v unoru a zafi 2010.

> Konkrétni pfinosy certifikovanych kvétin pak tkvi nejen v dodrZzovani
pracovnich a lidskych prav zaméstnancu kvétinovych farem, ale i ve vétsi

odpovédnosti této produkce k zivotnimu prostfedi a pfirodnim zdrojam.

> Mimo mozZné zavedeni certifikovanych kvétin Fairtrade® ¢&i FLP do CR byly
popsany i dalSi programy certifikace souasné se vyskytujici v riznych &astech
svéta. Nékteré z nich jsou vSak velmi kontroverzni, napf. znacka Florverde®, jez je

kritizovana jako pouhy chytry tah pro vétsi prodej kvétin spotiebitelim v USA.

> Komplexni prizkum mezi spotiebiteli pfinesl zjiSténi, ze povédomi o
souCasném kvétinovém primyslu je nizké, avSak pfi nabidnuti informaci
spotfebitelim jsou tito ochotni 0 svém nakupnim chovanim premyslet a kupni vzorce

u fezanych kvétin posunout ve prospéch spotfeby unosné produkce.

> Prestoze se dala oCekavat zjevna zavislost pfijmu spotfebiteld na ochoté za
certifikovanou produkci pfiplatit vice, tato se jednoznaéné nepotvrdila. Prestoze
prijem hraje urcitou roli, dulezitéjSim faktorem jsou osobni preference spotfebitelt a

individualni orientace jedincu na nakup s vice nez jen ryze ekonomickym rozmérem.
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> Potvrdilo se, Zze kvétinafi i pfes blizSi kontakt s kvétinovou produkci o ni maji
spiSe jen okrajové povédomi a ani pfedlozeni informaci u nich nevyvola zajem o

danou problematiku, resp. poptavku po certifikovanych kvétinach.

> Pfes nedostatecné povédomi a tim zpusobenou neexistenci poptavky po
certifikovanych fezanych kvétinach neni jejich zavedeni na Cesky trh v souasnosti
vylou€ené. Vyzadovalo by to vSak ucast takovych dovozcl, ktefi by opravdu sdilel
mysSlenku zlepSeni soucasnych problémd a tim by indukovali poptavku mezi svymi

odbérateli, resp. pfimo spotiebiteli.

Seznamenim spolecnosti s pozadim kvétinové produkce a predevSim pak
s tim spojenymi problémy snad v blizké dobé dojde k tomu, Ze stale vice lidi bude pfi
prodeje certifikovanych kvétin u nasich evropskych sousedd, jakymi jsou Némecko &i

Rakousko, je vidét, Ze neni nerealné koncept unosnych kvétin zrealizovat.

Je sice pravdou, Ze Ceska ekonomika nedosahuje ve srovnani se zemémi
zapadni Evropy takovych ukazatell a zarovern zde neni takova tradice v nakupu
fezanych kvétin, av8ak Cesti spotfebitelé se pomalu zacinaji stavat evropskymi
v pravém slova smyslu a doufejme, Zze pravé toto sdilené evropanstvi pfispéje i

k ozdraveéni zdejsiho kvétinového pramysilu.
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8. Pfilohy

Priloha €. 1 — Vybrané tabulky — svétova produkce, obchod s kvétinami a
spotireba kvétin v Evropé

Tabulka 1: Dovoz fezanych a hrnkovych kvétin, svétovy vyvoj 2006 — 2008

Dovoz Fezanych a hrnkovych kvétin do vybranych zemi sv&ta (v mil. EUR

2006 2007 2008 (nedplnd data)
Zeme Flez:‘né Hmk.mre e Reza.né Hmk:we e Reza.né Hmkfwé e
kvEtiny  kvétiny kvéting  kvEtiny kvéting  kv&tiny
;::IE-:EH - - - & 000 4 300 10 300 & 000 4 350 10 350
Z toho:
MNemeckao 850 700 | 550 845 763 | 608 749 716 | 465
Velka Britinie 7594 174 | 068 781 278 | 059 686 246 932
Francie 415 383 798 364 395 759 370 420 790
Nizozemsko 506 310 8lé 527 350 877 589 77 966
Idlie 173 |57 330 170 | 64 334 152 150 302
Svjcarsko 132 169 301 129 175 304 124 |79 303
Ostatnl zemé& 900 200 1800 900 900 | 800 200 900 | 800
CELKEM
EVROPA 4 050 2973 7023 4016 3125 7 141 3 830 3098 6978
|aponsko - - - 174 &7 241 237 64 301
Hongkong - - - 30 20 50 30 20 50
Korea - - - 20 25 45 20 25 45
Taiwan™* - - - &0 10 70 [ 0 [
Ostatni zemé& - - - 210 110 320 210 10 320
CELKEM
ASIE - - - 494 132 126 503 219 122
LUSA - - - 608 185 893 631 234 865
Kanada - - - 100 150 250 103 11 214
Ostatni zem#& - - - 220 220 440 220 220 440
CELKEM
AMERIKA - - - 928 655 1 583 954 565 1519

Pramen: Rocenka AIPH- zpracoval Svaz kvétingfd o florkti CR
Poznamka: poloiky Ostotni zem# predstavujl kvalifikovany odhad
* dalsl daa AIPH pro rok 2006 nebyla k dispozici
data za rok 2006 byla upravena dle kone&nych statistik
** soutasny nizev: Chinese Taipei
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Tab. 2: Vyvoz hrnkovych a fezanych kvétin, svétovy vyvoj 2006 — 2008

Vyvoz Feranych a hrnkovych kvétin z anych zeml sv&ta (v mil. EUR

Z toho:

Mizozemsko 2653 | 669 4302 1812 I 797 4 609 2534 1811 4 345
Dringho 5 335 340 4 304 308 2 7 319
Belgie — Lux. 54 250 304 59 240 299 &7 255 m
Itdlle &l 216 277 &0 240 300 59 242 301
mmm 39 215 254 39 236 275 3 307 343
38 68 ma 30 71 101 28 75 103

'ﬁﬂlﬂm - - = 80 l_s 95 m 15 95
Cina - " - 274 192 486 n7 &0 178
Tawan™* z = B 15 35 50 1 &7 78
= & = 20 15 35 0 15 35

Orstatnl zemé - - - 80 &0 140 80 &0 140
Kefia = = 4 459 40 499 389 i 389
Zimbabwea - - - 80 1 8l 20 | 8l
Zambile v, L - - e = = L1 =
rep. = = = 20 0 30 20 10 30
Ostatnf zema = = Z 80 25 105 80 25 105
Kanada = 5 2 20 270 290 55 133 188
usa, - - = 25 100 125 153 132 285
Ekvador = = = 293 1 294 293 I 294
m 3 = = 0 Ihn 120 20 lni}' l'zu

Pramen: Refenka AIPH - zpracoval Svaz kvBtndfi a florstd

Poznimka: polozky Ostatni zemé pFedstavui kvallﬂlu:mnfocllad
* dal¥i data AIPH pro rok 2006 nebyla k dispozici
data za rok 2006 byla upravena dle konefnych statistik
** souwlfasny nazev: Chinese Talpal
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Priloha €. 2 — Dotaznikovy formulai — Komplexni prizkum mezi spotiebiteli

1. Setkal/a jste se nékdy s produkty Fair Trade? (¢aj, kava, rukodélné vyrobky atd.)
L
L Ne

2. Nakupujete Fair Trade produkty?
L
L
L
L

L

3. Kde nakupujete Fair Trade produkty?

Ano

Ano, pravidelné (nejméné 1x tydné)

a4

Ano, Casto (2x az 4x do mésice)

a4

Ano, pfileZitostné (méné €asto nez 1x za mésic, Castéji nez 1x za 3 mésice)

a4

Ano, zfidka (méné Casto nez 1x za 3 mésice)

a4

Ne, nenakupuji

V super/hypermarketu

Ve specializovanych Fair Trade obchldcich

V obchodech zdravé vyzivy, s biopotravinami

V obchodnich Fetézcich (DM drogerie, Marks&Spencer)
Pfes Internet (v e-shopech)

Jinde

4. Do jakych oblasti byste uvital/a rozsifeni sortimentu Fair Trade vyrobkt?
Textil, odévy, médni dopliiky

Kosmetika, drogistické zbozi

Rukodélné vyrobky, dekorace, nabytek

Napoje, v&etné alkoholickych

Rezané kvétiny

Jina oblast

Nevim

5. Jaky je hlavni diivod toho, ze produkty Fair Trade nenakupujete?
Vysoka cena
Maly vybér/sortiment

Spatna dostupnost produktti

107




Vyrobky nemam vyzkouSené a nevim, zda jsou kvalitni

Jiny diivod

6. Jak ¢asto primérné nakupujete fezané kvétiny béhem roku?

C:

Pravideln& (nejméné 1x tydné)

C:

Casto (2x az 4x do mésice)

C:

Pfilezitostné (méné Casto nez 1x za 14 dni, Casté&ji nez 1x za 3 mésice)

C:

Zfidka (méné Casto nez 1x za 3 mésice)
L

7. Jaké fezané kvétiny nakupujete nejéastéji?

Rezané kvétiny nenakupuji

—
Raze

= Karafiaty
Gerbery
Chryzantémy
Exotické kvétiny - orchideje, strelicie atd.
Sezénni jarni kvétiny (tulipan, narcis atd.)
Sezénni letni kvétiny (slunecnice atd.)
Jiné

Kvétiny nenakupuji podle druhu, je to rizné”
8. Kde nejcastéji nakupujete fezané kvétiny?

V malych kvétinafstvich
V super/hypermarketech
Ve stancich na ulici, u metra

Jinde
9. Vite o tom, ze témér vSechny nesezénni fezané kvétiny (tedy riize, karafiaty atd.) pochazi z

rozvojovych zemi a v CR ani v celé Evropé se prakticky nepéstuji?
L
L Ne

10. Pokud byste védél/a, ze vétSina nesezénnich kvétin pochazi z rozvojovych zemi, ovlivnilo

Ano

by to Vas nakup fezanych kvétin?
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L
L
L

11. Vite o tom, ze transport fezanych kvétin letadly z rozvojovych zemi ma negativni ekologické

Ano
Ne

Nevim

dopady a producenti kvétin nemaji zaruéeno dodrzovani pracovniho prava a ochrany zdravi?
L
> Ne

12. Pokud byste védél/a, ze transport fezanych kvétin ma negativni ekologické dopady na

Ano

Zivotni prostredi a podminky pracovnika v kvétinovém primyslu v rozvojovych zemich jsou

velmi Spatné, ovlivnilo by to Vas nakup fezanych kvétin?
L
L
L

13. Souhlasite s produkci fezanych kvétin v rozvojovych zemich prestoze producenti

Ano

Ne

Nevim

nedostavaji spravedlivé zaplaceno, neni chranéno jejich zdravi a je poSkozovano zivotni
prostredi?

Produkci kvétin v rozvojovych zemich schvaluji, nizka cena kvétin je pro mé dllezita

Produkci kvétin v rozvojovych zemich schvaluji, dostupnost fezanych kvétin po cely rok je pro mé
dulezita

Produkci kvétin v rozvojovych zemich schvaluji, poskytuje mistnim obyvatelim zdroj obzivy

Produkci kvétin v rozvojovych zemich schvaluji, vSechny komodity péstovaném ve velkém (¢aj,

kava atd.) se tam péstu;ji

Produkci kvétin v rozvojovych zemich bych schvaloval/a jen pokud by doSlo ke zlep&eni

pracovnich a zZivotnich podminek mistnich producentt

Produkci kvétin v rozvojovych zemich neschvaluji kvali Spatnym pracovnim a zZivotnim

podminkam pracovnikU

Produkci kvétin v rozvojovych zemich neschvaluji kvuli nedostateéné ochrané zivotniho prostredi

a neekologické prepraveé kvétin letadly
Jiné stanovisko

Nevim
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14. Pokud byste mél/a moznost kupovat takové rezané kvétiny, které svym péstitelGm zarucuji
lepSi pracovni a zivotni podminky a jsou ohleduplné k zivotnimu prostredi, nakupoval/a byste
je spiSe nez bézné kvétiny?

L
L
L

15. Setkal/a jste se nékdy s Fairtrade® nebo FLP (Flower Label Program) certifikovanymi

Ano

Ne

Nevim

fezanymi kvétinami?
L
L
> Ne, nesetkal/a jsem se

> Jina odpovéd:

16. Certifikované Fairtrade® a FLP kvétiny zaru€uji dobré pracovni a zivotni podminky

Ano, v médiich &i tisku

Ano, osobné v zahranici (v kvétinafstvi, v supermarketu)

producentiim fezanych kvétin a ochranu Zivotniho prostredi. Mél/a byste zajem o takovéto

kvétiny v pfipadé jejich dostupnosti na éeském trhu?
L
L
L

17. O kolik % vyssSi cenu byste byl/a ochoten/a zaplatit za Fairtrade® €i FLP fezané Ivétiny

Ano
Ne

Nevim

oproti konvenénim kvétinam?

C:

Zaplatil/a bych 0 100 % a vice vyssi cenu

C:

Zaplatil/a bych o 50 -100 % vyS3Si cenu

C:

Zaplatil/a bych o 25 - 50 % vySSi cenu

C:

Zaplatil/a bych o 15 - 25 % vySSi cenu

C:

Zaplatil/a bych 0 5 - 15 % vySSi cenu

C:

Zaplatil/a bych nejvySe 0 5 % vysSi cenu

C:

Nejsem ochoten/a zaplatit vySSi cenu

C:

Nevim
18. Kam byste chodil/a pravdépodobné nejéastéji nakupovat Fairtrade® ¢i FLP kvétiny v
pripadé jejich dostupnosti na ¢eském trhu?

Do specializovanych Fair Trade obchldku
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Do malych kvétinafstvi
Do super/hypermarket
Do stankd na ulici, na metru

Nevim
19. O které certifikované fezané kvétiny byste mél/a zajem v pfipadé dostupnosti Fairtrade® ¢€i

FLP kvétin na ¢eském trhu?

—

Ruze
= Karafiaty
[ - -

Lilie, Lisianthus (Eustoma)
= Exotické fezané kvétiny - orchideje, strelicie atd.
= Zajem bych mél/a o jakékoliv certifikované kvétiny
= Jiné

Nevim

20. z jakého diivodu byste nemél/a zajem o Fairtrade® ¢i FLP fezané kvétiny?
Rezané kvétiny vlibec nekupuji
Certifikované kvétiny budou drahé

Certifikované kvétiny nebudou kvalitni, nevydrzi
L Nevim L Jina odpovéd:

21. Vase pohlavi
Zena

Muz

22. V4s vék (&islo)

23. Pramérny ¢isty mésicni pfijem na jednoho ¢lena Vasi domacnosti
Méné nez 5.000,- K&

5.001 - 10.000,- K&

10.001 - 15.000,- K&

vice nez 15.000,- K&
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Priloha €. 3 — Dotaznikovy formular — Jednorazovy priuzkum mezi spotiebiteli

uskutecnény dne 14.2.2011 u prilezitosti testovaciho prodeje fair trade razi

Znéni otazky Odpovédi
Obecné otazky — Fair Trade produkty
1. | Setkal/a jste se jiz dfive s produkty Fair Trade Ano
(pFed Vasi navatévou obchodu Fair&Bio)? E’eposwpuﬁe k otazce ¢.2
— postupujte k otazce ¢.4
2. | Jak Casto navstévujete specializované Pravidelné — nejméné 1x tydné
obchldky s Fair Trade produkty (Fair&Bio, Na Casto — 2x az 4x do mésice
Zemi aj.)? Prilezitostné — méné Casto nez 1x za 14

dni, Castéji nez 1x za 3 mésice

Zfidka — méné c¢asto nez 1x za 3 mésice

3. | Nakupujete Fair Trade produkty i jinde nez ve Ano, v super- (hyper-) marketu

specializovanych obchldcich? Ano, v obchodech zdravé vyzivy,

v obchodech s biopotravinami

Ano, v obchodnich fetézcich (DM drogerie,

Marks & Spencer)

Ano, pfes Internet/ v e-shopech

Ne, jinde je nenakupuiji

Fair Trade fezané kvétiny

4, | Setkal/a jste se nékdy (v tisku, v médiich, Ano, v médiich &i tisku
v zahranici) s Fair Trade certifikovanymi Ano, pfimo osobné v zahranici
fezanymi kvétinami? Ne, nesetkal/a jsem se

5. | Mél/a byste zajem o Fair Trade fezané Ano
kvétiny v pfipadé jejich dostupnosti na — postupuijte k otazce €.6
Ceském trhu? Ne

— postupuijte k otazce ¢.11

6. | Uvedl/a jste, ze byste mél/a zajem o Fair Zaplatil/a bych o 25 - 50 % vysSi cenu
Trade fezané kvétiny. O kolik % vysSi cenu Zaplatil/a bych o 15 — 25 % vySSi cenu
byste za né byl/a ochoten/a zaplatit oproti Zaplatila/a bych 0 5 — 15 % vyssi cenu
konvenénim fezanym kvétinam? Zaplatila bych nejvyse o 5 % vy$si cenu

Nejsem ochoten/a zaplatit vy3Si cenu

7. | V pfipadé dostupnosti Fair Trade kvétin na Do specializovanych FT obchldku
Ceském trhu, kam byste tyto kvétiny chodil/a Do malych kvétinarstvi
nejpravdépodobnéji a nejCastéji nakupovat? Do super- (hyper-) marketu

Nevim
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V pfipadé dostupnosti Fair Trade kvétin na
Ceském trhu, o které certifikované fezané

kvétiny byste mél/a zajem?

Rezané ruze

Rezané karafiaty

Lilie, Lisianthus/Eustoma

Exotické — orchidej, strelicie atp.

Zajem bych mél/a o jakékoliv kvétiny, pokud

budou certifikované Fair Trade

Nevim

Jak Casto byste kupoval/a Fair Trade fezané

kvétiny v zimnich mésicich (fijen az bfezen)?

Pravidelné — nejméné 1x tydné

Casto — 2x az 4x do mésice

Prilezitostné — méné ¢asto nez 1x za 14

dni, Castéji nez 1x za 3 mésice

Zfidka — méné c¢asto nez 1x za 3 mésice

Nevim

10.

Jak Casto byste kupoval/a Fair Trade fezané

kvétiny v letnich mésicich (duben az za&fi)?

Pravidelné — nejméné 1x tydné

Casto — 2x az 4x do mésice

Prilezitostné — méné ¢asto nez 1x za 14

dni, Castéji nez 1x za 3 mésice

Zridka — méné c¢asto nez 1x za 3 mésice

Nevim

1.

Uvedl/a jste, Ze byste nemél/a zajem o Fair

Trade Fezané kvétiny. Z jakého divodu?

Nekupuji fezané kvétiny

Fair Trade kvétiny budou drahé

Fair Trade kvétiny nebudou kvalitni

Jiny duvod:
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Priloha €. 4 — Dotaznikovy formulaf — Prizkum mezi prazskymi kvétinafi

Znéni otazky Odpovédi
I. Nakup a prodej fezanych kvétin
1. | Jaké fezané kvétiny lidé u Vas nakupuiji Ruze
nejcastgji? (méfeno v poctu prodanych kus( Karafiaty
za rok) Oznacte, prosim, az 3 mozné Gerbery
odpovedi. Chryzantémy
Exotické — orchideje, strelicie atp.
Sezonni jarni — napf. tulipany, narcisy
Sezonni letni — napf. slunecnice
Jiné:
2. | Existuji specifické dny ¢i obdobi, kdy prodate Ne
nadprameérny pocet fezanych kvétin? Pokud Ano:
ano, specifikujte, prosim, jaké.
3. | Existuji specifické dny ¢i obdobi, kdy naopak Ne
prodate silné podprimérny pocet fezanych Ano:
kvétin? Pokud ano, prosim specifikujte jaké.
4. | Jak a kde nakupujete SEZONNI fezané Od Ceskych velkoobchodl (napf. Tulipa
kvétiny pro svou prodejnu? (tedy kvétiny Praha)
z evropské produkce, napf. tulipany, narcisy, Z kvétinovych burz (napf. Aalsmeer),
slunecnice) osobné
Z kvétinovych burz, pfes PC nebo
telefonicky
Nakupuiji pfimo od producentu
Jinym zplsobem:
Nechci odpovidat
5. | Jak a kde nakupujete NESEZONNI fezané Od &eskych velkoobchodU (napf. Tulipa

kvétiny pro svou prodejnu? (tedy kvétiny
z mimoevropské produkce, napf. rize,

karafiaty, lilie)

Praha)

Z kvétinovych burz, osobné

Z kvétinovych burz, pfes PC nebo

telefonicky

Nakupuiji pfimo od producentu

Jinym zplsobem:

Nechci odpovidat
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Pozorujete v posledni dobé (2 roky) ubytek
zakaznikl zpusobeny nizkymi cenami

fezanych kvétin v super- a hypermarketech?

Ubytek zakaznikU je znatelny a

predpokladam, ze pravé z tohoto divodu

Ubytek zakaznik( jsem zaznamenal/a, ale

dlvodem si nejsem jist/a

Ubytek zakaznik( jsem zaznamenal/a, ale

ddvod je jiny, a to:

Nezaznamenal/a jsem vétsi Ubytek

zakazniku

Il. Povédomi o puvodu fezanych kvétin

7. | Mate prehled o tom, z jakych zemi pochazi Informaci znam u vSech (u vice nez 80 %)
fezané kvétiny, které nakupujete do Vasi prodavanych kvétin
prodejny? Informaci znam u 30 — 80 % kvétin
Informaci znam u méné nez 30 % kvétin
8. | Co se ty€e nesezoénnich fezanych kvétin Povédomi mam a vim, Ze pracovni a Zivotni
dovazenych z Afriky a Ameriky, mate podminky producentl a ochrana ZP v
povédomi o tom, za jakych podminek se zde rozvojovych zemich jsou velmi Spatné
fezané kvétiny produkuji? Povédomi mam c¢astecné, nevim toho
mnoho
Povédomi nemam a nezajima mé to
Povédomi o tomto nemam, ale rad/a bych
se dozvédél/a vice
Jiné:
9. | Pokud by existovala alternativa k sou¢asné Ano
produkci fezanych kvétin (nesouci negativa Ne
pro mistni péstitele i zivotni prostiedi), Nevim

zajimal/a byste se o to?

lll. Povédomi a poptavka po Fair Trade a FLP fezanych kvétinach

10.

Setkal/a jste se nékdy s Fair Trade nebo FLP

certifikovanymi fezanymi kvétinami?

Ano, v médiich ¢i tisku v CR

Ano, ve velkoobchodé v CR

Ano, osobné v zahranidi

Jindeljinak:

Ne, nesetkal/a jsem se
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1.

Certifikované Fair Trade a FLP kvétiny

zaruCuji dobré pracovni a Zivotni podminky

producentdim Fezanych kvétin a vy$Si ochranu

Zivotniho prostfedi. V pfipadé jejich
dostupnosti na ¢eském trhu (velkoobchodni

dovoz), mél/a byste zajem takovéto kvétiny

Ano — postupujte k otazce ¢.12

Ne — postupujte k otazce ¢.14

Nevim

prodavat?

12. | Uvedl/a jste, ze byste mél/a zajem o Fair Zaplatil/a bych o0 50 % a vice vysSi cenu
Trade Ci FLP fezané kvétiny. O kolik % vySsi Zaplatila/a bych o 25 — 50 % vys$Si cenu
nakupni cenu byste za né byl/a ochoten/a Zaplatil/a bych o 15 — 25 % vysSi cenu
zaplatit oproti konvenénim fezanym Zaplatila/a bych 0 5 — 15 % vys$si cenu
kvétinam? Zaplatila bych nejvyse o 5 % vy$si cenu

Nejsem ochoten/a zaplatit vy3Si cenu
Nevim

13. | Pokud byste mél/a zajem o Fair Trade ¢i FLP Nesouhlasim se sou€asnym zpusobem
fezané kvétiny, co by Vas k tomu vedlo? produkce fezanych kvétin v rozvojovych
Vyberte libovolny po€et moznosti zemich

Certifikované kvétiny by se dobfe prodavaly
(podobné jako napf. biopotraviny)
Rad/a bych obohatil/a sortiment o néco
noveho
Jiny duvod:
Nevim

14. | Uvedl/a jste, Ze byste nemél/a zajem o Fair Tyto kvétiny budou drahé (vysSi nakupni i

Trade Ci FLP fezané kvétiny. Z jakého

divodu? Vyberte libovolny poCet moznosti.

prodejni cena)

U téchto kvétin neznam kvalitu, trvanlivost

Kvétiny budou jiné nez na co jsou zakaznici

zvykli a tak bych je moznéa neprodal/a

Tato problematika mé vibec nezajima

Nevim

Jiny duvod:
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