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Uvod

V soucasné dobé jsou média jednim z vyznamnych zdrojii informaci o déni ve
spolecnosti a jsou také zakladnim prostfedkem jejich pfenosu. Dokazou vytvaiet
hodnoty a zmény ve spoleCnosti a jsou snadno dostupnym a pfitazlivym zdrojem
normotvornych bodi, standardi a modelt.! Média maji za tikol prezentovat publiku
urcité informace a predkladaji mu urcitou verzi reality. Neopomenutelnou roli v tomto
procesu zastava jazyk a diky tomu také masova média hraji vyznamnou roli vV procesu

samotného utvareni reality.

Mediélni reprezentace ptredstavuje situaci, kdy média 0 aktérech ¢i udalostech referuji
ustalenym zptusobem, pficemz tato reprezentace nemusi byt shodna s jejich redlnymi
charakteristikami. At uz je reprezantace shodna nebo ne, postupné si utvaiime medialni

obraz toho, 0 ¢em jsme V n¢&jakém Casovém horizontu pravidelné informovani.

Zakladnim vychodiskem této prace je pojeti svéta, ve kterém je realita vytvarena
spole¢nosti pomoci souboru riznych procesii. Tento ptistup ke spole¢nosti, nazyvan
jako paradigma socialniho konstruktivismu, vychazi dila autori Petera L. Bergera a
Thomase Luckmanna — Socialni konstrukce reality: pojednani o sociologii védéni z
roku 1966.

Realita neni podle Bergera a Luckmana dand, naopak je konstruovéna prostiednictvim
socialni interakce. Podle autort pfitom neni dulezitad hodnotici slozka, tedy platnost
tohoto védéni, ale jeho danost v urcité spolecnosti. Za formu socialni interakce, ktera
muze ovlivilovat nasSe smysleni o svété, povazujeme 1 medialni komunikaci. Skrze
medialni komunikaci je utvafena medialni realita, kterd je Sifena pomoci medialnich
sdéleni. Podle sociologa Davida Gauntletta ndm média predkladaji 1 urcité vzory
chovani a jednni, ze kterych se mj. u¢ime, jak byt muzi a zenami.? Dle Jany Valdrové
je Zena stylizovana v médiich do roli, jako je matka, milenka, manzelka, pecovatelka a

spotiebitelka. Zena je také posuzovand a nabyva na vyznamu zejména ve vztahu ke

L Volné dle: OSVALDOVA, Barbora. Cesk4 média a feminismus. 1. vyd. Praha: Slon, 2004, s. 89.

2 GAUNTLETT, David. Media, gender and identity: an introduction. 2nd ed. New York:
Routledge, 2008, s. 1.



svému fyzi¢nu. Dal§i doménou standardné pfisuzovanou zené je péce o rodinu a
domécnost, u niz se predpokladd, Ze je zodpovédnosti Cist¢ manzelky. Zena je tedy

Casto zobrazovana tak, aby zapadala do téchto genderovych stereotypii.

Cilem predkladaného textu je zjistit, jaky obraz zeny je nam piedkladan autorkou
editorial casopisu Harper’s Bazaar. Na strankach téchto ¢asopisii je ndm pravidelné
predkladany urcité charakteristiky zenstvi a my vychazime z predpokladu, ze medialni
obraz, ktery je ndm predkladan, je zatizen genderovymi stereotypy. Jako vyzkumny
vzorek byly zvoleny editorialy ¢asopisu Harper’s Bazaar z toho divodu, ze tento typ
Casopist je z velké ¢asti tvofen reklamou, product placementem a neptivodnimi texty.
Zvolili jsme tedy editorial, jelikoz tento utvar podporuje charakteristiku celého
casopisu. Nechceme zkoumat to, jaky konkrétni vliv ma toto na ctenarky, ale jaky obraz
zeny nam casopis piedkladé a jaké jsou nejtypictejsi role, do kterych jsou zeny v jeho
obsazich stylizovany. Pii zkoumani textd se zamé&fime na to, k jakym stereotyptim a do
jaké miry se texty ptiklanéji a jestli nam ptedkladaji stereotypni obraz Zeny, ¢i nikoli.
Na tyto otazky si chceme odpovédét pomoci kritické analyzy diskurzu, kdy budeme

vychézet z teorie Normana Fairclougha.



I. TEORETICKA CAST

1 Casopisy jako masové médium

Nez budeme lifestylové ¢asopisy charakterizovat podrobnéji, chtéli bychom vénovat
pozornost tomu, jaky typ média vibec &asopisy jsou. Casopisy jako prostiedek
komunikace fadime mezi masova média (zkracené¢ pouze masmédia). Masmédia
zajistuji takzvanou masovou komunikaci, ktera se zna¢né odlisuje od té, ktera denné
probiha na trovni jednotliveti ¢i malych skupin lidi a pfedstavuji tak vyznamnou

soudast zivota modernich spoleénosti.

~r o

Masmédia jsou zdrojem témét nekonciciho toku informaci, kterému je clovek zijici
v evropském prostoru denné vystaven, at’ jiz v podobé psané, mluvené i
vizualni/symbolické (za pomoci vyuziti obrazki, fotografii apod.). Pro Casopisy a jina
masmédia je jejich medidlni komunikace specifickd. V piipadé¢ komunikace
zajisStované médii s masovym dosahem je komunikacni akt ponckud specifickym
procesem, pro né&jz neplati ta sama pravidla a parametry, jako je tomu v piipad¢ jinych

komunikacnich situaci.

Z hlediska kategorizace komunikaénich typti* je medidlni komunikace fazena jako tieti
moznost hned za komunikaci interpersondlni (tedy mezilidskou probihajici na bazi
jeden na jednoho ¢i zahrnujici maly pocet komunikacnich partnert) a institucionalni
(tedy vzdjemnou vymeénou informacnich sd€leni mezi spole¢nostmi, institucemi,
organizacemi a jinymi formalnimi uskupenimi).> Medialni komunikace je definovana
jako: ,,masovd komunikace uskute¢niovand médii av médiich.“® Ttowecki se
Zantovskym pak ktéto formé komunikace dodavaji, Ze se jedna 0 zptisob

dorozumivani siln¢ zavisejici na tradici a kultufe konkrétni spolecnosti, projevech

3 BEDNARIK, Petr, Jan JIRAK a Barbara KOPPLOVA. Déjiny ceskych médii: od pocatku do
soucasnosti. Praha: Grada, 2011, s. 9.

4 VYBIRAL, Zbynék. Psychologie komunikace. Praha: Portal, 2005, s. 31-32. ISBN 80-7178-998-4.

5 [LOWIECKI, Maciej a Petr ZANTOVSKY. Manipulace v médiich. Praha: Univerzita Jana
Amose Komenského Praha, 2008, s. 10-11.

6 Tamtéz, s. 11.



jejiho kulturniho zivota, stavu demokracie a zaroven téz na etickych zasadach ¢lenti
dané spole¢nosti, kteii jsou zaméstnavani pravé v médiich’ (maji vliv na podobu jejich
vyjadfovani, zastavané nazory ¢i postoje ainformace, které jsou ¢i nejsou

zvetejiovany).

Mezi zakladni rysy odliSujici masovou komunikaci (jejiz zékladni charakteristika fika,
ze se jedna 0 zplisob dorozumivani probihajici za pomoci vyuziti informa¢nich médii
schopnych béhem kratké chvile zasahnout svym ucinkem vysoky pocet jednotlivcl

dané populace®) od bézného rozhovoru lze zatadit konkrétné nasledujici:®

e Mnozinovy charakter — puvodcem i piijemcem urcitého sdéleni neni
konkrétni jednotlivec, ale ur¢itd mnozina zastupcu;

o Charakter verejnosti — sd€lované informace a obsahy jsou potencialni
pristupné kazdému zajemci;

e Pevné dané a trvalé rozdeleni roli na adresata a vysilace (plvodce
a prijemce) bez moznosti jejich vymény;

o Deficit primého kontaktu adresata a vysila¢e komunikaéniho sdéleni;

e Zpracovani ziskaného sdé€leni prijemcem muze byt do znaéné miry

ovliviiovano pfitomnost a projevy dalsich lidi z publika.

Jednd se tedy o0 komunikaci, kterou spolecné vytvareji, podporuji a udrzuji tisk,

rozhlas, televizni vysilani a v poslednich pfiblizné dvaceti letech téZ internet.'°

Casopisy pak spadaji do kategorie ti§ténych médii, coz jsou média, jejichZ obsah je
vézany na papir a mezi jejich specifika patfi nejen $iteni v prostoru, ale i v ¢ase.** To

znamena, Ze Casopis je periodické tiSt€éné médium — je tedy vydavan pod stejnym

7 ILOWIECKI, Maciej a Petr ZANTOVSKY. Manipulace v médiich. Praha: Univerzita Jana Amose
Komenského Praha, 2008, s. 11.

8 BECVAROVA, Ivana a Veronika HUMLEROVA. Prezentacni a komunikacni dovednosti.
Ceské Budgjovice: Chance in Nature - Local Action Group, 2013 s. 13.

9 VYBIRAL, Zbyn&k. Psychologie komunikace. Vyd. 2. Praha: Portél, 2009, s. 159.
10 Tamtéz, s. 1509.
1 REIFOVA, Irena. Slovnik medidlni komunikace. Praha: Portal, 2004, s. 37.
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nazvem, se stejnym obsahovym zamétfenim a V jednotné grafické pravé nejméné

dvakrat v kalendainim roce.!?

Dalsi charakteristikou ¢asopisti je to, Ze se zpravidla jednd 0 média soukroma. Takova
média jsou zfizena a spravovana soukromou spolecnosti na rozdil od médii vetejnych.
Cilem casopist je zisk, takze je mizeme oznacit za média komercni, jelikoz hlavni
zdroj ptijmu Casopist je reklama/inzerce. Aby Casopis ziskal inzerenty na své stranky,
je pro n&j diilezité zaujmout Ctenare tak, aby si Casopis koupil. VEtsi prodany naklad
totiz znamena v&tsi zajem 0 inzerci. Jak ve své publikaci uvadi Cuiik: ,,Prakticky kazdé
komeréni médium se snazi vyuZzivat co nejvice moznosti, jak ziskat pozornost ¢tenari
(posluchadti, divak®), protoze je na nich zavislé.“!® Tento fakt potom v mnohém
osvétluje tendenci persvazivniho puasobeni vydavatele, redaktora ¢i jednotlivych
pfispévatelll (autor €lanki) na Ctenate, ktery si alespon jeden vytisk konkrétniho

tisténého Casopisu ¢i magazinu zakoupil.

1.1 Casopisy nebo magaziny?

Na tomto misté je nutné upozornit, Zze néktefi autofi v oblasti tematiky tykajici se
casopist uzivaji téz pojmu magazin pro oznaceni stejného (¢i alespont podobného) typu
periodika.'* Casopis je charakterizovan jako ,tiskovina vychazejici pravidelng,
v uréitém misté, kterd ma nejméné pilro¢ni a nejvice jednotydenni periodicitu”.®®
Rozlisuje se podle nakladu, podle zaméfeni na vék, zajmi, pohlavi, odbornosti apod.®
Magazin je v Encklyopedii praktické Zurnalistiky charakterizovan jako typ Casopisu

riznorodého (pestrého) obsahu, zaméfeny na urCitou skupinu ¢tenaid nebo s urcitou

naplni.17 Uvadi nékolik kategorii magazind, mezi nimi také tzv. reset magaziny — tj.

12 REIFOVA, Irena. Slovnik medidini komunikace. Praha: Portal, 2004, s. 37.

13 CURIK, Jaroslav. Zpravodajské Zanry v tisténych a online médiich. Brno: Masarykova univerzita,
2014, s. 4.

14 REJZEK, Jifi. Cesky etymologicky slovnik. 2., nezmén. vyd. Voznice: Leda, 2012, s. 370.

15 OSVALDOVA, Barbora a Jan HALADA. Encyklopedie praktické zurnalistiky. Praha: Libri, 1999, s.
38.

16 TamtéZ, s. 38.
7 Tamtéz, s. 102.
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Casopisy zahrani¢niho pivodu vydavané v ¢eskych mutacich na zdkladé udéleni
licence nebo v dcefinych spolecnostech. Jako takové magaziny jsou pak uvadény
naptiklad Cosmopolitan nebo Katka — tzn. magaziny pro zeny. Jako ukazka klasickych
Casopist je ale také uvadén Casopis Elle. Reifova se soustfedi na rozdil mezi novinami
a Casopisy, ale heslo magazin v Enckylopedii medialni komunikace viibec nenajdeme.
Rejzek definuje magazin jako obrazkovy ¢asopis®®. | kdyz bychom tedy mohli vydélit
magazin jako urcity podtyp Casopisu, oba vyrazy uzivame k oznaceni tiSténych
periodik obsahujicich nékteré zakladni soucasti, jako jsou pravidelné rubriky
(rozhovory, ¢lanky, rady atipy, fotografie a mnohé dalsi), urcitd periodicita
a specificky obsah zaméfeny na uzsi cilovou skupinu. Rozdil mezi témito dvéma pojmy
tedy neni upln¢ zfetelny. Pro piehlednost jsme se rozhodli vyuZzivat v této praci pouze

jednoho z téchto terminti, a tim je ¢asopis.

18 REJZEK, Jifi. Cesky etymologicky slovnik. 2., nezmén. vyd. Voznice: Leda, 2012, s. 370.
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2 Lifestylové Casopisy pro Zeny

2.1 Charakteristika

Anglické slovo lifestyle (1ze se téZ setkat se jeho variantami life style ¢i life-style) Ize
do &eského jazyka piekladat coby Zivotni styl &i styl Zivota.!® Prvni uvadény vyznam
je pak zcela béZznym jak v ramci mluveného, tak ipsaného projevu. Dle Slovniku
spisovné cestiny pro Skolu averejnost pak samotné slovo ,,zivotni“ lze spojovat
s obsahy tykajicimi se napIn¢ zivota, jako jsou naptiklad Zivotni podminky, projevy,

prostiedi, situace ¢i osudy.?°

Zivotni styl tak zna¢né souvisi s uréitym osobitym zptisobem nakladani se Zivotem
ataké s obsahem téchto Ginnosti, postojii, nazord a jinych projevil zivota ¢lovéka.?!
O zivotnim stylu ¢lovéka tak 1ze hovofit v ndvaznosti na projevy jeho chovani, jednani,
prozivani a utvareni jeho nazoru i postoju. Jako v kazdé jiné oblasti lidského fungovani
mize byt ¢loveék ivramci formovani svého Zivotniho stylu formovan nikoli pouze
vlastnimi nazory, postoji a myslenkami, ale také vné&jsimi podnéty a vlivy.?? Jednim
z vyraznych vlivl piisobicich na ¢loveka je pak vliv masovych médii, mezi ktera patii

i lifestylové Casopisy pro Zeny.

Lifestylové casopisy jsou jiZ ze své podstaty zaméfeny na utvareni nazoru svého
¢tenafe. Jejich obsah je zaméfen na publikovani takovych textl a informaci, které maji
Sanci na Uspéch pii formovani postojii @ nazoru ¢tenare na to, jak by mél jeho Zivot
vypadat a probihat, ¢im by mé&l byt naplnén. Stankova pak k charakteristice Zenskych
lifestylovych Casopisi poznamenava, ze tyto nejsou omezované nabozenskymi

presvédcenimi, jsou tak pro né typické pomérné oteviené postoje k sexualité a obecné

19 Anglicko-cesky, cesko-anglicky velky slovnik: [--nejen pro prekladatele]. 3. vyd. V Brné:
Lingea, 2010, s. 367.

2 Volnég dle: Slovnik spisovné cestiny pro Skolu a verejnost: s dodatkem Ministerstva Skolstvi,
mladeze a télovychovy Ceské republiky. Praha: Academia, 2000, s. 590.

2L Tamtéz, s. 394.

22 Volng dle: SMEKAL, Vladimir. Pozvdni do psychologie osobnosti: clovék v zrcadle védomi a
jednani. Brno: Barrister & Principal, 2002, s. 27.
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hovory na témata 0 situacich, vlastnostech a tématech, ktera mohou byt z tradi¢niho

tthlu pohledu spise chapana jako muzska.?

2.2 Lifestylové ¢asopisy pro Zeny a ¢asopisy pro Zeny

Jandkova rozdéluje Casopisy pro Zeny do dvou kategorii, kdy prvni kategorie je tvofena
tydeniky, mezi které fadime napiiklad tituly jako jsou Chvilka pro tebe nebo Vlasta.
Druhé kategorie je zastoupena Casopisy, které jsou nazyvany lifestylové casopisy
urcene Zenam — do této kategorie patii tituly jako naptiklad Glanc, Harper's Bazaar,
Zena a Zivot, nebo Elle.?* Stejné rozdéluje tyto typy ¢asopistt Unie vydavatelt?>, ktera
od sebe oddgluje casopisy pro Zeny a casopisy Zivotniho stylu pro Zeny. Casopisy, které
spadaji do kategorie ,,casopisy pro Zeny” jsou obvykle levné, maji 20-50 stran a jsou
také tiStény na méné kvalitni papir. Lifestylové asopisy pro Zeny jsou typické lesklou
obalkou (proto jsou v angli¢tin¢ nazyvany glossy magazines nebo zkracené glossies),
jsou tistény na kvalitni kiidovy papir, a maji primérne 200 stran. Tisknou se ve formatu
A4 (napiiklad Harper's Bazaar, Elle, Marianne, Marie Claire) nebo A5 (napiiklad Joy
nebo Cosmopolitan). Vzhledem Kk atraktivnimu ana prvni pohled kvalitngjsimu
provedeni a také cilové skupiné tohoto typu ¢asopisii se jim v ceském prostiedi fika
asopisy exkluzivni. Casopisy pro Zeny jsou naopak diky své nizké cené vice dostupné
pro rozsahlejsi publikum. Tyto Casopisy jsou ¢teny obyvatelkami mensich mést nebo
venkova, kterym lifestylové tituly nemusi vyhovovat nejen z hlediska potizovaci ceny,
ale také co do svého obsahu, jenz byva ¢asto provokujici.?® Hlavnimi diferencia¢nimi
prvky mezi ¢asopisy pro Zeny a zenskymi lifestylovymi Casopisy je tedy periodicita,

cena, vzhled a také obsah.

2 STANKOVA, L ubomira. Medialne posolstva pribehov talianskeho asopisu pre zeny
Confidenze. Kvalitativni pFistup a metody ve véddch o cloveku VIII: sbornik z konference. Brno:
Psychologicky tistav Akademie véd CR, 2000, s. 251.

24 JANAKOVA, Barbora. Co nabizi ¢asopisy pro zeny? Newton Media [online]. 27.3.2014 [cit.
2016-08-12]. Dostupné z: http://www.newtonmedia.cz/cs/mediainfo-cz/komentare/co-nabizi-
casopisy-pro-zeny/detail.

25 Unie vydavateld je profesnim sdruZenim vydavateld periodického tisku, ktery vychazi na
uzemi Ceské republiky.

%6 OSVALDOVA, Barbora. Ceskd média a feminismus. Praha: Libri, 2004. Gender sondy, s. 75..
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2.3 Cilova skupina

Lifestylové Casopisy pro zeny muzeme dale rozliSovat podle cilové skupiny. Gauntlett
uvadi, ze ,,zenské lifestylové Casopisy jsou orientované na skupinu mladsich ¢tenaiek,
které jesté nejsou zcela pohlceny péci 0 déti a domacnost a jejich konstrukce Zenskosti
spociva v atributech, jako jsou sebevédomi, kontrola, sila, rozhodnost, vnimani muze
jakozto sexualniho objektu.“?’ Cilovou skupinou lifestylovych &asopist pro Zeny jsou
obvykle Zeny mezi 25-45 lety s vyS$8imi piijmy. Od toho se odviji i cena, ktera se
pohybuje kolem 100 K¢ za jeden casopis. Cilovymi ¢tendikami jsou predevsim zeny,
které si mohou dovolit investovat své finance do oblasti, jako je rozSifovani ¢i obnova
Satniku, make-up apéce 0 krasu celého téla, zajimaji se 0 nejnovéjsi trendy ve
stravovani, cvi¢eni apod. Otevieme-li stranky konkrétnich tituld, zjistime, Ze i v ramci
nich se vyskytuji drobné rozdily, jak v zaméfeni na konkrétni typ zen, tak v obsahu.
Mgsi¢énik Cosmopolitan a Harper’s Bazaar ¢tou vice mladsi ro¢niky zen. Naopak
lifestylové ¢asopisy jako naptiklad Marianne nebo Elle oslovuji Zeny vyssiho veku.
Podtitul ¢asopisu Marianne zni ,, Zivot zacind ve tiiiceti”. V charakteristice titulu pak
vydavatel uvadi, ze se jednd 0 “Cteni pro dospélé Zeny, které védi, co chtéji. Maji svou
profesi, rodinu i zdjmy?8. Casopis Elle cili na star$i ¢tenatky svym obsahem, kde
prezentuje predevSim luxusni zbozi. Oproti tomu napiiklad ¢asopis Cosmopolitan je
vydavatelem prezentovan jako Casopis pro ,, mladou moderni Zenu na celém svéte, ktera
nejlépe vi, po cem touzi, co ji vvhovuje, co povazuje za dobré a cemu véri "?°. Harper’s
Bazaar v reklamni anotaci uvadi, Ze ,,je urcen Zendam, které uz nemysli jen na sex”.
Cilova skupina se pak odrazi i v obsahu jednotlivych tituld. Harper’s Bazaar se vénuje
hlavné modé a tématim souvisejicim S Zenskou krasou. Cosmopolitan se naopak

zaméfuje predevSim na partnerské vztahy a nejriznéjsi sexudlni témata. Kadlecova

27 GAUNTLETT; In: STANKOVA, L ubomira. Medialne posolstvé pribehov talianskeho ¢asopisu pre
zeny Confidenze. Kvalitativni pfistup a metody ve védach o ¢loveéku VIII: sbornik z konference. Brno:
Psychologicky ustav Akademie véd CR, 2000, s. 251.

28 Casopisy zivotniho stylu | Burda. [online]. Copyright © 2003 [cit. 05.04.2018]. Dostupné z:
http://burda.cz/cs/inzerce/tiskove-oddeleni/casopisy-zivotniho-stylu.

29 Cosmopolitan | Bauer Media v.0.s.. Bauer Media v.o.s. | Vydavatelstvé ¢asopisii a online medii
[online]. Copyright © 2013 Bauer Media v.o.s. VSechna prava vyhrazena. [cit. 05.04.2018].

Dostupné z: http://www.bauermedia.cz/cosmopolitan?tab=inzerce.
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uvadi, Ze se na obalce tohoto mési¢niku pravidelné vyskytuji terminy ze sexuologie
a slang pornoprimyslu.“*® Mezi lifestylové ¢asopisy pro Zenskou &ast publika totiz
muzeme zatadit i Casopis jako Top Divky. Tento Casopis bychom mohli diky jeho
vzhledu zatfadit mezi exkluzivni lifestylové Casopisy, ale vzhledem K tomu, Ze je
Casopis urcen pro teenagery, jsou podle toho volena i témata do ¢asopisu, kterda mohou
byt velmi podobnd s cCasopisy pro dospélé zeny, ale jsou uzplsobena veku

predpokladanych ctenarek.

2.4 Obsah

Zenské lifestylové asopisy obsahuji zejména fadu rad Zenam o tom, jak by mély
konkrétné travit svilj Cas. Mezi stézejni témata lifestylovych titull je moéda, Zenska
kréasa, vztahy a sex, zdravi, Zivotni styl a déni ve spolecnosti. Vedle prezentace aktualni
modnich trendi a produktd kosmetického primyslu, kterda miize mit bud’ podobu
oteviené reklamy, nebo je ¢tenarkdm predkladana formou tipti a rad od konkrétnich
osob (redaktorek, mddnich stylisti, zndmych osobnosti apod.), se zde objevuji ¢lanky
vénujici se péci 0 zdravi, t€lo a mysl, ¢lanky vénujici se oblasti vztahl a sexudlniho

zivota &i traveni volného &asu (hobby, cestovani, design).3!

V lifestylovych Casopisech pro Zeny naopak nenajdeme odkazy na aktualni udalosti
(kromé pozvanek na aktualni kulturni udalosti), politické déni a zavazné;si spoleCenska
témata jsou zde aZ na vyjimky ignorovana. Naméty ¢lankt se zde periodicky opakuji
dle ro¢niho obdobi (napf. ,,jarni detox*, ,,hubnuti do plavek®, ,,éteni na 1éto*, ,,podzimni
Satnik*, ,,silvestrovska party*). Aktualni déni se témto pravidelnostem vymyka, a proto
nebyva do obsahu zafazovano.®? Mezi predméty agendy lifestylovych ¢asopisti pro
Zeny patii pravidelné i role zeny ve spole€nosti, ktera byva ¢asto srovnavana s roli

muze. Opakovan¢ se zde objevuji témata jako spolecenska role zeny obecné, matetstvi,

30 KADLECOVA, Katetina. Zenské casopisy pro pokrocilé: literdrni interpretace a kritickd analyza
diskurzu mésicniku Marianne. Liberec: Bor, 2006. Jazyky a texty, s. 12.

31 OSVALDOVA, Barbora. Ceskd média a feminismus. Praha: Libri, 2004. Gender sondy, s. 74.

%2 KADLECOVA, Katefina. Ideologickd perspektiva na strankdch Zenskych exkluzivnich
Casopisii. Praha: Univerzita Karlova, Fakulta socialnich studii, Institut komunikacnich studii a
zurnalistiky, Katedra medidlnich studii, 2010, s. 51.
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kariéra, partnerstvi. Znac¢nou ¢ast lifestylovych magazinii tvoii také inzerce, at’ jiz
ptfimo v podob¢ reklamy, ¢i v sekcich orientovanych na poradenstvi v nejrizngjsich
oblastech, kde je mozné se rovnou setkat s ukdzkami nejriznéjSich produkta, znacek
a samozfejmé téZ cen.®® Je mozné se zde pravidelné setkavat s rubrikami vénovanymi

rozhovoriim se zndAmymi osobnostmi a zminkam 0 Zivotnich osudech ikon.®*

2.5 Zanry

Podle Osvaldové se V lifestylovych ¢asopisech pro zeny objevuji nasledujici Zanry:
editorial, rozhovory, informativni a analytické Clanky, rozsifené zpravy, medailony
osob, reportaze, epistolarni formy, recenze na knihy a filmy, divadla ahudebni
nahravky, ptivodni povidky a fejetony®. Vzhledem k datu vydani publikace bychom
mohli podotknout, Ze charakteristika mize byt zastarala, ale Zanry a témata tohoto typu

Casopist jsou V podstat¢ stejna.

Vsechny tyto zanry bychom pak podle Soucasné stylistiky mohli zaradit do kategorie
publicistického stylu. Pro zanry tohoto stylu je typicka funkce nejen informativni, ale
také persvazivni, piisobici, ovliviiovaci.®® Pravé tato funkce déli publicisticky styl od
stylu zpravodajského, kde prevlada funkce informativni. Kromé informaci jsou nam
tedy v téchto zanrech sd€lovany subjektivni ndzory a postoje, nebo hodnoceni.
Setkavame se s literarnimi jazykovymi i kompozi¢nimi postupy a S riznymi varietami
jazyka. Texty publicistického stylu maji kromé funkce informativni/zpravovaci
soucasné | funkci persvazivni (pfesvédCovaci, pusobici, ziskavaci, ovliviiovaci,
formativni). Publicisticky styl lze vnitfné ¢lenit na publicisticky styl analyticky

a publicisticky styl beletristicky, ktery ma krom¢ jiz zminéné funkce informativni

3 Volng dle: JANAKOVA, Barbora. Co nabizi ¢asopisy pro zeny? Newton Media [online].
27.3.2014 [cit. 2016-08-12]. Dostupné z: http://www.newtonmedia.cz/cs/mediainfo-
cz/lkomentare/co-nabizi-casopisy-pro-zeny/detail.

3 JANAKOVA, Barbora. Co nabizi casopisy pro Zeny? Newton Media [online]. 27.3.2014 [cit.
2016-08-12]. Dostupné z: http://www.newtonmedia.cz/cs/mediainfo-cz/komentare/co-nabizi-
casopisy-pro-zeny/detail.

% OSVALDOVA, Barbora. Ceskd média a feminismus. Praha: Libri, 2004. Gender sondy, s. 74.

% CECHOVA, Marie. Soucasnd ceskd stylistika. Praha: ISV, 2003. Jazykovéda (Institut
socialnich vztaht), s. 245.
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a ovlivitovaci také funkci estetickou.’” Kromé& analytické a beletristické publicistiky
existuje jesté publicistika ivahova, jez je zalozena na raciondlni argumentaci, dale
publicistiku blaboliva, kterd vychazi z touhy pisatele ,,(...) psat 0 cemkoli, co mé nad¢ji
byt zvetejnéno®, a publicistika manipulativni, jez slouzi urcité ideolgii a ,,(...) pohrda

realitou i publikem (...)«.®

2.6 Lifestylové ¢asopisy jako prostiedek ovliviiovani nazoru

Ctenarek

2.6.1 Specifika komunikace

Jak jsme jiz uvedli v piedchozich kapitolach, lifestylové Casopisy patii do kategorie
komercnich masovych médii, kterd jsou zaméfena na zisk. Na strankéch téchto
Casopist tedy probihd medidlni komunikace a objevuji se Zanry funkcniho stylu
publicistického. VSechna tato fakta maji vliv na zpisob komunikace tohoto typu

asopist. Jirak uvadi funkce masové komunikace takto:®

e informovani (poskytovani informaci 0 uddlostech, aktualnim

uspofadani mocensky vztahli a usnadilovani adaptace na zmény);

3" MINAROVA, Eva. Stylistika pro Zurnalisty. Praha: Grada, 2011. Zurnalistika a komunikace, s.
174-177.

38 BARTOSEK, Jaroslav: Pfesvéd¢ovani a manipulace v politické zurnalistice. In SRPOVA,
Hana (ed.). Od informace k reklam¢. Ostrava: Ostravské univerzita v Ostrave, Filozoficka
fakulta, 2007, s, 59.

% JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masova média. Vyd. 1. Praha: Portal, 2009, 413 s, 94.
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e socializace (reprezentace platnych spoleCenskych vztaht, vysvétlovani
vyznamu udalosti, podpora spolecenskych norem a hodnot, vytvareni
konsenzu);

e kontinuita (podpora pievladajicich kulturnich vzorcii a objevovani
novych smérti ve vyvoji kultury);

e zabava (nabidka pobaveni a rozptyleni);

e ziskavani (agitovani pro spole¢ensky vyznamné cile).

S oblasti medialni komunikace a masovych médii do znacné miry koresponduje
persvaze. Stejn¢ jako natlak ¢i manipulace jsou téz aktivni snahy 0 pfesvédcovani
divakt, ctenarti ¢i posluchact jednim ze zakladnich nastrojii uzivanych ve snaze
0 naklonéni si publika,® at’ jiz z divodu pouhé snahy 0 navyseni nakladu daného
média, ¢i je za jejich uzitim skryta jesté dal$i propaganda osob, instituci ¢i nézorii
ptichazejicich ze strany sponzori, advertisort ¢i majitelt vydavatelstvi daného média.
V podstaté kazdy ¢lanek, sloupek ¢i ivodnik, ktery ma moznost a ptilezitost k tomu,
aby svym obsahem ovliviloval minéni druhych, mé4 k podobné tendenci sklon, tim
spise, existuje-li moznost podobnym zptsobem navysit finanéni zisk nikoli z prodeje
tiskovin samotnych, ale taktéz zideji, myslenek anapadt, které jsou v nich
jednotlivymi pfiispévateli uvadeény. (Snazi oslovit Ctendiky nejen textem, ale

i obrazovou slozkou.)

U kratkodobych dopadii muzeme hovofit 0 takzvanych ucincich (u¢inek médii
odkazuje dle Jirdka a Kopploveé castéji ke specifické reakci na urcité typy nabizenych
obsaht, a to predevsim K reakci bezprostiedni a kratkodobé*!) a to konkrétné ucincich
na konkrétniho ¢lovéka. Naproti tomu stoji dlouhodobé (Casto trvalé a postupné se
prosazujici) dopady ptisobeni médii, jako je tfteba podil médii na formovani predstavy
0 tom, ktera témata jsou pro spole¢nost v dané dobé vyznamna.*? Tady bychom mohli

hovofit 0 vlivu médnich rubrik na to, co Zeny budou ve kterém obdobi roku masové

40 Volng dle: ILOWIECKI, Maciej a Petr ZANTOVSKY. Manipulace v médiich. Praha: Univerzita
Jana Amose Komenského Praha, 2008, s. 30-32.

41 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masova média. Vyd. 1. Praha: Portal, 2009, 413 s. 325.
42 Tamtéz, str. 334.
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nosit, kosmetickych rubrik na to, ¢im a jak se budou malovat, ptipadné kulinafskych
nebo cestovatelskych rubrik na to, co Zeny budou varit, pfipadné kam budou cestovat.
Op¢ét je ale nutné piipomenout, Ze vliv médii neni mozné odd¢lit od vlivu ostatnich

slozek spolecnosti.

K ovlivitovani publika pak autofi vyuzivaji i dal$ich prostfedkt ovlivnéni ¢tenafe a to
zejména prostredkii ideografickych (sem spadaji nejriznéjs$i obrazové materialy jako
napiiklad karikatury, fotografie a dal$i vizudlni prvky plsobici na ¢tenate) a obecné

grafickych, tykajicich se zejména zpracovani zapojenych titulka, podtitulkt apod.*®

Kromé¢ lexika samotného maji vliv na kone¢nou uspésnost persvaze taktéz faktory jako

naptiklad:*

e typ a vlastnosti komunikatora;

e obsah textu véetn¢ zptisobu jeho zpracovani;

e forma komunikace spolecné s uzitymi komunika¢nimi postupy (vyskyt
presvédcovani, ocenovani, sugesci, hodnoceni, nejriznéjSich apeld,
norem ¢i argumenttl);

e jazykovy kontext;

e Situacni kontext a dalsi.

Mimo uziti konkrétnich jazykovych figur, obratli a vyrazii vyuzivaji publicistické texty
uvadéné v tisténych periodicich téz persvazi v rovin€ obsahové. Na rozdil od detekce
jednotlivych persvazivnich prvki zalozenych na lexiku (ktery lze povazovat spise za
,technicky* parametr zkouméni), se pak obsahovéa analyza (analyza diskurzu®)
konkrétniho textu zamétuje na jeho socialné — psychologické zakotveni. Tento kontext

se manifestuje v tématech a zplsobu jejich nahlizeni autorem, které mize reflektovat

3 JAKLOVA, Alena. Persvaze a jeji prostiedky v sou¢asnych zurnalistickych textech. Nase rec,
2002, 85(4), s. 169 — 176 [online]. 13.11.2016 [cit. 2016-11-13]. Dostupné z: http://nase-
rec.ujc.cas.cz/archiv.php?art=7689.

4“4 JAKLOVA, Alena. Persvaze a jeji prostiedky v sou¢asnych zurnalistickych textech. Nase rec,
2002, 85(4), s. 169 — 176 [online]. 13.11.2016 [cit. 2016-11-13]. Dostupné z: http://nase-
rec.ujc.cas.cz/archiv.php?art=7689.

%5 Viz napt. SEDLAKOVA, Renata. Vyzkum médii: nejuzivanéjsi metody a techniky. Praha: Grada,
2014, s. 291.
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souhlas ¢i naopak nesouhlas s bézné zazitym zpusobem nahlizeni na prezentované lidi

a udalosti.

Jedna se tedy 0 uziti jazyka ve smyslu jeho prezentace socialnich skutecnosti, které by
mély byt vzhledem ke snaze 0 zvySeni prodejnosti na zakladé daného periodika
¢tenaikam predstavovany v souhlasném duchu, jenz je z jejich strany vzhledem k dané
tematice asouCasnému kulturné — socidlnimu stavu spolecnosti predpokladan.
Jednoduse feceno, analyza obsahu se zamétuje na ten fakt, zda zkoumané texty
odpovidaji ,,naladéni* cilové skupiny ¢tenaiti periodika tak, jak jsou nejen preferovany
jednotlivci, ale téZ formovany spoleCenskym dénim a ndzorem. Obsahova analyza tak
uvadi do vzajemnych souvislosti volend témata a jejich prezentaci autorem, ktery na
¢tenafe periodika, v némz pusobi, vyviji urcity natlak ve formé persvaze. Persvaze
a manipulace vyuziva technik, jimiz je mozné pulsobit na city, na zékladni lidské
motivy a ptipadé i manipulovat se skuteénosti.*® Z technik zaméfenych na emoéni
pohnuti adresata jsou béznd ldkadla v podobé odmén (napiiklad ziskani tabletu
k pfedplatnému novin) a na druhé strané hrozby ,,trestu* (nezachova-li se recipient tak,
jak je mu doporucovano, ¢eka ho to ¢i ono, napt. nebude ,,in“, pfijde 0 dilezitou
informaci atp.). K ovliviiovani slouzi i druhy nejriznéjsich apelt (apely na sdilené
hodnoty, vyzvy K uspokojeni tuzeb a potieb nebo K nasledovani a ztotoznéni se

s uréitou socialni skupinou ¢&i jedincem).*’

2.6.2 Jazyk

Bude-li v praktické ¢asti textu vénovana pozornost Casopisim, které jsou uréeny
zejména zenskym Ctendikam, je na misté zminit zakladni prostfedky komunikacniho
zpusobu zen, které podobné specificky zamétené Casopisy uzivaji a snazi se 0 jejich

napodobu V ptipad¢, ze chtéji upoutat praveé Zenské ctenarky.

4% BARTOSEK, Jaroslav: Presvédcovani a manipulace v politické Zurnalistice. In SRPOV A, Hana

(ed.). Od informace k reklamé. Ostrava: Ostravska univerzita v Ostrave, Filozoficka fakulta, 2007, s.
94.

4T BURTON, Graeme. Uvod do studia médii. Brno: Barrister & Principal, 2001. Studium (Barrister &
Principal).
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Jazyk Zenskych lifestylovych ¢asopisti je ovlivnén predevsim svoji cilovou skupinou —
tzn. zenami urCitého véku apostaveni (jak ekonomického, tak spoleCenského),
s uritymi zajmy. Dulezitym faktorem neni pouze adresat, ale také autor — V téchto
typech Casopisii tvori redakci téméi vyhradné zeny. Na strankach téchto Casopisii se
tedy vytvaii Zenskd varianta jazyka — jazyka zen urCeného pro zeny a hovofici
0 zenach.®® Vsechny tyto skuteCnosti ovliviiuji vyslednou podobu jazyka, ktery je

v Zenskych lifestylovych ¢asopisech uzivan.

Osvaldova uvadi, ze specifickym rysem jazyka jeho sugestivnost a subjektivizace.
V casopisech pro Zeny ptrevladda ich-forma, subjektivni ptistup a Zenské tvary sloves
namisto neutralnich.*® Mezi dalsi vlastnosti takového textu fadi také anglicismy,
germanismy, galicismy a velkou miru tazacich, zvolacich a rozkazovacich vét.>° Podle
Kadlecové miizeme V zenskych Casopisech najit Castéji zdjmena jako jd, vy, ty, my
apod. Velice Casté je také uziti kontaktovych prostiedku, napiiklad osloveni adresatky.
V Zenskych casopisech je také vysoka mira expresivnich vyrazi ataké vyraza
emotivnich (napftiklad ironie nebo hyperbola).>! To si Ize odiivodnit tim, e lexikum
»zenského jazyka” vychdzi z oblasti emocionalniho hodnoceni. Muzska zkuSenost
naproti tomu vychazi hlavné ze sféry vetfejné, obcanské a politické aje ovladdana
principem konkurence, citové neutrality, autonomie, distance a autority. MuZi mivaji
k pfedmétu hovoru vétsi odstup, Cast&ji tihnou K slovim oznacujicim destruktivni

¢innosti, ke kleni a nadavkam.>?

V Zenskych lifestylovych Casopisech najdeme také lexikalni prvky uméleckého stylu,
které jsou typické pro publicistické texty, které se Vv téchto Casopisech vyskytuji.
V konkrétnich textech pak miizeme najit basnické figury a tropy, obrazna pojmenovani

apod. Tento jazyk dodava textim na literarnosti a pfinasi tak ctenarkam text, ktery je

48 DANES, Frantisek. Cesky jazyk na prelomu tisicileti. Praha: Academia, 1997, s. 146.
49 OSVALDOVA, Barbora. Ceskd média a feminismus. Praha: Libri, 2004. Gender sondy. S, 74.
%0 Tamtéz, s. 74.

51 KADLECOVA, Katefina. Zenské casopisy pro pokrocilé: literdarni interpretace a kritickd
analyza diskurzu mésicniku Marianne. Liberec: Bor, 2006. Jazyky a texty. ISBN 80-86807-25-8,
s. 102-103.

52 CMEJRKOVA, Svétla. Jazyk pro druhé pohlavi. In: DANES, Frantisek a kol. Cesky jazyk na
prelomu tisicileti. Praha: Academia, 1997a. 1997a, s. 150.
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schopny je zaujmout. Specificky zptisob komunikace se pak mize vytvaret v kazdém
konkrétnim cCasopisu. Texty Vv zenskych lifestylovych Casopisech maji simulovat
dialog®® a rozvijet intersubjektivitu. Snazi se vytvofit iluzi spole¢né zkusenosti autorky
a &tenaiky, simulovat intimni vztah zalozeny na porozuméni®®. Stejné jako
v reklamnim diskurzu, nabizi i Zenské Casopisy ¢tenarkam ,,Clenstvi v imaginarnich
komunitach.”® | kdyz je v mnoha ohledem jazyk Zenskych asopisti specificky, na
druhou stranu je muzeme fici, ze vétSina textové naplné Zenskych magazini
neobsahuje vyraznéjsi individualizujici jazykové a stylové prvky. Texty obsazené
v lifestylovych zenskych ¢asopisech jsou styloveé jednotné — vSechny autorky stylizuji
svlj projev stejnym zpusobem a se specifickou slovni zasobou typickou pro jeden
konkrétni ¢asopis. Tim, Ze se stavi do pozice urcitého exkluzivniho klubu, odrazi se to
i na vyjadfovacich prostiedcich aredakce si tak vytvareji vlastni, interni jazyk
s ustalenymi klisé, frazemi, zdrobnélinami, které se pak objevuji pfi zpétné¢ vazbé

v dopisech a ohlasech recipientek.>®

5 HOFFMANNOVA, Jana. Jak piresvédcit zeny? Strategie a prostiedky persvaze v Zenskych
casopisech. In: SRPOV A, Hana. Metody a prostiedky pfesvédcovani v masovych médiich. Ostrava:
Ostravska univerzita v Ostrave, Filozoficka fakulta, 2005, s. 82.

% CMEJRKOVA, Svétla. Jazyk pro druhé pohlavi. In: DANES, FrantiSek a kol. Cesky jazyk na
pfelomu tisicileti. Praha: Academia, 1997a. 1997a, s. 152—-153.

5% Tamtéz, s. 139.
5% OSVALDOVA, Barbora. Ceskd média a feminismus. Praha: Libri, 2004. Gender sondy, s. 74.
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3 Socialni konstrukce reality

Zakladnim vychodiskem této prace je pojeti svéta, ve kterém je realita vytvarena
spole¢nosti pomoci souboru riiznych procesi. Tento pfistup ke spole¢nosti se nazyva
paradigma socidlniho konstruktivismu a vychazi z dila autorG Petera L. Bergera
a Thomase Luckmanna — Socidlni konstrukce reality: pojedndni 0 sociologii védeni.
V této publikaci se autofi zabyvaji otazkou, zda existuje realita sama 0 sob¢, tedy je-li
dana, nebo zda je n¢jakym zplisobem vytvarena. Bézné¢ mlize clovék povazovat realitu
za néco daného. Kazdodenni Zivot se jevi jako realita, které¢ lidé piisuzuji urcité
vyznamy a ktera pro n€¢ ma subjektivni vyznam Vv podobé logicky soudrzného svéta.
Tento svét ma sviij ptivod vV myslenkach a ¢innostech konkrétnich lidi a soucasné je
témito myslenkami a ¢innostmi udrzovan jako realny asdileny s jinymi lidmi.>’
Socialni realita neni podle Bergera a Luckmanna dand, naopak je konstruovédna
prostfednictvim socialni interakce. Spolecnost je tedy podle nich vytvorem ¢lovéka
a zarovei je ¢lovék utvaien spolecnosti.®® Realita je vytvorem lidské mysli a jeji vyklad
je zavisly na individudlni interpretaci. Berger a Luckmann upozortiuji na rozdil mezi
realitou a védénim, jez popisuji jako ,,jistotu, ze tyto jevy jsou skute¢né a jsou nositeli
uréitych vlastnosti“.® Tyto reality aveédéni jsou diametralné odlisné v riznych
spolecnostech, jelikoZ jsou odvislé od toho, co je vV konkrétni spole¢nosti povazovano
za védéni. Podle autorti ptfitom neni dilezita hodnotici slozka, tedy platnost tohoto

védeni, ale jeho danost v urcité spolec¢nosti.

Ur¢ité druhy reality a védéni jsou provazany se socidlnimi kontexty. Sociologie védéni,
jejiz podstatou se autofi knihy zabyvaji, se nutné musi zabyvat také procesy, pii kterych
soubory védéni zacnou byt socidlné chapany jako realita. Jedna se tedy o analyzu
socialniho vytvéafeni reality.?® Z vyse uvedeného vyplyva, Zze se ve svém Zivoté

neseznamujeme s realitou jako jednou objektivni veli¢inou, naopak, realita neni pouze

5 BERGER, Peter L. a Thomas LUCKMANN. Socidlni konstrukce reality: pojednani o sociologii
védeéni. Brno: Centrum pro studium demokracie a kultury, 1999, s. 25.

%8 Tamtéz, s. 64.
5% TamtéZ, s. 9.
0 Tamtéz, s. 11.
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jedna, mizeme jich poznat nekone¢né mnozstvi. Realitu tedy nemizeme vnimat jako
néco pevné¢ daného, jelikoz kazdy ¢loveék povazuje za realitu néco odlisného. Jedna se
0 socialn¢ konstruovany fenomén, ktery je dilem ¢loveka a celé spolecnosti. Také cela
spolecnost je konstruovédna Clovékem — jak autofi uvadéji: ,,SpoleCnost je vytvorem
&lovéka. Spolednost je objektivni realitou. Clovék je vytvorem spole¢nosti.“®! Na
zkuSenosti spojené S vyhranénymi oblastmi vyznamd reality miize odkazovat naptiklad
jazyk, jakozto symbolicky nastroj, ktery je pro kazdodenni zivot dilezity. Je totiz
schopny vyznamy vytvaret ajeho symboly se stavaji zédkladnimi stavebnimi prvky
reality kazdodenniho zivota ajejiho bézného vnimani. Napiiklad mutize nékteré
vlastnosti, tedy jakési relativné stabilni vyznamy, pfisuzovat konkrétnim skupinam.
Takovéto pfisuzovani pak miize byt zalozeno na ptedsocialnich rozdilech, jakym je
napiiklad pohlavi.®? Z perspektivy socialné-konstruktivistické teorie je gender
vytvaien V zavislosti na historickém a kulturnim kontextu.®® To naznacuje, Ze je tak
utvafen V ramci konkrétni spolec¢nosti. Teorie socidlniho konstruktivismu je jednou
z nejuzivangjSich optik pojeti genderu, jakoZto spolecensky vytvofené binarni
kategorie. Kazdodenni realitu nam zprostiedkovava pravé jazyk. Vzdy, kdyz k vykladu
vyznamii uzijeme jazyk, dochdzi K uréitému zkresleni.% A jelikoz kazdy povazuje za
realitu néco odlisného, je ziejmé, Ze realita je socidlnim konstruktem na jehoz vzniku
se posilime my sami. Pro lidskou spolecnost je nejvyznamngj$im systémem znakl

jazyk, ktery hraje v procesu socialni konstrukce reality nezastupitelnou roli.®®> Berger

vvvvv

e ma svlj ptivod V situaci ,,tvaii v tvar®, ale mize od ni byt odpoutan (tzn.
ma schopnost predat také vyznamy, které nejsou soucasti subjektivity
Htady* a . ted™);

e vyznaCuje se objektivnosti — nuti nds pfijimat své vzorce (napf.

1 BERGER, Peter L. a Thomas LUCKMANN. Socidlni konstrukce reality: pojednani o sociologii
védéni. Brno: Centrum pro studium demokracie a kultury, 1999, s. 64.

62 Tamtéz, s. 66.

63 TamtéZ, s. 64.

64 Tamtéz, s. 199.

8 Tamtéz, s. 40-41.
8 Tamtéz, s. 40-41.

25



gramatickd pravidla pro konkrétni jazyk);

e umoziuje objektivizovat a typizovat zkuSenosti;

e picklenuje oblasti v ramci reality kazdodenniho Zivota a sdruzuje je ve
smysluplny celek;

e vyznaCuje se schopnosti transcendovat realitu kazdodenniho Zzivota
(napf. pfesunout vyznam snu do reality kazdodennosti), vytvaret
a prekladat symboly vysoce abstrahované od kazdodenni zkuSenosti;

¢ buduje lingvisticky vymezena sémanticka pole ¢i oblasti vyznamii.

3.1 Medialni konstrukce reality

Konstrukce reality ajeji vnimani jsou zpusobeny ¢innosti ¢lovéka a spolecnosti.
Neopomenutelnou roli v tomto procesu zastava jazyk. Média funguji jako instituce, ale
zaroven jako legitimizacni nastroj posilujici objektivitu dominantniho socialniho fadu
a stabilizujici socidlni systém, a podileji se tak na vytvafeni medidlni reality. Ta je
definovana jako ,,relativn¢ ucelend predstavu 0 svété, hodnotach a predstavach, kterou

média nabizeji svému publiku“®’

. Média jsou zdrojem informaci 0 déni ve spole¢nosti
a jsou zakladnim prostfedkem jejich ptenosu. Jsou tedy diileZitd pro vyklad socialni
reality a pfedstavy 0 této realité. Vytvaieji se v nich hodnoty a zmény ve spolecnosti
ajsou snadno dostupnym a pfitazlivym zdrojem normotvornych bodl, standardi
a model.%8  Média plni v demokratickych spole¢nostech nezastupitelnou roli, protoze
mimo jiné shrnuji, zobrazuji a interpretuji skute¢nost a jejich publikum tuto
interpretaci pfijima.“®® Jak upozoriiuje Dennis McQuail®, na§ Zivot se odehrava
Vv prostiedi nasyceném medialnimi zvuky a obrazy. Niklas Luhmann dokonce zastava

nazor, Ze to, co vime 0 spole¢nosti, potazmo 0 svéte, ve kterém zijeme, se dovidame

Z prevazné &asti pravé prosttednictvim masovych médii.”* Je proto nezbytné rozlisovat

67 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Média a spolecnost. Vyd. 2. Praha: Portal, 2007, s. 127.
8 OSVALDOVA, Barbora. eska média a feminismus. 1. vyd. Praha: Slon, 2004, s. 89.

89 Tamtéz, s. 89.

0 MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 1999, s. 359.

T LUHMANN, Niklas. Realita masmédii. Praha: Academia, 2014. XXI. stoleti, s. 10.
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sociadlni amedialni realitu. Socialni realitou je to, co kazdému svému clenovi
spoleCnost nabizi jako predstavu 0 svété apodle ¢eho si jedinci zakotveni V této
spolecnosti vykladaji svét kolem sebe. Naproti tomu medidlni realita je utvafena za
pomoci medidlnich sdéleni, tedy informaci pfendsenych prostfednictvim médii od
komunikatora velkému poctu ptijemct, pficemz snahou média je oslovit co nejveétsi
podet adresattl.”? Feministick4 kritika médii tvrdi, Ze, uréuji-li média, co je povazovano
za dulezité a méné dulezité a jsou spjata predevsim S pievladajici verzi svéta, nebot’
propujcuji status a legitimitu, maji pak takovou hodnotu i genderov¢ strukturované
obsahy.” Podle Osvaldové je tieba brat vvahu tezi, Ze uvefejiovany obsah je
ovlivnény vybérem medialnich pracovniki a jejich osobnimi nazory, pfesvédcenimi,
vzdélanim a zkuSenostmi, a vliv vydavatelt, inzerentt, konkurence, autorit i publika.
Zalezet tedy mize ina podilu redaktorti a redaktorek. Paklize je pomér muzskych
pracovnikll vysoky, chybi komplementarita a pfirozeny diraz na hodnoty vnimané
zenskou spoleénosti jako diilezité.“™* Autorka uvadi, Ze v ¢eskych médiich jsou Zeny
zafazovany do rubrik, které jsou povaZzovany za okrajov¢jsi, témi jsou napiiklad zdravi,
kultura, dim a zahrada, mdda, vateni, dekor, magaziny denikli nebo vikendové ptilohy.
V ptipad¢ nizkého zastoupeni zen se tak nabizi otazka: nakolik maji zeny moznost
utvafet vetejny diskurs? Vetejny diskurs ovliviiuji muzi atémata, kterd jsou
povazovana za zenska, jsou bud’ podcefiovana, potlacovana nebo zafazovana do Casti

listu, vnimanych jako méné atraktivni, nebo odkazovéna do tzv. Zenskych periodik.”

3.2 Medialni reprezentace

Pfi medidlni reprezentaci reality predstavujeme urcitou skuteCnost
prostfednictvim jazyka. Jeji funkci je pfekonani urcité bariéry — preneseni aktérd,
udalosti, vztahl atp. do pfitomnosti. Soucasn¢ je timto procesem realit¢ dodavan

vyznam.’® Medialni reprezentace tak predstavuje situaci, kdy média 0 aktérech &i

2 REIFOVA, Irena. Slovnik medidini komunikace. Praha: Portal, 2004, s. 282.

® OSVALDOVA, Barbora. Ceska média a feminismus. 1. vyd. Praha: Slon, 2004, s. 100.

4 Tamtéz, s. 93.

S TamtéZ, s. 96.

6 REIFOVA, Irena. Slovnik medidlni komunikace. Praha: Portal, 2004. ISBN 80-7178-926-7, s. 212.
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udélostech referuji ustalenym zplisobem, pricemz tato reprezentace nemusi byt
shodna s jejich redlnymi charakteristikami. Realita, ktera je konstruovana médii,
tak spiSe nez 0 skute¢ném stavu véci vypovida predevsim 0 optice konkrétniho
média.”” Podle Trampoty se jednotlivé reprezentace zakladaji na opakovaném
vybéru a zdiraznéni urditych atributi popisovaného a opomijeni atributi jinych.®
Pti procesu reprezentace tak dochazi ke zjednodusovéani, jelikoz medidlni sdéleni
zdUraziiuje dominantni vyznamy asnazi se 0 jasné sdé€leni piijemci. Pravé
Trampota vyjmenovava tii rizné urovné reprezentace. Jedna se o typ, archetyp
a stereotyp, pricemz kazda z téchto irovni oznacuje jiny vztah mezi popisovanym
aredlnym ajinou ustalenost jejich vazby. Typ piredstavuje opakujici se
reprezentaci jednoho konkrétniho atributu (Trampota zminuje jako ptiklad typ
politika). Opakujici se reprezentace V podobé archetypu je hluboce zakotenéna
v konkrétni kultufe a reflektuje jeji hodnoty a principy (dobro a zlo, Zivot a smrt
apod.). V archetypech jsou tyto rysy zvyznamnény a tvoii nejvyraznéjsi slozku.
Stereotyp se jako reprezentace vyznacuje piedevsim svou kontinudlni existenci
Vv del$im ¢asovém horizontu a je reprezentaci néjakého lidského projevu, rysu ¢i
postoje.”® Graeme Burton stereotypy oznaluje za konstitutivni prvek socialni
konstrukce reality, jelikoz jsou typizovanymi nositeli soudl, postojd, nazord,
ptipadné predsudki.?’ Je tedy zfejmé, Ze pravé masova média jsou ze své podstaty

vyznamnym zdrojem stereotyptl.

3.3 Nastolovani agendy

Meédia maji schopnost ovliviiovat recipienty uz jen tim, jaké zpravy a sdéleni prezentuji
neboli jaké udalosti atémata z mnozstvi ostatnich vyberou arozhodnou se je

zpracovat. Z divodu omezeného prostoru musi média dikladné vybirat informace,

" TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006, s. 92.
8 Tamtéz, s. 91.
® TamtéZz, s. 91-93.

8 BURTON, Graeme. Uvod do studia médii. Brno: Barrister & Principal, 2001. Studium
(Barrister & Principal).
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které sdéluji publiku. K nékterym tématiim jsou pozornéjsi, jina opomijeji.8* Kazdé
médium tak miZze stejné informaci piisoudit v&tsi ¢i mensi dilezitost — podle toho ji
vénuji urCity prostor anebo se rozhoduji, zda ji zvefejni nebo ne. Dle teorie
0 nastolovani agendy® (agenda-setting) média prostfednictvim selekce témat ovliviiuji
to, 0 dem lidé premysleji (a asteéné i to, jak 0 tom premysle;ji).8* Schopnost nastolovat
témata maji masové sdélovaci prostfedky zejména V téch oblastech, S nimiz nema
recipient pfimou zkuSenost. Analogicky K terminu agenda-setting se pouziva i vyraz
agendacutting pro opacnou tendenci, tedy ucelné vyhybani se urCitym tématim.
Dulezitym ptedpokladem teorie agenda-settingu je schopnost médii konstruovat vlastni
verze reality. Média filtruji a zpracovavaji informace o0 realit¢ a tématech — ¢emu
vénuji vEtsi pozornost, je pak publiky chapano jako vyznamnégj$i, nez méné

zpracovavana témata.%*

81 TRAMPOTA, Toma§ a Martina VOJITECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010, s.
100.

8 MCCOMBS, Maxwell E. Agenda setting: nastolovani agendy: masovd média a veiejné minéni.
Praha: Portal, s. 21.

8 Tamtéz.
8 TRAMPOTA, Tomas. 2006. Zpravodajstvi. Praha: Portal, s. 113.

29



3.4 Medialni obraz

Urcité téma je vV médiich néjakym zpiisobem prezentovano a téchto prezentaci muize
byt vice. Soubor reprezentaci jednoho tématu pak muizeme nazyvat medidlnim
obrazem. Abychom byli schopni ur¢it medidlni obraz, analyzujeme mediélni produkty
(texty), v nichz jsou reprezentovany udalosti, situace, ¢i osoby. Medidlni obraz je
konkrétnim textem, ktery se odehrava v ramci medialniho diskurzu.® Podle Volka ma
medialni obraz povahu “typifikovaného, zjednoduseného symbolu ¢i presnéji znakové
sestavy jako reprezentace konkrétnich objektii a udélosti, do kterych se promitaji jak

piedstavy, postoje, nazory a zkuSenosti jejich tvirct, tak i konzument.””%®

8 HEJLOVA, Denisa. 2012. Zveiejnéné soukromi: Utvateni obrazu soukromého Zivota politika v
médiich. Brno: Centrum pro studium demokracie a kultury, s.49-50.

86 VOLEK, Jaromir. Medialni obraz ve volebni kampani. In: Medialni obraz politiky(a). 22. ro¢nik
konference Clovék a média. [online], s. 6. Dostupné z:
http://www.clovekamedia.cz/konference/sborniky/cm_2013 jaro.pdf [cit. 2018-4-14].
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4 Gender

Slovo gender znamena v doslovném piekladu z anglického jazyka ,,rod”. Pokud
bychom se drzeli doslovného ptekladu, mize byt toto slovo chapéano jako oznaceni
rodu biologického, ale irodu gramatického. Proto je doslovny picklad z angli¢tiny
nedostacujici a nevhodny. Gender je totiz v dneSni dob¢ jiz terminem sociologicko-
kulturnim, zatimco biologickym terminem pro oznadeni rodu je pohlavi.®” Termin
»gender odkazuje ke spoleCensky definovanym charakteristikdm, jez jsou ve
spolecnosti chdpané jako muzské a zenské. Pojem gender je oznacovan jako
spolecenské kategorie, ktera je konstruovand na zaklad¢ biologické odliSnosti muzl
azen. Oba pojmy spolu ukonkrétniho jedince nemusi vibec korespondovat,
biologickd zena nemusi odpovidat genderovym piedstavam o zené ve spolecnosti,
naopak biologicky nevyhranéné pohlavi jedince mu zase neumoziuje zatradit se do
genderu, ktery stanovila kultura.®® Gender je v poslednich nékolika dekadach velmi
diskutované téma. Tento pojem byva Casto chybné zaménovan s terminem pohlavi. A¢
mylné povazovan za ptirozen¢ dany, gender neni biologickou kategorii. RozliSovani
pojmu ,,pohlavi“ a ,,gender” navrhla v roce 1979 americka psycholozka Rhoda Unger
ve své publikaci Towards a redefinition of sex and gender.®® V souvislosti s vyse
zminénou socialni konstrukei reality je gender definovatelny jako ,,socidlni konstrukt
pohlavi“®. Ann Oakleyova uvadi definici Roberta Stollera, ktery vymezuje gender
jako pojem, ktery ma spiSe psychologické a kulturni konotace a biologickym pojmim
,muzsky* a ,,zensky“ odpovidaji nazvy genderu ,,maskulinni* a ,,feminni“. Ty mohou
byt zcela nezavislé na (biologickém) pohlavi.! Gender je socialni konstrukt, ktery
vyjadiuje, Ze vlastnosti a chovani spojené s obrazem muze a Zene jsou formovany

kulturou a spolecnosti. Gender se vztahuje k socialnim a kulturnim rozdilim a k t€ém

87 OAKLEY, Ann. Pohlavi, gender a spolecnost. Praha: Portal, 2000. ISBN 80-7178-403-6, s. 121.
8 TamtéZ.

8 UNGER, Rhoda. Women and Gender: a feminist psychology. In BRANNON, Linda. Gender:
psychological perspectives. Boston: Allyn and Bacon, ¢1996, s. 11.

%0 EAFEJTA, Martin. Uvod do sociologie pohlavi a sexuality. Ve Vérovanech: Jan Piszkiewicz,
2004, s. 29.

%1 OAKLEY, Ann. Pohlavi, gender a spolecnost. Praha: Portal, 2000. ISBN 80-7178-403-6, s. 171.
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vztahlim mezi zenami a muzi, které jsou ziskané, menitelné v ase a Siroce se lisi uvnitt
jednotlivych kultur i mezi nimi.®? V konstrukci socialni reality, tedy i genderu, hraje
obrovskou roli jazyk, ktery na nas nepiisobi pouze skrze gramatické kategorie, ale
naptiklad 1 skrze slovni zasobu a ustdlena slovni spojeni. V jazyce existuji takova
spojeni, ktera se vazou se stereotypnimi piedstavami 0 vlastnostech Zen a muzi
(naptiklad v ¢estiné ,.kluk jako buk®, ,,nebud’ baba“, , kluci neplacou®, ,,chovej se jako

chlap®, ,.krasna jako panenka®, atd.).%

Koncepty zenskych a muzskych charakteristik
jsou kulturné dany, nebot’ jsou zakotveny ve spolecenskych institucich, jakymi jsou
napiiklad vzdé€lavaci systém, politika ¢i hospodarstvi dané lokality, ideologie
rodinného uspofadani, nabozenstvi, atd.®* Velmi vyrazné se na utvafeni genderu
v kazdodennim Zzivoté podili také instituce médii, které casto zprostfedkovavaji
informace na zaklad¢ oc¢ekavani publika, ¢imz mtize dochazet k posilovani aktualniho
status quo a spolecensky zazitych stereotypt, jejichz soucasti jsou i predstavy o zenach

a 0 muzich.®

4.1 Zakladni paradigmata gender studies

Sociologie se snazi hledat zplsoby, pomoci jakych se konstruuje pohlavi. Prvni
Z paradigmat je zaloZené na vlivech pfirodnich, respektive biologickych, druh4 na vlivu
vychovy a okoli jedince. Od téchto biologickych diferenci jsou odvozeny odlisné
genderové role. Je to postoj zejména strukturniho funkcionalismu.®® P¥istupy v ramci
biologického paradigmatu jsou kritizované za to, ze ,,...ignoruji kulturni, socialni,
historické a politické okolnosti rozdilnosti mezi muzi a Zenami. Neberou v Givahu, Ze

vyznam slov Zena a muZ je vzdy spoluutvaren a napliiovan v urcité dobg, stylu Zivota,

%2 HRDLICKOVA, Alena. Uvod do gender studies. Ceské Budgjovice: Vysoka §kola evropskych
a regionalnich studii, 2007, s. 8.

98 EAFEJTA, Martin. Uvod do sociologie pohlavi a sexuality. Ve Vérovanech: Jan Piszkiewicz,
2004, s. 31.

% RENZETTI, Claire M., CURRAN, Daniel J. Zeny muzi a spole¢nost. 1. vyd. Praha:
Karolinum, 2003, s. 21.

% Tamtéz, s. 21.
% Tamtéz, s. 23—28.
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V jazyce, ale také ve vzajemné vazbé.“®" Druhou, obecné rozsifendjsi teorii na poli
psychologie je zase vyznam procesu socializace, kdy se jedinci béhem svého vyvoje
uci genderové role a vytvafeji si svou identitu prostfednictvim zkuSenosti
Z kazdodenniho zivota, pfiCemz velkou roli hraji kulturni vlivy a procesy ve
spolecnosti. Druhym pfistupem, ktery se objevil jako reakce na biologické teorie, je
feministické paradigma. Gender je podle tohoto paradigmatu ve vysledku spiSe
spoleCensky utvafeny nez vrozeny. Samotny pojem gender vznikl pravé v tomto

paradigmatu, z néhoz se pak rozsitil i do dalsich obori.%

4.2 Genderova role

Genderovou roli rozumime pojem, kterym se oznaCuje zplsob chovani, ktery
oc¢ekavame od ¢lend spolecnosti na zakladé jejich pohlavi. K uréeni genderovych roli
vede proces socializace. Genderova role spociva Vv ¢innostech, které muzi a zeny
vykonévaji s riznou frekvenci. Takovéto genderové podminéné chovani se na zakladé
opakovanych asociaci S muZzi a Zenami stava soucasti obecné pfijimanym Vvzorcem
maskulinniho a femininniho chovani.*® Jedna se 0komplexni souhrn pfedstav
a sdilenych presvédcena, jaci ve skutecnosti zeny a muzi jsou a také jaci by méli byt.

Jedna se 0 vn&jsi vyjadieni genderové identity. 1%

4.3 Genderové stereotypy

Stereotypy jsou apriorni pfedstavy o povahovych rysech, zpusobech chovani a zvycich
ptislusnikti urc¢ité skupiny, aniZ by byla brana v potaz individualita jejich ¢lend, jejich

konkrétni zivotni situace atd. Genderové stereotypy spocivaji v predstavach

97 GIURICOVA, $., Konstrukce gender: maskulinita a femininita z odlisnych perspektiv. In:
Kalivodova-Vésinova E. — Matikova H.(eds.), Spolecnost zen a muzil z aspektu gender, Open
Society Fund, Praha, 1999, s. 71.

% RENZETTI, Claire M., CURRAN, Daniel J. Zeny muzi a spole¢nost. 1. vyd. Praha:
Karolinum, 2003s. 30-31.

% BRANNON, Linda. Gender: psychological perspectives. Boston: Allyn and Bacon, c1996, s.
168.

100 JANOSOVA, Pavlina. Divei a chlapeckd identita: vyvoj a viskali. Vyd. 1. Praha: Grada, 2008,
s. 41.
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a psychickych vlastnostech a schopnostech, které jsou tradi¢né asociovany s muZzi
a zenami. Kazda spole¢nost ma ur¢ity soubor hodnot, presvédeeni a oéekavani.'% Nase
pohlavi a sexualita pak zase ovliviiuje zpisob, jakym si vytvaiime identitu.'%? Mezi
tato ocekavani patii 1 to, ze Clovek se bude socializovat podle svého pohlavi a ziskavat
si tak svou genderovou identitu a genderovou roli. Soubor téchto ptedpokladi se
oznacuje jako genderové stereotypy. Zjednodusené feceno jde tedy o to, jak ma
vypadat maskulinni muZ a feminni Zena.'®® Na zakladé toho dé&li kazda spole¢nost
napiiklad i ¢innosti vhodné pro muzZe a Zeny podle né&jakych principt.l% Genderové
stereotypy ohledné rozdilli mezi Zenami a muzi naptiklad fikaji, ze muzi jsou vyssi
a silngjsi, fyzicky zdatnéjsi, rozhodnéjsi, lepsi v boji, vedeni a rozhodovani, méné
zdatni v pééi o rodinu, lepsi v technickych vécech a matematice atd. Zeny jsou naproti
tomu povazované za mensi ajemnéjsi, hezéi, za vice pecovatelské a milujici,
podporujici a trpélivé, za jedince méné vybavené intelektualng a fyzicky.!® Je ale
dalezité poznamenat, Ze rizna spolecenstvi definuji feminitu a maskulinitu rizné
s diirazem na jiné kvality, zajmy a ¢innosti.1% Co povazujeme za typicky maskulinni
my, nemusi byt povazovano za maskulinni jinde. ,,Navzdory dramatickym zménam
v zenskych rolich, které se odehraly v pribéhu poloviny minulého stoleti, ziistaly tyto
stereotypy 0 muzich a zenach relativné nedotéeny.“*%” Ann Oakleyova uvadi, ze pokud
jsou genderové role tak tzce svazany s variabilitou socidlnich stereotypu

a rodi¢ovskych modeld, znamena to, Ze jsou do velké miry produktem kultury. Gender

101 RENZETTI, Claire M., CURRAN, Daniel J. Zeny muzi a spole¢nost. 1. vyd. Praha:
Karolinum, 2003, s. 29.

102 GAUNTLETT, David. Media, gender and identity: an introduction. 2nd ed. New York: Routledge,
2008, s. 1.

103 RENZETTI, Claire M., CURRAN, Daniel J. Zeny muzi a spole¢nost. 1. vyd. Praha:
Karolinum, 2003, s. 20.

104 OAKLEY, Ann. Pohlavi, gender a spolecnost. Praha: Portal, 2000, s. 99.

195 L ENGERMANN, Patricia Madoo; WALLACE, Ruth A. Gender in America : Social Control
and Social Change. New Jersey : Prentice-Hall, Inc, Englewood Cliffs, 1985, s. 41-42.

106 QAKLEY, Ann. Pohlavi, gender a spolecnost. Praha: Portal, 2000, s. 49.
07 LIPPA, Richard A. Pohlavi: piiroda a vychova. Praha: Academia, 2009. Galileo, s. 164.
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je néco zcela odlisného od pohlavi a pokud ma gender néjaky biologicky zdroj, je tento

zdroj v kultuie neviditelny.1%®

4.4 Socialni konstrukce genderu

Socialn¢ konstruktivisticky pfistup vychdzi zteorie sociologii Petera Bergera
a Thomase Luckmanna. NaSe vnimani reality je autory vysvétlovano pomoci
typizacnich schémat, kterd si jedinci konstruuji za icelem posuzovani reality a snazsi
orientace v ni. Typizovat lze situace, ale i jedince a podle Bergera a Luckmanna je
socialni struktura souhrnem téchto typizaci.'® Typizace pak odkazuji pravé
k genderovym  stereotypum.  V souvislosti s genderem  pfind$i  socialni
konstruktivismus zejména skepticky postoj k tomu, co je obecné ptijimano za pravdivé
a spravné. ,,Socialni konstruktivismus tvrdi, Zze vyznamy pojmii muz a Zena nejsou
vééné a nemeénné, ze se tyto pojmy vzdy vytvareji ¢i konstruuji v ur¢itém kulturnim
a spoleCenském kontextu a jejich obsah se proménuje, asice vzdy ve vzijemném
vztahu.“!? Gender tedy miizeme povazovat za socialné konstruovany. Definuji ho,
vynucuji a vytvareji kulturni nazory, byvéa posilovan uspofddanim socidlni moci,
uzivanim jazyka a spolecenskymi interakcemi. Gender je tedy zptisob chovani, ktery
se meéni V zavislosti na dané situaci, na jedincovych nazorech na gender ana

o¢ekavanich ostatnich.'?

4.5 Reprezentace genderu v médiich

Jako centralni prvek moderniho Zivota oznacil média sociolog David Gauntlett, ktery
se zabyval pravé vztahem mezi médii a genderem. Média nam ptedkladaji urcité vzory
chovani a jednani, ze kterych se mj. u¢ime jak byt muZzi a Zenami. Podle Gauntletta je

podstatné zabyvat se tim, jaké vyznamy ohledné genderu ndm média piedkladaji

18 QAKLEY, Ann. Pohlavi, gender a spolecnost. Praha: Portal, 2000, s. 141.

199 BERGER, Peter L. a Thomas LUCKMANN. Socidlni konstrukce reality: pojedndni o
sociologii védeni. Brno: Centrum pro studium demokracie a kultury, 1999, s. 25-39

110 GJURICOVA, Sarka Konstrukce gender : Maskulinita a feminita z odli$nych perspektiv. In
Spole¢nost muzil a zen z aspektu gender. Praha : Open Society Fund Praha, 1999. s. 75-77.

HLLIPPA, Richard A. Pohlavi: pFiroda a vychova. Praha: Academia, 2009. Galileo, s.168-172.
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a jakou roli hraji p¥i vyjednavani genderu a sexualni identity jedince.!!? Pfedpoklad, Ze

pouze kopirujeme identity z médii, by tak byl pfili§ zjednodusujici.

V soucasné civilizaci (V tomto ptipadé¢ mluvime piedevsim 0 zapadni civilizaci) je
vnimani medidlniho obsahu béZnou soucasti zivota jednotlivce a média jsou proto
dalezita pti formovani lidské identity. Jedinci jsou vystaveni velkému mnoZstvi
informaci, které vstfebavaji, i kdyZ uz iani neuvédomuji, ze se tak déje. Média
naznacuji zpiisob, jakym svét funguje adiky takovymto zprostfedkovanym
zkuSenostem muze dochazet k tomu, Ze bude ovlivnéno nase jednani, ocekavani nebo
zpUsob, jakym pfistupujeme k druhym lidem.!™® Né&kteii teoretikové povazuji média za
aktivni prvek konstrukce socialni reality, média tak nejsou pouhym nastrojem, ktery
zrcadli spoleénost a déni uvnitt ni, ale naopak se aktivné podili na jejim vytvafeni.!*
Stejné jako McQuail na tuto skutecnost upozoriiuje napiiklad John Fiske. Podle ngj
neni ¢tendf ¢i divak pasivnim piijemcem, ktery si bezmyslenkovité osvojuje ziskané
informace, ale naopak pii Cetbé medidlnich textl, Vjejich SirSim pojeti, aktivné
vyjednava vyznamy konzumovanych obsahti, které si reinterpretuje na zakladé
vlastnich Zivotnich zkugenosti a presvédéeni.!’® Mizeme tedy predpokladat, Ze
reprezentace genderu v médiich ma vliv na to, jakym zplisobem jej vnimame nejen

u sebe, ale i u ostatnich jedinci.

4.5.1 Stereotypy vV medialni reprezentaci Zeny

Podle Jany Valdrové je zena stylizovana vV médiich do roli, jako je Zena-matka,
milenka, manzelka, pedovatelka a spotiebitelka. Zena je posuzovand anabyva na
vyznamu zejména ve vztahu ke svému fyziénu. Zena, ktera naruiuje genderové

konstrukce svymi ,,netradi€nimi‘ zajmy, vstupujicimi na hranici ,,muzského* svéta je

112 GAUNTLETT, David. Media, gender and identity: an introduction. 2nd ed. New York:
Routledge, 2008, s. 1.

113 Tamté, s. 2.

114 MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Vyd. 3. Pieklad Marcel Kabat.
Praha: Portal, 2007, s. 90-94.

115 FISKE, John. Understanding popular culture. London: Routledge, c1989.
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sankciovdna ztratou své feminity a projevii muzské galantnosti.!*® Nejéastéji dochdzi
Kk tzv. objektivizaci Zeny. To znamena, Ze Zena je V médiich prezentovana predevsim
jako sexudlni objekt, ktery slouzi k pot&seni muzského oka. Zenska krasa je chvélena
a vyzdvihovana jako jejich hlavni deviza. Charakteristiky Zen se bud’ omezuji na
zevnéjsek, nebo jsou V poméru K ostatnim vlastnostem (vzdélani, profese, schopnosti,
talent) vyzdvihovany a stavény do popiedi. Vzhled a zevnéjSek jsou povazovany za
zenskou doménu.'” Druhou doménou standardné pfisuzovanou zené je péée o rodinu
a domadcnost, U niz se piedpoklada, ze je zodpoveédnosti Cist¢ manzelky. ,,Domaci sféra,
prace apovinnosti sni spojené byvaji interpretovany jako bezproblémova,
odpocinkova, duSevné nendro¢na zona piirozené Zenské seberealizace.“!'® Dalsim
typickym jevem je ptedstava neslucitelnosti Zenstvi a profesionality, protoZze se
neocekavd, ze by Zena n¢jakou profesi ovladala kvalitn€, v ptipadé€, Ze je néjaka
vyjimka objevena, je nad timto objevem vyjadfeno ,,radostné piekvapeni.“!'® Objevuje
se ipfedpoklad, Ze Zena svij volny Cas travi péc¢i orodinu ana nepfitomnost

v domécnosti se musi dovolovat.1?°

116 VALDROVA , Jana. Stereotypy a kli$é¢ v medialni projekci genderu. Sociologicky &asopis,
XXXVIL 2001, ro¢. 2001, ¢. 2, s. 186.

17 Tamtéz, s. 191.
118 Tamtéz, s. 194.
119 Tamtéz, s. 195.

120 Yy ALDROVA , Jana. Stereotypy a klisé v medialni projekci genderu. Sociologicky ¢asopis,
XXXVII. 2001, ro¢. 2001, €. 2, s. 195.
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5 Diskurz a diskurzivni analyza

5.1 Diskurz — vymezeni pojmu

Puvod slova diskurz je v latinském slovu discurrere — rozbihat se, promlouvat,
mluvit.!?! Anglicky vyraz discourse znamend V piekladu mluveny & psany text,
popfipadé promluvu. V praxi se lze pod oznacenim discourse analysis setkavat
S nejriuznéjs§imi  publikacemi  z jazykovédnych ijinych, nejéastéji  socialné

orientovanych, oborii.'?2

Pokud se ptame, co znamena pojem diskurz, nedostane se ndm jednozna¢né odpovédi.
Tento pojem je velmi popularni a pracuje s nim mnoho védnich obord, které tento
vyraz nepojimaji jednotné. S pojmem diskurz pracuje lingvistika, sociologie,
politologie, historie a mnoho dal$ich obort a kazdy s nim naklada jinym zptisobem.

Dokonce i zastupci jednotlivych odvétvi vykladaji diskurz rizné.

Nejednotné chapani diskurzu existuje iV ramci lingvistiky. Na jedné strané byva
diskurz definovén jako projev mluveny na rozdil od textu, ktery byva vymezovan jako
projev psany. ,,Jindy je diskurz uZivan jako synonymum ke slovu text nebo ve své
extenzi jako pojem nadfazeny pojmu text, zahrnujici fadu textd.“!? Z lingvistického
hlediska diskurz definujeme ve smyslu pojmu nadiazeného pojmu text.? Diskurz tedy
sledujeme v ramci textu nebo né€kolika texti. Existuji zde jista pravidla, ktera se podili
na vzniku ur€itych textll ajsou témto textim spolecnd. Jelikoz diskurz sledujeme
V ramci textu — reprezentuje to, co je spole¢né nékolika textim najednou diky existenci
jistych pravidel utvafeni dané¢ho komunikacniho jednéni, jez tyto texty spojuje a podili

se na jejich vzniku.'®® V souvislosti s médii se diskurz vztahuje k reprezentaci reality,

121 REIFOVA, Irena. Slovnik medialni komunikace. Praha: Portal, 2004. ISBN 80-7178-926-7.

122 NEKVAPIL, Jifi. Uvodem k monotematickému &islu ,,Analyza promluv a textil, analyza diskurzu®.
Sociologicky ¢asopis, 2006 (2), s 263.
123 HOFFMANNOVA, Jana. Stylistika a... Praha: TRIZONIA, 1997. ISBN 80-85573-67-9, s. 8.

124 SCHNEIDEROVA, Sotia. Analyza diskurzu a medidlni text. Praha: Univerzita Karlova v Praze,
nakladatelstvi Karolinum, 2015, s. 21.

125 Tamtéz, s. 21.
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tedy k riznym moznostem, jak realitu prezentovat. V oblasti komunikace oznacuje
»skupinu vyrokl, vypovédi a formulaci, které poskytuje jazyk k hovoru o urcitém

druhu védéni, 0 n&jakém namétu. 128

Pocatky uzivani pojmu diskurz jsou spojeny hlavné s myslenim Michela Foucaulta,
ktery se jim zabyval od 60. let 20. stoleti. Ale ani on nemél pro pojem diskurz
jednozna¢né vymezeni. Jan Matonoha shrnuje tii zdkladni vyznamy tohoto pojmu,
které miizeme U Foucaulta vysledovat. Prvni z definic vymezuje diskurz obecnéji, a to
jako vSechny pronesené vyroky, veSkerou jazykovou komunikaci a vSechny texty
vubec. Druha definice pojmu diskurz je souhrn texti, které sdileji urcitd spolecenska
pravidla vystavby a maji spole¢né hodnotové pozadi (napt. pravni diskurz, ucitelsky,
diskurz marxismu). Ve tfetim vyznamu je diskurz definovan na abstraktni rovin¢ jako
skrytd mnozina pravidel, princip utvéfeni textl, pfedem dand schémata a normy, které
stoji za konkrétnim textovym materilem a fidi jeho produkci.'?” Diskurz tedy uréitym
zpusobem ovliviiuje socidlni realitu, ale sam je také socidlni realitou ovliviiovan.
V tomto na Foucaulta navazuje Norman Fairclough. Podle néj kazdy diskurz reflektuje
socialni realitu, ale také urCuje vztah K socialni realité téch, ktefi se v ném pohybuyji,
formuje jejich socidlni identitu aurcuje, jaky spolecensky vztah zaujimd jedinec
K ostatnim.!?8 Mizeme tedy fici, Ze diskurz zaujima dialekticky vztah ke spole¢nosti:
na jedné strané ovlivituje socialni realitu, na strané druhé sam z této socialni reality
vychazi a je ji formovan. Podle Foucaulta jsou diskurzy socialni realité vlastni a nejde
se tak vymanit z jejich vlivu. Ale v ur¢itém case a v ur¢itém prostoru existuje vice
diskurz, které vzadjemné koexistuji, ovliviiuji se a piekryvaji. Kazdy z téchto diskurzi

pak piedstavuje rozdilny pohled na socialni realitu.'?®

126 REIFOVA, Irena a kol. Slovnik medidlni komunikace. Praha: Portal, 2004, s. 46.

12 MATONOHA, Jan. Psani vné logocentrismu: (diskurz, gender, text). Praha: Academia, 2009.
Literarni fada, s. 33.

128 EAIRCLOUGH, Norman. Analysing discourse: textual analysis for social research. London:
Routledge, 2003, s. 124.

128 FOUCAULT, Michel. Diskurs, autor, genealogie: 3 studie. Praha: Svoboda, 1994. Filozofie a
soucasnost (Svoboda), s. 51-53.
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5.2 Diskurzivni analyza

Diskurzivni analyza je metodou kvalitativniho vyzkumu, jejimz cilem je snaha
0 osvétleni toho, jakym zplsobem lze skrze text konstruovat smysl a vyznam
riiznych subjekth ¢i aktivit socidlniho svéta, ve kterém ¢lovek bézné funguje
Dle Hendla pfedstavuje diskurzivni analyza jednu z tradic kvalitativniho pfistupu
k vyzkumu s puvodem v oblasti sociologie a lingvistiky, jejimz cilem je
»Zkoumani zpiisobl, jak je produkovdna znalost v rdmci urcit¢ho diskurzu
a jednani, lingvistickych styli a rétorickych prostfedkd pouzivanych v daném
prostfedi.“®®! Diskurzivni analyza vznikala na zakladé myslenek Michela
Foucaulta, ktery vychdzel francouzského poststrukturalismu a socialniho
konstruktivismu. V lingvistice byl termin diskurz uzivan k pojmenovani praktické
Casti jazyka, kterou Ferdinand de Saussure oznacoval jako parole. Foucault
zkouma jazyk Vv socialnim kontextu achce odhalovat mocenské vztahy uvnitf
textl — zjistit, jak se tyto vztahy projevuji a jaky maji vliv na spole¢nost. Diskurz
je totiz podle Foucaulta socialni konstrukei reality.’*? S tématem diskurzu proto
blizce souvisi pojmy, jako je moc a ideologie. Pravé prostfednictvim moci totiz
diskurz mize ovliviiovat nase védéni, identity avztahy. Podle Normana
Fairclougha je Foucaultova pozornost orientovana zejména na socialni ucinek
diskurzu, ¢imz ovSem dochazi K jeho pfecenovani na tkor konkrétni tvorby
jednotlivych subjektt.!®® Jednotlivé diskurzy tak dle Foucaulta nemaji
konkrétniho autora, jsou anonymnimi a jako takovy ma tedy diskurz schopnost

prostupovat nap#i¢ viemi urovnémi poznani manifestujicimi se skrze texty.'®*

130 yolng dle: PROKOPOV A, Katefina, Zuzana, ORSAGOVA a MARTINKOVA, Petra. Metodologie
vyzkumu v oblasti kritické analyzy diskurzu. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2014, s. 11—
13.

181 HENDL, Jan. Kvalitativni vyzkum: zakladni metody a aplikace. Praha: Portal, 2005, s. 54.

132 EAIRCLOUGH, Norman. Analysing discourse: textual analysis for social research. London:
Routledge, 2003, s. 18.

138 NEKVAPIL, Jifi. Uvodem k monotematickému &islu ,,Analyza promluv a textil, analyza diskurzu®.
Sociologicky ¢asopis, 2006 (2), s 265.

134 TRAMPOTA, Toma$ a Martina, VOJTECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010,
s. 170.
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5.2.1 Kriticka analyza diskurzu

Diskurz jako text, ktery je umistény V urcitém socidlnim kontextu, zkouma také
kriticka analyza diskurzu (CDA). Od analyzy diskurzu se CDA lisi tim, Ze nezahrnuje
pouze deskripci a interpretaci diskurzu v kontextu, ale ze tyto postupy ji slouzi k tomu,
aby mohla vysvétlit, co a jak diskurzy délaji a jak ,,pracuji” ve prospéch ¢i neprospéch
uréitych skupin spoleénosti.’®® Podle Encyklopedického slovniku cestiny je CDA ,typ
analyzy diskurzu, ktery je spisSe nez metodou charakterizovan predmétem zkoumani;
zamétuje se predevsim na psané a mluvené projevy, které produkuji, resp. reprodukuji

rasovou ¢i jakoukoliv jinou nerovnost”%,

O kritické analyze diskurzu jako samostatné védni discipliné mizeme zacit hovofit az
pocatkem 90. letech minulého stoleti, kdy se Teun A. van Dijk na sympoziu
v Amsterdamu setkal stadou akademikli zrtznych koutd svéta. Konfrontaci
odlisnych, ale i podobnych nazorti vznikl odborny casopis Discourse and Society
vedeny praveé van Dijkem. Dalsimi diskuzemi a projekty se pak kritickd diskurzivni
analyza vyvinula do dnes$ni podoby, kdy jednotlivé pristupy misto spolecnych teorii
a metodologii prosazuji mezioborovost. VE&dni discipliny, ze kterych kriticka analyza
diskurzu cCerpa, jsou mimo jiné piedev§im rétorika, textova lingvistika,
sociolingvistika, ale také aplikovana lingvistika a pragmatika. Pti kritické analyze
diskurzu tedy nelze popirat zminéné mezioborové prolinani, tzv. interdisciplinaritu,
kdy wvédecky pracovnik vyuZivd poznatkli z vice véd, pocitd Svice (nejen)

gramatickymi pfistupy.

Jak uZ bylo zminéno vySe, na tivahy Foucaulta v tomto sméru navazuje pravé Norman
Fairclough. Podle né&j je diskurz ,,zplisob reprezentovani aspektli svéta, rtiznych

procest, vztaht, struktur materialniho svéta, ale i svéta mentalniho, napft. toho, cemu

135 SCHNEIDEROVA, Sotia. Analyza diskurzu a medidlni text. Praha: Univerzita Karlova v Praze,
nakladatelstvi Karolinum, 2015, s. 38.

138 K ARLIK, Petr, Marek NEKULA a Jana PLESKALOVA, ed. Encyklopedicky slovnik cestiny.
Praha: Nakladatelstvi Lidové noviny, 2002, s. 37.
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¢lovek veri”’. Fairclough studuje diskurz ve svych pracich jiz po¢atkem 70. let 20.
stoleti. Diskurz zkoumal jako formu spoletenské praxe!®® — jazykové vypovédi jsou
pojimany jako druh spoleCenského jednani ajsou vysledkem néjaké socidlni
interakce.'% Pojima tedy diskurz jako text, diskurzivni praxi a socialni praxi. Promluvy
jsou produkovany, ale také ptijimany Vv diskurzivni praxi, ktera je ovlivnéna socialnim
kontextem (socidlni praxi).}*® Takze v centru pozornosti nejsou jen obsahy samotné,
ale dtleita je jejich spoleenska podminénost a recepce.'*! Fairclough od sebe odliuje
zejména lingvistickou a sociolingvistickou analyzu diskurzu a dale pak také analyzu
konverzaéni, kritickou, sémiotickou a dalsi.**? Dle Fairclougha by si kritick4 analyza

diskurzu méla v§imat zejména nasledujicich bodi:'*3

e Projevll socialnich akulturnich zmén ajejich vlivu na promény
medialniho diskurzu.

e Analyzy medialnich textd zejména z hlediska jejich jazyka a textury.

e Analyzy medialnich textd z hlediska jejich recepce a produkce.

¢ Analyzy mocenskych vztahi a vztaht vidéich ideologii majicich vliv
na fungovani instituci a formovani Sirsiho spolecenského kontextu.

e Lingvistické analyzy textu vetné jeho intertextovosti.

e Multifunkcionality lingvistické analyzy se zaméfenim na reprezentaci
a konstituci identit a vztahti v ramci textu.

e Riizné urovné fonémickych, gramatickych, lexikalnich
a makrostrukturalnich schémat text.

e Dialektiky vztahli mezi texty a spolecnosti.

137 FAIRCLOUGH, Norman. Analysing discourse: textual analysis for social research. London:
Routledge, s. 123.

138 EARICLOUGH, Norman. Media discourse. London: E. Arnold, 1995, s. ¢. 4.

139 SCHNEIDEROV A, Sona. Analyza diskurzu a medidlni text. Praha: Univerzita Karlova v Praze,
nakladatelstvi Karolinum, 2015, s. 36.

140 EFAIRCLOUGH, Norman. Language and power. London: Longman, 1989.

141 SCHNEIDEROV A, Sona. Analyza diskurzu a medidlni text. Praha: Univerzita Karlova v Praze,
nakladatelstvi Karolinum, 2015, s. 36.

142 TRAMPOTA, Toma$ a Martina, VOJTECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010,
s. 171.

143 Tamtéz, s. 172.
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Jeho koncepce analyzy diskurzu je tak, na rozdil od foucaultovského pfistupu,

obohacena pravé o textovou dimenzi.!** Kromé& Faircloughova dialektického®®

piistupu existuji jesté dalsi piistupy k CDA, z nichz nejznaméjsi je socio-kognitivni
piistup Teuna van Dijka a diskurzivné-historicky pfistup Ruth Wodakové. 4
Encyklopedicky slovnik ceStiny uvadi ctyfi zékladni typy CDA: 1. Kritickou
lingvistiku; 2. Sociokognitivni pfistup podle Teuna van Dijka; 3. Diskurzivné-

historicky piistup podle Ruth Wodakové; 4. Pristup Normana Fairclougha.

Za celniho predstavitele CDA je povazovan Teun van Dijk, ktery zacal roku 1990
vydavat Gasopis Disourse and Society, coZ je povazovano za oficialni pocatek CDA.
Stejné jako Fairclogh chape analyzu jazyka jako studium uzivani jazyka a komunikace
Vv sociokulturnim kontextu, na stran¢ druhé diskurz sam je integralni soucasti struktur
kontextl a pispiva k nim.}*® Van Dijk se zaméfuje na kognitivni procesy — tzn.

zkouma to, jaky ma individualni a socialni védéni vliv na produkci a recepci textu.!4°

Koncepci jeho kritické analyzy diskurzu lze najit jiz v praci z roku 1991 -— Racism and
the Press. Podle Schneiderové piedstavuje analyza podle van Dijka ,,popis textovych
struktur, ale také zohlednéni socialné-psychologickych aspektii, ovliviwgjicich podobu

textu a odrazejicich se v ném”.

Ruth Wodakova dle Rihacka a kol. charakterizuje discourse studies coby specifickou
spolecensko-védni disciplinu nachazejici se na pomezi véd, jako jsou psychologie,

lingvistika, etnologie, kulturologie, sociologie, filozofie anékterych dalsich.!®

144 NEKVAPIL, Jifi. Uvodem k monotematickému &islu ,,Analyza promluv a textil, analyza diskurzu®.
Sociologicky ¢asopis, 2006 (2), s 265.

145 Mtizeme tedy fici, Ze kazdy diskurz je v dialektickém vztahu ke spole¢nosti: na jedné strang
ovlivituje socialni realitu, na strané druhé sam z této socialni reality vychazi a je ji formovan.

148 PROKOPOVA, K. — ORSAGOVA, Z. - MARTINKOVA P. (2014) Metodologie vyzkumu v
oblasti kritické analyzy diskurzu. Olomouc: Univerzita palackého v Olomouci.

147 WODAK, Ruth a Michael MEYER, ed. Methods of critical discourse analysis. London: SAGE
Publications, 2001. Introducing qualitative methods.

148 DIJK, Teun A. van. Racism and the press. New York: Routledge, 1991, s. 44.

149 SCHNEIDEROVA, Sotia. Analyza diskurzu a medidlni text. Praha: Univerzita Karlova v Praze,
nakladatelstvi Karolinum, 2015, s. 34.

15 7 ABRODSKA, PETRJANOSOVA; In: RIHACEK, Tomas, Ivo CERMAK a Roman, HYTYCH.
Kvalitativni analyza textii: ¢tyri pristupy. Brno: Masarykova univerzita, 2013, s. 105.
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Analyza Wodakové je zaméfena na stereotypy a zaklada ji na rekonstrukci kontextu,

jehoz je analyzovany diskurz sougasti.?>!

5.2.2 Kriticka analyza diskurzu podle Normana Fairclougha

Norman Fairclough zkoumal kritickou analyzu diskurzu jiz roku 1989 ve své knize
Language and Power. Od této doby se vsak jeho pojeti diskurzu dale vyvijelo. Stejné

jako Foucault a dalsi teoretikové ma i Fairclough pro diskurz vice vyznamu:

e pouziti jazyka jako socialni praxe;
e zplsob pouziti jazyka Vv ramci specifického oboru;
e zplsob vyjadiovani (diskurz), ktery predstavuje urcité piedstavy

(perspektivy) o svété (napi. neoliberalni diskurz globalizace).

Pojem diskurs pak podle Phillipse aJeorgensenové!® uziva ve tfech moznych
vyznamech: 1) diskurs jako aspekt socialni praxe, 2) diskurs jako forma jazyka v ramci
specifického pole a 3) diskurs jako zplisob mluvy Vv ur€ité partikularni perspektive.

Norman Fairclough popsal postup kritické analyzy diskurzu ve tiech fazich:'%

Faze deskripce je soustiedéna na formalni vlastnosti textu, tzn. na jazykové
prostfedky. Témito prostiedky jsou napiiklad slovni zasoba, gramatika, ton, struktura
komunikatu apod., a vztahy mezi témito lingvistickymi znaky posléze urci, jakym
zpusobem text na ¢tendfe plsobi. V ramci deskripce tedy Fairclough navrhuje zaméfit
se na slovni zdsobu, gramatiku a textovou strukturu, pfi¢emz doporucuje podrobnéji se
zamétit U kazdé z téchto tii kategorii na: 1. zkuSenostni hodnoty slov, relacni hodnoty
slov, expresivni hodnoty slov ajaké metafory jsou pouZity (U slovni zasoby); 2.
zkuSenostni hodnoty, relaéni hodnoty, expresivni hodnoty a spojeni vét jednoduchych

(u gramatiky); 3. jaké jsou interak¢ni konvence a textové struktury.

151 SCHNEIDEROV A, Sona. Analyza diskurzu a medidlni text. Praha: Univerzita Karlova v Praze,
nakladatelstvi Karolinum, 2015, s. 38.

152 PHILLIPS, L., JORGENSEN, M. Discourse analysis as theory and method. Sage publications, 2002,
S. 66.

158 FAIRCLOUGH, Norman. Language and power. London: Longman, 1989, s. 26.
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Druhou fazi je faze interpretace. Ta je soustfedéna na vztah mezi textem a interakci —
to znamen4, ze se divame na text jako na vysledek procesu produkce. Schneiderova
vysvétluje, Ze V této fazi zkoumame jednotlivé texty, prostiedky a zadnry v navaznosti
na situaéni kontext a v jejich vzajemnych vztazich.'® V tomto kroku dochéazi k analyze
diskurzivnich typa, respektive diskurzivni praxe (diskurzl a zanrit), pficemz bychom
méli vénovat pozornost otdzkadm jako: 1. O co se jedna? 2. Kdo je soucasti? 3. V jakém
vztahu jsou subjekty? 4. Jakou roli hraje jazyk?'™® Zodpovézenim téchto otazek
bychom méli byt schopni definovat kontext, mizeme tedy interpretovat vztahy
ucastniki diskurzu, dale ziskdvame jiz zminény piehled 0 pouzitych diskurzivnich
typech a za tfeti mame piehled 0 zménach, tedy jestli se kontext a diskurzivni typ(y)
tak zdstava intertextovost. Posledni faze explanace je soustfedéna na socialni kontext,
tedy na to, jaky ma diskurz spolecensky dopad. V této fazi se zabyvame tim, jakym
zpusobem jsou procesy produkce a interpretace (v€. jejich socidlnich efektl) socidlné
determinovany.'®® V ramci této faze je hlavnim tkolem predeviim definovat tfi slozky
jako ¢asti diskurzu ideologického charakteru a efekty jakozto pozice diskurzu v ramci
mocenskych vztaht, jinymi slovy vliv diskurzu na udrZeni nebo zménu mocenskych

vztahu.

154 SCHNEIDEROV A, Sona. Analyza diskurzu a medidlni text. Praha: Univerzita Karlova v Praze,
nakladatelstvi Karolinum, 2015, s. 90.

155 FAIRCLOUGH, Norman. Language and power. London: Longman, 1989, s. 146-154.
156 Tamtéz, . 162—166.
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II. PRAKTICKA CAST

6 Vyzkumny vzorek

Analyzovéano bylo celkem 72 po sob¢ jdoucich editorialli, jez byly prezentovany v
zenském lifestylovém casopisu Harper's Bazaar v obdobi od ledna 2010 do prosince
2016. Tyto editorialy byly sepsany jednou osobou, $éfredaktorkou mésicniku, Barbarou
Nesvadbovou. Z vyzkumu byly vyfazeny nésledujici editorialy: editorialy z ledna 2014
a ledna 2016 mély povahu PR ¢lanku a nevztahovaly se k Zadnému ze sledovanych
dikurzi. Editorial z bfezna 2014 se zabyval tématem véku a také se nevztahoval k
zadnému z diskurzl. Poslednim vyfazenym editorialem je text z fijna 2012, ktery se

vibec nezabyva tématem Zenstvi.

6.1 Casopis Harper's Bazaar

Casopis je nejdéle vydavanym lifestylovym Gasopisem na svéts. Jako lifestylovy
tydenik zacal vychdzet v USA roku 1867 pod ndzvem Harpers Bazar. Nazev je
odvozen od prvniho vydavatele — firmy Harper&Brothers. Cilovou skupinou byly Zeny
praci na zahradé. Casopis byl tydenikem az do roku 1901 — poté se stal mési¢nikem
a roku 1913 ho koupilo vydavatelsti Hearst, které titul vlastni dodnes. V soucasné dobé

je Harper's Bazaar publikovan ve 43 zemich véetng Ceské republiky.*®’

Na ¢eském trhu je tento titul od roku 1996 a vydavatelem je spole¢nost Bauer Media
Praha, v.0.s., coz je V soucasné dobé nejvétsi vydavatelstvi zaméfené na produkci
exkluzivnich lifestylovych Gasopisti pro Zeny. Séfredaktorkou Gasopisu je Bara
Nesvadbova, kterd je zarovenl autorkou vSech editorialdi, kterym budeme vénovat
pozornost v praktické cCisti textu. Podle slov vydavatele je Casopis ,,inspirativni

ucebnici stylu pro sebevédomou zenu s vlastnim vytfibenym ndzorem a piedevsSim

157 Historie modnich ¢asopist. [online]. Dostupné z: http://www.iconig.cz/historie-modnich-casopisu-
harper%C2%B4s-bazaar/ [cit. 2017-11-14].
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s neuvéfitelnd luxusnim vkusem.“!°® Poget stran jednoho vytisku se pohybuje zpravidla
Vv rozmezi 148-244 s., format ¢asopisu je 20 X 27 cm.® Vytisk je mozné si potidit
v klasické titéné, ale té7 i elektronické podobé.®® Zajimavosti je té fakt, ze dvakrat

V roce asopis obsahuje téZ p¥ilohu uréenou muziim. %!

Pravideln¢ uvadénymi rubrikami jsou zde: Ohlasy, 24 hodin s...,Vztahy, Zdravi,

Beauty, Fashion, Cestovani, Gurmet, Cover story, Bazaar focus, Sport, Nakonec.

6.2 Editorial

Mezi zéanry, které se pravidelné objevuji V lifestylovych ¢asopisech pro Zeny, patii
I editorial. JelikoZ je to utvar, kterému se budeme vénovat v praktické ¢asti prace, je
vhodné si ho pfiblizit také teoreticky. Editorial je textovym formatem, ktery se
v souvislosti s obnovenou svobodou slova po roce 1989 na naSem tzemi (a tedy i nové
nabyté nezdvislosti médii) objevuje spolecné S dal§imi novymi formaty, jako jsou
napiiklad story, diaf, feature a jiné.!%2 Coby novy format je tak napiiklad Burgrem
vymezovan oproti klasickym, jiz dfive zavedenym zanrim V podobé reportazi,
sloupki, glosy ¢ komentafe.'®® Jedna se 0 specifickou Zanrovou &asopiseckou formu
spadajici do oblasti nazorové publicistiky typicky pracujici sreflexi urcitych
spole¢enskych témat &i lidskymi piibéhy. %4 Podle Encyklopedie praktické zurnalistiky

JA)

je editorial ,,v ich-formé psana promluva $éfredaktora ke Ctenaim s informacemi

0 obsahu ¢&isla, misici prvky avodniku, komentate, ale také otevieného dopisu”.1®®

18 Bauer Media v.0.s.: Vydavatelstvi ¢asopisti a on-line médii. Pro ctendie: Harper's Bazaar [online].
14.11.2016 [cit. 2016-11-14]. Dostupné z: http://www.bauermedia.cz/harpers-bazaar.

159 Magaziny.cz. Harpers Bazaar [online]. 14.11.2016 [cit. 2016-11-14]. Dostupné z: http://harpers-
bazaar.magaziny.cz/#celypopis.

160 Bauer Media v.o0.s.: Vydavatelstvi ¢asopisti a on-line médii. Pro ctendie: Harper's Bazaar [online].
14.11.2016 [cit. 2016-11-14]. Dostupné z: http://www.bauermedia.cz/harpers-bazaar.

181 Magaziny.cz. Harpers Bazaar [online]. 14.11.2016 [cit. 2016-11-14]. Dostupné z: http://harpers-
bazaar.magaziny.cz/#celypopis.

162 Byrgr, Rudolf; In: CURIK, Jaroslav a kol. Nové trendy v médiich. Brno: Masarykova univerzita,
2012, s. 65.

163 Tamté, s. 65.
164 Tamtéz, . 66.

185 OSVALDOVA, Barbora a Jan HALADA. Encyklopedie praktické Zurnalistiky. Praha: Libri, 1999,
s. 198.
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Editorial je zde uvadén pod jednim heslem spolecné s uvodnikem. Na rozdil od
editorialu definuje Uvodnik autorka hesla Barbora Osvaldovéa jako ,.druh c¢lanku
zaujimajici zasadni (nékdy moralni) stanovisko k n&jakému aktualnimu problému’.16®
Editorialy v souc¢asné dobé jiz vytlacuji klasické tvodniky, a to zejména Vv ¢asopisech.
Plni odli$nou funkci, nez je tomu V piipad¢ klasickych novinovych tivodnik a slouzi
coby: ,,nastroj komunikace se &tenafem, je uréen K navazani kontaktu s nim.“!®’
Editorial je v ¢asopisu umistovan nejcastéji ihned na prvni stranu nasledujici za jeho
obalkou, velmi t&sné K obsahu celého ¢&isla.'®® Jeho ucelem jsou zpravidla nasledujici

body:16°

e Doporuceni ¢tenafi autorem editorialu, co by z obsahu vydani mél vzit
zejména Vv potaz (neopomenout to).

e Sdéleni vlastniho postoje autora editorialu kK doporuc¢ovanému tématu.

e Piipadné se téz jedna 0 ,zdkulisnim*“ pohledem do procesu celé

ptipravy média.

Editorial obecné podporuje vazbu vydavaného periodika na ¢tenare, a to nejen diky jiz
vyse uvedenym bodim, na néZ je cilené zaméfen, ale také naptiklad uvedenim
fotografie Ci faksimile podpisu jeho autora — tyto prvky, které byvaji navic vyraznym

zpusobem graficky zpracovany, maji personaliza¢ni efekt.1’

6.2.1 Editorial v Zenskych lifestylovych ¢asopisech

Editorial v Zenskych lifestylovych Casopisech se nevyjadiuje k obsahu Ccisla, ale je
promluvou S$éfredaktorky ke ctendiim. Z vySe uvedenych charakteristik se pro
lifestylové Casopisy nejvice hodi pojimat editorial jako ,,sd€leni vlastniho postoje
autora Kk doporucovanému tématu”. Autorka editorialu Vv zenskych lifestylovych

Casopisech se nezabyva aktualnimi problémy, ¢asto se jedna 0 problémy nadcasové,

166 Tamtéz, s. 198.
167 Tamtéz, s. 78.
168 Tamtéz.

169 Tamtéz.

170 Tamtéz.
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které se nevztahuji k zadné aktualni udalosti a vlastné ani nemusi vibec jakkoli
souviset s tématy obsazenymi V konkrétnim vydani magazinu. Samotna osoba autorky
je veditorialu Zenskych lifestylovych cCasopisi vyznamna aje Vv textu snadno
vypozorovatelna. Pravé v editorialu hraje identita autorky ataky individualnil’t
jazykovy projev dulezitou roli. Obsah editorialu tvofi vétSinou kratky ptibéh
z osobniho zivota autorky, vztahujici se k n¢jakému obecnému tématu, se kterym se
mohou ctenarky ztotoznit. Ackoliv tedy autorka Vv editorialu ddva najevo svou osobni

zkusenost, ¢tenaika nikdy nevi, zda je ji predkladan fakt nebo fikce.

1V tomto smyslu se mysli text, ktery mé osobni nadech, ale stale se podfizuje normam konkrétni
redakce a obecnym normam vyjadiovani zenskych lifestylovych casopist.
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7/ Vyzkumna otazka

Vyzkumné otdzky jsou nasledujici:

1. Jsou editorialy zatizeny genderovymi stereotypy?
2. Jaké jsou nejtypictjsi role, do kterych je zena v textech stylizovana?

3. Jaky je medidlni obraz Zeny, ktery je nam v editorialech predkladan?
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8 Metodologie

Na zaklad¢ obsahu ediroriali a vyskytu roli, které jsou zen¢ V textech pfisuzovany,
jsme stanovili jednotlivé diskurzy, které budeme Vv textu sledovat. Pomoci kritické
analyzy diskurzu si nasledn¢ mizeme odpovédét na otazku jaky obraz Zeny je nam

piekladan, zda podporuje, nebo odsuzuje stereotypy spojené S zenstvim.

Pti analyze jednotlivych editorialGi vychazime z koncepce kritické analyzy diskurzu

tak, jak ji predstavil Norman Faircloug.!’

e Deskripce — v této fazi se budeme soustfedit na slovni zasobu a jestli
tato slovni zasoba vyjadiuje pozitivni ¢i negativni postoj k jednotlivym
tématiim a rolim obsaZenym v textu.

e Interpretace — na zaklad¢ faze deskripce si stanovime, jaky postoj
autorka zaujima k tématim a rolim, ke terym se vyjadiuje, k
genderovym stereotypiim a k muzskému protéjsku obecné.

e Explanace — v této fazi se budeme snaZzit odpoveédét na otazku, jaky
medialni obraz zeny je Ctenafi v editorialech predkladan a jaky medidlni

obraz Zeny je tak podporovan v celém caopisu.

Na zékladé témat, kterd se v lifestylovych Casopisech pro Zeny objevuji, byly ureny
Ctyti zékladni diskurzy:
1. Diskurz partnerstvi
a. Partnerské/manzelské souziti
b. Role Zeny v partnerském vztahu
c. Role muZe v partnerském vztahu
d. Vztah a nezavislost
e. Vérnost
2. Diskurz rodicovstvi
a. Pozitivni postoj k rodicovstvi

b. Zena jako nezavisla na rodiCovstvi

172 EAIRCLOUGH, Norman. Language and power. London: Longman, 1989, s. 26.
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c. Rodicovské role
d. Déti v kontextu vztahu s partnerem
3. Diskurz intimiho Zenstvi
a. Milenecky vztah
b. Sexualita
C. Sebereflexe Zeny vychézejici ze vztahu s muzem

4. Diskurz zaméstnanosti
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9 Kiriticka analyza diskurzu editorialii ¢asopisu Harpers

Bazaar

9.1 Diskurz partnerstvi

K tomuto diskurzu byly piifazeny komentafe odkazujici ¢i pfimo vyjadiujici tematiku
odlisného nahlizeni na muze a zeny V ramci ¢eské spolecnosti ¢i V obecné roving, a to
jak komentate potvrzujici, tak také vyvracejici vSeobecny ndhled (diskurz) na danou
tematiku. Tato kategorie vyrokl tak obsahuje zejména témata jako manzelstvi
(pfipadné partnerstvi S muzi), genderovy stereotyp ¢i emancipace. Vyroky v rdmci

jednotlivych subdiskurzii jsou fazeny chronologicky.

9.1.1 Partnerské/manzelské souziti

9.1.1.1 Pozitivni komentare

K tomuto subdiskurzu byly pfifazeny komentéaie podporujici tradi¢ni zplisob souziti

Zeny s muzem.

.,V ramci vychovy touzite po koexistenci s druhym pohlavim, takze se dokadzete provdat

i nekolikrat. A z lasky! '™

., Nejlepsi by bylo Vv dlouhodobych vztazich, | pres castou nudu, vydrzet. Kdyz uz se
rozhodneme s nékym usinat a propujcime mu vlastni postel, mélo by to byt idedlné
zavazek navidy.”'™ Dulezité je v tomto pfipadé konstatovani, Ze podobny zplisob

souZiti se tyka vztahii dlouhodobych, nikoli veskerych.

,Je dobré se aspon jednou za Zivot vdat. Nejen kviili snové, idealni predstave
koexistence s nejlepsim pritelem a milencem zaroven. Zkusit se ma prece vsechno.

Casto, pri schopnosti kompromisu, to i vyjde. Vidyt rozvddi se ,jen' ctyricet sedm

173 NESVADBOV A, Barbara: Harper's Bazaar: ¢asopis pro ndrocnou Zenu. Praha: Bauer media v.0.s.,
2011 (5), s. 20.

174 Tamtéz, 2016 (2), s. 12.
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procent populace. "' V nasledujicich vyjadienich se autorka vymezuje vii¢i nazoru
okoli astavi se do pozice obhdjce manzelstvi: ,, Prijatelny je nanejvys milenec.
Rozhodné ne spolubydlici. Na muze ve spolecné domacnosti nema dneska uz nikdo cas.
[...] Jen porad si tak trochu myslim, ze i S komplikovanym partakem miize byt kazdoden
Jjisté ne snazsi, ale snad veselejsi. ”"® Tento postoj doklad4 dal§im tvrzenim: ,,[...] co
spis bylo zajimavé na Zendch, které jsem potkala, byla touha zit bez muzii. Jako by

samota piimo asociovala §tésti.t"’

V téchto komentatich autorka nazyva vztah koexistenci. Substantiva, ktera autorka
Vyuziva pro pojmenovani muze, hodnotime jako neutralni az pozitivni: druhé pohlavi,
nejlepsi pritel, milenec, spolubydlici, komplikovany partak. Pro zenu v téchto
komentatfich zadnych specifickych pojmenovani nevyuziva. Téma dlouhodobého
vztahu je spojeno s pozitivnimi adjektivy: je dobré se aspon jednou za zivot vdat;

snova, idealni piedstava o koexistenci; snazsi, veselejsi kazdoden.

Autorka pfipousti moznost spokojené¢ho partnerstvi/manzelstvi. Sviij postoj ale
ironizuje naptiklad pozndmkou o vysoké rozvodovosti. Dlouhodoby vztah nazyva
opakované¢ koexistenci, avSak pfedstavu takové koexistence nazyva snovou a idedlni,
coZ jsou sice pozitivni hodnoceni, ale v celkovém kontextu vyzniva toto vyjadieni
skepticky. Negativni konotace dlouhodobého vztahu vyjadiue spojenim se slovy nuda
a vydrzet. Tyto komentafe se nam stdle jevi jako vyjadfujici pozitivni postoj k
manzelstvi a dlouhodobému vztahu, ale z kontextu vyplyva, Ze si autorka na zakladé

zkuSenosti svych i svého okoli snazi udrzet odstup od muzt a vaznych vztaht.

175 NESVADBOVA, Barbara: Harper's Bazaar: ¢asopis pro narocnou Zenu. Praha: Bauer media v.0.s.,
2015 (5), s. 12.

176 Tamtéz.

17 Tamtéz.
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9.11.2 Negativni komentare

K tomuto subdiskurzu byly pfifazeny komentafe, které vyjadiuji negativi postoj k

moznosti funk¢nich partnerskych vztahi.

Uvadi extrémni piiklad utlaCovani zeny ve vztahu: , Nedokdzala jsem pochopit, Ze
inteligentni, vzdelana Zena, se miize nechat ponizovat, usurpovat a zbit. A stejné se pak

s tim danym tvorem miluje. "1’

,, Presto znam spoustu Zen, které iV pozdnim stiednim veku veri v happy end. Tedy

pripustime-li, Ze svatba s muzskym jedincem miize byt konec §tastny. "

Manzelstvi prezentuje jako instituci, kterd zené sebere svobodu a vlastni prostor:
A kdy? jsem se vdala, méla jsem chvile polouduseni z prilisné blizkosti. "% P¥iklani
se k nazoru, ze vztah znemoznuje zené realizovat se ve vlastnim zivoté. Stejny nazor
doklada i nasledujici vyjadteni: ,, Vic ustupovat, vic se prizpusobit, vic dat. Jisté je to
mrzelo. Nejen je i jejich muze. Ale oba zminéni uz za rok, za dva, za tri, co spolu byli,
udélali tisice kompromisu. Pro dalsi uz nebylo misto. Staly na hrané, kde bylo jasné

délitko. Bud viastni Zivot, nebo vztah. '8!

Tento néazor jesté podpoii dodanim, ze kamaradky ,, volily viastni Zivot. PFilis se baly,
ze kdyby zvolily vztah, jednou, za par let by stily na tom samém rozcesti a K vybéru by

uz nezbylo nic. Viibec nic. Zmizel by i ten pomysIny viastni Zivot. "18?

Pravdépodobné nevéii v dlouhodoby vztah a v trvani intimity v dlouhodobém vztahu:
., Jak to asi délaji lidé v dlouhych manzelstvich? [...] VZdyt to prece vidycky sklouzne

ke Klasickému kniznimu klisé — dneska jsem moc unavend. Aby taky ne. PohodlInost,

178 NESVADBOVA, Barbara: Harper's Bazaar: ¢asopis pro ndrocnou Zenu. Praha: Bauer media v.0.s.,
2012 (2), s. 10.

179 Tamtéz., 2012 (5), s. 14.
180 Tamtéz, 2013 (1), s. 16.
181 Tamtéz, 2013 (1), s. 16.
182 Tamtéz, 2013 (1), s. 16.
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kterou domov nabizi, je Vv primém protikladu K sexy chovani, které se poji S cestou na

rande. 18

,,SZivat se S kymkoliv je zamlada neskonale snazsi, nez zvykat si na kohokoliv na
prelomu stiedniho véku. Mozna spis po prelomu. To je absolutnée jasné. Bylo by zcela
naivni se domnivat, Ze jakakoliv Laska prekona jak marginality typu sbirani Spinavych
ponozek, tak situace zdasadni — tupé pribuzné, kteri prijedou na navstevu a zacnou zcela

vychovavat nase déti. ”’*8* Autorka je presvédéena o tom, Ze s vy$$im vékem je moznost

wewvr

,,Co je tedy idealni rovnice? Navstévovat se? Jenze kdyz neZijete V té uzndvané
spolecné domdacnosti, vas idedlni vztah tak trochu pozbyva platnosti. Nejen pred

sousedkami. | ve vasi hlave. 18

A ano, jasne, Ze clovek vzdy ma vazit, co si vilastné preje. To vime. Jen pri takové

banalité, jako je novy muz, prosim, nikdy nezapomeiite na presnd specifika. "%

., Nebyla jsem sice vychovana pohadkami s dobrym koncem, ale ta jasnd predstava, zZe
silny, rozhodny a vzdeélany muz mi zakonité pomiize ke kvalitnéjsimu Zivotu, tu mi otec
vedomé | nevédomky vstépoval odmala. Neni se tedy co divit, Ze ja svoji dceru vedu az
K extrémni samostatnosti. Ne ze bych nevérila ve funkcni partnerstvi, to jisté ne. Jen

oni uz prosté neexistuji. A kdyz, tak velmi, velmi bizarni... "%’

., Nicméné se stejné, zcela proti programu ,dokonalosti’ nakonec rozvedli. »188

., [...] jak se pak naucit koexistovat s tvorem naprosto cizim? S viastnim muzem? "8

18 NESVADBOVA, Barbara: Harper's Bazaar: ¢asopis pro ndrocénou Zenu. Praha: Bauer media v.0.s,
2013 (11), s. 26.

18 Tamtéz, 2014 (6), s. 10.
185 Tamtéz, 2014 (6), s. 10.
185 Tamtéz, 2014 (10), s. 42.
187 Tamtéz, 2014 (11), s. 34.
188 Tamtéz, 2015 (7), s. 12.
189 Tamtéz, 2015 (12), s. 12.
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., Manzelstvi uz dokonce ani v puritanské Americe neni instituce, ktera by vyvolavala
uctu. [...] institut manzelky ma podivnou shodou velmi nepékné vnimani vV ramci
sémiotiky. Jako tieba feministka. “**© Autorka pfipomina negativni vnimani feminismu

ve spolecnosti, ale stejné tak je podle ni vniména Zena v roli manzelky.

Zeny podle autorky vstupem do manzelstvi nic neziskaji: ,,S postupem a absolutni
automatizaci feminismu Zeny spise lehce ztraceji, nez aby cokoli ziskaly. Snad jen

kratkodobé... ,,

Dokonce uvadi ukazku rizného ptistupu Kk partnerovi, s nimz je jedinec momentalné
ve vaznéjsim vztahu: ,, Pro vétsinu zen, které znam, je sex S cizim muzem predzvesti
konce oficialniho vztahu. Pro mnoho muzii, které jsem potkala, je nevera prima

programem, kdy? zrovna vypadl partik na tenis ... “1%

Substantiva, ktera v téchto komentatich autorka vyuziva pro pojmenovani muze, jsou:
tvor, muzsky jedinec, banalita, vlastni muz — tvor naprosto cizi. Pro Zenu vyuziva
neutralniho pojmenovani manzelka, pouze v jednom komentafi uziva pozitivniho
hodnoceni inteligentni, vzdélana. Negativni konotace dlouhodobého vztahu vyjadiuji:
pocit polouduseni z p¥ili$né blizkosti v manzelstvi, sZivat se, zvykat si, naivni, velmi
bizarni. Pojmenovani pro vztah jako genderovy stereotyp: uznavana spole¢na

domacnost, program “dokonalosti”.

Autorka dava najevo skepsi ohledné Stastného manzelstvi. Manzelstvi vidi jako
instituci, kterd sebere Zen¢ vlastni prostor a kde se Zena musi podridit genderovym
stereotypiim, aby udrZela manZelstvi funkéni. Mezi tyto stereotypy fadi autorka
podiizeni se muzskému protéjsku (silny, rozhodny a vzdélany muz mi zdakonité pomiize
192),

ke kvalitnéjsimu Zivotu zenu v roli hospodyné€. V komentatfich mluvi o uznavané

19 NESVADBOV A, Barbara: Harper's Bazaar: ¢asopis pro ndrocnou Zenu. Praha: Bauer media v.0.s.,
2016 (2), s. 12.

191 Tamtéz, 2016 (7), s. 12.
192 Tamtéz, 2014 (11), s. 34.
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spoleéné domacnosti a programu “dokonalosti”, kdy predstavuje model idealniho
vztahu v o€ich spolecnosti, ktery by se mél dodrzovat. S modelem partnerstvi podle
genderovych sterotypt ale nesouhlasi — pfisuzuje tyto stereotypy star$i generaci a
pohadkovym ptibéhim a proti nim pii vychové vlastniho ditéte bojuje. V téchto
komentatich dava autorka najevo vétsi odstup muzi, coz dokazuji pojmenovani, kterd
pouziva. Nedava najevo nesouhlas se vztahy obecné, pouze vnima negativné moznost

dlouhodobého funkciho partnerstvi, ve kterém podle ni funguji genderové stereotypy.

9.1.2 Role Zeny V partnerském vztahu

K tomuto subdiskurzu byly pfifazeny komentéafe tykajici se nebo ptimo vyjadiujici

nazory na roli Zeny v partnerském vztahu.

., Ignorovat jeho pozadavky. To je asi jedné realné reseni. Poprvé V Zivoté jasné vim,
Ze na scénu prichdzi moudrost moji babicky. Coz znamend micet. A davat si pozor.

Vzdycky. "% Uvadi, e jedinou nadgji Zeny an §tastny vztah je ustoupeni partnerovi.

., Zapdalila si svoji oblibenou Spartu a na jedno sousto polkla laskonku. Penerka. S jeji
profesit® ale ani neocekdaviame, Ze by méla chovani nézné damy, ze? [...] Uz fakt neni
treba deélat pokusy s modrymi a ruzovymi oblecky. Meénit archetypy nasilné. Klukiim
cpat barbiny a holkam traktory. Uz nam nepomohou ani princeznovské pribéhy.

Popelcin syndrom je pasé.”*®

Emancipaci Zen v partnerském vztahu doklada i1 dalSimi komentati: ,, Zndm jen Zeny,
které otce svych déti tahaji 7 priiserii. Asi nam vV deétstvi malo Cetli pohadky. Nebo jsou
princové jen na Moravé. Nebo ze bychom byly vzdeélanéjsi a rychlejsi nez kazdy druhy

Cesky princ? 1%

198 NESVADBOV A, Barbara: Harper's Bazaar: ¢asopis pro ndroc¢nou Zenu. Praha: Bauer media v.o.s,
2010 (1), s. 10.

194 Autorka popisuje svoji matku, ktera je povolanim psychiatricka.
195 Tamtéz, 2010 (1), s. 8.
19 Tamtéz, 2010 (5), s. 10.
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...l prave ona doslovné ztélesnuje absurditu feminismu. Onu proklatou touhu
zvldadnout vse. Nemit roli. Nevtésnat se do archetypu. Renata totiz pracuje, vychovava,
nakupuje, vari, obléka podvazky, sviéka trenyrky, luxuje, 7idi pravnickou kancelar

(nastésti malou), pece dorty [...] %'

Stereotypni roli zeny ukazuje autorka na ptikaldech ze svého okoli, opét srovnava
podobu vztahu se vztahy starSi generace: ,, Ale jeji tatinek vidycky vecerival dva chody.
A ona to ma zafixované 7 détstvi. Neumi tedy prepnout a byt takzvané postpostmoderni

divkou S pizzou na zavolani. A babicka? Ta vecer pekla koldce na rano. A jak stastné

manzelstvi méla. %8

,,Mam ted’ zrovna skvélého muze. Ale stejné si obcas pripadam jako otrok. On si totiz
mysli, Ze ponozky maji nohy. %
,, Prizmatem Hanciny historky mi znovu doklaplo, Ze pres jakékoliv feministické posuny

ve spolecnosti se role Zeny zas az tak nemeni. %

.,V ramci viastniho kazdodne jsem si zas az tak moc jako ficka nepiipadala.

,,Mné osobné se to mirné prici, ale ty proklaté pohdadky nas stdle jesteé predikuji

k modeliim chovani Zen 0 generaci starsich.”*%

Vraci se ke generaCnimu srovnavani a k ptikladu pohadky: ,, A moje mama? Véde se
venovala az kdyz otec spal, nebo si Cetl. Az ve chvili, kdy muz byl nakrmen, pes
vyvencen, uikoly podepsany. A méla vyhodu vékového rozdilu. Kdyby byl otec mladsi,

Cekaly by ji jisté jesté sexudlni povinnosti. %

197 NESVADBOVA, Barbara: Harper's Bazaar: ¢asopis pro ndrocénou Zenu. Praha: Bauer media v.0.s,
2010 (6), s. 16.

198 Tamtéz, 2010 (6), s. 16.
199 Tamtéz, 2011 (12), s. 18.
20 Tamiéz, 2011 (7), s. 10,
201 Tamtéz, 2012 (4), s. 16.
202 Tamtéz, 2012 (5), s. 14.
203 Tamiéz, 2012 (10), . 10,
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Negativni pristup k genderovym stereotypiim ve vztahu dokazuje srovnanim muzského
partnera s fasistou: ,,Dokonce s mirné zatajenym dechem licila, jak byli na navstéve
U staré mamy a on trval na tom, Ze knedliky 7 misky poda ona — osmdesatileta dama.
Kdyz ho moje Karolina poZadala, at si je podd sam, Ze maminka je mnohem ddl u stolu,
odvétil, ze mama se zvedne a jemu Z zenské ruky prosté vic chutna. No pomoc. Osud
Karolininy pravni praxe je prave zpecetén. Nicméné V chovani tohoto prototypu muze

Je jasné vidét tvrzeni Eriky Jong, totiz, Ze kazda Zena potiebuje fasistu. *%

Svij nazor podporuje vyjadienim: ,, Vzdy mi to prislo ale velmi sebestiedné a mirné
hysterické. Jako, mila rodino, bez mych vysokoskolskych titulu zit miiZete, ale bez mého
hadru ne. To zni blbé, Ze? Posmivala jsem se. Ale jen do chvile, nez jsem po tirech dnech
slezla do své viastni kuchyné. Kazdi Ukrajinka by zdrhla. Vhodna byla snad jen
deratizacni jednotka. | ...] Kdyz jsem posléze konzultovala v redakci kazdodenni souziti
S muzskym jedincem, dosly jsme K zavéru, ze nelze, nez tiSe drinout. Jakmile totiz Zena
zacne vycitat, pozadovat, ¢i se dokonce litovat, nastartuje proces dohadii, na jehoz
konci, pokud touzi po klidném veceru, se jesté musi omluvit.”?® Autorka se diva
skepticky na touhu Zeny zastat vSechny role V partnerstvi na 100 %. Tento nazor
podporuje i nasledujici tvrzeni: ,,Kde se VZendch bere ta sebevrazednd touha
ohromovat? Ta posedlost konsternovat svoji viastni dokonalosti prakticky kazdého

muze, ktery treba jen slusnéji pozdravi? ?%

Podle autor¢ina nazoru jedinym zptsobem, jak udrzet spokojené partnerstvi, je podiidit
se stereotypim a skryt svoji emancipaci: ,, Mate jednu lehce manipulativni moznost.
Znalosti a informace tajit. Aby se ON necitil blbé. Slabé. Nemuzné. A aby vds vitbec
jeste chtél. Ono, rozdil mezi chytrou pritelkyni a tou prechytralou pani je velmi, velmi

maly. 7207

S podtizenim se stereotypim vsak zasadn€ nesouhlasi. Pokud Zena pfijme tradicni roli,

je podle autorky ,,nerozhodnou chudinkou™: ,,Jsem uz absolutné alergicka na clanky

204 Tamtéz, 2012 (10), s. 10.
205 Tamtéz, 2012 (4), s. 16.
206 Tamtéz, 2012 (1), s. 10.
207 Tamtéz, 2013 (9), s. 36.
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typu, Ze muz vedle sebe nesnese silnou, emancipovanou, samostatnou zenu. Ze bychom
se pro vlastni stesti mely na spolecné chvile transformovat do role nerozhodné

chudinky. To je prece blabol.”"*%

Obraz zen jako podfadnych ve vztahu (a sviij nesouhlas s takovym usporadanim)

predklada i v nasledujicich komentaftich:

,,A Helena si neosvojila to pékné motto nasich maminek ,drzim tista a rok'.”’%

,, Co délaji bezmocné zZeny, kdyz uz opravdu nevedi kudy kam? Zavolaji policii. Ale chci
byt Vv roli bezmocné Zeny, kdyz si jen a pouze dovolim oslovovat své pratele ,mily miyj'.

Nesmysl. 10

Pro ukézani rozdilnych typl partnerek uvadi dva extrémni ptiklady: ,,stepfordska
panic¢ka” a ,,biomanzelka”. Ani s jednim se vSak neztotoznuje, pouze opét klade diraz
na ,,spravedlivé déleni roli” ve vztahu: ,,Jaci tedy jsou soucasni prumérni cesti muzi
[...] touzi oni jesté po stepfordské panicce, ze které se pri dobré péci nevyklube
biomanzelka? Nebo uz jsou V ramci ,pokroku’ pripraveni na spravedlivé déleni roli,

vwchovy i prace? "?

Zminuje fakt, Ze Zeny jsou vzhledem k povahovym rysim pojimany jako to slabsi
pohlavi, ale nemélo by to tak byt: ,,[...] dokud se Zeny budou ponizovat a intrikovat
kvitli jakymkoli muziim, vidycky budou jen ajen to ,slabsi pohlavi'.”*'? Muzi navic
stavi zenu do role pecovatelky, s ¢imz autorka nesouhlasi: ,,K milence a partnerce
pribude role matky. At uz ji treba kterykoli muz ke svému Zivotu potrebuje palcivéji nez

tu roli milenky, jd ji hrdat neumim. Ani nechci.”?*?

208 NESVADBOV A, Barbara: Harper's Bazaar: ¢asopis pro ndroc¢nou Zenu. Praha: Bauer media v.o.s,
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., Nepodléhejme iluzim.’*'* Autorka tak reaguje na v editorialu citovany muzsky nazor
naroli pracujici matky. Nazor muze, ktery autorka prezentuje, je obraz zeny jako matky
a pecovatelky, kterd se teprve poté muze zaméfit na kariéru. Nepodléhat iluzim
znamena v autor¢iné pojeti nemyslet si, Ze muz by mohl podporovat manzel¢inu
kariéru: ,, Tak pokud se dobre postardte 0 nase deéti, je to velké plus. A kdyz k tomu

umite varit a funguje postel, pak jasné, miZete klidné chodit do prace.”**®

Muzi jsou zde predstavovani jako superiorni, zatimco Zeny se stale nachdzeji v pasivni
pozici: ,, [...] kdyz se clovek narodi bez penisu, jsou chvile, kdy mu bohuzel nezbyvda nic
Jjiného nez cekat. “?1®

., Zavolejte mi radsi manzela, paninko. On tomu bude rozumet. “21T Autorka uvadi vétu,
kterou ji fekl muz, ktery ji pfiSel nabidnout dotace na topeni. Vlastni reakci na danou
situaci pak $éfredaktorka popisuje nasledovné: ,, Primitivni osloveni mi znélo V usich
dlouho a ta naléhavost po kontaktu s muzem vV domdcnosti, protoze ja nemam Sanci
porozumét tak zasadni problematice, jako jsou kotle na tuha paliva, ta naléhavost mi

hodné zamotala hlavu. “?'® — Jedn4 se o ilustraci stereotypniho pohledu na znalosti

a schopnosti Zeny ze strany muze.

V tomto subdiskurzu vyuziva téchto pojmenovani pro muze: fasista, muzsky jedinec,

princ. Pro zenu specifickych pojmenovani nevyuziva, pouziva vsak pfirovnani: néZna

dama, pospostmoderni divka, ficka, otrok, stepfordska panicka, biomanzelka.

K genderovym stereotypim se zde vyjadiuje nékolika vyroky. NaruSovani stereotypu
chovani nézné damy ukazuje na piikladu vlastni matky. Uvadi pfiklad emancipované

vychovy déti jako nasilného narusovani stereotypu a také popel¢ina syndromu jako

214 NESVADBOVA, Barbara: Harper's Bazaar: ¢asopis pro narocnou Zenu. Praha: Bauer media v.0.s.,
2015 (10), 5. 12.
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podpoieni svého ndzoru, ze Zeny uz jsou dodstatecné emancipované na to, aby bylo
potfeba ménit archetypy nasilné. Pohadky vyuziva opakovan¢ jako ukazku tradi¢ni a
spole¢nosti o¢ekavané podoby partnerstvi. Muze nazyva princem, ovSem V ironickém
kontextu. Stereotypni roli Zeny ukazuje autorka na piikladech ze svého okoli, opét
ptirovnava soucasnou situaci k situaci star$i generace a k pohadkovym piib&éhim.
Uvadi, Ze jedinou moZnosti na spokojeny vztah je ustoupeni Zeny partnerovi a odkazuje
na priklady chovani pfitelkn, které se tomuto stereotypu snazily podiidit. Pravé v
komentéfich vztahujicich se k tomuto tématu se vyskytuji pfirovnani, kdy se zena v
roli hospodyné citila jako ficka a otrok, nebo stepfordska panicka. Muze jako
nadfazeného ve vztahu nazyva faSistou. Potiebu Zeny zastat vSechny role, které se od
ni oéekavaji, nazyva autorka proklatou touhou. Z tohoto subdiskurzu tedy vyplyva
nazor autorky na genderové stereotypy v ramci vztahu. Nesouhlasi s pfisuzovanim
tradi¢nich zenskych roli a podporuje emancipaci jak u svych pfitelkyn, tak sama pii

vychové dcery.

9.1.3 Role muZe v partnerském vztahu

K tomuto subdiskurzu byly pfifazeny vSechny komentéfe, které tematizuji roli

muze v partnerském vztahu.

., Moje kamaradka Sylva tvrdi, Ze se seznamy se musi zacit hned na zacatku vztahu.
Dany objekt naucit. Jinak si pry privykne na servis a nasledné pozadavky bude

brat jako nepékné znasiliiovani. "'

O tradi¢nim modelu souziti s muzem se vyjadiuje jako o ,,zastaralém vzorci”, ktery v
soucasnosti jiz nefunguje: ,,Jedinou moznosti na vystup z kruhu [...] je zapomenout
zastaraly vzorec, Ze muz nds md inspirovat, vzdélavat ci se 0 nds starat. Cely tenhle
priklad 7 minulého stoleti zabalit a veénovat svoji pozornost muzum mladsim. Tam

existuje jistd Sance, Ze nds budou alespori bavit [...] %%

219 NESVADBOV A, Barbara: Harper's Bazaar: ¢asopis pro ndrocnou Zenu. Praha: Bauer media v.o.s,
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., Pochopte, Ziji vV redakci, kde muz je osoba tak trochu legracni, K Zivotu nenutna, jisté

ne vysmivand, ale ani prehnané adorovana.”?*

V nasledujicich komentatich srovnava tradi¢ni a netradi¢ni muzskou roli: ,, Jen jsem na

néj nékdy priserné nastvand. Pro¢ on mda mit tu jednodussi roli? Porc on? %%

,,Jaké je to asi bydlet S muzem, ktery dobrovolné zehli? Neztrati on pak viastné sviij

sex-appeal? %%

Muzskou roli ve vztahu dokaze podle autorky zastat i zena: ,, TakZe ,muz hlava rodiny'
je nesmysl. Néco jako drak 7 pohadek. Porad se 0 nem mluvi, nicméné vsichni tak néjak

vime, Ze neexistuje.”?**

Podotknutim ,,bohuzel” dava autorka najevo opravnénou nedivéru v muze a jejich
tvrzeni. Zaroven uzije expresivniho vyrazu ,,bastila”, aby podpofila absurdnost faktu,
7e opét uvéiila muzi: ,, Muziim bohuzel verim kazdé slovo, takze i jemu jsem jeho obavy

naprosto bastila’?®

V nasledujicich komentafich autorka ironizuje nyzyvani muze ,,siln€j$im pohlavim”,

ackoliv pfipousti moznost, Ze muz by mohl Zen& pomoct:

, Byt kKtomu silnéjsimu pohlavi' jisté nechoviam city nekritické, délat z nich uplné
noumy, to se prici | mé skeptické povaze. | kdyz predstava muze jako takové malé vydry,

co se klepe v mechu, neni tak uplné k zahozeni."*?®
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»Moznd jak ma pry, snad, kazda wuddlost své opodstatnéni, tak treba | ja
prostrednictvim existence 0 berlich pochopim, Ze muz ochrance neni az tak strasna

bytost. A Ze dominance jim neprislusi vidy a jen v posteli. Ale véite, nechce se mi.”?*’

Na muzskou pozici v partnerstvi autorka reaguje nasledovné: ,, Dokonce ani ,,manzel
uz neni moc pritazliva role. Vnimadni oznaceni ,,partner* ¢i ,,milenec” je V soucasné

dobé prosté mnohem vic sexy. “??®

., Méla jsem pocit, zZe pokud nebudu tomu bajecnému muzi okamzité kdykoli K dispozici,
on prosté ztrati zdjem. "??*° Jedna se 0 ilustraci osobniho pocitu z moznosti formovani

a udrzovani vztahti S muzi, které zeny charakterizuje.

O muzi, ktery se chtél z pouhého milence stat partnerem uvadi nasledujici: ,, Neumel
zit bez budoucnosti. Touzil poznat moji dceru, zvér | praci. Kazdoden. Prave ten
kazdoden, ktery zarucene a vzdy zrusi kouzelné vzruseni mileneckych schuzek. A diiv
i pozdéji zabije sebevétsi vasen. “?® Zde autorka zobrazuje stdlého partnera V Zivoté
zeny jako néco obycejného az nudného, osobu, ktera zni¢i vSe hezké, co dvojice na
pocatku vztahu vzdy pfirozené prozivani. K manZzelstvi se autorka vyjadiuje jakozto ke

VZOrcCi: ,, vézen — bachar, ktery napliuje snad kazdé manzelstvi, které znam. «231

V tomto subdiskurzu vyuziva autorka pro muze téchto pojmenovani: objekt, osoba,
“muz hlava rodiny”, ON, dévkaF, bacha¥, “silnéjsi pohlavi”, milenec.
Pojmenovani, ktera vyuziva pro Zeny, jsou: milenka, partnerka, matka. Pfirovnava
zenu k nerozhodné chudince, “slabSimu pohlavi”, vézni. Pro Zenu uziva téchto
hodnoceni: silna, emancipovana, samostatna, bezmocna. Charakteristiku muze

znéazornuje takto: osoba tak trochu legracni, k Zivotu nenutn4, jisté ne vysmivana,
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ale ani prehnané adorovania. Pro pojmenovani muze vyuzivd negativnich
expresivnich vyrazii, nebo pomoci uvozovek dava najevo ironii a nesouhlas s ndzorem
spole¢nosti, ktery povazuje muze za silnéjsi pohlavi. Pojmenovani bajeény muz je
mysleno pouze ironicky. Dokonce vyuziva i pfirovnani k malé vydre, co se klepe v
mechu. Pojmenovani, ktera uziva pro zenu, se vyskytuji v negativnich konotacich a
ptikladech o nerovnopravném a stereotypnim pfistupu k zenam. Z uvedenych
pojmenovani a hodnoceni muzeme vyvodit, ze autorka vidi Zenu jako rovnopravnou s

muzem, nebo dokonce muzi nadfazenou.

O tradi¢nim modelu souZiti s muZem se vyjadiuje jako o zastaralém vzorci, ktery v
soucasnosti jiz nefunguje. Partnerstvi taky oznacuje za priklad z minulého stoleti. K
roli muze ve vztahu se vyjadiuje jako o nespravedlivé jednodussi. Pfirovnava muze k
drakovi z pohadek, ktery, stejné jako “muz hlava rodiny” neexistuje. Fungovani ve

stereotypnim Vztahu oznacuje za nesmysl a blabol.

9.1.4 Vzhah a nezavislost

K tomuto subdiskurzu byly pfifazeny vsSechny komentafe tykajici se tématu

nezavislosti a emancipace ve vztahu.

Autorka nesouhlasi s nazorem svého okoli na svatbu, dlouhodoby vztah vidi jako

omezeni vlastni svobody:

,,S hriizou jsem zjistila, Ze ja jedind po svatbé netouzim. >
,, Nikdy jsem nemeéla snahu kohokoliv kontrolovat, omezovat. A velice téZce snasim,

kdyz se kdokoliv snazi omezovat mne.”*%

., Dalsi precedens v mezilidském mysleni je, ze holka se ma dobre vdat. Ale co kdyz

casto vydélavam vic nez moji partneii? Mam pak jesté Sanci ten precedens naplnit? ">
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Autorka uvadi ptiklad emancipované Zeny, kterd ma problém najit si partnera, jelikoz
na muzi nemusi byt zavisla: ,, Vis, nejvic mne limituje, zZe ja ty muze realné nepotiebuyji.

A oni to tak néjak podvédomé citi. %

Prosttednictvim nasledujiciho komentaie se opét stavi proti genderovym stereotypum,
kdy nesouhlasi s tradi¢ni roli zeny, ktera zenu obira o ¢as na vlastni kariéru: ,, Vcera
vecer jsem pocitala, Ze kdybych pracovala stejny cas jako moji dva byvali manzele,
kdybych jim nevytvarela to proklaté zazemi, nevarila kazdodenni vecere, neholila si
porad nohy, kdybych hodiny a hodiny nevenovala jim, nybrz své kariére, uz bych jisté

nesplacela hypotéku. ">

Autorka se zastava nezavislosti zeny, i kdyz ve svém okoli vnima opaény postoj k
emancipaci: ,, Nicméné jsou Zeny, které se samy byt boji. Teda, jisté se netiesou ve
sklepé, ale setrvavaji Vv nefunkcnich vztazich 7 jednoho jediného ditvodu. Aby nebyly
osamélé. Trochu malo na lasku. Nebo? " Tento nazor potvrzuje V nasledujicim
komentati: ,, Existuji ale stabilnéjsi komodity, nez je ndklonnost muzska. Jesté vic
polopaticky — nez ndklonnost nas K nasim muzim. Je to velmi nesnadné, ale naucit se
Zit sama se sebou, pak moznd lze zcela bez pozadavkii prijmout do zZivota muzského
jedince. A mit ho rdda trvale. Snad. Bez viastnictvi, bez kritiky, bez prikras. Rikd se
tomu snad smiveni? Nebo taky kapitulace.”**® Ackoliv autorka stale pfiznavé, 7e vztah
smuzem mize fungovat, z vyroku stale vyplyva piiklon autorky k emancipaci

a nezavislém zivoté bez muzského protéjsSku.

Tento ptistup dokladaji 1 nasledujici vyroky:
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., Frustrujici predstava téch hledajicich osameélych lidi stredni Evropy. Copak
neexistuje lepsi napli veceru? Treba cetba? Jasne, ze ne. Tech dobrych knih je zrejmeé

méné nez osamélych Zen. Jen prazdno je pak hmatatelnéjsi. Myslim. >3

,, Nikdy moc nemluvila o sobé. Svoji kariéru pro klid ve viastni kuchyni radéji tajila.
Snazila se délat, zZe jeji viastni prdace, ambice, ¢i snad, snad i strasti, viastné

neexistuji.?*

., Od jistého veku clovek potrebuje ¢im dal vic svého vlastniho mista.” |[...]
Nejproblematictejsi je, myslim, vysvetlit muzi, kterému jste na pocdtku, omamend
vasni, rikala, jak fajn je usinat na jeho rameni, tak tomu samému muzi dokazat potiebu

osobniho prostoru.”**

Stereotypni smySelni spole€nosti zmifiuje v nésledujicim komentafi. Zena, ktera se
vymani z genderového stereotypu je povazovana za ,divnou”: ,, Mné nijak zasadné
nevadi, ze jsem divna. Alespon pro to maloméstacké okoli, kterého je plna cela

republika. "?*?

Poté ale sama ptipousi, ze ackoliv je Zena schopna Zzit nezavisle na muzi, neznamena
to, ze by muzského partnera nechtéla. Sviij nazor ironizuje, kdyz muzsky protéjsek
nazve ,,stalym inventatem”: ,, Pochopitelné, Zertovaly jsme poslednich nejméné pét let,
Jjak rady Zijeme samy a zZe muze K Zivotu zcela jisté nepotiebujeme. Jen obcas, na chvili,
ale urcité ne jako staly inventar. Ale lhala bych, kdybych tvrdila, Ze to nebyly spis

smutné Zerty.?®

K rovnopravnosti v oblasti vlastnictvi se vyjadiuje nasledovné: ,,V ramci

rovnoprdavnosti a vécné naivity nelze najit lepsi rovnici, nez vybrat a s vkladem

29 NESVADBOVA, Barbara: Harper's Bazaar: ¢asopis pro ndrocénou Zenu. Praha: Bauer media v.0.s,
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identickym poridit dium novy. Prvni spolecny. Ale kde na to mam brat energii, to vazné

nevim.”**

Pochybnosti o rovnopravnosti a emancipaci dava nejevo zde: ,, Jisté Ze V nasi pohodiné
stredni Evropé neresime volebni pravo ani prdavo na studium, to uz snad nikdo
nezpochybni, spis jak by méla vypadat teze usporadani, které by vyhovovalo vSem?
V soucasnych paradigmatech nejsou spokojené ani Zeny ani muzi. ”** K tomu dodava:
., ITeba nakonec zjistime, ze rovnopravnost je sice V ramci tabulek naprosto idealni,

avsak neni vubec, ale vitbec sexy ... 17246

Moznost zen rozhodovat 0 vlastnim zplisobu zivota je manifestovana V nasledujici
vypovédi: ,, A jak byl pozdni vecer, ona doma sama, déti spici, rozhodla se, ze TOHLE
uz sakra nemad zapotiebi. Tak poslala exaktni zpravu.”**’ Uvedena vypovéd navic
ilustruje dalsi bézny standard zivota soucasné zeny, kterym je fakt, ze Casto tato zije

sama, ovSem pecuje 0 déti vzeslé z predeslych partnerskych vztahti ¢i manzelstvi.

., Nikoho moc nebavi oddany, okouzleny otrok.”?*® Tento komentaf je sméfovan
k ob&éma pohlavim a napliiuje spiSe moderni pfedstavu 0 postaveni zeny ve spoleénosti,
tedy situaci, kdy neni jejim Zivotnim ukolem napliiovat kazdé ptani a ocekdvani
okolniho svéta, kdy umuz pak tim spiSe mize dochazet K utvofeni averze vici
partnerce. To autorka ilustruje v oznameni: , Samoziejmé, Ze z mého Zivota zmizel. "**°

(Minéno muz, ktery se ji libil a byla do n&j zamilovana.)

Autorka ilustruje ten fakt, Ze muzi mohou Zeny zachranit nikoli pouze tim, Ze si je
vezmou za manzelky ¢i jim nabidnou trvaly svazek, ale n¢kdy spiSe opacnym

jednénim: ,, Zachrdnil mne, Ze se prestéehoval do Bukuresti. 7250
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V tomto komentédii vidime opétovné ilustrovanou moznost zcela svobodné se
rozhodnout, kterého muze Zena piijme za partnera a kterého nikoli: ,, Paradoxni je, ze

se zhruba po deseti letech za mnou vratil. Bohuzel jsem ho uz nechtéla."*>*

Vyjadiuje své stanovisko k tomu, jaké by mélo byt postaveni Zeny — tedy rovnopravné
s muzi. Nemusime vztdhnout pouze k diskurzu partnerstvi, ale ke vSem ostatnim.
., Predevcirem jsem prednadsela na konferenci 0 postaveni soucasnych ceskych zen. [ ...]
Meéla jsem mluvit 0 pravu na seberealizaci, 0 cesté za stejnym platem, 0 tom, zZe kdyz

ma byt stiidava péce, must byt i stFidava povinnost.”*>?

Zde autorka naradzi na fakt, Ze ona sama se nenechava svazat konvencemi: ,, Pozval mne
na rande novy muz. [...] Zcela novy zazitek mne tedy cekal. Pocitala jsem, kolikaty asi

tak. Treba stodvacaty? To moznd trochu prehanim. Trochu...”?>

To, Ze si projevy tradicné ofekavané ze strany muz osvojili jiz i Zeny ilustruje
nasledujici komentar: ,, Monika ma zivotni pravidlo, zZe nikdo neutikd kK nékomu, ale od
nekoho. A ze zakonnym, dlouholetym partnerkam vlastné poskytuje skvélou sluzbu.

Namisto koexistence S muzem, ktery je uz tolik moc nechce, mohou zacit novy Zivot. 7254

Sny a prostor pro vlastni realizaci jsou dle autorky tak t€émi faktory, pro néz je mozné
ledasco obétovat. ,,Jen ohraniceny prostor sama pro sebe potiebovala. Kdyz ho pak
V noci pozorovala, jak spi na koberci, dokazala se jen bezmocné ptdt. Pro¢ ho
neobejme? Protoze nechce? Jisté ne. Jen vic nez cokoli jiné potrebuje zachovat viastni
sny. 2% Totéz potvrzuje i komentat uvadgjici, ze: ,, Svobodny Zivot je pro nékteré Zeny

prosté cennéjsi nez pékny pokoj. Dava totiz prostor pro stdle nové sny... ">

Pojmenovani, ktera vyuziva autorka pro muze, jsou: muzsky jedinec, otrok, staly

inventaF. Pro Zenu nevyuzivd zadnych specifickych pojmenovéani. V téchto
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komentatich vSak mizeme vysledovat vice vyrokl vztahujicich se piimo k tématu
nezavislosti ve vztahu obecné. V souvislosti se vztahem mluvi autorka o kontrole,
omezeni, limitovani, nefunkénich vztazich, neexistenci funkénich vztahd,

nepotiebé muzi, vééné naivité. Vztah opét oznacuje jako koexistenci, kapitulaci a

nutnost snatku (podle minéni okoli) nazyva jako precedens, ktery se od zeny o¢ekava.

Autorka opét vénuje prostor muziim vice nez zendm, i kdyz v omezené mite. Prostor
zde dostavaji nadzory na vztah obecné. Vyroky souvisejici se vztahy se vyskytuji v
negativnich konotacich. Zena Zijici mimo vztah je povaZovéna za divnou a Zena snazici
se naplnit tradi¢ni roli vytvaii proklaté zdzemi. Autorka se vyjadiuje k genderovym
stereotypiim v souvislosti s vysi pfijmu partnera. Tradi¢nim modelem je, Ze muz by

m¢él vydé€lavat vic, kdy s timto modelem nesouhlasi. Autorka podporuje moznost Zen

rozhodovat 0 svém Zivote.

9.1.5 Vérnost

K tomuto diskurzu byly pfifazeny komentate, které se vztahuji tématim vérnosti a

J A4

nevéry. Autorka se v nasledujicich komentatich vyjadiuje o nevéte negativné, ale

zaroven ji bere jako béznou soucast vztahu:

., Nemam rada neveru.” [ ...] Nicméné zcela realisticky, skoro vsichni moji znami, kteri
Ziji V partnerskych nebo manzelskych svazcich (moc jich neni, vétsina mych blizkych je
singl), nevérni jsou. >’

,,Pokud jedinec bere vztah jako investici a pokud se smiri s notorickym dévkarem, pak

kupcit s budoucimi léty jisté Ize. Ale skoncit tieba U rukavic by nebylo optimalni.’>>®

,Jisté, Ze véFit na lasku a vérnost je trosku naivni.*°
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., VZdyt nevérny je prakticky kazdy.**°

O predpokladané vérnosti se vyjadiuje skepticky:

., [...] vérnost neocekdvejme. 25"

., Kldra ma proti mému davnému ja jednu obrovskou vyhodu. Svému partnerovi veri.

Tedy diivéru. Nebo snad naivitu? "?%?

., Kazdy miize byt nevérny, kdyz se mu zachce. Neni nutné Z toho délat zas takové drama.

Vzdyt je to prece jen sex'... 2%

Autorka se vyjadiuje k Utékim manzeli ¢i partnert k dlouhodobym milenkam:
., Zhruba tri mésice trva to pomysiné staveni nového osudu, nez se muz pokorné vrati

do starého dobrého, znamého domova. Tedy, ma-li kam... 7264

., Neslysela. Nechtéla slyset. Netouzila po vysvétleni, Potrebovala to vyresit. Zcela
Jasné ji doslo, Ze o svého muze nechce prijit. Ze ho té cizi pani prosté neda [...] V Sest

rano ji zavolala. Naprosto spontinné. A zcela odhodlané.”*®®

V tomto subdiskurzu opét nazyva vztah koexistenci a pomyslném stavéni nového
osudu. Pro muze uziva pojmenovani notoricky dévkar. Pro zenu uziva pojmenovani
cizi pani, kdyZ hovoti o zZen¢€ v roli milenky. V souvislosti s predpokladanou vérnosti
mluvi o naivité a o vztahu, kdy Zena pfistoupi na nevéru muze, se vyjadiuje jako o
investici. Vyuziva pfitom expresivniho vyrazu kupéit. Vsechny komentate davaji opét

najevo negativni postoj vic¢i muzi jako partnerovi a autorinu nediveéru v néj. Z
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komentaia vyplyva ironie a skepticky postoj vici funké¢imu vztahu, kdy ani jeden z

partnertl neni nevérny.

9.2 Diskurz rodicovstvi

9.2.1 Pozitivni postoj k rodi¢ovstvi

K tomuto subdiskurzu byly pfifazeny komentafe vztahujici se k tématu pozitivniho

postoje k rodicovstvi.

Autorka pfipousti, Ze rodicovstvi je jednou ze zasadnich véci V Zivoté: ,, Dlouhodobé

7266 Jedind uddlost, kterd nds

se zirejmé daji milovat jen vlastni déti. A mozna rodice.
vlastni Zivot extrémné zméni, je narozeni déti."*®" Tady se nededna 0 piimo pozitivni

hodnoceni rodicovstvi, ale v kontextu celého editorialu se jevi jako pozitivni.

Ackoliv ma zena pravo na emancipaci a nezavislost ijako matka, autorka si stale
uchovava pozitivni postoj k rodi¢ovstvi, coz dokazuje nasledujicimi vyroky. ,,Co by
tam vlastné délala? O cem by premyslela? O jiném paralelnim Zivoté? O viastnich
ambicich, na které nejen ze uz neni cas, ale hlavné ani prostor? Nebo by se jen nudila?

Déti by ji pirece jisté moc chybély. ?%®

V tomto subdiskurzu autorka nevyuziva pro muze ani zeny Zadnych specifickych
pojmenovani. O rodiovstvi hovoii jako o extrémni zméné, ovSem toto vyjadieni
vnimame vzhledem ke kontextu jako pozitivni. Vzhledem k malému poc¢tu komentaia
v ramci tohoto subdiskurzu bychom se mohli domnivat, Ze postoj k rodiCovstvi je

rozporuplny.
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9.2.2 Zena jako nezavisla na rodicovstvi

K tomuto subdiskurzu byly prifazeny komentaie, které se vztahuji k tématu Zeny jako

matky, ktera ma i ptes rodicovskou roli stale narok na vlastni prostor a kariéru.

Zde poukazuje na dulezitost rodicovstvi, ale vymezuje se proti nazoru, ze je to jediny
smysl zivota: ,, Jako kdyby v dobé pred téhotenstvim bylo kterékoliv Zenée svétem
a hlavné sebou samou absolutné povoleno se beztrestné nicit.”?®® Toto podporuje
dalsim tvrzenim: ,,Samozrejmé zZe zodpovédnost za embryo, miminko, batole ci
pubertika je extremni. To nelze zpochybnit. Nicméné proc¢ vétsina zen meho véku
nejenze neumi sebe ocenit V ramci vlastni profese, ale ani docenit V kontextu viastni

existence? ?"°

Autorka mluvi 0 pravu zeny na potrat: ,, Pred mésicem jsem udelala jedno z nejlehcich
rozhodnuti svého Zzivota. Jen jsem netusila, jak velké stigma si pripisu. [...] Uz
najednou nejsem bdjecnd maminka. Ani mila manzelka. Dokonce ani starostlivad
snacha. Jsem prosté a jen vyvrhel. Kdyby mohli, upalili by mne. [...] Byla jsem na
potratu.”*"™t Autorka zmifuje ptibéh své kamaradky jako ukézku postoje spoleénosti
Kk potratim, tedy véci, které jina Zena mize vnimat jako svobodné a dobré rozhodnuti.
. L] Zijeme sice v jednadvacatém stoleti, ale prdvo rozhodovat o svém vlastnim téle,

0 svém viastnim Zivoté, to pravo stejné nemdame."*'?

,,Jen, uprimné, vsechny podprahové tusime, neni dobré opirat své osobni Stésti Ci

sebenaplnéni 0 kohokoli jiného. Ani 0 blizké muZe. Ani 0 viastni déti.”*"
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Autorka se stavi do opozice vii¢i nazoru, ze zena by mohla fungovat jako Uspésna
pracujici matka: ,, [ ...] Kdyz se pod viajkou materstvi nevzdame vlastnich ambic, nejsme

uz primdrné v kategorii dobra mama.’*™

Vzhledem k povaze tohoto subdiskurzu je pochopitelné, ze se autorka zasadné
navyjadiuje k roli muZe, ale ke vztahu matky k ditéti a vlastnimu Zivotu. Zena, ktera se
rozhodne pro interrupci je spoleénosti vnimana jako vyvrhel. Zena, kterd nenapliuje
roli matky tim zptsobem, Ze se vzda vlastnich ambic, uz podle autorky neni vnimana
jako dobra mama. Ackoliv je sama autorka matkou, nesouhlasi s tim, Ze jedina Zenska
role by méla byt Zzena-matka a zena by méla byt schopna se od této role odpoutat v

zajmu vlastni existence.

9.2.3 Rodicovské role

K tomuto subdiskurzu byly pfifazeny komentatfe vztahujici se k podob¢ rodicovské

role.

V nésledujicim komentéfi autorka uvadi poznamku o neschopnosti odpoutat se od
vlastniho ditéte, i kdyZ by to nebylo vniméano negativné: ,, Casto slychdavam, ze bych
meéla chodit ven. Poridit si chuvy. Emancipovat se ve vztahu mama—dcera. Mit ten

takzvany viastni Zivot. ”’?"®

,,Je velmi zvlastni, ze kdyz zadate do Googlu prava otcit', vyjede vam rada clanku,
argumentii @ prohldseni. Kdyz zadate prava matek', je zminek mnohem méné. Tou

vevr

ze sebe tdatové budou délat mamy, zlikviduji | ty posledni archetypadlni zbytky muzstvi,

které paniim tvorstva jesté ziistaly. ’*"®

Na soucasny stav rodi¢ovské role a ptistup k détem Vv partnerstvi upozornuje taktéz ve

vyjadteni: ,, Kdyz vas muz vydélava méné nez vy a vy ho nevnimdte jako Zivitele rodiny,
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pak s nim jen tézko miizete otehotnet. Nenaplnujete funkcni rovnici vztahu, kterd je
historicky dana. NemiiZete chtit byt matkou a piitom se nevzdat prace”*’" Viigi tomuto

vyroku se autorka vymezuje: ,, Celé mi to ale vitbec nejde spravedlivé zanalyzovat.”

Rovnéz zastava ndzor, Ze dit¢ nemiluje partner (at’ uz vlastni otec i nevlastni) vice nez
matka: ,, Ne zZe by se neradovali ze svych potomkii. Pochopitelné je velice, velice miluji.
Ale sviij osobni smysl Zivota, ospravedinéni existence snad nasli uz vV puberté, po tom
osudovem Wertherove utrpeni, kdyz jim zacaly riist prvni opravdové vousy a konecné

se s nimi vyspala néjakd pékna spoluzacka. ™

Pojmenovani, které autorka vyuziva v rdmci tohoto subdiskurzu, je pan tvorstva.
Autorka zminuje existenci uréitych genderovych stereotypit v ramci rodic¢ovskych
prav. Pfiklani se ale k tradi¢nimu rozdé¢leni matetskych a otcovskych povinnosti a opét
dava najevo pomyslnou nadfazenost vi¢i muzim ironickou poznamkou o panech
tvorstva. Roli zeny pouze jako matky vnima jako stereotyp a nazyva to funkéni rovnici
vztahu. Pomoci tohoto ironického vyjadieni odsuzuje tradi¢ni rozdé€leni muze a Zeny

v ramci rodi¢ovskych roli.

9.2.4 Déti v kontextu vztahu s partnerem

K tomuto subdiskurzu byly pfifazeny komentatre, které se vztahuji k tématu déti

zahahujicich do vztahu s partnerem.

Radikalni emancipovany postoj dokladé nasledujicim tvrzenim: ,, A vazny vztah? Do té
proklaté rovnice se pustim, az budou na vejsce. D té doby mam povinnosti. Mé déti se
0 zZivot nikoho neprosily. Neodsunu je na druhou kolej kvuli risantni investici do

muzského pokoleni... %"
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Poukazuje na obtiznost rodinného zivota, skloubeni spokojeného vztahu s partnerem a
rodiCovstvi: ,,Jakd je cesta ven K néjaké nové, spokojenéjsi rodiné, to vazné bohuzel

nevim. 280

Zminuje také naprosto pragmaticky pfistup Zen, které jsou zaméfené na kariéru,
k rodiCovstvi: ,, Eva je nejvyse postavenou Zenou své znacky V ramci stredni Evropy,
moznd 1 proto pragmaticky otéhotnéla s geneticky vhodnéjsim darcem spermatu
a manzela tak trochu zanechala jeho viastnim steskiim. %! Také se vyjadiuje K postoji

k détem obecné: ,, Clovek tak sotva snese viastni déti. 282

Zde autorka nepfimo poukazuje na moznost zivota zen v jiném nezli manzelském
(poptipad¢ partnerském) vztahu. Dité jako prostfedek budovani vztahu s partnerem:

., Déti, majetek politika. Je tolik duleZitych subjektii, pro¢ vychdzet dobre se svym
ex. 7283

., [...] koexistence s muzi, kteri nejsou otcem vasich déti, kazdou Zenu driv nebo pozdéji
Silené unavi. [...] prirozené, automaticky, se kterdkoli Zena K novému muzi chova az
prehnané idedlné. Jako by ho chranila. Jako by kazdy den inoc vyrovnavala
nevyslovenou vinu. Jako by neustdle musela dokazovat vdécnost, zZe on je ochotny Zit
S jejimi detmi. 284

Matetstvi je tak pfedstavovano jako pro Zenu urcité znevyhodnéni ubirajici ji na

socialnim statusu, stavéjici ji do role ,,splatkyné* vii¢i vS§em nasledujicim partnertim.

Autorka s odkazem na vlastni zkusenost uvadi nasledujici: ,, [...] mdlokdo ma cizi déti

opravdu ze srdce rad. [ ...] Vétsina byvalych partnerit mych pritelkyn si po cirka dvou
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letech na prani Knarozeninam détem, se kterymi jisty cas bydleli, rozhodné

nevzpomene., 28

V jednom z editoriall se 1ze dokonce dodist jasné vyjadieni tykajici se matetské role
zeny: ,[...] vZdy, vidy bude vaSe déti vnimat prizmatem svého vztahu K vam. Tedy,

dokud vas bude adoracné zbozriovat, snese i je.”?%

V navaznosti na predchozi komentaé autorka dodava: , Ne Ze nechceme, my ani
nesmime zpohodinet. Kazdicky vecer vyrovmavame nespravedlivou rovnici — 0N
akceptuje nase deti, to znamend, my musime byt jeste sviidnejsi milenky, jeste

zabavnéjsi partnerky a jesté lepsi Zeny, nez bychom kdy byly s tatinky viastnich déti. %

V tomto subdiskurzu nazyva Zena muze riskantni investici a tatinkem vlastnich déti,
vhodnéjSim darcem spermatu. UZziti deminutiva tatinkem v tomto pfipad¢ vnimame
negativné, jako vyjadfeni negativniho postoje ke vztahu muze k ditéti. Pojmenovani
vhodnéjsi darce spermatu vnimame velice pragmaticky, opakované se autorka
vyjadiuje o muzi jako o véci a jako o soucasti obchodu, stejné jako u pojmenovani
riskantni investice. Vztah opét nazyva koexistenci a proklatou rovnici. Vztah s
muzem, ktery neni otcem partner¢inych déti, nazyva nespravedlivou rovnici, kdy
tento muz jeji déti pouze snese. Toto je pro nas opétovnym dilkazem autoréina

pragmatického az negativniho postoje k jakymkoliv vztahtm, kde figuruji muzi.

9.3 Diskurz intimniho Zenstvi

Tento diskurz je orientovan na téma intimity a sexuality, ato jak z hlediska Zen

samotnych, tak také coby vysledek cizich ptedstav 0 projevech Zen v dané oblasti.
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9.3.1 Milenecky vztah

Dava najevo pochybnosti o dlouhodobé pfitazliosti opacnych pohlavi: ,, Ale odvedete
si predstavit tvora, se kterym zacnete zitra spat a budete ho milovat i za deset let? Nebo

se s nim aspor nebudete nudit? "?%

Odstup od muze v roli milence doklada nasledovné: ,, Protoze on byl ale jen milenec
ajeste Ktomu milenec Zzenaty, neplanovala se rozcilovat. Zbytecné plytvani

emocemi. %%

Autorka zmifuje opozici sex-komunikace azastava postoj, Ze komunikace
K intimnimu sbliZzeni neni potieba: ,, Nicméné, kdyz mi bylo dvacet, jinych jsem si ani
nevsimla. Jen téch takzvane dospélych. Uprimné az ted’ mi dochazi, jak madlo vazné mé
tehdy viastné brali. Kdyz jsme se vzbudili ve stejné posteli, jisté je tenkrat netrapila

otdzka ,,O cem se probiih s tou dvacitkou maji bavit? ">

,,Pro mé osobné zjisteni intimity viastniho muze S cizi Zenou neznamend jen ponizeni
a neduveru. Ale, zcela uprimné, | fatalni zklamani. Bez mozné dalsi budoucnosti. »291
Autorka vyjadiuje vlastni pfesvédceni 0 tom, Ze navdzani intimniho vztahu zadaného
muze S jinou Zenou je stejné nepiipustné, jako by tomu bylo zfejmé v piipadé, Ze by se
jednalo 0 opa¢nou situaci, tedy kdyby byla zadana zena nevérna svému partnerovi
S jinym muzem. Autorka ve svém vyjadieni taktéZ boti mytus 0 nutnosti zeny ,,pecovat
0 rodinu za kazdou cenu, ale vyjadiuje nazor, Ze podobné chovani je pro ni osobné
nepiijatelné avede k ukonéeni vztahu. Na moznost navazovani volné&jsich vztahd,
zalozenych napftiklad na pouhé¢ télesné piitazlivosti pak odkazuje vétou: ,, Otazkou je,

zda pak nevyhraje vzpominkovy optimismus a clovéek S danym expartnerem neskonci

zpatky v jeho posteli. 292
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,Skoro kazda Zena touzi zménit svého milence na partnera. Jaka blahovost. Vzdyt
prijde 0 to nejkrasnéjsi!”** Je zde predkladana moznost volby Zivotniho stylu — tedy
ze je mozné, aby se zena dobrovolné rozhodla pro to, jaké vztahy bude S muzi
navazovat a jak s nimi bude nakladat. Autorka se obraci na zenské ¢tenarky s apelem,
ze je mozné uzivat si téch stranek zivota, které nesouviseji S oficidlnim vzajemnym
partnerskym vztahem. O Zené V roli milenky se vyjadiuje nasledovné: ,, pritazliva,

slastna a sviidna [...] 7.2%

Autorka neopomind ani tematiku cizolozstvi, kdyz uvadi nésledujici zamysleni: ,, Co
se stane, kdyz si zacnete V ramci kratochvil pujcovat ciziho manzela ¢i manzelku, to si
snad netroufiam predikovat. "**® Bez zavahani jsou zde tak mimomanzelské intimnosti

nahlizeny jako pomérné bézny jev ve spole¢nosti a zivoté obou pohlavi.

To, Ze se zeny mohou zcela snadno ocitat v roli jak milenky, tak podvadéné manzelky,

je zde vyjadieno nasledovné: ,, Kazda z nds uz jisté zaZila obé paradigmata. >

Navazovani vztahti na zékladé nikoli dlouhodobé predikované budoucnosti, ale
pouhého soucasného rozpolozeni autorka vyjadiuje nasledovné: ,, Kdyz nas nahodou
potka to Stésti jménem Okouzleni, pak opravdu neni na misté couvat. >’ Podobny stav

emoci a mysli je tedy prezentovan jako cosi ojedinélého, a tudiZ nutného nasledovani.

To, Ze soucasné vztahy Zen mohou byt skute¢né zalozeny pouze ajen na sexudlnim
uspokojeni lIze ilustrovat vétou: ,,[...] moje blizka pritelkyné Zila v jen apouze

sexudlnim vztahu uz vic ne? Sest mésicii. “?%

Pritazlivost k vyhledavani neustale novych muzt aptipadnych vztahti autorka
podporuje nasledujicim osobnim vyznanim: ,,Ja se kuprikladu nejradéji ze vieho tésim.

Bavi mne doba, nez daného muze poznam. Doba, kdy si jeste mohu predstavovat, jak
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zabavny jisté bude. Doba flirtu, kdy nevim presné, zda ho vitbec budu zajimat. Ta je
pro mé nejpritazlivejsi. ”?*® V citaci je vyjadieno nejen ona pozitivni moznost t&eni se
na néco nového, lepsiho, zabavnéjsiho, ale také implicitni podezieni na mozny fakt, ze
po skute¢ném poznani muze dany muz vést Kjakémusi zklamani, které je mozné
kompenzovat novym hledanim. Navic dany vyrok obsahuje (Casto dosti pfitazlivy)
prvek uré¢itého pomyslného nebezpeci a pokuseni vyjadieného moznosti, Ze bude Zena

ze strany muze odmitnuta.

o [...] zavislost na konkrétnim muzském téle je V jistych okamzicich mnohem silnéjsi
nez rozum.*® Kontrastem zavislosti (ktera je pro ¢lovéka obecné povazovana za
Skodlivou ve vSech rovindch) arozumu zde autorka implikuje, Ze pfizpiisobovani

zenského chovani touze po urcitém muzi nemusi byt tim nejlepsim pro samotnou zenu.

., Prece jen, S tim neustalym zkousenim, jestli za dalsim rohem neni nahodou nékdo
lepsi, trosku divna asi budu.” Autorka predstavuje stiidani partnert jako pro béznou

soucast zivota zeny, V jejim ptipadé€ jiz pon€kud vyeskalovanou.

O dobrovolném sebeklamu zen autorka tvrdi nésledujici: ,, Vime, prece, jak dobre samy
sobé umime namluvit, Ze ten jeden konkrétni pan nevold proto, ze md az prilis mnoho
prace. Ze za jeho nehlaSenim se jisté nestoji nezajem, ale je absolutni

zaneprazdnénost. %t

., Slibila jsem svym blizkym, Ze S randenim skoncim ve cCtyriceti. Abych neobtézovala
okoli. [...] Ze prestanu pocitat kalorie a muze vymazu. *°? Komentaf nejen naznacuje
predstavu 0 tom, jak by mélo byt kK muzim pfistupovano ze strany zralych zen, ale
taktéZ urcity predpoklad, Ze by Zena ve stfednim v€ku mohla svou snahou 0 navazovani

novych zndmosti zatéZovat muze Vv blizkém okoli.
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K tematice pfistupu K navazovani novych znamosti ze strany zen S$éfredaktorka
poznamenava nasledujici: ,, VZzdyt 0 kolika nesmyslech jsem poslednich deset let lhala,
Ze mne bavi? Byla jsem | na rybdch! Coz povazuji za odstrasujici zdzitek. [ ...] Nicméné
pro jednu jedinou, nezpochybnitelnou véc jsou ta nova rande dobra kdykoli. Vzdy mne

donuti vrdtit se do velikosti 36.°%

To, Ze miize byt pozice milence ¢i milenky i ponékud nedistojnou roli autorka ptiznava
ve vyjadieni: ,, Skoda jenze milenectvi neni aspoit trosku diistojnéjsi. Ze v té hie na
nezavazny sex [...] se driv ¢i pozdéji jeden z ucastnik ztrati a zacne trpét pocitem velmi
pouzitého kapesniku.”*** Ovsem taktéz uvadi nasledujici, kontradiktorni, pohled na
celou zalezitost: ,,Jen spiklenecky cas tajnych rande je nenavratne pryc. Nahradily je
skelé zazitky'. [...] Jesté zZe ta nedustojna doba trvala dost dlouho a stdle se z ni da

Cerpat. A diky ni prezit i navstévu exmanzelky. %

V ramci tohoto subdiskurzu uzivd autorka pro muze téchto pojmenovani: tvor,
milenec, pan. Vyskyt neutrdlniho vyrazu milenec je pochopitelny vzhledem k
subdiskurzu, ale ne vyjimecny, jelikoZ se vyskytuje 1 v subdiskurzech dalSich. Mizeme
toto oznaceni tedy vnimat jako autor¢in pohled na muze — muz casto neni dostatecné
vhodny na to, aby se stal plnohodnotnym partnerem a ptislusi mu pouze role milence.
Ackoliv se autorka v subdiskurzu Vérnost vyjadiuje o nevéte jako o béZné soucasti
Zivota, zjisténi mileneckého vztahu s jinou Zenou povaZuje za poniZeni a fatalni
zklamani. Ve kontextu se subdiskurzem Milenecky vztah tak mizeme usoudit, ze
autorka se pouze schovava za ironické poznamky, avSak s timto nesouhlasi. Na druhou
stranu se zastava Zen v mileneckém vztahu, které nepottebuji nic vic, neZ muZze-

milence. Proménu tohoto muZe v partnera oznacuje za blahovost.

303 NESVADBOVA, Barbara: Harper's Bazaar: ¢asopis pro ndrocnou Zenu. Praha: Bauer media v.0.s.,
2016 (10), s. 48.

304 Tamtéz.
305 Tamtéz, 2016 (3), s. 34.
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9.3.2 Sexualita

K tomuto subdiskurzu byly pfifazeny komentate vztahujici se k sexualité a intimnimu

Zivotu partnert.

Autorka ptipousti moznost, zZe sex a intimni zivot nejsou pro zivot tak dalezité a uvadi
ptiklad véci, kterych si ceni vic: ,,[...] existuje spousta stabilnich, obdobné jako sex

s manzelem zabavnych prozitkii. Treba knihy, nebo nugdtova cokolada. %

Ackoliv povahove a vékove si mohou byt dvé osoby vzdalené, podle autor¢ina nazoru
je mozné jejich intimni sblizeni: ,, Redlné rozumim pritazlivosti vékové zcela rodilnych

tél. 30

., Lehce nespravedlivé je, ze zkuSenosti U muzii pridavaji na sviidnosti. Jen si vemte
pritazlivost Bonda. Kdyby ho hrdla Zena, razem by se z kultovniho filmu stal pribéh
devky. 3% Tradi¢né pojimana sexualni role Zeny je zde zdiraznéna ve svém zakladnim
projevu. Autorka navic K tabuizaci plné rozvinuté Zenské sexuality a ziskavani
zkuSenosti vV dané oblasti uvadi nasledujici: ,,| sémiotické konotace nemluvi ve
prospéch zen, které rady zkouseji. Slovo devkar nikoho nepohorsi. ZkuSenosti U Zen
prinesou prosté jen zdvizené oboci. Mozna | lehké odsouzeni. Rovnoprdvnost V poctu

sexudlnich zkuSenosti nenastane nikdy. %

.S dovrsenim dvouciferného cisla jsem ja sama zacala lhat bez rozmyslu. Tusim, Ze
stejné se mnou | vsechny ty respondentky v anketach IVVM na téma: S kolika muzi jste
spala? Jinak to prosté nesedi. [...] Vzdyt prece vidy musi byt dva.”®® Opétovna
narazka na zapirani skute¢nosti v souvislosti s tlakem spole¢nosti utvarejici obraz toho,

jak by se zena méla tradi¢né projevovat.

306 NESVADBOVA, Barbara: Harper's Bazaar: ¢asopis pro narocnou Zenu. Praha: Bauer media v.0.s.,
2010 (7), s. 10.

307 Tamtéz, 2014 (10), s. 42.
308 Tamtéz, 2016 (8), s. 12.
309 Tamtéz, 2016 (8), s. 12.
310 Tamtéz, 2016 (8), s. 12.
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,Kdyz se Vam muz, ktery se Vam prave libi, dlouhou dobu neozyvd, neni radno
poslouchat dobré rad pritelkyri a znamych. ' Autorka podkopava tradiéni ,,sdileni
Vv Zzenském kruhu®, ¢i alespon jeho pozitivni pfinos pro feSeni vztahli mezi muzi

a Zenami.

Pro muze uziva pojmenovani jako manzel, télo (coz se vztahuje i k t€lu zenskému),
dévkar. Vyjadiuje se k rovnopravnosti roli vzhledem k vlastni sexualité a intimnimu
zivotu. Expresivni vyraz dévkai neni podle autorky pohorSujici, nicméné Zena ve

stejném postaveni je podle autorky dévka, a to ve vyrazné€ji negativnéj$Sim kontextu.

9.3.3 Sebereflexe Zeny vychazejici ze vztahu S muZzi

K tomuto subdiskurzu byly pfifazeny komentafe vztahujici se k vnimani zeny sebe

sama v zavislosti na nazoru muze.

Autorka ironizuje moznost, ze by muze nezajimala fyzicka krésa: ,, Zrejme muze

pritahuje duse a ne télo. Ne, ted jsem Zertovala. Pochopitelné. 312

Ackoliv se autorka zastdva emancipace a feminismu, pfipousti, ze kvili muzim jsou
zeny schopné ustoupit: ,, Ta proklata snaha zalibit se opacnému pohlavi nas donuti

absolvovat i zcela protivné cinnosti. '3

Poukazuje na vnimani star§ich Zen z muzské perspektivy a ackoliv se s nim ztotoziuje,
oznacuje ho (v ptipadé¢ muzl) za Sovinisticky. ,, Nedavno mne vsak potésil britsky
pruzkum, kde londynsti muzi unisono tvrdili, Ze Zeny by mély prestat nosit bikiny
uderem ctyricitky. [...] Jak mne pobavila jejich shovivavost, tak mne pochopitelné

pobouril vékovy Sovinismus. "

311 NESVADBOV A, Barbara: Harper's Bazaar: ¢asopis pro ndro¢nou Zenu. Praha: Bauer media v.0.s.,
2016 (4), s. 32.

312 Tamtéz, 2010 (1), s. 10.
313 Tamtéz, 2012 (6), s. 16.
314 Tamtéz, 2012 (9), s. 22.
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Autorka pripomind, Ze Zeny se Casto stydi ze své télo: ,,Nds a nase mascarpone

pripominajici téla ale vystvali spolehlivé. 3t

Dale se vyjadiuje k muzskému postoji pfi navazani komunikace S Zenou: ,,[...]
nedavno jsem si potrhala nohu, z ¢ehoz jasné vyplhva, ze svadeét muze je V mé omezené
hybnosti myslenka takika absurdni. Kupodivu ne vsak pro opacné pohlavi. Zrejmé jsem
se konecné dostala do role jedince, ktery potiebuje ochrarovat.”®*® Zena, ktera
potfebuje muze V roli ochranitele je tak pro muze zajimavéjsi, jelikoz ji maji co

nabidnout.

Autorka uvadi vlastni zkuSenost toho, co vnimala, Ze od ni muzi pozaduji, aby jimi
byla pozitivné vnimana ¢i dokonce milovana: ,, Byla jsem schopnd psdt si | tahdky na

pripadny rozhovor. Jen abych byla dostatek chytra, zabavna a pohotova. 3"

Autorka upozornuje na rys, ktery oznacuje za typicky zensky, ov§em zaroven uvadi, Ze

zenu ponizuj: ,, [...] ta Zenska naivita je opravdu velmi zbytecnd. Jen nds ponizuje. 1

, Absolutné vsechny Cceské Zenmy, které zndam, nejen ty, se kterymi pracuji, trpi
nadmérnou sebekritikou. Vsechny.”®'® Jedna se 0 zisadni stanovisko V sebepojeti

charakteristické pravé pro Cesky.

,,Proc¢? Protoze uz ji nechce? Proto? Tak mdlo by méla mit rada sama sebe? To snad
prese jen radéji ne [...] **° Uvedeny citat poukazuje na propagaci zenské sebelasky

a sebevédomi, které neni zavislé na souhlasu ¢i pfijeti konkrétnim muZem.

Rozdily v komunikaci muzi a zen pak pomérn¢ odpovidajicim zplsobem ilustruje
nasledujici popis situace: ,, Vy to ale nechdapete, pane doktore, vic nez dvacet let mi

trvalo smirit se S odstavajicima usima, velkym zadkem a fotbalistickyma kolenama,

315 NESVADBOV A, Barbara: Harper's Bazaar: ¢asopis pro ndrocénou Zenu. Praha: Bauer media
v.0.5., 2014 (12), s. 36.

316 Tamtéz, 2015 (8), s. 28.
317 Tamtéz., 2016 (4), . 32.
318 Tamtéz, 2016 (4), . 32.
319 Tamtéz, 2016 (5), s. 24.
320 Tamtéz, 2016 (9), s. 38.
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nesnesu dalsi kosmetickou zavadu. ’*** Na tento proslov autorky, ktera po 1ékati zadala
napravu kfivé vzhlizejiciho malicku, doktor odpovida: ,,Ze vy jste zté rodiny
psychiatru? Nestdalo by to za konzultaci U kolegu rodicii? Vite, zcela objektivne,

opravdu nemdte velké pozadi a vase usi nejsou ani pri nejlepsi viili vitbec vidét. *??

Znazornéna urcita paranoia a pirehnané naroky na svilij zevnéjSek, které navic
dokresluje pocit autorky ze samotné navstévy lékare, ktery: ,, Zpoza pocitace na mne
nechapave ziral. Jak had si mé premeéroval. Nebo také ti porotci na soutézich Miss tak

zraji @ hodnoti.”®?® Dle slov autorky dand situace jasné ilustruje nepochopeni jejich

»zenskych® problému ze strany muze.

V ramci tohoto subdiskurzu pojmenovavd muze jako opa¢né pohlavi. Pro Zenu opét
nevyuziva specifickych pojmenovani, pouze zmifuje vlastnosti zZeny, které¢ jsou podle
ni dulezité pro muze: dostatek chytra, zabavna a pohotova. Opét zde snahu o ocenéni
od muze nazyva proklatou snahou, ktera zeny nuti délat protivné ¢innosti. Tato
negativni hodnotici adjektiva davaji najevo nesouhlas autorky s touto snahou a zastava

se emancipace.

9.4 Diskurz zaméstnanosti

K tomuto subdiskurzu byly pfifazeny komentafe tykajici se Zeny a jeji kariéry.

O kariéte a emancipaci autorka uvadi nasledujici: ,, Vzdyt treba ctyFicet procent vsech
forem v Ciné viastni Cinianky. A podle sociodemografickych studii dnes Americanky
uplné nebo castecné zivi dve tretiny americkych domdcnosti. Ne, Ze by tedy muzi, jak
jsme je znaly v detstvi, vyhynuli. Zcela jisté jesté existuji. Jen V nasich Zivotech uz

nemaji misto. Uz jsme jim ho sebraly. "3?*

%21 NESVADBOV A, Barbara: Harper's Bazaar: ¢asopis pro ndrocnou Zenu. Praha: Bauer media v.0.s.,
2016 (5), s. 24.

322 Tamtéz, 2016 (11), s. 28.
323 Tamtéz, 2016 (5), s. 24.
324 Tamtéz, 2014 (11), s. 34.
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K tematice zamé&stnanosti autorka uvadi kuptikladu nasledujici: ,,[...] predstava, zZe
V tu nedeéli rozespale vstanu a zavolam ,,Kdjo, vem si trenky a pojd’ sohodnout kotle “,
ta mne desi mnohem vic, nez ze budu po zbytek stredniho véku chodit v podvazcich,

pracovat v noci na tajiidka a prikladat doma do ohynku tieba parketama. %

Jako dal$i vyjadfeni K profesnimu uplatiovani Zen se lze téz uvadi: , Kdybych se
podivala na viastni Zivot, vyménila bych snad chytrou dceru, zdravou mamu, skvélou

praci a spolehlivé kamardady za hodného manzela? Jisté ne. %5

., A profesni kvoty také viastne nestihneme, protoze na néco tak sloziteho jako je

politika, prosté nemame cas? Jako Ze bychom ziejmé nestihly make-up.*?’

Autorka ¢tenarkdm predklada vizi toho, jak je nutné pro svou emancipaci mnohé
obétovat, ovSem vysledek je pfijateln¢jsi, nez byt nesamostatna a spoléhat se na
,bezpecny” dlouhodoby vztah s jednim muZzem. Vyjadiuje se ironicky o moznosti pro
zeny na vysokych pozicich, které jsou spojeny se stereotypnim vniméanim, svilj nazor

dava najevo ironickou poznamkou o make-upu.

325 NESVADBOVA, Barbara: Harper's Bazaar: ¢asopis pro narocnou Zenu. Praha: Bauer media v.0.s.,
2016 (6), s. 18.

326 Tamtéz, 2016 (10), . 48.
327 Tamtéz, 2016 (6), s. 18.
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9.5 Shrnuti

Ze ctyt sledovanych diskurzi, k nimz se autorka editorialti vyjadiuje, je nejcastéji
reflektovan Diskurz partnerstvi, ktery zahrnuje nejvice komentara tykajicich se
nazoru na genderovou (ne)rovnost. Autorka se v ramci tohoto diskurzu nejcastéji
vénuje subdiskurzim Role Zeny v partnerském vztahu, Role muZe v
partnerském vztahu a Vztah a nezavislost. Nejvice komentaii vzathujicich se k
témto subdiskurzim muzeme vysledovat v ro¢nicich: 2010, 2012, 2015 a 2016.
Znateln€ vétsi zdjem o subdiskurz Vztah a nezavislost miZeme pozorovat v roce

2016. Subdiskurzu Vérnost se vénuje vice okrajove.

Diskurzu rodicovstvi a jednotlivym subdiskurziim autorka vénuje méné prostoru.
V ro¢niku 2011 nenajdeme Zadny relevantni komentdi k tomuto tématu. V
ostatnich roc¢nicich je nejméné¢ zastoupen subdiskurz Pozitivni postoj k
rodifovstvi a nejcast&ji se objevuji komentafe vztahujici se k subdiskurzu Zena
jako nezavisla na rodicovstvi. Z tohoto vSak nevyvozujeme, Ze mé autorka
negativni postoj k rodiovstvi, pouze opét zdiraziiuje nutnost emancipace a

rovnopravnosti s muzi pii vychové ditéte.

Diskurzu intimniho Zenstvi a jednotlivym subdiskurziim se autorka vénuje v
ro¢nicich 2010, 2012, 2014, 2015 a 2016, ptic¢emz v roce 2016 mizeme pozorovat
velky nartist autor€ina z4jmu o tento diskurz. Nejvice komentait se vztahuje k

subdiskurzu Milenecky vtzah.

Diskurzu zaméstnanosti se autorka vénuje pouze okrajové, a to v rocniku 2016.
Po provedeni analyzy vSak shleddvame tento diskurz nedileZitym pro urceni
medidlniho obrazu Zeny, jelikoZ komentéfe vztahujici se k tomuto diskurzu se

stejné tak vztahuji ke kariéfe, emancipaci a vztahu s muzem.

Z editorialt 1ze vysledovat autor€in silny odstup az nenavistny postoj k muzim, a
to hlavné diky pojmenovanim, kterd uziva: milenec, osoba, tvor, cizi tvor,
objekt, staly inventar, banalita, faSista, dévkar, bachar. Mizeme vysledovat
pojmenovani neutralni, ale i expresivni, negativné zabarvené. Zené davéa konkrétni

pojmenovand v daleko mens$i mife. Zena, jako podfizena genderovym
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stereotypiim, kterd diky tomu neni $tastnd a v takovém vztahu trpi je v tomto
ptipad¢ ptirovnavana k otrokovi, ficce, nerozhodné chudince, k Zen¢ bezmocné.
Na zZenu rovnéz nahlizi jako na samostatnou, emancipovanou, ktera vsSak trpi
zrovna tak, jelikoz kvili vymanéni se z genderovych stereotypii ma problémy v

partnerstvi, nebo si dokonce partnera najit.

O vztahu se autorka vyjadiuje nejcastéji jako o koexistenci a (riskantni) investici,
obchodu nebo rovnici. Vzhledem k poctu komentara vztahujicich se k
jednotlivym diskurzim (viz tabulky) se charakteristiky muzii, Zen a jejich vztahu
vyskytuji pfedev§sim v Diskurzu partnerstvi a Diskurzu intimniho Zenstvi. V

diskurzu rodicovstvi a zaméstannosti se autorka vénuje predevsim emancipaci.

Z analyzy jsme zjistili, ze v editorialech jsou genderové stereotypy tematizovany
pravideln¢. Zena je zobrazovana jako manzelka, milenka, matka, hospodyné&, Zena
v domécnosti. Tyto zenské role ale pouze ilustruji to, co je podle autorky Spatn¢ a
stavi se proti stavéni Zeny primarné do genderové stereotypnich roli. Tyto
stereotypy pfisuzuje Casto autorka starSi generaci a vyuZziva srovndni, aby svij
nazor ilustrovala. Stereotypy také podle autorky vychazi z pohadek, kdy muze a
zeny prirovnava k princim a princeznam. V piipadé Zeny se objevuje také
prirovnani k Popelce, kterd potifebuje v Zivot¢ muze. Do opozice se stavi
komentafte o Zenach, které jsou svobodné, emapncipované a pro spole¢nost a muze
zastraSujici nebo divné, pro co Casto vyuziva ironickych a sarkastickych vyjadfeni.
Z toho usuzujeme, ze ve stejném duchu — tedy postoj proti genderovym
stereotypiim a tradi¢nim Zenskym rolim — se ponese i cely ¢asopis. Piedpokladame
ale, Ze 1 pres stirdni genderovych rozdill, o které¢ se zensky lifestylovy casopis
snazi, v obrazové a reklamni ¢asti Casopisu se stale genderové stereotypy objevuji,

tedy Ze Zena je zobrazovana jako sexualni objekt.
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Tabulka ¢&. 1: Rok 2010

Diskurz Subdiskurz Pocet komentari
Diskurz , Partnerské/manzelské souziti
partnerstvi
Pozitivni komentate 0
Negativni komentare 0
Role zeny v partnerském vztahu 5
Role muze v partnerském vztahu 3
Vztah a nezavislost 2
Vérnost 2
Diskurz e . . .
oy g Pozitivni postoj k rodiCovstvi 1
rodicovstvi
Zena jako nezavisla na rodi¢ovstvi 0
Rodicovské role 0
Déti v kontextu vztahu s partnerem 0
Diskurz intimnih . ,
sz intimntho Milenecky vztah 2
Zzenstvi
Sexualita 1
Sebereflexe Zeny vychazejici ze vztahu 1
k muzi
Diskurz
> . 0
zamestnanosti
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Tabulka ¢&. 2: Rok 2011

Diskurz Subdiskurz Pocet komentari
Diskurz , Partnerské/manzelské souziti
partnerstvi
Pozitivni komentate 1
Negativni komentare 0
Role Zeny v partnerském vztahu 2
Role muze v partnerském vztahu 3
Vztah a nezavislost 1
Vérnost 1
Diskurz e . . .
oy g Pozitivni postoj k rodiCovstvi 0
rodicovstvi
Zena jako nezavisla na rodi¢ovstvi 0
Rodicovské role 0
Déti v kontextu vztahu s partnerem 0
Diskurz intimniho . ,
v . Milenecky vztah 0
Zzenstvi
Sexualita 0
Sebereflexe Zeny vychazejici ze vztahu k 0
muzi
Diskurz
« . 0
zamestnanosti
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Tabulka ¢&. 3: Rok 2012

Diskurz Subdiskurz Pocet komentari
Diskurz , Partnerské/manzelské souziti
partnerstvi
Pozitivni komentate 0
Negativni komentare 2
Role zeny v partnerském vztahu 6
Role muze v partnerském vztahu 0
Vztah a nezavislost 2
Vérnost 0
Diskurz e . . .
oy g Pozitivni postoj k rodiCovstvi 0
rodicovstvi
Zena jako nezavisla na rodidovstvi 0
Rodicovské role 1
Déti v kontextu vztahu s partnerem 0
Diskurz intimniho . ,
v . Milenecky vztah 0
Zzenstvi
Sexualita 0
Sebereflexe Zeny vychazejici ze vztahu 2
k muzi
Diskurz
> . 0
zamestnanosti
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Tabulka ¢&. 4: Rok 2013

Diskurz Subdiskurz Pocet komentari
Diskurz , Partnerské/manzelské souziti
partnerstvi
Pozitivni komentate 0
Negativni komentare 4
Role zeny v partnerském vztahu 1
Role muze v partnerském vztahu 1
Vztah a nezavislost )
Vérnost 1
Diskurz e . . .
oy g Pozitivni postoj k rodiCovstvi 1
rodicovstvi
Zena jako nezavisla na rodi¢ovstvi 2
Rodicovské role 0
Déti v kontextu vztahu s partnerem 0
Diskurz intimniho . ,
v . Milenecky vztah 0
Zzenstvi
Sexualita 0
Sebereflexe Zeny vychazejici ze vztahu 0
k muzi
Diskurz
> . 0
zamestnanosti
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Tabulka & 5: Rok 2014

Diskurz Subdiskurz Pocet komentari
Diskurz , Partnerské/manzelské souziti
partnerstvi
Pozitivni komentate 0
Negativni komentare 4
Role Zeny v partnerském vztahu 4
Role muze v partnerském vztahu 1
Vztah a nezavislost 3
Vérnost 0
Diskurz e . . .
oy g Pozitivni postoj k rodiCovstvi 0
rodicovstvi
Zena jako nezavisla na rodi¢ovstvi 0
Rodicovské role 1
Déti v kontextu vztahu s partnerem 1
Diskurz intimniho . ,
. , Milenecky vztah 0
Zzenstvi
Sexualita 1
Sebereflexe Zeny vychazejici ze vztahu 1
k muzi
Diskurz
> . 0
zamestnanosti
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Tabulka ¢&. 6: Rok 2015

Diskurz Subdiskurz Pocet komentari
Diskurz , Partnerské/manzelské souziti
partnerstvi
Pozitivni komentate 3
Negativni komentare 2
Role zeny v partnerském vztahu 4
Role muze v partnerském vztahu 3
Vztah a nezavislost 3
Vérnost 3
Diskurz e . . .
oy g Pozitivni postoj k rodiCovstvi 1
rodicovstvi
Zena jako nezavisla na rodidovstvi 4
Rodicovské role 2
Déti v kontextu vztahu s partnerem 2
Diskurz intimnih . ,
sz intimntho Milenecky vztah 1
Zzenstvi
Sexualita 0
Sebereflexe Zeny vychazejici ze vztahu 1
k muzi
Diskurz
> . 0
zamestnanosti
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Tabulka ¢&. 7: Rok 2016

Diskurz Subdiskurz Pocet komentari
Diskurz , Partnerské/manzelské souziti
partnerstvi
Pozitivni komentate 1
Negativni komentare 2
Role zeny v partnerském vztahu 3
Role muze v partnerském vztahu 4
Vztah a nezavislost 10
Vérnost 4
Diskurz e . . .
oy g Pozitivni postoj k rodiCovstvi 1
rodicovstvi
Zena jako nezavisla na rodi¢ovstvi 0
Rodicovské role 0
Déti v kontextu vztahu s partnerem 5
Diskurz intimnih . ,
sz intimntho Milenecky vztah 11
Zzenstvi
Sexualita 4
Sebereflexe zeny vychazejici ze vztahu .
k muzi
Diskurz
> . 3
zamestnanosti
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Z7.avér

Editorialy z hlediska obsahového ve vztahu K vyty¢enym diskurzim obsahuji jak
vypoveédi urcitym zptisobem ilustrujici tradiéni pohled na postaveni Zeny ve
spolecnosti a zivotni styl, ktery je s podobnou skute¢nosti spojeny (jako je kuptikladu
péce 0 déti narozené V partnerstvi, tendence hledat ,,toho pravého* partnera na cely
zivot aj.), tak zejména ve velké mife uvadéji ¢tenarkdm nejrizngjsi ptiklady, ptihody
¢i vlastni nazory autorky na posun smérem K rovnopravnosti zen a muzl az n¢j
vychézejici moznosti, jeZ Zeny V soucasnosti piirozené¢ maji a jichz by se nemély

dobrovolné vzdévat, jelikoz s sebou pfinaseji mnohé vyhody, jez jsou pro Zenu ldkavé.

Zivotni styl zen je zde tak prezentovan Vv charakteristikich, jako jsou oteviena
budoucnost, moznost aktivné se podilet na kazdodennim programu i dlouhodobém
planu své existence, samostatnost, aktivita a pozitivni pohled do budoucna. Tématim,
jako je péce 0 potomky ¢i manzela denné dochazejiciho do zaméstnani jsou

upozadiiovany.

V uvodu prace jsme si polozili otazku, zda jsou editorialy zatizeny genderovymi
stereotypy. Texty editorialii ale v tomto smyslu nevnimame. Genderové stereotypy
tykajici se Zen v ramci mezilidskych vztahi jsou sice hlavnim tématem editorialt, ale
autorka v textech naopak bojuje proti témto stereotyplim. Texty naopak posuzujeme
jako persvazivni ve smyslu pfedkladani Spatnych zkuSenosti ctenarkam a vnucovani
urc¢itého modelu chovani. Timto modelem méame na mysli vysokou miru emancipace,

ktera vede az k nenévisti k muziim a sobeckému chovani v mezilidskych vztazich.

vvvvv

stavéna. Tyto role jsou zena manzelka, matka, partnerka, milenka, kariéristka,
pecovatelka. Pomoci rtiznych ptikladii autorka dava nejvo negativni nazor na tyto role
bz naroku Zeny na emancipaci. Posledni otazkou bylo, jaky medialni obraz Zeny nam
tyto editorialy pfedkladaji. Z analyzy vyvozujeme, ze ptedkladaji obraz dvoji. Prvni je
obraz zeny zatizené genderovymi stereotypy a zavislé na muzském protéjsku, ktera se
boji zit samostatny Zivot, a proto ¢asto zstava v nefunk¢énim vztahu. Takova Zena dava

pfednost vztahlim pfed ariérou, nebo se s velkym Usilim snaZzi kariéru a osobni vztahy
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skloubit. Druhym medialnim obrazem je zena emancipovand, nezavisld na vztahu s
muzem, budujici kariéru a to I pfes to, ze Zije v partnerském vztahu nebo je matkou.
Takova Zena se vzepte genderovym stereotyptim jak v oblasti vztahli s muzi, tak ve
vychové déti, intimnim Zivoté i1 kariéfe. Autorka se ve svych komentafich velice
striktné vymezuje proti prvnimu popsanému obrazu a piikladni se k ndzoru, Ze zena je

nadiazena muzZi.
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Anotace diplomové prace:

Diplomovéa prace se zabyva medidlnim obrazem Zeny, ktery je ¢tenafi predkladan
v editorialech zenského lifestylového casopisu Harper’s Bazaar. Zkoumany jsou
editorialy z let 2010 az 2016. V teoretické ¢asti jsou predstaveny zenské lifestylové
Casopisy jako specificky typ média a predloZena teoreticka vychodiska pro genderové
stereotpy, medialni konstrukci reality asni souvisejici medidlni obraz. Na zavér
teoretické Casti je predstavena diskurzivni analyza a kritickd analyza diskurzu. Praktick
Cast se soustfedi na jednotlivé diskurzy objevujici se V editorialu Harper’s Bazaar
nejCasteji. Z jednotlivych vyrokd, které jsou piifazeny ke konkrétnim diskurziim

a subdiskurziim je poté ur¢en medialni obraz Zeny, ktery je v editorialech konstruovan.
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Resumé

At present, the media are one of the most important sources of information about the
company's events and they are also the basic means of their transmission. They are able
to create values and changes in society and are an easily accessible and attractive source
of norms, standards and models. The media have the task of presenting certain
information to the audience and presenting to them a certain version of reality. The
language plays an unimportant role in this process, and mass media play a significant

role in the process of making reality.

Media representation is a situation where media about actors or events refer in a steady
manner, and this representation may not be consistent with their real characteristics.
Whether the representation is the same or not, we gradually form a media image of

what we are regularly informed about in a certain period of time.

The basis of this work is the concept of a world in which reality is created by a company
using a set of different processes. This approach to society, called the paradigm of
social constructivism, is based on the works of Peter L. Berger and Thomas Luckmann,

The Social Construction of Reality: The 1966 Sociology of Knowledge.

Reality, according to Berger and Luckman, is not real, but is constructed through social
interaction. According to the authors, the evaluation component is not important, ie the
validity of this knowledge, but its importance in a particular society. We also consider
media communication as a form of social interaction that can influence our thinking
about the world. Through media communication, a media reality is formed, which is
disseminated through media communications. According to sociologist David
Gauntlett, the media also teaches us some patterns of behavior and behavior that teach
us, among other things, how to be men and women. According to Jana Valdrova, the
woman is styled in role media such as mother, lover, wife, caretaker and consumer.
The woman is also considered and becomes more important in relation to her physique.
Another domain that is the standard woman attributed to is the care of the family and
the household, which is assumed to be the responsibility of a pure wife. So the woman

is often portrayed to fit into these gender stereotypes.
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The aim of the text is to find out what image of a woman is presented to us by the
author of the Harper's Bazaar editorial. On the pages of these magazines we are
regularly presented with certain characteristics of femininity and we assume that the
media image presented to us is burdened with gender stereotypes. As a research sample,
Harper's Bazaar editorials were chosen because this type of magazine is largely made
up of advertising, product placement, and non-original texts. We have therefore chosen
an editorial because this department supports the characteristics of the entire magazine.
We do not want to investigate the specific impact this has on readers, but what kind of
women's picture is presented to us, and what are the most typical roles in which women
are stylized. When examining the texts, we will focus on the stereotypes and the extent
to which the texts are inclined and whether or not they present us with a stereotyped
picture of a woman. We want to answer these questions using a critical discourse

analysis, based on Norman Fairclough's theory.
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