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SOUHRN

1. Cil prace: Hlavnim cilem této bakalatské prace je provést optimalizaci webovych stranek ubytovaciho
zafizeni, coz uZivatelim umozni web snadné&ji objevit ve vyhledavacich. Prace je doplnéna o analyzy
kli¢ovych slov, navstévnosti, konkurence a zhodnoceni Ul a UX. Rozbory se provadi s ohledem na principy
fungovani internetovych vyhledavact a analytickych nastrojt, které se specializuji na tuto problematiku.
Na zakladé vysledk je v praci posuzovana ptinosnost implementovanych SEO faktorti pro webové stranky
ubytovani.

2. Vyzkumné metody: Teoreticko-metodologicka ¢ast prace zahrnuje reSer$i odborné literatury a relevantnich
internetovych zdroju vénujici se principim fungovani internetovych vyhledavacii. Nasledné jsou uvedeny
jednotlivé oblasti optimalizace pro vyhledavaée a funkce uzivatelského rozhrani. Vysvétlena je zde také
dilezitost analyzy klicovych slov a analyzy navstévnosti webovych stranek pro ziskani relevantnich
vysledkd vyhledavani. Déle jsou v praci uvedeny zakazané techniky optimalizace pro vyhledavace, které
Vv praxi mohou vyustit az k penalizaci. V praktické ¢asti je nejprve piedstaveno ubytovaci zafizeni a webové
stranky, které jsou v raimci prace zkoumany. Pro analyzu webu jsou pouzity nastroje Google Ads, SKlik,
SEO Spider a Google Search Console. Zpétné odkazy jsou zkoumany nastrojem Ahrefs. Rychlost na¢itani
stranek a responzivita pro mobilni zafizeni je analyzovéana nastrojem PageSpeed Insights od spole¢nosti
Google.

3. Vysledky vyzkumu/prace: Z vyzkumu vyplynulo n¢kolik zavaznych nedostatkil, které maji negativni vliv
na umisténi webu ve vyhledavacich a uzivatelé jej tak nemohou snadno dohledat. Vysledky prace odhalily
nasledujici nedostatky: pomalé nacitani stranek z divodu velikosti multimedialnich prvkd, indexované
stranky s neaktualnim obsahem, $patné vypInéné meta popisky a nedostatecny pocet kvalitnich zpétnych
odkazt, které odkazuji na zkoumané stranky. Byla navrzena strategie budovani zpétnych odkazi, ktera
vyznamné zleps$i tento dilezity faktor. Dal§im zjisténym problémem je kratka délka textace webu, pii¢emz
na nékterych strankach textace zcela chybi. Soucasti prace je také analyza uzivatelského rozhrani
a uzivatelské zkuSenosti, ktera odhalila zavazné problémy s rozvrzenim prvki na strankach a chybnou
responzivitu u mobilnich zafizeni. Nasledné je pozornost vénovana také vybéru klicovych slov, na ktera
by bylo vhodné optimalizovat textace stranek vzhledem k &etnosti jejich vyhledavani uZivateli. Resena
je také problematika navstévnosti webovych stranek, kterda pomaha pochopit, jaky typ uzivatela web
nejcastéji navstévuje. Ziskana data hraji klicovou roli pfi tvorbé marketingovych strategii.

4. Zavéry a doporuédeni: V ramci doporuceni byla navrzena uprava SEO faktord. Tyto faktory jsou detailné
popsany Vv praktické ¢asti prace na konci kazdé podkapitoly. Jednim z nejdtlezitéjsich doporuceni v oblasti
optimalizace je komprese obrazkli a kodu stranky, které negativné ovliviiuji rychlost naditani webu
a zaroven i uzivatelskou zkusenost. Dalsi navrh spoc¢iva v odstranéni indexovanych stranek, které jsou svym
obsahem neaktualni a mohou uzivateli poskytnout mylné informace. Dal§i doporudeni se tyka upravy
textace na strankach, zvySeni jeji relevance a uzite¢nosti pro uzivatele. V problematice budovani zpétnych
odkazli jsou navrzeny konkrétni piilezitosti, jak webu vybudovat kvalitni profil zpétnych odkazi.
Po rozboru uzivatelského rozhrani a uzivatelské zkuSenosti byla navrzena uprava rozvrzeni nékterych
prvki, které byly vyhledavaéi nespravné zobrazovany na mobilnich zatizenich.

KLICOVA SLOVA

Optimalizace pro vyhledavace, analyza klicovych slov, digitdlni marketing, analytické nastroje, uzivatelské
rozhrani, uzivatelska zkusSenost
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SUMMARY

Main objective: The main objective of this bachelor thesis is to optimize the website of the accommodation
facility, which will allow users to discover the website more easily in search engines. The thesis is
complemented with keyword, traffic, competitor analysis and Ul and UX evaluation. The analyses are
carried out with respect to the principles of internet search engines and analytical tools that specialize in this
field. Based on the results, the paper assesses the usefulness of the implemented SEO factors for
accommodation websites.

Research methods: The theoretical and methodological part of the thesis includes a search of literature and
relevant Internet sources dealing with the principles of Internet search engines. Subsequently, individual
areas of search engine optimization and user interface features are presented. The importance of keyword
analysis and website traffic analysis for obtaining relevant search results is also explained. In addition,
prohibited search engine optimization techniques are presented, which in practice can result in penalties.
In the practical part, firstly, the accommodation and the websites that are investigated in the thesis are
introduced. Google Ads, Sklik, SEO Spider and Google Search Console tools are used to analyze the
website. The backlinks are examined by the Ahrefs tool. Page load speed and mobile responsiveness is
analyzed by Google's PageSpeed Insights tool.

Result of research: The research revealed several serious flaws that negatively affect the ranking of the
website in search engines, making it difficult for users to find it. The results of the work revealed the
following deficiencies: slow page load times due to the size of multimedia elements, indexed pages with
outdated content, poorly filled meta descriptions, and an insufficient number of quality backlinks pointing
to the researched pages. A backlink building strategy was proposed to significantly improve this important
factor. Another problem identified is the short length of the site's text, with some pages lacking text
altogether. The work also includes a user interface and user experience analysis, which revealed serious
problems with the layout of elements on the site and poor responsiveness on mobile devices. Subsequently,
attention is also paid to the selection of keywords for which it would be appropriate to optimize the page
layout given the frequency of their search by users. The issue of website traffic is also addressed, which
helps to understand what type of users visit the website most often. The data obtained plays a key role in the
development of marketing strategies.

Conclusions and recommendation: As part of the recommendations, it was suggested to adjust the SEO
factors. These factors are described in detail in the practical part of the thesis at the end of each subchapter.
One of the most important recommendations in the area of optimization is the compression of images and
page code, which negatively affect the loading speed of the website and also the user experience. Another
suggestion is to remove indexed pages that are outdated in content and may provide misleading information
to the user. Another recommendation concerns the modification of the text on the pages, increasing its
relevance and usefulness for the user. In the issue of building backlinks, specific opportunities are suggested
for a site to build a quality backlink profile. After analyzing the user interface and user experience, it was
suggested to modify the layout.

KEYWORDS

Search engine optimization, online marketing, keyword analysis, analytical tools, user interface, user experience
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1 Uvod

Pusobeni firem v online prostoru je v dnes$ni dobé neustéle se rozvijejici digitalizace naprosta
nutnost, a to i pro spolecnosti, které neposkytuji zadné online sluzby. Tato slova potvrzuje
I internetovy server Webnode (2024), ktery ve svém ¢lanku uvadi, Zze v roce 2021 mélo webové
stranky 80 % malych a stfedné velkych firem a toto procento se stale zvysuje. Zdroj dale pise,
7e 96 % potenciondlnich zdkaznikli hleda informace o firmach online a 62 % zakaznikl se
neobrati na spolecnosti, které nemaji zZddnou webovou prezentaci. Spolecnosti své webové
stranky plni obsahem, o kterém si mysli, ze by ho mohli jejich zdkaznici vyhledavat.

Ukolem vyhledavaét je pak zajistit, aby se tyto relevantni weby zobrazovali zdkazniktim
v okamziku, kdy je vyhledavaji. Podobné se na toto t¢éma vyjadiuje spole¢nost Google (2024)
na strance ,,Na§ pristup k Vyhledavani“. Spole¢nost Google uvadi, ze je jejim poslanim
usporadat informace z celého svéta tak, aby byly vSeobecné piistupné a uzitecné. Na strance je
dale uvedeno, ze kazdy den ptibyva 15 % novych vyhledavacich dotazii, a proto se spole¢nost
Google pomoci automatizovanych systému snazi propojit vyhledavaci dotaz
zde také zminuje své systémy, které pii vyhleddvani zohlediiuji mnoho faktorii, véetné slov
zadanych v dotazu, obsahu stranek, odbornosti zdrojt, polohy a jazyka. Spole¢nost Google na
vySe zminéné strance dale uvadi, Ze k méfeni, zda lidé povazuji vysledky za relevantni
a spolehlivé, pouziva dukladny proces zahrnujici rozsdhlé testovani a vyuziti hodnotitelil
kvality s cilem zajistit, aby automatické systémy poskytovaly skvélé vysledky, které lidé
ocekavaji. V tomto textu nalezneme rovnéz i odpovéedi na fadu otazek o tom, jakym zptisobem
o tvorbé webovych stranek premyslet. Web a jeho obsah by mél byt co nejrelevantné;si
a nejuzitecnéjs$i uzivatelim, ktefi ho vyhledavaji. Oblast SEO se snazi svymi jednotlivymi
faktory vyhledavaci sdélit, Ze dand webové stranka je relevantni a méla by se uZivatelim
zobrazit v odpovédi na jejich vyhledavaci dotazy.

Tato bakalaiska prace se vénuje problematice optimalizace webovych stranek pro vyhledavace
a sklada se ze dvou casti. Teoreticko-metodologicka ¢ast prace zahrnuje resersi literatury
a internetovych zdroji a ukazuje princip fungovani vyhledavaci a SERP, tedy stranku
s vysledky vyhledavani, ktera se zobrazi uzivatelim pii zadani vyhledavaciho dotazu do
vyhledavace. Dale prace rozdéluje SEO do ¢tyi hlavnich oblasti, které maji na vyhledavace
vliv. Prvni ¢ast zahrnuje on-page SEO. Jedna se o obsahovou optimalizaci vyuzivajici soubor
technik optimalizace, ktera je pod kontrolou uzivatele a jejiz jednotlivé techniky mohou byt
upraveny piimo na optimalizovanych webovych strankach. Patii sem vytvareni kvalitniho
a relevantniho obsahu, ktery by mohl byt pro uzivatele uzite¢ny, optimalizace titulki a meta
popisku stranek, komprese obrazku a dal$iho multimedialniho obsahu nebo naptiklad tvorba
internich odkazi na strankach.

Druha c¢ast je vénovana off-page SEO, které se snazi za pomoci optimaliza¢nich technik
vylepsit SEO faktory nenachazejici se pfimo na strankach. Do této oblasti patii budovani
zpétnych odkazl, socialni signaly a recenze uzivatell. Tyto faktory pomahaji vyhleddvacim
urcit, jak je dana webova stranka diveéryhodna a autoritativni.

Treti oblasti optimalizace pro vyhledavace je takzvané technické SEO, které kontroluje
indexaci a zabezpeCeni stranek. Technické faktory zaroven pomahaji zajistit, aby
se vyhledavace dostaly ke kazdé strance webu.

Posledni a zaroven nejnovéjsi oblasti optimalizace je lokalni SEO. Tato oblast optimalizace
zahrnuje techniky, které se snazi o osloveni zakaznikti ve specifické geografické oblasti. Zde
se nejCastéji jedna o firemni profily, které si spole¢nosti mohou vytvofit ve vyhledavacich.
Firemni profily se pak uZivatelim zobrazuji na strance s vysledky vyhledavani, kdyz zadavaji



vyhledavaci dotazy, které jsou spojené s firmou. V teoreticko-metodologické ¢asti prace jsou
uvedeny oblasti, které se pii optimalizaci webt pro vyhledavace nejcastéji analyzuji. Jedna
se 0 analyzu kli¢ovych slov, vyhledavacich dotazii a ndvstévnosti webu. Prace se dale zabyva
funkc¢nosti jednotlivych analytickych nastrojt, které uzivatelim pomahaji zjistit, jak jsou jejich
stranky optimalizovany. Analytické nastroje také dévaji uzitecnd doporuceni, kterd vyrazné
zlepSuji hodnoceni a vykon stranek.

Posledni podkapitola teoretické ¢asti se zabyva vlivem uZivatelského rozhrani (UI)
a uzivatelské zkusenosti (UX) na webové stranky. Podle internetového serveru Navy Monkey
(2024) se kombinaci dobrého Ul a UX vytvofi cesta spokojeného zakaznika-konverze-udrzeni.
Zdroj také uvadi, ze 69,2 % zakaznikd, ktefi opusti web po ptidani polozek do nakupniho
kosiku, tak ucini z divodu Spatného designu a komplikované cesty, kterou musel zakaznik
projit béhem nakupniho procesu.

Na teoreticko-metodologickou ¢ast prace navazuje Cast prakticka, ktera vyuziva ziskané
poznatky pro optimalizaci realnych webovych stranek hotelového zafizeni poskytujiciho
ubytovaci sluzby v podhuti Orlickych hor. V ramci prace byla provedena komplexni analyza
klicovych slov, ktera je stézejni Casti optimalizace pro vyhledavacée. Jako dal$i nasledovala
analyza navstévnosti poskytujici cenné informace o cilové skupiné, na které se ma hotel
zamé&fit. Nejvetsi prostor praktické ¢asti je veénovan samotné optimalizaci webu
hotelpastviny.cz. Puvodni web byl podroben analyze stavu webovych stranek posuzujici Ctyfi
hlavni oblasti optimalizace pro vyhledavace. K tomu byly vyuzity analytické nastroje,
napiiklad SEO Spider, PageSpeed Insights, Collabim a Ahrefs, jejichz tikolem bylo zhodnotit
stranky a urcit jejich nedostatky. Na konci kazdé kapitoly praktické ¢asti je zhodnocen ptivodni
stav webovych stranek a jsou navrzena doporuceni, ktera by webu v dané oblasti optimalizace
pomohla. V praktické ¢asti nechybi ani analyzy Ul a UX, na které rovnéz navazuje seznam
doporuceni, jejichz implementace mize zvysit uzivatelskou ptivétivost webovych stranek.

V posledni podkapitole praktické ¢asti je uvedeno, jak byly zjisténé poznatky a navrzena
doporuceni implementovany do posuzovaného webu. Vysledny novy web byl nasledné pomoci
analytickych nastrojii zkontrolovan a bylo vyhodnoceno, jaké konkrétni vysledky tato
bakalatska prace pfinesla.



2 Teoreticko-metodologicka ¢ast prace

Teoreticko-metodologicka ¢ast prace se zabyva vyhledavaci a jejich algoritmy, které pouzivaji
k ohodnoceni webovych stranek a uréeni pozice na strance s vysledky vyhledavani. ReSerse
odborné literatury a relevantnich internetovych zdroji poskytuje detailni informace
0 problematice optimalizace pro vyhledavace a jejim vlivu na uZzivatele. Prace rozdéluje SEO
do ¢tyt hlavnich oblasti (on-page SEO, off-page SEO, technické SEO a lokalni SEO). V ramci
téchto oblasti jsou zkoumany jednotlivé faktory, které ovliviiuji hodnotici algoritmy
vyhledavaci. Teoreticko-metodologickd ¢ast se také zabyva rozdily mezi klicovymi slovy
a vyhledavacimi dotazy, které jsou s problematikou optimalizace pro vyhledavace pevné spjaty.
V této Casti jsou také uvedeny vybrané analytické nastroje a je proveden rozbor jejich funkci.
Tyto nastroje jsou v praktické ¢asti pouzity pro analyzu posuzovaného webu. Na zakladé
vyslednych dat je nasledn¢ navrzen seznam doporuceni, ktera se implementuji do webové
stranky v ramci optimalizace. Nasledn¢ prace uvadi analyzu webové navstévnosti, ktera sbira
dalezita data o chovani uzivatelti na webovych strankach. Dale prace zkouma vliv Ul a UX
na chovani uzivatelli navstévujici analyzovany web.

2.1 SEO

,»Search engine optimization™ neboli optimalizace pro vyhledavace je dle Binky a Jarose
(2022, s. 19) metoda upravy (optimalizace) webovych stranek, kterd ma za cil zlepsit jejich
dohledatelnost v organickych vysledcich vyhledavaéu, jako je Google, Seznam nebo Bing.
Cilem SEO je dostat webové stranky na prvni pficky v organickém (neplaceném) vysledku
vyhleddvani na vybrand klicova slova. Ebner (2020, s. 10) zmifluje, ze optimalizace
pro vyhledavace obvykle zahrnuje drobné¢ zmény v urcitych ¢astech webové stranky. Podle
Ebnerovych slov jsou tato vylepSeni v nékterych pfipadech minimalni, ale maji velky vliv
navysledky vyhledavani. Ebner dale piSe, Ze cilem optimalizace pro vyhledavace
je srozumitelna prezentace obsahu webovych stranek. Autofi Binka a Jaro$ (2022, s. 20) naopak
uvadi, ze uvedena definice je v soucasné dob¢ jiz ptezita. Podle jejich slov se maji stranky
optimalizovat pro lidi, kteti vyhledavaji pfes vyhledavace. Moderni filozofie SEO podle nich
tkvi vtom, Ze se tvlrci obsahu maji snazit vytvofit vstupni stranku tak, aby co nejlépe
odpovidala na vyhledavané dotazy.

SEO lze rozdélit do nékolika hlavnich oblasti:

e on-page SEO — zabyva se optimalizaci obsahu za pouziti relevantnich klicovych slov,
vytvateni vhodnych URL adres, optimalizaci obrazku nebo pouzitim vhodnych HTML
nadpist a znacek;

e off-page SEO — fesi budovani kvalitnich zpétnych odkazii na stranky, aktivitu
na socialnich médiich nebo naptiklad spravu online recenzi;

e Jlokalni SEO — zahrnuje zejména spravu firemnich profild, které se zobrazuji
ve vyhledavacich;

e technické SEO —fesi spravnou indexaci webu, pouziti soubord sitemap.xml a robots.txt
a rychlost nacitani stranky.



Obrazek 1 — SEO faktory
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Zdroj: Marketing Miner (2021)

Jak je patrné z obrazku 1 vyse, vSechny aspekty SEO jsou mezi sebou vzajemné propojeny,
proto efektivni SEO zahrnuje kombinaci vSech téchto oblasti.

Historie a vyvoj SEO

Internetovy zdroj Blue Frog (2017) ve svém ¢lanku piSe, Ze se internetové vyhledavace zrodily
v roce 1991. Pfiblizné v této dob¢ byla spusténa prvni webova stranka a na ni rychle navazovaly
dalsi. Bylo proto nutné, aby vznikla odpovidajici struktura webovych stranek. V roce 1993
piinesl vyhledava¢ Excite revoluci v strukturalizaci informaci na internetu. O rok pozd¢ji
vznikly dal$i vyhledavace jako Alta Vista nebo Yahoo. Rok 1996 se nesl ve znameni spusténi
vyhleddvace BackRub, ze kterého se v roce 1997 stal dnes uz nejvétsi a nejpouzivané;si
internetovy vyhledava¢ Google.

Vznik pojmu SEO se podle Jartyma (2023) datuje do poloviny 90. let, kdy veskeré SEO
spocivalo v upravach na strance tzv. ,,on-page*. Mezi n¢ patfila tvorba relevantniho obsahu,
dostate¢né mnozstvi textu, validni zdrojovy kod a také interni a externi odkazy. V této dobé
bylo dle slov autora zneuzivano zaplnéni obsahu stranek a znéni meta popisku kli¢ovymi slovy.
Tuto praktiku dnes oznacujeme jako ,.keyword stuffing® (tapetovani klicovymi slovy) a jedna
se o zakdzanou techniku. Také ,linkbuilding (budovani zpétnych odkazil) se stalo tercem
zneuziti v nadéji, ze ¢im vice odkazii bude vést na webovou stranku, tim 1épe se bude umist'ovat
ve vysledcich vyhledavani.

V roce 2003 byla spusténa prvni vyznamna aktualizace od spole¢nosti Google algoritmus
Florida, ktera feSila pochybné spamovaci praktiky zkonce 90. let, naptiklad hromadéni
kli¢ovych slov, skryté¢ odkazy a dalsi. Tato aktualizace ptispé€la k tomu, Ze webmastefi zacali
vice hledét na kvalitu obsahu.

V letech 2011 a 2012 probehly dvé velké aktualizace, které vyznamnym zptsobem ovlivnily
SEO v oblasti tvorby obsahu a budovani zpétnych odkazi. Prvni z nich, algoritmus Panda, mél
za cil zkvalitnit vysledky vyhledavani vzhledem k jeho zacileni na obsahové farmy. Druhy
algoritmus Penguin se zaméfil na podvodné techniky se zpétnymi odkazy. Oba algoritmy
se staly soucasti hlavniho algoritmu vyhledavace Google.

V dne$ni dob& je vyhledavani Google navrzeno tak, aby slouZilo co nejlépe uzivatelim
a poskytovalo jim uzitecné informace a spolehlivé odpovédi na jejich dotazy. Je kladen diiraz
na pouzitelnost v mobilnich zatizenich a bezpe¢né prochézeni internetovych stranek.



Princip fungovani vyhledavaci

Internetové vyhledavace maji své vlastni programy, které neustale vyhledavaji nové informace
na internetu. Papagiannis (2020, s. 24) ve své publikaci pise, Ze tyto programy se ¢asto oznacuji
jako ,,spiders* (pavouci) nebo ,,crawlers® (vyhledavaci roboti). Tito roboti chodi z webu na web
a shromazd’'uji informace o obsahu stranek, v¢etn¢ textu, odkazl, obrazka a dalSich prvk.
Po prohledani stranek jsou ziskana data ulozena do databaze, nazyvané index. Dle autora
databaze obsahuje klicova slova nebo fraze, které odpovidaji obsahu dané stranky. Roboti tyto
informace dale vyhodnocuji za pomoci algoritmu, ktery urcuje, jak dobfe odpovidd obsah
stranky dotazu uzivatele. Na zéklad¢ vyhodnoceni algoritmu vyhledavace prezentuji vysledky
na SERP.

Mezi nejpouzivangjsi vyhledavace v Ceské republice se podle Strafelda (2023) fadi americky
Google a ¢esky Seznam. Autor zmiiiuje, Zze Ceska republika patii k pouhym &étyfem zemim
na svéteé, kde se zatim dafi lokdlnimu vyhledavaci odolavat Googlu. Autor uvadi, ze v roce 2020
drzel Google piiblizn€ 76 % hledani, Seznam pak 24 % a kazdym rokem Seznam ztraci
ptiblizn¢ 1-3 % podilu celkového vyhledavani.

SERP

Server Seoprakticky.cz (2023) uvadi, ze ,,Search engine results page* neboli stranka s vysledky
vyhledévani je seznam vysledk, které vyhledavac vraci v odpoveéd’ na konkrétni slovo nebo
frazi. SEO specialisté, konzultanti a majitelé webovych stranek pouzivaji metody optimalizace
pro vyhleddvace za tcelem, aby se jejich stranky objevily na ptednich ptfickéach stranky SERP.

SERP (napiiklad ve vyhleddvaci Google nebo Seznam) ve vétSiné zobrazuje nékolik blokl
vysledk. V horni ¢asti stranky jsou k nalezeni placené vysledky vyhledavani, za néz inzerenti
zaplatili v aukci nejvyssi ¢astku. Pod nimi se zobrazuji standardni (organické) odkazy, na které
cili optimalizace pro vyhledavacée. Dle Binky a Jarose (2022, s. 23) se v nékterych piipadech
sam vyhledava¢ Google snazi uzivatelim pfinést uzitecnou odpovéd’ piimo ve vysledcich
vyhledévani pomoci rozsifenych vysledkli. Kromé placenych a organickych vypist se tedy
zobrazuji také libovolné kombinace prvki jako jsou:

e rozSifené vysledky vyhledavani — vybrany uryvek jako ,rychld odpovéd™
na vyhledavany dotaz;

e informacni panel — tento panel ziskava informace ze strukturovanych dat tfetich sluzeb
a prehledné je vizualizuje uzivateli;

e panel s Google nakupy — jedna se o placené vysledky s nazvem sponzorovano, typicky
se zobrazuje na transak¢éni dotazy od uzivateld;

e local pack® — zobrazi se geolokacni sluzba v misté, ve kterém se nachazite.

Autofti dodévaji, ze potadi vysledki nelze ovlivnit. Algoritmy vyhledavact fadi vysledky podle
toho, které stranky nejlépe odpovidaji na vyhledavaci dotaz.



Obrazek 2 — Ukazka stranky s vysledky vyhledavani (SERP)
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Obrazek 2 zachycuje SERP, kde prvni zobrazené odkazy ptedstavuji placenou reklamu. Pod
placenymi vysledky se nachazi odkazy organického vyhledavani. Dale se na obrazku napravo
nachazi informacni panel s dodate¢nymi informacemi k vyhledavanému kli¢ovému slovu.

Analytické nastroje

Analytické nastroje jsou kli¢ovymi prvky pro sbér, analyzu a vyhodnoceni dat o vykonnosti
webové stranky. Tyto nastroje poskytuji dualezité informace o vykonnosti stranek
ve vyhledavacich a davaji souhrny doporuceni, jakym zpiisobem stranky optimalizovat pro
o nejvyssi vykon. Mezi tyto nastroje patfi:

Google Analytics

Google Analytics je podle napovédy Google (2023) platforma, ktera shromazd’uje data z webt
a aplikaci a vytvaii z nich ptehledy. Pro méfeni vykonnosti webu je nutné vytvofit si Google
Analytics a vlozit méfici kod JavaScript na webové stranky. Kdykoliv uzivatel strdnku navstivi,
zaznamena méfici kéd anonymizované informace o jeho interakci se strankou. Méfici kod
zaznamenava informace z prohlizece, jako je nastaveni jazyka, typ prohlizece a zafizeni nebo
operacni systém, na kterém je prohlize¢ spustén. Sesbirané informace jsou poté odeslany
do Google Analytics, kde se zpracuji do piehledi. Sluzba tato data nasledné agreguje
a usporada na zaklad¢ konkrétnich kritérii.



Google Search Console

Google (2023) uvadi, ze Google Search Console je bezplatna sluzba spole¢nosti Google, ktera
usnadnuje sledovani a spravu pritomnosti webu ve vysledcich vyhledavani Google. Search
Console nabizi nastroje a piehledy, které umoziuji:

e ov¢tit, zda Google dokaze web najit a prochazet;

e opravit problémy s indexovanim a pozddat o opétovné indexovani nového nebo
aktualizovaného obsahu;

e zobrazit data o navstévnosti webu z vyhledavani Google, tj. jak Casto se ve vyhledavani
Google zobrazuje, pro které vyhledavaci dotazy se zobrazuje, jak Casto se z nich
uzivatelé na web proklikavaji;

e dostavat upozornéni, kdyz Google na webu narazi na problémy s indexovanim, spamem
¢i na jiné problémy;

e zobrazit, ze kterych externich webt je na dany web odkazovano.

Screaming Frog SEO Spider

Spole¢nost Screaming Frog (2024), které stoji za nastrojem SEO Spider, uvadi, ze SEO Spider
je rychly a pokrocily nastroj pro SEO audit stranek. Lze jej pouzivat k prochazeni malych
i velmi rozsahlych webovych stranek, kde by ru¢ni kontrola kazdé stranky byla velmi pracna,
a kde lze snadno pichlédnout problém s pfesmérovanim nebo duplicitni strankou. V Ul
programu lze prohliZet, analyzovat a filtrovat data z webu, kterd jsou pribézné shromazd’ovana
a aktualizovana. Spolecnost dale uvadi, ze SEO Spider umoziiuje exportovat klicové prvky on-
page SEO, jako jsou URL adresy, nazvy stranek, meta popisky nebo nadpisy do tabulky, takze
je lze snadno pouzit jako podklad pro doporuceni SEO.

Collabim

Podle internetového zdroje Seoprakticky.cz (2024) je Collabim nejpouzivangj$i SEO nastroj
v Ceské republice. Collabim slouzi k monitoringu dulezitych SEO faktort jako jsou:

e méieni pozic kliovych slov — nastroj poskytuje piehled o pozicich klicovych slov
ve vyhledavacich a dokaZze identifikovat nova vhodna klicova slova pro web;

e monitoring pozic klicovych slov u konkurence — Collabim umoZiuje analyzovat
vSechny vysledky SERP;

e analyza webovych stranek — automaticky prochézi titulky, nadpisy a meta description
stranek a kontroluje spravnost jejich vyplnéni;

e kontrola funk¢nosti zpétnych odkazi — Collabim vytvafi piehledné reporty
navstévnosti, pozic ve vyhledavacich a zpétnych odkazi;

e vyhledani odkazovych pfileZitosti —nastroj dava tipy, ze kterych stranek je nejvhodné&;jsi
ziskavat zpétné odkazy a vypocita jejich piinos pro web.

PageSpeed Insights

Podle Google (2023) sluzba PageSpeed Insights slouzi k analyze rychlosti nacitani webovych
stranek. Cilem tohoto nastroje je poskytnout webovym vyvojarim a specialistim uZzitecné
informace a doporuceni pro optimalizaci rychlosti nacitani. PageSpeed Insights méti rychlost
nacitdni stranek na mobilnich 1 stolnich zafizenich a poskytuje dvé€ hlavni hodnoty. Skore
rychlosti je hodnoceno od 0 do 100, pficemz vyssi skore znamena lepsi vykon stranky. Skore
je rozdéleno na skoére pro mobilni zafizeni a pro pocitace. Hodnoceni nad 90 je povazovano
za vynikajici, 50-90 za primérné a méné€ nez 50 za nizké. Doporuceni a opravna opatieni
poskytuji souhrn bodu, kterd mohou pomoci zlepsit rychlost nacitani stranek. Tyto rady



se tykaji rtiznych aspektti, jako jsou optimalizace obrazkl, minimalizace kdédu, serverovych
dotazli a dalsi.

Ahrefs

Ahrefs je dle napovédy Ahrefs (2024) nastroj pro analyzu webovych stranek a SEO. Nastroj
pomahd webovym strankdm analyzovat a prochazet zpétné odkazy, kliCova slova, umisténi
na strankach s vysledky vyhleddavani. Program také umoznuje vytvaret audity webu,
monitorovani konkurence nebo kontrolu obsahu na strance. Nastroj funguje na bazi mési¢niho
predplatného, ale zédkladni funkce, jako je analyza zpétnych odkazii nebo zakladni audit stranky,
jsou dostupné zadarmo.

Klic¢ova slova a vyhledavaci dotazy

Clarke (2022, s. 23) uvadi, ze pfestoze se kliCova slova a vyhledavaci dotazy Casto povazuji
za totéz, neni tomu tak. Klicové slovo je specifické slovo nebo skupina slov, ktera nejlépe
popisuji obsah webové stranky, naopak vyhledavaci dotazy jsou slova nebo fraze, které uzivatel
zadava do vyhledavani. Clarke d¢li klicova slova dle typt na nasledujici:

e short-tail kli¢ova slova — obsahuji pouze jedno nebo dv¢ slova a maji zpravidla vysoky
objem hledanosti (naptiklad: klasické filmy);

e long-tail klicova slova — tfi a vice slovnich spojeni, tato klicova slova jsou velmi
specificka a nemayji tak pfili$ velky objem hledanosti (naptiklad: klasicky film Akira);

e navigacni kli¢ova slova — jsou pouzivana k vyhledavani znacek nebo webové stranky
(naptiklad: Facebook, YouTube, Gmail);

e informacni klicova slova — slouzi k vyhledavani informaci o ur¢itém tématu (naptiklad:
jaka jsou nejlepsi...);

e transak¢ni klicova slova — zadavaji je do vyhledavaci zdkaznici, kteti chtéji provést
obchodni transakeci (napftiklad: prodej kozené bundy).

Clarke (2022, s. 23) dale tvrdi, ze short-tail kli¢ova slova nema cenu pro optimalizaci webu
pouzivat vzhledem k vysoké konkurenci, takZe mohou webu jen velmi téZko zajistit
zobrazovani na prednich pozicich na strance SERP. Naopak long-tail, informacni a transakéni
klicova slova jsou velice vhodna pro optimalizaci obsahu webovych stranek. Ebner
(2020, s. 22) dodava, Ze se v praxi Casto stava, ze jsou webové stranky optimalizovany
pro nevhodna klicova slova, protoze cilova skupina pouziva zcela jiné fraze a ndzvy, nez jsou
na webu uvedeny. Proto je nezbytné najit klicova slova a fraze, které vétSina uzivatelt cilové
skupiny webu opravdu vyhledava.

Analyza nav§tévnosti webu

Analyza navs§tévnosti webu je proces sbéru, zpracovani a vyhodnoceni dat o aktivitach
navstévnikli na webovych strankach. Karlicek (2023, s. 43) ve své publikaci piSe,
ze v digitalnim prostiedi firmy ziskavaji velké mnozstvi dat, jejichZ analyzou dokazi priibézné
zlepSovat efektivitu marketingovych strategii. Analyza poskytuje diileZité informace o tom, jaci
uzivatelé web navstévuji, z jakého zafizeni na stranky ptichazi a mnoho dalSich informaci
0 navstéve. Na internetu existuje mnoho analytickych nastroji pro méfeni chovani uzivatelti na
webu. Nejznaméjsi z nich, Google Analytics, sleduje metriky, jako je poc¢et navstév, mira
odchodu z webu, prumérny ¢as straveny na strankach, konverze nebo zdroje pfichodu uzivatela.
Analytics patfi: vracejici se navstévnici (ditvod jejich op€tovné névstévy); novi navstévnici
(zdroj, ze kterého na stranku pfisli); mira okamzitého opusténi (diivod, pro¢ uZivatelé odesli
z webu bez provedeni akce); konverzni pomér (pocet uzivatelt, ktefi provedli na webu cilenou
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konverzi). Déle je dle autorovych slov nutné, aby se métici kod vyskytoval ve zdrojovém kodu
na kazdé strance webu, a zaroven je vhodné, aby se v platformé vyloucila vlastni IP adresa
Z divodu ptipadného zkresleni dat.

2.2 On-page SEO

Binka a Jaro$ (2022, s. 27) pisi, Ze on-page SEO je pod kontrolou uZivatele, jelikoz souvisi se
v§im, co lze upravit na webovych strankdch. Mezi zdkladni upravy na strankéch, které lze
kompletn¢ ovlivnit a které maji dopad na vysledky vyhledavani, patfi:

tvorba kvalitniho a relevantniho obsahu;
optimalizace titulkl a popiskil pro vyhledavace;
strukturovani dokumentu pomoci nadpist;
konstrukce URL adresy;

tvorba internich odkazu;

informacni architektura stranek;

rychlost a dostupnost stranek;

pouziti strukturovanych dat;

optimalizace obrazkd.

On-page SEO hraje klicovou roli v celkové SEO strategii a poméaha vyhleddvacim robotim Iépe
porozumét obsahu webovych stranek.

Titulky stranek

Titulek stranky se dle autord Binky a Jarose (2022, s. 67) zobrazuje na oteviené karté
prohliZece, ale hlavné jej lze vidét v tzv. modrém odkazu SERP. Titulek stranky tak muze
vyrazné ovlivnit miru prokliku (CTR). Forma titulku by proto méla byt popisna a vystizna
a méla by shrnout to, jaky obsah se na dané strance nachazi. Nunéz (2020, s. 34) dopliuje,
ze titulky jsou jednou z véci, které roboti vyhledavacl prioritné prochazi na vasem webu,
informuje tedy vyhledavace o tom, o ¢em stranka pojednava a mély by byt vzdy unikatni. NiZze
je uveden ptiklad HTML kodu titulku.

<title> Priklad titulku ve zdrojovém kodu stranky </title>

Meta popisky

Nunéz (2020, s. 36) uvadi, Ze meta popisek (meta description) stranky je maly uryvek textu,
ktery nejlépe popisuje obsah webové stranky na strance SERP a pomaha webové strance
vyniknout. Jeho ptecteni by mélo poskytnout uzivateliim ptedstavu o tom, co 1ze od konkrétni
stranky ocekavat. Autor dodava, Ze meta popisek mize rozhodovat o tom, zda navstévnik vitbec
klikne na danou URL adresu ve vysledcich vyhledavani ¢i ne. Nize je zobrazen ptiklad HTML
koédu meta popisku.

<meta name= “description‘‘ content="“Priklad meta popisku v kodu stranky “>



Obrazek 3 — Titulek a meta popisek na strance SERP

title tag

nymag.com > strategist » article » best-home-gym-equipm...

Best Home-Gym Equipment and Reviews 2020 | The Strategist
Apr 7, 2020 — We asked workout professionals to tell us the one piece of equipment they
would absolutely need in their home gym. Picks include NordicTrack ...

meta description

Zdroj: Mangools (2021)

Na obrazku 3 vyse je znazornén uryvek textu na strance SERP, kde je Zlutou barvou oznacen
titulek stranky, riZzove je pak oznacen popisek stranky.

Nadpisy a podnadpisy

Kingsnorth (2019, s. 129) ve své knize piSe, Ze by se nemélo opomijet vypliiovani znacek
nadpist (HI1, H2, ...) ve spravné struktufe, nebot’ davaji vyhleddvacim jasné signaly
0 usporadani a obsahu stranky. Autor dodava, ze dilezitost psani spravnych nadpist
se V posledni dobé zanedbéva, ale stale jsou tyto znacky dalezitymi prvky jak pro vyhleddvace,
tak pro navstévniky webovych stranek. Nize je zobrazen HTML kod hlavniho H1 nadpisu
stranky.

<hl> Priklad hlavniho nadpisu ve zdrojovém kodu stranky </h1>

Textace a pouziti klicovych slov

Nejpodstatnéjsim faktorem pro uspé$né SEO je podle internetového zdroje Overenyweb.cz
(2023) vytvareni kvalitniho a uZite¢ného obsahu pro uzivatele. Klicova slova by méla byt
rovnomerné a prirozen¢ zaclenéna do nadpist, mezititulkll a také do obsahu stranky. Nunéz
(2020, s. 38) dodava, Ze pii textaci webové stranky by se mélo dbat na unikatnost, relevantnost,
poutavost a délku obsahu. Dle jeho zjiSténi jsou obsahlejsi stranky v drtivé vétSine vykonnéjsi
(obecné od 2000+ slov), protoZze pfitahuji vice zpétnych odkazl, a proto zvySuji autoritu
a hodnoceni stranky v SERPu.

Struktura URL

Server Collabim (2023) uvadi, Ze struktura webovych stranek by pro nejlepsi optimalizaci
vyhledévace méla byt jednoducha, logicka a ¢itelna. URL adresy, které v sob¢ obsahuji klicova
slova, usnadnuji vyhledavacim indexaci stranek a jsou efektivnéjsi. Seoprakticky.cz (2023)
ve svém ¢lanku uvadi, Ze vice slov v URL za lomitkem je vhodné oddélovat poml€kou a pfii
tvorbé URL doporucuje vynechavat tzv. stop slova (a, Ze, pro, na, ...), kterd nejsou dilezita
v URL ani pro lidi, ani pro vyhledavace. Kli¢ova slova v URL by se neméla pouzivat vice nez
jednou.
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Optimalizace obrazkii a multimedidlniho obsahu

Optimalizace obrazku je dal§im z mnoha dilezitych on-page SEO faktorti. Autofi Binka a Jaro$
(2022, s. 135) popisuji, ze v roce 2017 vznikly v obrazkovém vyhledavani kategorie / upfesnéna
hledani v horni ¢asti obrazovky. Podle slov autort lidé velmi Casto podle obrazkl hledaji,
a proto je tato alternativa vhodnym doplitkem k tradi¢nimu fulltextovému vyhledavani. Google
sice k rozpoznavani obsahu obrazki pouziva strojové uceni, i presto je vhodné vyhledava¢um
napoveédét, co se na obrdzcich nachazi. NejlepSim zplisobem je vyplnéni znacek <ALT>
a <TITLE>, které se nachazi ve zdrojovém HTML kodu webové stranky. Znacka <ALT> by
meéla detailné popisovat, co se na daném obrazku nachézi, znacka <TITLE> urCuje nazev
obrazku, ktery se zobrazuje po najeti kurzoru na obrazek. Doporucuje se, aby znacky <TITLE>
a <ALT> nem¢ly totozné textové znéni.

2.3 Off-page SEO

Podle Silvy (2023) off-page SEO oznacuje techniky pouzivané mimo webové stranky
ke zlepSeni jejich hodnoceni. Mezi tyto techniky patii budovani zpétnych odkazt, tvorba
obsahu od zakaznikl, marketing na socidlnich siti nebo sprava online recenzi. Cilem off-page
SEO je pfimét vyhledavace a také uZivatele, aby web vnimali jako diivéryhodny a autoritativni.
Server Collabim (2023) uvadi, Ze hodnotici algoritmy vyhledavaci se stale vyviji a méni, co ale
zstava, jsou vngjsi signaly sméfujici na stranky a ovliviiujici relevanci. Tento fakt ma dopad
na ranking (hodnoceni) webovych stranek. Zdroj dopliuje, Ze na hodnoceni stranek ze strany
vyhledavact ma vliv z vice nez 50 % to, co se déje mimo stranku, tzv. off-page SEO a pomocné
signaly.

Budovani zpétnych odkazii

Clarke (2022, s. 69) ve své publikaci piSe, Ze budovani zpétnych odkazi je natolik dilezité,
7e je nepravdépodobné, aby se webova strdnka umistila na pfednich ptfickach SERP, aniz
by neméla vybudované zpétné odkazy, které by na ni odkazovaly. Autor pfirovnava zpétné
odkazy k mén¢ webu. Pokud stranka poskytuje uZivatelim piidanou hodnotu, pak ziskava
hlasy. Cim lepsi obsah web poskytuje, tim vic hlasi ziské, a tudiz se lépe umisti na strance
SERP.

Socialni signaly a recenze

Nunéz (2020, s. 58) uvadi, ze signaly ze socialnich siti (lajky, sdileni, komentovéni) jsou
Vv poslednich letech vyznamnym signdlem pro vyhleddavace a vztah mezi socidlnimi signaly
a pozicemi na strance SERP je velmi vysoky a provazany. Autor dodava, ze Google bere
V potaz, kolik sdileni, lajkli a celkové viditelnosti a impresi dosahuje dany web v prostiedi
socialnich siti, jako je Facebook ¢i Instagram. Proto je nezbytna nejen pfitomnost na socialnich
sitich, ale hlavné aktivita, tvorba obsahu a mira zaujeti, jejimz ukazatelem jsou pravé socialni
interakce, jako jsou sdileni ¢i lajky.

Dtlezité je také zaloZeni firemnich profild ve vyhleddvacich. Na portdlu Seznam se jedna
0 zalozeni profilu na webu firmy.cz, spolec¢nost Google nabizi zalozeni Firemniho profilu
(Business profile). U téchto profild je vhodné budovat co nejlepsi hodnoceni formou
hvézdickovych a textovych recenzi od uzivateli.

2.4 Technické SEO

Technické SEO se zabyva optimalizaci technickych prvkit webovych stranek s cilem zlepsit
jejich viditelnost a vytvoftit efektivni indexaci vyhledévaci. Binka a Jaros§ (2022, s. 98) uvadi,
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ze smysl technického SEO je zajistit, aby si vyhleddvaci roboti mohli stranky pfecist a dostat
ke kazdé dualezité strance webu.

Indexace

Po fazi prochdzeni stranek vyhledavacimi roboty pfijde na fadu ,,indexer*. Ten ma za tkol urcit,
kter¢ URL adresy maji byt v hromadném indexu vyhledavace a které by tam byt naopak
nemély. V pifipadé schvaleni indexace si ,,indexer” rozlozi stranku na jednotlivé fragmenty
a ulozi ji do databaze ostatnich stranek.

Kazda stranka mé ve svém HTML kddu parametry, které ovlivni, jestli dana strdnka mtize byt
indexovana. Ptikaz ,noindex* zakazuje indexaci stranky, piikaz ,,nofollow* pak zakazuje
prechod na dalsi stranky, na néz stranka odkazuje. Na obrdzku niZe je znazornén HTML kod
stranky se zminénymi prikazy.

<meta name="“robots ‘“ content= “noindex, nofollow “>

Dle Jarose, Binky (2022, s. 100) je vhodné zakazat indexaci v takovych pfipadech, kdy redakéni
systémy stranek generuji neuzitecné URL, napiiklad pomoci filtrace parametrd. Autofi
dodévaji, ze kombinaci n¢kolika desitek variant filtrG na e-shopech lze vytvofit miliony
kombinaci novych stranek, které vS§ak nemaji pro vétSinu uzivateli Zddnou hodnotu.

Sitemap.xml a robots.txt

Sitemap.xml je soubor nebo seznam URL adres na daném webu, ktery slouzi k informovani
vyhledavaci o struktufe stranek a obsahu, ktery by mél byt indexovan. MarketingMiner (2022)
piSe, Ze se zjednoduSené¢ feceno jedna o mapu, pomoci které se umi vyhledavaci robot
orientovat na webu a dokaze objevit i ty stranky, ke kterym se jesté pies interni odkazy nedostal.
Nunéz (2020, s. 10) uvadi, ze by se v souboru sitemap.xml mély spravné objevit vyhradné
pfimé odkazy na URL stranky, které vraci HTTP status kod 200 (stranka existuje), ale rozhodné
ne 301 (trvale pfesmérovano), 404 (nenalezeno), ¢i 500 (chyba serveru). Autor dale uvadi,
ze v souboru sitemap.xml by se mély vyskytovat skutené jen unikatni stranky, nikoliv
duplicity. Nepatii sem vedlejsi stranky s nastavenou kanonizaci na jinou priméarni URL a také
stranky s parametrem ,,noindex*.

Soubor robots.txt podle Nunéze (2020, s. 12) definuje nejen vyhledavacim robotiim, ale tfeba
robotiim ,,instant messaging* platforem nebo reklamnim botiim, které stranky, soubory,
adresare, sloZky ¢i parametry mohou ¢i nemohou prochéazet. Soubor robots.txt se nejcastéji
pouziva k zabranéni prochazeni urcitych ¢asti webu ze strany vyhledavacich robott. Diivodem
je Setfeni tzv. ,,crawl budgetu®, tedy metriky, kterd znaci objem URL adres, jaky je schopny
vyhledavag projit za uréité obdobi pro pfedani k indexaci a pfifazeni pozic. V této problematice
byva standardem umisténi odkazu na vytvoteny soubor sitemap.xml v souboru robots.txt.

Protokol HTTPS

Seoprakticky.cz (2023) doporucuje mit webové stranky zabezpeceny protokolem HTTPS
(Hypertext Transfer Protocol Secure), ktery umoznuje zabezpecenou komunikaci v pocitacové
siti a z hlediska SEO je dosti vyznamnym prvkem.

Protokol HTTPS je podle Nunéze (2020, s. 16) znamym pozitivnim faktorem pro SEO jiz
od roku 2014. Hlavnim cilem protokolu HTTPS je zabezpelit ptenos dat mezi webovym
prohlizecem a serverem. Vyhledavace preferuji zabezpecené stranky a uptednostiiuji webové
stranky s protokolem HTTPS v ramci svého algoritmu pro hodnoceni stranek. V neposledni
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fad¢ uzivatelé vice diveétuji weblim se zabezpecenim, coz mize mit za nésledek lepsi UX
a vyssi konverze.

Rychlost nacitani stranek

Rychlost nacitani stranek odkazuje na dobu, kterou trva webové strance se Uplné¢ nacist
po zadani URL adresy nebo provedeni uréité akce, jako je kliknuti na odkaz. Podle
internetového zdroje Unifer.cz (2023) vétSina uzivateld (53 %) web opusti, pokud se nenacte
do 3 sekund. Server dale pak uvadi, ze mate o 24 % vé€tsi Sanci, Ze na webu uzivatel zustane,
pokud ma rychlé tii zakladni metriky Web Vitals.

Largest Contentful pain (LCP)

Google (2023) uvadi, ze tato metrika udava, jak dlouho od zadosti uzivatele o adresu URL
trvalo vykresleni nejvétsiho obsahového prvku viditelného v zobrazované oblasti (viewportu).
Nejveétsim prvkem je obvykle obrazek nebo video, nékdy jim vSak muze byt i velky textovy
blok. Tato metrika je dulezita, protoze ukazuje, jak rychle navstévnik vidi, ze se adresa URL
opravdu nacita.

First input delay (FID)

Prodleva prvniho vstupu je podle Google (2023) doba od prvni interakce uzivatele se strankou
(kliknuti na odkaz, klepnuti na tla¢itko) do okamziku, kdy prohliZze¢ na danou interakci reaguje.
Tento udaj se méfi podle libovolného interaktivniho prvku, na ktery uzivatel kliknul jako prvni.
Tento udaj je dulezity u stranek, na nichz uzivatel musi néco provést. Udava, za jak dlouho
stranka zacne byt interaktivni.

Comulative Layout Shift (CLS)

Kumulativni zména rozvrzeni dle Google (2023) pfedstavuje soucet vSech jednotlivych skore
zmény rozvrzeni pro vSechny neocekavané zmény rozvrzeni béhem celé doby existence
stranky. Skore muze byt libovolné kladné ¢islo nebo nula. Nula znamend, ze se rozvrzeni
stranky neméni, a ¢im je ¢islo vyssi, tim se rozvrzeni stranky méni vice. Tento udaj je dilezity,
protoZe pokud se prvky na strance presouvaji, kdyZ se je uZivatel pokousi pouZivat, nepisobi
to pro navstévniky piivétive.

Tabulka 1 — Stavové kody nastroje PageSpeed Insights

Dobré Vyzaduje vylepSeni Spatné
LCP <2S5s <4s >4s
FID <100 ms <300 ms > 300 ms
CLS <0,1 <0,25 > 0,25

Zdroj: Vlastni zpracovani

24

Google rozdéluje metriky do tii kategorii podle rychlosti na¢itani webovych stranek.

2.5 Lokalni SEO

Lokalni SEO, diive znamé jako vypisy na strdnce Google Place, nasledné piejmenované
na Google+, posléze na Google My Business a v souc¢asné dobé znamé jako Business Profile
je silny marketingovy a SEO nastroj pro malé podniky. Clarke (2022, s. 115) uvadi, ze 97 %
uzivateld jiZ v minulosti hledalo pfes vyhledavace mistni podniky, 76 % spotiebiteli, kteti
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vyhledavali mistni podniky na chytrém telefonu navstivili kamennou prodejnu béhem jednoho
dne a 48 % vysledkd lokalnich vyhledavani vede k nakupu v obchod¢. Autor dale dodava,
ze algoritmus vyhledavace hleda jinou sadu signala, aby urcil oblibenost podniku a nasledné

vvvvvv

autora jsou:

blizkost podniku k centru mésta;

odkazy s klicovym slovem v kotevnim textu;

recenze uzivatell (sentiment, mnozstvi, aktudlnost);
mnozstvi a kvalita zpétnych odkazii na webové stranky;
relevantni kategorie sluzby Business Profile;

relevance obsahu webovych stranek podle klicovych slov;
responzivni weboveé stranky;

autorita externich odkaza na web;

mnozstvi fotografii spojenych s firemni nabidkou.

Aby se podnik umistil na vysokych pozicich v mistnich vysledcich, je potfeba zajistit,
aby webova stranka a firemni profil mély ve vyhledavani Google vice téchto faktort nez
konkurence.

2.6 Black hat SEO

Black hat SEO je soubor neetickych a zak4zanych technik, které se snazi zlepSit umisténi
webové stranky ve vysledcich vyhledavani pomoci zakézanych postupi. Shoptet (2024)
na svych webovych strankach uvadi, Ze tyto nekalé techniky maji za cil navysit hodnoceni
webové stranky a za jejich vyuziti v praxi hrozi sniZzeni hodnoceni webu nebo celkova
penalizace.

Cloaking

Podle Shoptet.cz (2024) se jedna o jednu z nejznaméjsich technik black hat SEO. Webova
stranka ukazuje jiny obsah vyhledavaclim, neZ vidi uzivatel. Verze pro vyhledavace je tedy
upravena tak, aby méla co nejlepSi ranking a vyhleddva¢ vidi texty a odkazy, které
se uzivatelim nezobrazuji. Existuje n¢kolik moznosti cloakingu:

stejné barva pisma i pozadi;

velikost pisma 0;

odkaz na jeden znak;

umisténi textu mimo obrazovku pomoci CSS;

zameéna obrazku za text;

zpoplatnény obsah pouze pro vyhledavace;

pifesmérovani obsahu vyfazeného z indexu na obsah indexovany.

Tyto techniky si vyhleddvace velmi hlidaji, kratkodobé miize webova stranka dosdhnout
lepSiho hodnoceni, ovSem z dlouhodobého hlediska je vysoka pravdépodobnost, Ze vyhledavac
tyto zakazané techniky odhali a web penalizuje.

Keyword stuffing

Podle Nytry (2024) ,keyword stuffing* zahrnuje anachronickou a ¢asto neurcitou distribuci
klicovych slov na webovych strankach, které maji ziskat siln€jSi pozici ve vysledcich
vyhledévani. Tato technika ov§em muze snizit iroveil obsahu, jelikoz opakovana slova a fraze
vyrazné snizuji jeho Ctivost. Autor dodava, ze ,,keyword stuffing® se obecné praktikuje jako
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opakované zafazeni nebo zvySeni kli¢ovych slov pomoci zvyraznéni, kKurzivy, velkych pismen,
vkladani klicovych slov do meta popiskil a odkazii, psani malych fadku s klicovymi slovy nebo
pouzivani zkreslenych cisel, jinych symbola a specialnich znakt k zformulovani klicovych
slov. ,,Keyword stuffing” poruSuje pravidla stanovena vyhledavaci a webova stranka
vyuzivajici tuto techniku mize byt oznacena jako SPAM web.

Doorway page

Idealab.cz (2024) uvadi, Ze se jedna o webové stranky, jejichz primarnim cilem je zaujmout
roboty vyhledavact (crawlery) pomoci kli¢ovych slov. Tato vysoce optimalizovana vstupni
stranka obsahuje velké mnozstvi klicovych slov, nezobrazuje se v prohlize¢ich uzivatelu, ale je
uréena pouze pro vyhledavace. ,,Doorway page“ ovlivituje index vyhledavace vlozenim
vysledku konkrétni fraze, a tim pfesméruje navstévniky na jinou (cilovou) stranku bez jejich
védomi, obvykle pomoci JavaScriptu. Za vyuzivani ,,Doorway page* hrozi penalizace, a proto
se nedoporucuje pro stranky s predpokladanou delsi Zivotnosti.

Link farmy

Link farmy jsou podle Shoptet.cz (2024) vzajemné provazané weby za u¢elem tvorby zpétnych
odkazii. Mohou to byt riizné weby patiici jednomu majiteli, které se provazuji za ucelem
zvySovani hodnoceni nebo katalogy, na kterych neni Zadny redlny a kvalitni obsah. I zde hrozi
penalizace, a to nejen link farmam, ale i béznym uzivatelim, které je vyuziji k linkovani.

2.7 User experience a User Interface

UX a Ul byvaji vetejnosti nespravné chépany jako totozné pojmy, ale neni tomu tak. Leska
(2020) pise o ,,user experience” (uzivatelské zkusenosti) jako o designu, ktery se zabyva
navrhovanim rtiznych feSeni tak, aby co nejlépe slouzila uzivateli. Dale dodéava, ze to plati jak
ve fyzickém, tak virtudlnim svété. UX muze tedy byt i pfivétivé navrzeny obal od kecupu,
ale klicové je, aby dana véc co nejlépe plnila svij ucel a funkci. Autofi dale uvadi, ze UX
se stara o to, aby navstévnik snadno pochopil, co méa na webu ud¢lat, aby mu web nekladl Zadné
pfekazky a mohl tak jednoduse dojit na webu k cili. Ul nésledné toto rozvrZeni oblece
do hezkého a pouzitelného vizualniho kabatu. Server Antstudio (2024) ve svém c¢lanku piSe,
7e ,,user interface je to, co uzivatelé¢ vidi na webu na prvni pohled. Jedna se o rizné barvy,
tlacitka, ikony nebo animace. Marsh (2016, s. 4) ve své knize UX déli do 4 nasledujicich
hlavnich kategorii, na které by se m¢l UX designér zaméfit.

Psychologie

Zde se designér zamétuje na motivaci uZivatele, pro¢ navstivil webovou stranku a jaky je jeho
cil. Je vhodné si odpovédét na otazku, kolik usili stoji uzivatele dostat se tam, kam na webové
strance chtéli.

Pouzitelnost

Webové stranky by mély byt navrzené tak, aby byly pro uZivatele co nejjednodussi
na pochopeni a aby kazdy na webu nasel to, co skute¢né hledal. Opét je vhodné si odpoveédét
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na otazku, jestli se na webové strance nenachazi néjaké prekazky, které by uzivateli
znemoznovaly dojit k cili.

Design

Designem se nemysli pfimo grafické navrzeni jednotlivych prvki, ale jak rozlozeni prvkli webu
na uzivatele pusobi. I zde se nabizi otazka, zda navstévnici na prvni pohled védi, co maji dé€lat,
a jestli to tak i funguje.

Copywriting
Marsh (2016, s. 5) uvadi, zZe je velky rozdil mezi psanim obsahovych textl a psanim textd

v ramci UX. UX textace se oproti té obsahové snazi uzivatele navigovat po webovych strankach
co nejrychleji a nezahltit ho velkym mnozstvim textace.

2.8 Metodika prace

Prvni Casti prace je cCast teoreticko-metodologicka, ktera zahrnuje reSerSi literatury
a internetovych zdroju a ukazuje princip, jak vyhledavaée rozhoduji o tom, které weby budou
umistény na strance SERP. V této ¢asti jsou také uvedeny vybrané analytické ndstroje, jako
jsou Collabim, SEO Spider, PageSpeed Insights a Ahrefs, které slouzi k obsahové analyze
webu, analyze klicovych slov, analyze zpétnych odkazi a dalSich urcujicich SEO faktori. Tyto
nastroje jsou nasledné vyuzity v praktické ¢asti prace k analyze ptivodniho feSeni webu.

Dale je tato ¢ast prace rozdélena na podkapitoly, které v ramci SEO ovliviiyji algoritmy
vyhledavaci pro ptifazeni pozice webu na strance SERP. V podkapitolach on-page SEO, off-
page SEO a technické SEO jsou posuzovany rozhodujici faktory, které jsou pro vyhledavace
nejvice relevantni. Na ¢ast vénujici se problematice SEO navazuje dalsi dulezita ¢ast tykajici
se posouzeni Webu z pohledu komunikace se zakazniky, tj. Ul a UX. Prace zjistuje vyznam
téchto oblasti a vyhodnocuje jejich dulezitost v ramci optimalizace webu.

Prakticka ¢ast plynule navazuje na teoreticko-metodologickou ¢ast. V ramci praktické casti
je pfedstavena spolecnost Viziona S. r. 0. provozujici ubytovaci =zafizeni, nasledné
se do kontextu uvadi struktura a ucelnost zkoumanych webovych stranek této spolecnosti. Jsou
zde vypsany zakladni informace o puvodnim webovém feSeni. Dale prace zkouma
problematiku analyzy klicovych slov, ktera je velmi dilezitym prvkem pfi optimalizaci stranek
pro vyhledavace, jelikoz analyzuje vyhledavaci dotazy uzivateld.

Poté se prace zabyva analyzou navstévnosti webu, kterd poskytuje diileZita data o uZivatelich,
kteti zkoumany web navs§tévuji. V navazujicich podkapitolach je jiz fesena problematika
optimalizace pro vyhledavace. Nejprve je provedena analyza pivodniho stavu on-page SEO.
Tato oblast optimalizace dukladné kontroluje a ovéfuje dulezité on-page faktory, jako jsou
titulky stranek, meta popisky, nadpisy nebo obsahova textace webu. Dale jsou provedeny
analyzy struktur URL, internich odkazli a také analyza optimalizace obrazkd a ostatniho
multimedialniho obsahu. Na konci podkapitoly jsou shrnuty nedostatky on-page optimalizace
a jsou navrzena odpovidajici doporuceni, ktera tuto oblast optimalizace vyznamné vylepsi.

Navazujici podkapitola zahrnuje analyzu off-page SEO, mezi jejiz faktory patii analyza
zpétnych odkazt a vyuZiti socialnich siti a recenzi. Stejné jako u on-page optimalizace i v této
podkapitole jsou na konci vypsana doporuceni, ktera webu v dlouhodobém ¢asovém horizontu
zajisti uspéch.

Dalsi podkapitola se vénuje optimalizaci pro vyhledavace v podobé¢ lokalniho SEO a zkouma
firemni profily na platformach Business Profile a firmy.cz. Na téchto profilech jsou analyze
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podrobena data o interakcich s profilem ze strany uzivateld. Jedna se napiiklad o navstévy
firemniho profilu, vyzadani trasy k ubytovani, prokliky na web nebo telefonni hovory.

Nasledn¢ je zkoumana technicka ¢ast optimalizace. V této podkapitole byly za pomoci nastroju
SEO Spider, Google PageSpeed Insights a Google Search Console provedeny kontroly
indexace a zabezpeCeni webové stranky, analyza soubord sitemap.xml, robots.txt a rychlost
nacitani webovych stranek, ktera je jednim z nejdulezitéjsich faktortt SEO i UX, jelikoz mnoho
uzivateld pfi pomalém nacitani stranek web opousti. | v tomto piipadé je na konci podkapitoly
souhrn doporuceni, které stranky vylepsi z hlediska technické optimalizace.

Nedilnou soucasti praktické casti prace je také zhodnoceni webovych stranek z pohledu Ul
a UX. Tato podkapitola provéfuje, jestli na webu nejsou nedostatky a chyby, které by
uzivatelim ztizily proces rezervace jejich pobytu na webovych strankach. Podrobna analyza Ul
a UX odhalila prostor na zlep$eni, ktery byl popsan na konci této podkapitoly.

V posledni podkapitole jsou ziskané poznatky a doporuCeni implementovany do webu
azapomoci analytickych SEO nastroji  jsou vysledky implementace vyhodnoceny.
U nékterych faktorti SEO, jako jsou pozice na strance SERP, budovani zpétnych odkazli nebo
textace webu, se vysledky nedaji v kratkodobém horizontu vyhodnotit, jelikoz nejsou nijak
meéfitelné. V téchto ptipadech se hodnoceni opira o resersi diveéryhodnych zdrojii a napovédy
vyhledavaci, které vydavaji doporuceni na zlepSeni jednotlivych SEO faktord. Oproti tomu
optimalizace obrazkl, Uprava meta popiskli nebo zmény v technickém SEO jsou pomoci
nastroji PageSpeed Insights, Ahrefs, SEO Spider piesné a ihned méfitelné a lze z téchto
vysledkl vyvodit pfinosnost préce.
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3 Prakticka cast

Prakticka ¢ast plynule navazuje na teoreticko-metodologickou c¢ast, ze které Cerpa poznatky
a vyuziva je v praxi. V praktické ¢asti je nejprve provedena analyza pivodniho stavu SEO.
K tomuto ucelu jsou vyuzity analytické nastroje pro ziskani potfebnych dat, ze kterych
se vyhodnocuji doporuceni pro implementaci do webovych stranek. V ramci praktické ¢asti
prace je nejdiive provéfovana ucelnost zkoumanych webovych stranek. Nasledné je zhodnocen
puvodni stav webu z hlediska pouziti a vybéru kli¢ovych slov, ktera jsou porovnana s vysledky
analytickych nastroji pro rozbor vyhledavacich dotazi. Hodnocena je také navstévnost
webovych stranek a konkurenénich webi, které cili na stejnou klientelu. Nasledujici
podkapitola zahrnuje on-page SEO kontrolujici spravné vyplnéni titulkd stranek, meta popiski
a nadpisy. Je analyzovana textace webové stranky, Cetnost internich odkazi, struktura URL
a optimalizace multimedialniho obsahu.

Dale je hodnoceno off-page SEO, kdy jsou analyzovany zpétné odkazy a je vytvorena strategie
pro ziskani novych pfileZitosti v oblasti budovani zpétnych odkazi. Do off-page SEO patii také
socialni signaly a recenze, proto je vyhodnocovan stav socialnich siti spole¢nosti a recenzi na
internetu. V navazujici podkapitole technické SEO provéiuje indexaci webovych stranek,
funkcénost souboru sitemap.xml a robots.txt, udéleni certifikace protokolu HTTPS pro
bezpe¢nou komunikaci a je provedena analyza rychlosti naéitini webu za pomoci nastroje
PageSpeed Insights. Jako posledni je provedeno lokalni SEO, které spociva v kontrole stavu
profilti na platformach firmy.cz a Business Profile, které jsou dalsim dtlezitym SEO faktorem.
Prakticka cast zahrnuje také analyzu pavodniho stavu webu v oblasti UX, ktera na uzivatele
velmi pisobi a ovliviiuje jejich rozhodnuti, zda na webu provedou konverzi ¢i nikoliv.

3.1 Predstaveni spole¢nosti a webové stranky hotelpastviny.cz

Spole¢nost Viziona s. r. o. vznikla na konci roku 2019 zapsanim do obchodniho rejstiiku
s pfedmétem podnikani vyroba a obchod. Jiz v dobé zakladani spole¢nosti byl uréen obor
podnikani v oblasti cestovniho ruchu. V pribéhu roku 2020 se spole¢nosti naskytla moznost
provozovat ubytovaci zatizeni s dlouholetou historii v obci Pastviny, ktera je vyhlaSena jako
jedna z nejkrasnégjsich letnich rekreac¢nich oblasti v Pardubickém kraji.

S nastupem nového provozovatele se zafizeni piejmenovalo z pivodniho nazvu Hotel Lesanka
na novy nazev Hotel Pastviny. Bylo tak u¢inéno z diivodu nového smétovani hotelu, ale i kvali
marketingovym vyhodam nového nazvu. Od zacatku bylo cilem managementu spole¢nosti
vytvofit dlouhodobé udrzitelné a ziskové ubytovaci zafizeni, které bude poskytovat svym
hostim nadstandardni ubytovani spolu s navazujicimi sluzbami, které v této oblasti Orlickych
hor chybi. V hotelu se nachazi 12 dvoulizkovych pokoji a ¢tyfi dvoulizkové apartmany
s kuchynskym koutem. Pfi maximalni obsazenosti ubytovaci zafizeni pojme az 34 osob. Hotel
svym hostim k pobytu nabizi snidan¢ formou bufetu, ty jsou jiz zahrnuty do ceny ubytovani.

V budové hotelu je ubytovanym, ale i vefejnosti dostupna restaurace, kterd je pro n¢ oteviena
kazdy den. Vedle budovy jsou k dispozici dvé h#isté pro rtizna sportovni vyuziti. Jelikoz se tato
oblast vyznacuje letni sezonnosti, kdy hlavni sezona trva od zacatku Cervna do konce zafi,
je potieba si ziskat zakazniky i v mimosezonni ¢asti roku. Hotel prochazi po cely rok 2024
rozsahlou rekonstrukci, ktera ma za kol vylepsit pokoje a apartmany pro hosty. Plany pocitaji
s opravou budovy, ve které se nachazi zastaralé wellness centrum. V piipadé uspéchu této velké
rekonstrukce se bude zafizeni pySnit novym saunovym svétem, kde se budou podle
vypracovaného projektu nachazet tii typy saun, ochlazovaci bazének a odpocivarna s barem.
Chystaji se také venkovni horké sudy, coz jsou ekvivalenty vifivek, ov§em s tou vyhodou,
ze Si budou moci hosté odpocinout ptimo pod Sirym nebem. Soucasti prestavby je i té€locvicna,
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jejiz umisténi je naplanovano do hlavni budovy a bude slouzit jednotlivetim 1 skupinam, ktefi
budou chtit vyuzit prostory pro cviceni. Kapacita hotelu by se méla rozsitit o tii dvouliizkové
pokoje a dva rodinné apartmany. Po rekonstrukci by mélo ubytovaci zafizeni pojmout az 56
0sob. S veskerymi novymi sluzbami a vybavenosti za¢ne spole¢nost cilit i na firemni klientelu,
ktera by byla pro spolecnost vyznamnym zdrojem piijmu.

Web ubytovaciho zatfizeni byl vytvofen v prosinci 2020, pul roku pied zacatkem provozu
hotelu. K vytvofeni stranek nebyla najata externi digitalni agentura, nybrz byly vyuzité lidské
zdroje uvnitt spolecnosti. Webova stranka hotelu slouzi primarné jako prodejni marketingovy
kanal, pfes ktery se mohou navstévnici dozvédét kli¢ové informace o ubytovani. Web
je rozdélen na domovskou stranku (landing page), kde jsou vypsany zakladni informace tykajici
se lokality hotelu, nabizenych sluzeb a ubytovani. Na dalsich strankach se nachazi podrobné
informace o hotelovych pokojich, apartménech a cenik ubytovani.

Web zahrnuje také stranku /restaurace, ktera obsahuje popis hotelové restaurace, oteviraci dobu
a jidelni listek. Na webu je vytvorena stranka s fotogalerii, kde si navstévnici stranek mohou
prohlédnout nejen fotografie z hotelového zafizeni, ale také fotky z okoli Pastvinské piehrady.
Na webu se také nachazi stranka s tipy na vylety v okoli, ktera slouzi K inspiraci navstévnik,
jak kvalitné stravit svij pobyt Vv této oblasti. Pokud maji uzivatelé jakékoliv dotazy, mohou
vyuzit stranky /kontakt, kde se mohou obratit na pracovniky hotelu pomoci telefonniho hovoru,
napsanim emailu nebo vyplnénim kontaktniho formuléte.

Na webu nechybi stranka s rezervacnim formulafem, kde si potencidlni zdkaznici mohou
rezervovat sviij pobyt bez zbyte¢ného volani nebo psani e-maild s okamzitym potvrzenim
rezervace. Web vyuziva technologie redak¢niho systému WordPress. Graficka $ablona webové
stranky byla vybréana pfes interaktivni modul Divi theme builder. Na webu je implementovan
Google Tag Manager kod, ktery spravuje pfipojeni nastroju na webovou analytiku, v tomto
konkrétnim ptipadé Google Analytics 4, ktery slouzi k méfeni navstévnosti a udalosti, které
uzivatelé na webu spustili. Déale jsou na web vlozeny méfici kédy k reklamnim systémim
Google Ads, Sklik a Facebook Pixel.

3.2 Analyza konkurenénich webt

Hotelové zafizeni ma ve svém okoli hned nékolik ptimych konkurentli, se kterymi soupefi
napoli poskytovani kvalitniho ubytovani a k nému navazujicich sluzeb. V obci Pastviny
se krom¢ hotelu, ktery je predmétem této bakalaiské prace, nachazi i rodinny penzion, ktery dle
informaci z jeho webovych stranek nabizi 14 pokoju s celkovym poétem 46 luzek. Dale
se pfimo u vodni nadrZe nachéazi velké mnoZstvi autokempii, kempt a tdborti. Tato analyza
se nebude zaobirat t¢émi kempy, které hostim nabizi ubytovéani ve stanech a karavanech, jelikoz
to neni cilova skupina hotelu. Autokemp Slechtiiv palouk nabizi k prondgjmu 17 chatek, které
pii maximalni kapacité pojmou 82 zakaznikd. Ubytovaci komplex Chata Bublacka dokaze
pojmout az 132 hostu, ktefi jsou rozmisténi v ubytovacich prostorech hlavni budovy a chatek.
Mimo zminéné ubytovaci kapacity existuje v obci Pastviny i velké mnoZstvi chalup a chat, které
jsou vlastnéné soukromniky a slouzi k individudlni rekreaci. Analyza se bude zaobirat
prezentaci zminénych ubytovacich zatizeni v online prostoru a optimalizaci jejich webovych
stranek pro vyhledavace i uzivatele. Analyza také pomiize urcit, v jaké oblasti miize hotel ziskat
nezanedbatelnou konkurencni vyhodu oproti ostatnim zafizenim.

Penzion Pastviny

Webové stranky penzionu prosly vV nedavné dobé redesignem, ktery stranky vylepsil v mnoha
zasadnich vécech. Pfi pfichodu na web si uzivatel¢ jako prvni vS§imnou tUvodni fotografie,
na které¢ je zobrazena fotka penzionu. Pod fotkou se nachazi vlozeny formuléf, ktery
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navs§tévniky ihned nabada k rezervaci pobytu. Pod formulafem se na strance nachazi odstavec
S detailnimi informacemi o poloze penzionu, jeho sluzbach a sportovnich aktivitdch v okoli.
Domovska stranka pokraCuje vypisem vybavenosti penzionu a informacemi o moznosti
uspofadani firemnich akci a teambuildingt.

Web obsahuje stranky, které uZivatelim poskytuji konkrétnéjsi informace o ubytovani. Jedna
se o stranky zahrnujici ubytovani, cenik, stravovani, fotogaleril, sluzby, tipy na vylet, kontakty
a rezervacni formulaf. Stranka rezervace obsahuje rezervacni formulaf od spolecnosti Previo,
ktery uzivatelim poskytuje jednoduchou a pohodlnou rezervaci pobytu. Z hlediska
optimalizace pro vyhledavace web obsahuje nékolik vice ¢i méné zavaznych nedostatki.
Vysledky analyzy rychlosti webu zjisténé nastrojem PageSpeed Insights ukazaly, ze z hlediska
rychlosti na¢itani jsou stranky optimalizovany vice nez dobfe. Na stolnich pocitac¢ich dosahuje
metrika vykonnosti webu 86 bodt ze 100. Na mobilnich zafizenich je vykonnost webu
uspokojivych 64 ze 100 bodt.

Analyza provedena nastrojem SEO Spider ukézala nedostatky webu z hlediska on-page SEO.
Problémem je, Ze kazda stranka webu ma identicky vyplnény titulek a meta popisek, oboje
obsahuje vzdy jen nazev penzionu. To je zhlediska optimalizace velka chyba, jelikoz
vyhledévace 1 uzivatelé nemohou zjistit, co pfesn¢ se na danych strankach nachazi. Také
hierarchie nadpist je na webu feSena nevhodné, H1 i H2 nadpisy v nékterych piipadech
obsahuji textaci zcela nerelevantni k obsahu stranek. Obrazky jsou optimalizovany obstojné,
jelikoz ani jeden nepievysuje velikost 300 kB, naopak u 35 obrazkt chybi vyplnéna znacka
<ALT>. Webové stranky také omezuje nedostatek textace, ktera by méla byt vylepSena
na vétsing stranek webu. Pozornost by se méla také vénovat off-page SEO a budovani zpétnych
odkaz, kterych je nedostatecné mnoZzstvi. Celkové na stranku odkazuje 23 URL adres, z ¢ehoz
hned 14 jich je nerelevantnich nebo pochazi ze SPAM webi. Po technické strance optimalizace
je na webovych strankach vSechno v pofadku, stranky jsou podepsany bezpecnostnim
certifikatem a pouzivaji protokol HTTPS.

Autokemp Slechtiv palouk

Webové stranky autokempu jsou podle stranek Web archive staré minimalné 12 let, kdy prvni
zaznam 0 tomto webu vznikl v druhé poloving roku 2012. Tomu odpovida i design stranek,
ktery je z dnes$niho pohledu zastaraly a neresponzivni pro mobilni telefony. Z hlediska rychlosti
naitdni na tom neni webova stranka nejhiife. Program PageSpeed Insights uvadi,
ze vykonnostni skore pro stolni pocitace ¢ini 79 ze 100 bodl a mobilni telefony maji skore 59
ze 100 bodd, coZ neni Spatny vysledek. Oproti tomu nastroj SEO Spider ve vysledcich on-page
SEO analyzy uvadi, ze na strance jsou velké nedostatky v ramci titulkli, meta popiskid a nadpisti.

Webova stranka ma nastavené zobrazovani duplicitniho titulku u vSech stranek webu, jedna
se o slovni spojeni ,,ATC Slechtiv palouk — 1éto v Pastvinach®. Také meta popisek se na webu
fedi v podobném stylu a viechny stranky obsahuji popisek ,,ATC Slechtiiv palouk — autocamp
u Pastvinské piehrady*. Dalsim nedostatkem je ¢etnost a relevance nadpisu stranek, ty jsou z 95
% nevyplnény a zbylé vyplnéné nadpisy jsou také duplicitni. Vyhleddvace tak mohou mit
problémy se zorientovat v obsahu jednotlivych stranek. Stejné, jako v piipadé Penzionu
Pastviny jsou v§echny obrazky vhodné optimalizovany a Zadny z nich neptesahuje velikost 300
kB. Nejvétsi piednosti webu je jeho vybudovany profil zpétnych odkazt, kdy na web odkazuje
celkem 79 externich webovych stranek. Za vice nez 12 let provozu si web vybudoval slusny
profil kvalitnich zpétnych odkaz, coz je jeden ze zdkladnich hodnoticich faktorti algoritm,
které prochazeji weby po internetu. Z hlediska technického SEO ma web logickou strukturu,
nechybi spravné umisténé soubory sitemap.xml a robots.txt. Podpis certifikatem a zabezpeceni
internetovym protokolem HTTPS na strankéach také nechybi.
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Chata Bublacka

Poslednim analyzovanym subjektem je ubytovaci zatizeni s ndzvem ,,Chata Bublacka®. I kdyz
jsou hlavni budova a k ni patfici chatky pronajimany skupinam jiz dlouhou dobu, vefejnosti
a jednotliveim se naskytla moznost ubytovani teprve v neddvné dobé. Z toho divodu
si provozovatelé chaty poptali tvorbu nového webu, ktery z designového hlediska odpovida
standardim dnesni doby. Stranky jsou responzivni pro mobilni telefony, coz je v dobé, kdy vice
nez 50 % probiha prostiednictvim telefonli, naprostd nutnost. Nastroj pro analyzu rychlosti
webu PageSpeed Insights hodnoti vykonnost stranek na stolnich pocitacich skorem 87 bodi
ze 100. Na mobilnich zafizenich je to pak velmi dobrych 74 bodu ze 100.

Dalsi analyzovanou oblasti je on-page SEO, kter¢ je na rozdil od ptedchozich dvou konkurentt
vyfeseno dobrym zptisobem. Titulky stranek se svoji délkou drzi SEO pravidel a ve zkratce
popisuji Gicel i obsah dané stranky. Dale je na konec titulki vSech stranek pfidano klicové slovo
Chata Bublacka. Meta popisky jsou unikatni a v par vétach popisuji tcel jednotlivych stranek,
coz je dobfe nejen pro vyhledavace, ale i pro uzivatele, ktefi si na strance s vysledky
vyhledavani mohou pfecist, o ¢em dana stranka pojednava. Nadpisy dodrzuji spravnou
nadpisy, které logicky strukturalizuji obsah webu. Na strankach se nachazi celkem 121 obrazk?,

z nichz u péti chybi vyplnéna znacka ALT a pouze jeden obrazek svou velikosti pievySuje 300
kB.

Jednotlivé stranky jsou po obsahové strance vhodné vyplnéné, primérny pocet slov se pohybuje
v rozmezi 500-1500. Nejlépe na tom jsou clanky, které ldkaji potencidlni zdkazniky
na turistické atrakce v okoli ptehrady Pastviny. Profesionalni prace je vidét i v oblasti off-page
SEO a budovani zpétnych odkazl. Na web odkazuje 159 unikéatnich URL adres, které jsou ve
velké vétsiné velmi relevantni pro obor cestovniho ruchu. Z hlediska technického SEO
na strance nebyly s pomoci analytickych nastroji nalezeny zadné nedostatky.

3.3 Analyza kli¢ovych slov

Analyza klicovych slov je komplexni proces, pii kterém bylo zapotiebi nejdiive urcit cile
analyzy. V dal$im kroku se pomoci brainstormingu shromazd’ovaly napady na klicova slova
s ohledem na oblast, ve které se hotel nachazi, na sluzby, které poskytuje, a na turisticky
atraktivni mista v okoli Pastvinské piehrady. Vymyslena kli¢ova slova byla nasledné vlozena
do nastrojii, které na zakladé svych algoritmi k nim vytvorily velké mnozstvi pfibuznych
klicovych slov a vyrazi. Program Collabim umoznil detailné posoudit hledanost a trendovost
jednotlivych klicovych slov. Pfi provadéni analyzy kli¢ovych slov pro internetovou prezentaci
hotelového zafizeni v Pastvinach se kladl velky diraz na vybér a nasledné ohodnoceni
kli¢ovych slov, nezbytnych pro zlepseni SEO a zvyseni viditelnosti webovych stranek v online
prostoru. Analyza pfihliZela ke konkurenceschopnosti klicovych slov, to znamena, Ze se kazdé
hodnocené kli¢ové slovo analyzovalo z hlediska poétu konkurenénich stranek, které na dané
slovo také cili. Dale se hodnotila relevance jednotlivych slov a vyrazu, jejich spjatost
a relevance s problematikou hotelového zatizeni. V neposledni fad¢ se piihlizelo k celkovému
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klicovych slov.

Pro dalsi napady na nova kli¢ova slova byly vyuzity nastroje vyhledavact, naptiklad Google
Keyword Planner a Sklik, které poskytuji detailni informace o vyhledavanych slovech a dalsich
ukazatelich, jako je konkurenceschopnost nebo hledanost. Kombinace vSech téchto zdroju
umoznila komplexni pohled na relevantni klicova slova, na ktera by se mélo cilit pfi
optimalizaci. V ramci implementace klic¢ovych slov do titulkd, meta popiskti a nadpist by
se nemélo zapominat na obsahovou textaci jednotlivych stranek. Velka pozornost byla
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vénovana ,long-tail“ klicovym sloviim, ktera mohou byt uzivateli méné vyhledavana,
ale v koneéném disledku Casto nabizeji vyssi proklikovost a mensi konkurenci.
To je zpusobeno tim, ze dokazi piesnéji cilit na specifické dotazy potencialnich klientt, coz
zvySuje Sanci na prilakani kvalitnéjsi navstévnosti na web.

Z dokumentu obsahujiciho v§echna analyzovana klicova slova byla vyfazena ta, ktera byla pro
hotel nerelevantni. Dale to byla klicova slova s velmi nizkym objemem vyhledavani

a Vv neposledni fad¢ se vytadila slova spojend s nazvy konkurencnich ubytovacich zatizeni,
ktera se v Pastvinach nachazi.

Tabulka 2 — Analyza kli¢ovych slov

Kli¢ova slovo Mg¢si¢ni objem vyhledavani Konkurence
hotel pastviny 100-1 000 nizka
ubytovani pastviny 100-1 000 nizka
pastviny 1 000-10 000 stiedni
prehrada pastviny 1 000-10 000 stredni
vodni nadrz pastviny 1 000-10 000 nizka
dovolena pastviny 10-100 nizka
pastviny piehrada ubytovani 10-100 nizka
chata pastviny 100-1 000 nizka
restaurace pastviny 100-1 000 nizka

Zdroj: Vlastni zpracovani

V tabulce 2 jsou zobrazena nejrelevantnéjsi klicova slova s minimalnim objemem vyhledavani
10-100 za mésic. V odlisnych analytickych nastrojich se kli¢ové slova neustile opakovala
a vyse zminéna slova byla také vymyslena v ramci brainstormingu. Nastroje navrhly i mnoho
dalSich variant klicovych slov, ta nejsou z divodu malého objemu vyhledavani a nizké
relevantnosti v tabulce uvedena.

3.4 Analyza navStévnosti

Analyza navstévnosti internetovych stranek hotelpastviny.cz byla provedena na zakladé
interpretace dostupnych dat v obdobi od kvétna do listopadu roku 2023. Béhem této
Sestimésicni doby bylo zaznamenano celkové 2 600 aktivnich uZivateld. Toto Cislo predstavuje
pocet individudlnich navstévnikl, kteti webové stranky navstivili a iniciovali na ném
jakoukoliv aktivitu. To muze zahrnovat prohliZeni stranek, ,,skrolovani“, klikani na odkazy
nebo tlacitka. Analyza poskytuje zaklad pii identifikaci cilové skupiny a umoziuje Iépe
pochopit, jaké typy uZzivateli web navstévuji. Data jsou nasledné vyhodnocena s cilem
optimalizovat web pro ty navstévniky, kteti maji nejvyssi pravdépodobnost konverze, v tomto
piipadé rezervaci ubytovani. Vysledky analyzy také pomahaji zlepSit marketingovou strategii
a ptizplsobit obsah webu potfebam cilové skupiny.
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Graf 1 — Zastoupeni pohlavi v ramci nav§tévnosti
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Z dat prezentovanych v grafu 1 vyplyva, ze dominantni skupinou dle pohlavi navstévnikt
webové stranky jsou muzi, ktefi tvoii 57 % celkového poétu uZivateldi. Zeny pak piedstavuji
mensi Cast uZivatelské zakladny, konkrétné 43 % navstévnikl. Rozdil tedy neni nikterak
markantni a je tedy potfeba obsah webu optimalizovat pro ob¢ pohlavi zaroven.

Graf 2 — Vékové zastoupeni
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Graf 2 znazornuje rozlozeni vékovych skupin mezi navstévniky webu, pficemz nejpocetnéjsimi
skupinami jsou osoby ve vékové kategorii 35-44 let, které tvoti 35 % z celkové navstévnosti,
nasleduje skupina ve véku 45-54 let s podilem navstévnosti 27 %. Toto rozvrzeni koresponduje
s definovanou cilovou skupinou hotelu, a to aktivnimi osobami ve véku od 30 do 55 let, ktefi
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maji zajem o cestovani po celé Ceské republice. Dalsi kategorii jsou navitévnici ve vékovém
rozmezi 25-34 let, ktefi ptedstavuji 17 % ze vSech névstévniku.

Webové stranky naopak nejméné navstévuji vekové kategorie 55-64 let s podilem 12 %
a seniofi 65 let a starsi, ktefi tvoii 9 % navstévnosti. Divodu k mensi navs§tévnosti webu témito
skupiny je mnoho, mezi nejvétsi faktory patii slaba kupni sila, vyuzivani rezervacnich
platforem tietich stran nebo preference telefonni a e-mailové komunikace K rezervaci pobytu.

Graf 3 — Navstévnost dle zafizeni
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Graf 3 poskytuje piehled o podilu navstévnosti webovych stranek ubytovaciho zafizeni dle typu
pouzitého zafizeni. Data ukazuji, Ze nadpolovi¢ni vétSinu, presnéji 55 % ptistupti na web tvori
uzivatelé stolnich pocitacti a notebooktll. Tento fakt poukazuje na preferenci uzivatelll vyuZivat
pro prohlizeni webu zatizeni s véts$i obrazovkou a vyssi uzivatelskou piivéetivosti.

Neni ptekvapivé, Ze podil mobilnich telefonti jako prostiedki pro pfistup na internet ¢ini 43 %.
D¢je se tak hlavné kviili vyssi oblibenosti vyhledavani na telefonech a tento trend rok od roku
stale stoupa. Je tedy nadmérné dilezité udélat stranky responzivni 1 pro telefony,
aby uzivatelim poskytovaly bezproblémovou UX.

Podil tabletli na celkové ndvstévnosti je sice pomerné maly, pouhé 2 %, avSak 1 tento segment
by nem¢l byt piehlizen. Webové stranky by mély byt navrzeny a optimalizovany tak, aby byly
piistupné a funkéni pro veSkera multimedidlnich zatizeni.

Tabulka 3 — Kli¢ové metriky analyzy navstévnosti

Pocet uzivateld 2600
Primérny pocet relaci na uzivatele 1,1
Primérna doba zapojeni 00:01:45s
Primérné doba zapojeni na relaci 00:01:12 s

Zdroj: Vlastni zpracovani

Primérna doba zapojeni na relaci ¢ini 1:12 s. Relace probéhne kdykoliv, kdyZ uzivatel zobrazi
webovou stranku, pfi¢emz neni aktivni zaddnd jind relace. Relace kon¢i po 30 minutach
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necinnosti nebo kazdy den 0 pilnoci. TO znamend, ze primérny navstévnik na strance stravil
minutu a dvanact sekund. V kontextu ubytovaciho webu, kde si uzivatel ma prohlédnout
dostupné pokoje, jejich vybaveni, sluzby a ptipadné tipy na zajimava mista, je zminény Cas
velmi kratky.

Graf 4 — Zdroje navstévnosti
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Jak je vgrafu 4 znazornéno, vétSina podilu ze zdroji navstévnosti patii organickému
vyhledéavani (52 %) a ptimé navsteve (33 %). V malém zastoupeni jsou prokliky ze socidlnich
siti (3 %), prokliky z odkazli na externich webovych strankach (5 %) a jina, nespecifikovana
navstéva v Google Analytics tvoii 7 % z celkového podilu navStévnosti. V grafu neni
k nalezeni zadna placena navstévnost. To je z divodu, Ze ubytovaci zafizeni nevynaklada zadné
finan¢ni prostfedky na reklamu ve vyhledavaci siti nebo obsahové siti. Hotel timto ptichazi
0 nové zakazniky, ktefi na web na strance SERP nenarazili, protoZze navstévnost z placené
reklamy je vyznamnym podilem celkové navstévnosti webu.
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Pozice webu na strance SERP

Analyticky nastroj Ahrefs umoznil zméfit pozice jednotlivych stranek webu, které
se uzivatelim zobrazuji na jejich vyhledavaci dotazy na strance SERP. Ztabulky byla
odstranéna kli¢ova slova na 30. a nizsi pozici.

Tabulka 4 — Pozice v SERP dle kli¢ovych slov

Klicové slovo Pozice na strance SERP Cilova stranka
hotel pastviny 1. hotelpastviny.cz
restaurace pastviny 4. /restaurace
ubytovani pastviny 9. hotelpastviny.cz
hotel v ptirodé 10. [aktivity-v-okoli
pichrada pastviny 217. hotelpastviny.cz

Zdroj: Vlastni zpracovani

Jak je z tabulky 4 patrné, web ma nejlepsi umisténi pii pouziti klicového slova hotel pastviny,
které se zobrazuje na prvni pozici organického vyhledavani. Na dalSich, niz§ich pozicich
se zobrazuji nejcastéji rezervacni portaly tfetich stran, jako jsou Booking.com, Hotel.cz,
Hotely.cz. Prvenstvi u klicového slova restaurace pastviny patifi mistni restauraci, kterd ma
na tuto frazi optimalizovany cely web. U tohoto vyhleddvaciho dotazu se stranka /restaurace
zobrazuje na 4. pozici. NejvyhledavangjSimu klicovému slovu ubytovani pastviny, na které
by bylo velmi vhodné cilit patii u zkoumaného webu az 9. pii¢ka. Zde je tedy velky prostor
pro zlepSeni. Aktualni stranku /ubytovani je potieba optimalizovat na kli¢ové slovo ubytovani
pastviny. Pii optimalizaci stranek na relevantni vyhledavaci dotazy je dilezité vychazet
z vypracované analyzy kli¢ovych slov.

3.5 Puvodni stav on-page SEO

V oblasti on-page SEO se tato prace zaobira dikladnou kontrolou a vylepSenim obsahovych
faktort, jako jsou titulky stranek, meta popisky a nadpisy. Kromé toho je podrobn¢ analyzovana
kvalita a relevance textace stranek, zejména s ohledem na uzite¢nost obsahu pro navstévniky
webu. Dulezitou soucasti analyzy je také kontrola struktury URL, kterd by méla byt intuitivni,
snadno navigovatelna a srozumitelnd jak uZivateliim, tak vyhledavacim. Pozornost je vénovana
také kontrole velikosti a formatu obrazkl a dalsiho multimedialniho obsahu a jejich efektivni
optimalizaci pro vyhleddvace. Dale je analyzovana obsahova textace stranek a pouziti
vhodnych klicovych slov. Prace nezapomina ani na jeden z nejdilezitéjsich SEO faktort,
kterym je uzite€nost obsahu pro navstévniky webovych stranek. Audit také zahrnuje analyzu
¢etnosti internich odkazl na jednotlivych strankdch webu.

Titulky, meta popisky a nadpisy

Vysledky analyzy nastroje SEO Spider ukazuji, Ze se na webu nachdzi celkem 11 titulkt
stranek. Titulky jsou vyplnéné ve formatu ndzev stranky | Hotel Pastviny | Hotelpastviny.cz
a obsahuji spravna klicova slova k dan¢ strdnce. VSechny obsahuji 50-60 znakti, coZ znamena,
ze se dobfe zobrazuji ve vysledcich vyhledavani.

Meta popisky jsou chybné uvedeny u tii stranek. U dvou z nich je meta popisek stejny jako
nadpis H1 a v jednom piipadé je v titulku uveden odkaz na externi web. Dale je u osmi
z celkovych 12 meta popiski problém s délkou, ¢tyfi z nich obsahuji vice nez 155 znakl
a nejsou spravné zobrazovany na strance s vysledky vyhleddvani. Dalsi 4 obsahuji 70 a méné
znak, jsou tedy pfili§ kratké na popsani ucelnosti stranky navstévnikiim a vyhledavacim. Tyto
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meta popisky stranky je z hlediska optimalizace potieba upravit a formulovat je tak, aby byly
svym obsahem dostate¢n¢ atraktivni pro potencionalni navstévniky webu.

Vsechny nadpisy H1, az na vyjimku na tivodni strance v sob¢ obsahuji klicové slovo, na které
je dana stranka optimalizovana. Struktura nadpist je pro uzivatele i vyhledavace logicka
a srozumitelna. H1 nadpis na hlavni strance je potieba vyplnit, aby vyhledavace véd¢ly, jaky
obsah se na webové strance nachazi. Ve dvou ptipadech se na jedné strance objevuje duplicita
H1 nadpist. Z hlediska optimalizace to neni zésadni problém, ale vramci snahy
o strukturalizaci nadpist (H1, H2, H3) by se nem¢ly nachédzet dva nadpisy stejné tirovné
na strance. H2 nadpisy se na webovych strankach kromé jediné vyjimky nenachazi. Bylo
by vhodné projit si obsah webu a tam, kde to pujde, nadpisy vhodné vyplnit a zlepsit strukturu
textace.

Uprava textace stranek

vvvvvv

faktort. Na prvni pohled obsahuje web celkoveé malo textii. Na hlavni strance se nachazi pouze
jeden odstavec, ktery uvadi pouze omezené informace o moznostech ubytovani
a poskytovanych sluzbach a chybi zde naptiklad recenze uzivatelti. Dale se text na domovské
strance zamétuje na popisovani polohy hotelového zatizeni, nikoliv na nejdilezitéjsi informace
a vyhody, které by potencionalni zdkazniky mohly ptesvédcit k provedeni rezervace. V textu
se malo objevuje kli¢ové slovo hotel pastviny, na které je domovska stranka optimalizovana.

Stranky s informacemi o hotelovych pokojich a apartmanech jsou na tom svoji délkou obsahu
1épe, ale nékteré popisy pokoji a apartmanti se opakuji, jednd se tak o duplicitni text. Bylo
by proto vhodné vytvofit unikatni texty pro jednotlivé druhy pokoji a apartmani s veskerymi
informacemi, na které se zakaznici zaméfuji pii vyb&éru pokoje pro sviij pobyt. Stranka
/ubytovani, ktera je optimalizovana na nejvice vyhledavané a relevantni klicové slovo
“ubytovani pastviny”, obsahuje pouze 138 slov, coz odpovida jednomu, velmi kratkému
odstavci. Navstévnici se z této stranky nedozvi zadné podstatné informace a neni pro né nijak
uzite¢na, coz je z hlediska SEO zasadni nedostatek.

Podstranka /restaurace obsahuje pouze jeden odstavec, kde je minimum informaci o hotelové
kuchyni, prostorach restaurace a celkové funkénosti provozu. Z hlediska analyzy obsahové
textace dopadly nejhtlife stranky /cenik, /fotogalerie, /rezervace. Zminéné stranky obsahuji
pouze vlozené obrazky a znacku <iframe>, ktera zobrazuje rezerva¢ni formulaf hotelu.
To znamena, Ze jsou pro vyhledavace prakticky neviditelné, jelikoz stranky neobsahuji Zadny
obsah. Z hlediska obsahu jsou na tom nejlépe stranky /letni-sezona a /zimni-sezona, které
poskytuji navstévnikim webovych stranek podrobné informace o zajimavych mistech v okoli
a doporuceni na sportovni aktivity. Ke kazdé¢ aktivité a tipu na zajimavosti v okoli je pfifazen
obrazek, obsahovy popisek a externi odkaz na stranky S informacemi o turisticky atraktivnim
miste.

Struktura URL
Struktura URL zkoumaného webu je z hlediska SEO vyteSena obstojné. Na obecné&jsi stranky

webu napsany kratce, logicky a vystizné. To umoziuje uzivatelim i vyhledava¢um se 1épe
navigovat na webovych strankach. V hierarchii odkazl jsou pouzité poml¢ky, napiiklad /letni-
sezona. Tento zpiisob oddélovani slov pomahd vyhledavac¢lim interpretovat pomlcky jako
mezery mezi slovy. Jednotlivé URL adresy stranek v sob¢ také obsahuji klicova slova, ktera
jsou pro danou stranku relevantni. TO robotim pomaha pochopit obsah stranky. Jediny
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nedostatek byl zjistén na podstrance /ubytovani. Tato stranka je optimalizovana na kli¢ové
slovo ,,ubytovani pastviny®, proto by bylo vhodné toto klicové slovo pouzit i v URL adrese.

Interni odkazy

Interni odkazy jsou na strance umistény v hlavni li§té, kterd se nachéazi v hlavic¢ce na kazdé
strance webu. Lista obsahuje zalozky s odkazy na stranky: /ubytovani, /restaurace, /fotogalerie,
/aktivity-v-okoli a /kontakt. Zalozka ubytovani a aktivity v okoli jsou V rozbalovacim menu
rozdéleny na dal$i podstranky. U ubytovani to jsou: /hotelove-pokoje, /hotelove-apartmany
a /cenik. U aktivity v okoli to jsou: e-book.hotelpastviny.cz (informujici o nejzajimavéjsich
vyletech v okoli), /letni-sezona a /zimni-sezona. Na listé se kromé internich odkazi nachazi
také logo hotelového zafizeni, které slouzi k navraceni uzivatele na domovskou stranku
z kterékoliv stranky webu.

Napravo Vv hlavicce je umisténo CTA (call to-action) tlacitko rezervace, které uzivatele
piesmerovava na stranku rezervace, kde si mohou pohodIné a rychle rezervovat sviij pobyt
v hotelu. Na strankach /hotelove-pokoje a /hotelove-apartmany jsou u popist jednotlivych
pokojl a apartmani umisténa tlacitka, kterd pfesmérovavaji uzivatele na rezervaéni formulaf
stranky. Na domovské strance se kromé hlavniho menu nachazi pouze jeden interni odkaz
vedouci na stranku /ubytovani. Zbylé odkazy jsou externi a vedou na webové stranky mimo
zkoumany web. Tento problém se vyskytuje na vétsing stranek, kdy je do textt stranek vlozeno
nedostatecné mnozstvi internich odkazl. VétSina prvki s internimi odkazy na strankéch vede
na stranku /rezervace, kde se nachazi rezervacni formulafr ubytovani.

Optimalizace obrazki a multimedialniho obsahu

Na strankéch se dle néstroje SEO Spider nachazi celkem 164 obrazki. 51 z nich svou velikosti
presahuje 300 kB, coz je dle webu Agionet (2024) hranice, kterou by velikost obrazki neméla
z hlediska SEO ptekrocit. U zadného obrazku nechybi znacky <ALT> a <TITLE>, a zaroven
jsou vSechny obrazky indexované vyhledavaci. Format obrazku je Vv naprosté vétsin¢ JPG,
vyjimku tvofi dva obrazky, které maji format PNG, coz je z hlediska optimalizace vhodné.
Analyza provedena nastrojem Ahrefs oznacuje devét obrazki jako ,,large images*, coz jsou dle
definice obrazky o velikosti nad 1 000 kB. Dale nastoj zaznamenal dvé polozky ,.links to large
images“. Jedna se odkazy na strance, které vedou na obrazky s velikosti pfes 1 000 kB.
Na hlavni strance se nachdzi video zkandlu YouTube, které je na stranky vlozZeno
prostfednictvim znacky <iframe>.

Nastroj PageSpeed Insights doporucuje toto video naditat pomoci techniky ,,lazy loading*,
coz znamena, ze vyhledavac stidhne tento prvek webu az tehdy, kdy je to nezbytné nutné
a nezpomaluje se tak zbyte¢né nacditani stranky. Podle analytického nastroje SEO Spider chybi
u 16 obrazki atributy velikosti (missing size attributes). Tento atribut uvadi, Ze ve zdrojovém
HTML kodu stranky chybi atributy ,width* (Sitka) a ,height (vyska). To je z hlediska
optimalizace obrazkli zavazny nedostatek, jelikoz bez specifikovanych velikosti nemiize
prohliZze¢ pfedem rezervovat misto obrazku pfi nacitani obrazovky. Chybéjici atributy velikosti
obrazki maji také vliv na rychlost na¢itani webové stranky (metrika Cumulative Layout Shift
v analytickém nastroj PageSpeed Insights) a UX. U dvou obrazki chybi znacky <ALT>,
coz muize byt problém v situacich, kdy obrazek nelze z néjakého diivodu nacist. Znacka <ALT>
je také velmi dulezita pro vyhledavace, jelikoz jim tikd, co se na daném obrazku nachazi.

Souhrn doporuceni pro on-page optimalizaci

Analyza on-page SEO jako nejvétsi nedostatek odhalila kratkou textaci na vétSiné stranek.
V mnoha ptipadech se jedna pouze o jeden odstavec na celou stranku, v jinych ptipadech
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se textace opakuje, poptipad¢é neni spravné optimalizovana pro vyhledavace (Spatné pouziti
klicovych slov). Textace jednotlivych stranek by mély byt obsahové relevantnéjsi a delsi,
aby byly pro uzivatele informativnéjsi. Jedna ze skvé€lych technik pro podporu SEO je tvorba
blogu na webovych strankach, kde by se pravideln¢ publikovaly ¢lanky o tipech na vylety
Vv okoli, ptehledy konanych udalosti nebo by se zde nachazely aktuality z hotelového provozu.
Blogovou stranku je vhodné rozdélit na dvé rubriky.

Prvni z nich, napfiklad ,, Tipy na vylety*, by se mohla zamé&fit na publikaci informativnich
&lankt o turistickych atraktivitach v okoli. Clanky by mély obsahovat originalni a poutavou
textaci. Malé detaily, jako jsou Casova naro¢nost a vzdalenost od hotelu, mohou uzivatelim
pomoci s rozhodovanim o pobytu. Déle je dilezité prolozit obsahovou textaci obrazky z daného
mista, aby byl ¢lanek privétivejsi a ¢tenaii si mohli predstavit, jak to na daném misté vypada.
Tato rubrika by pfi spravné optimalizaci na kliCova slova s danou atraktivitou znamenala
vysoky pfinos pro hotel, jelikoz by se ¢lanek zobrazoval na strance s vysledky vyhledavani
a uzivatelé by mohli rovnou pfejit na webovou stranku ubytovani.

Clanky z druhé rubriky, naptiklad ,,Aktuality* by navitévniky webovych stranek informovaly
o novinkéach Vv hotelovém provozu, akénich nabidkach, zménéch v oteviraci dob¢ a udélostech
Vv okoli. Pokud by byly ¢lanky dobte optimalizovany na spravna klic¢ovéa slova, mohly by zlepsit
celkové SEO webu a nalékat potencidlni zékazniky, ktefi se rozhoduji, kam se vydaji na pobyt.
Na strankach se také nachdzi malo internich odkazl a jednotlivé stranky na sebe vzijemné
neodkazuji. Spravné nastavené interni odkazy usnadiiuji uzivatelim a vyhledavacim pohyb
na strankach a podstatnym dilem vylepsuji celkové SEQ.

U tii stranek webu by bylo vhodné upravit meta popisek z hlediska délky a pouziti kli¢ovych
slov, aby byl dostatecné atraktivni pro uZivatele na strance s vysledky vyhledavani. Stranka
/fotogalerie a /rezervace nemaji zminény meta popisek vyplnény, a proto se do meta popisku
nacita nadpis H1. Stranka /zimni-sezona s aktivitami v okoli obsahuje jako meta popisek
externi webovou stranku, coz je povazovano za velky nedostatek. Také nadpisy na strankach
by mély byt sefazeny ve spravné hierarchii, to znamena hlavni nadpis H1, poté H2 a H3 podle
dilezitosti nadpist tak, aby obsah daval smysl a zaroven byl dobfe prehledny a cCitelny
pro uzivatele. V neposledni fad¢ je potfeba optimalizovat obradzky do spravného formatu
a velikosti. Na webu je celkem 51 obrazku, které svou velikosti pievysuji 300 kB, coz ma
za nasledek vyrazné zpomaleni webovych stranek.

3.6 Puvodni stav off-page SEO

Analyza off-page SEO faktorti probéhla s vyuzitim specializovanych nastroji pro optimalizaci,
konkrétné Ahrefs a Collabim. Tyto nastroje poskytly hlubsi vhled do riznych aspektii off-page
SEO. Pokrocily analyticky néstroj Ahrefs nabidl detailni pfehled o celkovém mnoZzstvi a kvalité
externich odkazli. Dale tento nastroj ohodnotil stav domény a validitu externich odkaz,
které¢ odkazuji na cilovou stranku, coz jsou klicové faktory pro posouzeni autority
a divéryhodnosti webu v o€ich vyhledavaci.

vvvvvv

score. Tento ukazatel vyjadiuje procento internich URL, které neobsahuji Zadné chybové
hlasky. V ptipad¢ zkoumanych webovych stranek dosahl ,,health score* hodnoty 94 %, coz je
dle kritérii hodnoceni Ahrefs povazovano za vynikajici skore. Toto skdre naznacuje, Ze vétSina
internich odkazi na webu je funk¢ni a bez zavaznych problémt, coz pfispiva k lepsi UX
a zlepSuje celkovou kvalitu webu.

Podrobna analyza pomoci nastroji Ahrefs a Collabim tak umoznila ziskat komplexni pohled
na off-page faktory, které ovliviiuji SEO. Kromé problematiky zpétnych odkazii se tato cast
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zabyva 1 auditem socialnich siti spolecnosti a recenzemi, které uzivatelé piSi o hotelu.
Vysledkem analyzy je urceni efektivnich krokli vedoucich ke zlepSeni pozic webové stranky
na strance SERP.

Analyza zpétnych odkazi

Analyza zpétnych odkazi (backlinks) webové stranky hotelu ukazuje, Ze celkové odkazuje
na zkoumany web 30 externich odkazi. Z téchto odkazl pouze mala ¢ast, konkrétné tfi zdroje,
reprezentuje odkazy vysoké kvality. VétSina zpétnych odkazl pochazi ze zahrani¢nich SPAM
webu s ,,domain ratingem* mezi 0 a 1 (vysledky analyzy Ahrefs), coz miize mit negativni dopad
na SEO hodnoceni a divéryhodnost hotelového webu. Tyto malo kvalitni odkazy casto
pochazeji z automaticky generovanych stranek nebo z webtl, které¢ vyuzivaji diive popsané
black hat SEO techniky a snazi se manipulovat s vysledky vyhledavani. Jelikoz se témto
nekvalitnim odkaziim nelze zcela vyhnout, je naopak dulezit¢ zabyvat se ziskdvanim
kvalitnéjSich a relevantnéjsich zpétnych odkazi, které mohou pozitivné ovlivnit SEO a posilit
reputaci webu. Jeden ze zakladnich piliiG budovani kvalitnich zpétnych odkazl je navazat
spolupréci s kvalitnimi a autoritativnimi weby v ramci hotelového a cestovniho primyslu.

Analyza odhalila, ze mezi velmi kvalitni a relevantni zpétné odkazy patii ty, které pochazi
ze stranek o rallye zavodech v Kralikach, coz naznacéuje spojeni hotelu s mistnimi udalostmi
a komunitou. Dal§im kvalitnim zdrojem je obsahovy web o Pastvinské ptehrad€, ktery
poskytuje cenné informace o piehrad€, konanych udélostech a atrakcich v oblasti. Poslednim
kvalitnim odkazem je blog e-shopu s outdoorovym vybavenim, ktery cili na uzivatele
se zajmem o turistiku a dalsi aktivity v pfirod¢.

Vyutziti socialnich siti a recenzi

Ubytovaci zafizeni Hotel Pastviny na jediné socialni siti, kterou je Facebook. Firemni profil
na siti Facebook ma 59 uzivatell, kteti klikli na tlacitko ,,To se mi libi*, a 68 sledujicich.
Vsechny dulezité informace o ubytovacim zafizeni, jako jsou webové stranky, telefon, adresa
nebo oteviraci doba, jsou vyplnéné, coz pomdha algoritmu zvySit hodnoceni profilu.
Na facebookové strance bylo publikovano za 2 roky jeji existence pouze 10 piispévku, coz je
Z hlediska pravidelné obsahové strategie skute¢né nedostacujici. Instagramovy profil
spole¢nost nema zaloZeny, a tim padem tam nijak nefiguruje.

Podnik ma na profilu Business Profile 55 recenzi s primérmym hodnocenim 4,5 hvézdicky (z
maxima 5). Na profilu firmy.cz (platforma Seznamu) to je stejné jako u firemniho profilu
Google 4,5 hvézdicky z celkem osmi recenzi na ubytovaci zafizeni. Na Facebooku hotel zadné
recenze zatim neposbiral. Provozovatel hotelu na recenze vétSinou odpovida, coz zvysuje
divéryhodnost podniku pro dalsi potencidlni zédkazniky. U ubytovacich zafizeni jsou také
dilezité recenze na rezervacnich portalech tretich stran, které slouzi k vyhleddvani ubytovani
Vv konkrétnich lokalitdich. Recenze v tomto pfipadé na SEO nemaji dopad, jelikoz rezervace
probihda vyhradné na externich webovych strankdch a na oficidlni web ubytovani nijak
neodkazuje.

Souhrn doporuceni pro off-page optimalizaci

V oblasti off-page SEO by se podnik m¢l zaméfit na budovani zpétnych odkazi, kterych je
nedostate¢né mnozstvi. Obor cestovniho ruchu obsahuje mnoho kvalitnich webt, které nabizeji
na svych strankach inzerci zdarma. Jako ptiklad 1ze uvést cestovatelsky web kudyznudy.cz,
ktery slouzi jako seznam kulturnich akci, kvalitnich ubytovacich zafizeni a piehled tipu
na zajimava mista po celé CR. Dalsi piilezitost nabizi web pardubickyinfo.cz, ktery funguje
jako portal pro nabidky ubytovani v Pardubickém kraji. Jako posledni ptiklad 1ze uvést web
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turistickyatlas.cz, kde si provozovatel ubytovaciho zafizeni mize zalozit firemni profil.
Ten se nasledné zobrazuje potencidlnim zakaznikiim pii vyhledavani ubytovacich kapacit
v dané lokalité. Z hlediska budovani zpétnych odkazi by také bylo vhodné kontaktovat
provozovatele turistickych atraktivit v okoli a domluvit se s nimi na vzajemné vymeén¢ zpétnych
odkazli na webové stranky. Tyto odkazy by m¢ly nejvyssi relevantnost nejen pro vyhledavace,
ale také pro potencialni zdkazniky, kteti do oblasti jedou za néjakou konkrétni udalosti nebo
turistickou atraktivitou a hledaji ubytovani.

V ramci publikaéni ¢innosti na socialnich sitich by se mél hotel zaméfit na aktivni publikaci
prispévkil na sitich Facebook a Instagram, kde muze ubytovaci zafizeni ziskavat fanousky,
se kterymi lze nasledné dlouhodobé pracovat. Prispévky na sitich by mohly obsahovat
informace o aktualitich a novinkadch v hotelu, planovanych akcich v okoli piehrady,
zajimavostech z pozadi hotelového provozu nebo napiiklad fotografie nedaleké piehrady
s eduka¢nim popiskem. Vyhodou aktivniho publikovani na socialnich sitich je efektivni
komunikace s fanousky, ktefi se na firemnich profilech mohou dozvidat rizné akéni nabidky
0 ubytovani.

3.7 Puvodni stav lokalni SEO

Lokalni SEO je v dne$ni dob¢ velmi dulezitym faktorem zviditelnéni se pro malé a stiedni firmy
S provozovnou zapsanou vV mapach vyhledévaci. Z tohoto divodu ma hotel vytvofené firemni
profily na platformach Business Profile a firmy.cz od spole¢nosti Seznam.

V profilu Business Profile ma ubytovaci zafizeni spravné vyplnéné nejdilezitéjsi informace,
jako jsou telefonni ¢islo recepce hotelu, e-mailova adresa nebo piesna lokalita v mapach.
Na profilu je celkem nahrdno 60 fotografii od provozovateli a navstévnikii hotelu, které
umoznuji potencialnim hostim podivat se, jak ubytovaci zafizeni a jeho okoli realné vypada.
Na firemnim profilu Google se také nachazi nova sekce ,,Ceny*, ktera byla pfidana na teprve
nedavno. Tato zdlozka funguje jako online rezervaéni systém ubytovani pfimo ve vyhledavaci.
Spolecnost Google si za tuto sluzbu Gctuje provizi, je to tedy pfima konkurence rezervacnich
portalt tietich stran, jako je Booking.com, Hotel.cz, Spa.cz a dalsi. Hotel tuto sluzbu vyuziva
pfes hotelovy program Previo, ktery umoZiluje automatickou spravu vSech rezerva¢nich
platforem najednou. Profil také obsahuje zalozku s informacemi, kde si zékaznici mohou piecist
detailni informace o vybaveni hotelu a jeho sluzbach. Podle ukazatele ,,sily profilu® je stav
profilu dobry, jediné dva nedostatky piedstavuje chybné vyplnéna oteviraci doba a nevyuziti
funkce ,,Profily na socialnich sitich®, kam si firmy mohou vlozit své odkazy na socialni sité.
Z dat, které Google poskytuje majitelim profilti vyplyva, Ze za obdobi fijen 2023— az unor 2024
vidélo profil Hotelu Pastviny 2 399 uZivatelii a bylo provedeno celkem 332 interakci s firemnim
profilem. Konktrétné se jednalo o 253 interakci na vyzadani trasy, 64 proklikti na web a 22
hovort.

Firemni profil na platformé firmy.cz je podle Seznamu vyplnény ze 74 %. Podle doporuceni
Seznamu neni na profilu uvedena oteviraci doba zafizeni, déle je potieba rozsitit popis firmy
a specifikovat jeji nabidku. Kontaktni udaje v podob¢ e-mailu, socialnich siti nebo lokality jsou
vyplnéné spravng, ale chybi telefonni ¢islo do hotelu. Profil hotelu poskytuje uceleny piehled
nabizenych sluzeb a vybaveni, jedinym nedostatkem je absence CTA tlacitka, které je
zobrazovano u profilu na strance SERP. Text zminéného tlacitka mize byt naptiklad ,,rezervace
ubytovani® a Ize k nému pfipojit URL adresu s odkazem na stranku /rezervace. Firemni profil
si pfes vyhledava¢ Seznam za obdobi leden— az unor 2024 zobrazilo 1 130 potencidlnich
zakazniki, pficemz vétSina z nich pfisla z webové stranky Mapy.cz a aplikace stejného nazvu.
Z celkového poctu 1 130 uzivatelt se jich 71 prokliklo na webové stranky hotelu, dalsich 44
si prohlédlo detail firemniho profilu a 15 lidi se podivalo na fotogalerii, ktera je soucasti profilu.
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Souhrn doporuceni pro lokalni SEO

Prvni doporuceni pro lokalni SEO se tyka platformy pro firemni klienty Business Profile.
Na zminéném profilu by se m¢la doplnit oteviraci doba hotelu podle skute¢né provozni doby,
jelikoz zakaznici nevi, kdy je zafizeni vlastné otevieno. Dalsi doporuceni se tyka kontroly
uvedenych sluzeb, kterych je k vyplnéni vice nez 100. Poskytované sluzby by mély byt popsany
realn¢ a mély by byt uvedeny vSechny, které jsou nabizeny. EXistuji totiz typy zakaznikd, kteti
se pro rezervaci svého pobytu rozhoduji pravé podle poskytovanych sluzeb a pokud je
ubytovaci zafizeni v profilech neuvadi, jednoduse Ssvou rezervaci neuskute¢ni. Dale
se doporucuje vyplnit do profilu odkazy na socialni sité, které se budou uzivatelim zobrazovat
pfi navstéveé firemniho profilu Google a hotel tak muze ziskat fanousky, se kterymi Ize dale
marketingové komunikovat.

Na firemnim profilu platformy firmy.cz od spole¢nosti Seznam by bylo vhodné, aby hotel
doplnil nékteré dilezité informace. Na profilu chybi telefonni ¢islo do hotelu, coz je velky
nedostatek s ohledem na zakazniky, ktefi preferuji telefonni kontakt pred e-mailovou
komunikaci. Déle se doporucuje vyplnit CTA tlac¢itko, které je hlavnim tlac¢itkem na profilu
firmy a ma ptednost pfed spolecnostmi tietich stran, jako je napiiklad Booking.com nebo
Hotel.cz. Pfes uvedené tlacitko je mozné pfivést zdjemce o ubytovani piimo na web
ubytovaciho zafizeni a uSetfit si tak finan¢ni vydaje za provize firmam zprostfedkovavajicim
pobyty v hotelu. Stejné jako u firemniho profilu Google, i zde chybi vyplnéna oteviraci doba
hotelu. V neposledni tadé si spoleCnost mize na profil nahrat brandové obrazky, které
se uzivateliim zobrazi v hlavi¢ce firemniho profilu a spolecnost tak podpoii svou znacku
(brand) v online prostoru.

Spole¢nosti Viziona je doporuéeno vytvoreni nového firemniho profilu pro hotelovou
restauraci na platformach Business Profile i firmy.cz, coz by mohlo pfilakat nové zakazniky,
ktefi na internetu nebo na mapach hledaji restaurace v okoli ptehrady. V tuto chvili jsou
informace o restauraci umisténé pouze na webové strance hotelu a uzivatelé, kteti restaurace
v mapach hledaji, vidi pouze profil hotelu, nikoliv hotelovou restauraci. Takovéto rozdéleni
profild by pomohlo i pfi monitorovani zpétné vazby od hostli (recenzi), jelikoz v soucasné dobe
hotelovy management nemtze v&dét, jestli navstévnici hodnoti poskytované sluzby v oblasti
ubytovani nebo kvalitu pfipravovanych pokrmu v restauraci.

3.8 Puvodni stav technického SEO

V ramci analyzy technického SEO bylo provedeno dikladné Seteni ptivodniho stavu s vyuZitim
mnoha pokrocilych analytickych nastroji, véetné¢ SEO Spider, Collabim, Google PageSpeed
Insights a Google Search Console. Tyto nastroje nabidly komplexni pohled na diileZité faktory
technické optimalizace webu.

Nastroje SEO Spider a Collabim hraly klicovou roli pti kontrole indexace webovych stranek,
identifikaci problému se stavovymi kody, odhaleni duplicitniho obsahu a zajisténi spravného
nastaveni kanonickych odkazi. Nastroje také poskytly cenné informace o struktufe
a ptistupnosti obsahu pro vyhledavace, coz je nezbytné pro zajisténi dobré viditelnosti v online
prostiedi. Nastroj PageSpeed Insights pomohl zméfit rychlost nacitani webu, celkovy vykon
aresponzivitu na riznych =zafizenich. Program poskytl kli¢ové metriky a doporuceni
pro optimalizaci, které pomahaji zlepSit UX a zlepSuji hodnoceni analyzovanych stranek
veavyhledavacich. Nastroj Google Search Console pak hral zasadni roli ve zjistovani
celkového zdravi webu, monitorovani jeho stavu v indexu vyhledavace a analyzovani souboru
sitemap.xml. Nastroj Google Search Console umoznil 1épe porozumét tomu, jak vyhledavace
vidi analyzovany web, a odhalil problémy, které by mohly ovlivnit jeho viditelnost a pozice
na strance SERP.
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Kontrola indexace a zabezpeceni webové stranky

Podle vysledkl analyzy nastrojem SEO Spider je indexovano celkem 209 unikatnich URL
adres. Z toho 194 adres tvoii interni adresy a 14 adres je externich. Z internich URL adres je
celkové 164 URL adres obrazki, coz je v potadku, protoze se uzivatelé mohou na web dostat
prostiednictvim vyhledavani obrazku. Podle nastroje SEO Spider je vSech 12 dostupnych
stranek spravné indexovanych a z4dna stranka neobsahuje znacky znemoziujici indexaci
<noindex> a prochazeni stranky <nofollow>. Stranky také neobsahuji chybové hlasky
stavovych kodt, jako jsou 404 (stranka nenalezena), 403 (pozadavek zamitnut), 408 (vyprseni
Casu pozadavku). Na strankach neni nastavena kanonizace (,,canonicals®) ani strankovani
(,,pagination®). Program nalezl i URL adresy JavaScript a CSS, které vznikly pti administrativni
upravé webovych stranek. Tyto adresy nejsou vhodné k indexaci, proto by mély byt zakazané
ptikazy <noindex> a <nofollow> v ramci souboru robots.txt. Webové stranky jsou zabezpeceny
pomoci kryptografického protokolu Transport Layer Security (TLS), ktery zajist'uje bezpecnost
komunikace pies pocitacovou sit’. Pro web byl vydan certifikat ISRG Root X1 od spolecnosti
Let’s encrypt 1. ledna 2024 a mé platnost do 31. biezna 2024, pak bude potieba certifikat znovu
obnovit. Na webu se nachazi mnoho stranek, které nejsou aktudlni, napiiklad stranky
se slevovymi akcemi nebo stranka s pobytovymi balicky. Tyto stranky jsou ale stéle
indexovany, coz znamena, Ze jsou uzivatelim skrze vyhledavace dostupné, i kdyz jsou
neaktualni a obsahuji nepravdivé informace.

Sitemap.xml a robots.txt

Na URL domovské adresy hotelpastviny.cz/robots.txt se spravné zobrazuje soubor robots.txt,
ktery urcuje vyhledavaclm, které stranky maji povoleno prochazet a indexovat. Jak je vidét
na obrazku 4 nize, piikaz ,,User-agent: ** tika vSem vyhleddva¢im, ze mohou libovolné
prochazet webové stranky. Piikaz ,,Disallow: /wp-admin/“ pak zakazuje vyhledava¢um piistup
do administrace webu. V druhém piikazu ,Disallow: je zakazan pfistup k pluginim
Vv redak¢nim systému WordPress. V souboru je piiloZzeny funkéni odkaz na soubor sitemap.xml
webove stranky.

Obrazek 4 — Soubor robots.txt

User-agent: *
Disallow: JSwp-admin/
Allow: fwp-admin/admin-ajax.php

Sitemap: https://hotelpastviny.cz/sitemap_index.xml

User-agent: *
Disallow: fwp-content/uploads/wpo-plugins-tables-list.json

Zdroj: Vlastni zpracovani

Soubor sitemap.xml je rozdélen adresafovou strukturou na dvé ¢asti. Prvni adresai je
pojmenovan /post-sitemap.xml a obsahuje vycet postu a ¢lanku, které se nachazeji na webové
strance. JelikoZ na analyzovany web nikdo Zadné pfispévky a ¢lanky neptidava, je adresar
prazdny. Druhy adresar /page-sitemap.xml zobrazuje vycet stranek, které maji byt vyhledavaci
indexovany. Po dikladné kontrole bylo zjisténo, ze v souboru sitemap.xml jsou uvedeny
vSechny stranky, které web obsahuje. Tento soubor tedy neobsahuje Zadné chyby a v ptipadé
novych webovych stranek by byl soubor sitemap.xml piipraven k odeslani do nastroje Google
Search Console a Seznamu ke kontrole a pozadavku k indexaci.
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Rychlost nacitani stranek

Pro analyzu stavu rychlosti nacitani stranek byl pouzit nastroj spolec¢nosti Google PageSpeed
Insights. Program dokaze vyhodnotit rychlost nacitani stranek a dava uzivatelim doporucenti,
jak zrychlit svoji webovou stranku. V ramci analyzy rychlosti dosdhl web neuspokojivé skore
57 bodu ve stolnim pocitaci a horsich 27 bodii ze 100 v mobilnim zafizeni.

Ve stolnim pocitaci rychlost na¢itdni webu nejvice brzdi metrika LCP (largest contentful paint),
ktera by na dobie optimalizovanych strankach méla byt 2,5 sekundy a mén¢. V tomto piipadé
tato metrika dosdhla dobu nacitani 5 sekund, coz je velmi Spatny vysledek. Jako feSeni metriky
LCP se nabizi komprese uvodni fotky na webu, kterd by mohla vyrazné zlepsit tuto hodnotu.
Dale ve stolnich pocitacich blokuje vykon metrika TBT (total blocking time)
s pramérnou hodnotou skére vykonu 270ms. Reseni v tomto piipadé spodiva v ,,liném* naditani
prvku videa, které se také nachazi na hlavni strance. Metrika CLS (cumulative layout shift)
dosahla hodnoty 0,128 a ta se taktéz fadi do prumérné hodnoty skoére vykonu. Metriku by
vylepsilo opatieni, které by zakazovalo DOM prvkim na strance velké zmény v rozvrzeni.
V neposledni fad¢ nastroj analyzoval ukazatel FCP (first contentful paint), ktery naopak oproti
jinym metrikam dosahl nejlepsiho skore vykonu. Prvni prvek stranky se nacital 0,7 sekundy.

Vykon stranek pii nacitani na mobilnich zafizeni dosahuje jesté horSich vysledkl. Nastroj
PageSpeed Insights pii analyze uvadi, ze metrice LCP (largest contentful paint) se podafilo plné
nacist stranku az za 20,5 sekund. Metriku by stejné jako u notebookti zlepsila komprese ivodni
fotky v hlavicce webu. Metrika TBT (total blocking time) dosahla hodnoty 3 390 ms, coz
se fadi do nejhorSiho skére vykonu. Pro vylepSeni TBT ukazatele by mélo byt stejné jako
u stolniho pocitaée nastaveno ,liné*“ nacitani videa na hlavni strance, které je vlozeno
ptes platformu YouTube. Metrika CLS (cumulative layout shift) mé primérné skore vykonu
s hodnotou 0,171. Ukazatel FCP (first contentful paint) dosahl také primérného skére vykonu
s dobou nacitani 1,8 sekundy.

Souhrn doporuceni pro technickou optimalizaci stranek

Webové stranky se potykaji s n€kolika vyznamnymi nedostatky z pohledu technického SEO,
které mohou negativné ovlivnit jejich viditelnost a funk¢nost v online prostfedi. Jednim
Z primarnich problémi je nevhodnd indexace stranek slouzicich pro administrativni ticely. Tyto
stranky slouZzici k tpravé webu v redakénim systému WordPress by meély byt oznaceny
znackami <noindex> a <nofollow>, coz by zabranilo jejich indexaci a zobrazovani se na strance
SERP.

Dals$im nedostatkem, ktery si vyzaduje pozornost, je pomala rychlost nacitani stranek. Tento
faktor je klicovy nejen z hlediska SEO, protoze muze ovliviiovat umisténi na strance SERP,
ale ma také zasadni vyznam pro UX. Analyza provedena pomoci nastroje PageSpeed Insights
odhalila n€kolik faktorti, ve kterych je mozné provést zlepSeni vcetné optimalizace velikosti
obrazki, implementace ,,liného* nacitani pro obrazky a jiné multimedialni prvky na strance,
které nejsou uzivatellim viditelné ihned pfi prvnim nacteni.

Dal$im nedostatkem je dlouhé nacitani zdrojovych kodh JavaScript a CSS. Omezeni
nadbyte¢ného pouzivani JavaScript kodu a kaskddovych styli ma za nasledek zlepSeni celkové
rychlosti webu a lepStho hodnoceni webové stranky ze strany vyhleddvact. DalSim
doporucenim pro technické SEO je kontrola neaktualnich stranek, které sice nejsou viditelné
ptimo v hlavni li§t¢ menu a uzivatelé se k nim pomoci internich odkazii na strance nemohou
dostat, ale v piipadé prokliku ze stranky s vysledky vyhledavani uzivatelé mohou narazit
na zavadgjici informace o poskytovanych sluzbach a slevach. Proto by se zminénym strankam
méla zakazat indexace a prochazeni. V piipadg, ze se s nimi jako se soucasti webu do budoucna
nepocita, je vhodné je v redakénim systému WordPress odstranit.
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3.9 Piavodni stav Ul a UX

Z pohledu Ul je web dobife navrzen s ohledem na intuici uzivatele a estetickou piijemnost.
Na domovské strance jsou prvky rozlozeny piehledné véetné jasné viditelného menu a tlacitek
odkazujicich na rezervac¢ni formulaf. V hlavi¢ce webu se nachazi informace o telefonnim ¢isle,
emailu a socialnich siti hotelu, takZe je uzivatelé vidi hned po pfichodu na stranku a nemusi je
slozit¢ hledat na webu. V hlavicce webu je také k nalezeni logotyp ubytovaciho zafizeni
arozbalovaci menu, které obsahuje nejdilezitéjsi interni odkazy, jaké by uZzivatelé mohli
na webu hledat.

V pravém hornim rohu hlavicky je umisténo CTA tlacitko ,,REZERVACE®, které je
podbarveno modrou barvou hotelu podle pravidel firemni identity. Tlacitko je dobfe viditelné
a na zadné strance webu se nemuze stat, ze by uzivatel nenasel odkaz na rezerva¢ni formulaf
ubytovani. Pod patickou se nachazi posuvnik se dvéma obrazky. Na prvnim z nich je vidét
ubytovaci zafizeni s textem ,,Hotel Pastviny, zarezervujte si Vas pobyt v prekrasné ptirodé obce
Pastviny jiz dnes!*. Pod textem je dale umisténé¢ CTA tlacitko s odkazem na rezervacni
formulaf. Na druhé fotce je k vidéni ptiroda okolo Pastvinské pirehrady z leteckého pohledu.
Tato fotografie obsahuje piekryty nadpis ,,Pobyt v okoli Piehrady Pastviny, co Vam mtize okoli
Pastvinské ptrehrady nabidnout?. Pod textem je také umisténo tlacitko vedouci na stranku
,Jaktivity-v-okoli“. Posuvnik je animovany a pfechod mezi jednotlivymi obrazky trva 5 sekund.

Pod posuvnikem se nachazi textovy prvek, ktery uzivatele informuje o probihajici rekonstrukci
hotelu. Ve star§im grafickém navrhu webu slouzil tento prvek k informovani potenciondlnich
hostti o akénich nabidkach. Pod textovym prvkem je umisténo propagacni video s nazvem
,Pastvinska pfehrada — misto pro vasi dovolenou®. Video spole¢nost nahrala na platformu
YouTube a nasledné bylo vlozeno skrze HTML znacku <iframe> do webové stranky. V dolni
casti domovské stranky se nachdzi obrazek s textovym prekrytim informujici uzivatele
0 lokalité zafizeni. Zcela ve spodni ¢asti stranky je vlozena mapa Google, kde je poloha hotelu
zvyraznéna Cervenou znackou cilového bodu. Paticka webové stranky obsahuje pouze text
autorskych prav a rok aktualizace webu.

Na zadné dalsi strance se paticka webu neméni, obsahuje tedy telefonni ¢islo, e-mail, socialni
sité, logotyp, menu a CTA tlacitko odkazujici na rezervacni formulaf. Struktura rozlozeni prvki
je oproti domovské strance jina. Jako piiklad slouzi stranka /hotelove-pokoje. Pod patickou je
obrazek roztahly ptes celou Sitku stranky a znézornuje propagacni fotku z pokoje. Pod timto
prvkem je nadpis H1 ,,Hotelové pokoje Hotelu Pastviny* a kratky informacni text o kapacitach
hotelovych pokoji a apartmanu a sluzbach, které zatizeni poskytuje. Dalsi prvky na strance
jsou identické, na levé strané bloku je umistén obrazek pokoje. Na pravé strané od obrazku
se nachazi ndzev dan¢ho pokoje a detailni popis jeho vybaveni. U kazdého typu pokoje je
vlozeno CTA tlacitko, které uzivatele zavede na stranku s rezerva¢nim formularem.

Souhrn doporuéeni pro Ul a UX

Na webu nebyly z hlediska Ul zjistény pfili§ zavazné nedostatky. K rezervaci pobytu
se uzivatelé mohou dostat pies nékolik CTA tlacitek rozmisténych v dostate¢ném poctu rizné
po webové strance. Par navrhil na upravy by se ale pfeci jen naslo. Na domovské strance by
bylo vhodné upravit textova prekryti obrazku na uvodnich fotkach, protoZe jsou texty jinak
veliké a na uZivatele to neptisobi esteticky piijemné¢. Doporucuje se také zménit rozvrzeni prvkl
Dale analyza Ul odhalila problémy s responzivitou nekterych prvkii na riznych strankach. Tyto
prvky, jako jsou nadpisy, obrazky nebo textové bloky, je vhodné upravit tak, aby byly
responzivni pro kazdy typ zafizeni. Tlacitko ,,REZERVACE® se na strance /rezervace
pii posunu hloubky stranky zobrazuje se Spatnou barvou fontu a text je necitelny. V neposledni
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fad¢ se na tvodni fotce chybné zobrazuji tlacitka a prvky pirekryti textu (tlacitko je bez textu,
prazdny blok textového prekryti) v mobilnim nahledu.

Z hlediska UX je navrzeno zlepSeni piehlednosti stranky s nabidkou pokoju a sluzeb, CTA
tlacitka u jednotlivych typt pokoju by bylo vhodné navigovat do rezerva¢niho formulafte jiz
S vybranym pokojem. UZivatel si zvoli typ ubytovani jiz na strance s informacemi o téchto
pokojich a po kliknuti na tlac¢itko ,REZERVACE*“ pod pokojem je piesmérovan
do rezerva¢niho formulafe, kde si musi dany pokoj znovu vybrat. Dalsim doporuéenim je
zlepsit vizualni multimedidlni obsah, naptiklad barevnost fotek, protoze v mnoha piipadech
obrazky na webu na uzivatele neplsobi atraktivnim dojmem. Fotky hotelovych pokojil
a apartmant by mély byt vyfocené znovu, aby ptsobily profesionalnéji. Z pohledu UX je také
nezbytné vyfesit pomalou rychlost nacitdni webovych stranek. Tento problém jiz byl feSen
Vv ¢asti tykajici se technického SEO.

Obrazek 5 — Nahled stranky /hotelove-pokoje

DR Besoscpy T

m PASTVINY el L G, N ¢

Dvojiiizkovy pokoj Exclusive s vihledem na
prehradu Pastviny

Fehradu Pastviny
REZERVOVAT

Dvojliizkovy pokoj Premium s vyhledem na
prehradu Pastviny

Fencady
REZERVOVAT

Zdroj: Vlastni zpracovani

Obrazek 5 znazoriuje rozloZeni prvkl na strance /hotelove-pokoje. Fonty na strankach jsou
dobfte Citelné a barevné kombinace grafickych prvki jsou vybrany tak, aby odrazely firemni
identitu hotelu a ptsobily harmonickym dojmem.

Ubytovaci zatizeni pouziva k pfijimani rezervaci on-line rezervacni formuldi od spolecnosti
Previo. Zminény formulat je analyzovan z hlediska UX. Rezerva¢ni formulaf obsahuje celkem
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tii kroky, které uzivatelé musi provést k rezervaci pobytu. V prvnim kroku si uzivatelé voli
termin pobytu z kalendare. V tomto kroku si mohou také procist recenze hotelu a zobrazit si
mapu s polohou hotelového zatfizeni. Po vybéru terminu pobytu se pies tlacitko Pokracovat
uzivatelé dostanou ke druhému kroku, ve kterém si vybiraji typ pokoje nebo apartmanu. Zde
jsou zobrazené fotky jednotlivych pokoji nebo apartménti, vybaveni a ceny pii ruzné
obsazenosti. Po uspésném vybéru typu ubytovani formulai pokracuje ke tietimu kroku
s kontaktnimi idaji. V tomto kroku potencialni host vyplni své kontaktni tidaje, potvrdi souhrn
rezervace a vybere si zpusob platby. Z moznosti platby si uzivatelé mohou vybrat pirevod
na bankovni tdet nebo platbu debetni/kreditni kartou pies on-line platebni branu CSOB.
Po odsouhlaseni obchodnich podminek a zpracovani osobnich udajii uzivatel dokonéi rezervaci
kliknutim na tlac¢itko Dokonéit. V tuto chvili host uskute¢nil rezervaci a na e-mail mu obratem
ptijde potvrzeni spole¢né s ubytovacim voucherem.

3.10 Implementovana doporuceni do webu

Cilem této bakalaiské prace je navrhnout prakticka feSeni pro zlepSeni optimalizace webu
a zajistit tak lep$i pozici na strance SERP. V predesl¢ ¢asti prace byl analyzovan piivodni stav
webovych stranek z hlediska SEO. V této c¢éasti se prace zaméii na implementaci
optimaliza¢nich technik do zkoumanych webovych stranek. Vysledkem této Casti bude
vyhodnoceni pfinosu implementovanych uprav Vv oblastech SEO, Ul a UX. Nasledujici
podkapitola se dotyka Ctyt oblasti SEO (stejné jako v teoreticko-metodologické a praktické
Casti), pfi¢emz nejprve bude pozornost vénovana implementaci v oblasti on-page SEO,
nasledné¢ budou vyhodnocena nova feseni v oblasti off-page SEO a technického SEO.
V neposledni fad¢ bude posouzen novy stav Ul a UX. Implementace vSech doporuceni by méla
mit vV dlouhodobém méfitku za nasledek zvySeni hodnoceni webovych stranek, piedni pozice
na strance SERP, ale také vy$s$i miry zapojeni ze strany uzivatelli a navySeni provedenych
konverzi, coz je zasadni pro uspéch webu v online prostoru.

Implementace on-page SEO navrhi

V oblasti on-page SEO byly prodlouzeny a upraveny textace jednotlivych stranek. Rovnéz
se v textech brala v potaz dulezitost pouzivani kli¢ovych slov dané stranky, aby textace
informovala vyhledavace o tom, na jaké klicové slovo jsou stranky optimalizovany.
V redakénim systému WordPress byla vytvorena stranka /blog, kterd bude do budoucna plnéna
¢lanky s tipy na vylety v okoli hotelového zafizeni a aktualitami tykajicimi se hotelového
provozu. V ramci navyseni Cetnosti internich odkazt byly v riznych textech na stranky vlozeny
odkazy, které mohou uZivatelim pomoci s pohybem po webu. Do paticky webu také piibyly
interni odkazy na vSechny stranky webu, které umozni uZivatelim i1 vyhleddvacim robotim
rychlejsi a pohodIné€jsi pohyb po jednotlivych strankach.

Analyza plvodniho stavu odhalila Spatné vyplnéné meta popisky tii strdnek. Meta popisek
stranky /fotogalerie byl zménén z ,,FOTOGALERIE HOTEL PASTVINY* obsahujici 27
znakd, ktery sdm o sobé& nic nevypovida o dané strance na ,,Prohlédnéte si fotografie moderné
zatizenych pokojli, apartmani a restaurace Hotelu Pastviny. V galerii jsou k vidéni i fotografie
z nadherné okolni ptirody!“. Novy popisek obsahuje 157 znakili, coz znamenad, Ze se bude
Z hlediska délky cely zobrazovat na strance s vysledky vyhledavani. Zménén byl také meta
popisek stranky /zimni-sezona, ktery obsahoval odkaz na externi web ceskepetrovice.com.
Upraveny meta popisek je tvofen 161 znaky a textace je nasledujici ,,Okoli Pastvinské prehrady
je nadherné 1 v zimnim obdobi! Prohlédnéte si seznam téch nejlepSich turistickych mist
a lyzatskych stredisek v dojezdové vzdalenosti.“. Posledni chybny popisek se nachazi
na strance /rezervace, jejiz pivodni znéni bylo ,,REZERVACE HOTEL PASTVINY*“. Nové

provedeni zni nasledovné ,,Rezervujte si va§ relaxacni a odpocinkovy pobyt v tutulnych
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pokojich Hotelu Pastviny jesté dnes! Bohatd snidan¢ a nezapomenutelny vyhled na pfehradu
v cené.“. Tento popisek oproti minulému nabada uzivatele k rezervaci pobytu a obsahuje 156
znak.

Upraveny byly také nadpisy podle spravné hierarchie H1, H2 a H3, kdy nadpis H1 je na strance
vlozit kli¢ova slova i do nadpistt H2 a H3 a zaroven byla zachovana smysluplna textace, byly
podnadpisy upraveny. Jako posledni optimalizacni technika on-page SEO byla vyuzita
komprese obrazku velikosti prevysujici 300 kB, aby se zrychlilo nacitani stranek. Dale byly
vyplnény parametry velikosti u obrazkd, kterym tyto atributy chybély (width, height).
V neposledni fadé prace opravila nedostatek chybéjicich znacek ALT u dvou obrazkia
na webovych strankach.

Obsahova optimalizace je béh na dlouhou trat’ a vysledky, jako je vyssi navstévnost, delsi
prumérna relace nebo navyseni konverznich udalosti, nejsou vidét ihned po tpraveé. Vsechny
pouzité optimalizacni techniky pomohou uzivatelim ziskavat lepsi a relevantnéjsi informace
a v dlouhodobém ¢asovém horizontu vyhledavace tyto faktory zhodnoti ve prospéch webovych

stranek. Diky tomu stranky ziskaji lepsi pozice v organickém vyhledavani.

Implementace off-page navrhu

V ramci off-page optimalizace byly kontaktovany potencionalni partnerské weby, se kterymi
by mohl hotel navazat obchodni vztahy. Tyto webové stranky uzivatelim primarné slouzi jako
katalogy ubytovacich mist a kalendate konanych udalosti po celé Ceské republice. Spolenost
kontaktovala provozovatele webu prehrada-pastviny.cz, ktery je z hlediska budovani zpétnych
odkazli jeden z nejdilezitéjSich partnerd. Web obsahuje rozsahlé informace o Pastvinské
ptehradg, jako jsou pocasi, historie ptehrady, akce v okoli, tipy na vylet nebo dostupné moznosti
ubytovani. Jelikoz je web velmi dobie optimalizovany na kli¢ova slova ohledné Pastvinské
ptehrady, tak se zobrazuje na pfednich pozicich na vyhledavaci dotazy: ptfehrada pastviny
(1. misto), ubytovani pastviny (3. misto), pastviny (2. misto).

Web je tedy prevazné navstévovan lidmi, ktefi maji zajem o traveni Casu v této lokalit€ a mnoho
Z nich na strdnkach hledd 1 moznosti ubytovani. Hotel jiz v katalogu zapsan je, ale stranka
0 ubytovacim zafizeni obsahuje neaktualni a nepravdivé informace a malo kvalitni fotografie.
Kontakt byl tedy navazan za u€elem upravy profilu ubytovaciho zatizeni a vloZeni nové textace,
ktera nebude uzivatele klamat. Kontaktovany byly také ubytovaci katalogy, které umoziiuji
zajemcum zadarmo (nebo za maly poplatek) vytvofit si na jejich strankach vlastni profil
S polohou a informacemi o ubytovani a sluzbéach.

Velkou vyhodou je skutecnost, ze katalogy umoznuji vlozeni zpétného odkazu na webovou
stranku do svého profilu. Mezi weby, jejichZ sluzby spolecnost provozujici hotel poptala, patii
pardubickyinfo.cz (katalog ubytovani v Pardubickém kraji), turistickyatlas.cz (web urceny
pro aktivni turisty, ktery obsahuje katalog ubytovani na celém tzemi Ceské republiky),
turisticky.net (katalog ubytovacich zatizeni po celé CR), penziony-hotely.cz (katalog penziont
a hotelti po celé¢ CR). Ve strategii hledani novych odkazovych pfileZitosti je diileZité pokradovat
i do budoucna, jelikoz ¢im vice kvalitnich a relevantnich webii odkazuje na stranky, tim vys$siho
hodnoceni dosdhne web ze strany vyhledévacu.

Dale byla v ramci implementace off-page SEO technik nastavena marketingova strategie pro
socidlni sité, kterd zahrnuje publikaci piispévkll na socidlni sit¢ Facebook a Instagram (mozZné
vkladat ptispévky najednou pies platformu Meta Business Manager). Publikace pfispévki je
nastavena na frekvenci 1x tydné, kdy kazdy ptispévek musi obsahovat lakavy titulek, obsahové
informace, hashtagy a odkaz na webovou stranku hotelu.

38



Obrazek 6 — Navrh publikace ptispévku na socialni sité

Hotel Pastviny
rave ted - Q

Dopfejte svému télu potfebnou relaxad a phjedte si odpodinout do naseho wellness centra, které
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Pokud se zdrZite vice neZ 3 nod, méate od nas masaz dle viastného vybéru zcela zdarmal
Rezervaa miiZete provést na nasledujicim odkazu.
. ) '

VYUZIJTE PESTROU
NABIDKU MASAZI

Zdroj: Vlastni zpracovani

Na obrazku 6 je zndzornén navrh piispévku na socidlni sit’ Facebook. Je nastrojem, jak pfimét
fanouska k ptrechodu na webové stranky, kde si budou moci vytvofit rezervaci pobytu.
Ptispévky nemusi byt pouze prodejniho typu, ale mohou se zde publikovat také ptispévky
informacni nebo ptispévky zabavného charakteru. Socidlni sité také funguji jako komunikaéni
kanal se zdkazniky, ktefi na ptispévky odpovidaji a debatuji pod nimi. Na otazky potencidlnich
zakaznikl je potieba pravidelné odpovidat.

Dalsi velmi dualezity pilii off-page SEO je aktivni sprava firemnich profild Business Profile
a firmy.cz od spole¢nosti Seznam. Na uvedené profily pisi hosté recenze a timto zpisobem
davaji ubytovacimu zatizeni zpétnou vazbu ohledné svych zkuSenosti s ubytovanim. Recenze
je potieba pravidelné Cist a odpovidat na ty pozitivni 1 negativni, jelikoZ se potencialni hosté
podle recenzi casto rozhoduji, jestli si pobyt v daném =zafizeni rezervuji nebo nikoliv.
Nereagovani na recenze muze na zakazniky piisobit nediivéryhodné.

Implementace technickych doporuceni

Jednim z nejvétSich nedostatkli na webu pfi analyze ptivodniho stavu byla nevhodna indexace
stranek, které slouzi pouze k administrativnim ucelim. V redakénim systému WordPress proto
byla t¢émto strankdm indexace zakdzana. Déle byly smazany neaktudlni indexované stranky,
které byly na webu ponechany 1 piesto, Ze obsahovaly nepravdivé informace ohledné akénich
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nabidek na ubytovani. Poslednim vyznamnym nedostatkem z hlediska technického SEO byla
pomala rychlost nacitani webovych stranek. Jak jiz bylo zminéno Vv ¢asti Pivodni stav on-page
SEOQ, jednim z hlavnich divodu, pro¢ byla rychlost na¢itani stranek velmi pomala, je velikost
obrazkl. Kompresi proslo celkem 41 obrazkd, které presahovaly velikost 300 kB, z toho u 29
byla komprese uspésna a obrazky maji nyni velikost mensi nez 300 kB. U zbylych obrazku,
kde 1 po kompresi velikost ptevySovala 300 kB, bylo rozhodnuto o nahrazeni obrazki jinymi,
které spliuji pozadavky na velikost. K propagacnimu videu na domovské strance byl ptidan
parametr ,,Jlazyload®, ktery ¢eka se stazenim videa az do chvile, kdy uzivatel prvek vidi na své
obrazovce. Ze zdrojového koédu pies redakeni systém WordPress byl odstranén piebytecny kod
JavaScript, ktery podle analytického néstroje PageSpeed Insights vyrazné zpomaloval webové
stranky. Stejnym zpusobem se pristoupilo k optimalizaci kaskadovych styld, které nastroj
oznacil jako dalsi z divodii pomalého nacitani stranky. Optimalizace obrazki, implementace
,»liného* nacitani a eliminace pfebytecného kodu vyrazné zlepsily metriky méfené nastrojem
PageSpeed Insights.

Implementace Ul a UX doporuceni

V oblasti Ul a UX bylo do stranek implementovano hned nékolik Gprav. Prvni z nich byla
uprava velikosti fontu v nadpisu, ktery piekryva tvodni fotku z divodu lepsi Citelnosti
pro uzivatele. Déle se zménilo rozlozeni bloki na domovské strance, kdy byly nové pridany
prvky s obrazkem, textaci dostupnych pokojt a apartmanti. Do téchto prvki bylo ptidano i CTA
tlacitko, které uzivatele presmérovava na stranky /hotelove-pokoje a /hotelove-apartmany.
Na domovskou stranku byl také pfidan odstavec textu, ktery lépe specifikuje poskytované
sluzby a ubytovani. Tento implementovany navrh poméha i obsahovému SEO, jelikoz
se vyznamné prodlouzi délka textace hlavni stranky a bude se na ni vyskytovat vice kli¢ovych
slov. Dale byla pozornost vénovana také responzivité prvki na strankach /hotelove-pokoje,
/hotelove-apartmany a /ubytovani, kde se nadpisy $patné zobrazovaly na mobilnich zatizenich
a tabletech. V neposledni fadé bylo upraveno CTA tlacitko ,,REZERVACE® na hlavni listé,
které pii prokliku na stranku /rezervace a posunu po strance dolti zmeénilo barvu textu z bilé
na sedou a text na tlaCitku se tak stal obtizné¢ Citelnym. Ptekryti fotky textovym blokem
na domovské strance bylo upraveno tak, aby se na mobilnich zafizeni spravné zobrazoval.

Rychlost webovych stranek po upravach

K hlavnimu vylepSeni webovych stranek z hlediska SEO patii zrychleni nacitani webu.
Analyticky nastroj PageSpeed Insights, ktery byl vyuzit pro analyzu rychlosti nacitani stranek
po implementaci navrhovanych doporuceni stanovil, Zze metrika vykonnosti webu pro pocitace
vzrostla 0 182 % z ptivodni hodnoty 28 bodt na 79 bodu ze 100. U mobilnich telefont pak
doslo k nartistu z 39 bodl vykonnosti na 77 bodt ze 100. V tomto ptipade se jedna o 133%
nartst vykonnosti.
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Tabulka 5 — Ptivodni a novy stav vykonnostniho skore

Pivodni (PC) Aktualni (PC) | Pivodni (telefon) | Aktualni (telefon)
Vykonnostni 28/100 79/100 39/100 77/100
skore
LCP 40s 0,85 43s 37s
FID 07s 0,55 185 155
CLS 0,468 0,465 0,168 0.237
TBT 630 ms 0ms 2 480 ms 20 ms

Zdroj: Vlastni zpracovani

Jak je z tabulky 5 patrné, vétSina metrik, které nastroj PageSpeed Insights hodnoti, se vyrazné
zlepsila, takZe se vyraznym zpusobem zvysilo i celkové vykonnostni hodnoceni webové
stranky. Je nutno podotknout, Ze u komplexnich webii neni v praxi realné dosdhnout plného
poctu bodii u vykonnostniho skore a mobilni telefony maji zpravidla nizsi vykonnostni metriky
nez stolni pocitace. Uvedenych zlepSeni bylo dosaZeno optimalizaci obrazkil, zménou rozvrzeni
prvkd na hlavni strance a také odstranénim piebytecného kodu. Jelikoz doslo k podstatnému
zrychleni webu, je tato implementace povazovéana za UspéSnou a pomize webu ziskat lepsi

hodnoceni ze strany vyhledavaci.
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4 Zavér
Hlavnim cilem této bakalaiské prace bylo provést SEO webu spole¢nosti podnikajici v oblasti
cestovniho ruchu. V ramci prace byly vypracovany konkrétni névrhy pro zlepseni SEO

a nasledné byly tyto techniky implementovany do webové stranky. V zavéru prace probéhlo
vyhodnoceni pfinosnosti implementovanych navrhi.

Poznatky ziskané v ramci zpracovani v teoreticko-metodologické ¢asti prace byly v praktické
Casti prace prevedeny do praxe a vyuzity k optimalizaci vybranych webovych stranek.
Pro praktickou ¢ast prace byl vybran web hotelpastviny.cz, ktery patii spole¢nosti Viziona
S. I. 0. provozujici ubytovaci zatizeni. V ramci prace byla provedena analyza kli¢ovych slov,
ze které vySly nasledujici relevantni klicova slova (hotel pastviny, restaurace pastviny,
ubytovani pastviny, ptehrada pastviny, dovolena pastviny, vodni nadrz pastviny). Tato kli¢ova
slova byla nasledné vyuzita pii optimalizaci textace webu.

Pomoci nastroje Google Analytics byla analyzovana navstévnost webu, ktera odhalila, Ze podil
muzl a Zen navstévujicich stranky je srovnatelny (57 % muzi, 43 % Zeny). Pii analyze
se potvrdila cilova skupina hotelu, kdy nejvétsi skupinou navstévnika jsou aktivné pracujici
muzi a zeny ve véku 35-54 let. Nejvétsim zdrojem navstévnosti dle zatizeni byly stolni pocitace
a notebooky (55 %), poté nasledovaly mobilni telefony (43 %), tablety spole¢né s ostatnimi
multimedidlnimi zafizenimi tvofily 2 %. Kli¢ové metriky webové analytiky (pocet relaci,
pramérnad doba zapojeni, ...) a zdroje ukazaly, Zze navstévnosti, kdy nejvice uzivateli ptislo
na web ptes organické vyhledavani (52 %).

V ramci prace bylo posuzovano umisténi webu na strance SERP. Tato analyza odhalila pozice,
na kterych se web zobrazuje, kdyz uzivatelé zadavaji vyhledavaci dotazy do vyhledavace.
Nejlépe umisténym klicovym slovem byl ,hotel pastviny®, které fadi web na prvni misto
v organickém vyhledavani. Jako dalsi nasleduje kli¢ové slovo ,restaurace pastviny*, které fadi
web na 4. misto. Na vyhledavaci dotaz ,,ubytovani pastviny* se web zobrazuje na strance SERP
na 9. misté a klicovému slovu ,,piehrada pastviny* patii az 27. pticka.

Dalsi hodnocenou oblasti byl ptivodni stav on-page SEO, kde byly analyze podrobeny titulky
stranek, meta popisky, nadpisy, obsahova textace stranek, struktura URL adres, interni odkazy
a Vv neposledni fadé optimalizace obrazku a dal§iho multimedialniho obsahu. V oblasti on-page
SEO byly za nejvétsi nedostatky oznaceny kratka textace stranek bez vyuziti kli€ovych slov pro
danou stranku a chybné zvolend velikost obrazkili, kterd v né€kolika pfipadech mnohokrat
piekraCovala doporucenou velikost pro webové stranky. U nékterych stranek byly nalezeny
chybné vyplnéné titulky stranek, nerelevantni meta popisky a nevhodné zvolena hierarchie
nadpisd. V ramci on-page SEO bylo do webovych stranek implementovano nékolik tprav,
véetné prodlouZeni a upravy textace jednotlivych stranek s dirazem na uZiti relevantnich
klicovych slov, vytvofeni blogové stranky pro tvorbu uzite¢ného obsahu pro uzivatele
a vylepSeni meta popiskli a nadpisti pro zlepSeni viditelnosti ve vyhleddvani. Dale byla
provedena komprese a doplnéni parametrd velikosti obrazkl, coz pfispé€lo k rychlejsimu
nacitani stranek a vylepSeni uzivatelské zkusenosti.

Analyza off-page SEO odhalila jako hlavni problém malou etnost zpétnych odkazl, které
vedou na zkoumanou stranku. Délo se tak z diivodu absence strategie budovani zpé&tnych
odkazi. Z hlediska off-page SEO také chybi aktivita na socialnich sitich, konkrétné na sitich
Facebook a Instagram, které by ubytovaci zafizeni mélo pouzivat jako dal$i prodejni
marketingovy kanal a zptisob komunikace s novymi, ale 1 stavajicimi zdkazniky. V rdmeci oft-
page optimalizace byly navazany kontakty s potencidlnimi partnerskymi weby, které slouzi
jako katalogy ubytovacich zatizeni, coz hotelu umoznilo ziskat kvalitni zpétné¢ odkazy. Dale
byla zavedena marketingova strategie pro socialni sité, véetné pravidelné publikace ptispévkl
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na socialnich sitich Facebook a Instagram, které maji za cil ptildkat zakazniky na webové
stranky hotelu a pfimét je k rezervaci pobytu.

Posledni oblasti provedenych SEO analyz webovych stranek byla technicka optimalizace, ktera
odhalila chybnou indexaci nékterych stranek uréenych pouze k Gpravé webu administratorem.
Bylo zjisténo nadbyte¢né pouzivani JavaScript kodu a kaskadovych stylti ve zdrojovém kodu
stranky. To bylo pfic¢inou zpomaleni nac¢itani stranky, coz mélo velky vliv na celkové hodnoceni
webu ze strany vyhleddvacl. Na webovych strankach byla provedena fada technickych SEO
opatfeni, v¢etné zakazani indexace stranek slouzicich k administrativnim t¢eltim a odstranéni
neaktudlnich indexovanych stranek s nepravdivymi informacemi. K zrychleni nacitani stranek
prispéla komprese obrazkt presahujicich velikost 300 kB a implementace "liného" nacitani
nékterych prvka na webu. RovnéZ doslo k odstranéni nadbyteéného JavaScriptu a CSS kodu.

Prace se také zabyvala analyzou Ul a UX. Pfi analyze Ul nebyly na webu nalezeny zdvazné
nedostatky, 1 pfesto byla navrzena doporuceni pro Gpravy, jako jsou zmény velikosti pisma,
zmény rozlozeni prvkil na strance nebo sprdvné zobrazovani CTA tlacitka pfi posunu
na strance. Z hlediska UX byla zkoumana spravna funk¢nost tladitek, estetika fotek
na jednotlivych strankach a ptivétivost pouziti rezerva¢niho formulate, ktery si hotel pronajima
od externi spolecnosti.
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Optimalizace webu ubytovaciho zafFizeni

Martin Paukert, PMBCO5, . [ |
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Resena
problematika

uvod

Problematika
optimalizace
webovych stranek
jako dUlezity prvek
marketingového mixu.

Vysoka Skola ekonomie a managementu

problém

Zlepseni SEO webu
ubytovaciho zarizeni
za ucelem navyseni

navstévnosti a trzeb.

VSEM

pristup

Cilem je
implementace a
nasledné vyhodnoceni
prinosnosti

navrhovanych reseni
v oblasti SEO a UX.

Vzorova prezentace VSEM 2



« QOdborna literatura .
« Relevantni
internetové zdroje .

- Vlastni analyza dat
za pomoci nastroju
specializovanych
na SEO

Vysoka Skola ekonomie a managementu

Prebirani informaci z
odborné literatury
Vyuziti ndstrojd pro
optimalizaci, jako
jsou SEO Spider,
Ahrefs,
PageSpeedInsights

VSEM

Zpracovani
problematiky SEO a
jejich faktoru

Analyza kliCovych slov
Analyza navstévnosti
Analyza UI a UX
Vycet doporuceni a
jejich implementace
do webovych stranek

Vzorova prezentace VSEM 3



VSEM
Vysledky prace

Z vysledku prace vyplynulo, Ze web ma nejvétsi nedostatky v
rychlosti nacitani, kratké a nerelevantni textaci stranek.

— Web bude v dlouhodobém meéritku profitovat ze SEO Uprav, které byly v
ramci prace provedeny.
—Z vysledkl prace Ize vycist fakta:

— Web je jednim z prodejnich kandll hotelu a optimalizace pomuze zvysit
trzby

— Na strankach je nevyuzity potencial v oblasti budovani zpétnych odkazu

— Uprava délky a relevance textace pomuzZe zlepsit hodnoceni webu a
uzivatelskou zkusenost

. ) Vzorova prezen tace VSEM 4
Vysoka skola ekonomie a managementu P



NVSEM
V\'{sledky préce — zrychleni skore vykonnosti

90
80 & 77
70
60
50
20 39
20 28
20
10
0

Stolni pocitace Mobilni telefony

B POvodni stav ® Novy stav

. . Vzorova prezentace VSEM 5
Vysoka skola ekonomie a managementu



Doporuceni

Na zakladé komplexni analyzy SEO Ize doporucit nasledujici:

1. Firma by se méla vice zamé¥it na tvorbu uzitecného obsahu na webu

2. Jednotlivé stranky by se mély optimalizovat na relevantni kli¢ova slova

3. Budovani kvalitnich zpétnych odkazli pomuze zvysit autoritu webu

Ly . Vzorova prezentace VSEM
Vysoka skola ekonomie a managementu

VSEM



Zaver

Prace prinesla zrychleni webu o 182 % na PC a 133 % na
mobilnich zarizenich

® ®

Doporucené navrhy pro zlepSeni SEO byly implementovany do webové
stranky pro dlouhodoby uUspéch

Problematika byla posunuta diky dikladné analyze pdvodniho stavu
SEO a navrzeni konkrétni SEO strategie pro zlepseni rankingu a UI

®

. . Vzorova prezentace VSEM
Vysoka skola ekonomie a managementu P
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