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Resumé:

Pozice internetového televizniho vysilani na ¢eském medialnim trhu

Tato prace analyzuje zmény na ¢eském medialnim trhu vyvolané vzestupem internetového
televizniho vysilani. Dokumentuje, jaké ma tato technologické inovace praktické dusledky.
Rozvoj internetu piinasi nové vyzvy pro tvirce audiovizualnich produktd. Autor sleduje
aktivity televiznich spolecnosti na internetu, které se stdvaji vyznamnymi kvili proménam
divackych trendd. V mnoha piipadech dokaze uzivatelsky pfivetivy internet uspokojit
potieby uzivatelii efektivnéji nez tradi¢ni média. Tato forma distribuce obsahu ma dopady
na reklamni pramysl, vyvstavaji taktéz nové legislativni otdzky. Prace klade diraz na
perspektivu uzivatell internetu, ktefi oproti televiznim divakiim disponuji vétsi svobodou

ve vybéru sledovaného obsahu.
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Summary:

The Position of Internet Television Broadcast on the Czech Media Market

This thesis analyzes the changes in the Czech media market caused by the rise of the
internet television broadcasting. It documents what the practical consequences of this
technological inovation are. The growth of the internet brings new challenges for the
creators of audiovisual products. The author follows the activities of television companies
on the internet which are becoming significant because of transformation of viewer trends.
In many cases the user-friendly internet can satisfy the users’ needs more efectively than

3



traditional media. This form of content distribution has implications for advertising
industry, there are also new legislative issues coming up. The thesis puts emphasis on the
internet users who, compared to television viewers, have greater freedom in choosing the

watched content.

Keywords: internet television, streaming, internet users, Stream.cz, YouTube, viral

marketing, p2p.
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Uvod

Podle dat Digitalni agendy pro Evropu z roku 2010 méa v Ceské republice 61 %
domadcnosti pfistup k internetu, ztoho ¢ini 89 % wvysokorychlostni pfipojeni. Pocet
uzivateld internetu v Cesku se za predchozich pét let téméf zdvojnasobil, pfesto zaostava
za pramérem Evropské unie.! Ceska populace je v otdzce vyuZivani internetu generadné
polarizovéna. V ptipadé studentl €ini pocet uzivatelt 97,5 %, v kategorii 3544 let téméf
80 %, ale mezi starobnimi dichodci pouziva internet pouze 16,5 % populace (i v této
kategorii oviem dochézi k pravidelnému naristu).’

V souvislosti s ndstupem nového média vyvstava otdzka vztahu k médiim
tradicnim. Dotyka se také televizniho vysilani, protoze vysokorychlostni pfipojeni
k internetu zvySuje moznosti uzivateli pii pfijmu audiovizudlnich sdéleni. Televizor ma
v Ceské republice silnou pozici jako dileZitd souéast domacnosti, avsak k $ifeni televizni
tvorby nyni dochazi i pomoci internetu.

Vyzkumny projekt Stav medidlni gramotnosti v CR, ktery iniciovala Rada pro
rozhlasové a televizni vysilani, potvrdil zfetelné mezigeneracni rozdily v pfistupu k
internetu. Odpovédél také na otazku, zda pouzivani internetu v ceskych domacnostech
ovlivituje vnimani tradi¢niho televizniho média. Téméf polovina dotazovanych ve véku
15-17 let povazuje rodinné sledovani televize za prezitek. V kategorii 18-29 let takto
odpovédélo 36 % respondenti.’

Cilem této prace je zjistit, jakym zpiisobem v ¢eském online prostiedi dochazi
k Sifeni televiznich obsahu, a v jakém vztahu je tento novy fenomén k tradi¢nimu
televiznimu vysilani. SpiSe nez samotnym procesem pienosu pohyblivych obrazii po
internetu se prace zabyva tim, jaké disledky ma vznik a vzestup této sluzby jak pro bézné
koncové uzivatele, tak pro tviirce audiovizudlnich dél.

Teoreticka ¢ast prace se veénuje deskripci tradi€niho televizniho vysilani, dale
internetovému televizniho vysilani z hlediska technologie a srovnava jeho moZnosti
distribuce obsahi s tradi¢nim vysilanim. Kromé€ toho pfedstavuje cesky online trh a

v

legislativni problémy spojené s Sifenim televiznich dé€l na internetu.

! European Comission, Information Society: Digital agenda scoreboard - Czech Republic. [cit. 1. 10. 2011]
<http://ec.europa.eu/information_society/digital-agenda/scoreboard/countries/cz/index_en.htm>

? Cesky statisticky ufad: Uzivatelé internetu, vyvoj 2005 az 2010. [cit. 1. 10. 2011]
<http://www.czso.cz/csu/2010edicniplan.nsf/t/E4003156E5/$File/97011016a.pdf>

3 Rada pro rozhlasové a televizni vysilani: Stav medialni gramotnosti v CR, s. 17. [cit. 10. 6. 2012]
<http://www.rrtv.cz/cz/static/prehledy/medialni-gramotnost/vysledky-studie-15-plus.pdf>


http://ec.europa.eu/information_society/digital-agenda/scoreboard/countries/cz/index_en.htm
http://www.czso.cz/csu/2010edicniplan.nsf/t/E4003156E5/$File/97011016a.pdf
http://www.rrtv.cz/cz/static/prehledy/medialni-gramotnost/vysledky-studie-15-plus.pdf

Hlavni naplni praktické ¢asti prace je analytickd komparace online sluzeb
¢eskych celoplo$nych televiznich stanic. Srovnany jsou pfistupy jednotlivych spole¢nosti
k sifeni televiznich obsahli na internetu. S otazkou online vysildni souvisi také webové
videoportaly 1 problematika nelegalniho vysilani, protoZe témito prostfedky na internetu
taktéZz dochdzi k distribuci televiznich d¢l.

Vyzkum médii je interdisciplindrni oblasti, v niZ se stfetdvd a prolind mnoZstvi
perspektiv riznych védnich oborG. Z hlediska zkoumani médii lze dle Trampoty a
Vojtéchovské (2010)* povazovat za zékladni tvarujici védni odvétvi zejména sociologii,
psychologii, lingvistiku, ale také praktickou teorii Zurnalistiky a v SirSim zébéru také
filozofii, estetiku, etnografii, filmovou védu a pravni védy, ekonomii a dalsi oblasti badani,
které se ze své perspektivy zabyvaji Zivotem a jednanim lidi a spole¢nosti. Pro potfeby nasi
prace jsme akcentovali pohled technologicko-sociologicky, zjistujici, jakym zptisobem
inovovana technologie ovliviiuje tradi¢niho divdka a jeho tradi¢ni postoj k televiznimu
médiu.

Za zékladni metodu deskripce aktudlniho stavu v oblasti internetového televizniho
vysilani byla zvolena sekundarni analyza dokumenti (internetovych stranek). Pii analyze
srovnani sluzeb bylo vyuZito statistickych udaji spole¢nosti NetMonitor, ktera dodava
mésicni data o navstévnosti Ceskych webovych stranek. Pocty uzivatell pfistupujicich na
web ovSem neodhali konkrétni uzivatelské aktivity. K popisu vyvoje jednotlivych sluzeb a
jejich dobovému hodnoceni jsou pouzivany zdroje existujici pouze v podob¢ internetovych
stranek. Redaktofi specializovanych webt Lupa, Digizone, Médiai a dalSich ptedstavuji
odborniky na novd média, a proto jsou jejich ¢lanky povaZovany za relevantni zdroje
informaci pro tuto praci. Zakladni poznatky o Setfené problematice poskytly také
auditované vysledky méfeni navstévnosti webovych stranek a udaje z dotaznikovych
Setteni. Ty jsou doplnény o vyjadieni relevantnich osob z televiznich spolecnosti, které
pracuji na spolupraci televizniho primyslu a internetu. Dale jsou vyuZivany c¢lanky
odbornikii na nova média. Citovano je tak vysoké mnozstvi webovych stranek, které
mnohdy piedstavuji jediny aktualni zdroj tykajici se tohoto tématu.

Pro vlastni analytické Setfeni byla zvolena komparativni metoda. SnaZili jsme se
klasifikovat omezeny soubor pfedmétli badani s cilem dosdhnout analyzy konkrétniho

pfedmétu badani). Tato metoda byla zvolena z toho divodu, Ze pocet ptipadi, kterymi se

* Trampota, T. Vojtéchovska M.: Metody vyzkumu médii. Praha, Portal 2010.



zabyva, je maly na to, aby dovolil systematickou kontrolu pomoci zptsobu caste¢nych
korelaci.

Online televizni sluzby se stdvaji nastrojem vyuZzivanym organizacemi provozujici
tradi¢ni televizni vysilani. Proménuji se také aktivity konzumentid televiznich produkti.
Spoustény jsou projekty zptistupiiujici webovy obsah v televiznich piijimacich. Tato prace
upozoriiuje na to, Ze vlivem internetu dochazi k vyraznym zméndm v televiznim pramyslu,
proto se snazi byt dal§im piispévkem, ktery podnécuje k dal§imu vyzkumu a diskuzi nad

rychlymi technologickymi proménami a jejich vlivem na ¢loveka.



1 Televizni vysilani

Zijeme v éfe digitalnich médii. Zhruba od roku 2005 postupné dochazi k Fadé
zmén, které dale roz$ifuji vyznam pojmu televize, avSak zaroven komplikuji pouzivani

pojmu televize.

1.1 Terminologie

V zékladni definici znamenal pojem televize ,,sdélovaci prostredek prendsejici
obrazové i zvukové informace prostiednictvim radiovych vin, které se v prijimaci meni na
obraz a zvuk.*” Z ¢&isté technologického hlediska se vlivem digitalnich médii proménil
zpusob pfenosu informaci, nicméné novinky v oblasti novych médii maji za nésledek také
zménu jednani divakd, ktefi si nyni nezéavisle na televiznim programu mohou vybirat, kdy
a na jakém zafizeni budou konkrétni obsah sledovat. Amanda Lotz (2007) navrhuje
nahliZet na televizi ze ¢tyt Ghla pohledu:

Televize jako elektronicka verejna sféra oslovuje rozsahlé heterogenni publikum
a nabizi mu sdileny zazitek, naptiklad pfi sledovani vyznamné sportovni udalosti. Na této
urovni vSak soucasnd televize uz neoperuje tak Casto jako v éte network.

Televize jako subkulturni férum reprodukuje podobné zazitky Gizce zamétenym
skupinam sdilicim kulturni pfislusnost ¢i vkus. Piikladem je stanice MTV pro dospivajici
divaky.

Televize slouzi jako okno do ostatnich svéta. Plati to predevSim v éfe post-
network, kdy rozsdhla nabidka programl umoZiiuje jedincim zjiStovat, jak vypadaji
odlisné svéty. Existuje moznost vystavit se televizni tvorbé zaméfené na publikum
s opacnym svétonazorem.

Televize jako sebeurcujici ohrazenia komunita je vysledkem flexibility
v distribuci a pfistupem k obsahlim na vyzadani. Kulturni role televize je specifickd a
zahrnuje personalizovanou organizaci televize, jednotlivec vyhledavad aktivné konkrétni
obsah, véetné toho vytvoreného amatérskymi tviirci. Na videoportalech jako YouTube
uzivatelé sdili a doporucuji televizni obsahy, dochdzi k vytvafeni specializovanych online

komunit.’

> Kudera, R.: Slovnik cizich slov. 2005-2006. [cit. 6. 8. 2012] <http://slovnik-cizich-
slov.abz.cz/web.php/slovo/televize>
% Lotz A. D.: The Television Will Be Revolutionized. New York University Press: New York 2007, s. 42-45.
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Prikladem promény televize v diverzifikované médium je sluzba spole¢nosti TiVo,
jez funguje ve Spojenych statech americkych. Televizni divdk ma k dispozici digitalni
videorekordér a televizni sluzby na vyzadani zalozené na databazich uloZenych na
internetovych serverech. Na svém televizoru miize také piehravat videa z YouTube.
Aplikace TiVo je dostupna také pro mobilni telefony a tablety.’

Fungovani televize na kulturni Urovni se proménilo vlivem technologickych
aspektii. Zkouman je pouze jeden z nich, a to realizace televizniho vysilani na internetu.
Na televizi je v této praci nahlizeno v kontextu éry post-network, v niz je pojem televize

rozsifen o vySe zminéné dimenze.

1.2 Vyvoj a technologie

Oblast ptenosu pohyblivych obrazi na dalku se vyviji vlivem technologickych
zmén. Televizni vysilani béhem jeho historie ovlivnil naptiklad vznik videokazet a
kabelové televize. Nyni se nachdzime v éfe digitalizace a pfenosnych pfistrojti. Zhruba od
roku 2005 dochazi ke zménam, které dale rozsifuji vyznam pojmu televize. Amanda Lotz
(2007) v knize The Television Will Be Revolutionized uvédi, Ze televize neni pouze pfistroj,
ale také sada jednani a praktik spojenych s jejim pouzitim.®

Autorka se vénuje televiznim zméndm v americkém prostiedi, ale k proméné
vnimani televize dochazi také v Ceském prostiedi. Druha faze vyzkumu Stav medidlni
gramotnosti v CR se zaméfila na osoby mladsi 15 let. Jeden z hlavnich zavérG zni takto:
,, Dominantni médiem v rodiné ziistava televize, ale pomalu se ztraci spojeni televizniho
programu a televizniho prijimace, nebot jeho funkce prebira pocitac a ,pristroj‘ a ,obsah
se od sebe oddéluji i v pristupu mladych uzivateli.

Televizni vysilani bylo po vétSinu své historie pevné spojeno s televiznim
pfijimacem. Nyni vSak uz tato tizka technologicka provazanost s televizorem neplati a tato

prace se vénuje televizi realizované v prostfedi internetu. Televize se na zakladé

technologickych zmén stava diverzifikovanym médiem, které nabyva vice podob.

vvvvvv

" TiVo Premiere. [cit. 6. 7. 2012] <http://www.tivo.com/what-is-tivo/tivo-is/index.htmI>

¥ Lotz A. D.: The Television Will Be Revolutionized. New York University Press: New York 2007, s. 29.
? Rada pro rozhlasové a televizni vysilani: Stav medilni gramotnosti v CR: Faze II, s. 14. [cit. 4. 7. 2012]
<http://www.rrtv.cz/cz/static/prehledy/medialni-gramotnost/vysledky-studie-do-15.pdf>
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Amanda Lotz (2007) rozdéluje vyvoj televize do tii fazi: network (do 1985), multi-
channel transition (1985-2005) a post-network (od 2005)."° Tato obdobi maji své zietelné
charakteristiky z hlediska technologie, produkce a distribuce.

Do éry network nalezi nepfenosné televizory. VétSina domacnosti méla k dispozici
pouze jeden piistroj, proto bylo sledovani televize rodinnou aktivitou. Moznosti vybéru pro
divaky byly omezené. Ve Spojenych statech americkych ovladly trh tfi velké organizace:
NBC, CBS a ABC. Z komer¢nich divoda byly programy zaméfeny ptredevSim na stfedni
diverzitou obsahti, divakiim byl nabizen nizky pocet Zanrt, ustdlena televizni schémata
nedoznévala zmén.

V 80. let doslo k rozsifeni divackych aktivit. Dalkovy ovlada¢ umoznil pohodlné
pfepinani kandlti. Videorekordéry nabidly moznost nahravani konkrétnich potfadi a
sledovani obsahti v jakémkoliv ¢ase. Vlivem vzniku rozmanitych televiznich kanald doslo
k naruseni dominance velkych organizaci. Do poptedi se dostal zdjem o lokalni trhy a
specializovand publika. Misto cileni na celou rodinu doSlo k vytvofeni tematicky
zamétenych kanall, ptikladem jsou naptiklad zpravodajské stanice CNN, sportovni ESPN
¢1 MTV zaméiena na mladé divaky.

Pro soucasnou éru post-network je charakteristické to, Zze televizni spolecnosti
ztraceji vliv nad tim, kdy a jakym zptisobem divaci sleduji konkrétni programy. Dochézi
k proménam divackého chovani, vznikaji nové ritudly. Zobrazovacim zafizenim
v televiznim prosttedi neni uz pouze televizor, audiovizualni obsahy jsou konzumovany
také pomoci osobnich pocitacii, tabletl ¢i mobilnich telefonii. Vetejnost ma k dispozici
zdznamova zafizeni, a tak dochazi ke vzniku novych druhii amatérskych obsaht, které jsou
roz§ifovany pomoci webovych sluzeb.

Praktiky soucasnych televiznich divaki v porovnani stémi z éry network jsou
odli$né. Svoboda volby s sebou piinasi individualizaci sledovani televize. Divaci ziskavaji
moc uzpusobovat si televizni aktivity podle svych potieb. Pro televizi bylo typické sdileni
kulturnich zazitkl, které probihalo sledovani jednotnych obsahti ve stejném Case. Tento
komunitni aspekt je nyni realizovan predevSim v online prostiedi. Neni zavisly na
geografické poloze, sjednocujicim prvkem jsou stejné zdjmy. Vznika tak novy druh

komunit, které nejsou zaloZeny na osobnim kontaktu.''

Lotz A. D.: The Television Will Be Revolutionized. New York University Press: New York 2007, s. 8-25.
""Lotz A. D.: The Television Will Be Revolutionized. New York University Press: New York 2007, s. 245-
248.
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2 Internetové televizni vysilani

Tato prace se zabyva fungovanim televizniho vysilani v prostfedi novych médii.
Jejich definice je historicky a kulturné podminéna, v sou€asnosti jsou spojovana

s internetem a novymi komunika¢nimi technologiemi.

2.1 Terminologie

Autoti Stétka a Smahel v ¢lanku Novd média v perspektivé socidlnich véd vymezuji
nova média nikoliv vic¢i tzv. starym médiim, ale vi¢i masovym médiim, ktera jsou
zaloZzena na Sifeni informaci z jednoho zdroje k mnoha pfijemciim. Nova média jsou
odli$na v tom, Ze ,, tento centralizovany komunikacni model ,one-to-many", ktery je jednim
ze zdkladnich stavebnich kamenit masové spolecnosti a masové kultury, do znacné miry
narusuji a nahrazuji  decentralizovanym modelem ,many-to-many‘, v némz je
jednosmeérnost informacniho toku stiidana mmnohosmeérnosti, linedrni vzorce sitovymi
strukturami, pasivita (inter)aktivitou a kde dochazi k rozostrovani hranic mezi vysilatelem
a prijemcem, mezi autorem a publikem. “">

Kli¢ovym pojmem pro tuto praci je medialni konvergence. Ta podle Henryho
Jenkinse odkazuje k situaci, kdy koexistuje vice medidlnich systémti, mezi nimiz plynule
proudi medialni obsahy. Tento autor nepovazuje konvergenci za primarné technologicky
proces, naopak podle né reprezentuje kulturni zménu. Vlivem sblizovani televize
s internetem dochézi ke zméné aktivit publika. Jenkins (2006) stavi participativni kulturu
novych médii do protikladu s pasivnim medialnim divactvim."

Pro potieby této prace neni nutné zachazet do technickych podrobnosti, pfesto je
nezbytné objasnit nékolik pojmul tykajicich se této problematiky. Internetové prostredi
pracuje s vyrazy, jejichz vyznam nemusi byt zndm ani jeho béznym uzivatelim. Spojeni
televize s internetem ma sva specifika, proto je tfeba v této kapitole presné vymezit, ¢im se
prace zabyva. Nachdzime se v oblasti, kterd se rychle vyviji. Tyto zmény se dotykaji také
¢eského jazyka, pfikladem muiize byt samotné slovo internet. Pravidla ¢eského pravopisu
umoziuji jeho psani s malym i velkym pocate¢nim pismenem, pti¢emz rozdil ve vyznamu

téchto dvou verzi je jen sloZité rozliSitelny. Internet miZzeme chépat jako vlastni jméno

12 §tetka, V., Smahel, D.: Nova média v perspektivé socialnich véd. In: Socialni studia, roc. 6, ¢. 2/2009, s. 8.
13 Jenkins, H.: Convergence Culture: Where Old and New Media Collide, New York University Press, New
York 2006, s. 12.
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s vyznamem Celosvétova informacni a komunikacni sit’, ale s postupem casu se zacina
pFistupovat na variantu s malym pismenem. "

Podle autora této prace je internmet komunikacni prostiedek, jenz se v Ceském
prostiedi stal béznou soucasti nasich zivoti. V tomto textu je psan s malym pocate¢nim
pismenem také ztoho divodu, Ze pii srovnavani dvou vyznamnych médii by nebylo

vhodné nadfazovani jednoho z nich nad druhé z hlediska jazykového.

Prostiedi online televizniho vysilani je oblasti nepfili§ probadanou. Jedna se o
mladou sluzbu, a tak o jejich dlouhodobych uc¢incich mizeme pouze debatovat. Pred
vstupem do dalSi ¢asti prace je tedy tfeba piekonat nékolik problému. Ty vyplyvaji
pfedevS§im ze zamé&feni prace na spojeni tradicniho média s internetem, ktery predstavuje
rychle se ménici fragmentované prostiedi.

V ptipadé této nové platformy nemusi existovat shoda na jejim piesném vymezeni.
V nejsirsi technologické roviné lze za online televizi povazovat pienos pohyblivych
obrazovych sekvenci pomoci streamingu a progresivniho stahovani. Tato definice oviem
zahrnuje i ryze soukromé Sifeni audiovizudlnich d¢l, které neni urcené vefejnosti. Tato
prace se zabyva oblasti Sifeni vefejné pristupnych audiovizuédlnich obsaht. K tomu jsou

vyuzivany dva zakladni prostiedky: zivé vysilani a video na vyzadani.

Zivé vysilani

Internetové vysilani v redlném case kopiruje tradicni televizni proces kontinualniho
dodéavani obrazl a zvuki k divakovi. Toto vysilani byva snadno dostupné diky webovym
strankam a kromé nainstalovaného piehravaciho softwaru nevyzaduje dalSi technické
zafizeni. Zobrazovani vétSinou probiha na monitoru pocitace, ale neni to podminkou. Vse
se déje v redlném Case a moznosti divackych aktivit jsou omezené na bézné tkony typu
vypnuti vysilani nebo zapnuti jiného.

Zivé vysilani vyuzivaji tradiéni televizni spole¢nosti. N&které z nich v soudasnosti
svlj signal Sifi jak formou klasického televizniho vysilani, tak v podobé streamu na
vlastnich webovych strankdch, mnohdy v takzvané televizni kvalité. V ptipadé ptimého
srovnani s televiznim vysilanim miZeme u internetové formy pienosu zaznamenat drobné

zpozdéni. Podle dat sumarizujiciho portalu TV info je zpiistupniovani zivého vysilani

' Cesky rozhlas: Problémové velké pismeno - Internet nebo internet. [cit. 1. 10. 2011]
<http://www.rozhlas.cz/plzen/jazykovykoutek/ zprava/172061>

14


http://www.rozhlas.cz/plzen/jazykovykoutek/_zprava/172061

b&Znym trendem internetové vyspélych ¢asti svéta. Ceska republika v této oblasti
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nezaostava za vyvojem a taktéz dochazi ke spojovani televize a internetu.

Video na vyzadani

Tato sluzba vychazi z televiznich podminek a je vyuzivana k doruovani obsahu do
televizorti, ale pravé na internetu si ziskala vysokou popularitu. Technologie ,,video on
demand* uzivateli umoziuje vybrat si, jaky obsah bude sledovat.'® Diky streamingu a
progresivnimu stahovani mtize audiovizudlni dilo sledovat ihned. Na rozdil od zivého
vysilani 1ze video na vyzadani pozastavit a znovu prehrat, uzivatel jej mize libovolné
prohlizet. Mira aktivity je tedy vyssi nez u sledovani vysilani v redlném case.

Televizni spolecnosti takto nabizeji svym divakli moznost zhlédnuti potfadi zpétné.
Soucasti webovych prezentaci televiznich stanic byva internetovy archiv, z jehoz nabidky
si uzivatel miZe vybirat. Pofad odvysilany na televizni obrazovce je zakddovan do
videosouboru a uloZen na server, diky tomu je pak kdykoliv k dispozici ke zhlédnuti na

internetu.

Audiovizualni medialni sluzby na vyzadani

Siteni televizniho obsahu pomoci videa na vyzadani v online prostfedi nalezi do
televizni éry post-network. Kromé jiz zminéného vstupu amatérskych tviirci do procesu
tvorby dochazi ke vzniku televiznich projektd, které funguji vyhradné v online prostiedi.
Tyto projekty funguji na odlisnych principech nez tradi¢ni vysilani z éry network, proto
bylo nutné jejich definici legislativné ukotvit bez ohledu na to, zda obsah pochézi
z tradi¢ni televize.

V Ceské republice byl tento krok proveden schvalenim zékona o audiovizualnich
medialnich sluzbach na vyzadani, ktery vstoupil v platnost v roce 2010. Podle tohoto
zakona se jedna o sluzbu, ,,za kterou ma redakcni odpovédnost poskytovatel audiovizualni
medialni sluzby na vyzadani a jejimz hlavnim cilem je poskytovani poradii verejnosti za

ucelem informovani, zabavy nebo vzdelavani, a ktera umoziiuje sledovani poradii

TV info: Televize: Ceska republika. [cit. 1. 5. 2012] <http://www.tvinfo.cz/live/televize/evropa/cz/10832>
1 Médiaf.cz: Televizni noviny na vyzadani aneb Co brzdi video on demand. [cit. 4. 10. 2011]
<http://www.mediar.cz/televizni-noviny-na-vyzadani-aneb-co-brzdi-video-on-demand>
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v okamziku zvoleném uzivatelem a na jeho individuadlni zZadost na zakladé katalogu poradii

’ . . ry .7y v Vg owld
sestaveného poskytovatelem audiovizualni medidlni sluzby na vyZadani.

Zamgéfeni prace

Tato prace vyuziva vySe popsanou definici a krom¢ Zivého televizniho vysilani na
internetu zkouma také audiovizudlni medidlni sluzby na vyzadani, jejichz provozovatelé
maji povinnost registrovat se u Rady pro rozhlasové a televizni vysilani. Zahrnuty jsou
pouze ty projekty, které jsou bézné dostupné ceské internetové veiejnosti. S vyjimkou
kapitoly o ilegalnim wvysilani se prace zaméfuje na weby s identifikovatelnym
provozovatelem.

Terminologicky zmatek by mohla vytvofit existence sluzby IPTV, ktera je v Ceské
republice taktéz k dispozici. Pro potfeby této prace neni IPTV do kategorie internetového
televizniho vysilani fazena. Jedna se o uzavienou televizni sluzbu, podobnou kabelovému
a satelitnimu vysilani, ktera pro prenos dat do televizoru vyuziva IP (Internet Protocol).'®
Pfipojeni k internetu neni podminkou jejiho fungovéni."

IPTV je komer¢ni sluzbou, ktera televiznimu divakovi taktéz nabizi video na
vyzadani. Internetova televize je ovSem odliSnou platformou. Jejim zadkladem je vysoka
dostupnost. Ke sledovani staci pouze pocitac a pfipojeni k internetu, tedy bézné soucasti
domadcnosti, jeZ si nemusime pofizovat specidlné za Ucelem sledovani internetového
televizniho vysilani.

Poskytovatelé televizniho vysilani se v nasledujicich letech budou snazit integrovat
prvky z internetu do klasické televize. Uz existuji rizné hybridni formy spojené s videem
na vyzadani,” ale ty op&t nebudou v této praci zafazeny do internetového vysilani. To je
charakterizovano snadnym ovladanim, ve vétSin€é ptipadl pies standardni webovy
prohliZze¢. UZivatel se ani nemusi zajimat o vyvoj informacnich technologii a vystaci si se
zaklady ovladani pocitace a internetu.

Tato prace se taktéz nebude vénovat fenoménu stahovani soubort. Ten se tyka i

del, ktera jsou vytvatena pro televizi, ovSem dle autorova nazoru se jedna o samostatné

7 Ministerstvo kultury: Zakon ¢. 132/2010 (o audiovizualnich medialnich sluzbach na vyzadani). [cit. 14. 10.
2011] <http://www.mker.cz/assets/media-a-audiovize/rozhlasove-a-televizni-vysilani/zakon-o-AVMS-na-
vyzadani_Sbirka-zakonu.pdf>

" MasterNewMedia: IPTV vs. Internet Television: Key Differences. [cit. 4. 10. 2011]
<http://www.masternewmedia.org/2005/06/04/iptv_vs_internet_television_key.htm>

¥ DSL.cz: IPTV, nebo TV over ADSL? [cit. 4. 10. 2011] <http://www.dsl.cz/clanek/8 13-iptv-nebo-tv-over-
adsl>

2% Cugnini, A.: Internet TV. In: Broadcast Engineering, February 2011, Vol. 53, No. 2, s. 20-23.
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téma a do tohoto textu nepatii. Argumentem pro jeho vyrazeni z vyzkumu neni slozitost
problematiky ziskavani audiovizudlnich produktii nelegélni formou, ale fakt, ze tyto
soubory mohou byt pfehravany offline, podobné jako napiiklad DVD. Sledovani
internetové televize vyzaduje neustalé piipojeni k internetu.

Mezi online televizni vysilani jsou naopak fazeny ty ptipady, kdy je toto vysilani
sledovano uzivatelem mobilniho telefonu a signal je pfendsen pomoci internetu. Ceska
televize tuto sluzbu nabizi od bfezna 2011. VyuZivana je b&Zna technologie streamingu.”'
Neni proto divod takové vysilani déle vyclenovat. Televize pravdépodobné na mobily a
dalsi pfenosna zatizeni postupné pronikne, zatim vSak v ¢eskych podminkéach predstavuje

minoritni zalezitost.

V nasi praci tedy definujeme internetové televizni vysilani jako vefejnosti
pristupnou distribuci audiovizudlnich obsahli vytvofenych ¢i  zprostfedkovavanych
televiznimi spolecnostmi, ktera probihd v online prostiedi pomoci technologie streamingu

nebo progresivniho stahovani a vyZaduje ke svému fungovani aktivni pfipojeni k internetu.

2.2 Vyvoj a technologie

Celosvétova sit’ propojenych pocita¢li ma znacny potencial z hlediska vymeény dat.
Rozvoj internetové sluzby World Wide Web znamenal pro uzivatele zptistupnéni velkého
mnozstvi vzdéalenych souborii rizného typu. Mezi nimi byly také hudba a video. Jejich
ptehravani bylo mozné az po stahnuti celého souboru na pevny disk. Dal§im stupném
vyvoje byla mySlenka zivych audiovizualnich pienost pies internet, ale do cesty se ji
postavily technické prekazky.

V ptipadé prenosu objemnéjSich souborli v redlném case je nutné splnéni nékolika
podminek. Ptijimajici poc¢ita¢ musi byt dostatecné dobte vybaven z hlediska hardwarového
1 softwarového, aby zvladl ptijatd data piehrat. Dnes to pokladdme za samoziejmost, ale
v dobé prvnich pienosii byla situace odlisna. V polovingé 90. let méli bézni uzivatelé
k dispozici pfipojeni internetu s nizsi pfenosovou rychlost, kterd tak negativné ovliviiovala
kvalitu obrazu pfijimaného videosouboru.

I pfes tato omezeni probihaly experimenty. Dne 24. Cervna 1993 se v budové

vyzkumného centra Xerox PARC v Kalifornii konal koncert mistni hudebni skupiny

?! Nokiamania: Televize v mobilu je tady: CT 24 7ivé. [cit. 4. 10. 2011]
<http://nokiamania.mobilmania.cz/201103093130/televize-v-mobilu-je-tady-ct24-zive>
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Severe Tire Damage, ktery byl Zivé pfenaSen pies internet pomoci platformy MBONE.*
Jméno tohoto vyzkumného projektu je zkratkou terminu multicast backbone. Odkazuje
k jednomu z druht komunikace mezi pocitaci. Pfi multicastu jsou data dodavana pouze
vybrané skuping.”

Tato sluzba byla zalezitosti predevSim védecké a akademické komunity, ale
18. listopadu 1994 na sebe upoutala pozornost tim, ze se diky ni podafilo zorganizovat
20minutovy zivy pienos z koncertu Rolling Stones v Dallasu. Podle dobového ¢lanku
v New York Times se jednalo o nekvalitni pfenos, jenz dosahoval frekvence maximalné
deseti obrazki za sekundu, a provézely jej také problémy se zvukem.?* Stejny denik
se MBONE vénoval o tfi mésice pozdéji v technologické sekci. Nasledujici ukazka
z ¢lanku dokumentuje, Ze pfenos audiovizualnich dél v redlném Case provazely také obavy:

,» The M-bone did not collapse, but the astute Mr. Jagger had alluded to the biggest
drawback of multicasting, which is the limited bandwidth -- or data capacity -- of the
existing Internet. Audio and video signals consume enormous amounts of bandwidth -- far
more than simple text does. And some researchers fear that widespread use of the M-bone
could easily clog the Internet and interfere with more common services, including
electronic mail. “*

Internet se s témito obtiZzemi vyrovnal. Rychleji se rozvijel pfenos samotné¢ho
zvuku, jenz je technicky sndze proveditelny. Prvni rozhlasovou stanici vysilajici online se
7. listopadu 1994 stalo univerzitni radio WXYC ze Severni Karoliny.*® V roce 1995 byl
pies internet zvukove vysilan zivy pienos z baseballového zapasu mezi New York Yankees
a Seattle Mariners, o n&jZ se postarala spolecnost RealNetworks.*’

Pravé tato firma se stala prikopnikem na online trhu s videoobsahem a v roce 1997
prisla s technologii, kterd méla pro bézné uzivatele vyuziti jak pii pfimych pienosech, tak u
bézného prehravani audiovizudlnich d€l ulozenych na serverech. Rychlost internetového

piipojeni se zacCala zvySovat, diky ¢emuz rostla poptavka po tomto druhu sluzeb.

2 MBONE: Multicasting Tomorrow’s Internet. [cit. 3. 10. 2011]
<http://www.savetz.com/mbone/ch6_4.html>

» Lupa.cz: Uvod do IP multicastu. [cit. 3. 10. 2011] <http://www.lupa.cz/clanky/uvod-do-ip-multicastu>

** The New York Times: Rolling Stones Live on the Internet: Both a Big Deal and a Little Deal. [cit. 3. 10.
2011] <http://www.nytimes.com/1994/11/22/arts/rolling-stones-live-on-internet-both-a-big-deal-and-a-little-
deal.html?pagewanted=all&src=pm>

 The New York Times: BUSINESS TECHNOLOGY ; Peering Out a 'Real Time' Window. [cit. 3. 10. 2011]
<http://www.nytimes.com/1995/02/08/business/business-technology-peering-out-a-real-time-
window.html?pagewanted=3 &src=pm>

26 WXYC Chapel Hill, 89.3 FM: Simulcast. [cit. 3. 10. 2011] <http://www.wxyc.org/about/simulcast>

?7 Streaming Media: What Is Streaming? [cit. 3. 10. 2011]
<http://www.streamingmedia.com/Articles/Editorial/ What-Is-.../What-is-Streaming-74052.aspxwebcasting>
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Spolecnost RealNetworks byla n¢€kolik let lidrem v této oblasti, ale v souc¢asnosti na ném
hraje uz jen margindlni roli. Nejcastéji pouzivanou technologii je Flash od Adobe, kterému
pomohl trend tvofeni webovych stranek pravé v tomto rozhrani. Alternativu predstavuji

Silverlight od Microsoftu a QuickTime od spole¢nosti Apple.”®

Streaming

Zékladnim terminem vztahujicim se k televiznimu vysilani pfes internet je
streaming. Jedna se o metodu kontinualniho pienosu dat do uzivatelova pocitace. Do
vyrovnavaci paméti se uklada jen ¢ast souboru, zbytek se nacitd béhem sledovani videa.
Timto je umoznén Zivy televizni prenos pies internet.”

Streaming mtiZze byt realizovan riznymi protokoly a stale se zdokonaluje. Uzivateli
vychézi vstfic nejen v tom, ze se pi1 ném nestahuje na pevny disk cely soubor. Existuji také
formy streamingu, které¢ se dokazi pfizplsobit technickym podminkdm uzivatele. Ti
s rychlej$im pfipojenim k internetu maji k dispozici kvalitn€j$i pienos. Pocita¢ uzivatele,
ktery nemd k dispozici dostatecné rychlé piipojeni k internetu, pfijima soubor v nizsi
kvalité.*® Timto zptsobem se lze vyhnout nechténym pauzam pii sledovani, p¥i nichZ se
nacita do vyrovnavaci paméti obsah videa.

Tato metoda mé své opodstatnéni také v momentech, kdy se neptfendsi vysilani
v realném cCase, ale pifehravaji se soubory dostupné kdykoliv. Z hlediska uZzivatele opét
nedochazi k nadbytecnému ukladani dat. Poskytovatelé obsahu mohou vyuzivat
streamingu z jiného diivodu. V téchto piipadech je totiz jen obtizn€ technicky feSitelné

ukladani pfenaSenych dat. Castecné tak lze zabranit dal§imu $ifeni piivodnich soubord.

Progresivni stahovani

Uzivatel ani nemusi zaznamenat, ze pifi piehravani videa na internetu neni
vyuzivano streamingu, ale progresivniho stahovani. Tato metoda také obchazi prekazku
v podobé& objemnych souboril. Na rozdil od streamingu ji fesi prave stahovanim. Nemusi se
vSak ¢ekat na pfijmuti celého souboru, video zacne hrat po nacteni jeho malé ¢asti. Nutno
dodat, ze progresivni stahovani miize byt pouzito pouze v pripad¢ souborti uloZzenych na

serveru, nikoliv u Zivého vysilani.

2 Tamtéz.

* Ceska televize — PORT TV: STREAMING — konec televize? [cit. 3. 10. 2011]
<http://www.ceskatelevize.cz/porady/10121359557-port/252-streaming-konec-televize/video>

3% Siglin, T.: http streaming: what you need to know. In: Streaming Media, Vol. 7, Issue 1, Feb/Mar 2010, s.
94-98.
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Soubor je tedy postupné stahovan na uzivateliv pevny disk do do¢asné slozky. Tim
vznikd moznost jeho uloZeni jako samostatného souboru. I kdyz doty¢né weby tuto funkci
nemusi podporovat, tak l1ze za pouZiti specialnich programii docilit ziskdni videa a jeho

) 7 Vi . ’ 1
nasledného pouziti mimo webovy prostor.’

3! desnotcompute: Flash Video: Streaming vs. Progressive Download. [cit. 3. 10. 2011]
<http://www.dncompute.com/blog/2006/05/04/flash-video-streaming-vs-progressive-download.html>
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3 Role divaka a uzivatele

Tento oddil je zaméfen na hlavni odliSnosti mezi tradi¢ni televizi a jeji moderni
internetovou podobou. V Ceském prostiedi je televize stidle povazovana za dulezity
socializa¢ni faktor, ktery strukturuje volny cas. Jeji vnimani se ovSem vlivem nastupu
internetu promenuyj e.*> Toto nové médium umoznuje prenos audiovizualnich obsahtl, proto
vyvstavaji nové otazky tykajici se budoucnosti televize. Polovinu pfeneseného obsahu na
internetu ¢ini video. Robert Kyncl (2012) ze spole¢nosti Google predpovida, ze tato
hodnota naroste na 90 %. Zarovent dodava, ze v nasledujici dekad€ vznikne 75 % novych
televiznich kanalt piimo na internetu.>

K televiznimu divactvi v éfe network neodmyslitelné patfila charakteristika
vysilani, kterou Raymond Williams (2004) nazyva planovanym tokem.** Po zapnuti
televizoru se divaci mohou spolehnout na to, Ze jim bude nepfetrzit¢ dodavan sled obraz
pfipraveny televizni stanici. Na internetu je ovSem cekd chaos v podobé neustdle se
zvetSujici zasobarny streamil a uloZzenych videi, z nichz si musi vybirat. Tyto dvé formy
vysilani koexistuji vedle sebe a ddvaji moznost publiku vybirat si, jakym zptisobem budou

audiovizualni produkty konzumovat.

3.1 Rozdily mezi tradi¢ni a online televizi

Marshall McLuhan (1964) ve svém dile Understanding Media oznacuje televizi za
chladné médium. Horkd média jsou ve stavu vysoké naplnénosti daty a nevyzaduji
uzivatelskou participaci, u chladnych je tomu naopak.” V soucasné dobé& viak Ize uvazovat
o tom, ze doslo k ,,ohfati* televize. Internet s sebou pfinesl nutnost zna¢né lidské aktivity,
v porovndni s nim je televize pasivhim médiem. Samotné zafazeni tohoto média na
McLuhanov¢ skale tak neni zcela jednoznacné.

Pokud by na internetu fungovalo pouze zivé televizni vysilani, tak bychom jeho
sledovani mohli s jistymi vyhradami srovnavat s tim u televizni obrazovky. Uzivatelska

aktivita by byla omezena pfedev§im na zménu stanice. Skutecnost je ovSem takova, Ze

32 Rada pro rozhlasové a televizni vysilani: Stav medialni gramotnosti v CR, s. 13-16. [cit. 16. 6. 2012]
<http://www.rrtv.cz/cz/static/prehledy/medialni-gramotnost/vysledky-studie-15-plus.pdf>

33 SocialTimes: YouTube’s Robert Kyncl Backs Cisco’s Prediction: 90% Of Web Traffic Will Be Video. [cit.
15. 6. 2012] <http://socialtimes.com/90-percent-of-web-traffic-will-be-video b87903>

** Williams, R.: Television: Technology and cultural form. Taylor & Francis e-Library 2004, s. 86.

33 McLuhan, M.: Understanding Media: The Extensions of Man. McGraw-Hill, New York 1964, s. 22-23.
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uzivatel je vtazen do prostoru, kde mad mnohem vétsi kontrolu nad tim, kdy a co piesné
bude sledovat.

Sledovani online vysilani vyzaduje alespon elementarni znalosti tykajici se uzivani
internetu. Tato aktivita predstavuje pouze maly vysek ztoho, co toto médium nabizi.
Internet navic ovlddame pomoci dalSiho zafizeni. Po takto vyrazném technologickém
pokroku nemusi byt vzdy vhodné pii zkoumani soucasné vyvojové faze vychazet pouze
z védéni pochazejiciho z doby pfed vznikem internetu. Sdm McLuhan pouzival metaforu
zpétného zrcéatka k popisu pfistupu k inovacim. Vyrovnavani se s technologickou zménou
Zasto probiha hodnocenim sougasného prostiedi na zakladé minulych zkugenosti.*

V této praci je pouzivan pojem vysilani, ktery byl spojovan tradi¢né s televizi a
rozhlasem. Distribuce audiovizudlnich d€l po internetu ptredstavuje netradiéni formu
vysilani, proces vyroby obsahu a jeho pienosu k ptijemci je v nékterych piipadech vzdalen
televiznim zvyklostem. Je mozZzné, Ze v budoucnosti dojde krevizi vyznamu tohoto
terminu. Argumentem pro jeho vyskyt v této praci je fakt, Zze jej pouzivaji samy
popisované internetové projekty.

Nejvyznamnéj$im rozdilem mezi online vysilanim a klasickou televizi je svoboda
volby ze strany uZivatele internetu. Televize neni stoprocentné pasivnim médiem. Klaus
Bruhn Jensen (1995) v ramci televizniho toku vy¢€lenuje tzv. divacky tok, jejz si vytvaii
samotny divak svou volbou mezi setrvanim na urcitém kandlu a vytvofenim vlastniho toku
pfepnutim na jiny program.’’ Vie je oviem limitovano moznostmi televize, ktera takovou
uroven participace jako internet momentalné nemtize nabidnout. Uzivatel internetu neni
takto zavisly na provozovateli televizniho vysilani a sam ma vice prilezitosti zamérné
vybirat, kter4 dila bude sledovat.

Nastup internetu s sebou ptinesl kulturni zménu v podobé promén divackych aktivit
ve vztahu k audiovizudlni tvorbé. NadSenci do zahrani¢nich serialli si mohou novy dil
chvili po jeho odvysilani zdarma stdhnout z internetu, zatimco amatérsky prekladatelsky
tym pracuje na Ceskych titulcich. YouTube je plny videi, v nichZ ¢lovék z druhého konce
svéta sedi u svého stolu a snimany webkamerou se vyjadiuje k libovolnému tématu.
Amatérsti tviirci maji ptileZitost prezentovat sva dila internetové vefejnosti.

Situace ohledné YouTube a podobnych projektti se miize zdat byt neptehlednou, ale

nemtize byt prehlizena. Oddani zastanci tradicnich médii mohou namitat, Ze tato forma

36 Next Nature: The Playboy Interview: Marshall McLuhan. [cit. 31. 3. 2012]
<http://www.nextnature.net/2009/12/the-playboy-interview-marshall-mcluhan>
37 Jensen K. B.: The Social Semiotics of Mass Communication. Sage, London 1995, s. 108-117.
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vysilani je vzdalena naSim ptredstavam o televizi, ale takto uspé$ny projekt nelze ignorovat
pouze kvuli tradicim. YouTube je v této praci povaZzovan za webovy videoportal relevantni
k problematice internetového televizniho vysilani, protoZe v soucasnosti neni pouze
platformou pro amatérské tvlirce, ale rozviji novy projekt spocivajici v provozovani online
televiznich kanalt.

Robert Kyncl, ktery pracuje na této zméné koncepce YouTube, vidi hlavni rozdil od
tradi¢niho televizniho vysilani v tom, Ze televize na internetu neni omezena vysilacim
casem a nemusi vytvaren program, protoze obsah je k dispozici kdykoliv na vyzadani. Pro
internet je vlivem niz§ich nakladi na distribuci charakteristicky nadbytek obsahu, zatimco
tradi¢ni televizni primysl zpenézuje nedostatkovy obsah, ktery zakaznikim davkuje na
zaklade¢ strategického rozhodnuti. YouTube ma v planu tyto dva odli$né piistupy pfemostit
a zpristupnovat specializované kanaly uzivatelim na internetu. Zadavatelim reklamy
naopak nabidne mozZnost zacileni na konkrétni zakazniky, o nichZ je v online prostfedi
k dispozici vice udajii, nez maji k dispozici tradi¢ni televizni spoleCnosti o svych
divacich.*®

Internet v televiznim svété zpusobil vyraznéjsi promény, nez je moznost vyuzivat
jako zobrazovaci zafizeni obrazovku pocitace ¢i mobilniho telefonu namisto televizoru.
Tyto zmény proménuji predstavu konzumentii audiovizualnich obsahi o tom, co jim
televizni médium mulze nabidnout. Vlivem internetu dochazi k ptenosu televize do
prostfedi novych médii a vzniku nového druhu televizniho vysilani, které pracuje na

odliSnych principech nez tradicni televizni vysilani.

3.2 Medialni trh

Cesky medilni trh je prostiedim, v némz o pfizen publika soupefi riizné druhy
médii. Tvirci obsahti fe$i, jakym zptsobem své produkty distribuovat. Ugastnici
konference VIZE 2012 az 2021 — Perspektivy médii reklamy za rok a za deset let potvrdili,
ze zatimco prodej tiSténych novin klesa, navstévnost webll s podobnym obsahem je na
Vzestupu.3 ? S timto vyvojem se vyrovnavaji zadavatelé¢ reklamy, pro néz internet

predstavuje novou vyzvu.

¥ The New Yorker: Will Robert Kyncl and YouTube Revolutionize Television? [cit. 15. 6. 2012]
<http://www.newyorker.com/reporting/2012/01/16/120116fa_fact seabrook?currentPage=all>

3% Finanéni noviny: Naklad novin podle odborniki dal klesne, posili internet. [cit. 27. 10. 2011]
<http://www.financninoviny.cz/zpravy/naklad-novin-podle-odborniku-dal-klesne-posili-internet/70573 1>
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Provozovatel¢ komercnich webovych projekti fesi otdzku, jakym zplsobem lze
zdjem uzivatell o konzumovani medialnich produkti v online prostfedi nejlépe zpenézit.
Dochazi k postupnému rozpadu modelu, v némz vladnou velké medialni spolec¢nosti. Je to
zpusobeno tim, ze uzivatelé internetu zastavaji aktivni roli a podileji se jak na tvorbé, tak
na distribuci obsahti. Fragmentovanou budoucnost webu piedpovédéla Darcy DiNucci uz
v roce 1999, kdy poprvé pouzila termin Web 2.0, jenz popisovala takto:

,The Web will be understood not as screenfuls of text and graphics but as a
transport mechanism, the ether trhough which interactivity happens. It will still appear on
your computer screen, transformed by video and other dynamic media made possible by
the speedy connection technologies now coming down the pike. The Web will also appear,
in different guises, on your TV set (...), your car dashboard (...), your cell phone (...),
hand-held game machines (...), and maybe even your microwave (...). “*°

Tato prace se zabyva tim, jakym zplisobem funguji weby, jez uzivatelim nabizeji
audiovizualni obsah. Mnoh¢ projekty maji oporu v zavedené organizaci, ktera se medialni
tvorbou zabyva dlouhodobé a nyni rozsifuje svou nabidku a vyuzivd moZnosti internetu.
Webova prezentace se stava nezbytnosti, jez pfispiva ke komeréné€ GspéSnému fungovani
podnikani.

Kromé toho budou analyzovany sluzby, které existuji pouze ve formé webové
stranky nachdzejici se v kyberprostoru. Ten Pierre Lévy (2000) definuje jako
,, komunikacni prostor otevieny vzdjemnym svétovym propojenim pocitacu a pocitacovych

“4! Ugast v kyberprostoru neni nijak lokalnd omezena, proto musime brat ohled

paméti.
také na fakt, ze cCeSti uZivatelé maji snadny pfistup k zahrani€nim dilim. Na poli
internetového televizniho vysilani tak sledujeme konkurencni boj mezi ¢eskymi projekty,
jez se zaroven snazi drzet krok se svétovymi trendy.

Internet v porovnani s tradiénimi médii pfinesl také odliSny pfistup k byznysu.
Vlivem tohoto nového média doslo ke zméné¢ chovani konzumentti a prodejcii, vznikly
nové principy fungovani prodeje. Chris Anderson (2008) zpopularizoval termin ,,dlouhy
chvost®, jenz vychdzi z grafu zndzornujiciho prodejnost produkti. Internetové obchody
jako Amazon se staly uspéSnymi diky tomu, Ze nabizi i raritni polozky, které zajimaji

pouze uzky okruh zakazniki. Nové obchodni strategie tak nemusi byt zalozeny na

* DiNucei, D.: Fragmented Future. In: Print, April 1999, Vol. 53, Issue 4, s. 32.
! Lévy, P.: Kyberkultura. Karolinum, Praha 2000, s. 83.
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nejprodavangjSich produktech. Naopak se jako ziskovy model ukazuje byt vytvofeni co
nejrozmanit&j$i nabidky.*

Tyto principy lze pouzit také na televizi. Tradi¢ni komer¢ni televizni sluzba operuje
s programovymi schématy a prime-timem. Dochazi tak k vysilani obsahil, jeZ v jeden
urCity moment zajimaji vysoky pocet divakl. Internetové vysilani casovou podminkou
neni omezeno a mize ziskl z reklamy dosdhnout tim, Ze vyslechne poptavku ze strany co
nejvyssiho poctu specifickych trhii bez ohledu na to, kolika uzivateli jsou tvofeny.

Anderson ekonomickou vyhodnost ,,dlouhého chvostu®“ pevné spojuje se
spokojenosti zdkaznika. Hovofi o tyranii nejnizSiho spolecného jmenovatele, jejimz
negativnim disledkem jsou kompromisy v otazce kvality. Anderson tvrdi, ze jeji
posouzeni je vZdy Cisté individudlni zaleZitosti. Jim popisovany pfistup distribuce obsaht
je postaven na tom, ze specifické produkty uspokoji konkrétniho zdkaznika vice, protoze

presné€ vyhovuji jeho pozadavkim.

Graf¢. 1
-=~~ T High
—=- 1 Low
vertikdlni osa znazoriuje pocet zdkaznik, horizontalni nabidku produkti
autor: Chris Anderson™

Také podle sociologa Manuela Castellse je klicem k Gspéchu v tzv. informacéni

ekonomice aplikace védéni a technologii na produkci upravenou podle potieb koncového

2 Anderson, C.: Why the Future of Business Is Selling Less of More. Hyperion e-book 2008.
# Anderson, C.: Why the Future of Business Is Selling Less of More. Hyperion e-book 2008, s. 117.
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zakaznika. Postindustridlni spoleCnost se soustfedi na vytvareni siti a stava se méné
zavislou na statu. Castells (2009) povazuje ideu masové kultury za prekonanou s odkazem
na McLuhana ptichazi s novou metaforou: ,, While the media have become indeed globally
interconnected, and programs and messages circulate in the global network, we are not

living in a global village, but in customized cottages globally produced and locally
distributed. “**

 Castells, M.: The Rise of the Network Society. Wiley-Blackwell, Chichester 2009, s. 370.
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4 Internetové televizni vysilani v Ceské republice

Tato kapitola popisuje faktory, jez jsou pro Ceskou republiku v této oblasti
specifické. Pokud zajemce o provozovani internetového televizniho vysilani v ¢eskych
podminkach provede prizkum trhu, tak ho pravdépodobné budou zajimat dvé hlavni
otazky. Dokaze si jim poskytovany obsah ziskat dostate¢né velky pocet konzumenti? A
existuji zde néjaké legislativni piekdzky, které by jej mohly od spusténi internetového

projektu odradit?

4.1 Cilova skupina

V ivodu prace bylo zminéno, ze v Ceské republice pozorujeme znaény rozdil
v otdzce pouzivani internetu mezi v€ékoveé vzdalenymi generacemi. Nalézt pocitacove
nevzdélaného studenta je témét nemozné. Lze tedy piredpokladat, ze castéji budou
audiovizualni dila na internetu konzumovat mladi lidé, ktefi s novymi technologiemi
vyrustali a dokazali se s nimi rychle szit. Kviili svému odlisSnému Zivotnimu stylu a udajné
nizkym socidlnim schopnostem mohou byt posmé$né nazyvani ,,screenagers®, jak uvadi
Don Tapscott (2009) v knize Grown Up Digital.

Tapscott nesouhlasi s negativnimi charakteristikami, které byvaji pfipisovany tzv.
internetové generaci. Rozhodl se provést vyzkum mezi vice nez 9 400 ndhodné vybranymi
uzivateli internetu ve v€ku 16—61 let, aby zjistil, v ¢em je specificky postoj lidi mladsich
30 let. Vyzkum vychézi z prostifedi ve Spojenych statech americkych, ale byl provadén
také v zapadoevropskych statech, kde byly zjistény podobné vysledky. Pro tuto praci jsou
relevantni pfedeviim zjiténi tykajici se internetu a televize. Situace v Cesku by se neméla
dramaticky lisit od Némecka, kde 75 % respondenti odpovédélo, ze by se rade€ji vzdalo
televize nez internetu.

Cesky statisticky ufad nabizi data z Setieni Community Survey on ICT Usage in
Households and by Individuals, které koordinuje Evropsky statisticky Ufad. Podle nich se
vroce 2010 poslechu radia a sledovani televize na internetu vénovalo 34 % ceskych
uzivatell internetu, tato hodnota je o 4 % niz8i nez primér Evropské unie. V kategorii
16—25 let se této Cinnosti vénovalo 56 % ceskych uZivatelll internetu, ¢imz byl naopak

unijni primér o 4 % piekonan. V Ceské republice doslo k prudkému rozvoji této &innosti,

* Tapscott, D.: Grown Up Digital: How the Net Generation is Changing Your World. McGraw-Hill eBook
2009, s. 43.
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protoze v roce 2005 ¢inila zjisténa hodnota pro vSechny vékové kategorie necelych 9 %,
coz predstavovalo nejhorsi vysledek ze viech zemi G&astnicich se Setieni.*®

Tapscott povazuje generacni rozdily za pfirozené. Mladd generace ma k novym
technologiim jiny vztah, protoze uz od détstvi pro ni ptedstavuji béznou soucést zivota.
Podle jeho vyzkumt dokéze internetova generace rychleji zpracovavat vizudlni informace
a stfidat svou pozornost. Chce mit svobodu ve vSech svych aktivitach, oblibila si také
zabavu v ramci prace, vzdélavani a socidlniho zivota. Internetové televizni vysilani by ji
tedy mélo vyhovovat.

Podle statistickych dat se dokazi mladi Cesi ve vyuZivani internetu vyrovnat
uzivateliim ze zapadnich zemi. U starSich vékovych kategorii je situace v tomto srovnani
horsi. Vyzkumny projekt Stav medidlni gramotnosti v CR potvrdil, Ze ,, éeskd populace
inklinuje ke generacni postojové polarizaci, jejiz promeény je tireba sledovat s tim, jak bude
dozrdvat a starnout dnesni generace do 18 let.*“*’ Tvirci internetovych projekta se presto
nezamétuji vyhradné na mladé uzivatele. Prislusnici starSich generaci predstavuji taktéz
potencidlni uzivatele a kazdym rokem dochézi v téchto skupindch k néarlistu konzumace
obsahtll na internetu. Nelze vyloucit, ze si postupné svym tempem najdou cestu k novym
technologiim 1 ti lidé, ktefi byli cely Zivot zvykli na praci s tradi¢nimi médii a jejich vztah
k tém novym je prozatim skepticky.

Rozdily mezi generacemi jsou nevyhnutelné. Marc Prensky (2001) pouZzivad pro
mladé lidi oznaceni ,,digital natives* v odkazu na jejich schopnost rozumét jazyku pocitaci
a internetu. Ti dfive narozeni jsou podle n¢j ,,digital immigrants®, kteti se na nové prostiedi
vice ¢1 méné uspeSné snazi adaptovat. StarSi generace je v procesu uceni se novému jazyku
a stale je u ni patrny piizvuk pochazejici z doby, v niz vyristala.*®

Data Ceského statistického tiadu ukazuji, Ze po¢itaé si v Ceské republice dokéazal
vydobyt silnou pozici béhem kratkého obdobi. V roce 2000 jej vlastnilo pouze 21

domaécnosti ze 100, poté doslo k vyraznému zvysSeni az na 72 PC na 100 domécnosti v roce

% Cesky statisticky ufad: Jednotlivci ve véku 16—74 let vénujici se vybranym &innostem na internetu:
Tabulka 14. [cit. 14. 10. 2011]

<http://www.czso.cz/csu/redakce.nsf/i/cinnosti_provadene pomoci_internetu/$File/5 cinnosti_provadene po
moci_internetu.xls# 14"1A1>

47 Rada pro rozhlasové a televizni vysilani: Stav medialni gramotnosti v CR, s. 15. [cit. 10. 6. 2012]
<http://www.rrtv.cz/cz/static/prehledy/medialni-gramotnost/vysledky-studie-15-plus.pdf>

* Prensky, M.: Digital Natives, Digital Immigrants. In: On the Horizon, Vol. 9, No.2, October 2001.

28


http://www.czso.cz/csu/redakce.nsf/i/cinnosti_provadene_pomoci_internetu/$File/5_cinnosti_provadene_pomoci_internetu.xls#'14'!A1
http://www.czso.cz/csu/redakce.nsf/i/cinnosti_provadene_pomoci_internetu/$File/5_cinnosti_provadene_pomoci_internetu.xls#'14'!A1
http://www.rrtv.cz/cz/static/prehledy/medialni-gramotnost/vysledky-studie-15-plus.pdf

2009. Nejvice vlastnénou spotiebni elektronikou je stale televizor. V jeho ptipadé doslo ve
stejném obdobi k pozvolnému nartistu az na 132 televizord na 100 domacnosti.*’

Bylo by chybné pracovat s pfedstavou, Ze platforma analyzovand v této praci je
urcena primarné pro mladsi uzivatele. Internet je otevienym prostfedim, které ma potencial
byt uzite¢nym pro vSechny generace. Stejné tak by bylo pfedcasné tvrdit, ze mladsi divaci
budou brzy povazovat televizor za nadbyteny spotfebi€. Momentaln€ se nachazime
v pfechodném obdobi znaénych rozdili mezi uzivateli odliSnych vékovych kategorii. Bylo
by neprozietelné stavét tradicni televizni vysilani do piimé opozice s tim internetovym a

vynaSet undhlené pausalizujici soudy o uZzivatelich internetu.

4.2 Legislativa

Jak bylo naznaceno dfive, po vzniku této specifické platformy vyvstaly nové
problémy tykajici se jejiho fungovani. Tradi¢ni televizni vysilani podléha kontrole, ktera
ma oporu v zakonech. Internet je naopak prostfedim jen obtizné¢ monitorovatelnym.
Vyvstava tedy otdzka, jaké konkrétni podminky pro televizni vysilani §ifené po internetu
momentalné v Ceské republice plati.

Televize sice pronikla na internet, ale sledovani internetovych streamii Ceské
televize zatim nepodléhd placeni televizniho poplatku.’® Poplatek je vybiran za televizni
vysilani bez ohledu na zpisob piijmu. Klasicky televizni pfijimac tedy neni podminkou,
poplatnikem se stdvad i osoba vlastnici pocitac. Ten ovSem musi byt vybaven televizni
kartou. Samotné pfipojeni k internetu ma vSak specifickou pozici a za divod k placeni
poplatkii neni povazovéano. Dostavame se tak do situace, kdy uZzivatel mize zcela legalné
zhlédnout na internetu pievaznou &ast vysilani vsech programii Ceské televize, ale na
rozdil od divéka sledujiciho stejné pofady na televiznim pfijimac¢i ¢i na pocitaci
prostiednictvim televizni karty se jej placeni televizniho poplatku netyka. Ceska televize
tento rozpor vysvétluje takto:

., Neni-li PC vybaveno televizni kartou a umoziiuje pouze prijem televizniho vysilani
v podobé internetového streamu, neni televiznim prijimacem, nebot umoziiuje
reprodukovat jen omezeny pocet televiznich poradii, nikoli televizni programy ve smyslu

definice zdakona ¢. 231/2001 Sb. o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, v

¥ Cesky statisticky ufad: Pogitag a vybrana spotiebni elektronika. [cit. 15. 10. 2011]
<http://www.czso.cz/csu/redakce.nsf/i/kompletni_analyza ke stazeni pocitac_a vybrana_ spotrebni_elektro
nika/$File/pc_a_elektronika vybavenost vydaje 2009.pdf>

%0 Ceska televize: TV poplatek — Casto kladené otazky. [cit. 4. 10. 2011]
<https://tvp.ceskatelevize.cz/poplatky/faq.php?id=04>
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platném zneéni (viz §2, odst. 1, pism. i, citovaného zdkona) a neumozinuje tedy ,individudlné
volitelnou reprodukci televizniho vysilani*.“' -

Zminény zakon 231/2001 Sb. za program povazuje ,,zameérné casové usporadani
Jjednotlivych rozhlasovych nebo televiznich poradui a dalsich casti vysilani a v rozhlasovém
vysilani i toku programovych prvkaii v ramci jednoho vysilaného programu .

Aplikace legislativy ur€ené pro tradicni televizni vysilani neni idedlnim stavem.
Nereagovanim na technicky posun se feSeni této problematiky pouze odsouva do
budoucna. Pravdou je, Ze prozatim nejsou touto formou k dispozici vSechny televizni
pofady. Na druhou stranu je mozné argumentovat kanalem CT24, jenz je mozno
kontinualn¢ sledovat na internetu ve vysoké kvalit€. V tomto piipadé je na misté jeho
oznaceni za plnohodnotny program, jejZz miize naprosto zdarma sledovat divak, ktery se
placeni poplatkti financujicich média vetejné sluzby netcastni.

Diskuze o zméné systému vybirdni televizniho poplatku pfijde na fadu
pravdépodobné az tehdy, kdy bude na internetu k nalezeni kompletni vysilani Ceské
televize. V soucasné dobé by bylo hypoteticky mozné uvazovat o zavedeni placeni pouze
¢asti poplatku ze strany uzivatell internetu, ktefi nevlastni televizor. Takové feseni by vSak
bylo v praxi jen obtizné zaveditelné, protoZe situace ohledné& internetového vysilani se
muze kdykoliv vyrazné¢ zménit.

Navic v tomto tématu neni feSeno pouze zvefejiiovani tvorby televiznich stanic, na
kterou lze pouzit zdkony platné pro televizi. Mnohem slozitéji vypada situace v otdzce
videa na vyzadani. Na zakladé predpisti Evropské unie vstoupil v Ceské republice v &ervnu
2010 v platnost zakon ¢. 132/2010 Sb. o audiovizualnich medidlnich sluzbach na
vyzadani.® Ten klade na poskytovatele tdchto sluzeb podobné naroky jako na
provozovatele televizniho vysilani. Na dodrzovani zakona o videu na vyzadani dohlizi
Rada pro rozhlasové a televizni vysilani.

David Polesny (2011), §éfredaktor magazinu Zivé.cz, upozoriiuje na absurdni

situace, které tento zakon prinasi.>* Poskytovatelem tohoto typu sluzeb se miize snadno stat

>! Ceska televize: TV poplatek — Casto kladené otazky. [cit. 14. 10. 2011]
<https://tvp.ceskatelevize.cz/poplatky/faq.php?id=04>

>? DigiZone: Zakon ¢&. 231/2001 (o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani). [cit. 14. 10. 2011]
<http://www.digizone.cz/zakony/zakon-231-2001>

>3 Ministerstvo kultury: Zakon &. 132/2010 (o audiovizualnich medialnich sluzbach na vyzadani). [cit. 14. 10.
2011] <http://www.mkcr.cz/assets/media-a-audiovize/rozhlasove-a-televizni-vysilani/zakon-o-AVMS-na-
vyzadani_Sbirka-zakonu.pdf>

> 7ivé.cz: Rada tadi, chce mit internetova videa pod kontrolou. [cit. 14. 10. 2011]
<http://www.zive.cz/clanky/rada-radi-chce-mit-internetova-videa-pod-kontrolou/sc-3-a-
155715/default.aspx>
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1 autor blogu, kam vklada videa z YouTube. Podle zakona stai byt podnikatelem
piisobicim v Ceské republice, jenz je redakéné zodpovédny za obsah. Druhou hlavni
podminkou je vetejna pristupnost audiovizudlniho obsahu, ktery je fazeny do kategorii.
Spole¢nost Microsoft po schvaleni tohoto zakona demonstrativné odstavila sviij web, kde
publikovala instruktazni videa pro vyvojare.”

Poskytovatel audiovizudlnich sluZeb na vyZadani ma povinnost registrovat se u
Rady pro rozhlasové a televizni vysilani, ktera nasledné kontroluje, zdali tento projekt
porusuje zakon. Predmétem dohledu neni pouze samotny obsah, ale také reklama. Mezi ni
spada taktéz automaticky generovana kontextova reklama zobrazujici se pfi sledovani videi
na YouTube, kterou provozovatel webu nemtize nijak ovlivnit. Podle zdkona by ji m¢l také
archivovat, coZ neni realisticky poZzadavek. David Polesny oznacuje zdkon za nepfipraveny
na zvyklosti internetu. Z televizniho prostiedi pfinasi na internet naptiklad povinnost mit
obsah podporujici evropskou tvorbu. Diisledné kontrolovano je pouze video, u webl
s pouhymi obrazy povinnost registrace neexistuje.

Toto zdkonné ukotveni videa na vyzadani na internetu neni idedlni, pfesto ma svou
logiku. Staty potfebuji mit kontrolu nad prostfedim, jez by napiiklad mohlo snadno byt
zneuzito k Sifeni extremistickych ideologii. Ani tento zdkon tomuto riziku nemize
zabranit, protoze na provozovatele webt se sidlem mimo Evropskou unii se nevztahuje. Je
také otazkou, zdali Rada pro rozhlasové a televizni vysilani dokéze dohlizet na vSechny
poskytovatele audiovizualnich sluzeb na vyzadani. Videoportaly s vysokou navstévnosti
jsou pod vetejnou kontrolou uZivatelt, ale na internetu vznikaji také weby uréené primarné
pro uzavienou komunitu. Uspé&$nost v dohliZzeni na dodrZovani tohoto zdkona bude mozné

hodnotit az v budoucnosti.

> 7ivé.cz: Rada fadi, chce mit internetova videa pod kontrolou. [cit. 4. 10. 2011]
<http://www.zive.cz/clanky/rada-radi-chce-mit-internetova-videa-pod-kontrolou/sc-3-a-
155715/default.aspx>
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5 Analyza internetového televizniho vysilani

Hlavni naplni praktické ¢asti prace je analytickd komparace online sluzeb ceskych
celoplo$nych televiznich stanic. Srovnany jsou pfistupy jednotlivych spolecnosti k Sifeni
televiznich obsahii na internetu. S otazkou online vysilani souvisi také webové
videoportaly i1 problematika nelegalniho vysilani, protoze témito prostfedky na internetu

taktéz dochazi k distribuci televiznich dél.

5.1 Pfedmét zkoumani

Préace v ramci svého zaméfeni zkouma tyto dilci otazky:

1) Jakymi konkrétnimi kanaly dochazi v oblasti internetového televizniho vysilani
k Sifeni audiovizualnich obsahi?

2) Jak pristupuji spolecnosti provozujici tradi¢ni televizni vysilani k moznostem
Sifeni obsahtll na internetu? Jaké jsou mezi jejich oficidlnimi projekty rozdily?

3) Vjakém vztahu jsou online sluzby televiznich spole¢nosti a tradi¢ni televizni
vysilani?

4) Jakym zptasobem dochézi k vyuzivani obsahl tradi¢niho televizniho vysilani
v projektech existujicich vyhradné v online prostfedi?

5) Jaké dopady na televizni primysl ma snadna dostupnost neautorizované sifeného

televizniho vysilani po internetu?

5.2 Metodologie

Za zakladni metodu deskripce aktualniho stavu v oblasti internetového televizniho
vysilani byla zvolena sekundarni analyza dokumenti (internetovych stranek). Pii
analyze srovnani sluzeb bylo vyuzito statistickych udaji spole¢nosti NetMonitor, ktera
doddva mésicni data o navstévnosti Ceskych webovych stranek. Pocty wuzivatela
pristupujicich na web ovSem neodhali konkrétni uzivatelské aktivity. K hodnoceni piistupu
¢eskych uzivatelli k videoobsahu je vyuzivano zpravy spole¢nosti MEDIARESEARCH,

kterd vychazi z vyzkumu realizovaného na vzorku 527 respondenti NetPanelu, jenz
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reprezentuje Eeskou online populaci starsi 15 let.”® K popisu vyvoje jednotlivych sluzeb a
jejich dobovému hodnoceni jsou pouzivany zdroje existujici pouze v podob¢ internetovych
stranek. Redaktofi specializovanych webi Lupa, Digizone, Médiaf a dalSich predstavuji
odborniky na nova média, a proto jsou jejich Clanky povazovany za relevantni zdroje
informaci pro tuto praci.

Pro vlastni analytické Setfeni byla zvolena komparativni metoda. Komparativni
metoda je dle Figlara® (2011) jednou ze zakladnich metod ustanovujicich obecné
empirické propozice na zéklad¢ objeveni empirickych vztahli mezi proménnymi.
Komparativni metoda ma zasadni vyznam pro spoleCenské védy mj. kvali znaénému
omezeni moznosti vyuziti experimentadlni metody. Snazili jsme se tedy klasifikovat
omezeny soubor predméti badani s cilem dosahnout analyzy konkrétniho pfedmétu
badani). Tato metoda byla zvolena z toho diivodu, ze pocet ptipadii, kterymi se zabyva, je

maly na to, aby dovolil systematickou kontrolu pomoci zplisobu ¢aste¢nych korelaci.
Pti vymezeni zvolenych objektli a vztahu komparace jsme postupovali takto:

a) definice objektu komparace: komparovanou jednotkou je oblast v ramci internetové

sité, kterd zasahuje v Sir§Sim méfitku do Sifeni televizniho obsahu v internetové siti.

b) urCeni cile komparace: vybér oblasti byl podfizen cili komparace na zakladé

definovan¢ho cile. Jednotlivé oblasti v ramci internetové sité, které zasahuji
v §irSim meéfitku do Sifeni televizniho obsahu v internetové siti, byly vymezeny

takto:

1) online sluzby televiznich spole¢nosti — do online sluzeb televiznich spole¢nosti,
které jsou pro tuto praci relevantni, nalezi vyuzivani oficialnich webovych stranek
k Siteni online vysilani. Televizni spole¢nosti pouzivaji webové prezentace nejen
k propagaci vlastniho vysilani, ale zaroven uzivatelim internetu zpfistupnuji
televizni obsah. V analyze budou porovnavany rozdily v této oblasti mezi
celoplosnymi ¢eskymi stanicemi.

2) webové videoportaly — shromazd’uji rozmanité videoobsahy, od amatérskeé

tvorby po online televizni porady, které jsou vyrabény se zamérem distribuce

> MEDIARESEARCH: Videoobsah na ¢eském internetu: Polovina uZivateld sleduje videa kazdy den. [cit.
25.7.2012] <http://www.mediaresearch.cz/file/377/tz-videoobsah-na-ceskem-internetu-polovina-uzivatelu-
sleduje-videa-kazdy-den.doc>

°7 Figlar, K. Komparativni metoda. Brno : Masarykova univerzita, 2006. [cit. 4. 10. 2011]
<http://figlar.ic.cz/fss/new04.htm]>
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pouze na internetu. Tyto sluzby poskytujici video na vyzadani si béhem poslednich
peti let dokdzaly ziskat vysokou popularitu mezi uZzivateli internetu. Popisovana
budou jak dostupnd data o Ceskych uZivatelich téchto videoportalli a jejich
aktivitach, tak vztah Ceskych televiznich stanic k zpfistupfiovani jejich televiznich
obsahil na externich videoportalech.

3) video na zpravodajskych portalech — internet jako nové médium ovlivnil také
oblast zpravodajstvi. Tato problematika se nedotyka pouze tiSténych denikd, ale i
televizniho vysilani. Zpravodajské portdly prebiraji zdbéry =z televizniho
zpravodajstvi 1 z webovych videoportald, kromé toho vytvareji vlastni zpravodajské
prispévky. U nejctenéjSich Ceskych zpravodajskych portali budou zkoumény
zdroje jejich videi.

4) piratské vysilani — televizni spolecnosti se vlivem novych technologii museji
potykat stim, Zze jejich vysilani je distribuovano po internetu nelegdalnim
zpitsobem. Piratské online vysilani je zajiStovano béznymi uzivateli internetu.
V soucasné dob¢ jsou k feSeni této situace vyuzivany predevSim represe, cilem je
popsat jeji mozné feSeni pomoci rozsifeni vlastniho oficidlniho internetového

vysilani ze stran televiznich spole¢nosti.

stanoveni Kkritérii pro vlastni analyzu zvolenych objekti — kompara¢ni analyza

online sluzeb ¢eskych celoploSnych televiznich stanic srovnava pfistup
spolecnosti provozujicich televizni vysilani k vyuzivani moznosti internetu. Je
zaloZzena na stanoveni 8 Kkategorii souvisejicich s webovymi sluzbami a

zkoumanim, jak je napliuji jednotlivé televizni stanice:

1. Zivé vysilani: bude zjiStovano, zdali televizni spole¢nosti zpiistupniuji své
vysilani paralelné¢ v tradicnim vysilani a na internetu. Za Zzivé vysilani je
povazovan online streaming televizniho obsahu, ktery probihd ve stejny Cas

jako tradi¢ni vysilani.

2. Videoarchiv: provozovani sluzby video na vyzadani v ramci oficialnich
webovych strdnek televizni stanice, kterd uzivatelim internetu nabizi

ptehravani v tradi¢nim vysilani odvysilanych televiznich obsahii.

3. Zpoplatnéni: zptistupnéni zivého vysilani ¢i videoarchivu pouze tém

uzivateld, ktefi za tuto online sluzbu plati.
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4. Zpravodajstvi: pritomnost zpravodajské sekce na oficidlnim webu televizni

spole¢nosti, zprostfedkovavajici online sluzbu nad ramec televizniho vysilani.

5. Bonusovy obsah: rozsifeni videoarchivu o nabizeni televiznich obsaht, které
nejsou produkovany televizni stanici nebo se neobjevily v jejim tradicnim

vysilani.

6. Mazani obsahu: zjiStovani pfistupu k uchovdvani obsahu ve videoarchivu,
ktery mtze byt bud’ archivovan trvale, nebo mtze byt obsah po uplynuti urcité

doby z archivu odstrafiovan.

7. Externi spoluprace: existence oficialni dohody o zpfistupiiovani televiznich

obsahil stanice na webu patficim jinému subjektu.

8. Dostupnost v TV: propojeni videoarchivu s tradi¢nimi televizory, dostupnost

obsahu z webového videoarchivu v televiznim pfistroji.

d) vymezeni komparace k ¢asové ose — bylo pouzito synchronni srovnani

sledovanych prvkii. Zkoumani online sluzeb se vSak potyka s rizikem toho, Ze jeho
vysledky nemusi uz byt v blizké budoucnosti aktudlni. Skute¢nosti platné v dobé
psani prace se mohou zménit, v prostiedi webovych sluzeb dochazi k rychlym
zménam. Ziskané poznatky budou zasazeny do kontextu ptistupu jednotlivych
televiznich spolec¢nosti k novym médiim pomoci citaci vefejné dostupnych vyrokt
relevantnich pracovnikii konkrétnich organizaci. Internet je decentralizovany a
demokraticky komunikacni prostfedek, jenz pfinesl fundamentalni zmény v oblasti
zkoumani médii. Internet nefunguje na stejnych principech jako masova média,*®
jeho hlavnimi charakteristikami jsou interaktivita, odmasovéni, hypertextualita a
asynchronita.” Zatimco vyzkum tradi¢nich médii ma dlouhou tradici, zkouméni
internetu se musi vypotadat také s tim, ze webové zdroje jsou editovatelné a nejsou

archivovany stejnym zplisobem jako tiskoviny.

58 Chaffee, S. H., Metzger M. J.: The End of Mass Communication? In: Mass Communication and Society,
Vol. 4., Issue 4, 2001, s. 365-379.

% Rugierro T. E.: Uses and Gratifications Theory in the 21st Century. In: Mass Communication & Society,
Vol. 3, Issue 1, 2000.
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5.3 Online sluzby televiznich spolecnosti

Uvodni &ast analyzy internetového televizniho vysilani je vénovana tomu, jakym
zpisobem k této otazce pristoupily jednotlivé televizni stanice. Pro ucely analyzy byly
vybrany spolecnosti provozujici celoplosné vysilani a patfici mezi nejvyznamnéjsi
z pohledu sledovanosti. Kromé Ceské televize, Novy a Primy se mezi né od biezna 2010
fadi také TV Barrandov, kterd piekrocila zdkonem stanovenou hranici pokryti 70 %
populace Ceské republiky.®® Nova televizni spole¢nost TV Pohoda neméla v dobé& psani
prace funk¢ni webové stranky.

Je popsan vyvoj sifeni poradil po internetu ze strany téchto organizaci a predstavena
nabidka jejich online vysilani, kter¢ je pro uZivatele v soucasnosti dostupné. Webové
projekty jsou vazané na televizni tvorbu samotnych stanic. Na internetu vsak existuje
manévrovaci prostor, v némZ maji tyto spolecnosti Sanci ovlivnit svou popularitu mezi

uzivateli pouzitim dalSich sluzeb.

5.3.1 Ceska televize

Vetejnopravni médium nemusi primarné fesit otazku co nejvyssi sledovanosti,
pfesto je vjejim z4jmu svou internetovou prezentaci nezanedbdvat. Predstavuje totiz
dopliikkovou sluzbu divakovi, jenz tak miize informace ziskdvat i diky této nadstavbe
televizniho vysilani. Oficialni webové stranky Ceské televize byly spustény v fijnu 1996.
Vysilani Ceské televize po internetu bylo zahajeno v dubnu 2000. Tykalo se pouze dvou
hlavnich zpravodajskych relaci. Po zavedeni této novinky vzrostla navstévnost webovych
stranek. V obdobi do konce kalendainiho roku c¢inil maximalni zaznamenany pocet
navstévniki 33 842 ze dne 27. prosince, kdy vice nez 2000 uzivateli sledovalo online
Udadlosti.*" Ceska televize v roce 2000 vynaloZila na vysilani prostfednictvim internetu 3
882 000 K&.*

Dobovy ¢lanek na webu Lupa.cz hodnoti pozitivné moznost sledovat porady zpétné
diky internetovému archivu. Toto pocate¢ni vysilani bylo shleddvano jako uzite¢nd sluzba
pro Ceské obCany zijici v zahrani¢i. Zéaroven bylo zdlraznéno, ze kvuli Sifeni online
vysilani do cizich zemi bude jeho nabidka omezena pouze na pofady ztvorby Ceské

televize. Zminéna byla také otazka televizniho poplatku. Pienos zajistovala technologie

% DigiZone: TV Barrandov, Nova Cinema a Prima Cool dosahly celoplosnosti. [cit. 1. 11.2011]
<http://www.digizone.cz/aktuality/tv-barrandov-nova-cinema-a-prima-cool-finish>

81 Rogenka Ceské televize 2000. Ceska televize, Praha, 2001, s. 44-48.

*2 Tamtéz, s. 105.
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spolecnosti RealNetworks, kterd pro uzivatele vytaCen¢ho piipojeni znamenala nizkou
kvalitu obrazu.”

V nésledujicich letech zacala Ceska televize nabidku svych internetovych sluzeb
rozSifovat. Navstévnost webu prudce vzrostla. ZvySila se mira interaktivity, vznikly
specidlni weby tykajici se velkych sportovnich udélosti (olympijské hry, mistrovstvi svéta
ve fotbale i hokeji). V roce 2002 byla na internetu Zivé vysilana viechna volebni studia.**

Ceska televize také vyuzivala komer¢ni potencial online prostfedi, ve stejném roce vynosy

z vysilani reklamy na internetu ¢inily 1,2 milionu K¢&.%

Vznik CT24

Ceska televize uvoliiovala do svého online archivu stéle vice pofadil, v bieznu 2005
uz jich bylo k dispozici 40.°° Zasadni moment pro online vysilani pfisel v kvétnu tého
roku. Paralelné se zahajenim vysilani zpravodajského programu CT24 byl spustén portal
www.ct24.cz. Ten kromé kontinualniho online vysilani CT24 zaroveti zacal fungovat jako
zpravodajsky web dodavajici informace pomoci psaného textu.®’

Samotna CT24 se zprvu potykala s nizkou televizni sledovanosti. Jeji webova
stranka si ovSem rychle vybudovala relativné vysokou popularitu. Dokazuji to data tykajici

se navstévnosti webl, kterd pochézeji ze ¢tvrtého mésice fungovani portalu CT24:

Tabulka & 1: Nav§tévnost v srpnu 2005 (zdroj: NetMonitor)®

web RU |RUzCR | ATSrel./den
www.ceskatelevize.cz 361776 | 86,2 % 9min 10s
www.ct24.cz 257386 | 90,7 % 7min 1s
WWW.iprima.cz: 337726 | 89,0 % 2 min 59 s
WWW.nova.cz 531875 | 89,7 % 7 min 56 s
RU = redlni uzivatelé, ATS rel. = primérny straveny ¢as na navstévnika,
Internetové populace v CR: 3 331 961

5 Lupa.cz: Ceska Televize vysila po internetu. [cit. 1. 11. 2011] <http://www.lupa.cz/clanky/ceska-televize-
vysila-po-internetu>

* Rogenka Ceské televize 2002. Ceska televize, Praha, 2003, s. 52.

8 Tamtéz, s. 147.

66 Ceska televize: Tiskové zpravy: Rozsifené vysilani CT na Internetu. [cit. 1. 11. 2011]
<http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/press/tiskove-zpravy/?id=910&strana-3=484&category=3>

67 Ceska televize: Vyroéni zprava o &innosti Ceské televize v roce 2003, s. 20. [cit. 1. 11.2011]
<http://img7.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/publikace-ct/rocenky/2005/zprava2005.pdf>

5% NetMonitor: Vefejné vystupy: Srpen 2005. [cit. 1. 11.2011]
<http://www.netmonitor.cz/sites/default/files/vvnetmon/2005_08 netmonitor offline report.xls>
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Tato data nam neukézi, ktery obsah uzivatel na webu sledoval. Miizeme je ovSem
interpretovat tak, Ze se portdlu www.ct24.cz podafilo zaplnit mezeru na trhu. M¢I sice
vyhodu v piislusnosti k Ceské televizi, ale timto jedinym faktorem nelze vysvétlit jeho
pozici ve srovnani s weby celoplo$nych stanic. Na internetu zaznamenala CT24 vyrazné
prvnich osmi mé&sicti existence dosahl pouze 0,11% podilu na televiznim trhu.*®

Kombinace zivého vysilani, televizniho archivu a zéroven zpravodajského webu
déla z portdlu www.ct24.cz atraktivni cil pro uzivatele hledajici seriézni zpravodajstvi.
Ceska televize ma diky provozovani vlastni zpravodajské stanice velké mnoZstvi
materidlu, jenz maze byt umistén na webové stranky. Mnohé ¢lanky vznikaji tak, ze je
videoreportaZ prevzata z vysilani Ceské televize a text zpravy z ni p¥imo &erpa. Tento web
také piebira zpravy agentury CTK, coz dale usnadiiuje aktualizaci tohoto portalu.

Tento webovy projekt financovany Ceskou televizi poskytuje vice sluzeb a miize
tak byt povazovan nejen za konkurenci pro tradicni televizi, ale také pro tiSténé deniky.
Pavel Krbec, $éf sekce internetu a ostatnich interaktivnich sluzeb v TV Nova, kritizuje
fakt, Ze zteleviznich poplatki uréenych pro vefejnopravni televizi je financovan
zpravodajsky web. Tvrdi: ,,Je to stejné, jako kdyby stat vydaval noviny typu Blesk bez
reklam a daval je lidem zadarmo. To by se asi Ringieru taky nelibilo. «70

Tehdejsi feditel divize zabyvajici se novymi médii v Ceské televizi Milan Fridrich
k tomuto tématu v rozhovoru pro web Lupa.cz ze zafi 2011 tekl nasledujici: ,,Pokud
uzivatelé dnes televizni obsah konzumuji i na ostatnich platformach, tak Zadna
verejnoprdvni televize nemiize predstirat, Ze existuje pouze pro televizor. My na web
neddvdame nic jiného nez to, co CT vysild. Na portilu CT24 jsou jednim ze zdrojii reportize
CT. Na pocitaci nebo v mobilu nenabizime pouhé televizni vysilani, protoze lidé dnes
uvazuji multimedialné. (...) Nase webové zpravodajstvi je tak spise anonci na televizni

v 5% . . ’ Ve . 71
program nez samoucelnym zpravodajstvim pro web ¢i mobil.

% DigiZone: Zdenék Samal: Sledovanost CT24 mé net&si. [cit. 1. 11.2011]
<http://www.digizone.cz/clanky/zdenek-samal-se-sledovanosti-ct-24-nejsem-spokojen>

" DigiZone: Letos chceme mit 100 tisic piedplatiteli Voyo.cz, fika $éf internetu televize Nova. [cit. 16. 7.
2012] <http://www.digizone.cz/clanky/u-nekterych-poradu-na-prima-play-chceme/>

! Lupa.cz: Milan Fridrich: na nova média jde méné neZ jedno procento rozpo&tu Ceské televize. [cit. 1. 11.
2011] <http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/press/tiskove-zpravy/?id=910&strana-3=484&category=3>
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Sportovni prenosy

ZkuSenost s CT24 poslouzila Ceské televizi pfi nabizeni sluzeb sportovnim
fanousk@im. V unoru 2006 byl spustén specializovany program CT4, od zafi téhoZ roku
zatala Ceska televize vysilat fotbalové prenosy na internetu. Divaci kromé sledovani
zapasu ziveé dostali také moZnost zhlédnuti sestiihii z utkani, jez se na televizni obrazovce
neobjevily. Se spusténim tohoto projektu uzce souvisela otdzka televiznich prav, ktera byla
vyfeSena blokovanim ¢asti vysilani pro uZivatele pfistupujici na web zlUzemi mimo
Ceskou republiku.72

Web CT4 postupem ¢asu zacal fungovat na podobném principu jako portal CT24.
Zivé a archivované televizni vysilani je doplnéno sportovnim zpravodajstvim. Jeho
rostouci popularita pfipravila v roce 2011 Ceské televizi problém b&hem mistrovstvi svéta
v hokeji. Zéapasy ceského tymu sledovalo na internetu zivé nebo ze zaznamu ¢tvrt milionu
lidi. Web Ceské televize byl pfipraven na velké mnoZstvi uZivatelti pouze za piedpokladu,
ze nesledovali stejny obsah. Pretizeny systém postihovaly vypadky, a tak musel byt
piebudovan.”

Ceska televize na svém webu nyni poskytuje ke zhlédnuti i ty sportovni pfenosy, na
které zakoupila vysilaci prava, ale kviili terminové kolizi nejsou v tradiénim vysilani CT4
k dispozici. Pro piileZitost londynské olympiady Ceska televize spustila komplexni web

nabizejici uZivatelil internetu kontinualni online vysilani z osmi riiznych kanala.”

Videoplijcovna nahrazena iVysilanim

V prosinci 2007 spustila Ceska televize projekt Videoptijéovna CT. Jednalo se o
placenou sluzbu, ktera uZivateli zpiistupnila videa z archivu Ceské televize. V nabidce
bylo vice nez 1100 tituld vcetné¢ filma. K dispozici byly také predpremiéry seridli.
Uzivatel platil za zhlédnuti konkrétniho obsahu. Tato sluzba vSak nedokazala dosahnout
dostatecné vynosnosti. Zaregistrovalo se na ni pres 130 000 uzivatelti, ale pocet stdhnuti
&inil pouze 159 000 dél. Pfesné po dvou letech existence byl provoz Videoptjéovny CT

ukoncen.”

7 Lupa.cz: Ceska televize uvolni fotbalové prenosy na web. [cit. 1. 11.2011]
<http://www.digizone.cz/clanky/ceska-televize-uvolni-fotbalove-prenosy-na-web/>

3 Médiat.cz: Prenosy hokeje: internet ,,zatim* neni Ceska televize. [cit. 1. 11.2011]
<http://www.mediar.cz/prenosy-z-hokeje-internet-zatim-neni-ceska-televize>

™ Ceska televize: CT spousti olympijské centrum na webu. [cit. 25. 7. 2012]
<http://www.ceskatelevize.cz/loh/deni-na-oh/187212-ct-spousti-olympijske-centrum-na-webu/>

" TV Freak: Videoptijéovna Ceské televize konéi: pro¢?. [cit. 2. 11. 2011] <http://www.tvfreak.cz/art_doc-
BB227856CDSE7F9FC125768500744A9C.htm1>
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Zden¢k Michélek z webového magazinu TV Freak identifikoval ctyfi hlavni
divody jejiho netspéchu. Nabidka zahrnovala pouze ceskou produkci, coz mohlo byt
pfedevsim pro mladou generaci nedostatecné. Protipiratska ochrana umoznovala platicimu
zdkaznikovi piehravat pofad pouze po omezenou dobu. Ceska televize ve vlastnim
televiznim vysilani propagovala tuto sluzbu pouze minimaln¢. Navic se kolem
Videoptijcovny CT , nepodaiilo vytvorit komunitu, ba dokonce vtomto sméru CT
nepodnikla ani zadny pokus. Vzajemné diskuse divakii, fandovstvi, provazani do socidalnich
siti a vnéjsich zdrojii — to vie mohlo napomoci. “’®

Paralelnd s Videoptijicovnou CT byla provozovana bezplatna sluzba iVysilani,
zaméfena predevdim na aktudlni pofady vytvatené Ceskou televizi. Tento projekt zprvu
taktéZ nebyl bezchybny. Dochazelo k pfesahu potfadi a na web se dostavaly naptiklad 1
zahrani¢ni serialy, na jejichz vysilani po internetu neméla Cesk4 televize prava. Nastaval
také opacny problém, n&které potady byly omylem zkracené.”’

Projekt iVysilani nema4 tak Sirokou nabidku jako Videoptj¢ovna CT, jeho poslani je
odlisné. Na zacatku roku 2011 byla spusténa jeho nova verze. Soucasné i1Vysilani
predstavuje komplexni internetovou televizni sluzbu Ceské televize, jejiz jediné omezeni
spo¢iva v absenci prav pro vysilani urCitych potadi (tykd se pfedevSim online vysilani
CT1 a CT2). Tento portal uZivateli piehledné nabizi jak moznost sledovat zivé vysilani, tak
prehravat pofady z archivu sahajicitho do roku 2005. K dispozici jsou momentalné tfi
rovné kvality videa, Ceska televize do budoucna hovoii o HD vysilani na internetu. Podle
DigiZone spliiuje 1Vysilani kritéria kladend na kvalitni webovy projekt. Sekce Moje
1Vysildni umoziuje uzivateli vytvoreni vlastniho playlistu. Opomenuto neni propojeni se
socialnimi sitémi.”® Web www.ivysilani.cz vzat 2011 navitivilo 539 000 realnych
uzivatelt, 88 % z nich na né&j piistupovalo z izemi Ceské republiky. Primémy denni &as

navitévy &inil 11,5 minuty.”

Ceska televize na YouTube
Aby webova propagace vysilani neprobihala izolované pouze na vlastnich

oficialnich webovych strankéach, rozhodla se Ceska televize vyuzivat moznosti externich

7® Tamtéz.

" Lupa.cz: Petr Svatos: Ceska televize chce na Internetu nabidnout video v televizni kvalité. [cit. 2. 11. 2011]
<http://www.lupa.cz/clanky/petr-svatos-ceska-televize-chce-na-internetu>

78 DigiZone: Nové iVysilani je moderni, graficky &isté a libivé. Neni ale dokonalé. [cit. 2. 11.2011]
<http://www.digizone.cz/clanky/nove-ivysilani-od-ct-je-moderni-graficky-ciste-a>

7 NetMonitor: Vefejné vystupy: Zaii 2011. [cit. 2. 11. 2011]
<http://www.netmonitor.cz/sites/default/files/vvnetmon/2011_09_netmonitor_offline report.xls>
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projektii.  Vlistopadu 2007 si  zaregistrovala vlastni kandl na YouTube
(www.youtube.com/ceskatelevize). Na ten v soucasnosti nahrava kratké upoutavky na své
pofady, na které¢ néasledné¢ odkazuje na svém profilu na Facebooku. Oficialni kanal na
YouTube ma také naptiklad potad Otazky Vaclava Moravce.

Navitévnost téchto oficialnich videi Ceské televize na YouTube je v porovnani
s vlastnim webem zanedbatelnd. Ignorovat tuto populdrni platformu by vSak nemuselo byt
vhodnou strategii, zvlasté kdyZ na YouTube sami uzivatelé bez povoleni nahravaji pofady
Ceské televize, ktera naslednd 74dd o jejich stazeni z webu. Ceské televize navézala
kratkodobou spolupraci také s projektem Stream.cz, ale nakonec k jejimu rozvoji
nedolo.*® Nahravani vlastniho obsahu na web jiné spole¢nosti slouZi jen jako doplitkovy
propagacni prostfedek. Potvrzuji to slova Milana Fridricha:

,,Od YouTube jsme méli podobnou nabidku jako od Stream.cz. Pouze Sel jesté dal:
navrhoval nam, at' viibec nedélame svoje vlastni iVysilani a vytvorime si tuto sluzbu
v ramci YouTube a o pripadné zisky z reklamy bychom se delili. My ale davame prednost
tomu, Ze vybudujeme podobnou internetovou sit jako britska BBC nebo neémecka ARD,
silnou paterni internetovou komunikaci, coz znamend mit svij vlastni web, svuj vlastni
prehravac¢ a svoje vlastni iVysilani, mit svoje vlastni stranky, na kterych to budeme

s, 81
poustet.

Hybridni vysilani

Dalsi technologicky krok vpted predstavuje dodani online archivu do televizort.
Pravé to umoziuje systém HbbTV, jenz je od cervna 2010 evropskym standardem pro
televizni sluzby na vyzadani. Divak na svém televizoru mlzZe Cist online zpravy a listovat
seznamem pofadil. Ceska televize planuje timto zptisobem poskytnout iVysilani televiznim
divakiim.*?
ZkuSebni provoz hybridniho vysilani spustila Ceské televize v kvétnu 2012 pfi

zahjeni mistrovstvi svéta v hokeji. Ceska televize v ramci této sluzby vytvotila aplikaci,

% RADIOTV: Stream.cz v Gtlumu, potichu z n&j mizi televizni stanice. [cit. 2. 11. 2011]
<http://www.radiotv.cz/p_internet/streamcz-v-utlumu-potichu-z-nej-mizi-televizni-stanice>

#! DigiZone: Milan Fridrich: Novy web CT24 bude konkurovat iDnesu a Novinkam. [cit. 2. 11. 2011]
<http://www.digizone.cz/clanky/fridrich-novy-web-ct-24-bude-konkurovat-idnesu>

82 Médiat.cz: CT otestuje hybridni vysilani, chee dostat videoarchiv do televizora. [cit. 2. 11. 2011]
<http://www.mediar.cz/ct-otestuje-hybridni-vysilani-chce-dostat-videoarchiv-do-televizoru>
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ktera nabizela psané informace o této sportovni udélosti. K dispozici bylo napiiklad
aktualni sportovni zpravodajstvi nebo tymové statistiky.*

HbbTV ma potencidl posilit pozici televizniho pfistroje. Nevyhodou je prozatim
nizka dostupnost pro Sirokou vetejnost. Divdk si k pfijimani tohoto hybridniho vysilani
musi poridit bud’ specidlni set-top box nebo novy televizor s integrovanym piijimaem.**
Ceska televize je v této oblasti pritkopnikem na &eském trhu, pro rozsifeni na ¢eském trhu
bude kliCovy postoj divakl. Je otazkou, jak se ceSti zdkaznici postavi k pofizeni této

televizni sluzby, kterou maji jinak na internetu zdarma.

5.3.2 Televize Nova

Komer¢ni TV Nova byla prvni ¢eskou celoplosnou televizni stanici, ktera spustila
své internetové vysilani. Pfisp&l k tomu spor mezi spole¢nostmi CNTS a CET 21. Prvné
jmenovana pfiSla o moznost provozovat televizni vysilani, a tak zamifila na internet.
V srpnu 1999 zacala vysilat online hlavni zpravodajskou relaci. Nabizela jak Zivé vysilani,
tak diive odvysilané dily na vyzadani. Po necelém mésici fungovani tento experiment
skonCil. CET 21 zareagovala tim, Ze Zivym pienosem silvestrovské show zahgjila 31.
prosince své vlastni online vysilani.®

Podle generalniho feditele TV Nova Vladimira Zelezného mélo jit o trvalou
sluzbu.®® Vysilani probihalo kontinualng, bez jakychkoliv vyjimek. Uzivatel mél za
pomoci na dnesni poméry jednoduchého a malo kvalitniho streamu k dispozici online kopii
televizniho vysilani. Tento projekt také nemél dlouhého trvani. TV Nova ucinila zasadni
chybu v tom, ze si nezjistila situaci tykajici se vysilacich prav. Ta ziskala na zaklad¢
regionalniho principu a jejich drzitelam platila pouze za vysilani na tzemi Ceské
republiky. Po spusSténi kontinualniho vysildni se stala terCem stiznosti zahrani¢nich
filmovych producentl. Argumentace nizkou kvalitou videa a vysilanim pouze v ¢eském
jazyce neuspéla a TV Nova S§ifeni televizniho signalu online 18. tinora 2000 zastavila. Na

internetu ponechala pouze porady z vlastni produkee.®’

% Ceska televize: Ceska televize nabizi jako prvni celoplogné HbbTV sluzby. [cit. 14. 6. 2012]
<http://www.ceskatelevize.cz/ct4/hokej/174669-ceska-televize-nabizi-jako-prvni-celoplosne-hbbtv-sluzby/>
¥ Ceska televize: CT rozjede hybridni vysilani v roce 2012. [cit. 2. 11.2011]
<http://www.ceskatelevize.cz/ct24/media-a-technologie/124311-ct-rozjede-hybridni-vysilani-v-roce-2012>
% Jifi Peterka: TV Nova zacala vysilat po Internetu. [cit. 3. 11. 2011]
<http://www.earchiv.cz/anovinky/ai3393.php3>

% Grafika.cz: TV Nova - Zivé na Internetu. [cit. 3. 11.2011]

<http://www.grafika.cz/art/dv/clanek 1925156985 .html>

87 7ivé.sk: Pokus o internetové vysielanie TV Nova skratka nevysiel. [cit. 3. 11. 2011]
<http://www.zive.sk/pokus-o-internetove-vysielanie-tv-nova-skratka-nevysiel/sc-3-a-155734/default.aspx>
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Po této zkuSenosti, ktera poslouzila jako precedent pro ostatni poskytovatele
televizniho vysilani, zaujala TV Nova k otazce internetové televize zdrzenlivéjsi piistup
nez konkurence. Zatimco Ceska televize pracovala také na provozovani bezplatného online
vysilani, nejsledovanéjsi ¢eska televizni stanice nabizela ke zhlédnuti maly okruh potadi.
Projekt placené videoptijéovny stejné jako v piipadé Ceské televize neuspél, navic

stagnujici webova prezentace TV Nova piestala vyhovovat pozadavkiim uZivateld.

Tabulka €. 2: NavStévnost v €ervenci 2007 (zdroj: NetMonitor)88

web RU RUz CR | ATS rel./den
www.ceskatelevize.cz 595192 | 86,7 % Il min 15s
www.ct24.cz 293 511 | 89,6 % Smin5s
WWW.iprima.cz: 148 781 | 82,8 % 3min 26 s
WWW.nova.cz 469 624 | 87,1 % 8min 14 s
RU = realni uzivatelé, ATS rel. = primérny straveny ¢as na navstévnika,
Internetova populace v CR: 4 221 241

V porovnani s Tabulkou ¢. 1 pozorujeme propad navstévnosti u obou komercnich
celoplo$nych stanic, prestoze v Cesku pfibylo 900 tisic uzivateli internetu. TV Nova na
tento vyvoj odpovédéla angazovanim Zdeiika Samala, byvalého feditele zpravodajstvi
Ceské televize. Samal se stal §éfredaktorem nového webového portalu a dal si za cil dostat
stranky skupiny nova.cz na tfeti misto mezi nejnavitévovangj§imi weby v Ceské

republice.”

TN.cz a Nova News

Ke spusténi tn.cz doslo 5. kvétna 2008 a provazela jej masivni propagacni kampan
v televiznim vysilani. Nazev tohoto zpravodajského portdlu odkazuje k mySlence
pfevedeni Televiznich noviny do internetové podoby. Tato strategie vyvolala vysoky
zajem, behem kvétna 2008 navstévnost webu prekrocila 1 500 000 realnych uzivateld.
Nasledné doSlo k poklesu a dva meésice po spusténi tn.cz pfinesla Lupa.cz kritické
zhodnoceni projektu. Web byl povazovan za nepiehledny, ignorovany byly moznosti

komunit. TV Nova na internetu pouzivala televizni metody a dochdzelo k nadbyte¢né

% NetMonitor: Vefejné vystupy: Cervenec 2007. [cit. 3. 11. 2011]
<http://www.netmonitor.cz/sites/default/files/vvnetmon/2007 07 netmonitor offline report.xls>
% DigiZone: Zdengk Samal: tn.cz vyméni hlavni zpravu patnactkrat denng. [cit. 3. 11. 2011]
<http://www.digizone.cz/clanky/samal-tn-cz-vymeni-hlavni-zpravu-15-krat-denne>
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recyklaci neaktualniho obsahu. Web tn.cz si nedokazal ziskat stabilni publikum, mnozi
navitévnici na n&j nahlédli ze zvédavosti, ale uz neméli motivaci se vracet.”

Projekt tn.cz nesplnil ocekavani odborné poroty v anketé Kfist'dlova lupa, kterd mu
pro rok 2008 udglila anticenu.”’ V Gervenci 2009 zaznamenal web tn.cz 636 000
navstévniki. Redakce pfisla s prvni vyraznou zménou v zaii té¢hoz roku, kdy byly zruSeny
Red News. Ty byly internetovou obdobou televizni relace Pocasicko, zpravy byly
provazeny divkou svlékajici se do naha. Na pomé&ry internetu se jednalo o lehkou formu
erotiky, a tak tato sluzba vykazovala pouze tfetinovou navstévnost oproti seridznéjsi verzi
zpravodajstvi na tn.cz. Bulvarni sekce na webu zistala, ale sama TV Nova jej zacala
povaZovat za doplitkovou.”

Drobnéjsi zmény v designu doprovazely vyprofilovani webu jako zpravodajstvi
podavaného formou znamou z televizni obrazovky. Uzivatelé se zacali orientovat v tom, co
presné jim nabidne, a ziskali divod pro jeho pravidelné navstévovani. ZlepsSeni dokladuji
vysledky Kiistalové lupy pro rok 2010. V kategorii vSeobecnych médii skoncil projekt
tn.cz na patém misté, o jedno misto nize neZ portal CT24.”

V cervenci 2012 spustila TV Nova online televizni kanal Nova News. Jedné se o
celodenni vysilani zpravodajskych a publicistickych potadi z produkce TV Nova, které
jsou prokladané reklamami.”* Nova News mé své vlastni webové stranky, ale zaroveti se
vysilani tohoto online kanalu nachazi na doméci strance tn.cz.”” Nova News prozatim
nenabizi origindlni obsah urCeny pouze pro internet, vSechny potady pochézeji z

televizniho vysilani.

Voyo.cz

TV Nova pii svych aktivitich na webu nezlstala pouze u poskytovani
zpravodajstvi. Projekt Voyo.cz byl spustén v lednu 2011 a v dubnu obdrZel od Rady pro
rozhlasové a televizni vysilani licenci pro provozovani internetového televizniho vysilani.

Voyo.cz na jednom misté nabizi archiv v§ech piivodnich potadii TV Nova, k dispozici jsou

% Lupa.cz: TN.cz dva mésice po spusténi oéekavani nesplnil. [cit. 3. 11.2011]
<http://www.lupa.cz/clanky/tn-cz-dva-mesice-po-spusteni-ocekavani-nesplnil>

I Ktistalova lupa 2008: Vysledky hlasovani. [cit. 3. 11. 2011] <http://kristalova.lupa.cz/2008/vysledky>
2 RADIOTV: Tn.cz kon&i s nahymi Red News. [cit. 3. 11. 2011]
<http://www.radiotv.cz/p_internet/a_internet/tncz-konci-s-nahymi-red-news>

% Kiigtalova lupa 2010: Vysledky. [cit. 3. 11. 2011] <http:/kristalova.lupa.cz/2010/vysledky-hlasovani>
% 7ivé.cz: Nova spustila online kanal Nova News s celodennim vysilanim. [cit. 16. 7. 2012]
<http://www.zive.cz/bleskovky/nova-spustila-online-kanal-nova-news-s-celodennim-vysilanim/sc-4-a-
164494/default.aspx>

% Nova News Channel. [cit. 16. 7. 2012] <Nova News Channel>
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v men§i mife také p¥imé pienosy. Vyrazny rozdil oproti Ceské televizi piedstavuje névrat
myslenky placeného obsahu, TV Nova placenou sekci povazuje za dlouhodoby projekt.”

V cervnu 2011 zavedlo Voyo.cz novinku na ¢eském trhu v podobé 3D vysilani.
Vybrany obsah byl softwarové piepocten, divak k nevSednimu zazitku potiebuje specialni
3D bryle.”” Zpravodajstvi na tn.cz prestalo byt hlavnim ldkadlem pro uzivatele. Web TV
Nova zacal nabizet komplexni sluzby a vypracoval se na pozici nejnavstévovangjSich
stranek z ¢eskych celoplosnych televiznich stanic

Pivodné méli uzivatelé k dispozici jak bezplatny archiv, tak bonusovy projekt
Voyo+. Ten nabizel uzivatelim kromé pfedpremiér také seridly a filmy, které nejsou
omezeny pouze na ¢eskou produkci. V dubnu 2012 ovsem doslo ke zméné koncepce
a veskery obsah na Voyo.cz byl zpoplatnén. TV Nova nezvolila moznost mikroplateb za
konkrétni produkty, misto toho uzivatelim nabizi zpfistupnéni databaze za pauSalni
poplatek 189 K& mé&si¢ng.”® Voyo.cz obsahuje jak archiv ptivodnich pofadit TV Nova, tak
filmovou sekci. Predplatitelé maji také k dispozici kandl Voyo Cinema, ktery v ¢asovém
harmonogramu vysila filmy, které jsou v nabidce tohoto portalu.

Voyo.cz pred celkovym zpoplatnénim umoziovalo zhlédnuti konkrétnich potadl za
poplatek 26 K¢. TV Nova vysvétluje zavedeni mési¢niho ptedplatného tim, Zze je pro
pravidelné uzivatele vyhodnéjsi nez placeni jednotlivych potadl. Podle udaji této televizni
spole¢nosti zhruba 1 000 uzivateli mési¢né platilo za sledovani serialt Ulice a Expozitora
online pfes Voyo.cz”

Oficialni web TV Nova funguje jako rozcestnik plnici n€kolik funkei zaroven.
Propaguje televizni vysilani spolec¢nosti CET 21, do jejiz skupiny patii také Nova Cinema,
Nova Sport, Fanda a c¢eskd verze MTV. Jeho pevnou soucasti je Voyo.cz se svou
bonusovou placenou verzi. Dale je ¢ast uvodni stranky je vyhrazena Facebooku,

zpravodajstvi z dilny tn.cz a dalSim specializovanym webiim. TV Nova tak svou prezentaci

vvvvv

% MaM.iHNed.cz: RRTV posvétila Voyo.cz, miize vysilat az 16 hodin denné. [cit. 6. 11.2011]
<http://mam.ihned.cz/c1-51647920-rrtv-posvetila-voyo-cz-muze-vysilat-az-16-hodin-denne>

97 Lupa.cz: VOYO.cz piinasi obsah ve 3D jako prvni videoportal v CR. [cit. 7. 11.2011]
<http://www.lupa.cz/tiskove-zpravy/voyo-cz-prinasi-obsah-ve-3d-jako-prvni-videoportal-v-cr>

% cnews.cz: Nova nepifjemné prekvapila. Videa na Voyo.cz byla zpoplatnéna. [cit. 16. 4. 2012]
<http://www.cnews.cz/nova-neprijemne-prekvapila-videa-na-voyocz-byla-zpoplatnena>

% DigiZone: Letos chceme mit 100 tisic piedplatiteli Voyo.cz, fika $éf internetu televize Nova. [cit. 16. 7.
2012] <http://www.digizone.cz/clanky/u-nekterych-poradu-na-prima-play-chceme/>
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5.3.3 Televize Prima

,,Prima nema internet jako jeden ze strategickych pilirii. Nejsme tedy tahounem
technologické inovace a myslim si, ze tézko nékdy budeme, “ prohlésil feditel této stanice
Marek Singer vrozhovoru pro Media Guru vé&ervnu 2011.'%° Jeho slovy lze
charakterizovat dlouhodoby ptistup Primy k internetovému televiznimu vysilani.

Druha nejsledovanéjsi komercni stanice v porovnani s konkurenci v této oblasti
zaostava od pocatku. ,, Nejchudsi nabidku vysilani pres internet nabizi televize Prima, ktera
se omezuje na Ctyri porady: Zpravodajsky denik, Prima varecka, Receptar prima napadii a

101 prima na rozdil

Proti srsti,“ piSe se na Zivé.cz v ¢lanku o online vysilani z roku 2005.
od vySe popisovanych stanic pouziva svou oficidlni webovou prezentaci pouze k propagaci
televizniho vysilani.

Nabidka pofadi ke zhlédnuti se rozSifovala pomalym tempem, zlom pftiSel az
vroce 2008. Prima podepsala dohodu s videoportilem Stream.cz a na adrese
prima.stream.cz zacal fungovat jeji archiv.'” Tuto spolupraci povaZzovaly ob& strany za
vyhodnou. Stream.cz ziskal silného partnera v podobé celoplosné televizni stanice, ktera
naopak prenechala zodpovédnost za spravu obsahu projektu s nardstajici navstévnosti.
Prima kromé¢ toho uvoliovala své serialy ke stazeni zdarma na webu Kinomania.cz, jenz se
neosveédcil a byl ukoncen.

Prima prozatim zpfistupiiuje svilj obsah bezplatn€. Jeji dohoda se Streamem neni
exkluzivni. Zpoc€atku tento projekt plsobil jako €asto aktualizovany archiv, pozdéji vSak
Prima néktera videa zacala poskytovat pouze ptes svoje oficialni stranky. Provozovanim
dvou archivl tak doSlo k zneptehlednéni situace pro koncového uzivatele. Absence jasné
koncepce potvrzuje skepticky pfistup této stanice k internetu obecné. Marek Singer k tomu
tika: ,,Nejsem uplné zastancem super technologii, které ale divak ve findle nedokdze
ocenit. Vetsina z nich oceni zakladni funkcionalitu, kdy si chce porad rychle najit a bez
problemii pustit. Ale pro¢ bych mél vyrabeét specificky obsah pro internet nabaleny na
klasicky videoobsah, kdyz za to nic nedostanu? To, co se bude menit, a co se meni, je

narist zpozdeného sledovani televiznich poradii, ale dokud nebudeme mit data o celkové

1% MediaGuru: Prima a étvrty kanal? Proé ne... [cit. 7. 11. 2011] <http://www.mediaguru.cz/2011/06/prima-
a-ctvrty-kanal-proc-ne%E2%80%A 6>

191 Zivé.cz: Vysilani TV pies internet: vite na co koukat? [cit. 7. 11.2011]
<http://www.zive.cz/clanky/vysilani-tv-pres-internet-vite-na-co-koukat/sc-3-a-125482/default.aspx>

192 Lupa.cz: Pofady Primy miii na Stream.cz druhy den po premiéte. [cit. 7. 11. 2011]
<http://www.lupa.cz/zpravicky/porady-primy-na-stream-cz-druhy-den-po-premiere>
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sledovanosti, nezavislé na distribucnich kandalech, zahrnuta do peoplemetrii, tak jsou to do
znacné miry virtudlni penize. “'

Reditel Primy shledava hlavni problém v nedostatku jasné méfitelnych udaji.
Pokud bychom internetové televizni vysilani povaZzovali za samostatny projekt, tak
vytvoieni vydélecného obchodniho modelu miize byt obtizné. V piipadé celoplosnych
televiznich stanic je ovSem webova prezentace jednim z komunikacnich kandlti smérem
k divakiim. Ignorovani soucasnych trendi se s vysokou pravdépodobnosti projevi ve
snizené navstévnosti oficidlnich webovych stranek.

Televize Prima v bfeznu 2012 spustila videotéku Prima Play, ¢imz podle hodnoceni
Digizone.cz doSlo k pokusu o vyrovnani dlouhodobé konkuren¢ni ztraty v otazce
zpfistupnovani obsahu na internetu. Vznikem Prima Play byly sjednoceny online
videoarchivy vsech tii kanali Primy. K dispozici jsou i nékteré starSi potrady, ovSem
popularni Cesko Slovensko ma talent nebo VyVoleni v nabidce nejsou.'® Na rozdil od

Ceské televize neplati, Ze by byl obsah na webu uchovavan trvale.'®

5.3.4 Televize Barrandov

Tato soukroma digitalni televizni stanice zahajila své vysilani v lednu 2009. Jesté
predtim pracovala na své internetové kampani. Kromé informacniho webu spustila
v kvétnu 2008 projekt Ukazse.tv, jenz mél byt portdlem amatérského videa. Uzivatelé
dostali moznost soutézit o finanéni obnos a také o zafazeni do televizniho vysilani.
,, Krome amatérskych videi budeme na Internetu uvadet i filmy, néktere drive nez na
televizni obrazovce, nékteré ve vysokéem rozliseni obrazu,” tvrdil tehdy mluvéi Janis
Sidovsky.'*

Barrandov TV nakonec od téchto planti upustila. Pravdépodobné piecenila moznost
propojeni amatérského videa a tradi¢ni televize. Oficidlni webové stranky zacaly plnit
spiSe propagacni funkci, portdlem online vysilani se nestaly. Zakladem wvysilani na

televiznich obrazovkach se staly ptevzaté seridly a filmy. V ptipadé vlastnich poradii

1% MediaGuru: Prima a &étvrty kanal? Pro¢ ne... [cit. 7. 11. 2011] <http://www.mediaguru.cz/2011/06/prima-
a-ctvrty-kanal-proc-ne%E2%80%A6>

' DigiZone: Prima Play: néco jako iVysilani Ceské televize, ale se zahraniéni produkei. [cit. 16. 7. 2012]
<http://www.digizone.cz/clanky/prima-play-neco-jako-ivysilani-ceske-televize/>

1% DigiZone: U nékterych pofadii na Prima Play chceme nabidnout i HD, tik4 $éf internetu Primy. [cit. 16. 7.
2012] <http://www.digizone.cz/clanky/u-nekterych-poradu-na-prima-play-chceme/>

1% Lupa.cz: Barrandov TV za¢ne na Internetu dfiv neZ na obrazovce. [cit. 8. 11. 2011]
<http://www.lupa.cz/clanky/barrandov-tv-na-internetu-driv-nez-na-obrazovce>
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vsadila Barrandov TV na osobnosti znamé z televizni obrazovky, naptiklad Jana Rosaka a
Zuzanu Bubilkovou. Sledovanost stanice se postupné zvysuje, jeji podil na televiznim trhu

vypadal 18 mésicii po zahéjeni provozu takto:

r~r

Tabulka ¢. 3: Share televiznich stanic v zari 2011, celodenni
hodnoty, dospéli 15+ (zdroj: ATO - MEDIARESEARCH)""’

CT1, CT2, CT24, CT4 27,08 %
Nova, Nova Cinema 33,59 %
Prima, Prima COOL, Prima LOVE 24.32 %
TV Barrandov 5,21 %
ostatni 9,80 %

Programové schéma Barrandov TV doznalo zasadnich zmén na jate 2011. Kvili
finan¢nim obtizim doslo k rozpusténi zpravodajského tymu. RuSeni zpravodajskych relaci
vyvrcholilo tim, Ze v programu ziistal pouze kratky piehled zprav.'® Tento krok sniZil
potencial webovych stranek, jejichz archiv se tak nemize opfit o silny zdklad v podobné
vecerni zpravodajské relace. Web barrandov.tv nenabizi ani zZivé vysilani, jeho ostatni
obsah také nedosahuje trovné konkurence. Aktuality se tykaji pouze samotné televizni
stanice. V soucCasné dobé je takova podoba internetové prezentace nedostacujici.
Barrandov TV ma problém naldkat na své stranky stalé uzivatele, jejich navStévnost
zdaleka neodpovida pozici televizni stanici, kterd ma na trhu 5% podil na sledovanosti.

Pro Barrandov TV jsou televizni a webové prostiedi dvéma odlisSnymi platformami.
Po Spatné zkuSenosti sjednim projektem nepovazuje internet za prioritu. Kromé
nekvalitnich stranek lze hledat divody jejich extrémné nizké navstévnosti i v samotném
zaméfeni této televizni stanice. Ta za svou cilovou skupinu povazuje skupinu divaki, ktera
nema k internetu tak viely vztah jako mlada generace. Otazkou je, zdali takova strategie
muze dlouhodobé fungovat. Mnoho loajalnich divakli déni na internetu nemusi zajimat.
Miuzeme ovSem také uvazovat tim smérem, Ze Barrandov TV pfichdzi o mozZnost ziskat

nové divaky, které by oslovila svou atraktivni internetovou prezentaci.

197 ATO: Mési¢ni zprava o sledovanosti televize, s.8. [cit. 8. 11. 2011]
<http://www.ato.cz/aitom/pageflip/mesicni_zpravy/2011_09>

1% MediaShow.cz: TV Barrandov $etfi a rozpustil zpravodajsky tym. [cit. 8. 11.2011]
<http://www.mediashow.cz/media/tv-barrandov-setri-a-rozpustil-zpravodajsky-tym.html>
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Tabulka & 4: Nav§tévnost v dubnu 2012 (zdroj: NetMonitor)'”’

web RU |RUzCR | ATSrel./den
www.barrandov.tv 88 594 90,1 % 10 min 53 s
www.ceskatelevize.cz 1309720 | 88,3 % 12 min 58 s
WWW.iprima.cz: 999 699 | 90,6 % 12 min 52 s
WWW.nova.cz 18127251 89,0 % 8 min 46 s
RU = redlni uZivatelé, ATS rel. = primérny straveny ¢as na navstévnika,
Internetové populace v CR: 6 292 869

Zatimco se Ceska televize a Nova snazi ziskat pfizen uZivateld internetu
vylepSovanim svych webt, oficidlni stranky TV Barrandov dokéazi oslovit pouze 1,5 %
Seské internetové populace. Televize Prima zastava oproti Ceské televizi a Nové
skeptictéjsi pristup k internetu, presto jeji web navstévuje témét 16 % ceskych uzivatelt

internetu.

5.3.5 Komparace online sluzeb celoplosnych stanic

Tabulka €. 5: Aspekty internetového televizniho vysilani ¢eskych celoploSnych
televiznich stanic

Ceska televize

zivé vysilani ANO | veskery obsah, na jehoZ online vysilani ma CT prava
videoarchiv ANO | stejny obsah, ktery byl odvysilan na internetu ziveé
zpoplatnéni NE | celé iVysilani je zdarma, i pro neplatce TV poplatku
zpravodajstvi ANO | web CT24 kombinujici pispévky z vysilani s materidly CTK

bonusovy obsah ANO | pouze sportovni pienosy nevysilané v TV kvtili ¢asové kolizi

mazani obsahu NE | kompletni archiv iVysilani saha do roku 2005

externi spoluprace | ANO | propagace vysilani na YouTube v podobé oficialniho kanalu

dostupnost v TV NE | ptes HbbTV dodavany prozatim pouze pisemné informace

Televize Nova

zivé vysilani ANO | pouze Televizni noviny a vybrané sportovni pfenosy
videoarchiv ANO | Voyo.cz slouzi jako online archiv vsech kanali CET 21
zpoplatnéni ANO | pristup k veskerému obsahu zpoplatnén mési¢nim pausalem
zpravodajstvi ANO | web tn.cz (text + video z vysilani), online kanal Nova News

1% NetMonitor: Vefejné vystupy: Duben 2012. [cit. 15. 6. 2012]
<http://www.netmonitor.cz/sites/default/files/vvnetmon/2012_04 netmonitor offline report.xls>
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bonusovy obsah ANO | filmy ziskané diky partnerstvi s filmovymi distributory

mazani obsahu ANO | urcité porady neziistavaji v archivu trvale

externi spoluprace | ANO | propagace vysilani na YouTube v podob¢ oficialniho kanalu

110

dostupnost v TV | ANO | v televizorech Panasonic s online sluzbou VieraConnect

Televize Prima

I1T

zivé vysilani NE | neprovozovano kvili vysoké finan¢ni nakladnosti
videoarchiv ANO | Prima Play nabizi obsah vSech tii kanala zpétné od zari 2011
zpoplatnéni NE | momentalné vSe bezplatné, ale Prima nevylucuje jiny model
zpravodajstvi NE | web slouzi pouze k propagaci televizni spole¢nosti

bonusovy obsah | ANO | akvizi¢ni seridly kratkodobé mohou byt zptistupnény online

mazani obsahu ANO | zpravodajské potady archivovany pouze tfi tydny

externi spoluprace | ANO | Autosalon na Stream.cz, Show Jana Krause na YouTube

dostupnost v TV NE | bude k dispozici az po rozsifeni novych druhti televizor

Televize Barrandov

zivé vysilani NE | provozovan je pouze videoarchiv

videoarchiv ANO | vybrané pofady je mozZno piehrat v online archivu
zpoplatnéni NE | veskery obsah je k dispozici zdarma

zpravodajstvi NE | web slouzi pouze k propagaci televizni spole¢nosti

bonusovy obsah NE | pouze ptiivodni pofady TV Barrandov

mazani obsahu NE | zpiistupnéna videa zistavaji v archivu

externi spoluprace | NE | pokus o dohodu se Stream.cz byl netsp&ny'

dostupnost v TV NE | prioritou je konsolidace na tradi¢nim televiznim trhu

Vysledky analyzy prokazuji, ze nejprogresivngj$i pfistup k internetovému
televiznimu vysilani zastavaji Ceska televize a Televize Nova. Taktéz webové stranky
téchto dvou spolecnosti jsou mezi Ceskymi uzivateli ¢astéji navstévované nez konkurencni
webové prezentace. Pouze Televize Nova v soucasné dobé zptistupnuje sviij videoarchiv
také v modernich televiznich pfijimacich. Tato spolecnost ovSem jako jedina zpoplatituje

pristup do svého videoarchivu. Skute¢ny dopad této novinky se projevi az v budoucnosti,

"0 iDNES.cz: Pro n&které filmy uz nemusite k piratim. Je jich ale Zalostn& malo. [cit. 20. 7. 2012]
<http://technet.idnes.cz/on-line-videopujcovny-voyo-a-topfun-v-cesku-zatim-jen-lehce-nalestena-bida-15p-
/tec_video.aspx?c=A120206 122033 tec video nyv>

""" DigiZone: U nékterych pofadii na Prima Play chceme nabidnout i HD, tik4 $éf internetu Primy. [cit. 20. 7.
2012] <http://www.digizone.cz/clanky/u-nekterych-poradu-na-prima-play-chceme/>

"2 DigiZone: Ze nas kupuje Ringier? O tom nic nevime, fika $éfka TV Barrandov. [cit. 20. 7. 2012]
<http://www.digizone.cz/clanky/ze-nas-kupuje-ringier-nevime-rika-vozarova/>
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ale faktem je, ze web Televize Nova zaznamenal v ¢ervnu 2012 o 300 000 navstévnikl

méné nez v dubnu, kdy bylo zpoplatnéni zavedeno.'"

Graf ¢. 2: Komparace aspektii internetového televizniho vysilani ¢eskych
celoplo$nych televiznich stanic

mcT
H Mova
Prima

mEBarrandov

> o & ™ o & &

o & o {&{-,e & o R ﬁ‘
¥ W o a =l o =g
& & ol 4O g .\E} & Q\D
& & & 3 $ 5 o S
B 2 o AV - el
CIQ & ﬂ':" 0"'2
o o ES

Pouze Ceska televize a Televize Barrandov archivuji veskery obsah, ktery byl do
videotéky nahran. Zatimco webova prezentace Televize Barrandov obsahuje nejméné
zkoumanych prvki, Ceska televize nabizi komplexni sluzby véetné rozsahlého bezplatného
archivu sahajiciho do roku 2005. Jedinou konkuren¢ni nevyhodou je absence internetového
archivu v televiznich piijimacich, ale tato sluzba je v soucasnosti vyvijena a divakiim bude
v budoucnosti k dispozici. Web Ceské televize splituje podminky kladené na uZzivatelsky
ptivétivé prostiedi. Tato spolecnost také v piipadé sportovnich udalosti nakupuje vysilaci
prava k poradiim, které jsou nasledné vysilané pouze v prostiedi internetu a v tradi¢nim
televiznim vysilani se neobjevuji.

Televize Prima v minulosti zaostavala v otdzce vlastniho internetového vysilani, ale
v tomto roce omezila externi spolupraci pouze na vybrané potady a zacala provozovat svij
vlastni videoarchiv. Tento krok potvrzuje trend shromazd’ovani audiovizualnich obsahli na
oficidlnich strankach televizni spole¢nosti a vyuzivani videoportali k propagaci svého

vysilani, nikoliv k provozovani plnohodnotného televizniho archivu.

'3 NetMonitor: Vefejné vystupy: Cerven 2012. [cit. 8. 8. 2012]
<http://www.netmonitor.cz/sites/default/files/vvnetmon/2012_06_netmonitor_offline report.xls>
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5.3.6 Ostatni televizni spole¢nosti

Ceskému televiznimu trhu dominuji celoplo$né stanice, coz dokumentuji tdaje z
Tabulky ¢. 3. Ostatni spolecnosti si ovSem své divaky také najdou, at’ uZ na Grovni
regionalni, nebo diky své specializaci. Mezi nimi rovn€z pozorujeme odlisné piistupy
k internetovému videu a webovym prezentacim obecné. Jistd omezeni zplisobuje jak
samotné zaméfeni stanice, tak prisluSnost k matefské zahranicni spolec¢nosti urcujici
mezinarodni strategii tykajici se webového prostoru. Nasleduje strucny piehled ceskych
webovych stranek téchto stanic.

Internet miize pro mensi spolecnosti predstavovat misto, kde je zavadéni novinek
méné nakladné neZ v televiznim svété. Hudebni stanice Ocko v &ervnu 2004 zahéjila jako
prvni v Ceské republice permanentni 24hodinové televizni vysilani na internetu, jez bylo
realizované ve spolupréci s portalem VOLNY.'"" O¢ko na silného partnera spoléha také
v soucasnosti. Oficidlni stranky stanice se nachazeji na adrese ocko.idnes.cz. Kromé
samotné¢ho vysilani nabizeji novinky z hudebniho svéta, uzivatel na nich muze také
piehravat hudebni videoklipy. Vybrand videa jsou umistovana také na videoportal
Stream.cz.

Stanice zamétené na vysilani filma a seridly maji na internetu ztiZzenou pozici kvili
autorskym a vysilacim pravim. Ptikladem muze byt kandl MGM, jehoz web obsahuje
pouze televizni program. CS Film se omezuje na kratké ukazky s filmi. AXN neprovozuje
zivé vysilani, misto toho jeho cesky oficidlni web www.axn.cz provozuje bezplatny
videoarchiv. Krom¢ promo videi jsou k dispozici také celé epizody potadu, které jsou
pievzaté z Ceského vysilani, tj. véetné¢ dabingu. Webova prezentace AXN funguje jako
vzorek zdarma, jenz ma potencidlnimu divdkovi pfesn¢ ukazat, co nabizi plnd verze
vysilani.

HBO na svém kvalitné¢ zpracovaném webu www.hbo.cz zdarma uvoliiuje rovnéz
pouze upoutavky, ovSem s tim rozdilem, ze televiznim divakiim nabizi sluzbu HBO On
Demand. Ta funguje jako videotéka, z niz si uzivatel pomoci IPTV nebo digitalni kabelové
televize miize kdykoliv prehrat vybrané dilo. HBO do budoucna planuje rozsifeni této

sluzby také na internet.'"

"4 Lupa.cz: TV Ocko online na portale Volny. [cit. 9. 11. 2011] <http://www.lupa.cz/tiskove-zpravy/tv-
ocko-online-na-portale-volny>

"5 HBO Ceska republika: Jak ziskat a pouzivat HBO OD. [cit. 10. 11.2011]
<http://www.hbo.cz/hboOnDemand/how to reach and use>
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V piipad¢ stranek stanice National Geographic Channel doSlo k lokalizaci pro
Ceskou republiku pouze v ramci samotného webu, nikoliv samotného televizniho obsahu.
Uzivatelé se na adrese natgeotv.com/cz mohou proklikat k videoukdzkdm z poradi, ale ty
jsou k dispozici pouze v origindlnim anglickém znéni bez titulki. Naopak vsttic Ceskym
divaktim vychéazi Disney Channel, jenz spoléhd na pocitaCovou gramotnost nejmladsich
divakti. Na webu www.disney.cz/disney-channel se nachazeji promo videa k pofadim
ur¢enym pro déti.

Nabidka webl sportovnich stanic Sportl (www.sportltv.cz) a Digi Sport
(www.digisport.cz) je omezena pouze na program televizniho vysildni. Jina situace je
v ptipad¢ Ceské verze stranek Eurosportu (tv.eurosport.cz). Ta ma oporu v silné zahrani¢ni
spolednosti a je ¢asteéné propojena s mezinarodnim webem této stanice. Cesky Eurosport
vyuziva Facebooku k vytvofeni komunity, samotny web vSak trpi nedostatky z hlediska
designu. Obsah je aktualizovan jen sporadicky. Vyrazny krok vstfic novym technologiim
vSak predstavuje pocesténa verze aplikace Eurosport Player. Jedna se o placenou sluzbu,

ktera umoznuje sledovani online vysilani obou programii Eurosportu.
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5.4 Webové videoportaly

Tato kapitola se soustfedi na projekty, jez vznikly za ucelem Sifeni televizniho
vysilani online bez podpory tradi¢nich televiznich spoleénosti. Rozebirdny budou
predev§im dva webové projekty: Stream.cz a YouTube.com, které ptedstavuji dva
vyznamné piiklady webovych videportali provozujici audiovizudlni medialni sluzby na
vyzadani.

Z hlediska ¢eskych webli ur¢enych ke sdileni videa si Stream vybudoval
neotfesitelnou pozici, kterd byla potvrzena jeho partnerstvim a naslednym pievzetim
Seznamem. YouTube je sice plivodné zahrani¢ni web, ale nyni slouZi globalnimu publiku a
dockal se cCeské lokalizace. Podle prizkumu Video na internetu spolecnosti
MEDIARESEARCH ziijnu 2010 dominuje YouTube také v Ceské republice. Cesti
uzivatelé jej oznacuji za nejlepsi videoserver, Stream.cz se podle jejich hodnoceni nachazi
na &tvrtém misté za webem CT24 a iVysilanim Ceské televize.''°

Podle tohoto prizkumu 82 % ceskych uzivateli konzumuje videoobsah minimalné
jednou tydné, cela polovina sleduje video na internetu kazdy den. Tento obsah mé rtizné
podoby, ale pravé webové videoportaly si béhem poslednich péti let dokazaly ziskat
vysokou popularitu. Nabizeji jak kratSi videa, tak celé dily potadi. Jejich vysoka

navstévnost je €ini atraktivnim prostfedim pro propagaci televizniho vysilani.

5.4.1 Uzivatelé webovych videoportala

V fijnu 2006 byl YouTube koupen spole¢nosti Google za 1,65 miliardy dolart.''” O
dva mésice pozdé€ji byla v ceském prostiedi spuSténa betaverze webu Stream.cz. Firma
Global Inspiration zpozorovala mezeru na ¢eském trhu a rozhodla se vytvofit tuto webovou
televizi. Jeji koncept nemél byt identicky s YouTube. Stream zacal vytvaret vlastni potady,
zatimco obsah YouTube je v rezii jeho uzivatelt.

Tento webovy portal byl vytvafen pro mladsi uZivatelskou generaci. Reditel
Streamu Milo§ Petana v dob¢ jeho spousténi tvrdil: ,, V' soucasné dobé se orientujeme
hlavné na mladsi uzZivatelskou skupinu, vékové rozmezi 18-25 let. Peclive vyhodnocujeme,

Jjakeé porady ktera vekova kategorie sleduje, a podle toho budeme obménovat programovou

" MEDIARESEARCH: Videoobsah na &eském internetu: Polovina uZivatelii sleduje videa kazdy den. [cit.
14. 12. 2011] <http://www.mediaresearch.cz/file/377/tz-videoobsah-na-ceskem-internetu-polovina-uzivatelu-
sleduje-videa-kazdy-den.doc>

"7 Anderson, C.: Why the Future of Business Is Selling Less of More. Hyperion e-book 2008, s. 192-193.
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skladbu. NasSeho ,divika‘ tedy definujeme jako ,mladého a aktivniho clovéka® a tim
myslime spise mlady duchem nez papirové deklarovanym vékem. “''®
Takto vypadaji data ze soucasné doby, kdy je Stream zavedenym webem se

suverénné nejvyssi ndvstévnosti mezi ceskymi projekty ur€enymi ke sdileni videa:

Tabulka €. 6: UZivatelé Stream.cz v Fijnu 2011

vek RU (%) RU (pocet) reach (%)
10-14 5,1% 121 701 31,3 %
15-24 18,0 % 450 011 37,4 %
25-34 22,9 % 573 200 39,4 %
3544 21,2 % 530 747 40,3 %
45-54 16,6 % 415 734 42,0 %
55-64 11,6 % 289 280 44,1 %
65 a vice 4,6 % 115498 45,6 %
RU = redlni uzivatelé, reach = pocet RU k poctu
uZivateld internetu v kategorii (zdroj: NetMonitor)'"’

Je zjevné, Zze se Streamu daii uspésné oslovit i starsi vékové kategorie. Dokonce
uzivatelé ve véku 15-24 let tvoii az tieti nejpocetnéjsi skupinu ndvstévnika. Vyznamny je
také ukazatel jménem reach, jenz vypovidd o tom, jak velkd Cast internetové populace
tento web béhem mésice fijna navstivila. Stream mél mési¢ni navstévnost 2 501 573
redlnych uzivateld a jeho reach &inil 39,8 %.'*" V ptipadé konkrétniho rozd&leni
navstévniki do kategorii pozorujeme zvySovani reache se stoupajicim vékem. Tyto
skupiny starSich obyvatel jsou sice méné pocetné, ale kdyz uz jsou uzivateli internetu, tak
maji vétsi tendenci navstévovat Stream.cz nez mladsi lidé.

Vysvétlovat tento trend je mozné rtizné. Pokud je pravdivy predpoklad, ze starsi
uzivatelé vyhledavaji projekty blizké tradicnim médiim, tak ma Stream vlivem svého
dirazu na piivodni tvorbu vyhodu nad jinymi webovymi projekty. Navic tento web je
uren vyhradné pro Ceské uzivatele. Nabizi se tak dalsi interpretace téchto dat, a to je
preferovani YouTube mladymi lidmi. Ve vyzkumu MEDIARESEARCH pravé YouTube
ziskal nejlepsi hodnoceni od kategorie 15-24 let, a to znamku 1,2. Stream byl stejnymi

uzivateli primérné hodnocen znamkou 2

"8 T upa.cz: Stream.cz a nové vize internetové televize. [cit. 14. 12. 2011]
<http://www.lupa.cz/clanky/stream-tv-a-nove-vize-internetove-televize>

19 SPIR NetMonitor: Vyzkum sociodemografie navitévniki internetu v Ceské republice. [cit. 14. 12.2011]
<http://1.im.cz/r2/onas/socio/cz/stream.cz.pdf?2010-01-27>

120 Tamtéz.
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Na YouTube se nachazi vyrazné vice videi ze zahranici, s ¢imZ souvisi pozadavek
znalosti cizich jazykd. Vzhledem k témto okolnostem by pro Stream mohlo byt vhodné&;jsi
zaméfit se na star$i uZivatele, protoze nemlize konkurovat YouTube z hlediska mnoZzstvi
obsahu. Reach v hodnoté 45 % u dvou nejstarSich kategorii uzivatelli ukazuje, ze online
televize jsou platformou uréenou pro vSechny uzivatele internetu. Diky nabidce
riznorodého obsahu dokazi zaujmout jakéhokoliv uZivatele bez ohledu na vek a zajmy.
YouTube. Za posledni rok pted provedenim prizkumu jej navstivilo 86 % dotazovanych,
ktefi reprezentuji ¢eskou internetovou populaci. Podle udajua spolecnosti Google z kvétna
2011 navstivi YouTube vice nez 700 000 unikatnich Geskych uZivateli denn&.'*! Zakladem
YouTube je vysokd troven svobody v nahravéani videi, kazdou minutu ptidaji uzivatelé
z celého svéta na YouTube 72 hodin videa. Reach YouTube v Ceské republice ¢ini 70 %

. r 122
internetové populace.

5.4.2 Uzivatelské aktivity

Koncept webovych videoportallli zaloZen na tom, Ze podstatnou ¢ast prace za jejich
provozovatele provadeji sami uzivatelé. Netyka se to pouze nahravani videi, dilezité je i
jejich rozsitovani. Podle citovaného prizkumu od MEDIARESEARCH polovina ceskych
uzivateli pfeposild dale videa nebo odkazy na né€ dalSim lidem, navic 37 % uzivatell sdili
videoobsah prostfednictvim socidlnich siti typu Facebook. YouTube nabizi moZnost
vlozeni videi na jiné webové stranky, coz pfispiva k jeho pozici nejpouzivangjsi weboveé
televize.

YouTube se stal pevnou soucasti online Zivota béznych uzivatelt. V historii
internetu nalezneme piiklady sluzeb, které dokézaly ziskat vysoké pocty uzivatell, ale
potkalo je obdobi stagnace a po nastupu konkurence prudky pokles v navstévnosti, viz
tipadek MySpace po nastupu Facebooku.'” Na druhou stranu plati, Ze uZivatelé jsou
loajalni k vyvijejicim se projektiim, jez rozSifuji svou nabidku sluzeb. Lidrem na poli
¢eského internetu je Seznam, jehoz znacku povazuji uzivatelé za zaruku kvality. Seznam

dlouhodobé¢ nabizi komplexni online sluzby. Uzivatelé tak nemaji divod ke zmén¢ a tento

2! Lupa.cz: Youtube mozna bude publikovat Geskou navitévnost. [cit. 18. 12. 2011]
<http://www.lupa.cz/zpravicky/youtube-mozna-bude-merit-ceskou-navstevnost>

122 MediaGuru: Prémiovy obsah je daldim smérem ve vyvoji YouTube. [cit. 11. 16. 2012]
<http://www.mediaguru.cz/2012/06/premiovy-obsah-je-dalsim-smerem-ve-vyvoji-youtube/>
2 DATARAMA: MySpace byl prodén, jeho budoucnost je ve hvézdach. [cit. 14. 6. 2012]
<http://datarama.aktualne.centrum.cz/clanek.phtml?id=705891>
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portal ma v Cesku reach pies 80 %,'** diky ¢emu ma Stream vyhodu pred dalsi ryze
¢eskou konkurenci.

YouTube se viijnu 2008 podstoupil Ceskou lokalizaci. Spoluzakladatel tohoto
videoportalu Chad Hurley k tomu tekl: ,, Video je mezinarodni format, ktery umozinuje
lidem po celém svété komunikovat a vyménovat si nazory. Diky lokalizaci bude nase sluzba

“125 youTube si timto

jeste relevantnejsi pro mistni komunity v riiznych castech svéta.
krokem posilil svou pozici na ¢eském trhu. PreloZeni uzivatelského rozhrani do ceStiny
zapada do strategie YouTube, ktery nabada uzivatele k participaci. Uzivatel této webové
televize mize byt pouhym konzumentem vybirajicim si z nepfeberného mnoZstvi obsahu,
¢imz by pfipominal tradi¢niho televizniho divaka s dalkovym ovladacem v ruce. Zaroven
ovSem ma moznost videa komentovat a hodnotit, mize také ucinit dal$i krok jejich
nahravanim a vytvofenim vlastniho kanalu.

Témata videi jsou rozmanita a zdaleka se nemusi jednat pouze o pifimé svédectvi o
urcité udalosti. Diky dostupnosti pfistroji schopnych natacet video doslo k vytvoreni
trendu improvizovaného amatérského vysilani, v némz protagonista prezentuje své ndzory
ve form& komentafe ¢ parodie. V Ceské republice zatim tato forma videi neni tolik
rozSitena a celkové odpovidéa udaju zjisténym spolecnosti MEDIARESEARCH. Podle ni
59 % ceskych uzivatell nikdy zddné video na internet nenahralo, 25 % tak Cini jen
malokdy.'*®

YouTube i Stream v pravé casti svého uZzivatelského rozhrani doporucuji dalsi
podobnéd videa. Tento prostiedek pfispiva k tomu, ze sledovdni videa online nebyva
jednorazovym aktem, vétSina Ceskych uZzivateld nasledné zhlédne jeSté dalsi videa a
vytvaii si tak vlastni program. Ze stejného prizkumu vyplyva, ze 15 % Ceskych uzivatelt
videa pravideln¢ komentuje a 27 % je hodnoti. Takto procentualné vyjadiena je uroven
participace nizka, ale p¥i pfepoétu na obyvatele zjistujeme, Ze zhruba milion ob&anti Ceské
republiky nahrava videa na internet. Okolo videi na YouTube a Streamu se tak vytvari
komunita, kterd neni odkézdna na produkci medidlnich spolecnosti, ale vytvaii si svij

obsah.

124 measuretheweb.com: Loving domestic online brands: a short overview of most popular Czech websites.
[cit. 17. 12. 2011] <http://measuretheweb.com/2011/03/25/loving-domestic-online-brands-a-short-overview-
of-most-popular-czech-websites>

12 Lupa.cz: YouTube mluvi &esky - co to pro nds znamena? [cit. 17. 12. 2011]
<http://www.lupa.cz/clanky/youtube-mluvi-cesky-co-to-pro-nas-znamena>

126 SPIR NetMonitor: Vyzkum sociodemografie nav§tévniki internetu v Ceské republice. [cit. 14. 12.2011]
<http://1.im.cz/r2/onas/socio/cz/stream.cz.pdf?2010-01-27>
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5.4.3 Vyuziti webovych videoportala

Cisté amatérsky obsah méa v oblasti webovych videoportali své misto, tato
platforma vSak nemusi slouZit pouze zabavé. S ristem poctu uZivatell internetu se zvySuje
mnozstvi osob, které je mozno obsahem Sifenym webovymi televizemi oslovit. Jednotlivci
a skupiny je tak vyuzivaji i ke komerénim U¢elim. Jednim z nich je pouziti hudebnich
videi k propagaci skupiny. Ta byla pivodné pevné spojena s tradi¢ni televizi, ale po
nastupu internetu se hudebni priimysl musel pfizptsobit jeho moznostem.

V této souvislosti je vhodné dodat, Ze webové videoportaly nejsou zaméteny pouze
na Cisty videoobsah. Mohou byt pouzivany také k poslouchani hudby, uzivatelé na tyto
weby nahravaji i jednotlivé skladby bez videoklipi. Reseni této situace existuje vice.
Alternativou pro nekonec¢ny boj je oficialni spoluprace, kterd ma smysl pro ob¢ strany.
Stream podepsal smlouvy s hudebnimi vydavatelstvimi a v dubnu 2009 spustil projekt
music.stream.cz. Ten nabizi legalné §ifené hudebni videoklipy a pro ceské uzivatele ma
vyznam v tom, Ze n€které z nich nejsou na YouTube k nalezeni.

Reditel projektu Martin Kruina uvadi dalsi konkureéni vyhodu, kterou
music.stream.cz diky této spolupraci disponuje: ,,S vydavatelstvimi Universal a Sony
Music mame smluvné zajisténo, ze vsechny klipy domacich interpretit mame v exkluzivni
premiere diive, nez jdou do ostatnich médii, a to po dobu minimalné t7i dnu. S temito
videoklipy mame vyborné zkusenosti. “**’

Tento projekt pracuje s omezenim na bazi IP adresy, obsah tak mohou sledovat
pouze uzivatelé z Ceské republiky, piipadné ze Slovenska. UZivatelé z téchto zemi se
mnohdy potykaji s opacnym problémem, kdy si néktera videa nemohou na zahrani¢nich
webech piehrat. Na internetu tedy také funguje televizni princip, kdy ze smluvnich
podminek vyplyva, ze obsah miize byt prfehravan pouze na urcitém tzemi. Krajanci Zijici
v zahranici se tak k nému musi dostat jinou cestou.

Zatimco hudebni videa vyzyvaji k zakoupeni produktu, u filmovych d¢€l je situace
Zdenkem Kubikem, uzivatelé jej tak mohli zcela legaln€ cely zhlédnout zdarma. Tento ¢in

mél zaroven propagovat novy film Hranari, ale brzy se ukazalo, Ze pro tento krok zatim

127 Lupa.cz: Martin Krugina: necht&li jsme jit cestou legalizovani kradeného obsahu. [cit. 17. 12. 2011]
<http://www.lupa.cz/clanky/krusina-nechteli-cestou-legalizovani-obsahu>
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neexistuji vhodné podminky. Kubik film z YouTube odstranil poté, co mu digitalni
televize O2 TV pohrozila stdhnutim tohoto dila z distribuce.'*®

Potencial webovych videoportall se snazi vyuzit ti, ktefi potfebuji spolupraci
vefejnosti. Vlivem decentralizace internetu je oslovovani vefejnosti v online prostiedi
komunikaci s obcany. Nelze fici, Ze se jednd o nenahraditelnou soucast kampané, ale
v pfipad€ ignorovani tohoto kanalu by si strany vyslouzily kritiku za neschopnost vyuzivat
moderni technologie v plném rozsahu.

Webové videoportaly také v poslednich letech ptispély k stale CastéjSimu pouzivani
virdlniho marketingu. Ten spoCiva ,,ve vytvoreni zajimavé kreativy (obrazku, videa,
aplikace), kterou si jiz ndsledné uzivatelé internetu sami preposilaji.“'* Piikladem
viralniho Sifeni na svétové urovni se stalo video KONY 2012 — dokument volajici po
zasahu proti veliteli ugandské guerillové skupiny. Béhem prvnich dvou tydnii po nahrani
na YouTube zaznamenalo pres 80 miliont zhlédnuti."*°

V Ceském prostiedi timto zptisobem vznikla kauza SuperVaclav. Na YouTube se
objevilo video, vnémz se maskovany muz mstil neohleduplnému majiteli psa. Filip
Rozanek v &lanku SuperViclav: superzprava o vztahu médii a reklamy'' zmapoval, jak na
tento druh obsahu reagovala média. Web iDNES.cz nekriticky ptejimal piibéh muze
hajiciho zajmy ceskych obcant, ktery napiiklad jesté vysypal hnlj pred sidlo VSeobecné
zdravotni pojistovny. Az po upozornéni od ¢tenaid a blogerii tento web patnact dni po
zvetejnéni prvniho ¢lanku uznal, Ze by se mohlo jednat o reklamu.

Osoby z videi byly identifikovany, hlavni protagonista uz diive vystupoval v jiné
reklamé. Nasledné¢ se k autorstvi této akce pfiznala spole¢nost vyrabéjici sportovni
videokamery. Mnohd média tuto zpravu bez ovéteni pievzala, aby se nakonec dozvédéla,
7ze se jednalo o mystifikaci. AZ 26 dni po zvefejnéni prvniho videa bylo oficidlné
ozndmeno, ze SuperVaclav byl vytvor reklamni agentury, ktera takto propagovala
webhostingovou spolecnost. Tato akce vyvolala rozporuplné reakce, protoze nabizena
sluzba neodpovidala zaméteni videi. Dostavame se tak do situace, kdy je pii sledovani

neobvyklého videa nutné pfemyslet nad tim, zdali se nejednd o reklamni kampan.

128 1 upa.cz: Doménovy car chce vymazat Ulozto. [cit. 21. 12. 2011] <http://www.lupa.cz/clanky/domenovy-
car-chce-vymazat-ulozto>

12 MediaGuru: Medialni slovnik: Viralni marketing. [cit. 21. 12. 2011] <http://www.mediaguru.cz/medialni-
slovnik/viralni-marketing>

B30y ouTube: KONY 2012. [cit. 30. 3. 2012] <http://www.youtube.com/watch?v=Y4MnpzG5Sqc>

! Mediat.cz: SuperVaclav — superzprava o vztahu médii a reklamy. [cit. 21. 12. 2011]
<http://www.mediar.cz/supervaclav-superzprava-o-vztahu-medii-a-reklamy>
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Z hlediska zkoumani médii ovS§em SuperVaclav ukazal, jak 1ze vyuzit webové televize pro
reklamu.

Samotni provozovatelé téchto webli nabizeji prostor na svych strankach reklamé
slouzici k vlastnimu zisku. YouTube vklada reklamy jak pfed zacatek nékterych videi,
zobrazuje je taktéz bcéhem jejich piehravani. Stream k témto metodam piidava jeste
vyrazné bannery ve vrchni ¢asti webu. Reklamni sdéleni ve videich mohou byt ndhodna
anebo kontextova, pficemz je piihlizeno ke klicovym sloviim na strance, podle nichz je
reklama vybréana. Tento proces je automatizovan, a tak ma své nedostatky. Na nasledujicim

snimku je zdznam ze smrtelné nehody doprovazen pozitivné ladénym sloganem:

Screenshot ¢é. 1

Ayrton Senna crash live

caddydriftkingsd @) Pfinhlasit se k odbéru Poiet videi: 8 ~

c!ﬁou_s'TA_T.
IA TESTIM

dp Livise ® 4+ pidatdo ~ sdilet | M 497 779 i

zdroj: YouTube.com'*?

Uspésné webové videoportaly predstavuji atraktivni prostor pro zadavatele

reklamy, jez mize byt na internetu cilena na konkrétniho uzivatele. Tyto projekty ovSem

2 YouTube: Ayrton Senna crash live. [cit. 18. 12.2011]
<http://www.youtube.com/watch?v=YvbPXP33mlc>
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vyzadovaly vysoké investice, aby se do této faze dostaly. YouTube byl pivodné vysoce
ztratovy projekt. Stream mél ztiZenou pozici kvili svému zaméfeni na vlastni tvorbu.
K jeho definitivnimu pievzeti Seznamem doslo v bfeznu 2011. Tento krok by mél
znamenat zménu strategie vlivem zkuSenosti Seznamu s podnikdnim na internetu. Do
Streamu bylo béhem prvnich Ctyi let jeho existence investovano zhruba 100 milioni

korun.'*?

Tabulka ¢. 7: Kategorie videi na portilu Stream.cz

typ obsahu charakteristika

Stream.cz je producentem; tento obsah je urc¢eny pouze pro

24 vlastnich porada X s ]
online konzumaci na tomto portalu

) _ .| Stream.cz je komer¢nim partnerem, obsah je konzumovan
5 partnerskych pofadi | gpline, ale vybrané potady pochézeji takté z televizniho
vysilani, viz Autosalon od TV Prima

Stream.cz poskytuje online prostiedi, kam jeho partnerské

25 komer¢nich kanala . ; e : o
spole¢nosti nahravaii svui vlastni rozmanity obsah

urivatelska videa Stream.cz poskytuje online prostfedi pro nekomercni tcely
svym uzivatelim

Stream.cz je piikladem videoportalu kombinujiciho vice strategii ziskdvani obsahu.
Je spojen s tradicnim televiznim vysilanim, protoze nabizim televiznim spole¢nostem
partnerskou dohodu a zvetejnovani televiznich potfadii na svém portalu. Zaroven nabizi
dal$im subjektim vytvofit si vlastni online kandl, na ktery jsou nahrdvana videa urena
k propagaci spole€nosti. Stream.cz pro svlij portal produkuje vlastni pofady, které jsou
k dispozici pouze v online prostfedi. Ve spolupraci s ¢asopisem dTest dochazi k produkci

pofadu A DOST! zamé&feného na test produktd.'**

Tento portal také dava piileZitost
béznym uzivatelim nahrat vlastni videa.

Zaklad webovych videoportall tvoii videa, kterd si uzivatel mize kdykoliv piehrat.
V ptipad¢ Streamu i YouTube vsSak dochéazi k experimentovani s pfimymi pienosy.
V dubnu 2011 byla spusténa stala sluzba YouTube Live, v niZ tento server hraje roli

zprostfedkovatele streamovanych pfenost. Zpocatku je mohou provozovat pouze vybrani

133 Lupa.cz: Stream.cz: videousp&ch, ktery stal 100 milioniL. [cit. 21. 12.2011]
<http://www.lupa.cz/clanky/stream-cz-videouspech-ktery-stal-100-milionu>
1% Stream.cz: A DOST! [cit. 16. 7. 2012] <http://www.stream.cz/adost/>
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partnefi.'”> Tato sluzba sama o sob& neni neobvykld, vyznamné je jeji propojeni
s nejnavstévovangjSim webem urcenym ke sdileni videi.

Momentalné¢ se na adrese youtube.com/live nachdzeji streamy zahrani¢nich
televiznich stanic. YouTube ovSem planuje nabidku zZivych pfenost rozsifovat, v ¢ervenci
2011 uzivatelim z vybranych zemi piinesl fotbalovy zépas némeckého Superpoharu.'*®

PtendSenim vyznamnych udalosti si YouTube jen dale upevni svou pozici lidra na trhu.

5.4.4 Spoluprace s televiznimi spolecnostmi

Ceské celoplosné televizni stanice maji své vlastni videoarchivy umistény na svych
webovych strankach. Zaroven ovSem maji moznost prezentace na extrernich strankach
z diivodu potencidlniho zasahu vys$§iho mnozstvi uzivateli. Webové videoportaly jako
Stream.cz a YouTube maji vyS$S§i navStévnost nez samostatné webové stranky
televiznich spole¢nosti, proto s témito projekty spolupracuji Ceska televize, TV Nova
i Televize Prima.

Televize Nova provozuje svlij kandl na YouTube uz od roku 2007, ale tento zptisob
prezentace Casto nevyuziva. Jeji kandl je aktualizovan pouze sporadicky a citd pouze 40
nahranych videi. S vyjimkou jedné nahrané hudebni skladby propagujici serial Gympl
pfedstavuji vSechna videa kratké ukazky propagujici vysilani, vyjimecné piesahujici svou
délkou jednu minutu. Tento kandl ma momentalng pouze 53 odbérateli."’

Kanal Ceské televize na YouTube &itd 1548 odbératelt a 197 nahranych videi.
Vétsinu obsahu taktéz tvoii kratké upoutavky, ale Ceska televize na tento kanal
ptilezitostné umistuje i del§i videa, napiiklad bonusové materidly ze zakulisi nataceni
serialu &i kompletni dil potadu Caj o tieti.'** Oficialnim kanalem na YouTube disponuje
také pofad Otézky Vaclava Moravce na YouTube. V roce 2009 na né&j umoznila Ceska
televize nahravat uZzivatelom videa, v nichz mohli politikim klast vlastni otazky.'*’

V soucasné dob¢ tento kanal uz neni pravidelné aktualizovan.

'3 Lupa.cz: Youtube Live nabidne pfimé prenosy. [cit. 25. 12.2011]
<http://www.lupa.cz/zpravicky/youtube-live-nabidne-prime-prenosy>

136 Bundesliga: Supercup live in 175 countries. [cit. 25. 12. 2011]
<http://www.bundesliga.de/en/liga/news/2010/index.php?f=0000188665.php>

7Y ouTube: TV Nova. [cit. 20. 7. 2012] <http://www.youtube.com/user/tvnova>

8 YouTube: Ceska televize. [cit. 20. 7. 2012] <http://www.youtube.com/user/CeskaTelevize>
13 Lupa.cz: Volebni Otazky Vaclava Moravce na YouTube: Ptejte se politiki! [cit. 20. 7. 2012]
<http://www.lupa.cz/tiskove-zpravy/volebni-otazky-vaclava-moravce-na-youtube/>
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Televize Prima od spoluprace se Stream.cz po vytvofeni vlastniho videoarchivu
upousti, pravidelné¢ jsou na né& nahrdvan pouze kompletni dily pofadu Autosalon.
Nejuspesnéjsim externim pocinem je oficidlni kandl potadu Show Jana Krause na
YouTube, ktery ma témét 13 tisic odbératelii a pres 15 milionti zhlédnuti videi. Na tento
kanal jsou nahravany dily tohoto poradu rozdélené¢ do vice videi, aby si uzivatel mohl
vybrat ke zhlédnuti ¢ast s konkrétnim hostem pofadu. Dale tento kandl nabizi bonusové
zab&ry z potfadu, které byly z findlni verze vystfizeny a nedostaly se do televizniho
vysilani.'*

Zabery z televiznich stanic se na videoportdly pravidelné dostdvaji i neoficialni
cestou. Na YouTube jsou umistovany samotnymi uzivateli, nahravani videi neprochazi
pfedbéznou kontrolou. Tyto neautorizované zplsoby distribuce obsahu porusuji autorska
prava televiznich spolecnosti, na jejichz zadost jsou tato videa z YouTube jednotlivé
mazana provozovatelem portalu. Podle Digizone.cz Televize Nova dba na dikladné
mazani uZivateli nahranych videi z YouTube, zatimco Ceska televize je k tomuto zptisobu
Sifeni jejiho obsahu tolerantnéjsi. Milana Fridrich v odpovédi na tento poznatek tvrdi, Ze je
vyhodn&jsi jit cestou spoluprace nez konfrontace.'*'

Pavel Kohout, vedouci odd€leni novych médii v Televizi Prima, upozoriiuje na to,
ze s unikem obsahu na videoportaly se musi vyrovnavat vSechny televizni spolecnosti.
Rika: , Uz ze své podstaty néco, co jde prehrdt, nejde zabezpecit tak, aby to neslo
zkopirovat. (...) Pocitame s tim, Ze videa z naseho archivu se budou objevovat na internetu.
Cesta do budoucnosti je automaticka identifikace nasich videi podle jejich tzv. digitalniho
otisku a jejich automatické odstraneni. V zahranici se velci hraci k tomuto probléemu stavi
relativné Cestné, ale na nasem trhu jsou bohuzel jesté hraci, kteri v pristupu k piratstvi

. , ceeld2
maji velké mezery.

1 YouTube: Show Jana Krause. [cit. 20. 7. 2012] <http://www.youtube.com/user/SIKshow>

' DigiZone: Milan Fridrich: Novy web CT24 bude konkurovat iDnesu a Novinkam. [cit. 21.7. 2012]
<http://www.digizone.cz/clanky/fridrich-novy-web-ct-24-bude-konkurovat-idnesu>

'2 DigiZone: U nékterych pofadii na Prima Play chceme nabidnout i HD, tik4 $éf internetu Primy. [cit. 21. 7.
2012] <http://www.digizone.cz/clanky/u-nekterych-poradu-na-prima-play-chceme/>
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5.5 Video na zpravodajskych portalech

Dvé z Ceskych celoploSnych stanic rozsifuji nabidku svych sluzeb a provozuji
zpravodajské weby. Tento oddil je vénovan jednomu zpravodajskych portalim fungujicim
bez ptislusnosti k televizni stanici. Tyto projekty provozuji primarné psané zpravodajstvi,
kter¢ je ovSem dopliovano audiovizuadlnimi obsahy. Popisovana je situace na
zpravodajskych webech, které jsou na zakladé¢ zadkona o audiovizudlnich medialnich
sluzbach na vyzadani kontrolovany Radou pro rozhlasové a televizni vysilani.

Tato problematika je vyznamna z toho hlediska, Ze internet je pro mladsi ceskou
generaci hlavnim zdrojem zpravodajskych informaci. Podle dokumentu Stav medidalni
gramotnosti v CR 1idé mladsi 30 let sleduji zpravodajstvi na internetu Castdji nez
v televizi.'” Zpravodajské weby tak u mladé generace nahrazuji tradiéni televizni

zpravodajstvi jako dominantni zdroj informaci o aktualnim déni.

5.5.1 Zdroje videi na zpravodajskych portalech

Online zpravodajstvi neni realizovano pouze v pisemné podobé. Jeho béznou
soucasti se staly ilustra¢ni fotografie, animace a dal$i vizudlni prvky. Vyvoj technologie
umoznil snadné Sifeni videa, coz vyustilo v jeho pouzivani na zpravodajskych webech.
Tato kapitola analyzuje, jakym zpisobem jsou audiovizudlni sd€leni vyuzivana v online
zpravodajstvi.

Internet je vhodnym prostfedim pro Sifenim zprav. Aktudlnost ¢lankd na webu
predstavuje vyhodu oproti tisténym denikiim. Zpravodajské weby pfindseji novinky
z celého svéta, clanky jsou postupné dopliiovany, prostor pro vyjadieni dostavaji diskutéfi.
Obliba novin na internetu vzristd, zatimco naklady tradi¢nich denikii klesaji. Online
noviny v porovnani s ti§ténymi médii disponuji vyhodami, které se snazi naplno vyuzivat.
Ptiklad Aktualné.cz ukazuje, ze takovy projekt miize fungovat samostatné, bez prislusnosti
k tiSt€énému titulu.

Zpravodajstvi na webu se taktéZ vyviji, jednotlivé spole¢nosti k nému mohou
pfistupovat rizné. Pro tuto praci je podstatnd piitomnost videa v ¢lancich. Dodavani
fotografiim k textu se stalo samoziejmosti. Soucasné technické moznosti umoznuji také

snadné Sifeni pohyblivych obrazl. Pro zjisténi Cetnosti jejich vyskytu byla pouzita analyza

143 Rada pro rozhlasové a televizni vysilani: Stav medialni gramotnosti v CR, s. 30. [cit. 10. 6. 2012]
<http://www.rrtv.cz/cz/static/prehledy/medialni-gramotnost/vysledky-studie-15-plus.pdf>
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tii nejnavstévovanéjSich ceskych zpravodajskych webi. Jako zkoumany vzorek byly
vybrany ¢lanky z hlavni zpravodajské rubriky, které byly vydany béhem prvnich sedmi
dnt listopadu 2011. Na dalSich fadcich budou kratce piedstaveny tyto tii projekty,
nasledn¢ budou ukazany hlavni rozdily v jejich pfistupech k online videu. Technicka

stranka je u vSech podobna, diiraz bude proto kladen na obsah.

Tabulka €. 8: Podil videa ve zpravodajskych ¢lancich (1. — 7. 11. 2011)

web navstévnost | ¢lanky | ¢lanky s videem
www.novinky.cz 3925301 448 64 (14,3 %)
zpravy.idnes.cz 1 452 466 354 54 (15,2 %)
www.aktualne.cz 1372932 270 21 (7,8 %)
Navitévnost je za cely listopad 2011, zdroj: NetMonitor'**

Novinky.cz

Tento web ma zésadni vyhodu v partnerstvi s portdlem Seznam.cz, coz se odrdzi na
jeho suverénné nejvyssi navstévnosti. Znacna ¢ast ceskych uzivatelli ma Seznam nastaven
jako domovskou stranku a vyuziva jeho e-mail a daldi sluzby. Novinky.cz pivodné
fungovaly od roku 1998 a jejich zdkladem byly ¢lanky znamych osobnosti z online scény.
Seznam nasledné navazal spolupraci s denikem Pravo a v roce 2003 spustil Novinky.cz ve
zménéné podobé, kterd méla za cil konkurovat zpravodajskym webtim.'*

Novinky.cz se zacaly soustfedit na kratsi zpravy, jejichZ atraktivni nadpisy ziskaly
stalé misto na ivodni strdnce Seznamu. Tento projekt brzy vystoupal na pozici lidra online
zpravodajstvi z hlediska navstévnosti. Seznam pozdéji navazal spolupraci s videoportalem
Stream.cz. Videoptispévky si zaCaly nachdzet cestu do zpravodajstvi a na zacatku roku
2008 byla spusténa sekce video.novinky.cz.'

Zpravodajska videa maji na Novinkach vlastni sekci, ale vSechny jsou zaroven
soucasti psanych c¢lankidi, do nichz jsou vlozena. Béhem sledovaného obdobi se na
Novinkach denné objevilo primérmné 9 clankii s videem. VéEtSina znich je piejata

z rozmanitych zdrojl. V pfipad€ zahrani¢nich zprav Cerpaji Novinky napiiklad od agentury

144 NetMonitor: Vefejné vystupy: Listopad 2011. [cit. 31. 12. 2011]
<http://www.netmonitor.cz/sites/default/files/vvnetmon/2011_11_netmonitor_offline report.xls>

145 Lupa.cz: Novinky: Dva dny do reinkarnace. [cit. 7. 12. 2011] <http://www.lupa.cz/clanky/novinky-dva-
dny-do-reinkarnace>

16T upa.cz: Zpravodajci na &eském webu: prehled zpravodajskych servertw. [cit. 7. 12. 2011]
<http://www.lupa.cz/clanky/zpravodajci-na-ceskem-webu-prehled>
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Reuters 1 z YouTube, u doméacich zprav jsou vyuzivany zabéry ze zpravodajstvi Ceské

televize a Primy. Zarovei jsou néktera videa vytvarena vlastnimi redaktory Novinek.

Tabulka €. 9: Video ve zpravodajstvi webu Novinky.cz (1. — 7. 11. 2011)

Zdroje doméacich videi Zdroje zahrani¢nich videi
Novinky.cz 11 | Reuters 19
CT 24 8 | YouTube 8
Pravo 6 | Tpn.com 2
Policie CR 2 | Tvp.info 2
TV Prima 2 LiveLeak 1
Hasi¢sky zachranny sbor 1 Skynews.com 1
YouTube 1 | Cas.sk 1

Novinky.cz kombinuji ptejimani materidli z domacich 1 zahrani¢nich zdrojh
s vlastni vyrobou. Redaktoti vyrabéji zpravodajské televizni zabéry, které by hypoteticky
mohly byt pouzity i v tradi¢nich televiznich zpravodajskych relacich. Novinky.cz
z televizniho zpravodajstvi Ceské televize a Primy pievazné piebiraji vyjadieni politiki.

YouTube je vyuzivano ptedevsim u zahrani¢nich zprav.

iDNES.cz
Denik Mlada fronta DNES byl na internetu k nalezeni uz vroce 1996 diky

projektim tfetich stran. Medidlni spole¢nost MAFRA spustila web idnes.cz na zacatku
roku 1998'*" a zagala vyuzivat dalsich moZnosti internetu, neomezovala se pouze na
zvetejiiovani elektronické verze deniku na webu. Tento projekt se vyvinul v rozsahly
portal, do skupiny iDNES.cz momentélné¢ ndlezi 1 dalsi sluzby, naptiklady jizdnich fady.

S televiznim vysilanim zacal iDNES experimentovat uz v roce 2000, ale tento
projekt byl docasné pozastaven. Az v fijnu 2005 byla iDNES.tv spusténa definitivné a
pfinesla s sebou novinu v podobé Odpolednich zprav. Piispeévky nato¢ené redaktory byly
uvadény ze studia, tato relace byla vysilana v pravidelny cas. Toto vysilani zprvu
provazely pocatecni problémy, na coz upozornila Lupa.cz: ,,Kandrkoveé Zluté pozadi

s oranzovym stolem pusobi spise cirkusovym nebo karnevalovym dojmem nez jako misto,

"7 Lupa.cz: Jak MF DNES a iDnes.cz ptichézely na Internet. [cit. 7. 12. 2011]
<http://www.lupa.cz/clanky/mf-dnes-a-idnes-cz-vnbspobrazech>
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ze kterého divakum prichazeji seriozni informace. Pokud navic zpravy uvadi blondyna,
hlava ji s tapetou nechténé splyva. “***

Vysilani iDNES.tv v roce 2008 probihalo kontinudln€, ale obsah se opakoval.
Vedeni iDNES.cz planovalo docilit alesponn ¢tythodinového programu denné, ale tento
projekt povazovalo za experiment s nejistou navratnosti a odmitalo do néj vyraznéji
investovat. Toto vysilani chtélo zacilit na ,, alternativne smyslejici lidi, fanousky filmovych
festivalii nebo tieba cilovou skupinu CT 2“.**

Tyto ambicidzni predstavy se stejné jako v pfipadé videi na Novinkach nepodafilo
rozvinout, az na obCasné zprostiedkovani ptimého ptfenosu. V soucasnosti jsou videa na
iDNES.cz taktéz pevné spojena s Clanky, pravidelné¢ vlastni televizni vysilani neni

provozovano. VétSina zabérii je prevzata z jinych zdroji. Na rozdil od Novinek ovSem

disponuje iDNES vlastnim studiem, v némz jsou nataCena naptiklad interview.

Tabulka €. 10: Video ve zpravodajstvi webu iDNES.cz (1. — 7. 11. 2011)

Zdroje domécich videi Zdroje zahrani¢nich videi

Nelze identifikovat 30 | Nelze identifikovat 13
TV Prima 2 Tvn24.pl 3

Ceska televize 1 Visualrian.ru 1

YouTube 1 Ceska televize 1

Amatérské zabéry 1 | YouTube 1

Web iDNES.se v piistupu ke zpravodajskym videim od zbyvajicich zkoumanych
portalt odliSuje tim, Ze vSechny zabéry oznacuje svym vlastnim Stitkem. Neni tak mozné
zjistit, odkud pibodné pochazi. V porovnani s Novinkami.cz klade iDNES.cz vétsi diraz
na videa tykajici se domacich udalosti. Redakce tohoto portdlu ptinasi vlastni zabéry, ale

jejich presny pocet kvili vyse zminéné charakteristice nelze vycislit.

Aktudlné.cz
Toto prvni Cisté internetové zpravodajské médium zahdjilo svou Cinnost
1. listopadu 2005. Aktualné.cz nenélezi k tradi€ni medialni organizaci, ale je partnerskym

webem portalu Centrum.cz. Zaméteni na online prostiedi se projevilo v tom, Ze ¢lanky na

'8 T upa.cz: Zpravodajské video zatim nazbizi jen hrstka serverd. [cit. 7. 12. 2011]
<http://www.lupa.cz/clanky/zpravodajske-video-zatim-nabizi-jen-hrstka-serveru>

' Lupa.cz: Jaroslav Kabele: iDnes.tv nekopiruje Gsp&§ny model konkurence. [cit. 7. 12. 2011]
<http://www.lupa.cz/clanky/jaroslav-kabele-a-michal-hanak-nekopirujeme>
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Aktualng.cz zadaly byt uz od pocatku fungovani dopliiovany dal§imi prvky,'*® kromé& videa
jsou vyuzivany napiiklad 1 grafy. Aktudlné.cz stejné jako Barrandov TV neuspélo
s projektem amatérského videa, ale v ¢lancich se audiovizualni piispévky nadale objevuji.
V roce 2007 byla na Aktuédlné.cz denné k vidéni 1-2 videa z vlastni produkce a 4—5
videi z agenturnich zdroji.">' V soudasnosti se na Aktualné.cz ve zpravodajstvi primémé
objevovala pouze 3 videa denné. Béhem jednoho tydne nabidl tento online denik c&tyii
videa z vlastni produkce — reportdz o Skodlivosti cigaret, dva rozhovory s podnikateli a

zabéry ze zastupitelstva mesta Prahy. VétSina ostatnich videi pochazi od agentury Reuters,

dal$i 4 zaznamy byly ptejaty z YouTube.

Tabulka €. 11: Video ve zpravodajstvi webu Aktualné.cz (1. — 7. 11. 2011)

Zdroje domécich videi Zdroje zahrani¢nich videi
Aktualné.cz 4 Reuters 12
Policie CR 1 YouTube 4

Aktudlné.cz se od dvou ostatnich analyzovanych webi 1i$i nejen tim, Ze soucasti
videi neni reklama. Tento denik se snazi audiovizudlni formou ptiblizit také odlisna témata
jako je vyzkum vesmiru. Naprostd vétSina videi pochdzi ze zahranici. Kromé vysSe
zminénych ¥ p¥ispévki z vlastni produkce se Ceské republiky tykalo uz jen policejni
video ze zatykdni gangu a kratky zdznam zinterpelaci prazskych zastupiteli.
Videodoptispévky nejsou pro Aktudlné.cz prioritou, ¢eské udalosti jsou z tohoto pohledu
zanedbavany. Na rozdil od Novinek a iDNES.cz se uZivatel tohoto webu nedocka videi
z nehod v Cesku, ale vlivem piejimani videi od Reuters doslo na Aktualné ke zvefejnéni

videopiispévkil o havarii letadla v Australii nebo autonehod¢ na anglické dalnici.

5.5.2 Tkonizace medidlni krajiny

Casté vyuzivani této platformy potvrzuje slova Otakara Soltyse, jenZ navazuje na
knihu Ubavit se k smrti od Neila Postmana a hovoii o ikonizaci medialni krajiny: Soltys
tvrdi, ze: ,, Komunikaty, které obsahuji dva a vice kodii, jsou nejen technologicky mozné,

ale jsou i soucasti komunikacni bezpriznakovosti jak na strané podavatele, tak na strané

50T upa.cz: Zpravodajské video zatim nazbizi jen hrstka serverd. [cit. 7. 12. 2011]
<http://www.lupa.cz/clanky/zpravodajske-video-zatim-nabizi-jen-hrstka-serveru>
! Lupa.cz: Online video hybe Internetem Vime pro¢ a jak. [cit. 9. 12. 2011]
<http://www.lupa.cz/clanky/online-video-hybe-internetem-vime-proc-a-jak>
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prijemcii. (...) Komplexni komunikat se stava projevem uplnosti. (...) Zprdva, kterd by

klidné mohla existovat jako simplexni komunikat v jazykovéem kodu, je casto ndsilné

., R , 152
,dopliiovana * archivnimi zabery, aby se stala uplnou. *

Screenshot ¢. 2

V Braniku se srazil autobus MHD s autem, dva lidé
na misté zemreli

§ I listopadu 2011 746, SuaizovEno 839

We Vrbové ulici v praiském Braniku se brzy rano stala tragicka havarie. Autobus MHD
se srazil s osobnim autemn a pfi nehodé jednadvacetileta fidicka i jeji spolujezdec na

misté zemreli.

Podle miuvEl prazskeé policie nebyl nikdo
dali kromé posadky Hondy Civic zranén.
Policisté ulici kratce po nehodé zcela
uzavieli a veSkera doprava byla odklanéna
ulici Movodvaorska a k Branickeému pivovaru.

Fotogalerie

JiZ po sedmé hodingé ranni byly nasledky
havarie odklizeny a na misté se pohybovali
jen policisté a viz pohfebni slufby, uved
reportér iDNES.cz.

zdroj: iDNES.cz'>

Zatimco Aktuédlné.cz se svym piistupem k videu stoji stranou, u Novinek a
iDNES.cz z nalezneme mnohé podobnosti. Spusténi kazdého videa na téchto dvou webech
provazi nejprve reklama. V pfipadé Novinek ji mulze uzivatel preskoCit po péti
odvysilanych sekundach, na iDNES.cz je nutno ¢ekat deset sekund. Az poté je mozné

sledovat vlastni obsah.

132 Soltys, O.: Komplexni komunikat a ikonizace medialni krajiny. In: Patras, V. (ed.): Sucasna jazykova
komunikécia v interdisciplinarnych stvislostiach. Univerzita Mateja Bela, Banska Bystrica 2004, s. 260.
'35 IDNES.cz: V Braniku se srazil autobus MHD s autem, dva lidé na misté zemieli. [cit. 9. 12. 2011]
<http://zpravy.idnes.cz/v-braniku-se-srazil-autobus-mhd-s-autem-dva-lide-na-miste-zemreli-p82-
/krimi.aspx?c=A111102 073453 krimi js>
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Mnoha4 videa pfinaseji atraktivni zabéry, ale oba weby zaroven potvrzuji Soltysovo
tvrzeni o soucasném trendu v medialni praxi, kdy dochézi k doplnéni sobésta¢né zpravy
dal§imi prvky. Evidentni je to v pfipadé dopravnich nehod. Novinky.cz i iDNES.cz kromé
nedéle 6. listopadu zvetejnily denné alespon jeden ¢lanek na toto téma doplnény videem,
vétsina se tykala stejnych udalosti. Ctenaf se v textu dozvi zakladni psané udaje o nehodg,
ale navic si mize pustit video, na némz vidi probihajici prace na odstranéni nasledka
havarie. V nékterych ptipadech pfinasi podobné obrazy jako do ¢lanku vloZené fotografie.

V urcitych pfipadech muze video v ¢lanku ukézat, jak probiha tvorba zprav. Jako
piiklad poslouzi ¢lanek z Novinek s nadpisem Smutné a absurdni obstrukce, pustil se
Klaus do CSSD."* Samotny text je tvofen p&ti kratkymi odstavei, pfi¢emz slova prezidenta
Klause jsou zminéna pouze v prvnich dvou, ostatni shrnuji situaci v Poslanecké snémovné.
Clanek je doplnén videem ze zpravodajstvi Ceské televize, jez trva 53 sekund a obsahuje
vyjadifeni Vaclava Klause, které bylo pro potieby ¢lanku vyrazné zestru¢néno. Navstévnik
webu tak ma k dispozici originalni zaznam, z néhoz autor vychazel a parafrazoval jeho
poselstvi.

Archivni a ilustraéni obrazy jsou v piipadé online zpravodajstvi zaleZitosti
fotografii, v pfipad¢ zkoumanych clankii byla naprostd vétSina z videi aktudlni. Vyjimku
tvoti ¢lanek na Novinkach o letecké havérii v Jaroslavli z 2. listopadu, jenz obsahuje téméf
mésic staré zabéry z mista nehody od agentury Reuters.'”> Novinky.cz vlozily video také o
zpravé o umrti herce Bofivoje Navratila, v jejiz horni ¢asti nalezneme minutovy klip
z filmu Knoflikafi prevzaty z YouTube.'*®

Po agentufe Reuters je druhym nejcastéji vyuzivanym zdrojem zabéri prave
YouTube. Internet takto byva vyuzivan jako legitimni zdroj informaci ¢i audiovizualnich
materiald pro ¢eské zurnalisty. Tento trend potvrzuje prizkum agentury My.cz a analytické
spolecnosti Datank. Podle jejich zjisténa vyuzivd Facebook pro pracovni ucely 46 %
novinail, poté nasleduje YouTube se 17 %. Michal Kaderka ze spole¢nosti Datank k této

situaci dodava: ,,Z analyzy jasné vyplhvad, Ze za posledni tri roky doslo k legitimizaci

'3 Novinky.cz: Smutné a absurdni obstrukce, pustil se Klaus do CSSD. [cit. 9. 12. 2011]
<http://www.novinky.cz/domaci/249203-smutne-a-absurdni-obstrukce-pustil-se-klaus-do-cssd.html>

133 Novinky.cz: Pilot letadla s hokejisty bral 1éky, s nimiz se létat nesmi. [cit. 9. 12. 2011]
<http://www.novinky.cz/zahranicni/evropa/249184-pilot-letadla-s-hokejisty-bral-leky-s-nimiz-se-letat-
nesmi.html>

13 Novinky.cz: Zemiel herec Bofivoj Navratil. [cit. 9. 12. 2011] <http://www.novinky.cz/kultura/249067-
zemrel-herec-borivoj-navratil.html>
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uzivani socialnich siti jakozto prostredi, které je rovnocenné realnému — nevirtualnimu —
svétu. “*’

V souvislosti s vyuzivanim materidll z online zdroji se také otevird otdzka
prebirani obsahu. Portdl iDNES.cz oznacuje vSechna videa svym logem, i kdyZz u
nekterych z nich prokazatelné doslo ke zkopirovani obsahu z jiné webové stranky. Lupa.cz
upozoriiuje na to, Ze soucasti praxe na iDNES je ofiznuti ptivodniho videa o logo jiné
televizni stanice a na pivodni zdroj neni Zadnym zplGsobem odkazovano. Problémem
z hlediska autorskych prav také je, ze iDNES.cz takto upravena videa vklada do svého
vlastniho pfehravace a vyuziva je ke komercnim ucelim. Toto zjiSténi je v rozporu se
slovy Dalibora Bal$inka, ¢lena pfedstavensta skupiny Mafra. Ten pro web Lupa.cz uvedl,
7e iDNES.cz videa z YouTube nepiebird.'” Problematika prebirani obsahu se v online

prostfedi nefidi ptfesnymi pravidly, podrobnd kontrola prohifeskli vzhledem k mnozstvi

obsahu neexistuje, a tak k sankcim momentaln¢€ nedochazi.

7 Médiaf.cz: Jak Gesti novinafi vyuzivaji socialni sité. Nejvic jim slouzi Facebook a YouTube. [cit. 11. 6.
2012] <http://www.mediar.cz/jak-cesti-novinari-vyuzivaji-socialni-site-nejvic-jim-slouzi-facebook-a-
youtube/>

158 T upa.cz: Jak iDNES "piebira obsah" YouTube. [cit. 15. 7. 2012] <http://blog.lupa.cz/nogard/jak-idnes-
prebira-obsah-youtube/>
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5.6 Piratské vysilani

JiZ od doby svého rozsifeni mezi vefejnost je internet spojovan s problematikou
nelegélniho sdileni d€l. S postupem cCasu se na ném objevuji dal§i zpisoby, jak mize
uzivatel zadarmo pfijit k véci, za niz by jinak musel platit. Zrod formatu MP3 znamenal
revoluci v Sifeni hudby, s novodobymi piraty bojuje také filmovy primysl.

Internet pozménil také chapani samotného piratstvi, jez diive pevné souviselo
s imyslem ziskat komer¢ni vyhodu. Nyni se tento termin pouZziva i pro ptipady, kdy na
internetu dochazi k distribuci chranénych dél pomoci systému sdileni soubort i bez toho,
aby byl pritomen ekonomicky motiv pro poruSovéani autorskych prav.'> V oblasti
televizniho vysilani po internetu se jedna o aktudlni téma, protoze jeho prostfednictvim
jsou pfendsena ziva vysilani placenych televiznich kanalii. Tradi¢ni televizni vysilani se
neautorizované dostava do online prostiedi nejen kvili snaze vyhnout se placeni za

produkt, ale také vlivem nedostupnosti televizniho vysilani v urCité geografické oblasti.

5.6.1 Vzestup P2P

Piratské sdileni televizniho vysilani je novym fenoménem, protoze pevné souvisi
s mnohokrat zminovanou vysokou rychlosti internetového ptipojeni. Ta k iCasti na sdileni
soubortt s filmy nebo hudbou neni vyzadovdna — pomalé stahovani piedstavuje
nepiijemnost, jenze ve vysledku se vSak uzivatel nakonec k pozadovanému dilu dostane.
V ptipadé Zivého vysilani je situace jind, ale k jeho nelegalnimu Sifeni nakonec pomohla
technologie pouzivana pfi sdileni hudby a videa: peer-to-peer (P2P).

P2P pracuje na zédklad¢ vymény dat mezi vSemi ucastniky, ktefi je zaroven piijimaji
1 odesilaji. Je to metoda pfenosu vhodné pro bézné uzivatele, coz predstavuje jeji hlavni
vyhodu. Pouzivana byla zprvu piedevSim pii stahovani souborti ptes torrenty, pozdéji
doslo k jejimu vyuziti pro P2P streaming. Dostdvame se tak do situace, kdy Sifit zivé
televizni vysilani pes internet maze prakticky kdokoliv.'®

Takové vysilani skuteéné nevyZaduje expertni znalosti. Uzivatel piijimajici
origindlni televizni signadl do svého pocitace si mize vybrat z mnoha dostupnym

bezplatnych sluzeb, jimiz §ifi vysilani dale. Staci tedy, aby pouze jeden divak opravnéné

159 Panethiere, D.: The Persistence of Piracy: the Consequences for Creativity, for Culture, and for
Sustainable Development, s. 2. [cit. 17. 10. 2011]
<http://portal.unesco.org/culture/en/files/28696/11513329261panethiere _en.pdf/panethiere en.pdf>

1% Rejaie, R.: Anyone can broadcast video over the internet. In: Communications of the ACM, Vol. 49, Issue
11, November 2006, s. 55-57.
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pfijimal placené vysilani, aby se toto mohlo dostat k neomezenému poctu neplaticich
ptijemct.

Podle zjisténi deniku Wall Street Journal z roku 2005 mé& P2P streaming ptvod
v Cing. Software jako SopCast, P2Plive nebo Coolstreaming zacal byt tam&jsimi uZivateli
vyuzivan ke sledovani kanalti jako HBO, ESPN nebo MTV. Cifané také chtéli vidét v akci
svého krajana Jao Minga, basketbalistu piisobictho v NBA. A pravé diky sledovani
sportovnich utkani si tato platforma ziskala popularitu i mezi uZivateli ze zapadniho
svéta.'®!

U sportovnich pienosii je pienos v realném case klicovou charakteristikou. V ramci
tradi¢niho televizniho vysilani jsou mnohé atraktivni udalosti divakim k dispozici pouze
na placenych kanalech. P2P streaming tak divaklim nabizi moZnost vidét obsah, za néjZ by
museli platit. Takové poruSovani autorskych prav je slozité¢ teSitelnou situaci. Témér
anonymni zprostiedkovatel piratského vysilani v Ciné je jen obtizné dohledatelny. I kdyby
se podafilo prerusit jeden konkrétni pfenos, tak béhem chvile vznikne dal$i od jiného
uzivatele.

Otazka legélnosti je stejné jako v pfipadé torrentl slozitd, protoze autorska prava
neporuSuje tvirce programu nebo provozovatel konkrétniho webu, ale az konkrétni
uzivatel. Piratské vysilani diky tomu mohlo byt GspéSné exportovano z asijskych zemi.
V dubnu 2007 vznikl ve Spojenych statech americkych web Justin.tv, ktery zacali vyuZzivat
divaci anglické fotbalové soutéze Premier League. Problematice se v roce 2008 vénoval
denik Guardian, jenz citoval experta na internetovou regulaci Wolfa Richtera: ,,4s the
technology for the streaming of live football matches is increasingly decentralised, peer-to-
peer file sharing will take over. This means there will be fewer central websites for people
to log onto, such as Justin.tv, and instead just individuals broadcasting football
matches. “'®

Web Justin.tv skutecné pozdéji prestal byt vyuzivan pro nelegalni sportovni
pfenosy. Drzitelé autorskych prav zacali nahlaSovat konkrétni pfenosy a provozovatelé
webu je nasledné prerusovali. V soucCasnosti ovsem funguje mnoho webli nabizejicich
sportovni prenosy zdarma. Jejich provozovatel¢ argumentuji tim, ze zadné vysilani

neprovozuji, pouze na n¢j poskytuji odkazy, které samy o sob¢€ nejsou nelegalni.

1! Fowler, G. A., McBride, S.: Newest export from China: Pirated Pay TV. In: The Wall Street Journal,
September 2, 2005, B1.

12 Guardian: Has the death knell sounded for the Premier League's big-money TV deals? [cit. 17. 10. 2011]
<http://www.guardian.co.uk/sport/blog/2008/nov/26/premierleague-bskyb>
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Samotné vysilani poté probiha pomoci rtiznych prostfedki. Jednim znich je
napiiklad vShare. Ten ve svych podminkach pouziti jasn€ zakazuje vyuZivani této sluzby
pro vysilani porusujici autorska prava. Na druhou stranu nefadi vysilani do kategorii a
neumozfiuje jejich prohledavani.'® Ve pusobi pouze jako zastérka pro to, aby vShare
mohl slouzit ke zprostfedkovani piratského vysilani, na néz je odkazovano na jinych

webech.

5.6.2 Reseni v ramci autorského zakona

Drzitel¢ autorskych prav povazuji vyse popsané postupy za kradez. Slovickateni a
legislativni klicky jsou vyuzivany k tomu, aby po internetu mohlo byt Sifeno vysilani
zdarma. Snaha ziskat néco bezplatné mize byt motivaci ke sledovani piratskych streamt se
sportovnimi pienosy, ale tato problematika ma vice rozméra. K sou¢asnému stavu ptispely
1 dalsi faktory.

Ceského prostiedi se situace se sportovnimi pienosy také dotyka. Jako piiklad
poslouzi anglickd Premier League, ktera je nesledovangjsi fotbalovou soutézi na svéte.
Podle udajii spoleénosti SPORT+MARKT ma celosvétové téméf 1,5 miliardy divaka.'®
Fanousci na stadionech tak ptedstavuji menSinu divaki, z fotbalu se stal televizni sport.
Anglicka ligova soutéz kviili tomuto vyvoji momentalné fesi otazku distribuce televiznich
prav. Premier League v fijnu 2011 prohrala soudni spor s anglickou provozovatelkou
restauraéniho zatizeni, kterd ve svém podniku vetejné promitala pifenosy pochazejici od
poskytovatele vysilani z Recka. Podle Evropské unie je takovy postup mozny.'®

V Ceské republice je Premier League vysilana na placeném kanalu. Divak je
odkéazan na vybér zapast ze strany televizni stanice. Pokud chce ve stejny ¢as sledovat jiné
utkani, musi ziskat signal odjinud. V Anglii také nejsou vysilany vSechny zépasy, a proto i
tam dochazi k vyuzivani jak legalniho vysildni ze zahranici, tak internetu, ktery jakozto
nejjednodussi volba nabizi vétSinu utkani ke zhlédnuti.

Popularity anglické fotbalové soutézZe vyuzila satelitni spole¢nost Digi TV, jez na ni
od sezony 2010—2011 zakoupila televizni prava pro Ceskou republiku. Premier League se

po osmi letech na stanici Nova Sport (dfive Galaxie Sport) piestéhovala jinam. Kanal Digi

193 yshare.tv: Terms of Use. [cit. 17. 10. 2011] <http://www.vshare.tv/terms.php>

1% Premier League: The most watched league in the world. [cit. 17. 10. 2011]
<http://www.premierleague.com/page/Headlines/0,,12306~2478980,00.htmI>

1% Guardian: The EU's Premier League rights ruling explained. [cit. 17. 10. 2011]
<http://www.guardian.co.uk/media/2011/oct/04/eu-premier-league-ruling? CMP=twt gu>
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Sport zacal vysilat az v den zahdjeni nového roc¢niku anglické ligy, navic jej divak mtze
sledovat pouze po zakoupeni balicku Digi TV. Pokud se divékovi tyto marketingové
metody nezamlouvaji, tak mu redaktor Mladé fronty DNES Filip Saiver v ¢lanku pro
iDNES.cz oteviené radi takto: ,,Kdo stanici nebude mit, tomu zbyva jesté jedna moznost,
jak se k anglickému fotbalu dostat: internet. Kuprikladu na adresach www.myp2p.eu nebo

www.atdhe.net jde zdarma ‘pirdtsky’ chytit vétsinu zdpasii v jakztaks snesitelné kvalité. “*®
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Pouzivani piratskych streami je méné komfortni aktivitou nez sledovani tradi¢niho
televizniho vysilani. Nékteré prenosy disponuji vysokou kvalitou obrazu, u jinych lze jen
obtizné rozlisit, co vlastné sledujeme. Divak musi byt aktivni na poli hledani funkénich
odkazii. Kromé toho pottebuje dostatek trpélivosti, protoze k piratskému sledovani televize
neodmyslitelné patii technické problémy, vSudypiitomné reklamy a ukonfovani pfenosi.
Anglickd zvukova stopa neni zarucena, divak mnohdy poslouchd hlas sportovniho

komentatora z asijské zemé&. Pfesto jsou tyto nedokonalé sluzby pravidelné vyuzivany

1% IDNES.cz: Konec starych ¢asi. Anglickou fotbalovou ligu nebude davat Nova. [cit. 17. 10. 2011]

<http://fotbal.idnes.cz/konec-starych-casu-anglickou-fotbalovou-ligu-nebude-davat-nova-pv1-
/fot_zahranici.aspx?c=A100801 214920 fot zahranici par>

17 VIPBOX.TV: Hibernian vs. Hearts Live Stream Online. [cit. 2. 2. 2012]
<http://www.vipbox.tv/watch/25439/11/hibernian-vs-hearts-live-stream-online.html>
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mnohymi sportovnimi fanousky, jimz piratské vysilani nabizi jedinou realistickou
moznost, jak vidét v akei své oblibené sportovce.

Drzitelim autorskych prav se podafilo provoz uspéSnych webli myp2p.eu a
atdhe.net zastavit. PloSné zakazani pirdtského vysilani na celosvétové trovni je
momentalné nemyslitelné kvuali tomu, Ze zprostiedkovateli signalu jsou neorganizovani
jednotlivci. Diky tomu se na internet dostava televizni vysilani ur€ené pouze pro urcity
region. Vysledkem je dostatecné mnozstvi webil, které nabizeji odkazy na zZivé pfenosy
z vyznamnych sportovnich akei.

Snaha o represi je pochopitelnym krokem ze strany drzitelti autorskych prav. Cely
problém je ovSem disledkem toho, Ze nabidka televiznich spole¢nosti uz nedostacuje
pozadavkiim divaki. Pokud jedinou alternativu ke sledovani piratského vysilani
predstavuje moraln¢ nezdvadné nesledovani té dané udalosti, tak Premier League a dalsi
soutéze nemohou byt prekvapeny tim, ze je tento zpiisob vysilani tak vyhledavany.

Piratstvi bude existovat vzdy. V ptipad¢ zivého vysilani by vSak mélo byt mozné
poptavku po nelegélnich pfenosech vyrazné snizit. Muselo by dojit k pruzné reakci na
vznik platformy internetového vysilani. Podle autora této prace zatim nehrozi, ze by
zanikly placené televizni kandly. SpiSe bychom méli sledovat pokusy marginalizovat
nelegélni vysilani prevenci, tj. navySenim kvality vlastnich sluzeb, pfedev§im s diirazem na
moznosti internetu.

Utinnou zbrani proti piratdim by paradoxné mohlo byt zavedeni vlastniho
placeného online vysilani. Pokud Premier League v budoucnosti nabidne oficidlni
streaming ze vSech zdpasl se zarucenou vysokou kvalitou obrazu a zvuku, dockaji se
divaci pohodIné sluzby, kterd eliminuje hlavni nevyhody piratskych Zivych pienosi.
Loajalni pfiznivci této soutéze by s takovou formou vysilani byli zcela spokojeni a

piipadné poplatky by pro né nemély byt piekazkou.
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6 Vysledky Setreni: Remediace tradicni televize

Tato prace se snazila ukazat, v jakych podobach se internetové televizni vysilani
v praxi vyskytuje. Vysledkem zkoumdéni je zjiSténi, Ze internet stimuluje tvorbu,
distribuci a konzumaci audiovizualnich obsahii. Konvergence televize a internetu ma za
nasledek také to, Ze osvédcéené televizni principy uz nemuseji stacit k oslovovani téch
konzumentii, kteri jsou schopni vyuZivat moZnosti novych médii.

K §ifeni televiznich obsahii pomoci technologii streamingu a progresivniho
stahovani dochazi na ¢tyfech hlavnich urovnich:

1) Televizni spole¢nosti zptistupiiuji své televizni obsahy na oficidlnich webovych

strankach.

2) Televizni obsahy se objevuji také na videoportalech, kam jsou nahrdvany bud’ na

zaklad¢ spoluprace s televizni spole¢nosti, nebo neautorizované samotnymi

uzivateli.

3) Dochézi k vyuzivani televiznich zabéra zpravodajskymi portéaly, které dopliuji

své psané zpravodajstvi videi. Tato spoluprace muize probihat na zakladé komer¢ni

dohody i pomoci piebirani obsaht z videiportalt.

4) Televizni vysilani je na internetu zpfistupniovano nelegalni formou samotnymi

uzivateli.

Ceské televizni spoleénosti zastavaji v piistupu k internetovému televiznimu
vysilani rozdilné postoje. Soucasnym trendem je shromazd’ovani televizniho obsahu na
svych vlastnich strankach, spoluprace s videoportdly je postupné omezovana.
Nejrozvinut&j§i online vysilani maji Ceska televize a Televize Nova. Zatimco prvné
jmenovana provozuje Zivé vysilani 1 rozsahly archiv potfadi bezplatné€, Televize Nova
k této platform& momentaln¢ ptistupuje komeréné a jeji online vysilani je zpoplatnéno.

Televizni spolecnosti maji moznost vyuzivat internetu nejen k propagaci svého
televizniho vysilani, ale také k rozsifeni svych sluzeb. Online videoarchivy umoziiuji
zhlédnuti pofadu v uzivatelem zvoleny cas. Déle jsou oficidlni cestou naptiklad
zptistupfiovany piimé pienosy, na jejichz vysilani ma Ceska televize zakoupena prava, ale
kvtli asové kolizi je nemize zafadit do tradi¢niho televizniho vysilani. Probihaji také

konkrétni kroky k propojeni online sluzeb a televiznich piijimact.
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Ve svobodném online prosttedi dochdzi také k neautorizovanému $ifeni televiznich
produktt, které se stalo béznou praxi. Tento druh distribuce obsahu vyuzivaji a podporuji
nejen uzivatelé, ale také medidlni organizace vyuZzivajici toho, Ze moznosti vymahani
dodrZzovani autorskych prav jsou na internetu omezené. Tato situace podnécuje televizni
spolecnosti k rozSitovani svych televiznich sluzeb v prostiedi internetu, kde dochazi
k technologickym inovacim podporujicim bezplatné Sifeni obsahtl.

Vliv internetu na televizni vysilani se neustale vyviji. Bolter a Grusin (2000)
pouzivaji k oznaceni vztahu vice médii pojem remediace. Jednd se o reprezentaci
jednoho média v druhém. Tento princip lze pozorovat uz od dob renesance. Autofi
rozlisuji dv€ trovné: imediaci a hypermediaci. Imediace spociva ve snaze ucinit médium
transparentnim a vyvolat bezprostiedni zazitek, pirikladem je fotografie. PFi
hypermediaci naopak médium upozoriiuje na svou pritomnost. UZivatel pocitacovych
programil si je védom jeho uZivatelského rozhrani zalozené na tzv. oknech.'®®

Webovy prostor ma schopnost absorbovat ostatni média. Remediace televizniho
vysilani spociva v jeho reformé za pomoci technologickych zmén, jimiZ internet disponuje.
Remediace ovSem neni jednosmérny proces. Vlivem internetu dochazi ke zméndm
v tradi¢nim televiznim vysilani, a to jak na stran¢ technologické, tak v otdzce obsahu.
Televizni zpravodajstvi se vyrovnava s pozadavkem aktualnosti Castymi zivymi vstupy,
usporadani takzvanych virtudlnich televiznich studii je ptfikladem hypermediace. 169

PredevSim u mladé generace plati, ze jeji predstava o televizi se proménuje.
Internetové televizni vysilani plisobi globaln€ a neohlizi se na geografické hranice. Online
formy vysilani nabizeji individualné volitelné dodavani obsahti uzivateltim, ktefi si aktivné
vybiraji, co budou sledovat. Stavaji se tak méné zavislymi na tradi¢nim televiznim
vysilani. Televizni stanice na tento trend reaguji tim, Ze zpfistupiiuji své archivy na
webovych strankach, a to jak zdarma, tak za poplatek. V kyberprostoru se navic do procesu
vyroby audiovizuélnich obsahli zapojuji 1 amatérsti tvlrci.

Cynicky smyslejici pozorovatel situace tykajici se online vysilani by snadno mohl
dojit k zavéru, ze idealnim feSenim by bylo zbavit se televizoru. Na internetu si uzivatel
stahne filmy a serialy, které nejsou pieruSovany reklamou. Snadno se dostane ke
zpravodajstvi a sportovnim ptfenosiim. VSe si mize davkovat podle svych piedstav a po

ziskani potfebnych zkusenosti dokaze vSechny tyto materialy ziskat zdarma.

18 Bolter J. D., Grusin, D.: Remediation: Understanding New Media. The MIT Press: Cambridge 2000, s.
21-50.

1 Bolter J. D., Grusin, D.: Remediation: Understanding New Media. The MIT Press: Cambridge 2000, s.
200-219.
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Otevira se tak otazka vzajemné konkurence internetového a tradi¢niho televizniho
vysilani. Tyto dvé formy vysilani se neustile vzaijemné ovliviiuji a mohou vedle sebe
koexistovat bez toho, aby jedna musela tu druhou pohltit. Bolter a Grusin (2000) tvrdi,
ze remediace neni zalozena na neslucitelném vztahu rtznych médii. Naopak dochazi ke
zvySovani diverzity a vefejnost ma moznost si vybrat, jaké médium chce v dané situaci
pouZivatt:

,,Convergence is often misunderstood to mean a single solution, but in fact, as
these technologies appear, they remediate each other in various ways and various ratios to
provide different devices and practices. Convergence means greater diversity for digital
technologies in our culture. It may always be true that, by bringing two or more
technologies together, remediation multiplies the possibilities. For the remediation at least
spawns one new technique while leaving the others available for cultural use. '™

Televize na internetu je vyznamnou platformou, ale stale existuji zdsadni divody
pro pokracovani tradi¢niho televizniho vysilani, které samo prochéazi reformou. K urcitym
zménam pravdépodobné dojde, ale zatim nelze predpokladat, Ze by televizory zacaly

masové mizet z ¢eskych domacnosti. Nasleduje vycet hlavnich faktort, které tomu brani.

Rodinné sledovani
Podle Raymonda Williamse (2004) byla televize vysledkem situace na trhu, kdy se
konzumovani obsahu zaCalo odehravat v soukromych podminkach. Domovy se staly

Tl Televize zaséhla

sobéstacnymi, a tak bylo tfeba vytvofit novy druh komunikace.
soukromy prostor, proménila pfedstavu o vyuzivani volného ¢asu, ale nestala se médiem
uréenym vyhradné pro jednotlivce. DoSlo k vytvofeni ritudlu, ktery ndm vtipnym
zpusobem piipominad uvodni titulkova sekvence seridlu Simpsonovi, v niz se na gauci u
televize schazi ¢lenové domacnosti.

Podle mladé internetové generace ztraci rodinné sledovani sviij vyznam, ale v rdmci
celé populace tento ndzor prozatim dominantni neni. Podle vyzkumu Stav medialni
gramotnosti v CR plati, Ze ,.televize, i pres ndstup internetovych médii, je stale vnimdna

Jjako diilezity socializacni faktor a jeden z tmelicich prvkii rodiny. “'"

170 Bolter J. D., Grusin, D.: Remediation: Understanding New Media. The MIT Press: Cambridge 2000, s.
225.

! Williams, R.: Television: Technology and cultural form. Taylor & Francis e-Library 2004, s. 19-25.
172 Rada pro rozhlasové a televizni vysilani: Stav medialni gramotnosti v CR, s. 16. [cit. 15. 6. 2012]
<http://www.rrtv.cz/cz/static/prehledy/medialni-gramotnost/vysledky-studie-15-plus.pdf>
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V ptipadé online televizniho vysilani je situace odliSna v tom, ze jeho koncovym
uzivatelem byva obvykle jedna osoba. Ta ovlada pocitac ¢i jiné zatizeni a rozhoduje o tom,
co bude sledovat. Jen obtizn¢ si Ize ptfedstavit, Ze by rodina usedala k pocitaci a hromadné
prohlizela webové stranky. Sdileni zaZitkd na internetu probiha jinym zplsobem, naptiklad
prostiednictvim socialnich siti typu Facebook. Televizor je pristroj s omezenou
nabidkou sluZeb, coZ usnadiiuje situaci v téch pripadech, kdy konzumovat obsah chce

ve stejny Cas vice ¢lenii domacnosti.

Urovei participace

Skepticky néhled na televizi reprezentuje Neil Postman (2010), jenz své mySlenky
zformuloval do dila Ubavit se k smrti. Podle n¢j toto médium vizudlni stimulaci nahrazuje
racionalitu. Postman kritizuje pronikani zabavy do zpravodajstvi a tvrdi, Ze: ,,soucasti
zdakladu neskutecného ramce televizniho zpravodajstvi je primo teorie antikomunikace,
jejimz vyrazem je komunikacni forma rezignujici na logiku, rozum, posloupnost i
nepristupnost kontradikce. V estetice odpovida této teorii dadaismus, ve filozofii nihilismus
a v psychiatrii schizofrenie; v divadle estrdda ¢i kabaret. '

V porovnani s internetem je tradicni televize nenaro¢né médium, jeZ nevyZaduje
specialni schopnosti. A pravé tato jeji vlastnost pro mnohé divaky predstavuje vyhodu.
A to nejen u starSi generace, pro niz mohou byt nové technologie obtizné&ji uchopitelné.
Cast divakt povazuje televizor za prostiedek uréeny k relaxaci a vyhradné ke konzumaci
obsahu. Nechce k vybéru audiovizualnich produktli vyuZivat internet, kde se od nich
ocekavaji aktivni rozhodnuti. Jeho fragmentované prostiedi vyzaduje mnohem vyssi miru

pozornosti a spoluprace, zatimco sledovani obsahu na televizoru je pasivngjsi aktivitou.

Tradice a zakony

Televizni vysilani ma za sebou desetileti uspéchu, zatimco internet se stale vyviji.
Tradi¢ni televize ptedstavuje osvédcenou zalohu pro piipad, Ze by nadSeni z online
prostiedi vyprchalo. Hlavni zpravodajské relace ve ve€ernich hodindch maji stale vysokou
sledovanost, i kdyZ na internetu mizeme téméf v redlném case sledovat vyvoj udalosti ve
svete.

Problém internetu lze hledat v tom, Ze podporuje extrémné vysokou rychlost

medidlniho pfenosu. Paul Virilio tento trend povazuje za ochromujici a preformulovava

173 postman, N.: Ubavit se k smrti. Mlada Fronta Praha 2010, s. 123.
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McLuhanovu vétu na ,, it is not the medium which is the message, but merely the velocity of

174 L) o r 1z . v rx1 s
“*" Televizi se proces zrychlovani nevyhybd, ale konzervativné smyslejicimu

the medium.
divakovi dodéva informace v tempu, jeZ nepovazuje za zbésilé. Televize tak pro n¢j je
z Cist€ iracionalnich diivodi ditvéryhodnéj$im médiem.

UdrZeni tradicni televize jako dominantniho média a omezovani internetu je v
zajmu nedemokratickych reZimu. Stitem ovlddana televizni stanice je snadno
zneuZitelna pro ucely propagandy. Na internetu je vSak moZné provozovat
necenzurované disidentské televizni vysilani, kde lze prezentovat alternativni nazory.
V demokratickych spolenostech by k totdlnimu ovladnuti internetu statem dojit nemélo.
Presto miizeme debatovat o zajmu zachovani tradicni televize z toho diivodu, Ze je snaze
kontrolovatelna. Vymahani prava na internetu je prozatim obtiznou zaleZitosti.

V ceském prostiedi je navic provozovani tradi¢niho televizniho vysilani zaruceno
zakonem o Ceské televizi. Ta ma podle n&j napliiovat vefejnou sluzbu a dosahovat pokryti
minimalng 95 % obyvatel Ceské republiky.'” Ceska televize ma k internetu pozitivni
vztah, ale jeji prioritou je tvorba urCena pro klasické televizni obrazovky. Pokryti

internetovym pfipojenim v Cesku televizni trovné v blizké budoucnosti nedosahne. Ceska

televize by tak méla byt zarukou stability na poli televizni tvorby.

Podnikatelska rizika

Internetové televizni vysilani je v neustdlém vyvoji. Ve srovnani s tradi¢ni televizi
existuje teprve kratkou dobu. Zatimco televizni primysl se miize opfit o institucionalni
zazemi, technologické charakteristiky online prostfedi kromé& vyhod pfinasi 1 riziko
v podobé snadného bezplatného Sifeni produkti zplsobené kolektivnim ignorovanim
autorskych zakont.

Televizni pramysl pracuje na osvédCenych principech, s kterymi prozatim vSechny
strany souhlasi. Spoluprdce mezi producenty televiznich potfadii a zadavateli reklamy
funguje, a dokud tyto postupy generuji zisky, tak medidlni organizace nemaji divod je
meénit. Internetové prostiedi naopak neni ustilenym systémem vztahi, predvidani
budouciho vyvoje je obtiZné, a proto miiZe mezi investory panovat skepse v otazce

jeho vyuziti.

174 Virilio, P.: The Information Bomb. Verso, London 2005, s. 141.
' DigiZone: Zakon ¢&. 483/1991 (o Ceské televizi). [cit. 26. 12. 2011]
<http://www.digizone.cz/zakony/zakon-483-1991>
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Rozttisténa podoba internetového televizniho vysilani je opakem tradi¢ni televize,
pro niz je typické, ze zprostfedkovat kolektivni zazitek. Znacna €ast populace ve stejny cas
sleduje vyvoj reality show, v niz se o¢ekava verdikt zadsadni pro osudy televiznich hrdint.
Online vysilani naopak zprostiedkovava individudlni prozitky, které nejsou vazany na
televizni schémata. Amatérskym tvirct toto uspofadani vyhovuje, ale provozovatelé

komer¢nich sluzeb postradaji jistotu, Ze jejich investici dokaZe online vysilani zhodnotit.

Hybridni vysilani

Televiznim spolecnostem brzky zanik nehrozi. Alesponi ne tém, které povazuji
internet za prostfedi, s nimz je nezbytné spolupracovat. Nékteré budou webovou nabidku
povazovat za prostiedek zlepSeni vztahii s publikem a propagace offline televizniho
obsahu. Jiné budou podnikat pfedevSim na internetu za pomoci reklamy cilené piesné na
konkrétniho uzivatele.

Obsah stale bude vytvaren, ale otazkou zlstdva, jakym zptisobem bude sledovan
koncovym uZivatelem. Pfiklady gramofonovych desek a VHS kazet ukazuji, Ze zastaralé
technologie jsou po objeveni kvalitnéjsi alternativy mrtvym médiem ur¢enym piedevsim
sbératelim. Podobny osud ¢ekd CD a DVD. Mnohem pravdépodobné&jsi verzi neZ konec
televizori je jejich proména souvisejici s rozsifenim hybridnich forem kombinujicich
vyhody vice platforem. Ceska televize pomoci nové technologie HbbTV zvySuje uroveii
interaktivity pfi sledovani obsahu na televizoru. Dalsi propojovani internetu s televizory
muze byt tim, co oblibu tohoto zobrazovaciho zatfizeni posiili.

Moderni pristroje prijimajici televizni signal budou nabizet vice
audiovizualnich sluZeb diky pripojeni na internet. PInohodnotné televizni vysilani bude
mozné sledovat na vice platformach a je mozné, ze primérny Cas straveny u televizoru
v obyvacim pokoji vyrazné poklesne. V obecné roviné plati, Ze samotné produkovani a
konzumovani audiovizualni tvorby jsou natolik pevné zakotenéné v Ceské kultute, ze by je
radikalni tipadek potkat nemél. Konkrétni podoba televizniho priamyslu se v§ak bude
¢im dal vice prizpisobovat poZadavkim internetové generace, ktera preferuje

aktivnéjsi formu konzumace audiovizualnich produkti.
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Z.aver

Cilem této prace bylo zjistit, jakym zpisobem v ¢eském online prostiedi
dochazi Kk Sifeni televiznich obsahii, a v jakém vztahu je tento novy fenomén
k tradi¢énimu televiznimu vysilani. Tato prace potvrdila, ze v ¢eském online prostiedi
maji televizni obsahy silné zastoupeni. Konvergence televize a internetu ma dvé zakladni
roviny. Zaprvé dochazi k tomu, ze televizni spolecnosti zptistupiiuji svou tvorbu na webu.
Uzivatel¢ internetu maji k dispozici jak zivé vysilani, tak televizni archivy. Pfistupy
jednotlivych organizaci se lisi, a to nejen ve zpusobu distribuce téchto obsahi, ale i
v otazce zpoplatnéni online sluzeb.

Druhou dimenzi ptedstavuje kulturni zména vyplyvajici z charakteristiky internetu
jako nového média. Dochazi k vytvareni nového druhu televiznich sluzeb, které se od téch
tradi¢nich vyrazné lisi. Internetové verejnosti jsou dostupné nové druhy audiovizualnich
obsahil, do procesu tvorby a distribuce jsou zapojovani bézni uzivatelé. Vznikaji Cisté
weboveé televizni projekty, jejichz uzivani ma vysoce individualizovanou podobu, protoze
neni vazano na televizni schémata. Uzivatel¢ maji moznost aktivné vybirat, které obsahy
budou konzumovat.

Online televizni vysilani tak rozSifuje moznosti tradi¢ni televize a zaroven nabizi
i nové formy vysilani, které funguji pouze v online prostfedi. Internetové televizni vysilani
piekraCuje geografické hranice a pfind$i uzivatelim svobodu volby ve vybirani
z rozmanitych obsahl. Nejrychleji si tuto technologii osvojuji mladi lidé. Tento novy
fenomén proménuje vztah uzivatelii k tradi¢nim masovym médiim. Dochézi k oslabovéani
rodinného sledovani televize. Zpravodajské weby spojuji psané texty s televiznimi zabéry,
a tak se internet stdva pro mladé lidi hlavnim zdrojem informaci o déni ve svété.

V Evropské unii plati zdkon upravujici status audiovizudlnich sluzeb na vyzadani,
ovSem jeho doslovnéd aplikace je problematicka. Online prostfedi se neustdle vyviji a
odmita fungovat podle principl tradi¢nich médii. Hromadné ignorovani zadkonti zptsobuje
snadnou dostupnost medidlni tvorby zdarma na internetu. Internetové televizni vysilani tak
pfedstavuje spise technologickou platformu pro fragmentovanou distribuci audiovizualnich
obsahtl. Casteéné ustalenou podobu maji webové videoportaly typu Stream a YouTube,

Z celospolegenského hlediska ma tradiéni televizni vysilani v Ceské republice stale

dominantni pozici. Otdzka vyuzivani internetu k televiznimu vysilani vSak bude
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v budoucnosti ¢im dal aktudlnéjsi v souvislosti s genera¢ni vyménou. S roz§ifovanim poctu
uzivateld internetu mize dochdzet k oslabovani pozice tradicniho televizniho vysilani
sledovan¢ho pomoci televizoru. Z dlouhodobého hlediska této formé¢ vysilani hrozi, ze ji
internetova generace bude povazovat za nedostacujici kvili nizké svobod¢ ve vybéru
sledovanych obsahl. V televiznim svété probihaji konkrétni snahy o navysSeni funkci
televizoru. Ceska televize vyuziva hybridni systém HbbTV a planuje plné propojeni svého
internetového vysilani s televizory, Televize Nova uz sviij internetovy archiv zpfistupnila
majitelim tzv. chytrych televizort disponujicich specifickou online sluzbou.

Vzhledem ke generacni polarizaci Ceské spolecnosti je v zajmu televiznich
spolecnosti, aby s ohledem na budoucnost rozsifovaly svou nabidku sluzeb. V soutézi o
pozornost konzumentt televiznich obsahli maji vyhodu progresivné uvazujici spolecnosti,
které zptistupnuji televizni obsah na webu, nabizeji bonusové materidly a navazuji
komunikaci pomoci socialnich siti. Navzdory nedostatkiim internetu je plné vyuZivani

moznosti tohoto média logickym dal§im krokem pro televizni prumysl.

84



Pouzita literatura a zdroje

Literatura:

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

9)

10)

11)

12)

13)

14)

15)

Anderson, C.: Why the Future of Business Is Selling Less of More. Hyperion e-book
2008. ISBN 978-1-4013-8725-9.

Bolter J. D., Grusin, D.: Remediation: Understanding New Media. The MIT Press:
Cambridge 2000. ISBN 0-262-52279-9.

Castells, M.: The Rise of the Network Society. Wiley-Blackwell, Chichester 2009.
ISBN 978-1-4051-9686-4.

Cugnini, A.: Internet TV. In: Broadcast Engineering, Vol. 53, No. 2, February 2011.
ISSN 0007-1994.

DiNucci, D.: Fragmented Future. In: Print, April 1999, Vol. 53, Issue 4. ISSN 0032-
8510.

Fowler, G. A., McBride, S.: Newest export from China: Pirated Pay TV. In: The Wall
Street Journal, September 2, 2005, B1. ISSN 0099-9660.

Chaffee, S. H., Metzger M. J.: The End of Mass Communication? In: Mass
Communication and Society, Vol. 4., Issue 4, 2001. ISSN 1520-5436.

Jenkins, H.: Convergence Culture: Where Old and New Media Collide, New York
University Press, New York 2006. ISBN 978-0-8147-4281-5.

Jensen K. B.: The Social Semiotics of Mass Communication. Sage, London 1995.
ISBN 0-8039-7810-3.

Jones, S. (ed.): Doing Internet Research. Sage, London 1999. ISBN 0-7619-1594-X.
Lévy, P.: Kyberkultura. Karolinum, Praha 2000. ISBN 80-246-0109-5.

Lin, C. A.: Predicting Webcasting Adoption via Personal Innovativeness and
Perceived Ultilities. In: Journal of Advertising Research, Vol. 46, No. 2, June 2006.
ISSN 0021-8499.

Lotz A. D.: The Television Will Be Revolutionized. New York University Press:
New York 2007. ISBN 0-8147-5219-5.

McLuhan, M.: The Gutenberg Galaxy. University of Toronto Press, Toronto 1962.
ISBN 08020604 19.

McLuhan, M.: Understanding Media: The Extensions of Man. McGraw-Hill, New
York 1964. ISBN 8114675357.

85



16)

17)
18)

19)

20)

21)

22)

23)

24)

25)

26)

27)

28)
29)

Morris, M., Ogan, C.: The Internet as Mass Medium. In: Journal of Communication,
Vol. 46, Issue 1, March 1996. ISSN 0021-9916.

Postman, N.: Ubavit se k smrti. Mlada Fronta Praha 2010. ISBN 978-80-204-2206-4.
Prensky, M.: Digital Natives, Digital Immigrants. In: On the Horizon, Vol. 9, No.2,
October 2001. ISSN 1704-8121.

Rejaie, R.: Anyone can broadcast video over the internet. In: Communications of the
ACM, Vol. 49, Issue 11, November 2006. ISSN 0001-0782.

Rocenka Ceské televize 2000. Ceskd televize, Praha, 2001. ISBN 80-85005-33-6.
Rocenka Ceské televize 2002. Ceskad televize, Praha, 2003. ISBN 80-85005-47-6.
Rugierro, T. E.: Uses and Gratifications Theory in the 21st Century. In: Mass
Communication & Society, Vol. 3, Issue 1, 2000. ISSN 1532-7852.

Siglin, T.: http streaming: what you need to know. In: Streaming Media, Vol. 7, Issue
1, Feb/Mar 2010. ISSN 15598039.

Soltys, O.: Komplexni komunikat a ikonizace medialni krajiny. In: Patras, V. (ed.):
Stcasnd jazykova komunikacia v interdisciplinarnych stvislostiach. Univerzita
Mateja Bela, Banska Bystrica 2004. ISBN 80-8055-979 1.

Stétka, V., Smahel, D.: Nova média v perspektiveé socialnich véd. In: Socialni studia,
ro€. 6, ¢. 2/2009. ISSN 1214-813X.

Tapscott, D.: Grown Up Digital: How the Net Generation is Changing Your World.
McGraw-Hill eBook 2009. ISBN 978-0-07-164155-5.

Trampota, T., Vojtéchovska M.: Metody vyzkumu médii. Portal, Praha 2010. ISBN
978-80-7367-683-4.

Virilio, P.: The Information Bomb. Verso, London 2005. ISBN 1-84467-059-7.
Williams, R.: Television: Technology and cultural form. Taylor & Francis e-Library
2004. ISBN 0-203-42664-9.

Internet:

D

2)

ATO: Mé&sicni zprava o sledovanosti televize, s.8. [cit. 8. 11. 2011]
<http://www.ato.cz/aitom/pageflip/mesicni_zpravy/2011 09>

Bundesliga: Supercup live in 175 countries. [cit. 25. 12. 2011]
<http://www.bundesliga.de/en/liga/news/2010/index.php?f=0000188665.php>

86


http://www.ato.cz/aitom/pageflip/mesicni_zpravy/2011_09
http://www.bundesliga.de/en/liga/news/2010/index.php?f=0000188665.php

3)

4)

5)

6)

7)

8)

9)

10)

11)

12)

13)

cnews.cz: Nova nepiijemné piekvapila. Videa na Voyo.cz byla zpoplatnéna. [cit. 16.
4. 2012] <http://www.cnews.cz/nova-neprijemne-prekvapila-videa-na-voyocz-byla-
zpoplatnena>

Ceska televize: Ceska televize nabizi jako prvni celoplogné HbbTV sluzby. [cit. 14.
6. 2012] <http://www.ceskatelevize.cz/ct4/hokej/174669-ceska-televize-nabizi-jako-
prvni-celoplosne-hbbtv-sluzby/>

Ceska televize: CT rozjede hybridni vysilani v roce 2012. [cit. 2. 11. 2011]
<http://www.ceskatelevize.cz/ct24/media-a-technologie/124311-ct-rozjede-hybridni-
vysilani-v-roce-2012>

Ceska televize: CT spousti olympijské centrum na webu. [cit. 25. 7. 2012]
<http://www.ceskatelevize.cz/loh/deni-na-oh/187212-ct-spousti-olympijske-centrum-
na-webu/>

Ceska televize — PORT TV: STREAMING — konec televize? [cit. 3. 10. 2011]
<http://www.ceskatelevize.cz/porady/10121359557-port/252-streaming-konec-
televize/video>

Ceska televize: Tiskové zpravy: Rozsitené vysilani CT na Internetu. [cit. 1. 11. 2011]
<http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/press/tiskove-zpravy/?1d=910&strana-
3=484&category=3>

Ceska televize: TV poplatek — Casto kladené otazky. [cit. 4. 10. 2011]
<https://tvp.ceskatelevize.cz/poplatky/faq.php?id=04>

Ceska televize: Udalosti 9. 12.2011: Ceska republika se stava oblibenou zastavkou
nejlepsSich svétovych tenorista. [cit. 12. 12. 2011]
<http://www.ceskatelevize.cz/porady/1097181328-
udalosti/211411000101209/video/181600>

Ceska televize: Vyroéni zprava o ¢innosti Ceské televize v roce 2005. [cit. 1. 11.
2011] <http://img7.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/publikace-
ct/rocenky/2005/zprava2005.pdf>

Cesky rozhlas: Problémové velké pismeno - Internet nebo internet.

[cit. 1. 10. 2011] <http://www.rozhlas.cz/plzen/jazykovykoutek/ zprava/172061>
Cesky statisticky ufad: Jednotlivci ve véku 16—74 let vénujici se vybranym
¢innostem na internetu: Tabulka 14. [cit. 14. 10. 2011]
<http://www.czso.cz/csu/redakce.nsf/i/cinnosti_provadene pomoci_internetu/$File/5

_cinnosti_provadene pomoci _internetu.xIs#'14''A1>

87


http://www.cnews.cz/nova-neprijemne-prekvapila-videa-na-voyocz-byla-zpoplatnena
http://www.cnews.cz/nova-neprijemne-prekvapila-videa-na-voyocz-byla-zpoplatnena
http://www.ceskatelevize.cz/ct4/hokej/174669-ceska-televize-nabizi-jako-prvni-celoplosne-hbbtv-sluzby/
http://www.ceskatelevize.cz/ct4/hokej/174669-ceska-televize-nabizi-jako-prvni-celoplosne-hbbtv-sluzby/
http://www.ceskatelevize.cz/ct24/media-a-technologie/124311-ct-rozjede-hybridni-vysilani-v-roce-2012
http://www.ceskatelevize.cz/ct24/media-a-technologie/124311-ct-rozjede-hybridni-vysilani-v-roce-2012
http://www.ceskatelevize.cz/loh/deni-na-oh/187212-ct-spousti-olympijske-centrum-na-webu/
http://www.ceskatelevize.cz/loh/deni-na-oh/187212-ct-spousti-olympijske-centrum-na-webu/
http://www.ceskatelevize.cz/porady/10121359557-port/252-streaming-konec-televize/video
http://www.ceskatelevize.cz/porady/10121359557-port/252-streaming-konec-televize/video
http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/press/tiskove-zpravy/?id=910&strana-3=484&category=3
http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/press/tiskove-zpravy/?id=910&strana-3=484&category=3
https://tvp.ceskatelevize.cz/poplatky/faq.php?id=04
http://www.ceskatelevize.cz/porady/1097181328-udalosti/211411000101209/video/181600
http://www.ceskatelevize.cz/porady/1097181328-udalosti/211411000101209/video/181600
http://img7.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/publikace-ct/rocenky/2005/zprava2005.pdf
http://img7.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/publikace-ct/rocenky/2005/zprava2005.pdf
http://www.rozhlas.cz/plzen/jazykovykoutek/_zprava/172061
http://www.czso.cz/csu/redakce.nsf/i/cinnosti_provadene_pomoci_internetu/$File/5_cinnosti_provadene_pomoci_internetu.xls#'14'!A1
http://www.czso.cz/csu/redakce.nsf/i/cinnosti_provadene_pomoci_internetu/$File/5_cinnosti_provadene_pomoci_internetu.xls#'14'!A1

14)

15)

16)

17)

18)

19)

20)

21)

22)

23)

24)

25)

Cesky statisticky tGfad: Poéita¢ a vybrana spotiebni elektronika. [cit. 15. 10. 2011]
<http://www.czso.cz/csu/redakce.nsf/i/kompletni_analyza ke stazeni pocitac_a vyb
rana_spotrebni_elektronika/$File/pc_a elektronika vybavenost vydaje 2009.pdf>
Cesky statisticky tifad: UZivatelé internetu, vyvoj 2005 az 2010. [cit. 1. 10. 2011]
<http://www.czso.cz/csu/2010edicniplan.nsf/t/E4003156E5/$File/97011016a.pdf>
DATARAMA: MySpace byl prodan, jeho budoucnost je ve hvézdach. [cit. 14. 6.
2012] <http://datarama.aktualne.centrum.cz/clanek.phtml?id=705891>
desnotcompute: Flash Video: Streaming vs. Progressive Download. [cit. 3. 10. 2011]
<http://www.dncompute.com/blog/2006/05/04/flash-video-streaming-vs-progressive-
download.html>

DigiZone: Letos chceme mit 100 tisic pfedplatiteli Voyo.cz, fika $¢f internetu
televize Nova. [cit. 16. 7. 2012] <http://www.digizone.cz/clanky/u-nekterych-poradu-
na-prima-play-chceme/>

DigiZone: Milan Fridrich: Novy web CT24 bude konkurovat iDnesu a Novinkam.
[cit. 2. 11. 2011] <http://www.digizone.cz/clanky/fridrich-novy-web-ct-24-bude-
konkurovat-idnesu>

DigiZone: Nova nabizi ptes internet placené¢ Video on Demand. [cit. 3. 11. 2011]
<http://www.digizone.cz/aktuality/nova-nabizi-pres-internet-placene-video-on-
demand>

DigiZone: Nové¢ iVysilani je moderni, graficky Cisté a libivé. Neni ale dokonalé. [cit.
2. 11. 2011] <http://www.digizone.cz/clanky/nove-ivysilani-od-ct-je-moderni-
graficky-ciste-a>

DigiZone: Prima Play: néco jako iVysilani Ceské televize, ale se zahrani¢ni produkei.
[cit. 16. 7. 2012] <http://www.digizone.cz/clanky/prima-play-neco-jako-ivysilani-
ceske-televize/>

DigiZone: TV Barrandov, Nova Cinema a Prima Cool doséhly celoplo$nosti. [cit. 1.
11. 2011] <http://www.digizone.cz/aktuality/tv-barrandov-nova-cinema-a-prima-
cool-finish>

DigiZone: U nékterych pofadii na Prima Play chceme nabidnout 1 HD, fika séf
internetu Primy. [cit. 16. 7. 2012] <http://www.digizone.cz/clanky/u-nekterych-
poradu-na-prima-play-chceme/>

DigiZone: Zéakon ¢. 231/2001 (o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani).

[cit. 4. 10. 2011] <http://www.digizone.cz/zakony/zakon-231-2001>

88


http://www.czso.cz/csu/redakce.nsf/i/kompletni_analyza_ke_stazeni_pocitac_a_vybrana_spotrebni_elektronika/$File/pc_a_elektronika_vybavenost_vydaje_2009.pdf
http://www.czso.cz/csu/redakce.nsf/i/kompletni_analyza_ke_stazeni_pocitac_a_vybrana_spotrebni_elektronika/$File/pc_a_elektronika_vybavenost_vydaje_2009.pdf
http://www.czso.cz/csu/2010edicniplan.nsf/t/E4003156E5/$File/97011016a.pdf
http://datarama.aktualne.centrum.cz/clanek.phtml?id=705891
http://www.dncompute.com/blog/2006/05/04/flash-video-streaming-vs-progressive-download.html
http://www.dncompute.com/blog/2006/05/04/flash-video-streaming-vs-progressive-download.html
http://www.digizone.cz/clanky/u-nekterych-poradu-na-prima-play-chceme/
http://www.digizone.cz/clanky/u-nekterych-poradu-na-prima-play-chceme/
http://www.digizone.cz/clanky/fridrich-novy-web-ct-24-bude-konkurovat-idnesu
http://www.digizone.cz/clanky/fridrich-novy-web-ct-24-bude-konkurovat-idnesu
http://www.digizone.cz/aktuality/nova-nabizi-pres-internet-placene-video-on-demand
http://www.digizone.cz/aktuality/nova-nabizi-pres-internet-placene-video-on-demand
http://www.digizone.cz/clanky/nove-ivysilani-od-ct-je-moderni-graficky-ciste-a
http://www.digizone.cz/clanky/nove-ivysilani-od-ct-je-moderni-graficky-ciste-a
http://www.digizone.cz/clanky/prima-play-neco-jako-ivysilani-ceske-televize/
http://www.digizone.cz/clanky/prima-play-neco-jako-ivysilani-ceske-televize/
http://www.digizone.cz/aktuality/tv-barrandov-nova-cinema-a-prima-cool-finish
http://www.digizone.cz/aktuality/tv-barrandov-nova-cinema-a-prima-cool-finish
http://www.digizone.cz/clanky/u-nekterych-poradu-na-prima-play-chceme/
http://www.digizone.cz/clanky/u-nekterych-poradu-na-prima-play-chceme/
http://www.digizone.cz/zakony/zakon-231-2001

26)

27)

28)

29)

30)

31)

32)

33)

34)

35)

36)

37)

38)

DigiZone: Zakon ¢. 483/1991 (o Ceské televizi). [cit. 26. 12. 2011]
<http://www.digizone.cz/zakony/zakon-483-1991>

DigiZone: Zdenék Samal: Sledovanost CT24 mé net&si. [cit. 1. 11.2011]
<http://www.digizone.cz/clanky/zdenek-samal-se-sledovanosti-ct-24-nejsem-
spokojen>

DigiZone: Zden&k Samal: tn.cz vyméni hlavni zpravu patnactkrat denng. [cit. 3. 11.
2011] <http://www.digizone.cz/clanky/samal-tn-cz-vymeni-hlavni-zpravu-15-krat-
denne>

DigiZone: Ze nas kupuje Ringier? O tom nic nevime, ¥ika $é¢fka TV Barrandov. [cit.
20. 7. 2012] <http://www.digizone.cz/clanky/ze-nas-kupuje-ringier-nevime-rika-
vozarova/>

DSL.cz: IPTV, nebo TV over ADSL? [cit. 4. 10. 2011]
<http://www.dsl.cz/clanek/813-iptv-nebo-tv-over-adsl>

European Comission, Information Society: Digital agenda scoreboard - Czech
Republic. [cit. 1. 10. 2011] <http://ec.europa.eu/information_society/digital-
agenda/scoreboard/countries/cz/index_en.htm>

Figlar, K. Komparativni metoda. Brno : Masarykova univerzita, 2006. [cit. 8. 8.
2012] <http://figlar.ic.cz/fss/new04.html>

Finan¢ni noviny: Naklad novin podle odbornikii dal klesne, posili internet. [cit. 27.
10. 2011] <http://www.financninoviny.cz/zpravy/naklad-novin-podle-odborniku-dal-
klesne-posili-internet/705731>

Grafika.cz: TV Nova - zivé na Internetu. [cit. 3. 11. 2011]
<http://www.grafika.cz/art/dv/clanek 1925156985 .html>

Guardian: Has the death knell sounded for the Premier League's big-money TV
deals? [cit. 17. 10. 2011]
<http://www.guardian.co.uk/sport/blog/2008/nov/26/premierleague-bskyb>
Guardian: The EU's Premier League rights ruling explained. [cit. 17. 10. 2011]
<http://www.guardian.co.uk/media/2011/oct/04/eu-premier-league-
ruling?CMP=twt_gu>

HBO Ceska republika: Jak ziskat a pouzivat HBO OD. [cit. 10. 11.2011]
<http://www.hbo.czzhboOnDemand/how to reach and use>

iDNES.cz: Cesky senat chce cenzurovat internet. Zakazal by porno a dal§i stranky.

[cit. 8. 10. 2011] <http://technet.idnes.cz/cesky-senat-chce-cenzurovat-internet-

89


http://www.digizone.cz/zakony/zakon-483-1991
http://www.digizone.cz/clanky/zdenek-samal-se-sledovanosti-ct-24-nejsem-spokojen
http://www.digizone.cz/clanky/zdenek-samal-se-sledovanosti-ct-24-nejsem-spokojen
http://www.digizone.cz/clanky/samal-tn-cz-vymeni-hlavni-zpravu-15-krat-denne
http://www.digizone.cz/clanky/samal-tn-cz-vymeni-hlavni-zpravu-15-krat-denne
http://www.digizone.cz/clanky/ze-nas-kupuje-ringier-nevime-rika-vozarova/
http://www.digizone.cz/clanky/ze-nas-kupuje-ringier-nevime-rika-vozarova/
http://www.dsl.cz/clanek/813-iptv-nebo-tv-over-adsl
http://ec.europa.eu/information_society/digital-agenda/scoreboard/countries/cz/index_en.htm
http://ec.europa.eu/information_society/digital-agenda/scoreboard/countries/cz/index_en.htm
http://figlar.ic.cz/fss/new04.html
http://www.financninoviny.cz/zpravy/naklad-novin-podle-odborniku-dal-klesne-posili-internet/705731
http://www.financninoviny.cz/zpravy/naklad-novin-podle-odborniku-dal-klesne-posili-internet/705731
http://www.grafika.cz/art/dv/clanek1925156985.html
http://www.guardian.co.uk/sport/blog/2008/nov/26/premierleague-bskyb
http://www.guardian.co.uk/media/2011/oct/04/eu-premier-league-ruling?CMP=twt_gu
http://www.guardian.co.uk/media/2011/oct/04/eu-premier-league-ruling?CMP=twt_gu
http://www.hbo.cz/hboOnDemand/how_to_reach_and_use
http://technet.idnes.cz/cesky-senat-chce-cenzurovat-internet-zakazal-by-porno-a-dalsi-stranky-1ee-/sw_internet.aspx?c=A090123_131417_sw_internet_kuz

zakazal-by-porno-a-dalsi-stranky-1ee-
/sw_internet.aspx?c=A090123 131417 sw_internet kuz>

39) iDNES.cz: Konec starych ¢asti. Anglickou fotbalovou ligu nebude davat Nova. [cit.
17. 10. 2011] <http://fotbal.idnes.cz/konec-starych-casu-anglickou-fotbalovou-ligu-
nebude-davat-nova-pv1-/fot zahranici.aspx?c=A100801 214920 fot zahranici par>

40) 1iDNES.cz: Pro nékteré filmy uz nemusite k piratim. Je jich ale Zalostné¢ malo. [cit.
20. 7. 2012] <http://technet.idnes.cz/on-line-videopujcovny-voyo-a-topfun-v-cesku-
zatim-jen-lehce-nalestena-bida-15p-
/tec_video.aspx?c=A120206 122033 tec video nyv>

41) 1DNES.cz: V Braniku se srazil autobus MHD s autem, dva lidé na misté zemfeli. [cit.
9. 12. 2011] <http://zpravy.idnes.cz/v-braniku-se-srazil-autobus-mhd-s-autem-dva-
lide-na-miste-zemreli-p82-/krimi.aspx?c=A111102 073453 krimi_js>

42) Jiti Peterka: TV Nova zacala vysilat po Internetu. [cit. 3. 11. 2011]
<http://www.earchiv.cz/anovinky/ai3393.php3>

43) Kiistalova lupa 2008: Vysledky hlasovani. [cit. 3. 11. 2011]
<http://kristalova.lupa.cz/2008/vysledky>

44) Kiistalova lupa 2010: Vysledky. [cit. 3. 11. 2011]
<http://kristalova.lupa.cz/2010/vysledky-hlasovani>

45) Kucera, R.: Slovnik cizich slov. 2005-2006. [cit. 6. 8. 2012] <http://slovnik-cizich-
slov.abz.cz/web.php/slovo/televize>

46) Lupa.cz: Barrandov TV zac¢ne na Internetu diiv nez na obrazovce. [cit. 8. 11. 2011]
<http://www.lupa.cz/clanky/barrandov-tv-na-internetu-driv-nez-na-obrazovce>

47) Lupa.cz: Ceské Televize vysila po internetu. [cit. 1. 11.2011]
<http://www.lupa.cz/clanky/ceska-televize-vysila-po-internetu>

48) Lupa.cz: Doménovy car chce vymazat Ulozto. [cit. 21. 12. 2011]
<http://www.lupa.cz/clanky/domenovy-car-chce-vymazat-ulozto>

49) Lupa.cz: Jak iDNES "piebird obsah" YouTube. [cit. 15. 7. 2012]
<http://blog.lupa.cz/nogard/jak-idnes-prebira-obsah-youtube/>

50) Lupa.cz: Jak MF DNES a iDnes.cz ptichdzely na Internet. [cit. 7. 12. 2011]
<http://www.lupa.cz/clanky/mf-dnes-a-idnes-cz-vnbspobrazech>

51) Lupa.cz: Jaroslav Kébele: iDnes.tv nekopiruje uspésny model konkurence. [cit. 7. 12.

2011] <http://www.lupa.cz/clanky/jaroslav-kabele-a-michal-hanak-nekopirujeme>

90


http://fotbal.idnes.cz/konec-starych-casu-anglickou-fotbalovou-ligu-nebude-davat-nova-pv1-/fot_zahranici.aspx?c=A100801_214920_fot_zahranici_par
http://fotbal.idnes.cz/konec-starych-casu-anglickou-fotbalovou-ligu-nebude-davat-nova-pv1-/fot_zahranici.aspx?c=A100801_214920_fot_zahranici_par
http://technet.idnes.cz/on-line-videopujcovny-voyo-a-topfun-v-cesku-zatim-jen-lehce-nalestena-bida-15p-/tec_video.aspx?c=A120206_122033_tec_video_nyv
http://technet.idnes.cz/on-line-videopujcovny-voyo-a-topfun-v-cesku-zatim-jen-lehce-nalestena-bida-15p-/tec_video.aspx?c=A120206_122033_tec_video_nyv
http://technet.idnes.cz/on-line-videopujcovny-voyo-a-topfun-v-cesku-zatim-jen-lehce-nalestena-bida-15p-/tec_video.aspx?c=A120206_122033_tec_video_nyv
http://zpravy.idnes.cz/v-braniku-se-srazil-autobus-mhd-s-autem-dva-lide-na-miste-zemreli-p82-/krimi.aspx?c=A111102_073453_krimi_js
http://zpravy.idnes.cz/v-braniku-se-srazil-autobus-mhd-s-autem-dva-lide-na-miste-zemreli-p82-/krimi.aspx?c=A111102_073453_krimi_js
http://www.earchiv.cz/anovinky/ai3393.php3
http://kristalova.lupa.cz/2008/vysledky
http://kristalova.lupa.cz/2010/vysledky-hlasovani
http://slovnik-cizich-slov.abz.cz/web.php/slovo/televize
http://slovnik-cizich-slov.abz.cz/web.php/slovo/televize
http://www.lupa.cz/clanky/barrandov-tv-na-internetu-driv-nez-na-obrazovce
http://www.lupa.cz/clanky/ceska-televize-vysila-po-internetu
http://www.lupa.cz/clanky/domenovy-car-chce-vymazat-ulozto
http://blog.lupa.cz/nogard/jak-idnes-prebira-obsah-youtube/
http://www.lupa.cz/clanky/mf-dnes-a-idnes-cz-vnbspobrazech
http://www.lupa.cz/clanky/jaroslav-kabele-a-michal-hanak-nekopirujeme

52)

53)

54)

55)

56)

57)

58)

59)

60)

61)

62)

63)

64)

65)

Lupa.cz: Martin KruSina: nechtéli jsme jit cestou legalizovani kradené¢ho obsahu. [cit.
17.12. 2011] <http://www.lupa.cz/clanky/krusina-nechteli-cestou-legalizovani-
obsahu>

Lupa.cz: Milan Fridrich: na nova média jde méné neZ jedno procento rozpoétu Ceské
televize. [cit. 1. 11. 2011] <http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/press/tiskove-
zpravy/?1d=910&strana-3=484&category=3>

Lupa.cz: Novinky: Dva dny do reinkarnace. [cit. 7. 12. 2011]
<http://www.lupa.cz/clanky/novinky-dva-dny-do-reinkarnace>

Lupa.cz: Online video hybe internetem. Vime pro€ a jak. [cit. 9. 12. 2011]
<http://www.lupa.cz/clanky/online-video-hybe-internetem-vime-proc-a-jak>
Lupa.cz: Petr Svatos: Ceska televize chce na Internetu nabidnout video v televizni
kvalité. [cit. 2. 11. 2011] <http://www.lupa.cz/clanky/petr-svatos-ceska-televize-
chce-na-internetu>

Lupa.cz: Pofady Primy mifi na Stream.cz druhy den po premiéte. [cit. 7. 11. 2011]
<http://www.lupa.cz/zpravicky/porady-primy-na-stream-cz-druhy-den-po-premiere>
Lupa.cz: Stream.cz a nové vize internetové televize. [cit. 14. 12. 2011]
<http://www.lupa.cz/clanky/stream-tv-a-nove-vize-internetove-televize>

Lupa.cz: Stream.cz: videouspéch, ktery stal 100 miliont. [cit. 21. 12. 2011]
<http://www.lupa.cz/clanky/stream-cz-videouspech-ktery-stal-100-milionu>
Lupa.cz: TV O¢ko online na portale Volny. [cit. 9. 11.2011]
<http://www.lupa.cz/tiskove-zpravy/tv-ocko-online-na-portale-volny>

Lupa.cz: Uvod do IP multicastu. [cit. 3. 10. 2011] <http://www.lupa.cz/clanky/uvod-
do-ip-multicastu>

Lupa.cz: Volebni Otazky Vaclava Moravce na YouTube: Ptejte se politiki! [cit. 20.
7. 2012] <http://www.lupa.cz/tiskove-zpravy/volebni-otazky-vaclava-moravce-na-
youtube/>

Lupa.cz: VOYO.cz pfinasi obsah ve 3D jako prvni videoportal v CR. [cit. 7. 11.
2011] <http://www.lupa.cz/tiskove-zpravy/voyo-cz-prinasi-obsah-ve-3d-jako-prvni-
videoportal-v-cr>

Lupa.cz: Youtube Live nabidne piimé pienosy. [cit. 25. 12. 2011]
<http://www.lupa.cz/zpravicky/youtube-live-nabidne-prime-prenosy>

Lupa.cz: YouTube mluvi ¢esky - co to pro nas znamena? [cit. 17. 12. 2011]

<http://www.lupa.cz/clanky/youtube-mluvi-cesky-co-to-pro-nas-znamena>

91


http://www.lupa.cz/clanky/krusina-nechteli-cestou-legalizovani-obsahu
http://www.lupa.cz/clanky/krusina-nechteli-cestou-legalizovani-obsahu
http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/press/tiskove-zpravy/?id=910&strana-3=484&category=3
http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/press/tiskove-zpravy/?id=910&strana-3=484&category=3
http://www.lupa.cz/clanky/novinky-dva-dny-do-reinkarnace
http://www.lupa.cz/clanky/online-video-hybe-internetem-vime-proc-a-jak
http://www.lupa.cz/clanky/petr-svatos-ceska-televize-chce-na-internetu
http://www.lupa.cz/clanky/petr-svatos-ceska-televize-chce-na-internetu
http://www.lupa.cz/zpravicky/porady-primy-na-stream-cz-druhy-den-po-premiere
http://www.lupa.cz/clanky/stream-tv-a-nove-vize-internetove-televize
http://www.lupa.cz/clanky/stream-cz-videouspech-ktery-stal-100-milionu
http://www.lupa.cz/tiskove-zpravy/tv-ocko-online-na-portale-volny
http://www.lupa.cz/clanky/uvod-do-ip-multicastu
http://www.lupa.cz/clanky/uvod-do-ip-multicastu
http://www.lupa.cz/tiskove-zpravy/volebni-otazky-vaclava-moravce-na-youtube/
http://www.lupa.cz/tiskove-zpravy/volebni-otazky-vaclava-moravce-na-youtube/
http://www.lupa.cz/tiskove-zpravy/voyo-cz-prinasi-obsah-ve-3d-jako-prvni-videoportal-v-cr
http://www.lupa.cz/tiskove-zpravy/voyo-cz-prinasi-obsah-ve-3d-jako-prvni-videoportal-v-cr
http://www.lupa.cz/zpravicky/youtube-live-nabidne-prime-prenosy
http://www.lupa.cz/clanky/youtube-mluvi-cesky-co-to-pro-nas-znamena

66)

67)

68)

69)

70)

71)

72)

73)

74)

75)

76)

77)

78)

Lupa.cz: Youtube mozné bude publikovat ¢eskou navstévnost. [cit. 18. 12. 2011]
<http://www.lupa.cz/zpravicky/youtube-mozna-bude-merit-ceskou-navstevnost>
Lupa.cz: Zpravodajci na ¢eském webu: prehled zpravodajskych servert. [cit. 7. 12.
2011] <http://www.lupa.cz/clanky/zpravodajci-na-ceskem-webu-prehled>

Lupa.cz: Zpravodajské video zatim nazbizi jen hrstka serverut. [cit. 7. 12. 2011]
<http://www.lupa.cz/clanky/zpravodajske-video-zatim-nabizi-jen-hrstka-serveru>
MaM.iHNed.cz: RRTV posvétila Voyo.cz, mize vysilat az 16 hodin denné. [cit. 6.
11. 2011] <http://mam.ihned.cz/c1-51647920-rrtv-posvetila-voyo-cz-muze-vysilat-
az-16-hodin-denne>

MasterNewMedia: IPTV vs. Internet Television: Key Differences. [cit. 4. 10. 2011]
<http://www.masternewmedia.org/2005/06/04/iptv_vs_internet television_key.htm>
MBONE: Multicasting Tomorrow’s Internet. [cit. 3. 10. 2011]
<http://www.savetz.com/mbone/ch6_4.html>

measuretheweb.com: Loving domestic online brands: a short overview of most
popular Czech websites. [cit. 17. 12. 2011]
<http://measuretheweb.com/2011/03/25/loving-domestic-online-brands-a-short-
overview-of-most-popular-czech-websites>

MediaGuru: Medialni slovnik: Viralni marketing. [cit. 21. 12. 2011]
<http://www.mediaguru.cz/medialni-slovnik/viralni-marketing>

MediaGuru: Prémiovy obsah je dal§im smérem ve vyvoji YouTube. [cit. 11. 6. 2012]
<http://www.mediaguru.cz/2012/06/premiovy-obsah-je-dalsim-smerem-ve-vyvoji-
youtube/>

MediaGuru: Prima a ¢tvrty kanal? Pro€ ne... [cit. 7. 11. 2011]
<http://www.mediaguru.cz/2011/06/prima-a-ctvrty-kanal-proc-ne%E2%80%A 6>
MEDIARESEARCH: Videoobsah na ¢eském internetu: Polovina uzivatela sleduje
videa kazdy den. [cit. 14. 12. 2011] <http://www.mediaresearch.cz/file/377/tz-
videoobsah-na-ceskem-internetu-polovina-uzivatelu-sleduje-videa-kazdy-den.doc>
Médiak.cz: CT otestuje hybridni vysilani, chce dostat videoarchiv do televizord. [cit.
2. 11. 2011] <http://www.mediar.cz/ct-otestuje-hybridni-vysilani-chce-dostat-
videoarchiv-do-televizoru>

Médiat.cz: Jak cesti novinafi vyuzivaji socialni sité. Nejvic jim slouzi Facebook a
YouTube. [cit. 11. 6. 2012) <http://www.mediar.cz/jak-cesti-novinari-vyuzivaji-

socialni-site-nejvic-jim-slouzi-facebook-a-youtube/>

92


http://www.lupa.cz/zpravicky/youtube-mozna-bude-merit-ceskou-navstevnost
http://www.lupa.cz/clanky/zpravodajci-na-ceskem-webu-prehled
http://www.lupa.cz/clanky/zpravodajske-video-zatim-nabizi-jen-hrstka-serveru
http://mam.ihned.cz/c1-51647920-rrtv-posvetila-voyo-cz-muze-vysilat-az-16-hodin-denne
http://mam.ihned.cz/c1-51647920-rrtv-posvetila-voyo-cz-muze-vysilat-az-16-hodin-denne
http://www.masternewmedia.org/2005/06/04/iptv_vs_internet_television_key.htm
http://www.savetz.com/mbone/ch6_4.html
http://measuretheweb.com/2011/03/25/loving-domestic-online-brands-a-short-overview-of-most-popular-czech-websites
http://measuretheweb.com/2011/03/25/loving-domestic-online-brands-a-short-overview-of-most-popular-czech-websites
http://www.mediaguru.cz/medialni-slovnik/viralni-marketing
http://www.mediaguru.cz/2012/06/premiovy-obsah-je-dalsim-smerem-ve-vyvoji-youtube/
http://www.mediaguru.cz/2012/06/premiovy-obsah-je-dalsim-smerem-ve-vyvoji-youtube/
http://www.mediaguru.cz/2011/06/prima-a-ctvrty-kanal-proc-ne%25E2%2580%25A6
http://www.mediaresearch.cz/file/377/tz-videoobsah-na-ceskem-internetu-polovina-uzivatelu-sleduje-videa-kazdy-den.doc
http://www.mediaresearch.cz/file/377/tz-videoobsah-na-ceskem-internetu-polovina-uzivatelu-sleduje-videa-kazdy-den.doc
http://www.mediar.cz/ct-otestuje-hybridni-vysilani-chce-dostat-videoarchiv-do-televizoru
http://www.mediar.cz/ct-otestuje-hybridni-vysilani-chce-dostat-videoarchiv-do-televizoru
http://www.mediar.cz/jak-cesti-novinari-vyuzivaji-socialni-site-nejvic-jim-slouzi-facebook-a-youtube/
http://www.mediar.cz/jak-cesti-novinari-vyuzivaji-socialni-site-nejvic-jim-slouzi-facebook-a-youtube/

79)

80)

81)

82)

83)

84)

85)

86)

87)

88)

89)

90)

Médiat.cz: Pfenosy hokeje: internet ,,zatim* neni Ceska televize. [cit. 1. 11. 2011]
<http://www.mediar.cz/prenosy-z-hokeje-internet-zatim-neni-ceska-televize>
Mediaft.cz: SuperVaclav — superzprava o vztahu médii a reklamy. [cit. 21. 12. 2011]
<http://www.mediar.cz/supervaclav-superzprava-o-vztahu-medii-a-reklamy>
Médiat.cz: Televizni noviny na vyzadani aneb Co brzdi video on demand. [cit. 4. 10.
2011] <http://www.mediar.cz/televizni-noviny-na-vyzadani-aneb-co-brzdi-video-on-
demand>

MediaShow.cz: TV Barrandov Setii a rozpustil zpravodajsky tym. [cit. 8. 11. 2011]
<http://www.mediashow.cz/media/tv-barrandov-setri-a-rozpustil-zpravodajsky-
tym.htmI>

Ministerstvo kultury: Zakon €. 132/2010 (o audiovizualnich medialnich sluzbach na
vyzéadani). [cit. 14. 10. 2011] <http://www.mkcr.cz/assets/media-a-
audiovize/rozhlasove-a-televizni-vysilani/zakon-o-AVMS-na-vyzadani_Sbirka-
zakonu.pdf>

NetMonitor: Vefejné vystupy: Cerven 2012. [cit. 8. 8. 2012]
<http://www.netmonitor.cz/sites/default/files/vvnetmon/2012_06 netmonitor offline
_report.xls>

NetMonitor: Vefejné vystupy: Cervenec 2007. [cit. 3. 11. 2011]
<http://www.netmonitor.cz/sites/default/files/vvnetmon/2007 07 netmonitor offline
_report.xls>

NetMonitor: Veiejné vystupy: Duben 2012. [cit. 15. 6. 2012]
<http://www.netmonitor.cz/sites/default/files/vvnetmon/2012_04 netmonitor offline
_report.xls>

NetMonitor: Vefejné vystupy: Srpen 2005. [cit. 1. 11. 2011]

<http://www .netmonitor.cz/sites/default/files/vvnetmon/2005_08 netmonitor offline
_report.xls>

NetMonitor: Vetejné vystupy: Zati 2011. [cit. 2. 11. 2011]
<http://www.netmonitor.cz/sites/default/files/vvnetmon/2011_09 netmonitor offline
_report.xls>

NetMonitor: Vetejné vystupy: Listopad 2011. [cit. 31. 12. 2011]
<http://www.netmonitor.cz/sites/default/files/vvnetmon/2011 11 netmonitor offline
_report.xls>

Next Nature: The Playboy Interview: Marshall McLuhan. [cit. 31. 3. 2012]
<http://www.nextnature.net/2009/12/the-playboy-interview-marshall-mcluhan>

93


http://www.mediar.cz/prenosy-z-hokeje-internet-zatim-neni-ceska-televize
http://www.mediar.cz/supervaclav-superzprava-o-vztahu-medii-a-reklamy
http://www.mediar.cz/televizni-noviny-na-vyzadani-aneb-co-brzdi-video-on-demand
http://www.mediar.cz/televizni-noviny-na-vyzadani-aneb-co-brzdi-video-on-demand
http://www.mediashow.cz/media/tv-barrandov-setri-a-rozpustil-zpravodajsky-tym.html
http://www.mediashow.cz/media/tv-barrandov-setri-a-rozpustil-zpravodajsky-tym.html
http://www.mkcr.cz/assets/media-a-audiovize/rozhlasove-a-televizni-vysilani/zakon-o-AVMS-na-vyzadani_Sbirka-zakonu.pdf
http://www.mkcr.cz/assets/media-a-audiovize/rozhlasove-a-televizni-vysilani/zakon-o-AVMS-na-vyzadani_Sbirka-zakonu.pdf
http://www.mkcr.cz/assets/media-a-audiovize/rozhlasove-a-televizni-vysilani/zakon-o-AVMS-na-vyzadani_Sbirka-zakonu.pdf
http://www.netmonitor.cz/sites/default/files/vvnetmon/2012_06_netmonitor_offline_report.xls
http://www.netmonitor.cz/sites/default/files/vvnetmon/2012_06_netmonitor_offline_report.xls
http://www.netmonitor.cz/sites/default/files/vvnetmon/2007_07_netmonitor_offline_report.xls
http://www.netmonitor.cz/sites/default/files/vvnetmon/2007_07_netmonitor_offline_report.xls
http://www.netmonitor.cz/sites/default/files/vvnetmon/2012_04_netmonitor_offline_report.xls
http://www.netmonitor.cz/sites/default/files/vvnetmon/2012_04_netmonitor_offline_report.xls
http://www.netmonitor.cz/sites/default/files/vvnetmon/2005_08_netmonitor_offline_report.xls
http://www.netmonitor.cz/sites/default/files/vvnetmon/2005_08_netmonitor_offline_report.xls
http://www.netmonitor.cz/sites/default/files/vvnetmon/2011_09_netmonitor_offline_report.xls
http://www.netmonitor.cz/sites/default/files/vvnetmon/2011_09_netmonitor_offline_report.xls
http://www.netmonitor.cz/sites/default/files/vvnetmon/2011_11_netmonitor_offline_report.xls
http://www.netmonitor.cz/sites/default/files/vvnetmon/2011_11_netmonitor_offline_report.xls
http://www.nextnature.net/2009/12/the-playboy-interview-marshall-mcluhan

91)
92)

93)

94)

95)

96)

97)

98)

99)

Nova News Channel. [cit. 16. 7. 2012] <Nova News Channel>

Novinky.cz: Pilot letadla s hokejisty bral 1éky, s nimiz se 1état nesmi. [cit. 9. 12.
2011] <http://www.novinky.cz/zahranicni/evropa/249184-pilot-letadla-s-hokejisty-
bral-leky-s-nimiz-se-letat-nesmi.html>

Novinky.cz: Smutné a absurdni obstrukce, pustil se Klaus do CSSD. [cit. 9. 12. 2011]
<http://www.novinky.cz/domaci/249203-smutne-a-absurdni-obstrukce-pustil-se-
klaus-do-cssd.html>

Novinky.cz: Zemiel herec Botivoj Navratil. [cit. 9. 12. 2011]
<http://www.novinky.cz/kultura/249067-zemrel-herec-borivoj-navratil. htmI>
Panethiere, D.: The Persistence of Piracy: the Consequences for Creativity, for
Culture, and for Sustainable Development. [cit. 17. 10. 2011]
<http://portal.unesco.org/culture/en/files/28696/1151332926 1 panethiere en.pdf/panet
hiere _en.pdf>

Premier League: The most watched league in the world. [cit. 17. 10. 2011]
<http://www.premierleague.com/page/Headlines/0,,12306~2478980,00.htmI>

Rada pro rozhlasové a televizni vysilani: Stav mediélni gramotnosti v CR. [cit. 10. 6.
2012] <http://www.rrtv.cz/cz/static/prehledy/medialni-gramotnost/vysledky-studie-
15-plus.pdf>

Rada pro rozhlasové a televizni vysilani: Stav medialni gramotnosti v CR: Faze II.
[cit. 4. 7. 2012] <www.rrtv.cz/cz/static/prehledy/medialni-gramotnost/vysledky-
studie-do-15.pdf>

RADIOTV: Stream.cz v utlumu, potichu z néj mizi televizni stanice. [cit. 2. 11.
2011] <http://www.radiotv.cz/p_internet/streamcz-v-utlumu-potichu-z-nej-mizi-

televizni-stanice>

100) RADIOTYV: Tn.cz kon¢i s nahymi Red News. [cit. 3. 11. 2011]

<http://www.radiotv.cz/p_internet/a_internet/tncz-konci-s-nahymi-red-news>

101) SocialTimes: YouTube’s Robert Kyncl Backs Cisco’s Prediction: 90% Of Web

Traffic Will Be Video. [cit. 15. 6. 2012] <http://socialtimes.com/90-percent-of-web-
traffic-will-be-video b87903>

102) SPIR NetMonitor: Vyzkum sociodemografie nav§tévniki internetu v Ceské

republice. [cit. 14. 12. 2011] <http://1.im.cz/r2/onas/socio/cz/stream.cz.pdf?2010-01-
27>

103) Stream.cz: A DOST! [cit. 16. 7. 2012] <http://www.stream.cz/adost/>

94


http://tn.nova.cz/novanews/
http://www.novinky.cz/zahranicni/evropa/249184-pilot-letadla-s-hokejisty-bral-leky-s-nimiz-se-letat-nesmi.html
http://www.novinky.cz/zahranicni/evropa/249184-pilot-letadla-s-hokejisty-bral-leky-s-nimiz-se-letat-nesmi.html
http://www.novinky.cz/domaci/249203-smutne-a-absurdni-obstrukce-pustil-se-klaus-do-cssd.html
http://www.novinky.cz/domaci/249203-smutne-a-absurdni-obstrukce-pustil-se-klaus-do-cssd.html
http://www.novinky.cz/kultura/249067-zemrel-herec-borivoj-navratil.html
http://portal.unesco.org/culture/en/files/28696/11513329261panethiere_en.pdf/panethiere_en.pdf
http://portal.unesco.org/culture/en/files/28696/11513329261panethiere_en.pdf/panethiere_en.pdf
http://www.premierleague.com/page/Headlines/0,,12306~2478980,00.html
http://www.rrtv.cz/cz/static/prehledy/medialni-gramotnost/vysledky-studie-15-plus.pdf
http://www.rrtv.cz/cz/static/prehledy/medialni-gramotnost/vysledky-studie-15-plus.pdf
http://www.rrtv.cz/cz/static/prehledy/medialni-gramotnost/vysledky-studie-do-15.pdf
http://www.rrtv.cz/cz/static/prehledy/medialni-gramotnost/vysledky-studie-do-15.pdf
http://www.radiotv.cz/p_internet/streamcz-v-utlumu-potichu-z-nej-mizi-televizni-stanice
http://www.radiotv.cz/p_internet/streamcz-v-utlumu-potichu-z-nej-mizi-televizni-stanice
http://www.radiotv.cz/p_internet/a_internet/tncz-konci-s-nahymi-red-news
http://socialtimes.com/90-percent-of-web-traffic-will-be-video_b87903
http://socialtimes.com/90-percent-of-web-traffic-will-be-video_b87903
http://socialtimes.com/90-percent-of-web-traffic-will-be-video_b87903
http://socialtimes.com/90-percent-of-web-traffic-will-be-video_b87903
http://1.im.cz/r2/onas/socio/cz/stream.cz.pdf?2010-01-27
http://1.im.cz/r2/onas/socio/cz/stream.cz.pdf?2010-01-27
http://www.stream.cz/adost/

104) Stream.cz: Zpravy TV Prima 8.12.2011. [cit. 12. 12. 2011]
<http://prima.stream.cz/zpravodajstvi-prima/639353-zpravy-tv-prima-8-12-2011>

105) Streaming Media: What Is Streaming? [cit. 3. 10. 2011]
<http://www.streamingmedia.com/Articles/Editorial/ What-Is-.../What-is-Streaming-
74052 .aspxwebcasting™>

106) The New Yorker: Will Robert Kyncl and YouTube Revolutionize Television? [cit.
15.6.2012]
<http://www.newyorker.com/reporting/2012/01/16/120116fa_fact seabrook?current
Page=all>

107) The New York Times: BUSINESS TECHNOLOGY ; Peering Out a 'Real Time'
Window. [cit. 3. 10. 2011] <http://www.nytimes.com/1995/02/08/business/business-
technology-peering-out-a-real-time-window.html?pagewanted=3 &src=pm>

108) The New York Times: Rolling Stones Live on the Internet: Both a Big Deal and a
Little Deal. [cit. 3. 10. 2011] <http://www.nytimes.com/1994/11/22/arts/rolling-
stones-live-on-internet-both-a-big-deal-and-a-little-
deal.html?pagewanted=all&src=pm>

109) TiVo Premiere. [cit. 6. 7. 2012] <http://www.tivo.com/what-is-tivo/tivo-
is/index.htm]>

110) TV Freak: Videoptjéovna Ceské televize konéi: pro¢?. [cit. 2. 11.2011]
<http://www.tvfreak.cz/art doc-BB227856CDSE7FI9FC125768500744A9C . html>

111) TV info: Televize: Ceska republika. [cit. 1. 5. 2012]
<http://www.tvinfo.cz/live/televize/evropa/cz/10832>

112) VIPBOX.TV: Hibernian vs. Hearts Live Stream Online. [cit. 2. 2. 2012]
<http://www.vipbox.tv/watch/25439/1 1 /hibernian-vs-hearts-live-stream-online.htm1>

113) VOYO: Televizni noviny 9. 12. 2011. [cit. 12. 12. 2011]
<http://voyo.nova.cz/multimedia/televizni-noviny-9-12-2011.html?s=0>

114) vshare.tv: Terms of Use. [cit. 17. 10. 2011] <http://www.vshare.tv/terms.php>

115) WXYC Chapel Hill, 89.3 FM: Simulcast. [cit. 3. 10. 2011]
<http://www.wxyc.org/about/simulcast>

116) YouTube: Ayrton Senna crash live. [cit. 18. 12. 2011]
<http://www.youtube.com/watch?v=YvbPXP33mlc>

117) YouTube: Ceska televize. [cit. 20. 7. 2012]

<http://www.youtube.com/user/CeskaTelevize>

95


http://prima.stream.cz/zpravodajstvi-prima/639353-zpravy-tv-prima-8-12-2011
http://www.streamingmedia.com/Articles/Editorial/What-Is-.../What-is-Streaming-74052.aspxwebcasting
http://www.streamingmedia.com/Articles/Editorial/What-Is-.../What-is-Streaming-74052.aspxwebcasting
http://www.newyorker.com/reporting/2012/01/16/120116fa_fact_seabrook?currentPage=all
http://www.newyorker.com/reporting/2012/01/16/120116fa_fact_seabrook?currentPage=all
http://www.nytimes.com/1995/02/08/business/business-technology-peering-out-a-real-time-window.html?pagewanted=3&src=pm
http://www.nytimes.com/1995/02/08/business/business-technology-peering-out-a-real-time-window.html?pagewanted=3&src=pm
http://www.nytimes.com/1994/11/22/arts/rolling-stones-live-on-internet-both-a-big-deal-and-a-little-deal.html?pagewanted=all&src=pm
http://www.nytimes.com/1994/11/22/arts/rolling-stones-live-on-internet-both-a-big-deal-and-a-little-deal.html?pagewanted=all&src=pm
http://www.nytimes.com/1994/11/22/arts/rolling-stones-live-on-internet-both-a-big-deal-and-a-little-deal.html?pagewanted=all&src=pm
http://www.tivo.com/what-is-tivo/tivo-is/index.html
http://www.tivo.com/what-is-tivo/tivo-is/index.html
http://www.tvfreak.cz/art_doc-BB227856CD5E7F9FC125768500744A9C.html
http://www.tvinfo.cz/live/televize/evropa/cz/10832
http://www.vipbox.tv/watch/25439/11/hibernian-vs-hearts-live-stream-online.html
http://voyo.nova.cz/multimedia/televizni-noviny-9-12-2011.html?s=0
http://www.vshare.tv/terms.php
http://www.wxyc.org/about/simulcast
http://www.youtube.com/watch?v=YvbPXP33m1c
http://www.youtube.com/user/CeskaTelevize

118) YouTube: KONY 2012. [cit. 30. 3. 2012]
<http://www.youtube.com/watch?v=Y 4MnpzG5Sqc>

119) YouTube: Show Jana Krause. [cit. 20. 7. 2012]
<http://www.youtube.com/user/SJIKshow>

120) YouTube: TV Nova. [cit. 20. 7. 2012] <http://www.youtube.com/user/tvnova>

121) Zivé.sk: Pokus o internetové vysielanie TV Nova skratka nevysiel. [cit. 3. 11.2011]
<http://www.zive.sk/pokus-o-internetove-vysielanie-tv-nova-skratka-nevysiel/sc-3-a-
155734/default.aspx>

122) Zivé.cz: Nova spustila online kanal Nova News s celodennim vysilanim. [cit. 16. 7.
2012] <http://www.zive.cz/bleskovky/nova-spustila-online-kanal-nova-news-s-
celodennim-vysilanim/sc-4-a-164494/default.aspx>

123) Zivé.cz: Rada fadi, chce mit internetova videa pod kontrolou. [cit. 4. 10. 2011]
<http://www.zive.cz/clanky/rada-radi-chce-mit-internetova-videa-pod-kontrolou/sc-
3-a-155715/default.aspx>

124) Zivé.cz: Vysilani TV pies internet: vite na co koukat? [cit. 7. 11.2011]
<http://www.zive.cz/clanky/vysilani-tv-pres-internet-vite-na-co-koukat/sc-3-a-

125482/default.aspx>

96


http://www.youtube.com/watch?v=Y4MnpzG5Sqc
http://www.youtube.com/user/SJKshow
http://www.youtube.com/user/tvnova
http://www.zive.sk/pokus-o-internetove-vysielanie-tv-nova-skratka-nevysiel/sc-3-a-155734/default.aspx
http://www.zive.sk/pokus-o-internetove-vysielanie-tv-nova-skratka-nevysiel/sc-3-a-155734/default.aspx
http://www.zive.cz/bleskovky/nova-spustila-online-kanal-nova-news-s-celodennim-vysilanim/sc-4-a-164494/default.aspx
http://www.zive.cz/bleskovky/nova-spustila-online-kanal-nova-news-s-celodennim-vysilanim/sc-4-a-164494/default.aspx
http://www.zive.cz/clanky/rada-radi-chce-mit-internetova-videa-pod-kontrolou/sc-3-a-155715/default.aspx
http://www.zive.cz/clanky/rada-radi-chce-mit-internetova-videa-pod-kontrolou/sc-3-a-155715/default.aspx
http://www.zive.cz/clanky/vysilani-tv-pres-internet-vite-na-co-koukat/sc-3-a-125482/default.aspx
http://www.zive.cz/clanky/vysilani-tv-pres-internet-vite-na-co-koukat/sc-3-a-125482/default.aspx

