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Dalsi hodnoceni:

Teoreticka pfiprava dukladné prochazi rizné aspekty outdoor reklamy. V praktické ¢asti je dikladné a pracné
provedeno terénni Setfeni outdooru. Dobfe strukturované a provedené dotaznikové Setfeni. Vytky: Ponékud
nepfesny nazev prace :Mira efektivity outdoor reklamy..., cil je zaméfen na doporuceni ohledné omezovani
vizualniho smogu. Nadbytecna &ast o historii reklamy. Cil primarni — mél by byt pojmenovan jako hlavni cil prace.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Bude se i nadale zvySovat mnozstvi outdoorové reklamy a tim i vizualniho smogu na Kladné?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Existuje na Kladné né&jaka mistni vyhladka, ktera by vyloZzené neestetické outdoorové reklamy zakazovala?

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:
Jak Ize zjistit efektivitu konkrétni oudoorové reklamy (billboardu, plachty..) pro provozovnu?

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporuduji k obhajobé
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