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Další hodnocení: 
Teoretická příprava důkladně prochází různé aspekty outdoor reklamy. V praktické části je důkladně a pracně 
provedeno terénní šetření outdooru. Dobře strukturované a provedené dotazníkové šetření. Výtky: Poněkud 
nepřesný název práce :Míra efektivity outdoor reklamy..., cíl je zaměřen na doporučení ohledně omezování 
vizuálního smogu. Nadbytečná část o historii reklamy. Cíl primární - měl by být pojmenován jako hlavní cíl práce. 

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce: 

Bude se i nadále zvyšovat množství outdoorové reklamy a tím i vizuálního smogu na Kladně? 

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce: 

Existuje na Kladně nějaká místní vyhláška, která by vyloženě neestetické outdoorové reklamy zakazovala? 

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce: 

Jak lze zjistit efektivitu konkrétní oudoorové reklamy (billboardu, plachty..) pro provozovnu? 

Ostatní otázky vztahující k tématu práce: 
Výsledné hodnocení doporučuji k obhajobě X Výsledné hodnocení 

nedoporučuji k obhajobě 
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